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Abstract 
 

Introduction: There is a lot of evidence that organizations are spending on marketing, but it 

seems that banks and financial institutions do not have a sufficient understanding of how to 

use it to achieve competitive advantage and banking stability. On the other hand, strategic 

orientations such as banking concentration and banking competitiveness can bring stability to 

banks and financial institutions. In this regard, the main goal of this research is to investigate 

the impact of marketing costs, concentration and bank competitiveness on banking stability. 

Research method: The statistical population of this research is oil exporting countries. 

Accordingly, 17 OPEC member countries including Algeria, Iran, Iraq, Kuwait, Libya, 

Solomon Islands, Qatar, Saudi Arabia, United Arab Emirates, Ecuador, Angola, Venezuela, 

Nigeria, Gabon, Guinea, Congo and Indonesia during 2012. 2023 has been selected as the 

final research sample. The data analysis method is also based on the vector autoregression 

method with distribution breaks with the panel data approach (Panel ARDL). 

Findings: The findings of the research showed that the index of marketing costs had a 

positive and significant effect on banking stability in the studied countries. In other words, 

increasing marketing costs in the banking sector can improve the stability of the banking 

sector by strengthening this sector in various aspects of customer relations and banking 

performance. Other findings showed that banks that operate in a more concentrated banking 

market tend to be more stable. Also, banks that operate in a more concentrated banking 

industry tend to be more stable. 

Conclusion: Based on this, it is suggested to implement policies to encourage competition in 

the banking sector. This can be done by lowering barriers to entry, fostering innovation and 

ensuring a level playing field for all financial institutions. Also, the findings support the 

concentration-stability hypothesis and show that banks that operate in a more concentrated 

banking market tend to be more stable. 
 

Key Words: Marketing Costs, Banking Concentration, Banking Competition, Banking 

Stability. 
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 چکیده
 کافی درک مالی موسسات و ها بانک رسد می نظر به ولی است موجود سازمانها در بازاریابی های هزینه انجام بر مبنی زیادی شواهد مقدمه:

 تمرکز جمله از استراتژیک گیریهای جهت طرفی، از .ندارند را بانکی ثبات و رقابتی مزیت به یابی دست برای آن بکارگیری چگونگی از

 حاضر تحقیق اصلی هدف راستا، همین در آورند. ارمغان به مالی موسسات و ها بانک برای را ثبات توانند می بانکی پذیری رقابت و بانکی

  باشد. می بانکی ثبات بر بانکی پذیری رقابت و تمرکز بازاریابی، های هزینه تاثیر بررسی

 الجزایر، شامل اوپک عضو کشور 17 اساس، همین بر باشد. می نفت کننده صادر کشورهای حاضر تحقیق آماری جامعه پژوهش: روش

 و کنگو گینه، گابن، نیجریه، ونزوئلا، آنگولا، اکوادور، عربی، متحده امارات سعودی، عربستان قطر، سلیمان، جزایر لیبی، کویت، عراق، ایران،

 روش بر مبتنی نیز ها داده تحلیل و تجزیه روش است. شده انتخاب تحقیق نهایی نمونه عنوان به 2026 تا 2012 های سال طی اندونزی

  باشد. می (Panel ARDL) دیتا پانل رویکرد با توزیعی های وقفه با برداری خودرگرسیو

 است. داشته بررسی مورد کشورهای در بانکی ثبات بر معنادار و مثبت اثر بازاریابی های هزینه شاخص داد نشان تحقیق های یافته ها: یافته

 و مشتری با ارتباط مختلف های جنبه در بخش این تقویت طریق از تواند می بانکی بخش در بازاریابی های هزینه افزایش دیگر، عبارت به

 کنند، می فعالیت متمرکزتر بانکداری بازار در که هایی بانک که داد نشان ها یافته دیگر بخشد. بهبود را بانکی بخش ثبات بانکی، عملکرد

 ثبات به بیشتری تمایل کنند، می فعالیت متمرکزتر صورت به بانکداری صنعت در که هایی بانک همچنین دارد. ثبات به بیشتری تمایل

 دارند.

 با توان می را این گردد. اجرا بانکی بخش در رقابت تشویق راستای در ها گذاری سیاست شود می پیشنهاد اساس همین بر گیری: نتیجه

 ثبات-تمرکز فرضیه از ها یافته همچنین .داد انجام مالی مؤسسات همه برای برابر بازی شرایط تضمین و نوآوری تقویت ورود، موانع کاهش

  .دارند ثبات به بیشتری تمایل کنند، می فعالیت متمرکزتر بانکداری بازار در که ییها بانک که دهند می نشان و کنند می حمایت

 

  .بانکی ثبات بانکی، رقابت بانکی، تمرکز بازاریابی، های هزینه :یدیکل واژگان
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 مقدمه .1

 زدایی مقررات زمان از بانکداری صنعت که آنجایی از

 شده تر رقابتی شد، آغاز 1980 دهه در که مالی موسسات

 بازاریابی های شیوه و ها استراتژی تجاری یها بانک است،

 .اند کرده تقویت بازار در بالاتر رقابت با مقابله برای را خود

 بانکی هلدینگ های شرکت ،2002 سال در مثال، عنوان به

 و تبلیغاتی های هزینه گزارش به شروع متحده ایالات

 متحده ایالات رزرو فدرال سیستم الزام طبق خود بازاریابی

 بازاریابی های هزینه این مجموع بعد، های سال در .کردند

 میلیارد 3636 از بانکی هلدینگ های شرکت همه توسط

 2022 سال در دلار میلیارد 22697 به 2002 سال در دلار

 بخش حال، همین در .است شده برابر چهار از بیش

 های شرکت در درآمد کل از بازاریابی های هزینه و تبلیغات

 2002 سال در %0673 از متوسط طور به بانکی هلدینگ

 (.1) است یافته افزایش 2022 سال در %2603 به

 خدمات و محصولات رود می انتظار که بازاریابی هزینه این

 را آنها نقدی های جریان دهد، ارتقا را تجاری یها بانک

 عنوان به کند، ایجاد را آنها برند ویژه ارزش و دهد افزایش

 سهامداران ارزش رساندن حداکثر به برای گذاری سرمایه

 مورد در کمی اطلاعات حال، این با .شود می گرفته نظر در

 و کسب بر بازاریابی های هزینه و ها فعالیت چگونه اینکه

 ثبات نهایت در و تجاری یها بانک سودآوری و کار

 تا .است شده شناخته گذارد، می تأثیر بانکی های فعالیت

 بر بازاریابی تأثیر تنها که ،(3 ،2،6) مقاله چند تنها کنون،

 مالی واسط حوزه در کنند، می بررسی را حسابداری درآمد

 .شوند می یافت بازاریابی و

 صنایع سایر با بانکداری صنعت عملکرد دیگر، سوی از

 مالی، های واسطه عنوان به تجاری یها بانک .است متفاوت

 نهایی کاربران به نهایی کنندگان انداز پس از را وجوه

 ها بانک که است آن مستلزم تابع این .کنند می منتقل

 و دارند نگه مشتریان از نوع یک برای را مالی های دارایی

 انواع در را مالی های دارایی آن بیشتر ثروت ایجاد برای

 یها بانک کلی، طور به .کنند گذاری سرمایه مشتریان دیگر

 گذاری، سپرده :پردازند می کار و کسب نوع سه در تجاری

 به .وجوه جایی جابه به مربوط خدمات ارائه و وام اعطای

 ممکن تجاری یها بانک بازاریابی استراتژی دلیل، همین

 خدمات و محصولات کننده تولید های شرکت با است

 تجاری یها بانک در بازاریابی های فعالیت و باشد متفاوت

 باید بنابراین، .شود انجام متفاوتی های روش به است ممکن

 مورد بسیار تجاری یها بانک بازاریابی رفتارهای مورد در

 (.2) گیرد قرار بررسی

 خلأهای کردن پر حاضر مقاله هدف اساس، همین بر

 بازاریابی و مالی امور بین ای رشته بین حوزه این در موجود

 بازاریابی های هزینه نقش بررسی تحقیق این هدف .است

 طور به .است بخش این ثبات و بانکی اصلی مشاغل در

 ها، سپرده یعنی عملیاتی، وکار کسب حوزه سه در خاص،

 بر علاوه .شود می متمرکز تحقیق بانکی خدمات و ها وام

 های هزینه حد چه تا و آیا که شود می بررسی این،

 این به پاسخ .گذارد می تأثیر ها بانک ثبات بر بازاریابی

 و کند می کمک بانکی مدیریت از جامعی درک به سوالات

 .است مفید بانک سهامداران و ها بانک مدیران برای

 بر تواند می نیز دیگر عامل دو بازاریابی، های هزینه بر علاوه

 رقابت و بانکی تمرکز شامل که باشد داشته اثر مالی ثبات

 تأثیر یا بانکی رقابت مطالعات از بسیاری باشد. می بانکی

 بررسی بانک ثبات و عملیات مختلف های جنبه بر را آن

  که همانطور اما (.10 ،9 ،8 ،7 ،3) کنند می

 بین رابطه متعددی مطالعات اگرچه اند، کرده تاکید (11)

 تأثیر است، داده قرار بررسی مورد را بانک ثبات و رقابت

 .است گرفته قرار توجه مورد کمتر بسیار ثبات بر تمرکز

 ممکن کنند می مرتبط رقابت با را تمرکز که قبلی مطالعات

 معیار تمرکز زیرا باشند، اساسی های نقص معرض در است

 (.16 ،11 ،12) است بازار رقابت برای ضعیفی

 پرکاربرد نمایشی) لرنر شاخص و تمرکز که دریافتند (13)

 .دارد آفریقایی یها بانک سرمایه بر متفاوتی تأثیرات (رقابت

 منظور به تمرکز زیرا نیستند، یکسانی مفاهیم تمرکز و رقابت

 مستقیم معیار رقابت که حالی در است، بازار ساختار سنجش

 (.12 ،16 ،11) است بازار رفتار برای تری

 تحقیق اصلی هدف فوق، در شده بیان مطالب اساس بر

 رقابت و بازاریابی،تمرکز های هزینه تاثیر بررسی حاضر

 صادر منتخب کشورهای بانکی ثبات بر بانکی پذیری

 حاضر مقاله ساختار راستا، همین در باشد. می نفت کننده

 و نظری مبانی ابتدا که باشد می صورت این به ادامه در

 بر متغیرها بین ارتباط تا گردد می مرور تحقیق پیشینه

 تبیین تئوریک مبانی همچنین و قبلی مطالعات اساس
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 تحلیل و تجزیه نحوه و تحقیق روش بحث سپس گردد.

 براورد به ادامه در شود. می   مشخص متغیرها بین ارتباط

 شدن مشخص از پس نیز نهایت در و شده پرداخته مدل

 ارائه و بندی جمع    به متغیرها، بین ارتباط نحوه

 شود. می پرداخته پیشنهادات

 تحقیق اصلی متغیرهای بین ارتباط شدن روشن منظور به

 و بازاریابی های هزینه بانکی، رقابت بانکی، تمرکز شامل

 خارجی و داخلی مطالعات بر مروری ابتدا بانکی، ثبات

 های تئوری اساس بر سپس و شده پرداخته مرتبط

 گردد. می تبیین شده یاد متغیرهای بین ارتباط اقتصادی،

 

 تحقیق پیشینه و نظری چارچوب .2

 تحقیق پیشینه .2-1
 از استفاده با ای مطالعه در (13) داخلی، تحقیقات بین در

 کشور برای 1302 تا 1692 های سال فاصل حد های داده

 ضرایب که که اند داده نشان ،ARDL پانل روش و ایران

 انتظار مورد آنها علائم بوده، دار معنا بلندمدت در متغیرها

 دیگر، عبارت به .باشد می موضوع تئوریک مبانی با مطابق و

 یها بانک در بانکی ثبات شاخص بر پذیری رقابت شاخص

 و مدت کوتاه در تهران بهادار اوراق بورس در شده پذیرفته

 دارد. معنادار تاثیر مدت بلند

 کارکنان انتقادی تفکر مدل ارائه به ای مطالعه در (17)

 های مؤلفه بر مبتنی تهران استان شعب در ملت بانک

 نشان تحقیق های یافته اند. پرداخته داخلی بازاریابی

 ابعاد شامل انتقادی تفکر های مهارت که دهد می

 های مهارت تحلیلی، های مهارت شناختی، های مهارت)

 های مهارت پژوهشی، و علمی های مهارت گری، پرسش

 های مهارت مداری، تعامل های مهارت ریزی، برنامه

 های مهارت عاطفی، های مهارت نوآوری، و پذیری انعطاف

 داخلی بازاریابی و (قضاوتی های مهارت گیری، تصمیم

 انگیزش کارکنان، توانمندسازی گرایی، مشتری) ابعاد شامل

 و آموزش داخلی، ارتباطات کارکنان، مندی رضایت و

 امنیت تشویق، و پاداش روشن، انداز چشم تبیین توسعه،

 میان در طبقاتی فاصله کاهش اطلاعات، تسهیم شغلی،

 شده ارائه مدل که دهد می نشان نتایج .باشد می (کارکنان

 .باشد می آماری جامعه تأیید مورد

  سیستم در بانک 8 به مربوط های داده از استفاده با (18)
 

 اقتصادسنجی تحلیل و تجزیه به ایران کشور بانکی

 با 1300 الی 1689 زمانی ی دوره در تابلویی های داده

 در .پرداخت تابلویی برداری رگرسیون خود از استفاده

 بر بانکی ثبات و رقابت های شاخص که شد مشخص نهایت

 تاثیر دارای ایران در بانکی سیستم آوری سود و عملکرد

 و عملکرد بر بانکی تنوع اما .باشند می دار معنی و مثبت

 که ندارد دار معنی تاثیر ایران در بانکی سیستم آوری سود

 مورد یها بانک های درآمد در تنوع عدم ی دهنده نشان

 .است بررسی

 در افزایش به منجر اقتصادی رشد اند داده نشان (19)

 ایران کشور یها بانک بین در بانکی رقابت و بانکی ثبات

 معنی و مثبت تاثیر بانکی ثبات دیگر سوی از .است شده

 در .است داشته بانکی رقابت و اقتصادی رشد بر داری

 و واکنش - کنش نمودارهای از آمده بدست نتایج نهایت

 ناحیه از شده وارد شوک که بود این بیانگر واریانس تجزیه

 ثبات و اقتصادی رشد مثبت واکنش به منجر بانکی رقابت

 ارتباط یک وجود از حاکی نتایج .است شده بانکی

 رقابت دیدگاه تایید و ثبات و رقابت میان داری معنی

 .است ایران بانکداری صنعت در شکنندگی

 بر مؤثر عوامل ارزیابی و بررسی به ای مطالعه در (20)

 بانک در بازاریابی آمیخته عناصر از استفاده با منابع جذب

 به از حاصل نتایج به توجه با اند. پرداخته ایران صادرات

 و من فرید آزمون ملاک و استیودنت-t تکنیک کارگیری

 مکان، عوامل ترتیب به که شود می ملاحظه ویلکاکسون

 .است بوده مؤثر ها سپرده جذب در ارتقاء و قیمت محصول،

 ترتیب به مطلوب و موجود وضع بین شکاف لحاظ از

 .اند گرفته قرار محصول و قیمت ارتقاء، مکان،

 و بازاریابی های هزینه ارتباط بررسی به ای مطالعه در (21)

 در حاضر خصوصی یها بانک بانکی بین پذیری رقابت

 آزمون نتایج طبق اند. پرداخته تهران بهادار اوراق بورس

 برای GMM مدل برای باند آرلانو همبستگی خود

 سطح به توجه با و بهادار اوراق بورس در منتخب یها بانک

 میان خودهمبستگی وجود عدم بر مبنی صفر فرض معنی

 نتایج خلاصه در .گیرد می قرار پذیرش مورد متغیرها

 فرضیات تمام که است شده مشخص ها فرضیه آزمون

 بازده نرخ) اینکه بر مبنی آخر ی فرضیه از غیر به تحقیق

  پذیرش مورد (دارد تاثیر بانکی رقابت شاخص بر دارایی
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 .اند گرفته قرار

 موفقیت بر مؤثر عوامل شناسایی به ای مطالعه در (22)

 از استفاده با ایران تجارت بانک شعب از یکی در بازاریابی

 گیری نتیجه عنوان به اند. پرداخته کاوی داده های تکنیک

 متغیرها، سایر با مقایسه در که کرد عنوان توان می کلی

 در را تأثیر بیشترین مشتری، با مکالمه زمان مدت متغیر

 .است داشته سپرده افتتاح مورد در شخص گیری تصمیم

 جمع مکان و زمانی دوره که جا آن از است ذکر به لازم

 نتایج احتمالاً است، بوده محدود پژوهش این در داده آوری

 .نیست ها بانک سایر به تعمیم قابل پژوهش این

 بازاریابی های استراتژی تاثیر بررسی به ای مطالعه در (26)

 بورس در شده پذیرفته مالی موسسات و ها بانک عملکرد بر

 اثر مقاله این در اند. پرداخته تهران بهادار اوراق

 موسسات و ها بانک عملکرد بر بازاریابی های استراتژی

 گرفته قرار بررسی مورد بازار از سهم میانجی نقش با مالی،

 خود خودی به بازاریابی استراتژیک گیریهای جهت .است

 بدنبال را خاصی رفتار اما نمیشود بهتر عملکرد به منجر

 .گذارد می اثر مالی موسسات و ها بانک عملکرد بر که دارد

 متغیر عنوان به بازاریابی و بازارگرایی های قابلیت بنابراین

 و استراتژیک های گیری جهت بین های رابطه که میانجی

 توصیفی روش از استفاده با .کنند می تقویت را عملکرد

 گرفته قرار مطالعه مورد مقاله این در (میدانی تحقیق)

 و مثبت رابطه وجود از حاکی حاصله نتیجه و .است

 و ها بانک عملکرد و یابی بازار های استراتژی بین معناداری

 .باشد می مالی موسسات

 از ای مطالعه در (23) نیز؛ خارجی تحقیقات جمله از

 از منتخب نوظهور و توسعه حال در بازار 166 های داده

 ارتباط چگونگی و کرده استفاده 2020 تا 2002 سال

 .ند کرده بررسی را بانک ثبات با بازار سرمایه و تمرکز

 بازارهای در که ییها بانک که داد نشان ها نآ های یافته

 که ییها بانک به نسبت کنند، می فعالیت متمرکزتر بانکی

 تر باثبات کنند، می فعالیت کمتر تمرکز با بازاری در

 علاوه .کند می پشتیبانی ثبات-تمرکز فرضیه از که هستند،

 طور به سرمایه که دهد می نشان تحقیق این این، بر

 حال در بازارهای در ها بانک مالی ثبات بر توجهی قابل

 عنوان به را سرمایه نقش و گذارد می تأثیر نوظهور و توسعه

  .کند می برجسته کشورها این در مهم مالی تأمین منبع

 عملیات بر بازاریابی اثرات بررسی به ای مطالعه در (1)

 امریکا کشور در ها آن سودآوری و تجاری های بانک

 در بازاریابی نقش بررسی مقاله این هدف است. پرداخته

 تحقیق این خاص، طور به .است تجاری بانک مدیریت

 عملیاتی وکارهای کسب بر را بازاریابی های فعالیت اثرات

 بررسی خدمات و وام سپرده، وکارهای کسب یعنی ،ها بانک

 بر بازاریابی های فعالیت تأثیر این، بر علاوه .کنیم می

 در فرضیه سری یک .شود می بررسی ها بانک سودآوری

 ها، وام ها، سپرده با بازاریابی های فعالیت ارتباط مورد

 خطی مدل .است شده ایجاد ها بانک سودآوری و خدمات

 پانل های داده مجموعه روی AR(1) اختلال با ثابت اثرات

 نشان نتایج .شود می اعمال ها فرضیه این آزمایش برای

 مثبت طور به خدمات درآمدهای و ها وام کل که دهد می

 های هزینه با که است مرتبط بازاریابی های فعالیت با

 اثرات .شود می گیری اندازه ها بانک بازاریابی و تبلیغاتی

 ماهه سه تا خدمات، و وام مشاغل بر بازاریابی های فعالیت

 نشان نتایج این، بر علاوه .است گسترده آینده در دوم

 به نسبت خالص درآمد عنوان به که سودآوری، که دهد می

 بازاریابی های فعالیت با شود، می گیری اندازه ها دارایی کل

 .یابد می افزایش

 شکنندگی بر رقابت تأثیر بررسی به ای مطالعه در (22)

 شورای بانکداری بازار در مالی بحران از بعد و قبل ها بانک

 .اند پرداخته 2020-1998 دوره در فارس خلیج همکاری

 درجه و بانکی رقابت بالاتر سطح که دهد می نشان نتایج

 ها یافته .افزاید می مالی شکنندگی بر بیشتر، تمرکز

 ،2008 سال بحران طول در که دهد می نشان همچنین

 همکاری شورای یها بانک ثبات تر، پایین بانکی رقابت

  .کند می حفظ را فارس خلیج

 نشان خارجی و داخلی گرفته انجام مطالعات بررسی

 بانکی، ثبات موضوع با رابطه در تحقیقاتی اگرچه دهد می

 ولی گرفته، انجام بازاریابی و بانکی رقابت بانکی، تمرکز

 بازاریابی، های هزینه تاثیر بررسی به تحقیقی تاکنون

 است نپرداخته بانکی ثبات بر بانکی پذیری رقابت و تمرکز

 دارای گذشته مطالعات با حاضر تحقیق جنبه این از و

 در تحقیق، پیشینه بررسی از پس باشد. می نوآوری و تمایز

 تحقیق متغیرهای بین ارتباط نظری مبانی ارائه به ادامه

 شود. می پرداخته
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 بانکی ثبات بر بانکی تمرکز تاثیر .2-2

 بازار تمرکز تأثیر مورد در متضاد دیدگاه دو نظری، لحاظ از

 دیدگاه (2) و 1ثبات-تمرکز (1) :دارد وجود بانک ثبات بر

 کند می استدلال ثبات-تمرکز فرضیه .2شکنندگی - تمرکز

 برای را ها بانک انگیزه بانکی بخش در بالا تمرکز سطح که

 این اساس بر .دهد می کاهش حد از بیش ریسک پذیرش

 توانند می متمرکزتر مناطق در تر بزرگ یها بانک دیدگاه،

 یابند، دست تر سالم سودآوری و بیشتر بازار قدرت به

 و تر پرریسک های عملیات در شدن درگیر از را ها بانک

-تمرکز تئوری برعکس، کنند. منصرف مالی ثبات بهبود

 قدرت به منجر بیشتر تمرکز که کند می ادعا شکنندگی

 های نرخ تا سازد می قادر را ها بانک و شود، می بالاتر بازار

 تر پرریسک را بانکی بخش نتیجه، در و دهند افزایش را وام

 فرضیه مورد در شواهدی (9) که است جالب (.23) کند می

 در ها بانک کند می بیان که دهد، می ارائه آرام زندگی

 .هستند کارآمد فعالیت برای انگیزه فاقد متمرکز بازارهای

 مورد این در قطعی غیر شواهد تجربی ادبیات متأسفانه،

 منجر بالاتر تمرکز که دهند می نشان (12) .دهد می ارائه

 ثبات افزایش و ها بانک سازی متنوع استراتژی اتخاذ به

 تر متنوع و تر بزرگ ها بانک که آنجایی از .شود می بخش

 در شرکت برای بیشتری های انگیزه توانند می هستند،

 این، بر علاوه (.27) باشند داشته پرخطر های فعالیت

 و داخلی های ناکارآمدی از است ممکن بزرگتر یها بانک

 ببرند. رنج عملیات با مرتبط های ریسک

 و بازار تمرکز بین بالقوه روابط با رابطه در کلی دیدگاه دو

 شکنندگی.-تمرکز و ثبات-تمرکز :دارد وجود بانک ثبات

 که کنند می استدلال ثبات-تمرکز دیدگاه طرفداران

 توانند می متمرکز بانکداری های بخش در بزرگتر یها بانک

 بخشند: بهبود کانال چندین طریق از را مالی شکنندگی

 و سودآوری از که است مؤثرتر تر بزرگ یها بانک برای (1)

 داشتن دلیل به و شوند برخوردار بالاتری بازار قدرت

 و نقدینگی برابر در را آنها سرمایه، تر سالم و بالاتر سطوح

  .کند می پذیر آسیب کمتر کلان اقتصاد های شوک

 برای بیشتری شرایط است ممکن تر بزرگ یها بانک (2)

  ها بانک مدیران و باشند داشته خود منشور ارزش افزایش
 

                                                             
1 Concentration–Stability 
2 Concentration–Fragility 

  .کنند منصرف حد از بیش های ریسک پذیرش از را

 بسیار بازار یک در کمتر تر بزرگ یها بانک بر نظارت (6)

 مقامات مؤثر مداخله به منجر که است، تر آسان متمرکز

 سراسر در ریسک سرایت کاهش نتیجه در و نظارتی

  .شود می سیستم

 از را وام سبد های ریسک توانند می تر بزرگ یها بانک (3)

 های فعالیت طریق از بیشتر جغرافیایی و اقتصادی نظر

 بیشتر دامنه و مقیاس در جویی صرفه دلیل به فرامرزی

 (.23) کنند متنوع

 تا 1980 سال از کشور 39 های داده از استفاده با (،12)

 نشان که کنند می ارائه ای کننده قانع شواهد ،1997

 بانکداری بخش یک در کمتر مالی های بحران دهد می

 بازار قدرت که دهند می نشان (28) .دهند می رخ متمرکز

 کنند، حفظ را خود برند ارزش تا کند می کمک ها بانک به

 .گیرند بر در را کمتری ریسک و شوند کارتر محافظه

 را اطلاعاتی تقارن عدم زیرا است سودمند بازار قدرت

 افزایش را بانکی های وام اعتباری رتبه و دهد می کاهش

 مندی بهره برای ها بانک ظرفیت ،(29) با مطابق دهد. می

 و کند می بعید را سرمایه تخریب درآمدها، افزایش از

 .کند می تقویت را مالی سیستم

 که معتقدند شکنندگی-تمرکز دیدگاه طرفداران مقابل، در

 سه طریق از را ثبات متمرکز، بازار یک در بزرگتر یها بانک

 کنند: می تضعیف کانال

 برای بزرگ بسیار» هایی سازمان تر بزرگ یها بانک (1)

 های کمک احتمالاً که شوند می گرفته نظر در «شکست

 مسائل برای را شرایطی و کنند می دریافت دولتی مالی

  .کنند می ایجاد اخلاقی مخاطره

 بزرگتر، بازار سهم با مرتبط قدرت افزایش به توجه با (2)

 را گزافی وام بهره های نرخ توانند می بزرگتر یها بانک

 های گذاری سرمایه به منجر است ممکن که کنند اعمال

 هایی نرخ چنین پرداخت برای گیرندگان وام آمیز مخاطره

  (.60) شود می بیشتر نکول های ریسک به منجر که شود

 مقیاس شدن بزرگتر بدلیل است ممکن عملیاتی بازده (6)

 شود بالا عملیاتی ریسک به منجر که شود بدتر عملیاتی

(23.) 

 90 در ها بانک و مالی های شرکت از خود تحلیل در (61)

 ثباتی بی با بالاتر تمرکز که دریافتند مداوم طور به کشور
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 برای را مشابهی نتایج (62) .است مرتبط بانکداری بخش

 همچنین (63)و (66) .کنند می ثبت اروپا یها بانک

 13 در ترتیب به ها بانک برای تر متمرکز بازار که دریافتند

 .دارد بیشتری نوسان ترکیه و اقیانوسیه-آسیا اقتصاد

 ثبات و رقابت بین ارتباط متعددی مقالات اگرچه بنابراین

 تمرکز بین نتایج با نباید را نتایج کنند، می بررسی را بانک

 نماینده نیست قرار تمرکز زیرا کرد، مقایسه ثبات و

 (.16 ،11 ،12) باشد رقابت برای مناسبی

 

 بانکی ثبات بر بانکی پذیری رقابت تاثیر .2-3
 فناوری های پیشرفت و مالی نوآوری سازی، جهانی نیروهای

 را زدایی مقررات موج 1980 و 1970 های دهه در اطلاعات

 خود نوبه به این .کرد تقویت مالی بازارهای سراسر در

 برای تهاجمی تجاری های استراتژی دنبال به را ها بانک

 که است شده بحث ادبیات در .داد سوق خود سود تقویت

 بحران اصلی عامل ها بانک ترازنامه در ریسک سطح افزایش

 شد باعث امر این .است بوده 2008 سال در جهانی مالی

 و ها راه و کنند نظر تجدید خود موضع در ها کننده تنظیم

 این با .کنند بررسی مالی ثبات تضمین برای را هایی روش

 دنیای در و گذاران قانون سیاستی، ریزان برنامه بین حال،

 رقابت آیا که دارد وجود مداومی های بحث دانشگاهی

 دارد. ثبات در منفی یا مثبت نقش بانکی

 در ثبات و اقتصادی کارایی بین سنتی، تصور اساس بر

 استدلال .دارد وجود مبادله یک کشور، هر بانکی سیستم

 از و است کارآمدتر رقابتی بانکی سیستم یک که شود می

 همچنین حال، این با .کند می تقویت را بانکی ثبات رو این

 در ثبات تضمین برای بازار قدرت که شود می استدلال

 که نیست مشخص بنابراین .است ضروری بانکی سیستم

-ساختار فرضیه .خیر یا دارد وجود ای معامله چنین آیا

 بسیار بازار در ها بانک که کند می تاکید 1عملکرد-رفتار

 تبانی رفتار به منجر که هستند، رقابتی کمتر متمرکز

  .(22) شود می معمول غیر بازده ایجاد برای ها بانک

 با که کند می پیشنهاد رقابت از 2منشور ارزش دیدگاه

 که رقابتی بسیار بازار یک در که واقعیت این به توجه

 شود، می حاشیه کاهش از ناشی سود بر فشار به منجر

                                                             
1 Structure – Conduct–Performance Hypothesis 
2 Charter Value View 

 ممکن شوند، متحمل را زیادی ریسک دارند تمایل ها بانک

 وجود رقابت برای توجهی قابل پایداری های هزینه است

 (62) شود. می بیشتر شکنندگی به منجر این باشد. داشته

 دنبال به بازار قدرت دارای یها بانک که کند می استدلال

 ای وثیقه های ارزش نتیجه، در و هستند بالاتر های اجاره

 افزایش که است کرده استدلال همچنین او .دارند بالاتری

 باعث که شود می وثیقه ارزش کاهش به منجر رقابت

  .شود می ها بانک پذیری ریسک افزایش

 نیز بانکی شکنندگی که است شده بحث نیز ادبیات در

 استدلال (27) .باشد رقابت وجود عدم نتیجه است ممکن

 دارند، بیشتری بازار قدرت که ییها بانک که کنند می

 وام های شرکت برای را بالاتری بهره های نرخ احتمالاً

 به وادار را آنها خود نوبه به که کنند می اعمال گیرنده

 شکنندگی نتیجه در و کند می بالاتری ریسک پذیرش

 که کرد استدلال (63) .دهد می افزایش را مالی سیستم

 (67) .ندارد مالی بحران با ارتباطی هیچ بانکداری ساختار

 بالاتر سطح با مواجهه در ها بانک که کنند می استدلال

 که دارند متنوعی های ریسک پذیرش به تمایل رقابت،

 .دهد می کاهش را بانکی سیستم مالی شکنندگی

 کشورهای زمینه در که قبلی مطالعات اکثر کلی، طور به

 رقابت شکنندگی فرضیه از است؛ شده انجام یافته توسعه

 کمتر بازارهای در که شود می استدلال .کند می پشتیبانی

 را ریسک تغییر رفتار است ممکن رقابت افزایش رقابتی،

 فرضیه از تا کند کمک کارایی بهبود به و کند تقویت

 که نیست مشخص حال، این با .کند حمایت ثبات-رقابت

 متمرکز بازار یک در را تری پایین ریسک سطح ها بانک آیا

 رقابت و تمرکز بین متضادی ارتباط اینکه یا پذیرند می

 .دارد وجود

 

 بانکی ثبات بر بازاریابی های هزینه تاثیر .2-4

 و بازاریابی محققان توجه بازاریابی و مالی امور بین رابط

 مطالعات، اکثر موضوع .است کرده جلب خود به را مالی

 از برخی .است مالی غیر صنایع در دولتی های شرکت

 سهام بازده و شرکت ارزش بر بازاریابی تأثیر بر مطالعات

 روابط به دیگر مطالعات (.30 ،2 ،69 ،68) دارند تمرکز

 یابد می گسترش شرکت های ویژگی سایر و بازاریابی بین

 که دریافتند (31) .آنهاست از ای نمونه زیر مقالات در که
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 کمتری سرمایه هزینه بالاتر تبلیغات هزینه با هایی شرکت

 تبلیغات اگرچه که دریافتند (32) که حالی در دارند،

 هزینه اما بخشد، می بهبود را شرکت قرضه اوراق نقدینگی

 که دهند می نشان (36) .دهد نمی کاهش را شرکت بدهی

 پایگاه دارند، بیشتری تبلیغاتی های هزینه که هایی شرکت

 .دارند بهتر سهام نقدینگی و گذاران سرمایه از تری بزرگ

 ریسک بر را توسعه و تحقیق مخارج و تبلیغات اثر (33)

 .زدند تخمین شرکت سیستماتیک

 بازاریابی تحقیقات در ادبیات جریان دو کلی صورت به

 مورد در زیادی مطالعات سو، یک از .دارد وجود بانکی

 .دارد وجود تجاری یها بانک در بازاریابی مدیریت

 های استراتژی تا گرفته مکان قیمت، محصول، از موضوعات

 حوزه یک .است متفاوت بازاریابی آمیخته در تبلیغاتی

 مالی خدمات نوآوری محصول، استراتژی با رابطه در جذاب

 مورد در مطالعات اساس، این بر (.38 ،37 ،33 ،32) است

 نوآورانه مالی خدمات گذاری قیمت به قیمت استراتژی

 بانکی بازاریابی مطالعات این معمولاً (.20 ،39) پردازد می

 سوی از .کنند می بررسی بازاریابی مدیریت منظر از را

 مالی عملکرد بر بازاریابی اثر بررسی به مقاله چند دیگر،

 حسابداری درآمدهای انواع با معمولاً که پردازند می ها بانک

 های بررسی و اطلاعات طبق .شود می گیری اندازه بانکی

 تأثیر بررسی به که است ای مقاله اولین (2) گرفته، صورت

 نتایج .پردازد می مالی موسسات در بازاریابی های فعالیت

 قوی مثبت تأثیر تبلیغاتی های هزینه که دهد می نشان آنها

 های شرکت در بهره بدون تجاری های فعالیت سودآوری بر

 .دارد متحده ایالات شرقی جنوب منطقه در جویی صرفه

 .است توجه قابل مقاله دو پیشگام، مطالعه این دنبال به

 ایالات یها بانک بازاریابی های گذاری سرمایه اثرات (6)

 بازار سهم و سود که دریافتند و کردند بررسی را متحده

 طور به تبلیغات و تبلیغات های هزینه افزایش با ها بانک

 ترکی، های داده از استفاده با .یابد می افزایش توجهی قابل

 و تبلیغات های هزینه بین مثبت ارتباط که دریافتند (3)

 مقالات این .یابد می گسترش زمان طول در مالی عملکرد

 کنند می بررسی مالی مدیریت منظر از را بانکی بازاریابی

(21.) 

 مشخص که چیزی اما .است فاصله جریان دو این بین

 های هزینه این اینکه مورد در کمی اطلاعات است،

 اثر ها بانک ثبات بر طریقی چه به یا چگونه بازاریابی

 ارائه را مفهومی مدل یک (22) .ندارد وجود گذارد، می

 که بازاریابی، های هزینه چگونه دهد می نشان که دهند می

 ثبات با شود، می گرفته نظر در گذاری سرمایه یک عنوان به

 از را مشتری ادراک ابتدا بازاریابی .است مرتبط ها بانک

 بهبود مشتری ویژه ارزش محرک چند بهبود طریق

 مشتری حفظ و جذب افزایش به منجر این .بخشد می

 مشتری ویژه ارزش و مشتری عمر طول ارزش که شود می

 مشتری ویژه ارزش افزایش نهایت، در .دهد می افزایش را

 که شود می بازاریابی در گذاری سرمایه بازگشت به منجر

 (.26) بخشد بهبود را بانکی بخش ثبات تواند می

 بازاریابی عمل برای را محور مشتری مفهوم یک مدل این

 مشتری پایگاه سه دارای تجاری یها بانک .دهد می ارائه

 گیرندگان و گیرندگان وام گذاران، سپرده یعنی هستند،

 متفاوت یکدیگر با مشخص طور به پایه سه هر .خدمات

 با را خود بازاریابی های استراتژی باید بانک یک .هستند

 .دهد توسعه مختلف مشتریان های پایگاه دادن قرار هدف

 شکاف، کردن پر برای گام اولین استدلال، این از پس

 وکار کسب سه بر بازاریابی های هزینه تأثیرات بررسی

 دارای مشتری پایگاه آنها در که است بانکی اساسی

 نظری، لحاظ از .است فردی به منحصر های ویژگی

 ها، سپرده جذب برای توان می را بازاریابی های استراتژی

 کارمزد از حاصل درآمد که خدماتی ارتقای و بازار های وام

 که رود می انتظار بنابراین، .برد کار به کنند، می ایجاد را

 بازاریابی و تبلیغات های هزینه با که بازاریابی، های هزینه

 مشاغل این میزان با مثبتی ارتباط شوند، می گیری اندازه

 داشته بانکی بخش ثبات نهایت در و تجاری یها بانک در

 (.23) باشند

 وام تا دهد می قرار ها بانک اختیار در را وجوهی ها سپرده

 های سپرده کلان، اقتصاد محیط به توجه با .کنند صادر

 مشخصات وام، سود نرخ سپرده، سود نرخ تاثیر تحت بانک

 و بانک، شهرت سایبری، و فیزیکی امکانات بانک، ریسک

 استراتژی یک .گیرد می قرار مشتریان وفاداری و رضایت

 برای عوامل این کردن هماهنگ برای تواند می بازاریابی

 به .شود استفاده نیاز صورت در مالی منابع سازی بهینه

 داشته وجود وام برای زیادی تقاضای اگر مثال، عنوان

 ایجاد برای تبلیغاتی کمپین یک تواند می بانک باشد،
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 وام فزاینده تقاضای به پاسخگویی برای بیشتر های سپرده

 (.22) کند اندازی راه

 گذاری سرمایه برای که گیرندگانی وام به تجاری یها بانک

 تفاوت طریق از و دهند می وام دارند نیاز وجوه به مصرف یا

 بر علاوه .کنند می درآمد کسب سپرده و وام سود نرخ بین

 بانک ریسک مدیریت های سیاست ها، سپرده بر مؤثر عوامل

 حداکثر به برای ها بانک .گذارد می تأثیر ها وام میزان بر نیز

 و دلاری مبالغ نظر از ها سپرده با را ها وام سود، رساندن

 .دارد نقش بازاریابی فرآیند این در .دهند می مطابقت سررسید

 سایر و ها سپرده از فراوانی وجوه بانکی اگر مثال، عنوان به

 تبلیغ برای را هایی کمپین بانک آنگاه باشد، داشته خود منابع

 انجام مشتریان به خود مختلف وام محصولات تبلیغ و

  .دهد می

 مهم تجارت یک به مالی خدمات که جا ان از همچنین

 بخش خدمات از حاصل درآمد است، شده تبدیل بانکی

 در نوآوری با .کند می کمک ها بانک سود در توجهی قابل

 بانکی خدمات مشتریان پایگاه ،(23) مالی خدمات

 محلی جوامع در تنها نه که آنجایی از .است یافته گسترش

 یافت، دست مشتریان به توان می نیز اینترنت طریق از بلکه

 بخشی به بالقوه و فعلی مشتریان به مختلف خدمات ترویج

 بنابراین، .شود می تبدیل ها بانک بازاریابی برنامه از ضروری

 را بیشتری خدمات بازاریابی های فعالیت که رود می انتظار

 از و کند ایجاد بیشتری کارمزد درآمدهای و کند جذب

 (.27) گردد مرتبط بانکی بخش ثبات به نیز طریق این

 به متعهد توانند می بازاریابی های استراتژی نیز، نهایت در

 فعلی مشتریان جذب رقبا، از خدمات و کالاها تمایز ایجاد

 برای برند از آگاهی ایجاد آنها، وفاداری حفظ برای

 سهامداران برای برند ویژه ارزش ایجاد و جدید مشتریان

 های حوزه در ها استراتژی تمامی رود می انتظار .باشند

 تا شود هماهنگ مختلف سطوح در و بانکی مختلف

 به را خود سود و کنند عمل کارآمدتر تجاری یها بانک

 (.1) برسانند حداکثر

 

 پژوهش روش .3
 رقابت و بازاریابی،تمرکز های هزینه تاثیر بررسی منظور به

 (،22) و (23) (،1) از تبعیت به بانکی، ثبات بر بانکی پذیری

  شود: می استفاده زیر رگرسیونی مدل برآورد از

Ln FSit = c0 + c1 Ln MCit + c2 HHIit + c3 BCompit + 

c4 Ln Yit + c5 Ln Kit + eit 

 آن: در که

 

 وابسته: متغیر
 شش از ترکیبی بانکی ثبات شاخص (:FS) بانکی ثبات

 سرمایه کفایت نسبت (،M2) نقدینگی حجم متغیر

(CAR،) بخش به ها بانک اعطایی اعتبارات میزان 

 بازار شاخص (،DIR) بانکی بهره نرخ (،DCP) خصوصی

 حاصل نتایج شود. می تشکیل (ER) ارز نرخ و (ST) سهام

 ای مولفه مدل از استفاده با بانکی ثبات شاخص محاسبه از

 باشد: می زیر صورت به (PCA) اساسی
FS = (0/54*M2) + (-0/05*CAR) + (0/45*DCP) + 

(-0/29*DIR) + (0/31*ST) + (-0/10*ER) 

 

 برای مالی ثبات شاخص شده، محاسبه ضرایب اساس بر

 آید. می بدست بررسی مورد کشورهای

 

 مستقل: متغیرهای

 های هزینه مجموع طبیعی لگاریتم (:MC) بازارابی هزینه

  ها. بانک توسط گرفته صورت بازاریابی و تبلیغات

 معیار عنوان به تمرکز شاخص بیانگر (:HHI) بانکی تمرکز

 هرفیندال شاخص توسط که است رقابت سنجش ساختاری

 هرفیندال شاخص شود. می گیری اندازه هیرشمن -

 و تعریف ام i بانک بازار سهم مربع صورت به هیرشمن

  شود. می محاسبه

 غیر معیار دهنده نشان (:BComp) بانکی پذیری رقابت

– پانزار آماره توسط که میباشد رقابت سنجش ساختاری

  شود. می گیری اندازه (H) راس

 

 کنترل: متغیرهای
 به سرانه داخلی ناخالص تولید لگاریتم (:Y) اقتصادی رشد

 2012 سال ثابت های قیمت

 ثابت های قیمت به سرانه سرمایه لگاریتم (:K) سرمایه

 صادر کشورهای حاضر تحقیق آماری جامعه 2012 سال

 عضو کشور 17 اساس، همین بر باشد. می نفت کننده

 جزایر لیبی، کویت، عراق، ایران، الجزایر، شامل اوپک

 عربی، متحده امارات سعودی، عربستان قطر، سلیمان،
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 و کنگو گینه، گابن، نیجریه، ونزوئلا، آنگولا، اکوادور،

 نمونه عنوان به 2026 تا 2012 های سال طی اندونزی

 به مربوط های داده است. شده انتخاب تحقیق نهایی

 (،WDI) جهانی بانک های داده پایگاه از تحقیق متغیرهای

 گردآوری OECD سایت و (IMF) پول المللی بین صندوق

 بر مبتنی نیز ها داده تحلیل و تجزیه روش است. شده

 رویکرد با توزیعی های وقفه با برداری خودرگرسیو روش

 کلیه است ذکر به لازم باشد. می (Panel ARDL) دیتا پانل

 انجام 12 نسخه ایویوز افزار نرم کمک با ها تحلیل و تجزیه

 شود. می

 

 ها یافته .4

 مانایی آزمون .4-1
 هایداده در آن هایآزمون و متغیرها مانایی قسمت این در

 آزمون از منظور این برای گیرد.می قرار بحث مورد ترکیبی

 است: شده استفاده چو لین لوین

 
 متغیرها مانایی آزمون به مربوط نتایج (.1) جدول

 احتمال نتیجه
 لوین آماره

 چو لین
 متغیر نماد

 در نامانا

 سطح
2139/0 78/0- Y 

 اقتصادی رشد

 سطح در

 یک با مانا

 تفاضل
0000/0 26/7- D(Y) 

 اقتصادی رشد

 تفاضل یک با

 در مانا
 سطح

0001/0 86/6- K 
 در سرمایه
 سطح

 در مانا

 سطح
0000/0 70/12- BCOMP 

 در بانکی رقابت

 سطح

 در مانا
 سطح

0000/0 97/6- MC 

 های هزینه
 در بازاریابی

 سطح

 در مانا

 سطح
0000/0 20/3- FS 

 در بانکی ثبات

 سطح

 در نامانا
 سطح

2202/0 37/0- HHI 
 در بانکی تمرکز

 سطح

 یک با مانا

 تفاضل
0000/0 77/2- D(HHI) 

 با بانکی تمرکز

 تفاضل یک

 پژوهش های یافته منبع:

 

 تمرکز متغیرهای که دهد می نشان مانایی آزمون نتایج

 مانا گیری تفاضل مرتبه یک با اقتصادی رشد و بانکی

 و هستند مانا سطح در تحقیق متغیرهای سایر و باشند می

 ندارد. گیری تفاضل به نیاز

 

 تحقیق الگوی برآورد .4-2

 ناهمگنی و مقطعی همبستگی آزمون .4-2-1

 از ترکیبی حاضر، تحقیق آماری نمونه که این به توجه با

 همبستگی تا است نیاز ابتدا باشد، می اوپک عضو کشور 17

 برای گیرد. قرار بررسی مورد پانل اعضای بین در مقطعی

 استفاده 1پسران تست CD آزمون از موضوع این بررسی

 عدم دهنده نشان آزمون این صفر فرضیه شود. می

 به آزمون این مقابل فرضیه و است مقاطع بین وابستگی

 این از حاصل نتایج دارد. اشاره مقاطع بین وابستگی وجود

 است: شده ارائه (2) جدول در آزمون

 
 اعضای بین پسران تست مقطعی وابستگی آزمون (.2) جدول

  CDپانل

 احتمال آزمون آماره متغیر

Y 16/177 0102/0 

K 23/629 0000/0 

BCOMP 02/778 0000/0 

MC 17/660 0000/0 

FS 02/822 0000/0 

HHI 22/372 0000/0 

 تحقیق های یافته منبع:

 

 فرضیه پسران، تست CD آزمون آماره مقدار به توجه با

 مقاطع بین وابستگی و رد وابستگی نبود بر مبنی صفر

 )عدم ناهمگنی بحث ادامه در شود. می گیری نتیجه

 آزمون از استفاده با بررسی مورد کشورهای بین تجانس(

 یعنی صفر فرضیه آن در که گیرد می قرار بررسی مورد دلتا

 اعضای همگنی بر مبنی مقاطع تمام شیب بودن یکسان

 مقاطع تمام شیب بودن یکسان عدم مقابل، فرضیه و نمونه

 (6) جدول در همگنی آزمون به مربوط نتایج باشد. می

 :1است شده ارائه

 

                                                             
1 Pesaran' Cd Test 
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 پانل اعضای بین )همگنی( تجانس آزمون (3) جدول

 احتمال آزمون آماره متغیر

Y 12/62- 0000/0 

K 32/17- 0000/0 

BCOMP 30/19- 0000/0 

MC 13/22- 0000/0 

FS 13/63- 0000/0 

HHI 12/29- 0000/0 

 تحقیق های یافته منبع:

 

 متغیرها احتمال که دهد می نشان (6) جدول های یافته

 فرضیه نتیجه در باشد، می 02/0 خطای سطح از کمتر

 تمام شیب بودن یکسان بر مبنی پانل اعضای بین تجانس

 اعضای بین )همگنی( تجانس و است نشده رد مقاطع

 شود. می گیری نتیجه نمونه

 

 وسترلند انباشتگی هم آزمون .4-2-2

 انیم بلندمدت روابط بررسی یبرا انباشتگی هم آزمون

 هم یآزمونها گیرد. می قرار بررسی مورد تابلویی یرهایمتغ

 ییتابلو و یزمان های یسر در پسماند، یمبنا بر یانباشتگ

 با ییرهایمتغ یبرا بلندمدت های شاخص مستلزم خالص

 یرهایمتغ یبرا مدت کوتاه های شاخص به برابر سطوح

 یبرا یمهم نقص به تواند می شکست نیا باشد. می متفاوت

 شود. موجب ماندهیباق براساس یانباشتگ هم های آزمون

 آماره چهار مشکل نیا به پاسخ در 2007سال در وسترلاند

 نسبت ساختار، براساس دیجد ییتابلو یانباشتگ هم آزمون

 تیمحدود چیه که کرد مطرح پسماندها های ییایپو به

 آزمون هدف کرد. ینم لیتحم را یمشترک عامل

 تیواقع نیا استدلال ،یانباشتگ هم عدم صفر های هیفرض

 حیتصح مدل کی در خطا حیتصح بیضر ایآ که باشد می

 رد صورت در باشد. می صفر برابر دیمق ییتابلو یخطا

 عدم صفر های هیفرض خطا حیتصح عدم صفر های هیفرض

 نیا شوند. می رد و نگرفته قرار دییتا مورد یانباشتگ هم

 را واحد -مخصوص مدت کوتاه های ییایپو قادرند ها آزمون
 .دهند جهینت

 ،Gt، Ga های آماره مقدار شود می مشاهده که طور همان

Pt و Pa نتیجه در و بوده معنادار 02/0 خطای سطح در 

 شود. می رد انباشتگی هم عدم بر مبنی صفر فرضیه
 

 وسترلند انباشتگی هم آزمون (4) جدول

 احتمال آماره مقدار آزمون

 Gt 27/3- 0000/0 آماره -وسترلند

 Ga 36/2- 0000/0 آماره – وسترلند

 Pt 72/16- 0000/0 آماره – وسترلند

 Pa 01/1- 0061/0 آماره -وسترلند

 تحقیق هاییافته منبع:

 

 Panel ARDL روش به مدل تخمین .4-2-3
 تا است نیاز مدل Panel ARDL روش به برآورد از پیش

 برای شود. مشخص مدل تخمین جهت بهینه وقفه تعداد

 ذیل جدول در بهینه وقفه تعیین آزمون نتایج منظور این

 است: شده ارائه

 
 بهینه وقفه تعیین آزمون نتایج (5) جدول

 HQ آماره SC آماره AIC آماره وقفه تعداد

0  5/99  6/12  6/051 
1  -4/53*  -3/63*  -4/16* 
2 -4/43 -2/76 -3/75 

 تحقیق های یافته منبع:

 

 آکائیک معیارهای اساس بر شود می مشاهده که طور همان

(AIC،) بیزین شوارتز (SC) کوئین حنان و (HQ،) وقفه 

 در است. شده گرفته نظر در بهینه وقفه عنوان به یک

 کوتاه الگوی برآورد به بهینه، وقفه یک اساس بر و ادامه

 شود: می پرداخته مدت

 
 مدت کوتاه مدل برآورد از حاصل نتایج (6) جدول

 احتمال t آماره معیار انحراف ضریب متغیر
COINTEQ01 -0/1665 0/9025 -4/1845 0/0000 
D(BCOMP) 0/0709 1/0760 2/0659 0/0095 

D(MC) 0/0720 0/5667 2/2716 0/0021 
D(HHI) 0/0776 0/8866 3/0875 0/0009 

D(Y) 0/0241 0/0720 5/0335 0/0000 
D(K) 0/0909 1/2755 2/4968 0/0141 

C 0/3833 0/2889 4/3266 0/0000 

 تحقیق های یافته منبع:

 

 متغیر مدت کوتاه در شود می مشاهده که طور همان

 بر معنادار و مثبت اثرات (MC) بازاریابی های هزینه

 داشته بررسی مورد کشورهای در بانکی ثبات شاخص

 بانکی تمرکز متغیرهای شود می مشاهده همچنین است.

(HHI) بانکی رقابت و (BComp) و مثبت گذاری اثر نیز 
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 بررسی مورد کشورهای در بانکی ثبات شاخص بر معنادار

 متغیرهای که شود می مشاهده نیز نهایت در است. داشته

 بر معنادار و مثبت اثرات (K) سرمایه و (Y) اقتصادی رشد

 است داشته بررسی مورد کشورهای در بانکی ثبات

 کوتاه ضرایب Panel ARDL مدل در که این به توجه با

 بلند رابطه برآورد به ادامه در هستند، ناپایدار اغلب مدت

 آزمون منظور به منظور همین به شود. می پرداخته مدت

 F آزمون از تحقیق، متغیرهای بین مدت بلند رابطه وجود

 شده گزارش (7) جدول در آن نتایج که شود می  استفاده

 است:

 
 باند آزمون نتایج (7) جدول

 (I1) بالا کرانه (I0) پایین کرانه معناداری سطح

 00/6 08/2 درصد 10

 68/6 69/2 درصد 2

 76/6 70/2 درصد 2/2

 12/3 03/6 درصد 1

 33/2 محاسباتی: F آماره مقدار

 تحقیق های یافته منبع:

 

 F آماره مقدار است، مشخص فوق جدول از که طور همان

 اطمینان سطح به مربوط بالای کرانه از (33/2) محاسباتی

 است، تر بزرگ درصد 10 و درصد 2 درصد، 2/2 درصد، 1

 99 اطمینان سطح در مدت بلند رابطه وجود بنابراین

 ضرایب فوق، مراحل طی از بعد است. تأیید مورد درصد

 Panel ARDL شده برآورد مدل اساس بر مدت بلند

 شده ارائه (8) جدول در تخمین این نتایج شد. زده تخمین

 است.

 
 تحقیق الگوی مدت بلند اثرات نتایج (8) جدول

 متغیر t آماره معیار انحراف متغیر ضریب متغیر
BCOMP 0/1126 0/0048 23/0862 0/0000 

MC 0/2922 0/0659 4/4313 0/0001 
HHI 0/2618 0/0125 20/8626 0/0000 

Y 0/0518 0/0111 4/6398 0/0000 
K 0/0132 0/0121 3/2145 0/0000 

 تحقیق های یافته منبع:

 

 کلیه است، مشخص فوق شده برآورد تابع از که طور همان

 معنادار و انتظار مورد علایم تئوریک نظر از متغیرها

 که: داد نشان نتایج خلاصه، طور به اند. داشته

 مثبت اثرات مدت بلند در (BComp) بانکی رقابت متغیر

 داشته بررسی مورد کشورهای در بانکی ثبات متغیر بر

 باشد. می معنادار و 11/0 میزان به گذاری اثر این که است

 اثرات مدت بلند در (MC) بازاریابی های هزینه متغیر

 بررسی مورد کشورهای در بانکی ثبات متغیر بر مثبت

 معنادار و 29/0 میزان به گذاری اثر این که است داشته

 باشد. می

 بر مثبت اثرات مدت بلند در (HHI) بانکی تمرکز متغیر

 است داشته بررسی مورد کشورهای در بانکی ثبات متغیر

 باشد. می معنادار و 23/0 میزان به گذاری اثر این که

 بر مثبت اثرات مدت بلند در (Y) اقتصادی رشد متغیر

 است داشته بررسی مورد کشورهای در بانکی ثبات متغیر

 باشد. می معنادار و 02/0 میزان به گذاری اثر این که

 متغیر بر منفی اثرات مدت بلند در (K) سرمایه متغیر

 این که است داشته بررسی مورد کشورهای در بانکی ثبات

 باشد. می معنادار و 01/0 میزان به گذاری اثر

 واریانس و پارامترها ثبات بررسی منظور به و نهایت در

 پسماندهای تجمعی مجموع مجذور آزمون از مدل

 آزمون نتایج است. شده استفاده (CUSUMQ) بازگشتی

CUSUMQاست. شده داده نشان (1) نمودار در 
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 بازگشتی پسماندهای تجمعی مجموع آزمون (1) نمودار

 

 یا بازگشتی پسماندهای حرکت مسیر که این به توجه با

St سطح در بنابراین است، نشده خارج خط دو محدوده از 

 شود. می رد پارامترها ثباتی بی فرضیه درصد 92 احتمال

 طی مدل پارامترهای برای مدت بلند دائمی ثبات بنابراین

 مدل در دیگر عبارت به است. قبول قابل بررسی مورد دوره

 شود. نمی مشاهده ساختاری شکست هیچ
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 گیری نتیجه و بحث .5

 های هزینه تاثیر بررسی حاضر تحقیق اصلی هدف

 در بانکی ثبات بر بانکی پذیری رقابت و تمرکز بازاریابی،

 زمانی دوره طی نفت کننده صادر منتخب کشورهای

 داد نشان تحقیق های یافته است. بوده 2026 تا 2016

 در مالی ثبات بر معنادار و مثبت اثر بازاریابی های هزینه

 این موید یافته این است. داشته بررسی مورد کشورهای

 به تجاری یها بانک بازاریابی های فعالیت که است موضوع

 توسط گرفته صورت بازاریابی و تبلیغاتی های هزینه واسطه

 ثبات و ها بانک عملیاتی وکارهای کسب بر تواند می ها، ان

 های هزینه شود می استدلال رابطه این در .باشد موثر مالی

 درآمد کل و ها وام کل با مثبت طور به بازاریابی و تبلیغات

 های هزینه انجام که طوری به است مرتبط خدمات

 را ها بانک وام و خدماتی کارهای و کسب تواند می بازاریابی

 ارائه ترکی شواهد با متحده ایالات شواهد این .دهد ارتقا

 .دارد مطابقت (1) و (3) توسط شده

 پذیری رقابت افزایش که داد نشان تحقیق های یافته دیگر

 کشورهای در مالی ثبات بهبود به منجر بانکی بخش در

 گیری نتیجه اساس همین بر است. شده بررسی مورد

 در رقابت تشویق راستای در ها گذاری سیاست که شود می

 ورود، موانع کاهش با توان می را این گردد. اجرا بانکی بخش

 همه برای برابر بازی شرایط تضمین و نوآوری تقویت

 در بیشتر بازیگران به دادن اجازه با .داد انجام مالی مؤسسات

 موسسات زیرا کرد حمایت مالی بیشتر ثبات از توان می بازار،

 یک .دهند می ارائه را جدیدی خدمات و ها ایده مختلف

 بانکی ثبات رو این از و است کارآمدتر رقابتی بانکی سیستم

 که شود می استدلال همچنین حال، این با .کند می تقویت را

 ضروری بانکی سیستم در ثبات تضمین برای بازار قدرت

 توسط آمده بدست های یافته با گیری نتیجه این .است

 دارد. مطابقت (22) و (18) (،13)

 کوتاه در بانکی تمرکز متغیر که شد مشاهده نیز نهایت در

 در بانکی ثبات متغیر بر مثبت اثرات مدت بلند و مدت

 دهد می نشان نتایج است. داشته بررسی مورد کشورهای

 بنابراین و است مرتبط بانکی بخش تمرکز با مالی ثبات که

 نشان و کنند می حمایت ثبات-تمرکز فرضیه از ها یافته

 متمرکزتر بانکداری بازار در که ییها بانک که دهند می

 اساس بر .دارند ثبات به بیشتری تمایل کنند، می فعالیت

 متمرکزتر مناطق در تر بزرگ یها بانک دیدگاه، این

 دست تر سالم سودآوری و بیشتر بازار قدرت به توانند می

 تر پرریسک های عملیات در شدن درگیر از را ها بانک یابند،

 بانکی بخش یک بنابراین کنند. منصرف مالی ثبات بهبود و

 بانک مالی ثبات بر سرمایه از سودمندتری تأثیر متمرکزتر،

 آمده بدست های یافته با گیری نتیجه این .کند می ایجاد

 دارد. مطابقت (23) توسط

 برای مهم پیشنهاد چندین حاضر تحقیق های یافته

 برای .دهد می ارائه بانکی بخش ثبات در سهامداران

 شود می پیشنهاد ،ها بانک برای مالی منابع کنندگان تأمین

 کمتری های انگیزه دارند، بالاتری سرمایه که ییها بانک که

 این .باشند داشته ها دارایی جایگزینی یا از اجتناب برای

 مدیران برای .کند تر ایمن را ها بانک آن به دادن وام باید

 فعالیت متمرکزتری بازار در یشانها بانک اگر ،ها بانک

 سود تا دهد اجازه ها آن به است ممکن این کنند، می

 در شرکت به نیازی و آورند دست به کم ریسک با سالمی

 ذکر شایان .نباشد غیرضروری پذیر ریسک های فعالیت

 سیستم ثبات تضمین و ریسک کاهش انگیزه که است

 همزمان طور به عامل دو هر که است تر قوی زمانی بانکی

 از توانند می گذاران سیاست بنابراین، .باشند داشته وجود

 مرتبط موضوعات مورد در مقاله این در شده ارائه شواهد

 مطالعه همچنین .کنند استفاده عامل دو ترکیبی اثر با

 و یافته توسعه بازارهای که آتی تحقیقات از تواند می حاضر

 بررسی هنگام در دهد، می پوشش را یافته توسعه کمتر

 الزامات تواند می آتی مطالعات .ببرد سود پیوند همان

 ها تفاوت توضیح برای را نهادی های ویژگی یا خاص نظارتی

 کمتر و یافته توسعه بازارهای بین یکسان پیوند در

 را ادبیات توجهی قابل طور به این .کند آشکار یافته توسعه

 ذینفعان برای را توجهی قابل پیامدهای و دهد می گسترش

 .دهد می ارائه مربوطه

 دارد، را خود نظری ارتباط تنها نه مطالعه این نهایت، در

 و ها بانک مدیران اختیار در را ارزشمندی اطلاعات بلکه

 که دهد می نشان نتایج اول، .دهد می قرار گذاران سرمایه

 کار و کسب به کار و کسب از بازاریابی های فعالیت اثر

 و قوت نقاط ها بانک مدیران یافته، این از .است متفاوت

 و گیرند می یاد را خود بازاریابی های استراتژی ضعف

 مختلف های حوزه در استفاده مورد بازاریابی منابع بنابراین
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 اساس همین بر .کنند می هماهنگ بهتر را کار و کسب

 و ها استراتژی باید بانک مدیران گردد می پیشنهاد

 برای تنها نه که دهند توسعه را بازاریابی های هزینه

 .باشد مرتبط نیز آنها گذاران سرمایه برای بلکه مشتریان

 تجاری یها بانک در گذاران سرمایه برای نتایج نهایت، در

 پیش بازاریابی های فعالیت که آنجایی از .است سودمند نیز

 گذاران سرمایه هستند، ها بانک مالی عملکرد کننده بینی

 سهام انتخاب برای بانکی بازاریابی اطلاعات از توانند می

 شده بینی پیش سودآوری که هایی بانک .کنند استفاده

 بخش در بیشتر ثبات به منجر کلی طور به دارند، بهتری

 .شوند می بانکی
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