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Abstract 
 

The purpose of this research was to analyze the relationship between 

dimensions of religiosity and the identification of the fans of the teams present 

in the Premier Football League of Iran. The method of this research was 

applied in terms of purpose and correlation-causal in nature, which was 

conducted as a survey.  Since the exact number of the statistical population of 

the research was not available, the sample size equal to 384 fans was 

considered as a sample.  The research tool included standard questionnaires of 

dimensions of religiosity and identification, and the validity and reliability of 

the questionnaires were confirmed.  Cronbach's alpha coefficient was used to 

measure the reliability of the questionnaires, which was calculated as 0.89 and 

0.83 respectively. SPSS version 23 and PLS version 3 software were used for 

data analysis. The results of the research showed that the dimensions of 

religiosity and identification among fans of Iran's premier football league 

teams were favorable.  In addition, the findings indicate that religiosity had a 

positive and significant relationship with the identification of fans of Iran's 

premier football league teams. Therefore, it was found that the promotion of 

religiosity among football fans can lead to the development and improvement 

of their identification. Thus, managers and officials of cultural and sports clubs 

are suggested to pay special attention to the dimensions of religiosity and 

related concepts among football fans to benefit from its positive effects such as 

support and loyalty to the team, and enthusiastic presence in stadiums benefit 

well. 
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هواداران تیم    یبا همذات پندار ینداری د بین ابعاد ارتباط تحلیل
 ران یبرتر فوتبال ا گی ل یها

                                

 ه:چکید

 

هدف این تحقیق، تحلیل ارتباط بین ابعاد دینداری با همذات پنداری هواداران تیم های حاضر  

و از نظر ماهیتی از نوع روش این تحقیق به لحاظ هدف کاربردی   در لیگ برتر فوتبال ایران بود.

علّی بود که به صورت پیمایشی انجام گرفت. از آنجایی که تعداد دقیقی از   -تحقیقات همبستگی

نفر از هواداران بعنوان نمونه در نظر   384جامعه آماری تحقیق در دست نبود، حجم نمونه برابر با  

پرسشنامه  و  دینداری  ابعاد  پرسشنامه  استاندارد،  پرسشنامه  دو  شامل  پژوهش  ابزار  شد.  گرفته 

پ  پایایی  و  روایی  که  بود  پنداری  آلفای   رسشنامه همذات  ضریب  از  گرفت.  قرار  تایید  مورد  ها 

با  ترتیب برابر  پایایی پرسشنامه ها استفاده شد که برای پرسشنامه ها به  کرونباخ برای سنجش 

 plsو    23نسخه    spssافزار  ها از نرم  نظور تجزیه و تحلیل داده محاسبه شد. به م   0/ 83و    0/ 89

دینداری و همذات پنداری هواداران نتایج تحقیق نشان داد که میزان ابعاد   استفاده شد.  3نسخه  

تیم های لیگ برتر فوتبال ایران مطلوب بود. به علاوه، یافته ها حاکی از این است که دینداری با 

همذات پنداری هواداران تیم های لیگ برتر فوتبال ایران رابطه مثبت و معناداری داشت. از این رو 

یان هواداران فوتبال می تواند سبب توسعه و بهبود همذات ری در م مشخص شد ارتقاء ابعاد دیندا 

پیشنهاد می شود  پنداری در آنها شود.  باشگاه های فرهنگی ورزشی  به مدیران و مسئولان  بنابراین، 

توجه ویژه ای به ابعاد دینداری و مفاهیم مرتبط در بین هواداران فوتبال داشته باشند تا بتوانند از مزایا و  
 یت و وفاداری از تیم، و حضور پرشور در ورزشگاه ها به خوبی بهره مند شوند. اثرات مثبت آن مانند حما
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 مقدمه 
 

د  ن یا  قت یحق  ن یا  ی ایانسان گو  ی زندگ  خ یرتا   ی برا  ی روش شناس  نیکارآمدتر  ن یاست که 

به اشکال   ین یدر متون د  یندارید   یهرچند که مؤلفه ها.  ستئه کرده اراا  انندارید  آرامش



بخش   یگوناگون انتظام  و  مطالعه  باز  اما  است،  شده  ضرور  ی گزارش  از  آنها  مباحث    اتیبه 

د به  اعت.  است  نیمربوط  و  دباورها  طر  ینی قادات  معن   جادیا  قیاز  و  زندگ  یهدف    ، یدر 

و از بروز    آوردیراهم مامش را ف د موجبات آرفر   و احساس تعلق در   ی گسترش روابط اجتماع

تنها جلوگ  ییاحساس  فرد  در  انزوا  اکندیم   یریو  باعث  نگر  رییتغ  ن ی.  مثبت  شکل  به  ش 

مهار    ،یاحساس راحت   ،ییوفاودشکخ  صتفر  گران،یبودن به د  ک ی احساس نزد  د، یاحساس ام

  ی طرف  از (.  1396  ،یریو ش   یان )افش  گرددیبه خدا و کمک به حل مشکلات م  یک یتکانه، نزد

د  ی مطالعه ارزشمند  ی کی   زین  ی ن یکتب  منابع  دارااست    ی از  مخصوص    یراهکارها   ی که 

به  یسلامت   ی ارتقا رهنمودهاافراد  ناهنجار  یبرا  ییخصوص  کاهش  و  رفتار    ی هایاصلاح 

دین، نقشی اساسی در زندگی افراد ایفا    (.2015و همکاران،    وریاست )بر  ی و اجتماع   ی فرد

با و  و  می کند  را شکلافر  دانشورها  و    اد  و تصمیمات در دو سطح  می دهد  نگرش ها  بر 

 الهی است موهبتی آدمی برای دین(.  2021ی،  بدالخیل فردی و اجتماعی تاثیر می گذارد )ع 

 بشر تاریخ حیات طی در همواره دینی باورهای کند. می مسلح اتحی فلسفه یک  به را او که

 از نبوده است. دین  دینی  اعتقادات بدون بشر  زمانی و رهدو چ هی در  و  اند بوده همراه او با

 های آوردن شایستگی دست به برای هایی فرصت تدارك اخلاقی، نظم  یک برقراری طریق

مشکلات  پیشگیری یا  بروز در مؤثر نقشی اجتماعی  قوانین  تهیه  و شده  گرفته  یاد  از 

)یانک روانی داشتبه مسایل حتی و جسمانی سلامت اخلاقی، و اجتماعی ، 1دهان  و ردارد 

 به خود زندگی  آغاز همان از  بشر  زیرا.  دارد تاریخ عمر به قدمتی دین به انسان  نیاز  (.2012

 جامع  ۀمجموع مثابه به ندی. است کرده  می  نیاز احساس نیرومند گاهی  تکیه و مقتدر حامی

 انسان ۀهم توجه مورد   همیشه رستگاری به انسان هدایت برای ارزشی های   نباید و بایدها

 اما؛  است افراد از بسیاری زندگی مهم ارکان از یکی  دینداری  ؛ واست بوده اندیش  ل ما یاه

 و دندار  باشد،  انسانی  علوم های رشته دانشمندان قبول مورد که واحدی  معنی  اصطلاح این

را   ،. جیمزاست دین تعریف  ۀارائ  بودنل  مشک بر گواهی خود  دین متعدد  تعاریف به    دین 

 شان  تنهایی   و خلوت در  آنها آنچه به نسبت  راداف  شخصی  تجربیات و ل اعماحساسات  عنوان ا

 یاه  پدید یک  دین دیگر طرف از  (.1396)افشانی و شیری،    گیردمی نظر در دارند خدا از

 با همراه یافت  سازمان اعتقادی  نظام عنوان به و است تأثیرگذار و دوامبا بسیار  گسترده

 دهی   پاسخ  یشیوه  ی کننده  تعیین  که است  شده   فتعری اعمال و ها   آیین  از  ای  مجموعه 

 
1. Yanker & Dahan 



 

 و  سر نمادهایی  با  اساسا   دین(. لذا 2006، 1)زولینگ و همکاران   است  زندگی تجارب  به افراد

 یا کند می  بیان  را مؤمنان امیدهای و ها   ارزش  ت،احساسا  و  اند  غیرعینی  که دارد  کار

  می  نظم به و دهد   می   سازمان  را  خارجی ن اعیا و  ها انسان  میان  متقابل کنش  های   جریان

 نشان را کل این ۀزمین یا و کند   می بندی جمع را اعیان و اذهان ۀمجموع کل، یا کشاند،

همکاران،    دهد  می و  گف   یم  ،نیبنابرا  (.1393)افشانی  دتوان  از    ینداریت  است  عبارت 

را    ودخ  نداریخص دکه ش  ینحوه  ب  ین یو احکام د  اتیاخلاق   د، ی از عقا  یبخش   ایتمام    رشیپذ

لارك  گاستارك و    (.1393و همکاران،    یمجموعه بداند )افشان   نیاز ا  تیو رعا  یرویملزم به پ

دینداری1965) های  مدل  مهمترین  از  یکی  اکثر   (  تایید  مورد  که  نموده،  مطرح  را 

عد  بُعد است که عبارتند از: بُ 4. این مدل دارای  (1970)گلارك و استارك،  پژوهشگران است

انتظار چیزآن  دی:  عتقاا که  است  پیروان    ی  رود  باشند.  می  داشته  اعتقاد  آن  به  دین  یک 

ای   پایه  باورهای  اند:  کرده  تقسیم  نوع  سه  به  دین  هر  در  را  باورها  این  استارك  و  گلارك 

جود خدا و معرفی ذات و صفات اوست. باورهای غایت گرا: که مسلم: که ناظر بر شهادت به و 

این هدف است. باورهای زمینه  در راه نیل به  ن و نقش او  ز غفلت انساخواست خدا اهدف و  

روش های تامین اهداف و خواست خداوند و اصول اخلاقی را که بشر برای تحقق  ساز: که  

بُعد مناسکی دینداری: نظام اعتقادی در هر  آن اهداف باید به آن توجه کند، در بر می گیرد.  

تمام ادیان بنابر  یابند.  ینی می  ناسک نمود عت به صورت م ادینی وجود دارد، اما این اعتقاد 

الهیات   نوع  اخلاقی  اقتضای  و  فقهی  نظام  پرتو  در  ناخواه،  از عمل خواه  نحوه خاصی  خود، 

نظر عبادت های فردی، نماز،    سامان می پذیرد. بعد از عمل یا مناسک اعمال دینی مشخصی

... را در برمی بُعد به اعمالی گفته می اری:  یامد دیندپ  عدبُگیرد.    روزه، صدقه، زکات و    این 

شود که از عقایدف احساسات و اعمال مذهبی ریشه می گیرند و از ثمرات و نتایج ایمان در  

ان ندارد بلکه خود  زندگی و کنش های بشر است. این بُعد، نقش چندانی در جهت گیری انس

  .(1395تابع ساختار اجتماعی است )عبدالمحمدی و همکاران، 

اینگونه تعریف می کند تصورات و احساسات مربوط  ینی را  تجربه د:  )احساسی(  بعد تجربی 

تجربه  است.  متعالی  اقتدار  یا  غایی  واقعیت  که  خدا  همچون  وجودی  با  رابطه  برقراری  به 

دینی با احساسات، تجربیات و درون فرد دیندار مرتبط است. احساسات و عواطف دینی وجه  

برخلاف مناسک و مراسم آیینی  درونی بوده و    ملا  قلبی وی است که کای از دیندار عالی تر

نمود بیرونی ندارد. دیندارانی که این بُعد را کسب می کنند مخلص نامیده می شوند. گلارك 

 
1. Zouling et al 



به   تایید  و  تاییدی یعنی حس مودت  نوع  دانند:  نوع می  را چندین  تجربه دینی  استارك  و 

ایی، یعنی حس  نوع شیدبه او،  ا و اشتیاق  آگاهانه خد  وجود خدا، نوع ترغیبی، یعنی گزینش

صمیمیت و شور و وجد نسبت به خدا، نوع و حیانی، یعنی معتمد خدا واقع شدن و کارگزار  

 (.  1970و فرستاده خدا بودن )گلارك و استارك، 

م در  بنیادی  های  دانستنی  و  اطلاعات  بر  مشتمل  که  دینی  دانش  یعنی  ورد  بُعد شناختی: 

ون دینی است که می تواند الگویی برای  ی، آگاهی به مت. معرفت دین هر دین است  معتقدات

عد شناختی مطالبی است که  باور، عمل و تجربه ای دینی باشد. از نظر گلارك و استارك، بُ 

 (.1395رتی صعومه، مردم از طریق عالمان دینی درباره مذهب می آموزند )حض

گیر شکل  موجب  دین  و  ورزش  بین  و  همبستگی  ها  بحث  فرای  میان    ردوانی  تحقیقات 

های   شباهت  دربارۀ  هایی  نظریه  آنها  از  بسیاری  است.  شده  اجتماعی  علوم  دانشمندان 

دینی  برجستۀ  های  ویژگی  و  دین  و  ورزش  میان  اند    -عملکردی  نموده  مطرح  را  ورزشی 

د، آینن  از طریق زه  ( ورزش و دین1993(. به باور پربیش )1394پارسامهر و رسولی نژاد،  )

)میان هواداران و ورزشکاران در ورزش و کشیش ها و ها و همبستگی    مذهبی، جشن  های

)یعنی چیزی فراتر  خدا در دین(، فرصت هایی برای افراد ایجاد می کنند تا به حقیقت غایی  

 دنیای مادی و زندگی روزمره( برسند.   از

تیمی  نیهمچن برندهای  تقویت  حوزه  در  کلیدی  مفاهیم  از  سطحیکی  توسعۀ  همذات    ، 

تاران  هواد  ی رپندا مسائل    ی هامی با  در  نزدیک  از  هواداران  آن  نتیجۀ  در  که  است  ورزشی 

  . فوتبال بدون تماشاگر جذابیتی ندارد و شوندیمربوط به تیم محبوب خود درگیر و سهیم م 

ت کموفق  یی هامیاغلب  باشند.  ه ترند  داشته  وفادارتری  و  بیشتر  ا  تماشاگران  یجاد  بنابراین 

نیازها  ی هانهیزم به  برای پاسخگویی  به  مناسب  به رشد تماشاگران  نوان مشتریان و  ع ی رو 

فوتبال، مدیران حوزۀ ورزش و بازاریابی را ناگزیر ساخته است که به دنبال    اصلی مخاطبان  

و از این طریق زمینۀ افزایش همذات پنداری و    ندباشارزیابی و ارضای نیازهای تماشاگران  

 (.  1393و همکاران،  ی)جابر هم کنند را فرا ادهای ورزشیها در رویدحضور آن

که   ای  های  باشگاهحال  موضوع از فوتبال حرفه   به راهبردهای از یکی که آگاهند  این 

و حفظ هواداران    بیشترجدید   هواداران آوردن دست به و دانمن  علاقه برای افزایش کاررفته

 عنوان به باید ورزشی های به تیم زشرو صنعت ر. داست اهشانشگبا برند از ، استفادهفعلی

  ورزشی تیم  مدیران زمینه این در که  نگریست مشتری عنوان باید به هواداران به و برند یک 

کنند )فسنقری و همکاران،   و مدیریت دهند قرار مدنظر برند یک  عنوان به باید را خود های



 

 به ای،حرفه   های   باشگاه  رد درآمدزایی  منابع اصلی از یکی  اینکه به توجه با(. حال  1396

هوادارانشان ویژه مختلفی ارتقای هستند، فوتبال  های  جنبه  هواداران  پنداری   از همذات 

باشگاه را هواداران معنوی  و اقتصادی حمایت در خواهد ارمغان به ها   برای  ،  واقع آورد. 

 کنند  می  یهمبستگاحساس   آن  اب و می شوند همسان تیم یک با شدت  که به را هوادارانی

توان دارند، تیم آن  با خود فتوصی به تمایل و پنداری از  گفت می  و   همذات  برخوردارند 

  راستا ین  لذا در ا(.  2009،  1فواید بسیاری را برای باشگاه خود دارند )تدوراسکی و همکاران

 روانشناختی طور به کندمی احساس  هوادار یک  ای کهدرجه از  است همذات پنداری عبارت

 مربوط طرفی اطلاعات (. از 1396فسنقری و همکاران، است )  وابسته  علاقه اش  د تیم مور به

ادبیات   در تأسیس تازه ورزشی  های تیم  با هواداران همذات پنداری   ایجاد بر مؤثر عوامل به

های آیا که نیست مشخص و است اندك بسیار موجود، قیقیتح  مورد در موجود نظریه 

 تأسیس تازه های تیم با پنداری ذاتهم  ایجاد به نسبت ه،های باسابق  تیم با ت پنداریهمذا

 روابط و   تأسیس تازه  های تیم با پنداری  همذات تحقیقات جدید  .خیر یا کنند می صدق  نیز

عوامل  با این حال  ؛  (2009،  2)لاك و همکاران   رده ک بررسیها را   تیم  این  با شناختی  روان

 است. نشده بررسی گزره ایران وتبالرتر ف لیگ ب در وصخص به هاطه راب این ایجاد بر مؤثر

در واقع نشان دهنده یا احساس تعلق و تعهد به دین و    هویت دینی و مذهبی از سوی دیگر،  

می دینی  تعالی .  باشدجامعه  و  دین  از  برخورداری  و  بنابراین،  پایبندی  مشترك،  مذهبی  م 

دهی   ایند هویتاگیر در فری مذهبی فراه وفاداری به آن، اعتقاد و تمایل به مناسک و آئین

  های روزمره است مذهبی بسیار موثر است. به عبارت دیگر، تاثیر و انعکاس دین بر فعالیت

و :همکار  )گنجی  ب  به(.  17:  1389ان،  که  پژوهشنحوی  اعتقاد  ده  به    ی نداریگران  توجه  و 

  هش دهد کاران را کاپرخطر ورزش   ی از رفتارها  ی اریتواند بس  یم   ی و مناسک  ی اصول اعتقاد

همک  و  )  .(1402اران،  )زارع  محمدی  و  پور  مسعودی  که  2023همچنین  کردند  بیان   )

  ی دارمحصولات لوکس، رابطه معنا  د یو قصدخر  یشخص  لاتی به برند، تمابا نگرش    یدارنید

  . کندینم  فا ی ا  ی آمارجامعه  نی ا  ان یروابط در م   ن یا  لیدر تعد   ی و درآمد نقش  تیدارد و جنس

آنجا  معتقدندقان  محق  م  یی از  نظر  به  و    ستیبایم  ی دارنید  رسدیکه  کنترل کننده  نقش 

شاهد ظهور    رسدیبه نظر م لوکس داشته باشد،    محصولات   دی به خر  ل یمحدود کننده در تما

  ی هماهنگ   ، ییگراو لوکس  یدارنیدو مفهوم د  نیاند بکه توانسته  میهست   ی مصرف کنندگان

 
1. Tedoraski et al 

2. Lock et al 



کنند ا  ؛برقرار  نگرش  ییهانشانهامر    ن یکه  تحولات  مرفتو    یاز  در  کنندگان  مصرف  انیار 

 . دارد  رانیمسلمان در ا

  ی برند بر وفادار  ت یشخص  ریتأث  در خصوص (  1398)  ی سلجوق قامت افزار و  نتایج تحقیقات  

ت تع  ی ورزش  می هواداران  واسطه  رزم آن  ت یهو  ن ییبه  مطالعه:  )مورد  پ  ی ها  کاراته    ام ی کاران 

ب تع  برند  تیشخص  ریتاث  انگری قوچان(  وفادار   م یت  تیهو  نییو  همچنآن  یبر  است.    ن یها 

. به علاوه یافته های پژوهش  دارد  ی و رفتار  ی نگرش  ی بر وفادار  ی معنادار  ر یبرند تاث  تیشخص

)  ریلم   د یرش همکاران  تاثیر  (  1397و  بر  وفادار  یم یت   تیهونیز  تأث  ی بر  تاکید    ریهواداران 

مد  نیبنابرادارد.   ا  شود،یم   هیصتو  یورزش  ناریبه  منظور  وفاداربالاو    جادیبه  بردن    ی  

موارد به  قب  یهواداران  اعتمادساز  ی انقدرد  لیاز  و  هواداران  نما  یاز  با  ندی توجه  رابطه  در   .

از    بیان کردند که (  1396نژاد )  ی و رسول  پارسامهرنسبت دین و ورزش: و بررسی این رابطه  

  ان ی داشته است که در م  یرزشبا مشارکت و  یو معنادار  م یرابطه مستق   یندارید  ی،نظر آمار

اعتقاد   ی ندار یابعاد د بر اساس    ی مشارکت ورزش  ر یبا متغرا    رابطه  ن یتر  یقو   یبعد  داشت. 

د  ،یونیرگرس  ی ها  افته ی پنجگانه  مجموع    ی نداریابعاد  تغ درص  32در  از  مشارکت    رات یید 

بعد    پژوهشی پنج   در (  2014ن ) و همکارا  لوك . در همین راستا،  کنند  ی م   ن ییرا تب  ی ورزش

اری، آگاهی شناختی، ارزیابی خصوصی و ارزیابی عمومی را بررسی  شارکت رفترگذاری، متأثی

به این نتیجه رسیدند که این پنج بعد در هواداران با هویت تیمی بالا که جذابیت    و کردند.  

ک درك  را  باشگاهشان  ما  رده برند  می  ثابت  زمان  طول  در  همچنین،  ندباشند،  و    دوناتهو. 

های   که دینداری به نحو مثبتی با رفتارها و ارزش  افتند یش خود در( در پژوه2010بنسون )

ه مثبت دارد. این امر به طور بالقوهای از درگیر شدن  فرا اجتماعی نوجوانان و جوانان رابط

نایافته سازش  و  منفی  رفتارهای  در  و    نوجوانان  مواد  مصرف  بزهکاری،  چون  و  ای  الکل 

این طریق سازگاری اجتماعی آنان را    و ازکند    ی میسی پیشگیرنامشروع جن  بطقراری روابر

( در تحقیق خود با عنوان بررسی هویت دینی و ملی  13:  1388گودرزی )  کند.  تسهیل می

تهران  فوتبالیست و کشتی گیر شهر  و   جوانان  نظری  پایبندی  به    نشان داد وضیعت  عملی 

. به  ت ملی ضعیف استنظری هوی  بندی عملی وای متوسط و در مورد پ  هویت دینی کمتر از 

اعتقادات و مناسک، پیش بینی کننده مثبت و معنی دار بعد هویت مذهبی می باشد علاوه  

(. همچنین، اخلاق پیش بینی کننده ابعاد هویت فردی و ارتباطی به  389)هاشمی، جوکار؛  

م هویت  بعد  کننده  بینی  پیش  نیز  و  مثبت  بشکل  می  جهت  ذهبی  مذهبی گیاشد.  ری 

(.  70: 1389ه صورت مثبت پیش بینی می کند )حسینی، عاتی را بهویت اطلاونی، سبک در



 

درگم  سر  هویتی  سبک  مذهبی  هویت  مذهبی  گیری  منفی    -جهت  صورت  به  را  اجتنابی 

کند می  بینی  عنوان.  پیش  با  تحقیقی  اطم  یدار دپن مزاه  ریتأث  در  قابل  بر    نان ی و  بودن 

وفادار  ی دلبستگ برندها  ان یمشتر  ی و  نسیمی   یورزش   ی به  و  های    (1401)  زعفری  یافته 

با محصول بر    ی پندارزاد همبه برند،    یبا برند بر دلبستگ   یندارپزاد مه  بیان می کند پژوهش  

اطم  یدلبستگ قابل  محصول،  برند  نانیبه  دلبستگ  بودن  اطم  ی بر  قابل  برند،    ن بود   نانیبه 

  ی تگبود که دلبس   نیاز ا  ی حاک  جی نتا  ر می باشد.تآثیر گذا  به محصول  یمحصول بر دلبستگ

ا ضمن  محصول  وفادار  ن یبه  موجب  خود  موجب  شود  یم   ان یمشتر  یکه  آن  بر   علاوه 

افته  یبه همراه دارد.    برند  یرا برا  انیمشتر  یوفادار  زین  قیطر  نیبه برند شده و از ا  یدلبستگ

  ، یامدیبجز بعد پ  ی نداری د  ابعاد  انینشان داد از م نیز  (  1402پژوهش زارع و همکاران )   یها

اعتقاد مناسک  یتجرب  ،ی ابعاد  معن  یو  رفتارها  یدار  یارتباط  بروز  ب  یبا  در    ن یپرخطر 

آن   بر  علاوه  داشتند.  بدنساز  رگرس  یها  افته یورزشکاران  بعد    ون یآزمون  که  داد  نشان 

نساز شهر  ورزشکاران بد  نیپرخطر را در ب  ی معنادار بروز رفتارها  ین یب  شیپ   یی توانا  یمناسک 

   ران داشت.ته

ابعاد آن    دینداری،   منظری متفاوت به موضوعقیقات انجام شده فوق از  ح تاگرچه هر کدام از  

و  ،  تحقیقی و نتایج به دست آمدهپرداخته اند. با توجه به پیشینه    هواداران   همذات پنداری و  

ب امروزه  همراستا  اینکه  و  وفادار  متعهد،  هوادارانی  نیازمند  ورزشی  های  نظا اشگاه  های  با  م 

اب  ارزشی  آنها هستندو  را بیشترو    عاد دینی  قبل  توجه خود  حفظ و نگهداری  جذب،  به    از 

به عنوان هسته اصلی باشگاه داری نوین برای   مشتری  مفهوم  مشتریان معطوف کرده اند و

بخش زیادی از مشتریان    انعنو  به   به علاوه هوادارانآنها از اهمیت خاصی برخوردار است.  

ار دارند و دینداری می تواند تاثیر و  ها قرو تهدیدین فرصت ها  معرض بیشتر  اشگاه ها در ب

به رفتارهایشان  و  آنها  بر  بدیلی  بی  مهم  نقش  بخش  داشته  عنوان  ها  باشگاه  سرمایه  از  ی 

نحصربه فردی در  باشد. شواهد نیز گویای آن است که دین و فرهنگ دینی، منبع مهم و م 

مح ها  سرمایه  این  پرورش  و  شود تولید  می  دینی    و  سوب  باورهای  که  شود  مشخص  اگر 

چنیتوان توان  می  باشند،  داشته  هواداران  پنداری  همذات  بر  توجهی  قابل  تاثیر  اند  ن  سته 

شاهد   باید  هواداران،  بین  در  دینداری  ابعاد  و  باورها  تقویت  صورت  در  که  نمود  برداشت 

ناسب  رایانه و نامارهای پرخاشگا کاهش رفتایتی و مطلوب از هواداران بوده و برفتارهای حم

در این پژوهش به دنبال پاسخ گویی و    محقق   لذا  .اجه خواهیم شد شاهد خواهیم بودنها موآ

در بین هواداران    همذات پنداری دینداری و  یافتن پاسخ هایی برای مسائل مربوط به حوزه  



  یی محقق پاسخگوه اصلی  دغدغبود. بنابراین    باشگاه های فرهنگی ورزشی لیگ برتر فوتبال

برتر   گیل تیم های    هواداران  ی همذات پندار  ی بانداریدابعاد  آیا بین    که  است   سوال ه اینب

  ؟ ارتباط وجود دارد رانیفوتبال ا

 

 پژوهش  روش

بر اساس هدف، کاربردی  پژوهش از نوع همبستگی   از منظر و    حاضر  که    بود  علیّ   -ماهیت 

شد. انجام  پیمایشی  ک  ن یا  یآمارجامعه    بصورت  حا   ناهوادار  ه یلپژوهش  های  در  تیم  ضر 

و   ایرا  ومین سبیست  فوتبال  برتر  لیگ  )دوره  به  .بودند(  1402-03ن  توجه  وجود   با    عدم 

  ر همین اساسدر نظر گرفته شد و ب  اطلاعات دقیق حجم جامعه آماری به صورت نامحدود 

عودت    کامل تکمیل و  پرسشنامه به طور  381؛ که  تعیین شدعنوان نمونه  ه  فر بن  384عداد  ت

به    ی رینمونه گ. همچنین روش  ده قرار گرفتداده شد و سپس مورد استفا این تحقیق  در 

اقدام    ها  توزیع و جمع آوری پرسشنامهبه  نسبت    طبقه ای مشخص گردید وی  تصادف  صورت

اندازه گیری    شد. و  ،  (1388)خلیلی  و  باقری  ابعاد دینداری  استاندارد    ی نامه هاپرسشابزار 

پنج    فیط  یبنا که بر م  بود  (1393ان )ذات پنداری جابری و همکارارد هماستاندنامه  سشپر

مورد  همذات پنداری    های ابعاد دینداری و  پرسشنامه روایی و پایایی  است.    ت کریل   ی ا  نهیگز

جهت سنجش پایایی پرسشنامه ها از آزمون ضریب آلفای کرونباخ استفاده    تایید قرار گرفت.

که برا  89/0)  ی اردنیدابعاد  امه  شنپرس  یبرا  شد  و  پندار  یدرصد(  همذات    یپرسشنامه 

آمددرصد(    83/0) به    .بدست  هم  ها  پرسشنامه  برتر  لیگ  از  دوره  این  شرایط  به  توجه  با 

آنلاین   کانال های  صورت حضوری و هم  و  آوری    ی هواداردر فضای مجازی  توزیع و جمع 

تحل   ه یتجزمنظور    به   .گردید رو  ش، وهپژ  ی هاداده  لیو  هااز  توص ماآ  ی ش    ن، یانگی )م  ی فیر 

  یآمار استنباط   یبراهمچنین  .  دی( استفاده گردیو درصد   یفراوان  ی ها  عیتوز  ار،یانحراف مع

آزمون   اسم های  از  ا  t،  رنوفیکولموگروف  نمونه  استفاده  مدل معادلات ساختا   و  یتک  ری، 

نسخه   plsو    23نسخه    spssاز طریق نرم افزار آماری    داده ها تجزیه و تحلیل    در نهایت شد.  

 استفاده شد.   3

 

 

 پژوهش  های یافته





نفر مرد و کمترین   255بیشترین اعضای گروه نمونه به تعداد    ،1اطلاعات جدول شماره    بربنا

 274بیشترین اعضای گروه نمونههه بههه تعههداد  باشند.یمزن    126اعضای گروه نمونه به تعداد  

شترین فراوانههی بی باشند.یممتاهل  نفر 107تعداد نفر مجرد و کمترین اعضای گروه نمونه به 

باشههد و یمنفههر    149سال و پههایین تههر تعههداد    34بر اساس میزان سن مربوط به گروه سنی  

نفر بههود. بیشههترین اعضههای   50سال به بالا به تعداد    55کمترین فراوانی مربوط به رده سنی  

و کمتههرین   اشههندبوق دیههپلم مههینفر فهه   152تحصیلات به تعداد  گروه نمونه بر اساس میزان  

نفههر   35و بههالاتر بههه تعههداد    کارشناسههی ارشههدن تحصههیلات  دارای میههزااعضای گروه نمونههه  

سههال  6-10نفر دارای میزان مدت هههواداری   126بیشتر افراد گروه نمونه به تعداد    باشند.یم

نفههر   46عههداد  سال به ت  16-20دت هواداری  بودند و کمترین افراد گروه نمونه دارای میزان م

 باشند.یم

 

 یت شناختيویژگي های جمع توزیع فراواني گروه نمونه بر اساس    -1جدول  

  فراوانی درصد 

 جنسیت  مرد 255 67

 زن 126 33

وضعیت   مجرد 274 72

 تاهل
 متاهل 107 28

 سن سال  34کمتر از  149 39

 سال  44-35 102 27

 سال  54-45 80 21

 سال به بالا  55 50 13



 

میزان   ن ترو پاییدیپلم  99 26

 تحصیلات
 فوق دیپلم  152 40

 کارشناسی  95 25

کارشناسی ارشد و   35 9

 بالاتر

  مدت سال  5کمتر از  64 17

 هواداری
 سال  10-6 126 33

 سال  15-11 84 22

 سال  20-16 46 12

 سال  20بیش از  61 16

 

ری  همذات پندااد دینداری و  متغیرهای ابع  سطح معناداری آزمون برای  2با توجه به جدول  

 بدست آمد، بنابراین توزیع همۀ متغیرها طبیعی است.    05/0اداران بیشتر از هو

 بررسی نرمال بودن توزیع متغیرهای تحقیق  -2جدول 

 نام متغیر  ی نداردی همذات پنداری 

48/0 74/0 Z 

 داری یمعنسطح  61/0 94/0

  



پارامتر آزمون  نم  ی ت  کی از  اتک  بر  یونه  استفاده   ی رهایمتغ  تی وضع  یرسجهت  پژوهش 

مقا  د یگرد به  آن  در  ثابت )م  نیانگی م   ۀ سیکه  . در  دی( پرداخته گرد3  ی فرض  نیانگی با عدد 

  ن یانگیپژوهش بزرگ تر از م  ی ارهیمتغ  تیکه نظر پاسخ دهندگان در خصوص وضع  یصورت

م   3  ی فرض وضع  یباشد،  که  گفت  م  ی رهایمتغ  ت یتوان  مطلوب  براسا  ی پژوهش  س باشد. 

وضعیت دینداری هواداران، ابعاد آن و همذات پنداری    ریمتغ  نیانگی، م 3جدول    یها  افته ی

است.    آنها متوسط  از سطح  پنداری  بزرگتر  همذات  و  دینداری  وضعیت  توان گفت  می  لذا 

   یران مطلوب است.هواداران تیم های لیگ برتر فوتبال ا

    نهاابعاد آ ات پنداری وهمذو  دینداری  ی اهمتغیرای آزمون تی تک نمونه -3جدول 

 متغیر

 آماره

تعدا

 د

میانگی

 ن

آمار

 t ه

سطح  

معنادار 

ی  

(sig ) 

وضعیت  

 دینداری 
381 13/3  09/4  001/0  

بعد 

 اعتقادی 

38

1 
15/3  93/2  001/0  

بعد 

 عاطفی 

38

1 
18/3  36/4  001/0  

بعد 

 پیامدی 

38

1 
06/3  53/1  127/0  

 بعد

 مناسکی 

38

1 
16/3  92/3  001/0  



 

همذات  

ی پندار  
381 10/3  17/3  200/0  

خاستگاه  

جغرافیای 

 ی

38

1 92/2  65/1-  09/0  

تعاملات  

 اجتماعی 

38

1 
09/3  10/2  036/0  

سبک  

 بازی

38

1 
10/3  59/2  01/0  

بازیکنان  

و مربیان  

 ستاره 

38

1 12/3  54/2  01/0  

تهاجمی  

 بودن

38

1 
21/3  05/5  001/0  

 

  ل تحلیلی مد  در نرم افزار  ادلات ساختاریبا استفاده از اصول و مبانی مدلسازی مع

ماتریس   با  مدل  ضمنی  کوواریانس  ماتریس  که  وقتی  گردید.  رسم  پژوهش 

با یک   نظر  مورد  باشد، مدل  )معادل(  ارز  هم  داده های مشاهده شده  کوواریانس 

مشاهده شده متناسب است یعنی وقتی ماتریس باقیمانده و عناصر  سری داده های 

صف  نزدیک  باشنآن  این  ر  البته  روش  د.  به  به  تخمینتناسب  های  ،  ویژگی  مدل، 

یره بستگی دارد. آزمون مجذور کای مهمترین شاخص  داده های مشاهده شده و غ 



سر یک  رعایت  متضمن  آزمون  این  از  استفاده  البته  باشد.  می  مدل  ی  تناسب 

دارد   وجود  مفروضات  این  نقض  امکان  موارد  برخی  در  که  باشد  می  مفروضاتی 

ص های تناسب ثانویه، این است  کای و شاخ  ن تناسب مجذورمهم بین آزمو .تفاوت

جذور کای به واقع شاخص عدم تناسب مدل می باشد و هرچه ارزش  که آزمون م

دارد بهتری  تناسب  مدل  که  دهد  می  نشان  باشد،  تر  کوچک  مقابل  آن  در  اما   .

ب خطای  مربعات  میانگین  ریشۀ  مانند  ثانوی  تناسب  های  شاخص  شاخص  رآورد، 

ت برازشبرازش  شاخص  و  د  طبیقی  مختصرند،  چه  تطبیقی  هر  ها  شاخص  این  ر 

   آنها بیشتر باشند، مدل تناسب بهتری دارد.ارزش 

 



 

 

 پژوهش(  ی هاهیمدل فرض ریمس بیپژوهش )نمودار ضرا ی مدل ساختار -1 شکل

شود.  پیش از برازش جزئی مدل به بررسی برازش کلی مدل مفهومی پرداخته می

برازش    PLSمدل   اندامدلبرای  شاخزههای  واریانس  صگیری،  میانگین  های 

مرکبAVE)  1شده استخراج پایایی  و   )2  (CRمی ارائه  را  شاخص  (  و    2Rدهد 

را   تعیین(  مدل  عنوان  به)ضریب  برازش  برای  ساختارمعیاری  گزارش  های  ی 

 
1. Average Variance Extracted. 

2.Composite Reliability. 



  7/0و بیشتر از    هشداستخراجبرای میانگین واریانس    5/0کند. مقادیر بیشتر از  می

 .گیری استهای اندازهر برازش مناسب مدلی پایایی مرکب بیانگبرا

 های برازش مدل شاخص -4جدول 

 متغیر
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E 
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ی  

مرک

 ب

2R 

 - 92/0 53/0 ی دیندار

 46/0 87/0 51/0 همذات پنداری 

 

ح واریانس  نتایج  میانگین  و  مرکب  پایایی  مقدار  داد  نشان  جدول  از  اصل 

م  شدهاستخراج پنهان  متغیر  را  برای  مناسبی  مقدار  میدل  همچنین  نشان  دهد. 

برای متغیرهای پنهان درون  2Rشاخص   زای مدل )متغیرهای پنهانی که  که تنها 

رای متغیر  شود، بنقش متغیر وابسته در مدل داشته باشند( محاسبه و گزارش می

بود     شدهگزارش»همذات پنداری« که متغیر وابسته مدل مفهومی اصلی پژوهش 

 باشد. برازش مناسب مدل می دهندهنشانها فتهیا ؛ کهاست

نشان    tهای حاصل از مدل پژوهش بر اساس نتایج به دست آمده از آزمون  یافته

گویهمی عاملی  بارهای  متغیرهای  دهد  به  مربوط  پژوههای  سطح  اصلی  در  ش 

اندازه  اند شدهمعنادار    % 99اطمینان   در  را  گیری سازهو  معناداری  های خود سهم 

دراندکرده  فا ای شماره    راستا  این   .  شکل  به  توجه  جدول    1با  ضریب5و  مسیر    ، 

برابر با   هواداران باشگاه های لیگ برتر فوتبال ایران  در  همذات پنداری  بر  دینداری

با  ( t) تی    آماره  داشت و همچنین مقدار   مثبت  مقداری   باشد که می  679/0   برابر 



 

با اطمینان    94/20 بنابراین    ضریب  این   که  گرفت  نتیجه   وان تمی  درصد   95است 

  دینداری و وجود تأثیر معنادار و مثبت    است  معنادار   05/0  خطای  سطح   در  مسیر

شود و  تائید می  هواداران باشگاه های لیگ برتر فوتبال ایران  در  همذات پنداری  بر

گفت  می پنداری  بر  دینداریتوان  برتر    در  همذات  لیگ  های  باشگاه  هواداران 

 .  دارد  وجود معناداری نقش مثبت و فوتبال ایران

 

 ی بر همذات پندار یندارید  ریبرآورد شده تاث ن یتخم بیضرا -5جدول 
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 گیری نتیجه

 تههوان¬یمهه  ییههها¬ت تلاشآن را از کثر تیکه اهماست    یاز موضوعات قابل توجه  یندارید

مصههروف   ینههدارید  یسههنجه ههها  یریساخت و به کارگ  یبرا  ریاخ  یها¬که در سال  افتیدر

آمههده اسههت کههه   رونیب  یقابل درک  یها¬تلاش ها از دل اقتضائات و ضرورت  نیشده است. ا

مطالعه ها به طور عههام برخواسههته از   نی. ضرورت ااشدمانده ب  یبدون پاسخ باق   توانست¬یمن

اصههل وحههدت بخههش و   نیهه انسان و اجتماع دارد. د  یبرا  نیاست که هنوز د  یاعتبارنفوذ و  

 لاتیدهد تا بهها فههائق آمههدن بههر تمهها یسازد و به انسان اجازه م  یرا فراهم م  یمشترک  نهیزم

ههها عمههل کننههد.   یخودخواه  نیان فراتر از اخاطر عشق به همنوعانش  خودخواهانه شان و به



اسههت و بههر   یاجتمههاع  یههها¬ارزش  یبههرا  یو منبعهه   سههتا  یامان اجتماعس  یسنگ بنا  نید

بههه  نیو همچن گذارد¬یم ریروزمره تأث  یزندگ  یها¬نهیاز زم  یاریو بس  یفرد  یها¬نشیگز

 تیهه شههود. اهم  یعه محسوب مجام  یکپارچگیو    یو عامل همبستگ  یروح جمع  یعنوان تجلّ

 اتیهه ت که بر حه اسبود  یراتینفسه، بلکه به تبع تأث  یجامعه شناسان نه ف   یبرا  نیموضوع د

امر، اگر چه افرادنههد   یدر باد  نید  نیاست. مخاطب  رفتهیپذ  یاز آن م  ایگذارده    یم  یماعاجت

بههه مسههتعد آن اسههت کههه  کنیاسههت، لهه   یو تعلق خاطر فههرد  مانیآن در ا  نینخست  یو تجل

 نیهه و از ااست  نیصفت مفهوم د  یندارید  ،یژه شناسوا  اظ. به لحابدیب  یسرعت وجه اجتماع

لحههاظ   نیتوان معلوم کرد و به ا  یآن نم  یو مطلق برا  یمصداق قطع  یعنیاست؛    یسبنظر ن

که واحد   ینداری. دردیگ  یم  یجا  یو حداکثر  یحداقل  تیدو وضع  نیاست و ب  یمراتب  یدارا

درك آن چشههمه   یبههرا  یفههرد  یاساس تههلاش ههها  نیفراد هستند بر امشاهده آن در اصل ا

 ایهه با درجههات  نداریدارد و فرد د  نیتام به د  یوابستگ  یندارید  نیاست؛ بنابرا  یو قدس  اضیف 

متبلههور اسههت،  نیدر د یکه از نظر و اضیمنبع ف  ک یکوشد، خود را با  یاز جهات متفاوت م

 ،یمههورد نظههر و نیهه فههرد بهها د یهمذات انگارو جهت   زانیاساس، م  نیو بر اهمذات گرداند  

کههه هههوادار   یزانهه یرا بههه م  میتهه بهها    یهمذات پنههدار  یسازد. از طرف   یاو را روشن م  یندارید

 یزیهه ارتبههاط همههان چ  نیهه ا  ریشود. تههأث  یم  فیدارد تعر  میت  ک یبه    یروان  یاحساس وابستگ

سههوق   یقههاتیع تحق موضههو  ک یهه را به عنوان    میبا ت  یاست که احتمالا  علاقه به همذات پندار

 یتهها بههالا بررسهه   نییرا از پا  میبا ت  یهمذات پندار  ییمعمولا  توانا  یورزشداده است. محققان  

را بر نگرش، رفتههار و  می»کم« و »بالا« با ت یهمذات پندار ریاز محققان تأث  یاری. بسکنندیم

بالا( بههه   یدارهمذات پن  گری)به عبارت د  یارتباط قو  رودیاند. انتظار مکرده  یبررس  شناخت

 منجر شود.  میت  ک ینسبت به   داریمداوم و پا یهارفتارها و نگرش

برتههر   گ یهه ل  یدر هواداران باشگاه ههها  یندارید  عتیصوص وضپژوهش در خ  جیتاتوجه به ن  با

در   ینههدارید  تیدهندگان نسههبت بههه وضههعمشخص شد که متوسط نظر پاسخ  ران،یفوتبال ا

 یفرضهه  نیانگیهه اسههت کههه از م 13/3برابههر بهها  رانیهه ال ابرتر فوتبهه  گ یل یهواداران باشگاه ها

و   باشههدیکمتههر م  05/0اسههت کههه از    001/0ر با  راب  یمعنادار. مقدار سطح  باشدیتر مبزرگ

 95  نانیبا اطم  نیبنابرا  باشدیمثبت م  یده که مقداربو  09/4برابر با    tمقدار آماره    نیهمچن

مطلههوب بههود.  رانیهه برتر فوتبال ا گ یل یهادر هواداران باشگاه   ینداریگفت د  توانیدرصد م

 یکههارم و زنجههان(، م1396)  یریشهه   و  یافشان  یهااز پژوهش حاضر با پژوهش    جهینت  نیکه ا

( در 2009و همکههاران )  سیانسهه که فر  ی( هم راستا بود. به طور1390)شی( و بخشا1392)



 

 یبه بررسهه  ینرستایدانش آموز دب 246بر روی  یو سلامت کل  ندارییکه با عنوان د  یپژوهش

 و خوانههدن نههدندعهها خوا  سهها،یحضور در کل  زانیم  قی)از طر  تیحینقش نگرش مثبت به مس

داده ها نشان داد که ارتباط مثبت و قههوی   لیپرداختند. تحل  ی( بر روی سلامت عموملیانج

 ینههدارید  زانیهه بالاتر وجود دارد و م  یسلامت عموم  زانیبا م  تیحینگرش مثبت به مس  نیب

 ینههدارید زانیهه پزوهش حاضر مشخص شد م جیتا مطلوب بود. لذا با توجه به نتادر افراد نسب

متوسط بههالاتر بههود کههه   از سطح  یکم  رانیرتر فوتبال اب  گ یل  یاشگاه هاهواداران ب  حدر سط

 باشد.  یم  ینیدر اکثر هواداران فوتبال و توجه به امور د  یمذهب  نهیشیداشتن پ  لیبه دل نیا

 گ یهه ل  یدر هواداران باشگاه ها  یهمذات پندار  عتیر خصوص وضپژوهش د  جیتوجه به نتا  با

همههذات  تیدهندگان نسههبت بههه وضههعوسط نظر پاسخمشخص شد که مت  ران،یبرتر فوتبال ا

 نیانگیهه اسههت کههه از م  10/3برابر با    رانیبرتر فوتبال ا  گ یل  یدر هواداران باشگاه ها  یپندار

 05/0اسههت کههه از    001/0برابههر بهها    یباشد. مقدار سطح معنههاداریتر م( بزرگμ=3)  یفرض

 باشههدیم  مثبههت  یکههه مقههدار  بههوده  17/3بهها  ر  برابهه   tمقدار آماره    نیو همچن  باشدیکمتر م

 گ یهه ل  یدر هواداران باشگاه ههها  یگفت همذات پندار  توانیدرصد م  95  نانیبا اطم  نیبنابرا

و همکههاران   ریمههو  یپژوهش بهها پههژوهش ههها  زا  جهینت  نیمطلوب بود. که ا  رانیبرتر فوتبال ا

. بههه ( هم راسههتا بههود1396و همکاران )  ی( و فنسقر1397و همکاران )  ریلم  دی(، رش2015)

عوامههل مههؤثر بههر  ۀسهه یتحههت عنههوان مقا  ی( پژوهشهه 1393و همکههاران )  یکههه جههابر  یطور

 یمههورد  ۀعهه )مطال  سیتأسهه تازه  یهامیباسابقه و ت  یورزش  یهامیهواداران با ت  یپندارهمذات

دادنههد.  اصههفهان( انجههام پسههندیتیفوتسههال گ میتبال سههپاهان اصههفهان و تهه فو  میهواداران ت

 میهههواداران تهه  نینشههان داد کههه در بهه  جینتهها یمراتبسلسههله لیهه لتح ندیفرا  ک یبراساس تکن

عامههل در   نیتریاساسهه   "ییایهه خاسههتگاه جغراف "اصههفهان،    پسههندیتیفوتسههال گ  سیتأستازه

سههبک "،  "ییایخاستگاه جغراف "ان است. پس از  شمورد علاقه  میبا ت  ارانهواد  یپندارهمذات

 یهههاتیموفق   ۀخچهه یسابقه و تار"و    "یتماعتعاملات اج"،  "ستاره  انیو مرب  نکنایباز"،  "یباز

هواداران مطرح بود. لههذا بههه   یپندارعوامل مؤثر در احساس همذات  گریاز د  بیترتبه  "یمیت

مههورد  یههها میران فوتبال بههه تهه که هوادا یدیشد یدلبستگ ورسد با توجه به علاقه  ینظر م

 د.نسبتا مطلوب بو ها  میت  نیه اآنها نسبت ب  یهمذات پندار زانیعلاقه خود دارند م

در هههواداران   یبر همههذات پنههدار  یندارید  ریحاصل از مدل پژوهش در مورد تأث  یها¬افتهی

 دهد¬یم نشان  tبه دست آمده از آزمون    جیبر اساس نتا  ران،یبرتر فوتبال ا  گ یل  یباشگاه ها

 %99  نههانیپههژوهش در سههطح اطم  یاصههل  یرهههایمربههوط بههه متغ  یها¬هیگو  یعامل  یبارها



 نیانههد. همچنهه کرده  فههایرا ا  یخود سهم معنادار  یهاسازه  یریگ¬زهاند و در انداشده  معنادار

 رانیهه برتههر فوتبههال ا  گ یهه ل  یدر هواداران باشگاه ها  یبر همذات پندار  یندارید  ریمس  بیضر

( برابههر بهها t) یمقههدار آمههاره تهه  نیمثبت داشت و همچنهه   یکه مقدار  باشدیم  679/0برابر با  

در  ریمسهه   بیضههر  نیهه گرفت که ا  جهینت  توانیمصد  در  95  نانیا اطمب  نیت بنابرااس  94/20

 یبر همههذات پنههدار  ینداریمعنادار و مثبت د  ریمعنادار است و وجود تأث  05/0  یسطح خطا

بههر   ینههداریگفههت د  توانیو م  شودیم  دیتائ  نرایال ابرتر فوتب  گ یل  یدر هواداران باشگاه ها

 ینقههش مثبههت و معنههادار  رانیهه برتر فوتبههال ا  گ یل  یدر هواداران باشگاه ها  یهمذات پندار

و   ی(، افشان1396و همکاران )  یفنسقر  یاز پژوهش با پژوهش ها  جهینت  نیوجود دارد؛ که ا

( هههم راسههتا 1396نژاد )  یو رسول  ( و پارسامهر2015)  دایو د آلم  می(، آمور1393همکاران )

و  نیهه عنههوان نسههبت د تحههت ی( پژوهشهه 1396نههژاد )  یکه پارسامهر و رسههول  یبود. به طور

انجههام   زدیهه دانشههگاه    انیدانشههجو  نیدر بهه   یو مشارکت ورزش  ینداریرابطه د  ی: بررسورزش

کههه   داشته است  یکت ورزشبا مشار  یو معنادار  میرابطه مستق   یندارید  یدادند. از نظر آمار

ر داشت. بهه   یمشارکت ورزش  ریرابطه را با متغ  نیتر  یقو  یبعد اعتقاد  ینداریابعاد د  انیدر م

 راتییهه درصههد از تغ  32در مجمههوع    ینههداریابعههاد پنجگانههه د  ،یونیگرسهه ر  یها  افتهیاساس  

 گ یهه ل  یکه باشههگاه ههها  یدر صورت  رسد¬یکنند. لذا به نظر م  یم  نییرا تب  یمشارکت ورزش

هواداران خود بپردازنههد   انیدر م  ینداریابعاد د  تیو تقو  یندارید  زانیبه م  رانیبرتر فوتبال ا

از   یریهه مختلههف مثههل بهههره گ  یگوناگون و راه ها  یها  جنبه  قیان از طربت به توسعه  و نس

 نیهه ن ادر هههوادارا یباشگاه ها اقدام کنند شاهد توسههعه همههذات پنههدار  یهوادار  یکانون ها

 بود. میخواه  ها¬باشگاه

تواند باعث توسههعه و ارتقههاء آن مجموعههه شههود و لههذا   یدر ابعاد مختلف م  ینداریبه د  توجه

 ک یهه   جههادیبهها ا  رایهه ز  رد؛یمورد توجه قرار گ  دیاست که با  یمهم  یها¬مؤلفه  از  یکی  یندارید

مناسههک و مراسههم  قیهه از طر  یو گسترش احساسات همگان  یشور و شوق مذهب  ،یروح جمع

را فههراهم آورد. بهها  یاعضا و انسههجام اجتمههاع  نیب  وندیپ  یبرا  زملا  یهانهیزم  تواندیم  یجمع

بعههد   لیهه از قب  ینههداریمختلف دتوجه به ابعاد    ر مشخص شد کهپزوهش حاض  جیتوجه به نتا

 یمهههم مهه  ینهه یآثههار د ایهه  یامههدیپ و بعد ینیعواطف د ای یبعد تجرب  ،یبعد مناسک  ،یاعتقاد

بههه  نیهه آن د روانیرود پ یه انتظار مک ییاورهاب یبه معن  یراستا بعد اعتقاد  نیباشد. که در ا

همچههون عبههادت، نمههاز،   یمشخص  ینید  یمل اعمالشا  یانها اعتقاد داشته باشند. بعد مناسک

 نیهر د  روانیرود پ  یم  انتظار  که  است  …خاص، روزه گرفتن و    ینید  یها  نیشرکت در آئ



 

ربوط به داشههتن م احساساتناظر بر عواطف تصورات و  یبعد تجرب یان را به جا اورند از طرف 

بعههد   تیدر نهااست. و    یعالاقتدار مت  ای  ییغا  یتیواقع  ایهمچون خدا    یربوب  یرابطه با جوهر

اسههت.   روانیهه روزمههره پ  یبر زندگ  ینی، تجارب و دانش دتاظر بر اثرات باورها، اعمال  یامدیپ

کههی از ی  گههرید  یوابعاد توجه شود. از سهه   نیدر افراد به ا  یندارید  تیتقو  یکه لازم است برا

هههواداران بهها   یمفاهیم کلیدی در حوزه تقویت برندهای تیمی، توسعۀ سطح همههذات پنههدار

ورزشی است که در نتیجۀ آن هواداران از نزدیک در مسائل مربوط به تههیم محبههوب   یهامیت

 نیهه هههواداران در ا  یو جهههت ارتقههاء و توسههعه همههذات پنههدار  شوندیخود درگیر و سهیم م

بههه آن توجههه نمههود توسههعه   دیهه کههه با  یدیهه کل  یاز عامل ههها  یکیکه    شدپژوهش مشخص  

و مسئولان   رانیبه مد  ت،یشد. در نهابا  یم  رانیابال  برتر فوت  یها  گ یدر هواداران ل  یندارید

طههرح   یو اجرا  یزیشود با برنامه ر  یم  شنهادیپ  یورزش  یفرهنگ  یو باشگاه ها  گ یسازمان ل

در باشههگاه ههها، بهها ارتقههاء  یهوادار ین هاکانو تیقوخلاقانه در طول فصل مسابقات و ت  یها

به   یستیها را فراهم کنند. ضمنا باآن  یهواداران موجبات همذات پندار  یندارید  یبعد اعتقاد
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