
Quarterly Journal of Women and Society                                                           

Research Paper  

Scientometric analysis of "women and social media" studies 
in the Web of Science database 

Ismael Mostafavi 1*, Marzieh Yari Zanganeh2  

1. Assistant Professor, Department of Information Science and Knowledge Studies, Yazd University, Yazd, 
Iran (Corresponding Author)   
2. Assistant Professor Department of Knowledge and Information Science, Marvdasht Branch, Islamic 
Azad University, Marvdasht, Iran  
Received:  
Revised:  
Accepted:  

Abstract 
Introduction: Women's studies and media is one of the areas of 
interest in all sciences, especially in social communication studies, 
which can be studied from different perspectives The aim of this 
research is to conduct a scientometric analysis of scientific studies in 
the field of women and social media within the Web of Science 
database, and to map the thematic areas from 2008 to 2024. 
 
Methods: This study is a descriptive-analytical and applied research 
using a scientometric approach. The time frame of the study includes 
literature published in the Web of Science database from 2008 to 
2024. Excel, VOSviewer and Bibliometrix software were used for 
data analysis and scientific mapping. 
Findings: The results of the research indicate that the annual growth 
trend of scientific production in the area of women and social media 
within the Web of Science database shows significant changes and a 
remarkable and continuous increase, especially in recent years. The 
United States not only produces the most papers, but also 
outperforms other countries in all metrics, including 'standard 
citation potential', 'average citation potential' and 'total citations' in 
the Web of Science database in the area of women and media. 
Articles on topical and important issues such as COVID-19 were cited 
significantly more than other articles. 
 Conclusion: The keyword network analysis shows that "women" 
and "social media" are two central concepts in studies related to 
social media and women. Other keywords such as "gender", "media", 
"communication", "internet", "Twitter", "Instagram", "Facebook", 
"health and pregnancy care" and "COVID-19" have the highest 
frequency in documents related to this research area. 
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Extended Abstract 
Introduction 
In today's world, the rise of social media 
through the use of Web 2.0 technologies has 
provided users with unprecedented new 
opportunities, to the extent that life today is 
essentially life in a media world. These 
communication technologies provide a vast 
amount of practical information that is an 
integral part of our lives, making it almost 
impossible for modern people not to use or 
ignore them. Most people in society shape 
their perceptions of themselves and the 
world around them under the influence of 
media information and other sources of 
information (1). 
Women's studies and media is one of the 
areas of interest in all sciences, especially in 
social communication studies, which can be 
studied from different perspectives. These 
include the role of women in media 
organisations and their contribution to the 
production of media content, women as 
media audiences and the representation of 
women in the media. Each of these areas 
interacts with the others and cannot be 
completely separated. This means that 
women who produce media content may 
incorporate different concepts in their 
productions due to their different social 
roles and aspirations compared to men (5). 
Research and studies in the field of women's 
development have highlighted the 
importance of understanding women's 
information environments and information-
sharing practices as key indicators for 
creating appropriate conditions for their 
growth and development. Identifying these 
environments is seen as crucial for planning 
and making changes in broader policies to 
help women achieve status-related 
competencies and to optimise information 
environments (6). 
While social media play an important role in 
the lives of women in both developed and 
developing countries, their impact and use 
are not the same in these two groups of 
countries. In developing and less developed 
countries, women's use of social media is 
limited for cultural and social reasons, and 
their use of these platforms is influenced by 

cultural norms. In these countries, women 
are less likely to be seen as agents of 
development in relation to social media (16). 
The main question addressed in this 
research, which was conducted using 
scientometric methods, is to determine how 
trends in women's studies within social 
media spaces have evolved and how 
discourses related to women are formed in 
these spaces. What are the main issues and 
themes of women's studies in social media, 
such as the role of the media in representing 
women's identities and the impact of social 
media on women's issues? How are 
countries, authors, institutions and leading 
organisations positioned internationally in 
the field of women's studies and social 
media? Considering that mapping the 
intellectual structure has gained significant 
importance in various fields as a key aspect 
of scientometric studies (20) this research 
aims to analyse the scientometric aspects of 
women's studies and social media in the 
Web of Science database. 
The review of both Iranian and international 
studies in the field of women and social 
media reveals that social media plays a 
significant and multifaceted role in women's 
lives. These platforms have had a 
remarkable impact on women's identity, 
self-expression, social participation and 
empowerment. Moreover, the contributions 
of different countries and cultures in this 
area vary and depend on various factors, 
including technological infrastructure, social 
norms and government policies. 
Nevertheless, social media has become a 
crucial tool for women's empowerment and 
participation in most parts of the world(14-
16-17-18) 
Methods  
This study was conducted using a 
scientometric approach based on data 
extracted from the Web of Science scientific 
databases. The statistical population of this 
study includes articles, books and other 
scientific resources published in the field of 
women and social media between 2008 and 
2024. The sample was purposive, based on 
specific inclusion and exclusion criteria. In 
order to carry out the analyses related to the 
research objectives (such as mapping and 
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calculating centrality indices), a co-
occurrence matrix of selected keywords was 
stored in both Excel and text formats. Excel 
was used to create graphs and tables, while 
VOSviewer was used for mapping and 
UCINET was used to calculate centrality 
indices such as degree, closeness, 
betweenness and density. In addition, the 
NetDraw plug-in was used to visualise the 
centrality maps. 
Findings 
A total of 7,713 documents related to women 
and social media were identified in the Web 
of Science database from 2008 to 2024. The 
average number of citations per document 
was 12.72. In addition, the percentage of 
international collaboration indicates a 
relatively moderate level of collaboration 
between authors in this field. The annual 
growth trend of scientific production in the 
field of women and social media in the Web 
of Science database shows significant 
changes over the years. 
The Journal of Medical Internet Research has 
the highest number of articles with 135 
publications, followed by Feminist Media 
Studies with 125 articles, highlighting its 
significant impact in the field of women and 
media studies. Body Image comes third with 
114 articles. 
Journals such as PLOS ONE, Journal of 
Medical Internet Research and Frontiers in 
Public Health are more influential and 
important than other journals in terms of the 
degree centrality index, while journals such 
as Computers in Human Behaviour, Sex 
Roles and New Media & Society have the 
lowest degree centrality index. 
The United States leads the way with 10,123 
articles, accounting for 33% of the total. It 
also has a high PageRank of 0.102, indicating 
its strong appeal to global researchers. 
Australia and the United Kingdom both have 
a similar number of articles (around 2,500), 
although Australia has a lower percentage of 
articles than the United Kingdom. Canada 
and China follow with 1,665 and 1,157 
articles respectively. 
Countries such as the United States, the 
United Kingdom, Germany and China are 
more influential and impactful in terms of 
the degree centrality index, shown in red on 
the map. Conversely, countries such as Saudi 
Arabia, Malaysia, the United Arab Emirates 

and Indonesia, shown in blue on the map, 
have the lowest degree centrality index. 
Keywords such as "gender", "media", 
"communication", "internet", "Twitter", 
"Instagram", "Facebook", "health and 
pregnancy care" and "COVID-19" have the 
highest frequency in documents related to 
this research area. 
Discussion 
In view of the results obtained, the 
significant differences in the number and 
citations of articles from leading countries 
and universities compared to others indicate 
a gap in scientific output and highlight the 
need for greater attention to this issue in 
other countries. Looking at the existing 
patterns of collaboration, it appears that 
there are many opportunities to increase 
international collaboration, especially 
between leading countries and others. This 
analysis shows that the field of women and 
social media is an important global issue, but 
there is still a need to expand collaborations 
and achieve a more balanced distribution of 
research at the international level. On the 
basis of the publication sources and the 
scientific mapping of frequently used 
keywords, it can be said that the field of 
women and social media studies is a 
multidimensional issue, encompassing 
gender aspects, information and 
communication technologies, media 
psychology, medical and social dimensions. 
 
Conclusion 
The scientometric analysis carried out to 
identify and map the scientific output in the 
field of women and social media in the Web 
of Science database from 2008 to 2024 can 
contribute to the development and 
evaluation of knowledge in this field. This 
research, by identifying authors, journals, 
countries, organisations, national and 
international collaborations, mapping 
citations and identifying centrality, 
closeness and betweenness indices as well 
as frequently used keywords, assists in the 
theoretical conceptualisation of women and 
social media. In addition to these aspects, by 
identifying trends in research production in 
the field under study, as well as the most 
productive countries, universities and 
authors, it can provide potential 
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collaborators for future projects and 
highlight prospective areas of research. 
Scholars in the fields of women's studies, 
information and communication 
technologies, media, sociology and 
psychology can use the results of this 
research to identify their research 
collaborators worldwide and to enhance 
international collaboration. This research 
can influence the direction of future studies 
in this area. 
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  مقاله پژوهشي
  در پايگاه اطلاعاتي وب آوساينس» هاي اجتماعيزن و رسانه«سنجي مطالعات تحليل علم

 2زنگنه  ياري هي، مرض *1اسماعيل مصطفوي

  شناسي، دانشگاه يزد، يزد. ايران (نويسنده مسئول)استاديار گروه علم اطلاعات و دانش .1
 شناسي، واحد مرودشت، دانشگاه آزاد اسلامي، مرودشت، ايران.يار گروه علم اطلاعات و دانشاستاد .2
  

  تاريخ دريافت
  تاريخ داوري: 

  تاريخ پذيرش: 

  چكيده
هاي اجتماعي رسانه زن و در زمينه علمي سنجي مطالعات تحليل علم هدف از انجام پژوهش، :هدف

در پايگاه  2008-2024 در بازه زمانو ترسيم نقشه موضوعي در پايگاه اطلاعاتي وب آوساينس 
  .بوداداده وب آو ساينس 

سنجي تحليلي و از نوع كاربردي است كه با رويكرد علم-پژوهش حاضر يك مطالعه توصيفي :روش
انجام شده است. بازه زماني مورد مطالعه شامل متون منتشر شده در پايگاه اطلاعاتي وب آو ساينس 

افزارهاي هاي علمي از نرمها و ترسيم نقشهباشد. براي تحليل دادهمي ٢٠٢٤تا  2008از سال 
  ل، وسويوور، و بيبليومتريكس استفاده شده است.اكس

روند رشد سالانه توليدات علمي در حوزه موضوعي زنان و هاي پژوهش نشان داد يافته :هايافته
دهنده تغييرات قابل توجه و رشد هاي اجتماعي در پايگاه اطلاعاتي وب آو ساينس نشانرسانه

هاي اخير است آمريكا  علاوه بر توليد بيشترين چشمگير و مستمر در اين حوزه بخصوص در سال 
 "كل استنادها"  و  "پتانسيل متوسط استناد"، "پتانسيل ارجاع استاندارد"ها (آثار در تمامي شاخص

نيزنسبت به ساير كشورهاي توليد كننده مقالات حوزه زن و رسانه در پايگاه اطلاعاتي وب آو ساينس  
اند، به طور قابل توجهي پرداخته ١٩-كوويد ت روز و مهمي مانندبرتري دارد.مقالاتي كه به موضوعا

 اند.بيشتر از ساير مقالات ارجاع داده شده
 

دو "هاي اجتماعيرسانه"و  "زنان"دهد كه تحليل شبكه كلمات كليدي نشان مي نتيجه گيري:
، »جنسيت«واژگان هاي اجتماعي و زنان هستند. ساير مفهوم محوري در مطالعات مربوط به رسانه

راقبت م سلامت و«، »فيس بوك«، »اينستاگرام» «توييتر«، »اينترنت«، »ارتباطات«، »رسانه ها«
بيشترين بسامد را در مدارك مرتبط با اين حوزه پژوهشي به » ١٩-كوويد«و » هاي دوران بارداري
 .اندخود اختصاص داده

 
 
 
 
  

 
 از دستگاه خود براي اسكن و خواندن

 صورت آنلاين استفاده كنيد مقاله به
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و همكارانمصطفوي   

 ١٦  پژوهشي زن و جامعه –فصلنامه علمي 

  مقدمه
           

تأثيرات  ٢,٠هاي وب هاي اجتماعي و فناوريدر دنياي امروز، رسانه
اند و امكانات جديدي را براي كاربران عميقي بر زندگي افراد گذاشته

ن ناپذير شده است. ايها تقريباً اجتناباند كه استفاده از آنفراهم كرده
دهند كه ها حجم عظيمي از اطلاعات را در اختيار مردم قرار ميفناوري

هاي افراد از خود و ها و برداشتگيري نگرشنقش مهمي در شكل
هاي اجتماعي نه تنها تعاملات اجتماعي، دنياي پيرامونشان دارند. رسانه

اند و به ابزاري بلكه هويت فردي و درك ما از جهان را نيز متحول كرده
). رشد سريع  اين فناوريها، 1( اندر زندگي روزمره تبديل شدهاساسي د

جهاني سازي  و تحول در قوانين اجتماعي به تغيير وضعيت و موقعيت 
است. همچنين تحول در زنان در سراسر جهان كمك  فراواني كرده 

يادگيري، تنوع آموزش ها  ازجمله آموزش هاي آنلاين  به زنان كمك 
). در اين 2كرده است تا بيشتر به سمت فعاليت هاي حرفه اي بروند (

هاي سنتي زنان و ارائه ي اجتماعي در بازتعريف نقشهازمينه رسانه
 ).3الگوهاي جديد بسيار  مؤثر عمل كرداند (

 بهدر عصر حاضر مشاركت حداكثري زنان در جامعه جهت دستيابي 
در همه ابعاد امري ضرروري و گريزناپدير است. جايگاه  ي رشد و بالندگ

زنان در هر جامعه به شدت تحت ترأثير شرايط و  و سطوح مختلف 
توسعه در كشورها است. در راستاي نقش  تعيين كننده و موثر زنان در 
جامعه و تسريع روند تغيير و تحقق اهداف توسعه پايدار آگاهي زنان از 

ايجاد تغيير بسيار مهم است تا با ايجاد  تغيير  اهميت نقش خود براي
  ).4درونرزا به تغيير محيط بيروني نايل شوند (

مطالعـات زنـان و رسـانه هـا يكـي از حوزههاي مورد توجه همه علوم 
ص علوم ارتباطات اجتماعي است كه ميتوان از زواياي مختلف بخصو

بـه آن پرداخت. ازجمله جايگاه زنان در سازمانهاي رسانهاي و نقش 
آنان در توليـد محتواهـاي رسـانهاي، زنـان بـهعنوان مخاطبـان 

ر ها؛ البته هرسـانههـا و همچنـين چگـونگي بازنمـايي آنـان در رسانه
ها با ساير حوزهها در تعامل است و نميتـوان آنهـا را كدام از اين حوزه

از يكديگر منفك كرد. به اين معني كه ممكن است زنان توليدكننده 
محتواي رسانهاي بـه علت متفاوت بودن خواستهها و نقشهاي اجتماعي 

  ).5خودشان با مردان، مفاهيم مختلفـي را در توليدات خود بگنجانند (
شناخت محيط پژوهش ها و مطالعات انجام شده در زمينه توسعه زنان 

هاي اطلاعاتي  و شيوه به اشتراك گذاري اطلاعات زنان را مهمترين 
 اند  وشاخص در ايجاد موقعيت مناسب رشد و توسعه آنان ذكر كرده 

شناسايي اين محيطها را براي  برنامه ريزي و ايجاد تغييرات در شيوه 
سياستگذاري هاي كلان  در جهت دستيابي زنان به شايستگيهاي 
منزلتي و همچنين راهگشايي براي بهينه سازي محيطهاي اطلاعاتدر 

هاي اجتماعي تأثير قابل توجهي بر زندگي رسانه). 6نظر گرفته اند (
هاي مختلف فردي، عاطفي، خانوادگي و اجتماعي زنان در جنبه

ها فضايي باز و گسترده براي كاربران خود، به ويژه اند. اين پلتفرمداشته
هاي برخط املات و فعاليتاند كه نقش مهمي در تعزنان، ايجاد كرده

كند. با گسترش ضريب نفوذ اينترنت و افزايش عضويت در آنها ايفا مي
 شناختيهاي اجتماعي، حضور زنان در اين فضاها از منظر جامعهشبكه

تواند منجر به تغييرات رفتاري اين حضور مي .اي يافته استاهميت ويژه

ه ر از ميزان و نوع استفادهاي مختلف زندگي زنان شود كه متأثدر زمينه
  ).7هاست (آنها از اين شبكه

 توانند  تاثيراتهاي اجتماعي بر رفتار و نقش زنان در جامعه ميرسانه
از جمله  هاي مختلفيزمينهمثبت يا منفي  داشته باشند اين تاثيرات در 

سلامت اجتماعي، برابري جنسيتي، و سبك زندگي نگرش و مشاركت 
نوآوري فناوري هاي شبكه هاي  .زنان  در جامعه قابل مشاهده است
هاي جديدي براي زنان ها و فرصتاجتماعي  در سراسر جهان، كانال

ن  اهاي كسب و كار و توانمند سازي آنها و فرصتدر كشف پتانسيل
هاي دهند كه رسانهها نشان مي). پژوهش8فراهم آورده است (

طور مستقيم بر تمايل زنان به برابري جنسيتي تأثير مثبت اجتماعي به
ن نظرات و تجربيات زنان فراهم ها فضايي براي بيادارند. اين پلتفرم

و تواند به افزايش آگاهي و حمايت از حقوق زنان كنند كه ميمي
مشاركت مدني و اجتماعي در جهت تقويت نقش زنان در جامعه و 

ر هاي اجتماعي و سياسي منجگيريافزايش تأثيرگذاري آنها در تصميم
رد مسائل تأثير بر سلامت اجتماعي، افزايش آگاهي زنان در مو شود

و تغييرات در  تردراجتماعبهداشتي و اجتماعي و ترويج  رفتارهاي سالم
ها، رفتارها و حتي فرهنگ خانواده سبك زندگي ( تغيير در نگرش

اطلاعات) و  دسترسي به منابع اطلاعاتي در جهت بهبود كيفيت زندگي 
  ).9آنها از ديگر كاركردهاي اين رسانه هاست (

كاهش تماس چهره به چهره، افزايش انزواي اجتماعي، از دست دادن 
خواب، استرس، خصومت عاطفي كه بر سلامت روان تأثير منفي مي 

اختلال در روابط  ،شناختيفشارهاي اجتماعي و زيبايي)  و 10گذارد (
ه عنوان شد تأثيرات منفي رسانه هاي اجتماعي بر زنان از   خانوادگي

برخلاف اين يافته ها، بسياري از مطالعات نشان دادند كه رسانه  است.
هاي اجتماعي بهزيستي روانشناختي، حمايت اجتماعي، انسجام 

). اين مطالعات 11-12اجتماعي و كيفيت زندگي را بهبود مي بخشد (
نشان داد كه رسانه هاي اجتماعي افراد را درگير مي كند و فرصت هايي 

هاي ). در واقع، رسانه13را براي بهبود زندگي اجتماعي فراهم مي كند (
هاي اجتماعي اينترنتي، تأثيرات عميقي بر تمام ويژه شبكهاجتماعي، به

طور هاي زندگي اجتماعي دارند و ماهيت روابط اجتماعي را بهجنبه
بررسي رابطه رسانه هاي  ). بطوري كه در 14اند (اساسي تغيير داده

ديداري و انتخاب الگوي زندگي تلفن همراه پركاربردترين وسيله 
ارتباطي در بين دختران بوده و  همچنين، بين سن وسبك پوشش و 

هاي ديداري رابطه معني دار گزارش شده با استفاده از رسانه  آرايش
  ).15است (

تحليل حاصل از مطالعات نشان دهنده تغيير رفتار كاربران  زن در زمينه 
هاي فردي, عاطفي, خانوادگي و اجتماعي با تاثيرپذيري از ميزان و نوع 

ان ين نوع فعاليتي كه كاربراستفاده از شبكه هاي اجتماعي است, همچن
با  يعني كاربران ،بر ايجاد تفاهم ارتباطي نقش دارد ،در اين فضا دارند

استفاده از زبان و مفاهيم مشترك به گفتگو در اين فضا پرداخته و 
مقاصد ارتباطي را دنبال مي كنند البته ميزان و نوع تأثيرگذاري به 

نحوه استفاده از اين هاي فردي، تحصيلات و عواملي مانند ويژگي
  ).3ها بستگي دارد (رسانه
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هاي اجتماعي نقش مهمي در زندگي زنان در كشورهاي رسانهبا اينكه 
ها در كنند، اما تأثير و استفاده از آنيافته و در حال توسعه ايفا ميتوسعه

يكسان نيست استفاده از رسانه هاي اجتماعي اين دو گروه از كشورها 
يل به دلا يافتهكمتر توسعهدر ميان زنان كشورها ي در حال توسعه و

هاي نحوه استفاده زنان از رسانهمحدود است و و اجتماعي  فرهنگي 
زنان در اين كشورها  .اجتماعي تحت تأثير هنجارهاي فرهنگي قرار دارد

هاي اجتماعي ديده كمتر به عنوان منابع توسعه در ارتباط با رسانه
يافته در كشورهاي توسعه)؛ اين در حالي است كه 16(شوندمي

هاي اجتماعي به عنوان ابزاري براي توانمندسازي زنان عمل رسانه
اي و هسازي حرفها براي ابراز عقايد، شبكهكنند زنان از اين پلتفرممي

ن كشورها در اي  .كنندهاي اجتماعي استفاده ميمشاركت در گفتمان
هايي  بسياري براي كارآفريني و توسعه هاي اجتماعي فرصتشبكه
  ).17وكار زنان فراهم آورده است (كسب

رداري از باي و دسترسي برابر به فناوري، كليد بهرهتوسعه سواد رسانه
هاي اجتماعي براي توانمندسازي زنان در همه پتانسيل رسانه

هاي اجتماعي پتانسيل قابل توجهي براي كاهش كشورهاست. رسانه
شكاف جنسيتي و افزايش مشاركت زنان در جوامع دارند، اما اين 

هاي يافته و در حال توسعه به شكلپتانسيل در كشورهاي توسعه
هاي جديد انداز رسانهبا اين حال، تغيير چشم .شودمتفاوتي محقق مي

ويژه در كشورهاي در حال توسعه آسيايي زمينه در سرتاسر جهان، به
ها بر رفاه و ديدن اينكه آيا آلي را براي بررسي تأثيرات فناوريايده

 -18كند. (تغييري در فرهنگ برخط و غيربرخط وجود دارد، فراهم مي
 شناسي تلويزيون، بر نحوه سبكتحليل محتواي كيفي آسيب ).16

نان حكايت از آن دارد كه بين هاي فرهنگي اجتماعي ززندگي ارزش
هاي فرهنگي اجتماعي هاي تلويزيون داخلي و خارجي و ارزشبرنامه

هاي صرفاً استفاده از برنامهاما  سبك زندگي زنان رابطه وجود دارد.
 هايدهنده ارزشتواند به عنوان عنصر اصلي شكلتلويزيون نمي

 كنار اين عامل فرهنگي اجتماعي زنان به آن سمت و سو دهد. بلكه در
عوامل ديگري از جمله ضعف برنامه هاي داخلي، تغييرات نظام اجتماعي 

داري و اومانيستي به تأثير از فرآيند جهاني شدن، كشور، تفكرات سرمايه
هاي اجتماعي مجازي و ساير عوامل اجتماعي اقتصادي تنوع شبكه

 ههاي ارزشي سبك زندگي زنان در جامعگيريتعيين كننده جهت
 ).19شهري است (

ازاين رو مسئلة اساسي مـوردنظر در پـژوهش حاضـر كـه بـا  بهره 
گيري از روش علم سنجي صـورت گرفته، آن است كه مشخص شود 

هاي اجتماعي و چگونگي روند تحولات مطالعات زنان در فضاي رسانه
 هاي مربوط به زنان در اين فضاها چگونه گيري گفتمانشكل

هاي طالعات زنان در رسانهاست؛ موضوعات و محورهاي اصلي م
هاي ها در بازنمايي هويت زنان و تأثير رسانهاجتماعي، مانند نقش رسانه

اجتماعي بر مسائل زنان كدامند؛ وضعيت كشورها، نويسندگان ،نهادها 
هاي اجتماعي در و مؤسسات پيشرو در حوزه مطالعات زنان و رسانه

م اشتن اينكه ترسيالمللي به چه صورت است. با در نظر دسطح بين
ساختار فكري به عنوان مهمترين وجوه مطالعات سنجشي علم، اهميتّ 

هدف ) از اينرو، 20(بسياري در حوزه هاي مختلف كسب كرده است 

هاي اجتماعي در نجي مطالعات زن و رسانهسپژوهش حاضر تحليل علم
  پايگاه اطلاعاتي وب آوساينس است. 

نتايج بررسي، مطالعات ايراني و خارجي انجام شده در حوزه زنان و رسانه 
هاي اجتماعي نقش مهم و هاي اجتماعي بيانگر آن است كه  رسانه

وجهي تها تأثير قابل كنند. اين رسانهچندبعدي در زندگي زنان ايفا مي
اند. بر هويت، خودابرازي، مشاركت اجتماعي و توانمندسازي زنان داشته

هاي مختلف در اين زمينه متفاوت علاوه براين سهم كشورها و فرهنگ
هاي فناوري، هنجارهاي است و به عوامل متعددي از جمله زيرساخت

 هايهاي دولتي بستگي دارد. با اين حال، رسانهاجتماعي و سياست
عي در اكثر نقاط جهان به ابزاري مهم براي توانمندسازي و اجتما

  ).18-17-16-14اند (مشاركت زنان تبديل شده
 1960 بين ساله اسكوپوس تحليل علم سنجي توليدات علمي پايگا

با ديدگاه فمينيستي مشخص نمود بيشترين مقالات توسط  2013تا 
پژوهشگران كشورهاي ايالات متحده، انگليس، كانادا و استراليا  به زبان 
انگليسي در رشته هاي علوم اجتماعي و روانشناسي نوشته شده بود، 

قالات  درصد از  م 78درصد از مقالات توسط يك نويسنده و  69
توسط نويسندگان زن به نگارش درآمده اند. پراستنادترين مقالات  از 

در  تحليل كتابسنجي  ).21كانادا، ايالات متحده و انگليس بودند (
ي زنان در پايگاه وب آو ساينس ايالات مطالعات جهاني حوزه رهبر

متحده آمريكا تاثيرگذارترين كشور و دانشگاه هاي استنفورد، نورث 
وسترن و هاروارد به ترتيب پرتوليدترين، تاثيرگذارترين و حائز بيشترين 
همكاري بودند. واژگان كليدي جنسيت، رهبري و زنان پرتكرارترين 

 ). 22واژگان در مطالعات بودند (
نتايج تحليل علم سنجي ارتباطات علمي در زمينه برابري جنسيتي و  

) در 2021-2012توانمندسازي زنان در كشورهاي عضو بريكس  (
پايگاه اطلاعاتي اسكوپوس حاكي از آن است  كشورهاي بريكس در 
سال هاي مورد بررسي  به طور فعالانه در تحقيقات برابري جنسيتي و 

ارات هند بيشترين انتشدر اين پزوهش بودند،  توانمندسازي زنان درگير
را دريافت كرده است، در حالي كه آفريقاي جنوبي  و بالاترين استنادات

بزرگترين همكار با كشورهاي مختلف در سراسر جهان بود. موضوعات 
مربوط به آموزش زنان، توانمندسازي زنان، كارآفريني، برابري جنسيتي 

  ).23را داشته اند (و پايداري روند رو به رشدي 
بررسي نقش شبكه هاي اجتماعي در توانمندي زنان  ايراني از منظر 
صاحبنظران حوزه زنان، جنسيت و ارتباطات نشان مي دهد شبكه هاي 

ه سازي و سهولت در تبادل اطلاعات را تسريع مي اجتماعي كه شبك
بخشند، پيامدهاي قابل توجهي براي توانمند شدن زنان از جمله امكان 
خود اشتغالي، جسارت در اظهار خود، به اشتراك گذاري دانش و مهارت، 
افزايش خودآگاهي جنسيتي و روحيه مطالبه گري، بازانديشي در هويت 

   ). 17ند (زنانه را نيز به همراه دار
بررسي استفاده از شبكه هاي اجتماعي آنلاين و نقش آنها در اشتراك 

گزاري اطلاعات سلامت در ميان زنان باردار شهر كرمان حاكي از  
ن باردار از اطلاعات به اشتراك گذاري شده  استفاده  روزانه اكثريت زنا

شبكه هاي اجتماعي در زمينه اطلاعات مرتبط با سلامت و مراقبت 
  ).6هاي دوران بارداري است (
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صنعت مت و ايمني زنان درسنجي و فراتحليل سلابررسي علم
وساز رشد آهسته اي را در تحقيقات ايمني و سلامت زنان گزارش ساخت

نمود . ايالات متحده آمريكا، آفريقاي جنوبي، استراليا و ژاپن پيشرو در 
توسعه تحقيقات اين حوزه مشخص شدند. پنج خوشه موضوعي اصلي 

كار ساختماني؛  وي/ايدز وآيبا تمركز بر سلامت رواني محل كار، اچ
هاي ايمني و بهداشت شغلي؛ شمول جنسيتي و تبعيض جنسيتي آسيب

وساز ؛ تجزيه و تحليل سلامت و ايمني ويژه جنسيتي در اين در ساخت
). يافتـه هـاي مطالعة علم سنجي حـوزة 24پژوهش شناسايي شدند(

جنسـيت، زنـان وخــانواده بــا اســتفاده از ترســيم نقشــة هم 
رضايت «، »زن«رخدادي واژگان بيـانگر آن است كه كليدواژگان 

بالاترين فراواني را به » طـلاق«و » جنسيت«، »خانواده«، »زناشويي
» مركزيـت درجـه«در دو سـنجة » زن«خود اختصاص داده اند؛ واژة 

در رتبـة نخسـت قـرار دارد و در سـنجة » مركزيـت بينـابيني«و 
  ).25است (» خانواده«، رتبـة اول از آن واژة »مركزيـت نزديكـي«

انتشارات در زمينه زنان، صلح و امنيت بر اساس داده هاي   در مطالعه
اسكوپوس اكثر نويسندگان اين مقالات زن بودند و بيشتر مطالعات 
توسط نويسندگاني با وابستگي به كشورهاي انگليسي زبان انجام شده 
است. و اين كشورها در اين زمينه  مشاركت بين المللي نسبتاً خوبي با 

). نتايج ارزيابي نقش زنان در اقتصاد خانواده در بستر 26هم داشته اند (
فقر با رويكرد علم سنجي  بر اساس داده هاي اسكوپوس نشان داد كه 

ه است و  ايالات متحده و در حال رشد بود 1960اين حوزه از دهه 
انگلستان سهم عمده اي درتوليدات علمي  اين زمينه داشته اند و در 
ميان كشورهاي بريكس، هند، آفريقاي جنوبي و چين مشاركت قابل 

  ).27توجهي داشته اند (
كشورهاي  )٢٠١٨-١٩٨٥سنجي توانمندسازي زنان (تحليل علمدر 

 آمريكا، انگلستان و هند  پيشگام در توليدات علمي اين حوزه و مجلات
feminist economics  وgender & society  و

women’s studies international forum  بيشترين
تأمين مالي خرد و موضوعات شامل  انتشارات را داشته اند. همچنين

كسب و كارهاي كوچك و توسعه اقتصادي، پيشرفت ،توانمندسازي زنان
زنان و  ،مشاركت سياسي زنانزنان و اقتصادهاي در حال تحول، 

هاي رسانه اجتماعي از موضوعات پرتكرار و داغ در اين حوزه بوده پلتفرم
 ).8اند (

و رسانه هاي اجتماعي در  تحقيقات مطالعات علمي داده هاي بزرگ
به صورت  2012 -2019پايگاه اسكوپوس در طي سالهاي  

تصاعدي رشد كرده است بر اساس يافته هاي اين پژوهش داده هاي 
هوش  بزرگ، رسانه هاي اجتماعي، شبكه هاي اجتماعي، داده كاوي،

سامد را هايي هستند كه بيشترين باينترنت، و توييتركليدواژهمصنوعي، 
د. در ميان مقالات پراستناد، مقالات منتشر شده توسط پژوهشگران دارن

ايالات متحده آمريكا با بالاترين استناد و پس از آن انگلستان  و چين 
  ). 28قرار دارند (
  ژوهشسوالات پ

هاي . وضعيت توليدات علمي و روند رشد مطالعات زنان و رسانه1
 هاي مورد مطالعه چگونه است؟اجتماعي در سال

هاي . مجلات علمي هسته و مركزي در حوزه مطالعات زنان و رسانه2
 اند؟المللي كداماجتماعي در سطح بين

هاي رسانه. كشورهاي پيشرو و مركزي در حوزه مطالعات زنان و 3
 اند؟المللي كداماجتماعي در سطح بين

. كشورها، نهادها و مؤسسات پيشرو در حوزه مطالعات زنان و 5
  اند؟المللي كدامهاي اجتماعي در سطح بينرسانه

 هاي. مدارك علمي هسته و مركزي استنادي در مطالعات زن و رسانه6
 اند؟اجتماعي در سطح بين المللي كدام

ي شبكه اجتماعي مفاهيم و موضوعات مورد مطالعه . خوشه بند7
 موضوع زنان در رسانه هاي اجتماعي چگونه است؟

  روش پژوهش و ابزار پژوهش  
هاي سنجي و تحليل دادهاين مطالعه با استفاده از روش علم

شده از پايگاه علمي وب آو ساينس انجام شده است. جامعه استخراج
ساير منابع علمي مرتبط با زنان و  ها وآماري شامل مقالات، كتاب

گيري است. نمونه 2024تا  2008هاي اجتماعي در بازه زماني رسانه
صورت هدفمند و بر اساس معيارهاي مشخص انجام شد. براي تحليل به

ها در دو رخدادي كليدواژههاي علمي، ماتريس همها و ترسيم نقشهداده
اكسل براي تهيه جداول و افزار فرمت اكسل و متن ذخيره شد. نرم

 هاي علمي مورد استفادهافزار وس ويور براي ترسيم نقشهنمودارها و نرم
 هاينت براي محاسبه شاخصافزار يوسيقرار گرفت. همچنين از نرم

مركزيت (درجه، نزديكي، بينابيني، و تراكم) و از افزونه نت دراو براي 
   .گيري شدهاي مركزيت بهرهرسم نقشه

  پژوهش   يها يافته

 
هاي . وضعيت توليدات علمي و روند رشد مطالعات زنان و رسانه1

  هاي مورد مطالعه چگونه است؟اجتماعي در سال
اطلاعات توصيفي بروندادهاي علمي زن و رسانه هاي . ١جدول 

 2008-2024اجتماعي در پايگاه اطلاعاتي وب آو ساينس 

ر دميانگين استناد  مدارك علمي  اطلاعات اصلي
 هر سند

12.72 

 26750 تعداد نويسندگان 2008:2024 بازه زماني

تعداد منابع 
(مجله، كتاب و 

 غيره)

تعداد اسناد تك  2672
 نويسنده

1196 

تعداد نويسندگان  7713 تعداد مدرك
 مشترك در هر سند

4.51 

درصد مشاركت   6085 تعداد مقالات
 الملليبين

20.9  

 
 7713، تعداد 2024تا  2008، در بازه زماني 1مطابق با جدول 

هاي اجتماعي در پايگاه مدرك مرتبط با موضوع زنان و رسانه
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اطلاعاتي وب آو ساينس شناسايي شده است. ميانگين استناد دريافتي 
دهنده توجه نسبي به اين آثار است كه نشان 12.72هر مدرك 

ه دهندلمللي در اين حوزه نشانااست. همچنين، درصد مشاركت بين
سطح نسبتاً متوسطي از همكاري بين نويسندگان از كشورهاي 

  .مختلف است
 

  
: روند رشد سالانه توليدات علمي  حوزه موضوعي زنان و 1نمودار 

  هاي اجتماعي در پايگاه اطلاعاتي وب آو ساينسرسانه
  

هاي روند رشد سالانه توليدات علمي در حوزه زنان و رسانه

دهنده هاي پايگاه وب آو ساينس، نشاناجتماعي، بر اساس داده

دهد كه نشان مي 1تغييرات قابل توجهي در اين زمينه است. نمودار 

 2008مقاله در سال  2، تعداد مقالات از 2024تا  2008از سال 

سيده است، كه بيانگر رشد ر 2024مقاله در سال  1347به 

تا  2008هاي اوليه (چشمگير و پيوسته در اين حوزه است. در سال

ر عنوان نمونه، دطور قابل توجهي بالا بود. به) نرخ رشد به2013

مقاله سال  60رسيد كه نسبت به  116تعداد مقالات به  2014سال 

مقاله،  1349با  2024افزايش چشمگيري داشت. سال  2013

 .دهدتوليدات علمي را در اين حوزه نشان مياوج 

دهنده رشد چشمگير و مستمر در اين حوزه يافته است. اين نشان 
  است.
 
  

  
. توزيع تعداد مقالات پژوهشگران بروندادهاي علمي زن و 2نمودار

 رسانه در پايگاه اطلاعاتي وب آو ساينس

  
ت نويسندگان و نسبتعداد مقالات نوشته شده، تعداد  2هاي نمودار داده

نويسندگان مربوط به هر تعداد مقاله را  براساس قانون لوتكا نشان مي 
) فقط يك مقاله 23377دهد براين اساس بيشترين تعداد نويسندگان (

دهنده اين است كه تعداد زيادي از نويسندگان به اند كه نشاننوشته
قالات، تعداد و با افزايش تعداد م .توليد محتواي محدود تمايل دارند

نده دهيابد. اين امر نشاننويسندگان به طور قابل توجهي كاهش مي
ند، به طور كناين است كه نويسندگاني كه مقالات بيشتري توليد مي

اند ). نسبت نويسندگاني كه يك مقاله نوشته92طبيعي كمتر هستند (
) بسيار بالا است، در حالي كه نسبت نويسندگاني كه بيشتر از 87.4%(

دهنده بااين توزيع نشان .يابداند به شدت كاهش مييك مقاله نوشته
ك هاي علمي تنها به انتشار ياين است كه اكثريت نويسندگان در حوزه

 كند.يا دو مقاله اكتفا مي

  

  

  

 

. مجلات علمي هسته و مركزي در حوزه مطالعات زنان و 2
  اند؟المللي كدامهاي اجتماعي در سطح بينرسانه
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مجله مركزي در زمينه زن و رسانه   20هاي مربوط به داده 2در جدول 
ها شامل رتبه، نام مجله، هاي اجتماعي ارايه شده است. اين داده

 ، نزديكي(Betweenness) فراواني، فراواني تجمعي، بينابيني

(Closeness) و شاخص رتبه(Rank)  .است 

مركزيت شبكه اجتماعي مجلات منتشر كننده مقالات حوزه زن و رسانه در پايگاه اطلاعاتي وب آو . شاخص هاي 2جدول 

  ساينس

 

 JOURNAL OF MEDICAL، نشريه 2مطابق جدول 

INTERNET RESEARCH  مقاله، بيشترين تعداد  135با
 و فراواني تجمعيمقالات را در بين ساير مجلات به خود اختصاص داده 

 FEMINIST. در رتبه دوم، نشريه است 135آن نيز 

 MEDIA STUDIES 260فراواني تجمعي مقاله و  125با 
توجه آن در حوزه زنان و مطالعات دهنده تأثير قابلد كه نشانقرار دار

فراواني مقاله و  114با BODY IMAGE اي است. نشريه رسانه
 .رده سوم قرار گرفته است در 374تجمعي 

، نشريه (Betweenness) هاي بينابينيبر اساس تحليل شاخص
PLOS ONE  بالاترين رتبه را دارد، كه  116.115با مقدار

دهنده نقش كليدي اين نشريه در ارتباطات بين ساير مجلات نشان

 JOURNAL OF MEDICAL INTERNET .است

RESEARCH  در رتبه دوم قرار  64.99نيز با مقدار بينابيني
 .دارد

 BMJ، نشريات (Closeness) هاي نزديكيدر تحليل شاخص

OPEN  وPLOS ONE  0.014هر دو با مقدار نزديكي 
بهترين دسترسي را به ساير مقالات دارند. همچنين نشريات 

FEMINIST MEDIA STUDIES و BODY 

IMAGE  هاي بعدي قرار در رتبه 0.013با مقادير نزديكي
 .گيرندمي

 

فراواني  فراواني عنوان مجله  رتبه
 تجمعي

شاخص  شاخص بينابيني
 نزديكي

شاخص 
 رتبه/درجه

1 journal of medical internet research 135 135 64.99 0.014 0.035 

2 feminist media studies 125 260 1.53 0.013 0.02 

3 body image 114 374 7.846 0.013 0.029 

4 bmj open 107 481 2.471 0.014 0.018 

5 plos one 88 569 116.115 0.014 0.041 

6 international journal of environmental 
research and public health 

82 651 40.832 0.014 0.024 

7 social media + society 56 707 7.532 0.013 0.037 

8 new media \& society 54 761 7.532 0.013 0.037 

9 cureus journal of medical science 53 814 7.532 0.013 0.037 

10 bmc public health 52 866 21.062 0.014 0.024 

11 computers in human behavior 51 917 45.857 0.013 0.046 

12 frontiers in psychology 50 967 25.244 0.013 0.021 

13 bmc pregnancy and childbirth 46 1013 1.445 1.445 1.445 

14 information communication \& society 45 1058 2.181 0.013 0.019 

15 jmir formative research 42 1100 1.564 0.15 0.002 

16 jmir research protocols 42 1142 15.556 0.255 0.012 

17 midwifery 42 1184 0.856 0.013 0.013 

18 frontiers in public health 39 1223 20.656 0.014 0.021 

19 international journal of communication 31 1254 3.928 0.013 0.022 

20 women and birth 30 1284 4.258 0.255 0.001 

Commented [u1]: !حتما بايد فراوانی تجمعی ها را گزارش کنيم؟ 
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مجلات نشان ميدهد نشريه (Rank)بررسي شاخص رتبه 
JOURNAL OF MEDICAL INTERNET 

RESEARCH  بالاترين رتبه صفحه را دارد، كه  0.035با
ي اعتبار و تأثيرگذاري بالاي اين مجله در فضاي علمي دهندهنشان
در اين زمينه قابل  0.041نيز با  PLOS ONEرتبه نشريه .است

 .توجه است

وزه مقالات حمجلات منتشر كننده  براي ترسيم نقشه مركزيت درجه
در محدوده زماني  زن و رسانه در پايگاه اطلاعاتي وب آو ساينس

هايي كه بر اساس مورد استفاده قرار گرفت. در نقشه  2024-2008
تر باشد، با شوند هر چه يك گره بزرگيمركزيت درجه  ترسيم م

شاخص مركزيت 1تر بوده و نفوذ بيشتري در شبكه دارد. در نقشه اهميت
آورده شده است. براي داشتن ديدي بهتر و مجلات منتشر كننده درجه 

هاي مهم  گذار از نظر اين شاخص، گرهتأثيرمجلات ها يا شناخت گره
 اند.به رنگ قرمز مشخص شده

  
. شاخص هاي مركزيت شبكه اجتماعي مجلات منتشر كننده 1نقشه

 مقالات حوزه زن و رسانه در پايگاه اطلاعاتي وب آو ساينس

 
 

 PLOS ONE  ،JOURNAL OFنظير  مجلات

MEDICAL INTERNET RESEARCH  ،
FRONTIERS IN PUBLIC HEALTH    و ... نسبت به

و تأثير گذارتر  تراز نظر شاخص مركزيت درجه مهم مجلاتساير 

ه، اند. در اين نقشبوده كه در نقشه به رنگ قرمز مشخص شده

 د؛ انداده شدههاي با تأثير كمتر به رنگ آبي نشان گره

 COMPUTERS IN HUMANهمچون:  مجلاتي

BEHAVIOR SEX ROLE, و ،NEW MEDIA 

SOCIAL .كمترين شاخص مركزيت درجه را دارا هستند 

 .  

 

 

 

 

 

 

 

 

.  

كشورهاي پيشرو و مركزي در حوزه مطالعات زنان و -3
 اند؟المللي كدامهاي اجتماعي در سطح بينرسانه

كشورهاي مختلف با توجه به معيارهاي مختلفي مانند تعداد 
هاي علمي هاي مختلف در زمينهمقالات، درصد مقالات، و رتبه

  20مربوط به  هايداده  3جدول شوند. در و پژوهشي مقايسه مي

كشور پر كار در زمينه زن و رسانه هاي اجتماعي ارايه شده 

  است.

  . شاخص هاي مركزيت شبكه اجتماعي استنادي كشورها در مقالات حوزه زن و رسانه در پايگاه اطلاعاتي وب آو ساينس3جدول 
Country Freq Articles Articles 

% 
SCP MCP TC Betweenne

ss 
Closene
ss 

PageRan
k 

usa 10123 2371 33 2068 303 34409 55.572 0.02 0.102 

australia 2594 575 8 458 117 13538 16.282 0.02 0.051 

UK 2590 642 8.9 480 162 10328 38.054 0.02 0.079 

CANADA 1665 368 5.1 275 93 4872 6.896 0.02 0.044 

CHINA 1157 288 4 194 94 2830 3.528 0.019 0.033 

SPAIN 830 212 3 175 37 1362 3.839 0.02 0.03 

SAUDI 
ARABIA 

604 150 2.1 129 21 658 1.255 0.015 0.015 

GERMANY 579 149 2.1 102 47 1570 2.465 0.019 0.029 
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ITALY 572 143 2 106 37 1812 5.746 0.02 0.032 

NETHERLA
NDS 

477 104 1.4 69 35 2538 3.779 0.02 0.028 

BRAZIL 400 99 1.4 80 19 427 0.758 0.019 0.015 

TURKEY 399 114 1.6 104 10 863 0.211 0.018 0.012 

INDIA 389 113 1.6 95 18 488 2.407 0.019 0.018 

SWEDEN 384 87 1.2 59 28 857 1.896 0.019 0.022 

FRANCE 342 56 0.8 36 20 426 2.195 0.02 0.026 

POLAND 327 85 1.2 69 16 799 0.953 0.019 0.017 

SOUTH 
AFRICA 

310 84 1.2 58 26 323 0.807 0.018 0.018 

ISRAEL 299 91 1.3 72 19 812 0.947 0.019 0.017 

NORWAY 260 61 0.8 42 19 1212 0.804 0.019 0.017 

NEW 
ZEALAND 

259 71 1 51 20 1238 1.036 0.019 0.019 

 
  

با   ايالات متحدهنشان ميدهد  3هاي جدول تحليل داده

درصد از مقالات، بالاترين تعداد را در ميان  ٣٣مقاله و  ١٠١٢٣
( PageRank كشورهاي ذكر شده دارد. همچنين، با رتبه بالاي

دهنده جذابيت بالاي اين كشور براي پژوهشگران نشان ) ٠,١٠٢

 هر دو با تعداد مقالات مشابه  بريتانيا  و  استراليا .جهاني است

تري از مقالات را قرار دارند، اما استراليا درصد كم) ٢٥٠٠(حدود 

 ١١٥٧و  ١٦٦٥، به ترتيب با چين  و  كانادا .نسبت به بريتانيا دارد

توانند به ها ميمقاله در رتبه  هاي بعدي قرار دارند اين داده
هاي علمي و پژوهشي تري در زمينه همكاريهاي عميقتحليل

  .المللي كمك كنندبين

 SCP "پتانسيل ارجاع استاندارد"در شاخص 

(Standardized Citation Potential):  آمريكا با
دهنده پتانسيل استناد را دارد كه نشان SCP ، بالاترين٢،٠٦٨

 ٤٥٨استراليا و بريتانيا به ترتيب با  .بالاي مقالات اين كشور است
   .هاي بعدي قرار دارنددر رتبه SCP ٤٨٠و 

 MCP (Mean Citation"شاخصپتانسيل متوسط استناد

Potential): هاي علمي و پژوهشي به طور خاص در زمينه
گيرد. اين مفهوم به ارزيابي و تحليل ميزان مورد استفاده قرار مي

استناد به مقالات يا آثار علمي در يك دوره زماني خاص 
دهد كه يك مقاله يا به عنوان يك معيار، نشان مي پردازدومي

گيرد.  اد قرارتحقيق چقدر احتمال دارد كه توسط ديگران مورد استن

را  MCP ، بالاترين٣٠٣آمريكا با 3بر اساس داده هاي جدول 
 ١٦٢و  ١١٧دارد، در حالي كه استراليا و بريتانيا به ترتيب با 

MCP هاي بعدي هستنددر رتبه.  

 :TC (Total Citations)  "كل استنادها" در شاخص  
كه به تعداد كل ارجاعات يا استنادهايي اشاره دارد كه يك مقاله، 

كند. اين معيار كتاب يا هر نوع منبع علمي ديگر دريافت مي
عنوان يك شاخص مهم در ارزيابي تأثير و اعتبار علمي يك اثر به
هاي مختلف علمي و پژوهشي رود و معمولاً در زمينهكار ميبه

ارجاع، بيشترين  ٣٤،٤٠٩آمريكا با  .ردگيمورد استفاده قرار مي
و  ١٣،٥٣٨استراليا و بريتانيا به ترتيب با .تعداد ارجاعات را دارد

  .هاي بعدي قرار دارندارجاع در رتبه ١٠،٣٢٨

 كشورهاي توليد كننده مقالات براي ترسيم نقشه مركزيت درجه
در محدوده  حوزه زن و رسانه در پايگاه اطلاعاتي وب آو ساينس

هايي مورد استفاده قرار گرفت. در نقشه  2008-2024ني زما
  شوند هر چه يك گره كه بر اساس مركزيت درجه  ترسيم مي

تر بوده و نفوذ بيشتري در شبكه دارد. در تر باشد، با اهميتبزرگ
ده آورده شكشورهاي توليد كننده شاخص مركزيت درجه   2نقشه 

ليد كشورهاي توها يا است. براي داشتن ديدي بهتر و شناخت گره
هاي مهم  به رنگ قرمز گذار از نظر اين شاخص، گرهتأثيركننده 

 اند.مشخص شده
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رهايي نظير آمريكا، بريتانيا، آلمان، چين و ... نسبت به كشو

ر تر و تأثياز نظر شاخص مركزيت درجه مهمكشورها ساير 

. در اندگذارتر بوده كه در نقشه به رنگ قرمز مشخص شده

هاي با تأثير كمتر به رنگ آبي نشان داده اين نقشه، گره

 مالزي،عربستان سعودي، ر هايي همچون: كشواند؛ شده

امارات، اندونزي و كمترين شاخص مركزيت درجه را دارا 

   هستند.

در حوزه مطالعات  شرويكشورها، نهادها و مؤسسات پ -5

  اند؟كدام يالمللنيدر سطح ب ياجتماع يهازنان و رسانه

  

  

. شاخص هاي مركزيت شبكه اجتماعي استنادي 2نقشه 

پايگاه كشورها در توليد مقالات حوزه زن و رسانه در 

 اطلاعاتي وب آو ساينس
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اشد. بداراي فيلدهاي كشور، دانشگاه و توصيفگر مي 3نقشه 

يز ها و ندهنده روابط ميان كشورها، دانشگاهاين نمودار، نشان

هاي نمودار، باشد. اندازه هر يك از مستطيلها ميكليدواژه

آن عنصر با عناصر فيلدهاي مجاور است.  بيانگر ميزان ارتباط

 socialدهنده كليدواژه به عنوان نمونه مستطيلي كه نشان

media  است، بيشترين ارتفاع را در مقايسه با مستطيل مقابل

توان گفت كه اين ها دارد در نتيجه ميساير كليدواژه

را با فيلد  ها بيشترين ارتباطكليدواژه نسبت به ساير كليدواژه

نيز  genderو  COVID-19شور دارد. كليدواژه هاي ك

  انددر رتبه دوم و سوم قرار گرفته

 

 

 

 

 

 

 

 .  

  
  
  
  

  

  

. علمي سه عاملي دانشگاه، كشور و توصيفگر حوزه مطالعاتي 3نقشه 
  زن و رسانه در پايگاه اطلاعاتي وب او ساينس
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كشورهاي آمريكا، استراليا و اانگلستان در بيشتر    3نقشه بر اساس 
، هاي ميشيگاناند. دانشگاهموضوعات برتر اين حوزه فعاليت داشته

واشينگتن، ملبورن،سيدني و تورنتو  نيز بيشترين مشاركت را در اين 

  اند.اختصاص دادهموضوعات به خود 

. مدارك علمي هسته و مركزي استنادي در مطالعات زن و 6

 اند؟هاي اجتماعي در سطح بين المللي كدامنهرسا

خلاصه اي از مقالات پر استناد را بر اساس  4در جدول  

تعداد ارجاعات، ارجاعات سالانه و ارجاعات نرماليزه شده 

 ارايه شده است.

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  در حوزه زن و رسانه در پايگاه اطلاعاي وب آو ساينس. اطلاعات استنادي مدارك علمي توليد شده پراستناد 4جدول 

Paper Total 
Citations 

TC per Year Normalized 
TC 

ALLOTEY J, 2020, BMJ-BRITISH MEDICAL 
JOURNAL 

1322 264.4 74.35 

SIMONS MP, 2018, HERNIA 1106 158 39.08 

CORREA T, 2010, COMPUT HUM BEHAV 1068 71.2 5.78 

DJAFAROVA E, 2017, COMPUT HUM 
BEHAV 

578 72.25 18.72 

ANDREASSEN CS, 2017, ADDICT BEHAV 571 71.38 18.49 

WHITAKER C, 2017, J MED INTERNET RES 470 58.75 15.22 

TENNANT B, 2015, J MED INTERNET RES 400 40 8.33 

TIGGEMANN M, 2015, BODY IMAGE 398 39.8 8.29 

PERLOFF RM, 2014, SEX ROLES 366 33.27 10.99 

SAW J, 2016, J AM COLL CARDIOL 356 39.56 11.51 

WEINBERGER AH, 2018, PSYCHOL MED 353 50.43 12.47 

FARDOULY J, 2015, BODY IMAGE-a 334 33.4 6.96 

TIGGEMANN M, 2018, J HEALTH PSYCHOL 312 44.57 11.03 

ABIDIN C, 2016, SOC MED SOC 302 33.56 9.76 

ABIDIN C, 2016, MEDIA INT AUST 299 33.22 9.66 

DUFFY BE, 2015, SOC MED SOC 299 29.9 6.23 

FARDOULY J, 2016, CURR OPIN PSYCHOL 295 32.78 9.54 

ZHENG S, 2019, NAT HUM BEHAV 279 46.5 15.34 

FARDOULY J, 2015, BODY IMAGE 272 27.2 5.66 

CAVALLO DN, 2012, AM J PREV MED 246 18.92 7.04 



و همكارانمصطفوي   
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دهد، مطالعه همانطور كه نتايج جدول نشان مي

ALLOTEY J  كه در نشريه  2020و همكاران در سال
BMJ-BRITISH MEDICAL JOURNAL 
منتشر شده، بيشترين استناد را دريافت كرده است. اين مقاله به 

 بررسي عوارض باليني و عوامل خطر در زنان باردار مبتلا به

COVID-19  پرداخته و به دليل اهميت موضوع در دوران
د فته است. دومين اثر پر استناپاندمي، به شدت مورد توجه قرار گر

در نشريه  2018در سال  SIMONS MPمتعلق به 
HERNIA ها پرداخته و ها و عوارض آناست كه به جراحي

به دليل كاربردي بودن موضوع، استنادهاي بسياري دريافت كرده 
 .است

در  2010در سال  CORREA Tسومين مقاله پر استناد به 
ق دارد كه به تعل COMPUT HUM BEHAVنشريه 

بررسي رفتارهاي انساني در بستر تكنولوژي پرداخته است. 
در سال  Djafarova Eاي از چهارمين اثر پر استناد، مقاله

 COMPUT HUM BEHAV، نيز در نشريه 2017

است كه به بررسي تأثيرات تكنولوژي بر رفتارهاي انساني پرداخته 
اً، مطالعه و همچنان در حال افزايش ارجاعات است. نهايت

Andreassen CS  كه در نشريه  2017در سال
Addict Behav  منتشر شده، پنجمين اثر پر استناد است كه

  .تها پرداخته اسبه بررسي رفتارهاي اعتيادي و عوامل مؤثر بر آن

. خوشه بندي شبكه اجتماعي مفاهيم و موضوعات مورد مطالعه 7
  ست؟موضوع زنان در رسانه هاي اجتماعي چگونه ا

 

 

 

شبكه اجتماعي كليدواژه هاي  براي ترسيم نقشه مركزيت درجه
برتر مطالعات حوزه موضوعي زن و رسانه در پايگاه اطلاعاتي وب 

مورد استفاده قرار   2008-2024در محدوده زماني او ساينس 
شوند هايي كه بر اساس مركزيت درجه  ترسيم ميگرفت. در نقشه

 تر بوده و نفوذ بيشتريتر باشد، با اهميتيك گره بزرگهر چه 

كليدواژه هاي شاخص مركزيت درجه   4در شبكه دارد. در نقشه 
ها يا آورده شده است. براي داشتن ديدي بهتر و شناخت گرهبرتر 

  هاي مهمگذار از نظر اين شاخص، گرهتأثيركليدواژه هاي برتر 
  اند.به رنگ قرمز مشخص شده

 

 

 

 

 

  
. نقشه علمي مركزيت شبكه اجتماعي كليدواژه هاي 4نقشه 

برتر مطالعات حوزه موضوعي زن و رسانه در پايگاه وب او 
 ساينس

هايي نظير زنان، رسانه هاي اجتماعي و جنسيت  نسبت كليدواژه
ر تر و تأثيمهمها از نظر شاخص مركزيت درجه به ساير كليدواژه

 اند. در اينگذارتر بوده كه در نقشه به رنگ قرمز مشخص شده

اند؛ هاي با تأثير كمتر به رنگ آبي نشان داده شدهنقشه، گره
 هايي همچون: سلامتي، استرس و افسردگي كمترين كليدواژه
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شبكه كلمات كليدي شاخص مركزيت درجه را دارا هستند. 

   5هاي اجتماعي  در جدول  مقالات مربوط به زنان و رسانه
  تحليل شده است.

  
 . شاخص هاي مركزيت شبكه اجتماعي كليدواژه هاي برتر مطالعات حوزه موضوعي زن و رسانه در وب او ساينس5جدول 

Node Betweenne
ss 

Closene
ss 

PageRan
k 

Node Betweenne
ss 

Closene
ss 

PageRan
k 

women 93.378 0.021 0.095 experienc
es 

2.789 0.02 0.021 

social media 36.238 0.021 0.06 informati
on 

1.395 0.018 0.02 

gender 8.01 0.02 0.034 behavior 1.235 0.019 0.018 

impact 13.895 0.02 0.042 twitter 0.594 0.016 0.014 

facebook 7.005 0.019 0.032 adolescen
ts 

1.675 0.019 0.018 

internet 3.188 0.02 0.027 perceptio
ns 

1.385 0.02 0.017 

media 3.577 0.02 0.022 support 1.136 0.019 0.018 

online 2.043 0.019 0.021 men 1.044 0.018 0.016 

attitudes 2.986 0.02 0.022 knowledg
e 

0.305 0.016 0.013 

communicati
on 

1.843 0.019 0.022 politics 0.038 0.013 0.011 

  
  

دهد بيشترين فراواني موضوعي نشان مي 5هاي جدول يافته
هاي رسانه"، "زنان"حوزه زن و رسانه شامل كلماتي مانند 

است  "اينترنت"و  "بوكفيس"، "تأثير"، "جنسيت"، "اجتماعي
دهد اين مفاهيم محوري در مطالعات مربوط به زنان كه نشان مي

 .هاي اجتماعي هستندو رسانه

بالاترين  "زنان" (Betweenness)در شاخص بينابيني  
ي دهد اين مفهوم نقش ميانجدارد كه نشان ميشاخص بينابيني را 

 "هاي اجتماعيرسانه" .مهمي در ارتباط ساير مفاهيم با هم دارد
دومين مفهوم با بالاترين شاخص بينابيني است كه تأكيد بر 

 .اهميت آن در اين حوزه دارد

هاي رسانه"و  "زنان" (Closeness) در شاخص نزديكي 
د دهكي را دارند كه نشان ميبالاترين شاخص نزدي "اجتماعي

به منظور هبتر هستند و ارتباط اين مفاهيم به ساير مفاهيم نزديك

تفكيك واژگان كليدي مرتبط با مفهوم زنان در به منظور

هاي اجتماعي، كلمات كليدي موجود در عنوان و رسانه

چكيده مقالات مرتبط با اين حوزه در پايگاه اطلاعاتي وب 

مختلف با استفاده از برنامه وس ويور آو ساينس نشريات 

 استخراج شد.
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بالاترين  "زنان"(PageRank) بندي صفحهو در شاخص رتبه
دهد اين مفهوم در بندي صفحه را دارد كه نشان ميشاخص رتبه

دومين  "هاي اجتماعيرسانه"مركز توجه مطالعات قرار دارد و
بندي صفحه است كه تأكيد بر رتبهمفهوم با بالاترين شاخص 

 اهميت آن در اين حوزه است .

 

 

 

 

 

 

ــه  ــبكه واژگان به: 5نقش كاررفته در مدارك علمي ش

در پايگاه اطلاعاتي  هاي اجتماعيحوزه زنان در رسانه

 وب آو ساينس

 

شه  تر هاي بزرگركاربردترين كلمات كليدي با دايرهپ، 5طبق نق
با دو كم مات  چكايرهكاربردترين كل ــان داده هاي كو ــ تر نش

ــده ــاس، واژگان شـ ــيت«اند. بر اين اسـ ــانه ها«، »جنسـ ، »رسـ
، »بوك فيس«، »اينستاگرام» «توييتر«، »اينترنت«، »ارتباطات«
مت و« ــلا بارداري ســ هاي دوران  بت  يد«و » مراق »  ١٩-كوو

بيشترين بسامد را در مدارك مرتبط با اين حوزه پژوهشي به خود 
 انداختصاص داده

 

 

 

  يريگ يجهبحث و نت

ــر باهدف تحليل علم ــنجي مطالعات زنان در پژوهش حاضــ ســ
ــانه ــاينس انجام رسـ هاي اجتماعي در پايگاه اطلاعاتي وب آوسـ

ــت. يافته ــده اس ــان ميش دهد كه در بازه زماني هاي مطالعه نش
ــند (مقاله، كتاب و غيره) در  7713، تعداد ٢٠٢٤تا  2008 ســ

اين حوزه منتشر شده است. بيشترين مدارك منتشرشده در زمينه 
نه ــا نان در رســ عات ز با مطال هاي اجتماعي را مقالات مجلات 

ــكيل مي6085 ــناد در مدرك تشـ منبع  2672دهند و اين اسـ
اند. ميانگين ها و غيره چاپ شــدهمختلف از جمله مجلات، كتاب

ند  ــ يافتي براي هر ســ نادات در ــت ــت72/12اســ كه  بوده اســ
دهنده اهميت و اســتفاده از اين اســناد اســت. در مجموع نشــان

شته 26750 شاركت دا سناد م سنده در تأليف اين ا ه از اند كنوي
از كل) توســط يك نويســنده  %47/4ســند ( 1196اين تعداد، 

المللي از اســناد داراي مشــاركت بين %9/20تأليف شــده اســت. 
ندگان بوده ــ بلنويســ قا ــطح  كه ســ ند  هاي ز همكاريقبولي اا

ــان ميبين با يافتهالمللي را نشــ ــو  هاي پژوهش در دهد. همســ
كاري كاران  ، افزايش هم پالمو و هم عه  طال ها ي بين المللي م

نويســندگان با وابســتگي به كشــورهاي انگلســي زبان در تحليل 
ــاس داده هاي  ــلح و امنيت بر اسـ ــارات در زمينه زنان، صـ انتشـ

 ). 26اسكوپوس اشاره شده بود (

ــوعي زنان و  ــالانه توليدات علمي در حوزه موضـ ــد سـ روند رشـ
نه ــا ــاينس رســ گاه اطلاعاتي وب آو ســ پاي ماعي در  هاي اجت

ر اين تمر ددهنده تغييرات قابل توجه و رشد چشمگير و مسنشان
ــت  ــال هاي اخير اسـ ــوص در سـ اين يافته با نتايج حوزه بخصـ

ــانچز و همكاران (-مســـگر ــ8)، كومار (27سـ و  اماتراي) ، بوسـ
 )  هم راستاست.28) و  جلوه گران و همكاران (23همكاران(

نتايج  نشــان داد كه توزيع نويســندگان در مقالات علمي به طور 
ــوعي زنان و  ــح با قانون لوتكا تطابق دارد. در حوزه موضــ واضــ

اطلاعاتي وب آو ســاينس اكثريت  هاي اجتماعي در پايگاهرســانه
ــر مي له منتشــ قا يا دو م يك  ها  ندگان تن ــ عداد نويســ ند و ت كن

شتري توليد مي سندگاني كه مقالات بي شدتنوي كاهش  كنند به 
ندز مي با نتايج پژوهش در مطالعه هرناندز و فرنا ــو  بد. همســ يا

به نگارش در درصد از مقالات توسط يك نويسنده    69)، 21(
ــت . ــياري از زمينهآمده اسـ ــاهده اين الگو در بسـ هاي علمي مشـ

سندگان و توليد علم شود و ميمي تواند به درك بهتر از رفتار نوي
  .كمك كند

ــخص كرد مجلات  JOURNAL OFنتــايج پژوهش مشــ

MEDICAL INTERNET RESEARCH   ،
FEMINIST MEDIA STUDIES  ،.BODY IMAGE  
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بالاترين تعداد مقالات را در حوزه زن و رسانه  هاي اجتماعي در 
مار( عه كو طال ــاير مجلات  دارد. در م ــترين 8بين ســ ) نيز بيشــ

سيت و  مقالات در حوزه توانمندسازي زنان در مجلات حوزه فمن
سيت و جامعه و مطالع ست جن شده ا شر  ات بين المللي زنان منت

شر  شبكه اجتماعي مجلات منت شاخص هاي مركزيت  درتحليل 
گاه  پاي ماعي در  هاي اجت نه   ــا قالات حوزه زن و رســ نده م كن

ـــد ـــخص ش ـــاينس مش  JOURNAL OF  اطلاعاتي وب آو س

MEDICAL INTERNET RESEARCH و  PLOS 

ONE تأثير هاي خود، دارايبه عنوان مجلات برجسته در زمينه 
ــاخص ــ ند. ش ــت بالايي هســ بار  نابيني و نزديكي و اعت هاي بي

ــان با ديگر مقالات و دهندهنشــ باطات قوي اين مجلات  ي ارت
به طور كلي، اين داده ــت.  ــ به ها ميمجلات علمي اس ند  توان

ــجويان در انتخاب منابع معتبر و تأثيرگذار كمك  محققان و دانشـ
  .كنند

ت شبكه اجتماعي استنادي ها ي شاخص هاي مركزيتحليل داده
ــانه در پايگاه  ــورهاي توليد كننده مقالات حوزه زن و رســ كشــ
ــخص كرد كه آمريكا  با توليد  ــاينس مشــ اطلاعاتي وب آو ســ

اخص ترين آثار در تمامي شـ تاندارد"ها (بيشـ يل ارجاع اسـ  "پتانسـ
ستناد"، نيزنسبت به ساير  "كل استنادها" و  "پتانسيل متوسط ا

ــورهاي توليد كن ــانه در پايگاه كشــ نده مقالات حوزه زن و رســ
تواند به اطلاعاتي وب آو ســاينس  برتري دارد. اين موضــوع مي

عوامل مختلفي از جمله حجم بالاي تحقيقات، كيفيت مقالات و 
تر در آمريكا نســبت داده شــود. در مقابل، هاي علمي قويشــبكه

ــوم ، همچنان در حا ــتراليا و بريتانيا در رتبه دوم و سـ د ل تولياسـ
ــو با يافته هاي اين  ــتند .همسـ محتواي علمي قابل توجهي هسـ

) مبني 21پژوهش مي توان به نتايج مطالعات هرناندز و فرناندز (
سيار بالاي آمريكا در  ستنادات ب سيتبر ا  ي ،مقالات با ديدگاه فمن

ــتــاني و همكــاران ( )ايــالات متحــده آمريكــا  بعنوان 22بوســ
ــور در مطالعات جهاني حوزه رهبري زنان در  تاثيرگذارترين كشــ

سانچز و -مسگر ) ،24ينلو و همكاران (پايگاه وب آو ساينس ،اك
مي   )28)و  جلوه گران و همكاران (8) ، كومار (27همكاران (

  توان اشاره كرد.

ــدواژه، ــيــ ــلــ  "COVID-19" "social media" كــ

ــور   "gender"و ــ يلــد كش ف تبــاط بــا  ين ار تر ي قو داراي 
هااســت.وكشــورهاي ايالات متحده، اســتراليا و انگلســتان در اين  

فته اند همسو با ياهاي قابل توجهي داشتهموضوعات برتر فعاليت
هرناندز و فرناندز  هاي اين پژوهش مي توان به نتايج مطالعات

ستنادات بسيار بالاي آمريكا در مقالات با ديدگاه 21( ) مبني بر ا
ــيتي ، جلوه گران و همكاران ( ــيتي و جنســ ) مبني بر 28فمنســ

شتازي آمريكا و  سانه هاي اجتماعي و پي سامد بالاي كليدواژه ر ب
  انگلستان اشاره كرد.

شگاه سيدني و همچنين دان شينگتن، ملبورن،  شيگان، وا هاي مي
اص خود اختص تورنتو بيشترين مشاركت را در اين موضوعات به

ند.  در داده تاني و همكاران (ا ــ عات 22پژوهش بوســ ) در  مطال
جهاني حوزه رهبري زنان در پايگاه وب آو ساينس  دانشگاههاي 

شاركت را  شترين م شور آمريكا بي شته اند .ك ين ادر اين زمينه دا
دهنده تأثيرگذاري و ارتباط عميق ميان كشورها و اطلاعات نشان

نه گاهي در زمي ــ هادهاي دانشــ هاي مختلف علمي و اجتماعي ن
  .است

ضوعات روز و مهمي  شان داد مقالاتي كه به مو تحليل مقالات ن
ــتر از پرداخته COVID-19 مانند اند، به طور قابل توجهي بيشـ

در   "١٩-كوويد"اند. وجود  واژه مقالات ارجاع داده شــده ســاير
ــان ميبين پركاربردترين واژه دهد كه پاندمي اخير تأثير ها نشــ

ستقابل شته ا شرايط باتوجه .توجهي بر مطالعات اين حوزه دا به 
، از جمله عدم قطعيت درمان، ١٩-گيري كوويدخاص دوران همه

انع گذاري اجتماعي كه مفاصلهويژه كمبود امكانات بهداشتي و به
شــناختي زيادي در بين شــد مشــكلات روانارتباط بين افراد مي

گروه هاي مختلف از جمله زنان ،كودكان و...به وجود آمد.  اين 
ــتجو در پايگاه ــد و جسـ هاي امر باعث انجام تحقيقات زيادي شـ

ــوع را تأييد مي همچنين با توجه  .)30( كندداده معتبر اين موض
ــاني و تأثير  ــت آمده، مقالاتي كه به رفتارهاي انسـ به نتايج بدسـ

پردازنــد نيز در حــال افزايش ارجــاعــات هــا ميتكنولوژي بر آن
هاي رات در اولويتدهنده تغييتوانند نشانهستند. اين روندها مي

ــند تحليل مقالات علمي  .تحقيقاتي و نيازهاي جامعه علمي باشـ
تواند به درك ها در جامعه علمي ميبر اساس ارجاعات و تأثير آن

  هاي پرطرفدار كمك كندبهتر از روندهاي تحقيقاتي و حوزه

ــاخص نزديكي و مركزيت "زنان"واژة  ــاخص بينابيني ، شـ در شـ
ــة نخســـت ــرار دارد همسو با نتايج پزوهش در  درجه در رتبـ قـ

در دو « زن») نيز  واژة 25مطالعه طباطبايي اميري و همكاران (
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ـنجة  ـه»س ـت درج ـابيني»و « مركزي ـت بين ـ« مركزي ة در رتب
بالاترين  "زنان" بندي صفحهدارد و در شاخص رتبه اول  قـــرار

دهد اين مفهوم در بندي صفحه را دارد كه نشان ميشاخص رتبه
ــانه"مركز توجه مطالعات قرار دارد و دومين  "هاي اجتماعيرســ
بندي صــفحه اســت كه تأكيد بر مفهوم با بالاترين شــاخص رتبه

ان كليدي نشاهميت آن در اين حوزه است .تحليل شبكه كلمات 
دو مفهوم محوري  "هاي اجتماعيرســانه"و  "زنان"دهد كه مي

سانه ستند. در مطالعات مربوط به تأثير ر هاي اجتماعي بر زنان ه
ـــاير واژگان  ـــيت  «س ــانه ها  «، »جنس «  ، »ارتباطات « ، »رسـ

ستاگرام» « توييتر «، »اينترنت سلامت «، »فيس بوك «، » اين
باردا و ــترين » ١٩-كوويد« و » ري مراقبت هاي دوران  بيشــ

به خود  ــي  با اين حوزه پژوهشــ مدارك مرتبط  مد را در  ــا ــ بس
اند  همســو با نتايج پژوهش حاضــر در مطالعات اختصــاص داده

نه هاي  ) مبني بر28جلوه گران ( ــا تراكم بالاي واژه هاي رســ
ــي  ــبكه هاي اجتماعي اينترنت و توييتر در بررســ اجتماعي، شــ
ــكوپوس،  ــانه هاي اجتماعي در پايگاه اســ مطالعات علمي رســ

ــامد ب8كومار( ــانهالاي واژه زنان ، پلتفرم)  مبني بر بسـ  هاي رسـ
ــازي زنان و طباطبايي اميري و همكاران  اجتماعي در توانمند سـ

) 6)وازه جنسيت،  عباسي و همكاران (24)وازه زن واكينلو (25(
ــبكه هاي اجتماعي در زمينه اطلاعات مرتبط با  ــتفاده از شــ اســ
ــت.  اين  ــده اسـ ــلامت و مراقبت هاي دوران بارداري ذكر شـ سـ

ــايي مفاهيم كليدي و تحليل مي ناســ ــ به محققان در شــ ند  توا
 .روندهاي پژوهشي در اين زمينه كمك كند

بهباتوجه تايج  ــتبه ن بلدســ قا فاوت  مده ت عداد  و آ جه بين ت تو
ــايرين  ــگاههاي  برتر و سـ ــورها و دانشـ ــتنادات مقالات كشـ اسـ

شان شتر به اين دهندن شكاف در توليدات علمي و لزوم توجه بي ه 
ست شورها ساير ك ضوع در  هاي با تأمل در الگوي همكاري .مو

ــتموجود، به نظر مي ــد فرصــ ــترش رســ هاي زيادي براي گســ
ويژه بين كشــورهاي پيشــرو و ســاير المللي، بههاي بينهمكاري

 انهدهد كه حوزه زن ورساين تحليل نشان مي.كشورها وجود دارد
هاي اجتماعي يك موضــوع مهم جهاني اســت، اما همچنان نياز 

ـــترش همكاري ـــطح تر پژوهشها و توزيع متوازنبه گس ها در س
ــه علمي .المللي وجود داردبين ــركننده و نقشـ با توجه منابع منتشـ

ــانه واژگان پركاربرد مي توان  گفت كه حوزه مطالعاتي زن ورســ
ــت  ــوع چندبعدي اســ بههاي اجتماعي يك موضــ هاي كه جن

ــيتي ،فناوري اطلاعات و ارتباطات، روان ــانه، جنس ــي رس ــناس ش
  .گيردپزشكي و اجتماعي را در بر مي

هاي سنجي انجام شده براي شناسايي و ترسيم نقشهتحليل علم
بروندادهاي علمي در حوزه زن و رســانه هاي اجتماعي در پايگاه 

ــاينس در بــازه زمــاني  ــ ، 2008-2024اطلاعــاتي وب آو سـ
ـــعه و ارزيابي دانش در اين حوزه كمك كند. اين مي تواند به توس

سازمان سايي نويسندگان، نشريات، كشورها،  شنا ها، پژوهش، با 
ــههاي ملي و بينهمكاري ــيم نقشـ ــتنادي المللي، ترسـ هاي اسـ

شاخص هاي بينابيني ، نزديكي و مركزيت و واژگان  سايي  شنا ،
ــازي نظري زن وپر كاربرد، به مفهوم ــانه هاي اجتماعي  ســ رســ

يد كند. كمك مي ند تول ــايي رو ناســ ــ با شــ افزون بر اين موارد 
شگاه شورها، دان سي و مولدترين ك ها تحقيقات در حوزه مورد برر

ندگان براي همكاران احتمالي براي پروژه ــ نده، و نويســ هاي آي
زن و رســانه هاي اندازهاي مقالات مرتبط با حوزه انتشــار چشــم

ــعه ر زمينهپيش رو داجتماعي  ــته و توسـ ــوعي وابسـ هاي موضـ
ــگاهيان در هايي را ميتحقيقات زمينه توان يافت كه به دانشــ

ــگران حوزه زنان ،  ــايي تحقيقات آتي كمك كند پژوهشـ ــناسـ شـ
ــي و   ناســ ــ جامعه شــ نه ، ــا طات ،رســ با ناوري اطلاعات و ارت ف

ــي ميروان ــناسـ ــايي شـ ــناسـ توانند از نتايج اين پژوهش براي شـ
ــر جهان و افزايش همكاري همكاران تحقيقات ــراسـ ي خود در سـ

ــتفاده كنند. اينبين گيري تواند بر جهتپژوهش مي  المللي اســ
  تحقيقات آينده در اين زمينه تأثيرگذار باشد

  هاي آتيپيشنهادهايي براي پژوهش

تواند در آينده با اســتفاده از معيارهاي جســتجوي اين مطالعه مي
د ســنجي جديهاي تحليلي كتابهاي زماني يا پارامترجديد، دوره

ــتفاده از مدارك موجود در يك پايگاه اطلاعاتي ديگر  و يا با اســ
  مانند اسكوپوس انجام شود.

  

  

  

  

 



 در پايگاه اطلاعاتي وب آوساينس» هاي اجتماعيزن و رسانه«سنجي مطالعات تحليل علم

  .پژوهشي زن و جامعه –فصلنامه علمي  15

 
 
 

 
 
 

References 

 

1. Hazrati, O., Akbari Mahalla Kalai, M. 
Media, social identity and Jihadi attitude in 
managers,Public Administration 
Perspective, 2015; 5(3): 129-154. 
[InPersian] 

2. Huis, Marloes Anne, Nina Hansen, 
Sabine Otten and Robert Lensink. “The 
impact of husbands' involvement in goal-
setting training on women's empowerment: 
First evidence from an intervention among 
female microfinance borrowers in Sri 
Lanka.” Journal of Community & Applied 
Social Psychology ,2019, 
DOI:10.1002/CASP.2404 

3. Seifollahi, S., and Shateri, P. The role 
of modern social networks in changing the 
behavior of Iranian girls and women (case 
study: girls and women students of Tehran 
universities in 2013).Journal of Iranian 
social development studies, (JISDS),2015; 7 
(26), 27-44. [InPersian] 

4. Nosrat Talab Haqqi, A. The role of 
women's development in the development 
of society (with the approach of Iranian 
families). Journal of New Advances in 
Psychology, Educational Sciences 
andEducation, 2019;3(28): 42-61. [In 
Persian] 

5. Ravadrad, A., Montazer Ghaem, M., 
Sarkarati, P. Women's Interpretation of the 
"Female Identity" Representation. Journal 
of Iranian Cultural Research, 2008; 1(2): 1-
22. doi: 10.7508/ijcr.2008.02.001 

6. Abbasi, R., Ahmadian, L., Farrahi, S. 
R. The Use of Online Social Networks and 

Their Role in Sharing Health Information 
among Pregnant Women of Kerman. 
Payavard Salamat, 2019; 13(4): 

251-259. URL: 
http://payavard.tums.ac.ir/article-1-6824-
fa.html .[In Persian] 

7. Bavi, S. Zoidawi, J. and Roshni Salar, 
A., , the role of women in social networks, 
Iranian Muslim women in the mirror of the 
fifty-year progress model, Ray, 2018; 
https://civilica.com/doc/1038855 

8. Kumar, A., Reddy, K. G., & P S,V. A 
Scientometric analysis of the women 
empowerment (1985-2018). Australian 
Journal of Business and Management 
Research, November, 2019; 5(11), 9–27. 
https://doi.org/10.52283/nswrca.ajbmr.20
200511a02 

9. Rahbarqazi, M., Noei Baghban, S. M. 
The Model of Social Media’s Impact on the 
Tendency to Sexual Equality among Iranian 
Women. Ferdowsi University of Mashhad 
Journal of Social Sciences, 2022; 19(4): 54-
31. doi: 10.22067/social.2023.76929.1182 

 

10. Moreland, Fox J, Moreland JJ. The 
dark side of social networking sites: an 
exploration of the relational and 
psychological stressors associated with 
Facebook use and affordances. Comput 
Hum Behav. 
2015;https://doi.org/10.1016/j.chb.2014.1
1.083. 

11. Schou C, Pallesen S, Grif MD. The 
relationship between addictive use of social 
media, narcissism, and self-esteem: findings 
from a large national survey. Addict Behav. 



و همكارانمصطفوي   

 ١٦  پژوهشي زن و جامعه –فصلنامه علمي 

2017. 
https://doi.org/10.1016/j.addbeh.2016.03.
006. 

12. Schwartz, Schwartz MS. Ethical 
decision-making theory: an integrated 
approach. J Bus Ethics. 
2016;https://doi.org/10.1007/s10551-
015-2886-8. 

13. Ellison, Ellison NB, Gray R, Lampe C, 
Fiore AT et al. Cultivating social resources 
on social network sites: Facebook 
relationship maintenance behaviors and 
their role in social capital processes. J 
Comput-Mediat Commun. 
2014;https://doi.org/10.1111/jcc4.12078. 

14. Osimo, D.: Web 2.0 in Government: 
Why? and How?. Institute for Prospective 
Technological Studies, Joint Research 
Centre, European Commission. Office for 
Official Publications of the European 
Communities, Luxembourg ,2008. 

15. AghajanBaglu, S., Bazrafkan, H., 
Ruhani, A. The Investigation of Relationship 
between Visual Media and Life Pattern 
Selection. Quarterly Journal of Woman and 
Society, 2013; 4(13): 141-164. 

16. Hassan, Hassan B, Unwin T, Gardezi 
A. Gender, mobile, and mobile internet 
understanding the darker side of ICTs: 
gender, sexual harassment, and mobile 
devices in Pakistan. Inf Technol Int Dev. 
2018;14:1–17. 

17. Abdollahyan, H., & Hooman, N. A 
Study on Women, Gender Scholars, and 
Communication Experts Views about the 
Role of Social Networks in Empowering 
Iranian Women. Cultural Studies & 
Communication, 2020; 16(58), 141-164. 

doi: 10.22034/jcsc.2020.111335.1955. [In 
Persian]. 

18. De Choudhury M, Sharma SS, Logar 
T, Eekhout W, Nielsen RC. Gender and 
cross-cultural differences in social media 
disclosures of mental illness. Proc 2017 
ACM Conf Comput Support Coop Work Soc 
Comput. 2017. 
https://doi.org/10.1145/2998181.299822
0. 

19. Shaverdi, T., Khezri, Z., Ghasemi, A. 
Qualitative content analysis of television 
pathology on lifestyle, women's socio-
cultural values. Quarterly Journal of Woman 
and Society, 2023; 14(53): 1-20. doi: 
10.30495/jzvj.2023.28154.3589. [In 
Persian]. 

20. Jafari, S., Farshid, R., Mostafavi, E. 
Co-authoring Patterns and Subject Trends 
in Iranian and World Scientific Research in 
the Field of Information and Knowledge 
Organization(2001-2020). Knowledge 
Retrieval and Semantic Systems, 2020; 
7(22): 25-54. doi: 
10.22054/jks.2020.50690.1299. [In 
Persian]. 

21. Hernández-Pozo, M. R., & 
Fernández-Rius,L. E. Scientometric analysis 
of research from a feminist perspective. 
Acta Colombiana de Psicología, 2013;16, 
(2), 31-46 

22. Boustani, M., Tabarsa, G., Rezaian, 
A., Hadizadeh, A. Bibliographic Analysis of 
Global Studies in Women Leadership Based 
on Web of Science Database: A Comparison 
of Five Continents' Studies. Journal of 
Iranian Public Administration Studies, 
2023; 6(3): 125-161. doi: 
10.22034/jipas.2022.326128.1341[In 
Persian]. 

23. Basumatary, B., Yuvaraj, A.K. & 
Nordin,N.M.Verma, M.K.Scientific 



 در پايگاه اطلاعاتي وب آوساينس» هاي اجتماعيزن و رسانه«سنجي مطالعات تحليل علم

  .پژوهشي زن و جامعه –فصلنامه علمي  15

Communication on Gender Equality and 
Women's Empowerment in BRICS 
Countries: A Computational Scientometric 
Analysis, Qualitative and Quantitative 
Methods in Libraries, 2023, 12(4):505-528 

24. Akinlolu,M, Oladimeji Benedict 
Olalusi, Theo C Haupt, A scientometric 
review and meta-analysis of the health and 
safety of women in construction: structure 
and research trends Article in Journal of 
Engineering Design and Technology •2020; 
DOI: 10.1108/JEDT-07-2020-0291 

25. Tabatabaii Amiri, F. S., karimi, R., 
qasempor, F. Study of Scientometrics in the 
Field of Gender, Women and Family by 
Applying the Planning Map of Words Co-
Occurrence. Gender and Family Studies, 
2020; 7(2): 31-60. 

 

26. Palomo, J., Figueroa-Domecq, C., & 
Laguna, P. (2017). Women, peace and 
security 

state-of-art: a bibliometric analysis in social 
sciences based on SCOPUS database. 

Scientometrics, 113(1), 123–148. 
https://doi.org/10.1007/s11192-017-
2484-x via: 
http://dx.doi.org/10.1177/019394590935
1298 

27. Meseguer-Sánchez, V., López-
Martínez, G., Molina-Moreno, V., & 
Belmonte-Ureña, L.J.. The role of women in 
a family economy: A bibliometric analysis in 
contexts of poverty. Sustainability 
(Switzerland), 2020,12(24), 1–
23.https://doi.org/10.3390/su12241032 

28. Jelvehgaran Esfahania, H ., 
Tavasolia, K. , Jabbarzadeha, A. Big data and 
social media: A scientometrics analysis , 

nternational Journal of Data and Network 
Science, 2019; 3 , 145–164 

29. Osareh, F., Mostafavi, E. A 
Comparative Survey of Lotka and Paoâs 
Laws Conformity with the Number of 
Researchers and Their Articles in Computer 
Science and Artificial Intelligence Fields in 
Web of Science (1986-2009). Iranian 
Journal of Information Processing and 
Management, 2011; 26(4): 1349-1371. 

30. Obschonka, M., Gewirtz, A. H., & Zhu, 
L. (2021). Psychological implications of the 
COVID-19 pandemic around the world: 
Introduction to the special issue. 
International Journal of Psychology,56(4), 



و همكارانمصطفوي   

 ١٦  پژوهشي زن و جامعه –فصلنامه علمي 

493–497. 
https://doi.org/10.1002/ijop.12793 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 


