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Abstract: 
 

What is important in the country's automotive industry's compliance with the standards 

governing competition law is to examine the extent to which this industry's business activities 

and the laws governing it are committed to competition law. Therefore, from a pathological 

perspective, it is necessary to see what gaps and challenges exist in the domestic automotive 

industry in observing the standards of competition law. The findings of the research in this 

regard confirm that this industry has not acted appropriately based on the rules of competition 

law, and this is documented by the lack of economic efficiency due to customer 

dissatisfaction, the condition of setting a minimum resale price, market division and customer 

allocation, refusal to supply cars, monopoly and car depots to increase prices, and the like, 

which are completely contrary to the standards governing competition law. Therefore, the 

necessary process for further compliance of the automotive industry's activities with 

competition law requires adherence to the standards of competition law, including increasing 

the quality of cars, lifting the ban on car imports, paying attention to consumer welfare, 

preventing monopolization, and dealing with hoarding. 
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Extended abstract 

Introduction 

Nowadays automotive industry is an inseparable important part of the global industry and 

trade. Due to its wide relationship with other industries, its production rate and high job 

creation, it has a crucial role in Iran's economy and in depression or prosperity of industry 

sector. This shows its role and importance. On the other hands, one of the important 

components in determining the certain macro strategies for automotive industry and the 

requirements of reaching the global market is to have a competitive product. In fact, 

throughout the world, automotive industry is moving towards monopoly while the markets 

towards competition. Since the policies of automotive sector in Iran has always been based 

on domestic production and the main aim of this research is to compare the governing 

standards of competition law and review of the adaptation of the domestic automotive industry 

with them. Therefore, in this research, firstly the competition law and its goals is conceptually 

explained. Following it, the challenges of Iran’s automotive industry regarding the 

competition law regulations is studied What matters in comparing the national automotive 

industry with the governing standards of competition law, is the study of the degrees of the 

commitments of commercial activities of this industry and the rules governing it to the 

competition law. Therefore, from pathological perspective, it should be studied what gaps and 

challenges in domestic automotive industry are in observing the commercial competition law 

standards؟ 

Research Methodology 

The current type of research is applied, which is carried out using research results to improve 

and perfect the behaviors, methods, tools, means, products, structures, and patterns used by 

human societies. The goal of applied research is to develop knowledge in a specific field. 

Here, the level of discourse is abstract and general, but in a specific field. In fact, applied 

researchers seek to solve specific problems, set policies, or help agents carry out their tasks. 

Applied research is often descriptive, and its main advantage is its immediate scientific 

application. The method of conducting this research is a descriptive-analytical method, 

meaning that in addition to illustrating what is, the researcher describes and explains the 

reasons for how and why the problem situation and its dimensions are, and to explain and 

justify the reasons, he needs a solid argumentative basis. This support is provided by searching 

the literature and theoretical discussions of the research and formulating the general 

propositions and theorems available about it, which are usually formulated in the chapter on 

the background and theoretical discussions of the research. It logically relates the details of 

the research problem to the relevant general propositions and draws conclusions and does not 

interfere with the position, status and role of the variables. It does not manipulate or control 

them and simply studies what exists, describes, explains and analyzes it. Descriptive research 

may lead to the discovery of laws and the presentation of a theory; this means that general 

knowledge is obtained through this type of research. 

Innovation and Novelty 

Basically, the research conducted on this subject is solely dedicated to competition law, and 

in terms of research history, it is among the first studies to study and examine these standards 

in the context of the country's automotive industry. 

Findings 

The findings of research in this regard confirms that this industry hasn’t operated well 

according to the competition law and the proof is the lack of economic efficiency because of 

the customers dissatisfaction, minimum resale price maintenance condition, market division,  
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customers assignment, refusal to supply cars, monopoly, automotive depot to increase the 

price and so on, all of which are against the governing standards of competition law. So, the 

needed process to compare more the automotive industry's activities with competition law 

requires adherence to commercial competition law standards like improving the automotvies 

'quality , eliminating the prohibition of automotive imports, considering consumer's welfare , 

preventing monopoly and confronting hoarding.   

 

Conclusion 

The results of the study confirm that the state of the country's automotive industry is far from 

the standards governing competition law, and the weakness of competitive infrastructure and 

layers of advantage in the Iranian automotive industry is quite obvious. In addition to ignoring 

competition law standards, a large part of the automotive industry's lack of competitive 

advantage is due to the inefficiency of the national space, part to the inefficiency of the 

automotive industry space, and part to internal factors. Meanwhile, car imports can be 

effective in creating a competitive environment, but in all countries they control it through a 

tariff mechanism. Tariffs are a mechanism to compensate for the imbalance between 

production and trade within and outside the country so that cars compete on an equal footing. 
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 چکيده

آنچه که در انطباق صنعت خودروسازی کشور با موازین حاکم بر حقوق رقابت دارای اهميت بوده، بررسی ميزان تعهد فعاليت 

شناسی، باید دید که در صنعت خودروسازی قوانين حاکم بر آن، به حقوق رقابت است؛لذا؛از منظر آسيبتجاری این صنعت و 

های پژوهش در این خصوص مؤید این هایی در رعایت موازین حقوق رقابت تجاری وجود دارد. یافتهداخلی، چه خلاها و چالش

ی رقابت اقدام نکرده و مستند این امر نيز فقدان کارایی اقتصاد طور که مناسب است این صنعت مبتنی بر قواعد حقوقبوده که آن

به واسطه عدم رضایت مشتری، شرط تعيين حداقل قيمت بازفروش، تقسيم بازار و تخصيص مشتریان، امتناع از عرضه خودرو، 

ت؛ لذا بر حقوق رقابت اس باشد که تماماً برخلاف موازین حاکمانحصارگرایی و دپوی خودرو برای افزایش قيمت و نظایر آن می

فرآیند لازم برای انطباق بيشتر فعاليت صنعت خودروسازی با حقوق رقابت، مستلزم پایبندی به موازین حقوق رقابت تجاری؛ از 

جمله افزایش کيفيت خودروها، رفع ممنوعيت واردات خودرو، توجه به رفاه مصرف کننده، جلوگيری از انحصارگرایی و برخورد 

 است.  با احتکار

 

 شناسی، انحصار، رقابت پذیری، صنعت خودروسازی، رقابت تجاریآسيبواژگان کليدي: 
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 مقدمه-1

ذاری گکشور، باید به این موضوع اشاره کرد که این سياستگذاری در حوزه خودروسازی داخلیاز منظر سياست

های حاکم گذاریبر مدار اصلی تکيه بر توليد داخلی شکل گرفته و تاکنون نيز ادامه یافته است و مجموعه این سياست

بر حوزه صنعت خودرو که در تصویب قوانين و مقررات مختلف ظهور و بروز دارد، در مقرراتی نظير قانون حمایت از 

حسب تصميم ستاد فرماندهی  ،وعيت واردات خودرو به گمرک، ممن3/4/1386کنندگان خودرو مصوب حقوق مصرف

نامه ضوابط فنی واردات ، مصوبات شورای رقابت در خصوص قيمت خودروها، آیين3/4/1397اقتصاد مقاومتی مصوب 

، دستورالعمل ساماندهی بازار ارز و حمایت از توليد داخلی مبنی بر توقف ثبت سفارش 10/4/1382خودرو مصوب 

 26/2/1389، قانون ارتقا کيفی توليد خودرو وسایر توليدات صنعتی داخلی مصوب15/10/1395درو مصوب واردات خو

 و نظایر آن قابل مشاهده است.

وهش پژ و مقررات تجاری و اقتصادی حاکم بر صنعت خودروسازی، تمرکز های فوقگذاریسياست با توجه به

گذاری حاکم بر صنعت خودروسازی در ایران تا چه ميزانی سياستمسأله است که  مذکور وپرسش اصلی و اساسی، این

یند آاز قواعد حاکم بر حقوق رقابت تبعيت کرده و آیا به مسائلی نظير رفاه مصرف کننده، منع انحصار، طی کردن فر

اسالم و ن گذاری، اعطای اختيار و حق انتخاب به مشتری، منع امتناع از عرضه و به طور کلی منع رقابتقانونی قيمت

شناسی جدی، نامشروع و تکيه بر رقابت سالم و مشروع توجه داشته است؟ البته مفروض است که به عنوان یک آسيب

ه موازین که ب ها و خلاءهایی روبرو بوده که نهایتاً منجر به این شده استصنعت خودروسازی کشور متأسفانه با چالش

ننماید و این موضوع از انحصار توليدکنندگان دولتی خودرو تا فرآیند  باشد،توجهمی حقوق رقابت آنطور که شایسته

يه اما جزئيات این مسأله اما جزئيات این مسأله و ارزیابی فرض گذاری و کيفيت پایين و غيره، مشخص و معين بوده؛قيمت

 پژوهشی،-قالات علمیم يل کتب،تحليلی و اتکا به منابع کتابخانه ای از قب-گيری از روش توصيفیمذکور در ادامه با بهره

آوری اطلاعات و طبقه بندی آنها در ادامه به دقت مورد واکاوی قرار خواهد گرفت و اسناد و نشریات حقوقی و با جمع

قطعاً فرایند و استراتژی رسيدن به نقطه مطلوب تبيين خواهد شد که این مهم، مستلزم پایبندی به موازین حقوق رقابت 

افزایش کيفيت خودروها، رفع ممنوعيت واردات خودرو، توجه به رفاه مصرف کننده، جلوگيری از از جمله  تجاری؛

 گرفته ورتص پژوهش های اساساً که گفت باید نيز پيشينه پژوهش باشد. در بابانحصارگرایی و برخورد با احتکار می

 موازین این که ردندا وجود پژوهشی قيقاتی،تح سابقه نظر از و داشته اختصاص رقابت حقوق به صرفاً موضوع این پيرامون

با توجه به این مقدمات، به مبانی نظری و  .باشد داده قرار بررسی و مطالعه مورد کشور خودروسازی صنعت قالب در را

 .سپس به تبيين جزئيات خودروسازی کشور و انطباق آن با موازین حقوق رقابت تجاری خواهيم پرداخت

  مباني نظري -2

توجه به اینکه هدف اصلی پژوهش، تطبيق ميان موازین حاکم بر حقوق رقابت و بررسی انطباق صنعت خودروسازی با 

از اهميت و ضرورت برخوردار خواهد « حقوق رقابت و اهداف آن»باشد، لذا تبيين مفهومی داخلی کشور با آنها می

  بود،که در ادامه مورد مطالعه قرار خواهد گرفت.

 قوق رقابتتببين ح -2-1

در  .(1954:1388)معين، است. هم چشمی کردن توقع ونگاهبانی، انتظار کشيدن وازنظر لغوی به معنای رقابت 

 ازار،ب فضای در زیرا باشد،مدنظر مینيز همين معنا از رقابت که در حقوق رقابت وجود دارد، « رقابت تجاری» اصطلاح
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تجاری  گرچه همه واقعيت رقابت .دارند نظر زیر را یکدیگر تجاری فعاليت دقت نخورند، به شکست اینکه برای رقبا

 .دارد وجود رقابت ( در1378)دادگر، داروینيسم صرفاً همين نظارت بر اعمال رقبا نيست؛ چراکه عنصر

 حقوق رقابت را باید مجموعه ضوابطی دانست که مبتنـی بـر مبـانی بـازار آزاد، روابـط فعـالان تجاری را با یکدیگر

 ،پرز) ای از وضعيت اقتصادی مسلط شکل نگيردای که انحصار یا سوءاسـتفادهه گونهکند بکنندگان تنظيم میو مصرف

های بازار در محورهای توزیع، تخصيص، تثبيت ای از اصولی است که بر نارساییاساساً حقوق رقابت مجموعه .1(2016

قطعاً این  .(2،2:1999)هواکمنکند تا بازار را از انحصار دور کرده و سبب بهبود عملکرد آن شود و تقنين، نظارت می

 گذاری و ایجاد کننده زمينه برای کارایی اقتصادی باشدگری، باید تسهيل کننده سرمایهقواعد حاکم بر نظام تنظيم

از سوی نهادهای ذیصلاح قانونی در بازار را،  مداخلهاجازه  قوانين رقابت گاه براساس نياز بازار، .(326:2004،)تاگارات

همچنين قوانين مورد اشاره دارای یک هدف پيشگيرانه  نماید؛در هنگام کاهش سطح رقابت و اخلال در رقابت تجویز می

-می رهای ضدرقابتی مخل رقابت و تضمين رقابت سالم در بازااوليه مبنی بر جلوگيری از بروزاعمال و اقدامات ورویه

بر  ایدب رقبادر صنعت خودروسازی نيز بر اساس رقابت مشروع و طبق حسن نيت تجاری،  .(2022؛4باشد.)گلسن و ولدن

 ت را به معنایرقاب ،غربیمتفکران  جهت به همين با رقيب مجادله کنند. رفت،سر یک هدف مشترک و تلاش برای پيش

و از اند مودهتعریف ن« دیگران نيز خواهان حصول به آن هستند ای کهفعاليت در راستای دستيابی به منفعت وخواسته»

 ، 5)بلک اندتعبير نموده«کوشش برای پيروزی بر رقيب برای رسيدن به امتيازهای اقتصادی محدود»رقابت تجاری به 

که به دليل خواست افراد برای رفع نيازها نيست بل های تجاری صرفاًکه انجام فعاليت دارندنيز اظهار می برخی .(18:2005

)خدادادکاشی،  ورندآدست میههای تجاری، بآنها درصدد کسب موفقيت و رضایتی هستند که در مشارکت در فعاليت

1388). 

حسن نيت بستگی تام به قلمرو مفهوم صداقت دارد و صداقت دارای مفهومی فراتر از عدم تقلب در تعامل اصولاً 

باشد و شامل رفتار متناسب با هدف خاص، ثبات رفتار، ابلاغ و اعلام تصميمات، همکاری با طرف طرفين با یکدیگر می

حسن نيت عبارت است از به نظر برخی دیگر،  .(157:2003 6،کارتر)شود دیگر، ملاحظه علایق طرف مقابل و غيره می

 ،ز)سامرهای تجاری احراز شده استاستانداردهای معقولی که توسط رویهعدم قصد ایجادضرر و عدم رفتار مغایر با 

67:1982)7. 

 انبي رقابت در تعریفقانون اصلاح موادی از قانون برنامه چهارم توسعه  1ماده 11بند از نظر مفهوم تقنينی رقابت نيز، 

الا مستقل برای توليد، خرید و یا فروش کوضعيتی در بازار که در آن تعدادی توليدکننده، خریدار و فروشنده »دارد: می

قدرت تعيين قيمت را در  ،یک از توليدکنندگان، خریداران و فروشندگان کنند، به طوری که هيچیا خدمت فعاليت می

ن قابت ایرادر واقع قانون ر«.ها به بازار یا خروج از آن محدودیتی وجود نداشته باشدبازار نداشته باشند یا برای ورود بنگاه

 عدم بازار و به مفهوم نوعی از ساختاررا  آنبه جای بيان ماهيت رقابت تجاری،به معنای اقتصادی رقابت اشاره نموده و 
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 قتصادیا های نظام موفقيت در مؤثر و ضروری عوامل از یکی رقابت است.به عبارت دیگر، حقوق انحصار دانسته وجود

از سوی دیگر حقوق رقابت در زمره آن دسته از قواعد حقوقی  (.1390شود )صادقی مقدم، آزاد محسوب می بازار

لم اقتصاد نيز با عرابطه تنگاتنگی  همچنين آن است و شاخه های با قواعد سنتّی علم حقوق و تعاملکه در نوظهور است 

 کارایی کهاین ضمن شود، تنظيم درستی به آن قواعد و شناخته خوبی به ارتباط این اگر که است این بر عتقادا .دارد

 (.1394)صادقی و باقری، کندمی فراهم نيز را عمومی رفاه موجبات داشت، خواهد همراه به را اقتصادی

 

 اهداف حقوق رقابت در پرتو رقابت در صنعت خودروسازي -2-2

، 1ابه)ددر خصوص اهداف حقوق رقابت، باید گفت که این اهداف شامل اهداف اقتصادی، سياسی و اجتماعی است 

های مختلف، این اهداف، سيال و پویا بوده و قابليت تغييرپذیری . به واسطه شرایط اجتماعی و سياسی نظام(53:2004

 .(14:1996، 2)دوئرن دارند

ه هدفی بنائل شدن برای ،مختلف اشخاصتلاش  هنگامبر اساس اهداف حقوق رقابت باید گفت که بدیهی است 

 ،اندتواین آرمان مشترک در بازرگانی و معاملات می شود.بين آنها ایجاد می محدودیت منابع، رقابتدليل واحد به

محتمل است ه اما هميشنتيجه بهره بيشتری باشد؛ و در جذب تعداد بيشتری از خریداران از بازار، تر حصه افزونتحصيل 

 ء، سوارایجاد انحصبستن قراردادهای عمودی،  ها،تشکيل کارتل از طریق تبانی، فعالان اقتصادی در روند رقابت، که

 حقوق تضييع باعث هم زدن تعادل بازار، هببر علاوه غيرمنصفانه، با اقدامات طور کلی  هو برقبای دیگر  تلاشاستفاده از

ند کبه طور کلی تأثير تنظيم و کنترل روابط حاکم بر بازار، ایجاب می شوند. دگان و دیگر فعالان اقتصادیکننمصرف

بنگاه ها  وقحق به حمایت از مختلف که دارای ضمانت اجراهای مؤثر و مناسب باشند، قوانين تصویب که قانونگذاران با

گرایش نوظهوری به نام حقوق رقابت را در حقوق  مقررات و قواعد این ضدرقابتی اهتمام ورزند. اقدامات با مواجهه در

 پردازد:حقوق رقابت به اهداف ذیل می پدیدار نموده است.

تی بنگاه های اقتصادی در یک فضای رقاب از جمله اهداف حقوق رقابت، کارآیی اقتصادی است.کارآیی اقتصادی: .1

منابع، ضمن پایين نگه داشتن قيمت، از کيفيت محصولات نيز از طریق فناوری های جدید و تخصيص  سالم و آزاد،

نکاهند، به بيان دیگر، کارآیی اقتصادی نشان دهنده توانایی یک سازمان برای توليد محصول با کمترین هزینه ممکن 

( به شرطی که از کيفيت محصول کاسته نشود، در اینکه صنعت خودروسازی در این مدار حرکت 1395است )راسخی، 

های خودروهای داخلی از یک سو و کيفيت پایين آنها از سوی دیگر، کاملاً کند، تردید جدی وجود دارد، زیرا قيمتمی

دهد که اساسا فضای در واقع رقابت در نوعی از بازار رخ می سازد.جهت عکس هدف حقوق رقابت را به ذهن متبادر می

کالا یا خدمات را دارند و کسانی که ممکن است مایل به خریدآن رویارویی و مبادله بين کسانی است که قصد عرضه 

واهد خکند که جامعه به عنوان یک کل بيشتر میاز منظری وسيع تر بازار منابع را به سمت مواردی هدایت می باشند.

ارهای )به ویژه در بازکندبایست به این امر توجه نمود که آنچه جامعه به آن اشاره میبا این حال همواره می برآورده شود.

                                                                                                                                                                                  
1 . Daba 
2 . Dueren 

https://iranlawclinic.com/terminology/word/%D8%AD%D9%82%D9%88%D9%82/2ea4a48057
https://iranlawclinic.com/terminology/word/%D8%AD%D9%82%D9%88%D9%82/2ea4a48057
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رو هرگونه بروز و ظهور مداخله در این عمليات آزاد عرضه و از این هميشه مشخص و از پيش تعيين شده نيست. جهانی(

 2( 2020؛1دهد.)گربرتقاضا منافع را هم برای مشارکت کنندگان و هم برای جامعه کاهش می

تأمين آزادی انتخاب به عنوان یکی از اصول اساسی در زمينه حقوق مصرف کنندگان در : رفاه مصرف کنندگان .2

در خصوص این هدف نيز باید گفت که صنعت خودروسازی داخلی،  شدن محيط بازار ميسر خواهد شد. صورت رقابتی

کنندگان های جدی قانونی از واردات آزاد خودرو، در زمينه رفاه مصرفبه دليل محدود بودن خودروسازان و ممانعت

 نتوانسته است موفق عمل کند.

دیگران را در شرایط عادی به پذیرفتن اراده خود  کس متمایل است کهبه طور ذاتی هرجلوگيری از ایجاد انحصار: .3

و ایجاد انحصار گردد که خود یکی از  حاکميت این روش در بازار امکان دارد که منجر به شکست رقبا وادار کند.

ای بخورد و فقدان رقاین موضوع در صنعت خودروسازی کشور به چشم می است.عوامل کاهش کارآیی اقتصادی نيز 

 های توليدکننده به نوعی انحصارگرایی را در این حوزه ترویج داده است.خارجی در این حوزه و محدود بودن بنگاه

ها و نهادهای ها و نقش مستقيم بازار در تعيين قيمت بدون دخالت دولتها: آزاد بودن قيمت.آزاد سازی قيمت4

موضوع در عرصه صنعت خودرو در حقوق داخلی، در حال دولتی، از جمله اهداف حقوق رقابت است. عليرغم این 

گذاری در خودرو انحصار ایجاد کرده است و فضای رقابتی را دچار حاضر، شورای رقابت صنعت خودروسازی با قيمت

مشکل کرده است و انحصار ایجاد کرده است. اما این انحصار برای صنعت خودروسازی نه منفعت دارد و نه سودی به 

ارجی گذاری خیان دارد، زیرا باعث کاهش توليد خودرو گشته است. با وجود چنين شرایطی چنانچه سرمایهحال مشتر

يان گردد. شورای رقابت با بگذاری به ضرروی باشد، منصرف میگذاری کند، زمانی که سرمایهدر ایران بخواهد قيمت

را از اختيارات خود دانسته است، در نتيجه قيمت  که بازار خودرو انحصاری است، تعيين قيمت را در خصوص خودرواین

های شود. در این ميان عواملی مانند پایين بودن تکنولوژی شرکتشده بالاتر و با کيفيت پایين به مشتری اعلام میتمام

ان هسپاری به خارج از کشور و عدم استفاده از تکنولوژی و تجربه خودروسازان موفق جتوليدکننده قطعات، عدم برون

یافته و کيفيت پایين ارائه گردد. همين عمل موجب ورشکستگی صنعت موجب شده است که قيمت خودرو افزایش

رسد عملکرد شورای رقابت باید مبارزه با انحصار باشد، نه تعيين قيمت که نوعی خودروسازی گشته است، زیرا به نظر می

 (.1396اقدام ضد رقابت است )پورسيد،

 

 ن و مقررات مرتبط با حقوق رقابت در صنعت خودروسازي داخليپيشينه قواني -3

توان گفت که نظام مشخصی برای مقابله با انحصار و ، نمیاسلامی انقلابپيروزی دوره پس از در  از منظر تاریخی،

 در ایران وجود داشته است. تجاری، بر اساس موازین حاکم بر حقوق رقابت در صنعت خودروسازیحمایت از رقابت 

بودجه  و ها برای لغو انحصارات و ایجاد فضای رقابتی از زمان برنامه دوم اقتصادی کشور در سازمان برنامهتلاشالبته 

( به مقرراتی در 1383و  1379های سوم و چهارم اقتصادی )غم اختصاص فصل چهارم قانون برنامهرعلي گردید؛ اما آغاز

، این قانون اساسی 44های ناشی از اصل صادی، به دليل محدودیتخصوص تنظيم انحصارات و حمایت از رقابت اقت

                                                                                                                                                                                  
1 . gerber 
 

https://iranlawclinic.com/news/keyword/%D8%B1%D9%81%D8%A7%D9%87%20%D9%85%D8%B5%D8%B1%D9%81%20%DA%A9%D9%86%D9%86%D8%AF%DA%AF%D8%A7%D9%86
https://iranlawclinic.com/news/keyword/%D8%B1%D9%81%D8%A7%D9%87%20%D9%85%D8%B5%D8%B1%D9%81%20%DA%A9%D9%86%D9%86%D8%AF%DA%AF%D8%A7%D9%86
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اقدام  مقررات عملاً منتهی بهقوانين با توجه به اینکه صنعت خودروسازی کشور، انحصارگرا و دولتی بوده است، این 

 مؤثری در این خصوص نشد.

 1383ر سال د «گيری انحصاراتلقانون جامع تسهيل رقابت و کنترل و جلوگيری از شک»نویس لایحه بالاخره پيش

در همين ، ردیدگبه مجلس تقدیم  1384ت دولت، در سال اتوسط وزارت بازرگانی تهيه و با اصلاحات مختصری در هي

قانون اساسی را با نگاهی مبتنی بر  44های کلی نظام در ارتباط با اصل اثناء مجمع تشخيص مصلحت نظام، سياست

ساز زمينه ،قانون اساسی 44تغيير دیدگاه نسبت به اصل  د رهبری ابلاغ گردید.أیيپس از تگرائی تدوین نمود که مصلحت

گردید که با  1386در سال  «قانون اصلاح موادی از قانون برنامه چهارم توسعه اقتصادی»تدوین و تصویب فصل نهم 

 44های کلی اصل قانون اجرای سياست»، قانون مزبور ضمن تغيير نام به 24/12/1389ای در تاریخ واحده تصویب ماده

انون اجرای ق»فصل نهم  ای و موقت به قانون دائمی تبدیل شد.تغيير ماهيت نيز یافته و از قانون برنامه «قانون اساسی

تسهيل »( تحت عنوان 84لغایت ماده  46تبصره )از ماده  19ماده و  42، مشتمل بر «قانون اساسی 44های کلی اصل سياست

مقررات این قانون، ضمن به رسميت  مقررات مربوط به حقوق رقابت ایران را شکل داده است. «منع انحصار رقابت و

های های اصلی مخابراتی، شبکههای نفت و گاز، شبکه(، در حوزه3شناختن برخی انحصارات برای دولت )بند ج ماده 

دها و بکه بانکی و بيمه مرکزی، رادیو و تلویزیون، ساصلی انتقال برق، توليدات محرمانه نظامی و انتظامی، بخشی از ش

های سلامت، آموزش، تحقيقات و فرهنگ را نيز از شمول قانون خارج رسانی، فعاليت در حوزههای بزرگ آبشبکه

و در سایر موارد، کليه فعالان اقتصادی ازجمله نهادهای دولتی و عمومی فعال در حوزه اقتصاد را که در توليد یا  1ساخته

مقررات حقوق رقابت در ایران با رویکرد تلفيقی از  توزیع کالا یا خدمت فعاليت دارند، مشمول قانون اعلام نموده است.

ته، در شهرت یاف «های ضد رقابتیرویه» های موضوع قانون را که بهعيتها و ممنودو جنبه رفتاری و ساختاری محدودیت

 28قانون ) 45بند ماده  11طی  دو قالب رفتارهای ضد رقابتی و ساختارهای ضد رقابتی شناسایی و اعلام نموده است.

 عنوانر دو یا چندجانبه( بهقانون نيز تبانی )رفتا 44جانبه( و در ماده قانون یک مورد )رفتارهای یک 52مورد( و در ماده 

قانون، منحصر به اقدامات  52با این توضيح که مورد مذکور در ماده  .شده است یفهای ضد رقابتی تعربخشی از رویه

های ضد رقابتی مبتنی بر رویکرد رفتاری قانون از زمره رویه 45شده در ماده ء موارد احصا باشد.آميز دولت میتبعيض

اند، شده ممنوعيت انجام این رفتارها، با لحاظ اینکه ذاتاً محدودکننده تجارت و ضد رقابت شناختهفعالان اقتصادی و 

ها عاليتف است که ناشی از شناخته شدن ماهيت و آثار ضد رقابتی این اقدامات، توافقات و یمبتنی بر قاعده ممنوعيت ذات

 . (1395 . )علاءالدینی و شيری،دسته از رفتارها نداردنتيجه، مدعی نيازی به اثبات ضد رقابتی بودن این  است. در

در آن موارد متعددی از حقوق کنندگان خودرو تصویب گردید که ، قانون حمایت از حقوق مصرف1386در سال 

های مختلف به رسميت شناخته شد، علاوه بر این قانون، از نظر سير تاریخی، قوانين و کنندگان خودرو در زمينهمصرف

ممنوعيت واردات خوردو به گمرک، حسب تصميم ستاد مقررات متعددی در این حوزه به تصویب رسيد، از جمله 

نامه ضوابط ، مصوبات شورای رقابت در خصوص قيمت خودروها، آیين3/4/1397فرماندهی اقتصاد مقاومتی مصوب 

، دستورالعمل ساماندهی بازار ارز و حمایت از توليد داخلی مبنی بر توقف ثبت 10/4/1382فنی واردات خودرو مصوب 

و قانون ارتقاء کيفی توليد خورد و سایر توليدات صنعتی داخلی  1395/ 15/10سفارش واردات خودرو مصوب 

مذکور در این سير تاریخی، پيشينه تقنينی کشور در حوزه و نظایر آنها که مجموعه این مقررات 26/2/1389مصوب
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کند، هرچند که این سير تاریخی، حسب نتایج حاصله، با آنچه صنعت خودروسازی در پرتو حقوق رقابت را تبيين می

ای هشود، به اندازه قابل توجهی متفاوت است و در این حوزه با خلاءها و چالشکه تحت عنوان حقوق رقابت شناخته می

 متعددی روبرو هستيم که در ادامه به آنها اشاره خواهيم کرد.

 پذيري صنعت خودروسازي از منظر مقررات حاکم بر حقوق رقابت هاي رقابتآسيب -4

ینک باید به ا با توجه به شناختی که از حقوق رقابت، اهداف و پيشينه تقنينی آن در حوزه صنعت خودرو تبيين شد،

پذیری صنعت خودروسازی داخلی در پرتو موازین حقوق رقابت اشاره داشته باشيم که در ادامه مورد های رقابت آسيب

 مطالعه قرار خواهد گرفت.

 عملکرد صنعت خودروسازي بر اساس توافق عمودي ممنوع -4-1

وافقات تبخش اعظمی از انتقادهای وارده به صنعت خودروسازی در پرتو موازین حاکم بر حقوق رقابت، مربوط به 

 است که ذیلاٌ به آنها اشاره خواهيم داشت: عمودی ممنوع

 
 .شرط تعيين حداقل قيمت باز فروش-4-1-1

 واز عرضه و قراردادهای توزیع )توزیع گزینشی و اختصاصی، فرانشيز، نمایندگی طيف وسيعی قراردادهای عمودی 

 تأکيد هنکت این بر کرد، منتشر عمودی قراردادهای در خصوص اروپایی کميسيون که مقاله ای در. دهدمی پوشش را( ...

 زیعبه واسطه شبکه های تو که است مصرفی )نظير خودرو( کالاهای به مربوط اغلب قراردادها نوع این موضوع که کرد

تعيين قيمت فروش  :برخی از مصادیق توافقات عمودی عبارتند از .(4:2011،وایجکمنز(.رسدمی نهایی کنندهمصرف به

شرط تعيين حداقل قيمت بازفروش . (3:2005،)هيلدربندد.باشنمی ...جغرافيایی، فروش پيوندی و هایمجدد، محدودیت

شود. قبل از آنکه این شرط از نظر حقوقی مورد نيز به عنوان مهمترین مصداق از توافقات عمودی ممنوع شناخته می

چرا چنين دید منفی نسبت به این شرط وجود دارد و اساساً حساسيت حقوق رقابت بررسی قرار گيرد جای سوال دارد که 

 به آن ناشی از چيست. برای پاسخ به این سوال لازم است آثار ضدرقابتی آن مورد بررسی قرار گيرد.

ظ تبانی فاولين منشاء دید منفی به این شرط در ارتباط با خطر آن به عنوان یک رویه تسهيل کننده برای ایجاد و ح

به  های بالادستی مانند سازندگان خودرو بخواهند با یکدیگر تبانی نمایند وبالادستی است. به عبارت دیگر وقتی شرکت

طور همزمان و هماهنگ به مذاکراتی جهت انعقاد قرارداد توزیع خودرو بپردازند، استفاده هماهنگ آنها از این شرط، 

الذکر موضوع دیگر این است که خطر فوق..(2007جولين,)نماید ی بازار تسهيل میهاتبانی آنها را در جهت کنترل قيمت

بانی بين ای جهت تسهيل تهای پایين دستی نيز موجود است. یعنی این شرط ممکن است به عنوان وسيلهدر سطح شرکت

 ردد .کنندگخودروکارمییکبا که  فروشانییاخرده فروشانکنندگان،عمدهازتوزیع اعم دستیپایينهایشرکت

شرط تعيين حداقل قيمت بازفروش، از بين رفتن رقابت قيمتی بين فروشندگان و  ،آثارسوءیکی دیگر از مهمترین

باشد. هرچند این وضعيت بتواند رقابت غيرقيمتی و کيفيت خدمات را افزایش دهد ولی از خودروسازان یک برند می

همه فروشندگان عملاً مصرف کننده نهایی مجالی برای انتخاب محصول در یک لحاظ قيمت با تعيين کف قيمتی برای 

ينی از دهند که همان کف قيمت تعيبازار رقابت قيمتی را نخواهد داشت زیرا اکثر فروشندگان قيمت مشابهی را ارائه می

اری، )جعفرزاده و انصکننده است گردد که به ضرر مصرفکننده است. در واقع، رقابت درونی مخدوش میسوی تأمين

رقابتی شرط تعيين حداقل قيمت فروش،کاهش قدرت نوآوری و کارایی در  ازسوی دیگر،از آثار سوء و ضد .(1393
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ور در شود که این مسأله به وفبخش خرده فروش است که منجر به کاهش رفاه مصرف کننده و افزایش قيمت ها نيز می

 صنعت خودروسازی نمود و بروز دارد. 

 نمشتريا تخصيصو  زاربا تقسيم به جعرا وطشر -4-1-2

شده و به نقض اهداف و اصول آن متهم  در صنعت خودروسازی قابتر قحقو ظنءسوباعث ایجاد که  اردیمواز  یکی

، تفقااتودر  ستا ممکن در صنعت خودروسازی قعدر وااست.  زاربا دننمو بخش بخش بندی وتقسيم گشته،

 به معين زاربا یکدر خودرو  وشفردر  هایییتودمحدآن  سطهوا بهو  دهنمو زاربا یبندتقسيم به امقدا خودروسازان

 نمایند تعيين وشفر فياییاجغر وقلمر هکنند یعزتو ایبرو  دهبو فياییاجغر است کهممکن  یبنداین تقسيمند. آور دجوو

 نکهیا یاو  نمایند دیجاا خودروآن  زاربادر  ،اردادقر عموضو خودرو وشفر ودهمحد صخصودر یتهایی ودمحدو 

، به ددگر مشخصی نمشتریاگروه  یا نمشتریا به ودمحداو  وشفر ستا ممکن مچنينه .باشد نمشتریا یبندتقسيم

علت اصلی حساسيت حقوق رقابت، انحصاری شدن . ددگرمی قطلاا ییوقلمر هاییتودمحد الذکرقفو هاییتودمحد

-های ایجاد شده ممکن است رفاه مصرفیک خودرو در بازار است. محدودیت 12برندیبازار و از بين رفتن رقابت درون 

مترین توان گفت که مههایی برای وی ایجاد نماید. به طور کلی میکننده را نيز مخدوش نموده و در تهيه خودرو، سختی

د که ین سوال مطرح شواثر ضدرقابتی چنين شروطی، کاهش رقابت درون برندی وافزایش انحصار است. ممکن است ا

ست به سياست بایدر پاسخ می تواند انگيزه به کارگيری چنين سياستی را داشته باشد؟به چه دليل یک خودروساز می

 تجاری و رقابتی صنعت خودروسازی اشاره نمود. 

قدام به اکنندگان خودرو، ممکن است اصولاً صنعت خودروسازی، به منظور افزایش انگيزه فروشندگان و توزیع

ا با تضمين کنندگان نماید تاختصاص هر قسمت و بخش جغرافيایی و یا حتی اختصاص گروهی از مصرف بازار و تقسيم

گذاری در های اقتصادی را ترغيب به ورود و سرمایهسودآور بودن آن فعاليت برای یک فروشنده یا توزیع کننده، بنگاه

 یتوان ادعا نمود که از نظر خودروساز، کيفيت خدمات فروش و نحوهجهت فروش و توزیع خودرو نماید. همچنين می

کند که یک فروشنده در یک منطقه توزیع، اثر مستقيم در ميزان فروش و سود آن خودروساز دارد؛ لذا منطق حکم می

متمرکز  رد واختصاص داده شده به وی و یا به گروه مشتریان تخصيص داده شده برای او تمام تلاش خود را به کار گي

در واقع خودروساز این بيم را دارد که حوزه وسيع فعاليت مانع ارائه خدمات با کيفيت  بر همان قسمت تعيين شده گردد.

به مشتریان گردیده و نتيجتاً امکان رقابت با سایر توليدکنندگان و برندهای دیگر از بين برود. در هر صورت یک 

وزیع ام به کارگيری چنين ترتيباتی نماید، خواسته یا ناخواسته رقابت درون برندی بين تای که اقدتوليدکننده با هر انگيزه

گردد و حقوق رقابت به چنين آثاری حساس است. زیرا کنندگان محصول خود را از بين برده و سبب ایجاد انحصار می

امر ممکن است  کند. اینبندی مییان، تقسيماین شرط در واقع، بازار را یا از نظر قلمرو جغرافيایی فعاليت و یا گروه مشتر

مستقيماً ناشی از یک قرارداد مثل تعهد به عدم فروش به گروه مشتریان خاص یا تعهد به عدم فروش به مشتریان در مناطق 

 کنندگان دیگر باشد.ها از چنين مشتریانی به توزیعجغرافيایی معين و یا تعهد به احاله سفارش

 عرضه خودروامتناع از  -4-1-3

                                                                                                                                                                                  
1 Intra-Brand Competition 
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دهد که طرف مقابل را به پذیرش شرایط مورد نظر وجود وضعيت غالب، این امکان را به صنعت خودروسازی می

تواند به عنوان یکی از ابزارهای این هدف باشد. با این توضيح که خود مجبور نماید. امتناع از عرضه یا معامله می

ن دیگر، کند. به بياشرایط او خودداری کند، عرضه به او را منتفی میخودروساز، در صورتی که طرف مقابل از پذیرش 

در مورد مشتریان، آثار ضدرقابتی امتناع از عرضه در مواردی است،که امتناع به عنوان تهدید یا عقوبت مشتری به واسطه 

مسلماً امتناع از عرضه .1(2005ریل,ی. )اعمل سابق و یا به علت مجبور کردن او به انجام رفتاری در آینده صورت پذیرد

پذیر است، چون در غير این صورت طرف معامله رفتاری ضدرقابتی است که تنها در صورت وجود وضعيت غالب امکان

تواند به راحتی به سایر منابع توليد یا عرضه مراجعه کند. همين نبود منابع متعدد عرضه یا دسترسی مشکل به آنها، سبب می

 (.1393معامله شرایط شرکت غالب را بپذیرد )ليموچی، شود که طرف می

ر د توان مطرح کرد، ماهيت امتناع و علت ممنوعيت آن است.از مهمترین مباحثی که در مورد امتناع از عرضه می

 متوان آنها را ملزحقوق قراردادها طرفين در انتخاب طرف معامله خود آزاد هستند و جز با نيروی اراده خود افراد نمی

که به چه علت در حقوق رقابت و صنعت  پرسش مطروحه آن است کرد معامله با دیگران را تداوم بخشند. عليرغم این،

توان می باشد؟ در پاسخاستفاده شناخته شده و ممنوع میخودروسازی، امتناع از عرضه به عنوان رفتاری که حاکی از سوء

ی که دارای توجيه اقتصادی باشد ممنوع نيست، آنچه مشمول قواعد عنوان نمود که امتناع از عرضه خودرو در موارد

باشد، امتناعی است که با سوء نيت و انگيزه مالی و کسب سود بيشتر توأم حقوق رقابت و ممنوعيت مندرج در آن می

نوان تواند به عنکته دیگری که باید به آن اشاره کرد اینکه امتناع از عرضه خودرو می .(218:1389باشد. )وکيلی مقدم، 

نتيجه بسياری از رفتارهای ضدرقابتی دیگر باشد؛ به عنوان مثال تثبيت قيمت، مستلزم امتناع از معامله، جز به قيمت معين 

شده است و یا اعمال هر نوع محدودیت برای معامله، بدین معنا است که بدون پذیرش چنين شرایطی معامله صورت 

بعی اعمال شود بلکه نتيجه و اثر تمتناع از عرضه خودرو به عنوان رفتار مستقل بحث نمیگيرد؛ اما در چنين فروضی انمی

باشد امتناع از عرضه خودرو به عنوان رفتاری مستقل است، شرایط و انجام شده است.آنچه در حال حاضر مورد بحث می

شمار آید محل اختلاف است. تنوع شود امتناع از معامله خودرو نقض حقوق رقابت به اوضاع و احوالی که موجب می

ل یک تواند به شکافزاید، این عمل نيز میانواع امتناع از عرضه خودرو و اشکال مختلف آن بر پيچيدگی موضوع می

توان بين امتناع از معامله با مشتری و امتناع از معامله با رقيب تجاری جانبه یا هماهنگ صورت پذیرد همچنان که می

کنندگان موجود در بسياری از موارد ( به طور کلی امتناع از عرضه خودرو به مصرف140:1391، )امينیتفکيک قائل شد. 

 (.45:1389شود. )رضایی، استفاده تلقی میسو

 انحصارگرايي -4-1-4

 معامله انتخاب طرف اختيار دنبر بيناز  ،آن لیـصا یژگیو کهباشدمی انحصارگرایی ،دیعمو تفقااتواز  ییگرد عنو

توافق خرید انحصاری و توافق عرضه انحصاری. در خصوص  :ستا تحقق لـقاب رتوـصدو  هـب دخو تمعاملا ینا ست.ا

ود یا شود، تمام مایحتاج ختوافق خرید انحصاری باید گفت که در این توافق خریدار به عنوان خریدار خودرو ملزم می

توافق عرضه انحصاری نيز به آن کند. اریدـخری تعيين شدهخودروساز مشخص و از پيش از  تنها ،از آن رابخش اعظمی 
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تواند آن کننده متعهد به عرضه محصولاتش به خریداران خاصی است و نمیشودکه عرضهدسته از توافقاتی گفته می

 .(1،640:2004)جونز محصولات را به خریداران دیگری بفروشد

 عنو هر ستا عـیزتوو  هـعرض ابعـمن ددـتع رقابت در بازار،با توجه به اینکه از شرایط اساسی حفظ گفت  انمیتو

از یک خودروساز  رینحصاا خرید فقاتوشود. اعتبار محسوب میضد رقابتی و بی در آن اخلال ایجاد کند، که فقیاتو

 کلـش هاآن بينما اردادقرو  تعهد سطهابو بلکه زار،بادر  قابتر لصوا پایه بر نه فروشنده و خریدار،بطه را شودمی موجب

کنندگان نهایی، توجيه کننده  فمصرفقدان اختيار و قدرت انتخاب و  خودروساز افعـمن ،نيز ردمو یندر ا .درـبگي

 ضدرقابتی بودن توافق است.

رغم چند دهه تلاش برای اینکه سيستم اقتصادی ایران از دولتی بودن خارج شود، همچنان سایه دولتی متأسفانه علی

در  یپاهای بزرگ، از جمله ایران خودرو و ساسيستم اقتصادی کشور حاکم است و اکثر قریب به اتفاق شرکتبودن بر 

اختيار دولت است، این موضوع سبب شده است که رقابت واقعی در صنعت خودروسازی شکل نگيرد و دائماً دولت، 

بر عدم  موازین حقوق رقابت مبنیکه از ،دباشبزرگترین رقيب بخش خصوصی و به نوعی عامل انحصار در توليد خودرو 

 (1397انحصار فاصله دارد. )محمدی،

 12ممنوع عملکرد صنعت خودروسازي بر اساس توافق افقي -4-2

 بارزترین روش مستقيم برای رقبا در امر کاهش دادن رقابت این است که بر روی یک قيمت مصنوعی توافق کنند.

حسوب شود به خودی خود غيرقانونی ممابين خودروسازان به منظور فوق بسته میقراردادهایی که در جهت تثبيت قيمت، 

شود و تثبيت قيمت در ميان رقبا نام دارد،که زیر مجموعه قراردادهای افقی قرار دارد. تثبيت قيمت باعث محو رقابت می

 رتی با توافق خود به وجودگرایی تجاهای عدم مرغوبيت خودرویی را که طایفهگردد هزینهشده و همچنين موجب می

تواند با حسن نيت صورت گيرد و معقولانه کنندگان انتقال داده شود. چنين اقدامی هرگز نمیآورده است، به مصرف

 (.40:1391تلقی شود. )سماواتی 

 دپو يا احتکار خودرو توسط خودروسازان -4-3

دستگاه  1403،493270در هفت ماه اول سال  گزارش مجله دنيای اقتصاد، جمع فروش سه خودروساز بزرگ کشوربه

بنابراین حدوداً  دستگاه را به توليد رسانده بودند؛ 511000بوده است.این در حالی است که آنها در همان سال در مجموع 

به عبارت  (1403دپو شده است.)دنيای اقتصاد،1403هزاردستگاه از خودروهای توليدی توسط سه خودروساز در سال  18

اند. این بدان معناست که بخشی از توليد خودروسازان عرضه اند، فروختهبهتر، خودروسازان کمتر از آنچه توليد کرده

این موضوع ارتباط .های داخلی، عرضه شوندای خودرونشده و به انبار رفته تا بعدا و احتمالا پس از اصلاح قيمت کارخانه

                                                                                                                                                                                  
1 Jones 

های مشترکی که بين دو یا چند شخص )اعم از حقيقی یا حقوقی( که هریک، به منظور اهداف توافق و اتحاد و سازش  یعنی کليه توافقات و رویهتوافقات افقی ممنوع  .1

 سنگينی ورتص گاهی در  و شده تلقی مظنون صرفاً گاهی که اگر واجد شروط محدود کننده باشند این شروط در یک سطح در زنجيره توليد تا مصرف فعاليت مينمایند

 (92:1393ميگردند.))جعفرزاده و انصاری، اعلام ممنوع رقابتی، ضد آثار
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ت، های تحميلی از سوی شورای رقابگویند قيمتزیرا خودروسازان می ؛ستوری داردگذاری دمستقيم با سياست قيمت

ان توليد این تفاوت آماری مي .شودها بالا برود، زیان نيز بيشتر میهرچه توليد و عرضه با همان قيمت اًزیانده است و طبع

های خودروسازان صول در پارکينگها هزار دستگاه محشود دهو فروش خودروهای داخلی در حالی است که گفته می

، خودروهای دپویی درواقع کارشناسان اقتصادی اند و روایات مختلفی در مورد آنها وجود دارد. از دید برخیدپو شده

ین در حالی ا ،که مغایر با حقوق رقابت و موازین حاکم بر آن است.وندرهایی بالاتر به فروش با قيمتب کهانداحتکار شده

کنند، عنوان می از خودروهای دپویی های خودترین دليلی که خودروسازان درباره پر بودن پارکينگیاست که اصل

 قيمت» شامل عامل سه سمت به را ناقص خودروی توليد برای اتهام انگشتموضوع محصولات ناقص است. خودروسازان 

 گيرند.نشانه می «قطعه تأمين» و «خودروها قيمت رسانی روزبه برای انتظار» ،«دستوری گذاری

 صنعت خودروسازي ها و نواقص حقوقيچالش -5

المللی از مجموعه قواعد حقوقی و قوانين و مقررات از اصولاً حقوق رقابت در حقوق داخلی هر کشور و عرصه بين

ظام داخلی نکند. این مجموعه مقررات از دو طریق بر نظام حقوق رقابت حاکم هستند. در پيش تعيين شده تبعيت می

 های ذیربط در قالبایران بخشی از آنها مصوب مجلس شورای اسلامی بوده و بخشی دیگر نيز مصوب نهادها و ارگان

ها در المللی هستند که حقوق داخلی کشورنامه، دستورالعمل و غيره هستند و البته بخش دیگر مصوبات مهم بينبخش

المللی به کرده و یا با الحاق و امضای ذیل عهدنامه، کنوانسيون و اسناد بينتنظيم مقررات حقوق رقابت از آنها استفاده 

این زمينه  رو دراند. در خصوص حوزه توافق عمودی ممنوع، باید از تجربيات تقنينی سایر کشورهای پيشآن پيوسته

اری نمود، ن داخلی آنها الگوبرداستفاده کرد و از تجربه تقنينی و قانونگذاری آنها و ورود مقررات حقوق رقابت به قواني

به عنوان نمونه در قوانين داخلی، در تبيين دقيق مصادیق حقوق رقابت و رقابت ناسالم و شرایط حاکم بر آنها نواقصی 

برداری نموده و در توان از دستورالعمل اتحادیه اروپا در خصوص حقوق رقابت بهرهوجود دارد که در این خصوص می

رقابت ناسالم و غيرمنصفانه از این قواعد و مقررات بهره برد. باید دید سایر کشورهایی که در حوزه  راستای مقابله با

اند و از نظر زمانی نيز از مدت زمان دورتری به فکر کاربست حقوق رقابت در مقررات حقوق رقابت موفق عمل نموده

 اند.اند از چه راهکارهایی بهره بردهداخلی و خودروسازی بوده

ای هستند که اگر قرار باشد محصولات آنها به طور اقتصادی و با حداقل هزینه ممکن اختار برخی صنایع به گونهس

ت رقابتی اگر قرار باشد به صور ،گونه صنایعبه عبارت دیگر در این .توليد شوند، باید به صورت انحصاری انجام شوند

شوند و همه آنها به طور غير کارآمد و با هزینه بالا عمل کنند.  کار بنگاه کوچک وارد زیادی عمل شود باید تعداد

ه البته ک اداره شوند. مانند صنایع آب و برق به صورت انحصاری و است که این گونه صنایع تحت نظارت دولتعقلایی 

توجيه اقتصادی ندارد و به سه شکل ایجاد  ، انحصارگراییدر این دستهخودروسازی در زمره این موارد نخواهد گنجيد. 

نعت به امکانات و تجهيزات وسيع بر ص اول آنهایی هستندکه با در اختيار داشتن منابع عظيم و دسترسی گروه شوند:می

ه ب دادن امتيازات انحصاری :اند مانندگروه دوم به خاطر سياست خاص دولت شکل گرفته.اندمورد نظر حاکم شده

طور هب اند.نقایص بازار و عدم کنترل منظم و با اقتدار بر بازار شکل گرفته دليل در آخر گروه سوم که به و نخودروسازا

توانند با می ضمن اینکه انحصارگران .دهدکاهش میکلی هر انحصاری به غير از انحصار طبيعی، کارآیی اقتصادی را 

کننده نيز لطمه رسانند. با توجه به تبعات انحصار، صرفنظر از دیگر کاهش عرضه و بالا بردن قيمت به حقوق مصرف

https://iranlawclinic.com/terminology/word/%D8%B2%DB%8C%D8%A7%D8%AF%DB%8C/3bd50f0470
https://iranlawclinic.com/terminology/word/%D8%B2%DB%8C%D8%A7%D8%AF%DB%8C/3bd50f0470
https://iranlawclinic.com/terminology/word/%DA%A9%D8%A7%D8%B1/277c138935
https://iranlawclinic.com/terminology/word/%DA%A9%D8%A7%D8%B1/277c138935
https://iranlawclinic.com/terminology/word/%DA%AF%D8%B1%D9%88%D9%87/2f8f659057
https://iranlawclinic.com/terminology/word/%DA%AF%D8%B1%D9%88%D9%87/2f8f659057
https://iranlawclinic.com/terminology/word/%D8%AF%D9%84%DB%8C%D9%84/314fe20358
https://iranlawclinic.com/terminology/word/%D8%AF%D9%84%DB%8C%D9%84/314fe20358
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لایحه تسهيل رقابت و منع  ،اندصورت پراکنده قواعدی در خصوص جلوگيری از انحصار وضع نمودههقوانين کشور که ب

 صار اقدامات و توافقات منجر به انحصار را منع نموده است.انح

های جدی حقوق داخلی عدم هماهنگی و انسجام قوانين است.کشورهایی نظير فرانسه، انگلستان و از جمله چالش

کانادا، دارای یک مقررات دقيق و منسجم در خصوص حقوق رقابت هستند. در حالی که در ایران قوانين مربوط به 

رقابت پراکنده است که این امر قابل نقد و اصلاح است؛ زیرا بخشی از این مقررات در قانون اصلاح موادی از حقوق 

گيری انحصارات قانون برنامه توسعه آمده است و بخشی دیگر در قانون جامع تسهيل رقابت و کنترل و جلوگيری از شکل

قانون اساسی و قسمتی دیگر در قانون رفع موانع  44اصل های کلی و بخشی دیگر در قانون اجرای سياست 1383مصوب 

های دیگری نيز در قانون حمایت از مصرف کننده، و البته بخش 1394پذیر و ارتقای نظام مالی کشورمصوب توليد رقابت

1و مقررات ضد دامپينگ 1386، قانون ثبت اختراعات و علائم تجاری مصوب 1382قانون تجارت الکترونيکی مصوب 
1 

. بدین منوال اگر برای حقوق رقابت و موارد ذیل آن نظير: توافق عمودی ممنوع و به دنبال تعاریف یا 1386مصوب 

آوری و مطالعه نمایيم تا به هدفمان برسيم در حالی در ها قانون داخلی را جمعای از دهضمانت اجرا باشيم باید مجموعه

منسجم که تمامی جوانب را لحاظ کرده باشد وجود دارد که کشورهای پيشرو در این زمينه یک قانون مصوب و 

 پاسخگوی تمام نيازها خواهد بود.

 گيري و پيشنهاداتنتيجه -6

وضعيت صنعت خودروسازی کشور با معيارهای حاکم بر حقوق رقابت نتایج پژوهش مؤید این مطلب است که 

 مزیتی در بخش صنعت خودروی ایران کاملاً عيان است.های های رقابتی و لایهفاصله زیادی دارد و ضعف زیرساخت

ای از عدم برخورداری صنعت خودرو از مزیت رقابتی ناشی از توجهی به موازین حقوق رقابت، بخش عمدهعلاوه بر بی

 ناکارآمدی فضای ملی، بخشی ناشی از ناکارآمدی فضای صنعت خودرو بخشی نيز ناشی از عوامل دورن بنگاهی است.

ها حاکی از این است که فقدان کارایی اقتصادی به واسطه عدم رضایت مشتری و پایين بودن کيفيت خودرو، عدم یافته

رفاه مصرف کننده، شرط تعيين حداقل قيمت بازفروش، تقسيم بازار و تخصيص مشتریان، امتناع از عرضه خودرو، 

ز نتایج عملکرد صنعت خودروسازی برخلاف موج انحصارگرایی و دپوی خودرو برای افزایش قيمت و نظایرآن،تماماً ا

 موازین حاکم بر حقوق رقابت است.

رود، در این ميان واردات خودرو در جهان، صنعت خودروسازی به سمت انحصار اما بازارها به سمت رقابت پيش می

 د.کنننترل میيسم تعرفه کباشد، اما در همه کشورها آن را با مکانمؤثر تواند در سر و شکل گرفتن یک فضای رقابتی می

تعرفه، مکانيسمی برای جبران عدم توازن بين توليد و تجارت در داخل با خارج از کشور است تا خودروها در یک رقابت 

 در ادامه راهکارهای پيشنهادی ارائه شده است: رند.برابر قرار بگي

 داخلي صنعت از هوشمندانه هايحمايت -1

                                                                                                                                                                                  
در کشور ( Newman,1998:75. )تر از ارزش معمولی آن تعریف شده استهای لاتين به فروش کالای خارجی در داخل کشور پایيندر برخی از لغت نامهدامپينگ  .1

الایی چنين ک دامپينگ عمل نامشروعی است برای واردات کالاها به ایالات متحده آمریکا، در قيمتی که اساساً از ارزش واقعی بازار یا قيمت عمده فروشیآمریکا نيز 

 (Stewart,1993:1386)تر است، مشروط بر این که به قصد تخریب یا لطمه به صنعت ایالات متحده صورت بگيرد.پایين
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 عتصن از حمایت هدف با وارداتی خودروهای برای پلکانی و منطقی هایتعرفه وضع: موقت و هدفمند هایتعرفه

 .بلندمدت در آن تدریجی کاهش برنامه با اما مدت،کوتاه در داخلی

 .شورک داخل در باکيفيت خودروهای توليد برای خارجی معتبر برندهای با همکاری: مشترک توليد به تشویق

 .دتولي هایهزینه کاهش و فناوری ارتقای برای داخلی هایشرکت به تسهيلات ارائه: توسعه و تحقيق هاییارانه

 داخلي محصولات تنوع و کيفيت افزايش -2

 .ترباکيفيت قطعات از استفاده و توليد فناوری بهبود در گذاریسرمایه: فناوری ارتقای

 و ایمنی کيفيت، ت،قيم نظر از) کنندگانمصرف هایخواسته با مطابق بيشتر که خودروهایی توليد: مشتری نياز بر تمرکز

 .باشد( سوخت مصرف

 .مشتری رضایت افزایش برای گارانتی و فروش از پس خدمات بهبود: برتر فروش از پس خدمات

 هاهزينه کاهش و وريبهره افزايش -3

 .توليد فرآیند در کارایی افزایش و بروکراسی کاهش: مدیریتی ساختار اصلاح

 .قيمت کاهش و کيفيت بهبود برای داخلی خودروسازان بين سالم رقابت ایجاد: انحصار کاهش

 خودرو صادرات به تشويق -4

 .کنند رقابت جهانی و ایمنطقه بازارهای در بتوانند که محصولاتی توسعه: رقابتی هایمزیت ایجاد

 .دیگر کشورهای به محصولاتشان صادرات برای داخلی هایشرکت به تسهيلات ارائه: صادراتی هایمشوق

 انساني نيروي توسعه و آموزش -5

 .کار نيروی هایمهارت بهبود برای آموزشی هایدوره برگزاری: کارکنان مهارت افزایش

 .نوآوری و پژوهش برای صنعت و هادانشگاه ميان ارتباط تقویت: صنعت و هادانشگاه همکاری

 شفاف و رقابتي محيط ايجاد-6

 .همه برای برابر شرایط ایجاد و هاشرکت برخی برای خاص امتيازات از جلوگيری: رانت و انحصار حذف

 .خودرو قيمت تعيين در شفاف هایسياست ارائه: گذاریقيمت سازیشفاف

 داخلي باکيفيت خودروهاي براي داخلي تقاضاي تقويت و سازيفرهنگ -7

 .تبليغاتی هایکمپين طریق از داخلی هایتوانمندی نمایش: مؤثر تبليغات

 .داخلی خودروهای خرید برای پایين سود با هایوام یا تخفيفات ارائه: داخلی خرید هایمشوق

 .است خصوصی بخش و صنعت، دولت، ميان هماهنگی نيازمند راهکارها این اجرای
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