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Abstract 
Introduction: Discovering the various reasons for the young girls' 
tendency towards fashion choices, and giving direction to the way of 
choosing suitable clothing for society, is one of the concerns of the 
country today. This issue becomes more important in smaller cities 
due to the greater authority of tradition, religion and local culture 
factors, compared to big cities. The purpose of this research is to 
determine the factors affecting fashion trends among girls. 
Methods: This applied research is descriptive-survey in terms of 
method. The statistical population of the research was girls aged 15 
to 20 years old in Shahrekord city, from whom 384 people were 
selected as a sample using Cochran's sample size formula for an 
unlimited population. The research tool was a researcher-made 
questionnaire; the content and form validity of which was confirmed 
by experts. Structural equation model and partial least squares 
approach were used to investigate the research hypotheses. 
Findings: Appearance characteristics and clothing form, with a 
coefficient of 0.3, has been the most influential factor. This means 
that because of all the changes in the society, in the end, it is the form, 
color, style, sewing and cutting that is considered the most important 
factor in determining the surface coverage. The cultural conditions 
governing the society with a path coefficient of 0.275 is the second 
influencing factor on the choice of fashion by girls. The third 
influential factor, with a path coefficient of 0.217, was the individual's 
personality traits. religious beliefs with a path coefficient of 0.186, 
the fourth influential factor; And the social class with 0.139 path 
coefficient was the last factor in the choice of help by young urban 
girls. 
Conclusion: The results showed that all the investigated factors in 
order to their effectiveness had an effect on girls' tendency towards 
fashion. 
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Extended Abstract 
Introduction 

Although fashionism is rooted in the natural 
needs of people, especially the youth, and is 
derived from their fresh spirit, in terms of 
the fact that fashions and models represent 
the dominant interests and values of a 
certain time and a certain class, and 
moreover, we are witnessing that today 
people follow different fashions and 
unwittingly turn to traits that may be in 
conflict with our culture and social values, 
fashionism in the current Iranian society has 
extended negative aspects and its 
consequences may threaten the Iranian 
youth. And since the behaviors and 
standards of the origin groups will also be 
imitated along with the fashion choices, thus, 
our society will move away from its Iranian 
values and will be pushed towards foreign 
cultures. Unfortunately, the lack of providing 
clothing that match the world fashion, and 
taste of the Iranian youth at the same time, 
and also the lack of management in cargo 
smuggling, has led to the spread of 
heterogeneous clothing styles in the country. 
If this problem cannot be overcome, 
disorder in fashion choices will increase and 
it will be impossible to get controlled. 
Therefore, in order to maintain social values 
and standards, especially in the Islamic 
society of Iran, it is necessary to take 
appropriate measures to spread the culture 
of Iranian Islamic clothing among the 
society, especially the youth, in this context, 
to identify the factors affecting the fashion 
choices, and to suggest these factors to the 
officials for the purpose of the program. The 
necessary measures can be a small step in 
confronting the cultural invasion of the 
West. In this regard, in this research, an 
attempt was made to answer the question 
bellow: What are the factors affecting the 
fashion choices among girls aged 15 to 20 in 
the city of Sharekord (as a case study)? 
 
Methods  
The current applied research is a 
descriptive-survey in terms of method. The 
statistical population of the research was 15 
to 20 years old girls in Shahrekord city, and 
384 people were selected as a sample using 

Cochran's sample size formula for an 
unlimited population. The research tool was 
a researcher-made questionnaire in the 
dimensions of the clothing characteristics, 
cultural conditions, personality traits, 
religious beliefs, social class and tendency in 
fashion choices, in the form of a five-point 
Likert scale (very little to very much). The 
questionnaires were completed by visiting 
public centers such as arcades and shopping 
malls, where girls were more present. The 
content and form validity of the 
questionnaire was confirmed by experts. 
Also, the reliability of the questionnaire 
using Cronbach's alpha was estimated as 
following: the characteristics of the clothing: 
0.842, cultural conditions: 0.851, personality 
traits: 0.857, religious beliefs: 0.724, social 
class 0.745, and tendency towards fashion: 
0.905. Structural equation model and partial 
least squares approach were used to 
investigate the research hypotheses. 
 

Findings 
Fashion choice is a social phenomenon that 
has been deliberated by many thinkers. 
Considering the youth population, and the 
inclinations and preferences of this group in 
tracking innovative ideas, it is necessary to 
pay attention to the harms that threaten this 
group of society. One of these damages is the 
tendency towards fashion and fashionism. 
The findings of the research regarding the 
investigation of the influencing factors on 
the fashion choices of girls aged 15 to 20 
years in Shahrekord city, have shown that 
the appearance and form of the clothing, i.e. 
quality, material, design, color and the 
overall shape of the clothing, are among the 
factors that are effective in the tendency 
towards fashion trends. 

 
Discussion 
Research findings that investigated the 
effect of cultural conditions on the fashion 
choices among young people, showed that 
cultural settings also had an effect on the use 
of fashion and it almost has a higher 
influence factor than other research 
variables. 
Among the other factors are personality 
traits of the individual. People's special 
tastes and preferences, interest in showing 



Gholipour et al 

68 Quarterly Journal of Women and Society. 2024; 15 (59): 66-81 

off, interest in being creative and charming, 
lack of self-confidence, desire to be the same 
color as others, and desire to be 
distinguished, are among the characteristics 
that can be effective in the tendency of young 
people towards fashion trends. Another 
factor is religious beliefs, i.e. religious beliefs 
have been an effective factor in the use of 
decent covered clothing as most religions 
say, or unconventional modern clothing.  
 Another variable was social class. Upper 
classes of the society use goods and services 
indiscriminately in order to be superior. The 
lower classes, who try to have some of the 
characteristics of the upper classes, follow 
them. This emulation is more observable in 
fashion choices, as buying clothes are the 
easiest way of showing off the social status.  
According to the findings, all the investigated 
factors (characteristics of clothes, cultural 
conditions, personality traits, religious 
beliefs and social class) had an effect on the 
tendency of young people towards fashion.  

 
Conclusion 
Taking into account that the extreme bias 
tendency towards fashionism can cause 
irreparable damages to the body of the 
society, planning to manage fashionism 
within Iranian Islamic cultural frame is 
necessary. 
Some of the suggestions according to the 
results are: 1-more attention of fashion 
designers to the tastes of young people, and 
the alignment of these preferences with 
Islamic Iranian clothing; 2-more familiarity 
of fashion designers with the personality 
traits of young Iranian girls; 3- attention to 
quality in terms of material, design, and 
color combination of clothes; and 4- 
presenting and promoting proper styles of 
clothing through artists, athletes and 
popular youth people. 
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 مقاله پژوهشی

 سال شهرکرد 02تا51 دختران نیبه مد در ب شیعوامل موثر بر گرا یبررس

 3پینکی چادها، *2روشنک داوری، 1 الهه قلیپور

 یرانا ،تهران ،پارسدانشگاه  ،طراحی لباسگروه ، کارشناسی ارشد طراحی پارچه و لباس یدانشجو. 1
 یرانا ،تهران ،الزهرا)س(دانشگاه  ،هنر، دانشکده طراحی پارچه و لباس گروه یاراستاد. 2
 یرانا ،تهران ،هنرهای سنتی، پژوهشگاه میراث فرهنگی و گردشگری گروه یاراستاد. 3

 

 02/27/5020تاریخ دریافت: 

 15/21/5021تاریخ داوری:

 06/27/5021تاریخ پذیرش: 

 چکیده

 بخشی به مسیر انتخابویژه دختران به انواع مد و جهتکشف دلایل گوناگون گرایش جوانان، به :هدف

های امروزینِ کشور است. این مسئله در شهرهای پوششِ مناسب عرف و فرهنگ جامعه، همواره از دغدغه
اهمیت  رهاشهکلانتر به دلیل قدرت بیشتر عواملی مانند سنت، مذهب و فرهنگ بومی، نسبت به کوچک

  .بر گرایش به مد لباس در دختران است مؤثرتعیین عوامل  هدف این پژوهش ؛ لذاکندزیادی پیدا می

  
، «اسهای ظاهری لبویژگی»عواملی چون  ریتأثپیمایشی است.  - یاین پژوهش کاربردی، توصیف :روش

 انعنوبهرا « طبقه اجتماعی»و « اعتقادات مذهبی»، «های شخصیتیِ فردویژگی»، «مسائل فرهنگی»
 11نمونه، بر انتخاب نوع لباس جوانان مورد تحلیل قرار داده است. جامعه آماری پژوهش، دختران سنین 

با استفاده از فرمول حجم نمونه کوکران برای جامعه نامحدود تعداد  هاآنده و از بین بوشهرکرد  سال 22تا 
. ساخته بوده استنمونه انتخاب شدند. ابزار پژوهش، پرسشنامه محقق عنوانبه نفر، به شیوه تصادفی، 383

 استفاده گردید. جزئی مربعات کمترین رویکرد و ساختاری معادلات جهت بررسی فرضیات پژوهش از مدل

 
 یمعن نیعامل بوده است. بد نیرگذارتری، تاث3/2 ریو فرم لباس، با ضرب مس یظاهر یهایژگیو :هایافته

فرم، رنگ، سبک، دوخت و برش است که  نیا تیموجود در جامعه، در نها راتییچند تمام تغ یکه عل
 بیضر 271/2حاکم بر جامعه با  یفرهنگ طیشود. شرا یم یپوشش سطوح تلق نییعامل در تع نیمهمتر

 بیضر 217/2با  رگذار،یعاملِ تأث نیبر انتخاب مد توسط دختران است. سوم رگذاریعامل تأث نیدوم ر،یمس
عامل  نیچهارم ر،یمس بیضر 181/2با  یفرد بوده است. اعتقادات مذهب یِ تیشخص یهایژگیو ر،یمس
 یجوان شهر نعامل انتخاب مد توسط دخترا نیآخر ریمس بیضر 131/2با  یو طبقه اجتماع رگذار؛یتاث

                                       بوده است.
  

شرایط  های ظاهری لباس،ی به ترتیب )ویژگیبررس موردکلیه عوامل نشان داد،  یجنتا گیری:نتیجه    

اس دختران به مد  لب شیبر گراهای شخصیتیِ فرد، اعتقادات مذهبی و طبقه اجتماعی( فرهنگی، ویژگی
در نتیجه  .اند اما ویژگیهای ظاهری دارای بیشترین تأثیر و طبقه اجتماعی کمترین تأثیر را دارندداشته ریتأث

تصمیمات مناسب سیاستگذاران و عملکرد طراحان لباس در چگونگی ارائه پوشاک مطابق مد به نسل جوان 
نگ و اعتقادات به محصولات خارجی حائز اهمیت مضاعف های داخلی منطبق با فرهزنان برای ترجیح نمونه

  است.
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  سال شهرکرد 02تا51 دختران نیبه مد در ب شیعوامل موثر بر گرا یبررس

 01 77-25(: 15) 15؛ 1502پژوهشی زن و جامعه.  –فصلنامه علمی 

 مقدمه
 از یکی فرهنگی و بخصوص در عرصه اجتماعی ،سریع تغییرات

 ایهسنت به جدید هایامروزی است. نسل جوامع خصوصیات نیترمهم
ده اهمیت این سنن کاسته ش از مرور به جهینت درنبوده و  وفادار قدیمیان

 مدرنیته در کنار بروز یسو حرکت بهشوند. ی سپرده میفراموشو به 
 شفرهنگ و رشد فرهنگ مصرفی، گرای شدنیتی همچون جهاناتحول

بدن را به پدیده  های ظاهری و مرئیبه مد و نظارت مستمر بر ویژگی
. افراد مدرن (21)در جوامع مصرفی مبدل کرده است ریگمسری و همه

م مد روز، تصویرهایی شخصی از لاامروزی با استفاده خاص از برخی اق
با  ییهاامیدارد و هم پها را برپا میآن آفرینند که هم خویشتنِخود می

 فرانسوی یاواژه «مد. »(11)کندرمزهای فرهنگی به دیگران ارسال می

 .ستا روز باب و رسم روش، سلیقه، شیوه، عادت، اسلوب، طرز، معنی به
 زبان وارد غرب، تمدن نفوذ دنبال به اول، جهانی جنگ از پس واژه این

 لباس سبک فرد، که است آن مدگرایی یا مد به شد. گرایش فارسی
 نظیمت الگوها آخرین اساس بر را خود رفتار و زندگی سبک و پوشیدن

 آن از کرد، پیدا رواج جامعه در جدیدی الگوی آنکهمحض  به و نماید
هدف از مدگرایی، تشخص در رویکرد کلاسیک . (17)کند پیروی یکی

و در  ،و حراست از هویت طبقاتی است ترنییایز از طبقات پاطلبی و تم
 نیترعنوان یکی از محسوساین میان نوع پوشش و آرایش ظاهری به

گیرد، چراکه قضاوت در مورد هویت افراد قرار می لاکهای مد، مجلوه
نونی، ک یشهرهاآهنگ پرشتاب زندگی در کلاننسبی و ضرب گمنامیِ

-کاملاً بصری و گذرا برای ابراز هویت محسوب میهای مستلزم روش

با سلطه  (Zimmel)شود، مخصوصاً در شهرهایی که به عقیده زیمل
. در چنین شرایطی مد گرددحس بصری بر سایر حواس مشخص می

ای تمایز بخش در جوامع دارد، بلکه یک رسانه نیز تلقی جنبه تنهانه
 .(12)شودیم

 ،مد لباس به عنوان یکی از صنایع فرهنگی پرطرفدار جامعه معاصر
ضمن برخورداری از نقشی تعیین کننده در رشد اقتصادی جوامع، در 

های فرهنگی به سایر جوامع و رشد و پویایی هرچه بیشتر  انتقال ایده
های عینی و ملموس ویژه در عرصه نمادها و جلوه فرهنگ بومی به

. گرایش و  (3)فرهنگی، از نقشی غیرقابل انکار برخوردار بوده است
همراه باشد مورد پذیرش قرار روی استفاده از مد تا زمانی که با میانه

تواند با همراهی با سایر عوامل اجتماعی و فرهنگی مورد گیرد و میمی
استفاده قرار گیرد و اتفاقاً عامل تنوع برای افراد و تحرک و رونق 
اقتصادی باشد. اما گرایش افراطی به آن اگر به چالشی برای فرهنگ و 

، های اجتماعیقوط ارزشهای جامعه مقصد تبدیل شود و زمینه سسنت
گرایی و بحران هویت تضاد و شکاف نسلی و ضرر مادی را با مصرف

تواند به عنوان عاملی منفی و تهدیدکننده در نظر گرفته فراهم آورد، می
. در جامعه ایران، عدم وجود نهادهای قدرتمند، مشابه صنعت (17)شود

اند گیرند، که بتومد پوشاکِ کشورهایی که از مراکز مد جهانی الگو می
صول جهانی، جهت مواجهه با مد برای جوانان ایرانی را با استفاده از ا

د و اسلامی تعدیل کن -آمیختن مد با شیوه زندگی، آداب و سنن ایرانی
خروجی مناسب فرهنگ ایرانی عرضه نماید، عاملی شده است تا موضوع 
گرایش به مد و مدگرایی به ویژه در حوزه پوشاک، در بیشتر موارد به 

ق مطاب عنوان آسیب و تهدید مورد مطالعه قرار گیرد. به همین دلیل،

شده رابطه معکوس مدگرایی با هویت اجتماعی، برخی پژوهشهای انجام
هویت ملی، هویت دینی، هویت فرهنگی، هویت تاریخی و هویت 

. البته ذکر این نکته ضروری است که (8)رسدمی دیتائخانوادگی به 
ای پدیده مد و به طور خاص، مدگرایی در دنیای امروز اهداف گسترده

های اجتماعی و فرهنگی، بُعد اقتصادی کند و غیر از جنبهرادنبال می
بسیار قوی آن، محرکی مهم برای مصرف اجتماعی است که نه از روی 

 امروزه .دیرگیمسودآور صورت احتیاج، بلکه در راستای اهداف اقتصادی 
 صرفاً  هبلک ،شانیواقع کارکرد خاطر به نه شوند کهیم کالاهایی تولید

 . شوندیم خریداری و جایگاه اجتماعی افراد حفظ شأن زیبایی، سبب به
درگرایش بیش از حد به مد عوامل متعدد خانوادگی نیز دخالت دارند که 

نظارت خانواده و لجبازی به خاطر  توان به فقر فرهنگی، عدماز جمله می
. علاوه بر آن، عوامل مختلف (22)اشاره نمود حد از شیبی ریگسخت

را  تواند آنگذارد و میاجتماعی نیز بر این رفتار از جانب جوانان اثرمی
های اخیر . همچنین با تحولات سال(11) و(12)تشدید و یا تعدیل نماید

های اجتماعی مانند های متنوع و استفاده از شبکهو ظهور رسانه
. (1)وع ابعاد متفاوتی به خود گرفته استاینستاگرام، تأثیر این موض

ختلف ابعاد م در تغییر و کردن نو جهت در تلاشبه معنای  مد به گرایش
و با ظهور مدرنیته همراه است. گرایش به مد،  است زندگی ظاهری

 زندگیظاهری  معیارهای و مفاهیم برخی در تحول و مدرنیته هورظ
موده نسطحی تبدیل  کاملاً و صوری ،زدهمصرف فضایی بهآن را  بشر

است. تا جایی که خرید و استفاده از اقلام مد برای تفریح و سرگرمی و 
 در. (13)ارضاء حس تنوع طلبی به ویژه در بین جوانان رونق یافته است

 ارو زندگی  خود ظاهری شکل که است این دنبال به انسان فضا این
 رعتس به ،کندیزده مدل را او یزودبه تغییر این ازآنجاکه و دهد تغییر

نوین  ظواهر این چنانچه ؛(7)رودیم جدیدی ظاهری اشکال دنبال به
 شکل به دار هستندهای ریشهدر جوامعی که دارای فرهنگ و سنت

 رقرا افراد اختیار درجامعه آن  مذهبی و ملی فرهنگ قالب در و صحیح
ی زیادی را بر فرهنگ و هویت آن جامعه وارد خواهد هابیآس نگیرد،

نان وان آتشود با تغییر لباس یک قوم مینمود. به طوری که گفته می
های فرهنگی، پیشینه و اصالت آن را از زدایی کرد و شاخصهرا هویت
یک شکل شدن پوشاک به صورتی که مد پوشاک جهانی .  (22)بین ببرد

کند باعث به حاشیه رانده شدن نمادهای فرهنگی آن را دنبال و تبلیغ می
شود و در درازمدت حفاظت از بومی و از دست دادن کارکرد آنها می

ریافت د توانیم با یک بررسی جزئی،کند. فرهنگ را با چالش مواجه می
مدهای رایج و  از ، پیرویشهرهاکلاناً در همه جوامع، مخصوص که در

. ستشده ا تبدیل ملموس و محسوس کاملاً یادهیپد به ،هاآنتبعیت از 
 در نتیجه امروزه و نیست مستثنا قاعده این از نیز ایرانی جامعه

ارتباطی،  و اطلاعاتی یهایفنّاور رشد و شدنیجهانفرایندهای 
 مختلف کشور و روابط خارجی،گسترش ارتباطات داخلی، بین مناطق 

 رات،تغیی این و هستیم ایران جامعه هنجاری در و ارزشی تغییرات شاهد
ه قرار داد ریتأثتحت  جوانان را ژهیوبهایرانیان  زندگی یهاعرصه همۀ

 وزمرهر زندگی ذهنی ابعاد بلکه عینی، بعدتنها نه که یاگونهبه است؛
برگرفته است و تنها به ساکنین پایتخت و یا کلانشهرها  در را آنان

 شود. محدود نمی
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تواند محرک تغییرات مد، زاده تحولات فرهنگی و اجتماعی است و می
مدگرایی ریشه در نیازهای طبیعی فرهنگی هم مثبت و هم منفی باشد. 

دارد و برگرفته از روحیه نوگرایی آنان  ،قشر جوان ژهیوبه ،انسان
تواند آنان را از نظر روحی ارضا کند و در پیشرفت جامعه ؛ میاشدبیم

-یق و ارزشلاها نمایانگر عاما به لحاظ آنکه مدها و مدل. (13)مفید باشد

شاهد آن هستیم که  هستند، زمان و یک قشر خاص های مسلط یک
کنند و ناخواسته به پیروی می یامروزه افراد از مدهای مختلف

های اجتماعی فرهنگ و ارزش بسا باآورند که چههنجارهایی روی می
اک در زمینه پوشمدگرایی تا جایی که در تضاد است،  آنها متفاوت و گاه

کارکرد منفی به خود گرفته و پیامدهای آن  کنونی ایرانیدر جامعه 
دنبال پوشاک، رفتارها و  زیرا به .(7)کندشدت جوانان را تهدید میبه

های موردِ تقلید نیز مورد توجه و تقلید قرار گرفته و هنجارهای گروه
ه ی فرهنگ بیگانسوبهی خود دور شده و هاارزشبدین ترتیب جامعه از 

های رسمی در ایران، شود. مد و مدگرایی در سیاستسوق داده می
. (11)ه استشناسانهای آسیبای اجتماعی و دارای ویژگیمسئله

 یریتمد عدم جوانان و سلیقه و مد با منطبق لباس ارائه عدم متاسفانه
 ورکش در عمومی عرف با ناهمگون پوششی که شد باعث کالا، قاچاق

 سامانیناب راه حلی منطقی برای آن یافت، نتوان چنانچه. یابد گسترش
لذا در راستای  .شودمی ناممکن آن مهار و افزایش پوشش سبک در

جامعه اسلامی ایران لازم  ژهیوبهو هنجارهای اجتماعی  هاارزشحفظ 
است تا با اقداماتی مناسب، زمینه گسترش فرهنگ پوشش ایرانی 

جوانان گسترش یابد و در کنار آن به  ژهیوبهاسلامی در بین جامعه، 
و تمایل استفاده از مد نیز پاسخ مناسبی داده شود. در این زمینه،  خواسته

ولان این عوامل به مسئ شناسایی عوامل موثر بر گرایش به مد و انعکاس
گامی کوچک در راستای مقابله  تواندیمی لازم هایزیربرنامه منظوربه

با حضور فرهنگی غرب و پیروی منفعلانه از آن باشد. در همین راستا در 
ر عوامل موثپاسخ داده شود که  سؤالاین پژوهش تلاش شد تا به این 

کدامند؟ با توجه سال  22تا  11یی در بین دختران مدگرابر گرایش به 
به اینکه صنعت مد پوشاک از آغاز و در دنیای مدرن، بیشترین تمرکز و 
توجه را بر ایجاد تنوع و تحت تأثیر قراردادن زنان جوان داشته و دارد، 

 های هویتی بیشتریو زنان در مقایسه با مردان در جامعه ایران با چالش
به مفهوم مدرن و امروزی  روبرو هستند و حضور و زیست اجتماعی آنها

آن قدمت کمتری دارد، جامعه آماری از میان دختران جوان که در رده 
سنی ویژه مخاطبان صنعت مد قرار دارند انتخاب شد. نمونه آماری نیز 
از شهرکرد مرکز استان چهارمحال و بختیاری در نظر گرفته شد. این 

صفهان و اهواز قرار شهر ااستان در میان دو استان با مرکزیت دو کلان
ای دارند. دارد که از نظر مهاجرت و مبادلات فرهنگی قدمت دیرینه

های اخیر از موج تحولات فرهنگی هرچند چهارمحال و بختیاری در سال
مصون نمانده است ولی سنتها و رسوم و عرف اجتماعی خاص خود را 

امیان لدر پوشش دارد که ریشه در قدمت آن به عنوان بخشی از تمدن عی
 دارد. 

 
1- https://amar.org.ir/statistical-

information/statid/21558 
های سنی با تفکیک جنسیتی متاسفانه در گزارش مرکز آمار ایران، گروه -2

 برای هر استان و یا شهر ارائه نشده و آمار کلی است.

، 11311جمعیت این استان در سرشماری عمومی نفوس و مسکن سال 
نفر ساکن  311182نفر اعلام شده است که از این تعداد،  137713

. این گروه از 2انددرصد( زن بوده1/31نفر یعنی ) 111321شهرکرد و 
های مرتبط با مد پوشاک هستند و ریزیشهروندان، مخاطب برنامه

ها و تمایلات آنها در گرایش به مد در کنار وضعیت اجتماعی این خواسته
(، تلاش 1322و  1321های اخیر )جغرافیا باید لحاظ شود. در سال

 3مسئولان وزارت ارشاد استان برای برگزاری نمایشگاه مد و لباس بانوان

، نشان از 4و تأسیس انجمن طراحان مد و لباس چهارمحال و بختیاری
موجود برای ساماندهی شرایط و همچنین افزایش گرایش و نیاز  دغدغه

های حاصل رو به رشد جامعه مورد نظر در حوزه مد پوشاک دارد. پاسخ
شده تواند در کنار سایر تحقیقات مد و پوشاک انجاماز این پژوهش می

های اندرکاران حوزه پوشاک در برنامهدرباره زنان استان، برای دست
 کننده باشد.  ده کمکراهبردی آین

ر از تهای پیشین که در شهرهای کوچک)کم جمعیتبا مطالعه پژوهش
 عوامل بررسی»در  (17)پیلتن و طالبی کلانشهرها( انجام شده است،

 خترد آموزاندانش مطالعه نوجوانان )مورد بین در مد به گرایش اجتماعی
ار گرفتن قر دیتائنتیجه گرفتند که مورد « میناب( شهر یهارستانیدب

ها، میزان ی رسانههابرنامهی به مندعلاقهبین گروه دوستان، میزان 
استفاده از رسانه ها، الگو قرار دادن هنرمندان و پایگاه اجتماعی با ضریب 

 با گرایش به مد رابطه وجود دارد.  % 1/32تعیین 
مرتبط با  عوامل»با عنوان  نیز در پژوهشی (2)افراسیابی و دیگران

ه از استفادنتیجه گرفتند که در « مدگرایی در بین جوانان شهر یزد
گیـری اخلاقـی گرایی، جهتجویی، مصرف هـای جمعی، منزلترسـانه

اجتماعی، و همنوایی اجتماعی بـا مـدگرایی  سهیمدارانـه، مقا فراغـت
هـد دنی نشـان مـیرابطه معنـادار وجـود دارد. نتایج تحلیل رگرسیو

، شده در معادله رگرسـیون کـه، بـا توجـه بـه ضـریب تعیـین تعدیل
درصـد از واریـانس متغیـر وابسـته را متغیرهای مستقل تبیـین  21

رابطـه را بـا مدگرایی نشان داده  نیتریگرایـی قوکننـد. مصـرفمـی
   .است

در  مجازی اجتماعی یهاشبکه نقش بررسی»نیز در  (21)یعقوبی
نتیجه گرفت که میزان حضور زنان « و خودآرایی مد به دختران شیگرا

( و در سطح بالایی از 12/%2ی مجازی بالا بوده )هاشبکهشهر قم در 
مقایسه مسائل مرتبط با مد استفاده  منظور بهی مجازی هاشبکهاین 

ش ی اجتماعی نقهاشبکه. اکثریت پاسخگویان معتقدند که گرددیم
مهمی در برجسته نمودن اشیاء و کالاها دارند. به لحاظ گرایش به مد 

ی به مدهای روز اندهیفزای هاشیگرانیز اکثریت زنان جوان شهر قم 
ی اجتماعی با افزایش اهشبکهدارند. افزایش میزان حضور زنان در 

 به مد رابطه دارد.  هاآنگرایش 
شبکه اجتماعی اینستاگرام بر  ریبررسی تأث»در پژوهشی با عنوان 

پوشش کودکان و نوجوانان )مورد مطالعه: نوجوانان دختر مدارس 

3- https://chb.farhang.gov.ir/ 

4- https://www.irna.ir/news/85057748/ 
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بین میزان نتیجه گرفت که  (12)خلیلی(« متوسطه شهر ارومیه

مدارس متوسطه، رابطه  دختران پوشش و طرز ز اینستاگرامامندی بهره
مندی از شبکه مثبت و معناداری وجود دارد و استفاده زیاد و بهره

 .گذاردمی ریپوشش دختران تأث رییتغبر  ی اینستاگراماجتماع
 کسب به جوانان گرایش با اینستاگرام رابطه»در  (1)خادمیان و کلهری

به این مبحث (« تهران شهر جوانان: مطالعه مدرن )مورد زندگی
 2پرداختند که بین عضویت در اینستاگرام و خود ابرازی جوانان منطقه 

شهر تهران  2جوانان منطقه  گریدعبارتبهتهران رابطه وجود دارد 
 حرکتکمیی، زندگی گرامصرفگرایش زیادی به سبک زندگی مدرن)

ی ، تناسب ظاهر و سلامت بدن( پوشکیشو خاص، مدگرایی، برند و 
های رسانه تأثیرای مشابه به دلایل رند. این نوشتار نیز در مطالعهدا

اینترنتی به انتخاب سبک زندگی در مناطق متمول پایتخت پرداخته 
 است.

مدگرایی و » عنواندر پژوهش خود با  (12)همچنین مداحی و قبادی
اذعان داشتند که متغیرهای « جوانان: مسئله اجتماعی در حال ظهور

ی هارسانهسن، تحصیلات پدر و مادر، طبقه اجتماعی، تشخص طلبی، 
یی رابطه دارند. که مدگرای اجتماعی و دینداری با هاشبکههمگانی و 

رابطه را با  نیتریقو 3/12 ریتأثدر این بین تشخص طلبی با ضریب 
 یی داشته است.مدگرا

دام خ«  بر مدگرایی جوانان در شهر شیراز رگذاریتأثعوامل اجتماعی »در 
 از تفادهاس به این نتیجه دست یافتند که جنسیت، (11)محمدی و راسخ

 و اجتماعی پایگاه الگوپذیری، باورهای دینی، اینترنت، ماهواره،
 و سن بین ارتباطی کهیدرحال دارند، تأثیر مدگرایی بر عینی نمودهای
 مشاهده نشد.  مدگرایی

 بر اثرگذار عوامل تحلیل»در  (11)مطابق پژوهش موسوی و دیگران
 رد بانوان: موردی جوانان )مطالعه توسط غیرمتعارف پوشش انتخاب
 اشاعه عاملزمان هم و فرد، لباس یهایژگیو« تهران( دو منطقه
 عامل اولی ازثرتر ؤم دوم عامل ولی است نابهنجار پوششفرهنگ خرده
 ازگاریس در لباس، یکدیگر کنار رنگ چیدمان به توجه عدم تأثیر. است
 بانوان سیدنر نظر به زیباتر به میل وکننده مصرف سلیقه اندام، با لباس

 یطبقه اجتماع. است موارد سایر اثر از بیشفرهنگ خرده این ترویج در
 بر او فرهنگی مشخصه و فرد شخصیتی صفات مذهبی، اعتقاد از بیش

 نمایش مذهبی، عقاید از فرار. گذاردمی اثر نامناسب پوشش انتخاب
 یسوبه را جوان بودن، تک به تمایل و ینیخودبرترب اجتماعی، طبقه
 و تیفیباک پارچه تولید در ناتوانی. دهدیم سوق پوشش از سبک این

 کنار در حیناصح آموزش لباس، طراحان از برخی جذاب، ناکارآمدی
 . دینمایم حادتر را اوضاع هاسیاست از دیگر برخی

 در پژوهشی با عنوان الدین محیهای خارجی، همچنین از میان پژوهش
نتیجه گرفت که  2218در  کنندهتأثیر سبک زندگی بر تصمیم مصرف

دهند مارک و برندهای وارداتی را اکثریت زنان پاکستانی ترجیح می
 ترجیح هاآنی برندهای محلی و وطنی خرید کنند در این راستا جابه
 .(13)قبل از هر خریدی برندها را مشاهده کنند دهندیم

های آیا رسانه" با عنوان 2221در پژوهشی در  حمیدیشاری و 
رزش ادراکی و ارزش شخصی را بر قصد اجتماعی، عوامل تأثیرگذار بر ا

 یوآورننتیجه گرفتند که  "کنند؟خرید پوشاک موقر)مادِست( تعدیل می

در بین زنان مسلمان پوشاک  دیبر قصد خر یتوجهقابل ریمد تأث
 لیعوامل را تعد نیا یاجتماع یهاو رسانهمالزیایی نداشته 

 .(18)کنندینم
ترجیحات در پژوهشی با عنوان  و آدینوگراها نورانی  2222 سال در

رفتند نتیجه گکننده در انتخاب محصولات مد اسلامی در اندونزی مصرف
که پوشش  مسلمانان پتانسیل مناسبی برای گسترش مد و نوآوری در 

لمانان از پوشش مس یشتریروز به روز افراد بزیرا  باشدیمزمینه پوشش 
برده، نویسندگان با تکیه بیشتر های نام. در پژوهش(11)کنندیاستفاده م

آن را بر انتخاب سبک لباس مورد بررسی قرار  تأثیربر عوامل اجتماعی 
ر چون تعواملی شخصی تأثیراند. پژوهش حاضر، اولویت بیشتر را به داده

های فردی، اعتقادات مذهبی و شرایط فرهنگی خانواده بر ویژگی
گرایش دختران جوان به مد قرار داده است و در کنار آن از عوامل 

های ظاهری ای چون ویژگیاجتماعی و عامل کمتر پرداخته شده
 دوخت، برش، رنگ و مدل لباس نیز غافل نبوده است. 

 
 پژوهش   چهارچوب نظری

 و مد اجتماعی مدرنیته امروزه پدیده اجزاء سازنده تحولات ازجمله
زیرا سبک زندگی نمودی از هویت فرد و  .باشدیم زندگی یهاسبک

امروز  یایدن زندگی در سبک . مفهومباشدیمسلیقه و فلسفه زندگی او 
ی و فلسفه زندگی فرد در جامعه ارهایو مع هاارزشتعریفی برای  درواقع

یک عنصر نیرومند و پرتوان نقش مهمی در  عنوانبه. لذا مد باشدیم
. نمادی که فرد برای اعلام فردیت خود و یا ملحق کندیمزندگی فرد ایفا 
 . بنابراین مدردیگیمهای خاص اجتماعی آن را بکار شدن به گروه

 به که  فرد متعلق کندیمرا نشان داده و بیان  اجتماعی قدرت از شکلی
 .  (17)باشد و موقعیت او در برابر دیگران چگونه استمی گروه کدام

 هایتئوربوده و این  توجه موردی شناسجامعه یهایتئوریی در مدگرا
. در خصوص رابطه مد اندکردهاشاره عوامل مهم گرایش به مدگرائی به

وبِِر تلقی کنیم ماکس زندگی سبک نمادی از را مد اگربا جامعه شناسی، 
 دیفرآین او معتقد است مصرف داند.مصرف می آن را متکی بر الگوی

 گرانیب و سبب شده را متفاوتی فرهنگی و اجتماعی رفتارهای که است
 اشین است و لازم به ذکر است که تنها اجتماعی هایگروه میان تفاوت

 الگوی رد مشابهت زندگی . بنابراین سبکباشدینماقتصادی  عوامل از
 خاص اماکن درگردآمدن با دیگران است که از طریق  ومصرف، رفتاری

 . (17)گرددیمایجاد  ذهنی با دیگران  و ارزشی الگوهای تشابه حتی و
 اییجد میل و دیگران با همرنگی به سبب ارضاء میل مد زیمل، زعمبه
شده و از طبقات بالای جامعه به طبقات پایین  دیگران ازممتاز بودن و 

 اساحس متفاوت خود را طرف کی از مد، از پیروی با . فردکندیمسرایت 
اکثریتی قرار خواهد گرفت که همانند  دیتائکرده و از طرف دیگر مورد 

 اب سو کی است که از خاص اجتماعی پدیده مد . لذاکنندیماو رفتار 
 ممتاز هب میل با سوی دیگر از وها آن تأیید و ندیگرا با همرنگی به میل

  .  (17)همراه است بودن خاص بودن، متفاوت بودن و

ست طبقات معتقد ا زندگی سبک یهانیسیتئور از دیگرتورستاین وبلن 
 لهیوسنیبدو خدمات پرداخته تا  کالاهااز  هیرویببالای جامعه به استفاده 

خود را برتر از دیگران جلوه دهند. در کنار این گروه، طبقاتی هستند که 
دست طبقات بالا یهایژگیوبه دلیل تمایل به داشتن  کنندیمسعی 

https://civilica.com/search/paper/k-%D9%BE%D9%88%D8%B4%D8%B4/
https://civilica.com/search/paper/k-%D9%BE%D9%88%D8%B4%D8%B4/
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مد از طبقات  دیدگاه وی. از کنندیمجامعه، از زندگی آنها تقلید 
 .سرایت کرده و تقلید در آن نقش مهمی دارد نییپابالابه

 جایگاه رقابتی شدیدی محل بازنمایی منزلهبهرا  جامعهیر بوردیو پی
 چارچوب لازم تواندیمکه  کندیمیی بروز هاتفاوت هاآنداند که در می

 اناجتماعی میدفضای  وی، نظر بهبرای گسترش در جامعه را دارا باشد. 
شوند یا باید تصمیمات آن را افرادی که به آن وارد می که است قدرتی

از این  بپردازند و هاآنپذیرفته و بدان عمل نمایند یا باید به مقابله با 
بابت فضای اجتماعی همواره کشاکش بین این دو گروه است. او معتقد 

دارای ساختار  رندیگیماست افرادی که در یک طبقه اجتماعی قرار 
هنی نیز بر اساس ساختار ذ طبقاتذهنی مشترکی هستند و تمایز بین 

 یزندگ و شیوه وجهه همان ذائقه، واقع درآنان بوده و این ساختار ذهنی 
 فرهنگی اجتماعی، . بوردیو به چهار نوع سرمایه  اقتصادی،(17)است

 ایینپ طبقات و سرمایه بالاترین دارای بالا طبقاتکه اشاره کرده است 
 رهنگیف ، سرمایهنیب نیا درهستند.  هاسرمایهاز  کمتری نسبتی دارای
 هایقهشامل سلی و دارد زندگی سبک یریگشکل در مهمی بسیار نقش

 نگیفره محصولات پذیرش و شناخت پسندیده، رسم و راه شیوه، خوب،
عمق در است. ت ادبیات و تئاتر کلاسیک، هنر، موسیقی قبیل از مشروع

واند تمی مدگرایی و که مد کندیمنظریه بوردیو این ذهنیت را ایجاد 
لقی ت اجتماعی هایفعالیت عرصه در نمادین سرمایه نوع یکعنوان به

ا باشد. زیر مطرح تواندمی هم و افتخار غرور پرستیژ،عنوان به شده و
گروهی که به دنبال متفاوت بودن هستند آن را برای خود یک پرستیژ، 

و افتخار دانسته که در متمایز کردن جایگاه اجتماعی آنان نقش  غرور
 و مهمی را دارد. وی معتقد است سلیقه نقش مهمی در گرایش به  مد

است. زیرا سلیقه سبب گرایش افرادی که ترجیحات  داشته مدگرایی
فاوت ی متاقهیسلرا از افرادی که  هاآنشده و همسانی دارند به یکدیگر 

از نظر بوردیو سلیقه به حیثیت اجتماعی و  .کندیمرند متمایز دا هاآنبا 
جایگاه افراد در جامعه بستگی دارد و بر اساس همین سلیقه چیزها را 

و  نندهکمصرفپیوند بین  دهندهنشانکنند. سلیقه ی میبندطبقه
ذائقه و سلیقه طبقه مرفه  که ینحو به؛ باشدیممحصولات در جامعه 

ند. کسرایت می ترنییپاو مد توسط این گروه به طبقات  ترمطلوب
رفته در نظر گ مترادف ییگرامصرف با را مدگرایی مفهوم اگر ساننیبد

 یازهاین از دسته یک ارضاءعنوان به نباید را مصرف بوردیو،زعم بهشود 
 و اجتماعی افراد طبقات ژهیوبههای خاص دانست زیرا گروه زیستی

 . (17)مصرفی مخاطبین آن هستند کالاهای میان انواعاز  اقتصادی
 جامعه از نفکیلا یجزئ و ریناپذاجتناب یقتیحق عنوانبه مد به شیگرا

 جدی بیآس نوظهور دهیپد نیا از یجوامع و است ینیماش و یمصرف
 جامعه داتیتول و مدها که چرا. باشند دکنندهیتقل فقط که دید خواهند
 درواقع و ندیآیم حساببه مبدأ جوامع همان فرهنگ از یجزئ مدگرا

 نیا مصرف اما هستند؛ خود یفرهنگ ریمس کردنیط حال در هاآن

 بیتخر باعث مواقع یبعض در دکنندهیتقل جوامع در مدها و هامدل
 نیرابناب. شد خواهد مختلف ابعاد در جوامع آن اعضای یفرهنگ و یتیهو
 ویبورد نظر از مد به شیگرا یگستردگ و موجود ینظر یمبان به توجه با
 رطو به پژوهش یهاهیفرض ق،یتحق در نظر مورد عوامل با یسازگار و

 ،یفرهنگ طیشرا لباس، یهایژگیو: گرددیم نییتب شرح نیا  به خلاصه
 شیگرا بر یاجتماع ۀطبق و ،یمذهب اعتقادات ،یتیشخص یهایژگیو

 . دارد ریتأث پوشاک مد به جوانان

 

 روش پژوهش و ابزار پژوهش  
 - یروش، توصیف ازنظرهدف کاربردی و  نظر ازپژوهش حاضر 

شهر  سال 22تا  11پیمایشی است. جامعه آماری پژوهش دختران سنین 
با استفاده از فرمول حجم نمونه کوکران  هاآنبوده و از بین شهرکرد 

نفر به عنوان نمونه انتخاب شدند و به  383برای جامعه نامحدود تعداد 
د. ابزار پژوهش پرسشنامه شیوه تصادفی مورد سنجش قرار گرفتن

-یویژگ تأثیر-شده الفهای طرحهای مؤلفهساخته بوده و گویهمحقق
شرایط فرهنگی بر  تأثیر-، بگویه(7)های لباس بر گرایش به مد

های شخصیتی بر گرایش به ویژگی تأثیر-گویه(، ج1گرایش به مد)
 تأثیر- گویه(، و3اعتقادات مذهبی بر گرایش به مد) تأثیر-گویه(، د3مد)

ی ادرجهپنجگویه(، در قالب طیف 1ی بر گرایش به مد)طبقه اجتماع
ا مراجعه ها بلیکرت)خیلی کم تا خیلی زیاد( تهیه شده است. پرسشنامه

به مراکز عمومی مانند پاساژها و مراکز خرید و در ساعاتی که دختران 
 یاند در شهرکرد تکمیل شدند. روایاین رده سنی حضور بیشتری داشته

متخصصان قرار گرفت.  دیتائمحتوایی و صوری پرسشنامه مورد 
های کرونباخ برای ویژگی آلفای از استفاده با پرسشنامه پایایی همچنین

، 817/2های شخصیتی ، ویژگی811/2، شرایط فرهنگی 832/2لباس 
و گرایش به پوشاک  731/2ی طبقه اجتماع، 723/2اعتقادات مذهبی 

 معادلات جهت بررسی فرضیات پژوهش از مدلبرآورد شد.   121/2مد 

 استفاده گردید. جزئی مربعات کمترین رویکرد و ساختاری
 

 پژوهش   یهاافتهی

 بخش (الف: شودیم بررسی بخش دو در PLS روش در روایی و پایایی
. مدل ساختاری به مربوط بخش ب(. یریگاندازه یهامدل به مربوط
 هس از یریگاندازه مدل برازش یعنی اول بخش برازش بررسی برای
به معنای ساده تر، اولین مرحله در  (،1 جدول) شودیم استفاده معیار

آمار سنجش مناسب بودن مدل از نظر عددی و همچنین از نظر 
 :استساختاری 

 

 همگرا و رواییِ ترکیبی پایاییِ ضریب کرونباخ، آلفای معیارهای -5جدول
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 خود شاخص، پایایی واگرا. همگرا و رواییِ رواییِ 1 شاخص پایایی 
 ترکیبی پایاییِ (2 کرونباخ، آلفای (1:شودیم یریگاندازه معیار سه توسط

حاکی از آن است که  1 جدول یهادادهعاملی.  ضرایب بارهای (3 
(، و مقدار ضریب 7/2آلفای کرونباخ از مقدار بحرانیِ ) ضریب مقدار
، که نشان از باشدیم( بیشتر 1/2بحرانیِ) مقدارترکیبی نیز از  پایاییِ

. مقادیر (3)گیری داردهای اندازهپایداری درونی مناسب برای مدل
. باشدیمنیز از مقدار بحرانی بیشتر  شدهاستخراجمیانگین واریانس 

ا ( رشدهاستخراج) میانگین واریانس   AVE( معیار 1181فورنل و لارکر )
برای سنجش روایی همگرا معرفی کرده و اظهار داشتند که در مورد 

 AVE  این جدول به طور کل بدین . (1)است1/2مقدار بحرانی عدد
معناست که ابزار و شیوه اندازه گیری صحیح انتخاب شده است و 

  همچنین مدل از نظر اندازه گیری مناسب است.
 سازه یک همبستگی میزان مقایسه طریق از واگرا روایی بررسی برای

 )روشها سازه سایر با سازه آن همبستگی مقابل در شیهاشاخص با
  روش از برگرفته ،2 جدول در کهگونه . همانشد استفاده لارکر( و فورنل
 واریانس جذر میانگین مقدار ،است مشخص لارکر، و فورنل

 در که حاضر در تحقیق مکنون ( متغیرهایAVE) شدهاستخراج
 مقدار از ،اندگرفته قرار ماتریس اصلی قطر در موجود یهاخانه

 رتیبت اصلی قطر و راست زیرین یهاخانه در کهها آن میان همبستگی
 حقیقت در نتیجه گرفت که توانیم رونی. ازااست بیشتر اندشده داده

 با تا دارند خود یهاشاخص با تعامل بیشتری مدل درها سازه حاضر
 .مناسبی است حد در مدل واگرای روایی ،گرید انیب به. دیگر یهاسازه

 
 
 

 برازش بررسی از بعد PLS روش درها داده الگوریتم تحلیل با مطابق

 برازش در. رسدیم مدل ساختاری برازش به نوبت ی،ریگاندازه مدل
 قرار یبررس مورد پنهان متغیرهای میان روابط تنها مدل ساختاری

 است. شده داده نمایش 1 شکل در ساختاری بخش .ردیگیم

 در. (1)است 3/2 عاملی، بارهای ضرایب بودن مناسب برای ملاک مقدار
 که است بیشتر 3/2از سؤالات  عاملی بارهای ضرایب حاضر تحقیق
 و سوالات یبار عامل دارد. ضرایب معیار این بودن مناسب از نشان

 .است شده داده نشان 1 شکل در هاآن از یک هر یِداریمعن

 برازش بررسی از بعد PLS روش درها داده الگوریتم تحلیل با مطابق
دل م برازش در. رسدیم ساختاری مدل برازش به نوبت یریگاندازه مدل

 قرار بررسی مورد پنهان متغیرهای میان روابط تنها ساختاری
 ضرایب معیارهای ساختاری از مدل . به منظور برازش(11)ردیگیم

؛ معیار افزونگی Q2معیار استون گیزر  ؛R2؛ ضریب تعیین یا  t یمعنادار
 این به t ضرایب از استفاده برای برازش مدل ساختاری بررسی شد با

ح سط در بتوان تا باشد بیشتر 11/1 از باید ضرایب این است که صورت
 .(2)شکلکرد  دیتائ را هاآن بودن معنادار % 11 اطمینان

 
 
 
 

 

 

 روایی واگرانتایج  -0جدول 

 ضریب آلفای کرونباخ متغیرها

(ALPHA> 0.7) 

 ضریب پایایی ترکیبی

( CR>0.6) 

 Average variance) شدهاستخراجمیانگین واریانس 

extracted)(AVE>0.5) 

 

 12/2 832/2 121/2 ی لباسهایژگیو

 122/2 811/2 811/2 شرایط فرهنگی

 723/2 123/2 817/2 شخصیتیی هایژگیو

 113/2 821/2 723/2 اعتقادات مذهبی

 1/2 828/2 731/2 طبقه اجتماعی

 173/2 123/2 121/2 گرایش به پوشاک مد
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 مدل پژوهش با ضرایب استاندارد شده بار عاملی -5 شکل

شرایط  اعتقادات مذهبی متغیرها

 فرهنگی

ی هایژگیو ی لباسهایژگیو طبقه اجتماعی

 شخصیتی

 گرایش به مد

      733/2 اعتقادات مذهبی

     781/2 133/2 شرایط فرهنگی

    727/2 113/2 733/2 طبقه اجتماعی

   838/2 7/2 113/2 718/2 لباسی هایژگیو

ی هایژگیو

 شخصیتی 

123/2 113/2 111/2 811/2 721/2  

گرایش به پوشاک 

 مد

738/2 71/2 7/2 828/2 722/ 718/2 
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رِ زا بر یک متغییک متغیرِ برون ریتأث(، میزان  R2ضریب تعیین )مقدار 
عنوان بهرا  17/2و  33/2؛ 11/2 سه مقدارِ دهد. چینزا را نشان میدرون

 . (3)مقادیر ضعیف، متوسط و قوی برای برازش مدل معرفی کرده است

بنابراین  .بوده است 123/2مقدار ضریب تعیین برای گرایش به مد 
قوی  ازحدشیبی گرایش به مد نیبشیپتاثیرمتغیرهای مورد بررسی در 

 مشخص را مدل بینیپیش قدرت Q2 گیزر  -استون بوده است. معیار
 در مدل ینیبشیپ قدرت شدت درباره (1)سازد. عباسی اسفنجانیمی

را به ترتیب قدرت  2031و  2011، 2022های درونزا، سه مقدارِ سازه ردوم
ی ضعیف، متوسط و قوی تعیین کرده است. با توجه به مقادیر نیبشیپ

گیِ ی کنندنیبشیپو مقایسه با مقادیر بحرانی قدرت  آمدهدستبه
گرایش به مد در حد قوی بوده است. مقادیر، حاکی از برازش بالای مدل 

 ساختاری پژوهش است. 

 یمدل در تکنیک حداقل مجذورات جزئکلی شاخص برازش  نیترمهم
( بوده که 188/2) GOF( مقدار3به )جدول  . با توجهاست GOFخصشا

، 1/2) (11)(Wetzelتوسط وتزلس ) شدهاعلامدر مقایسه با مقادیر 
حاصل بیانگر  GOFبنابراین مقدار  ؛باشد( بزرگتر می31/2و  21/2

  (.3است)جدولبرازش کلی  بالای مدل 

 

 
 

 tمدل پژوهش با ضرایب آماره  -0شکل 

 

 هاآزمون فرضیه

، پس از بررسی برازش PLSدر روش  هادادهمطابق با الگوریتم تحلیل 
ی، ساختاری و مدل کلی، با بررسی ضرایب معناداری ریگاندازهی هامدل

(، هر یک از مسیرها و نیز ضرایب استاندارد شده بار عاملی t)مقادیر
ه . در صورتی کشوندیمی تحقیق آزموده هاهیفرضمربوط به مسیرهای 

باشد، مسیر مربوطه در  1011هر یک از مسیرها بیش از  tآماره مقدار 
. (1)ودشمی دیتائدرصد معنادار و فرضیه مرتبط با آن  11سطح اطمینان 

 (:3جدولتوان نتیجه گرفت)می 2و  1ی هاشکلبا توجه به 
( β=3/2) پوشاک مدی لباس و گرایش به هایژگیو(ضریب مسیر بین 1 

 ( ضریب 2؛ باشدیممعنادار  P<21/2( در سطح t=113/7با مقدار آماره) 

 
 

( با مقدار  β=271/2)پوشاک مدمسیر بین شرایط فرهنگی و گرایش به 
( ضریب مسیر بین 3باشد؛ معنادار می P<21/2( در سطح t= 1آماره ) 
( با مقدار  β=217/2)پوشاک مدهای شخصیتی با گرایش به ویژگی
( ضریب مسیر 3معنادار بوده است؛   P<21/2( در سطح t=18/1آماره ) 

( با مقدار  β=181/2) پوشاک مدبین اعتقادات مذهبی با گرایش به 
(ضریب مسیر 1معنادار بوده است؛  P<21/2( در سطح t= 23/3آماره) 

( با مقدار  β=131/2) پوشاک مدبین طبقه اجتماعی با گرایش به 
 معنادار بوده است. P<21/2( در سطح t= 71/2آماره)

 

 



 قلیپور و همکاران

 77-25: (15) 15؛ 5021. پژوهشی زن و جامعه –فصلنامه علمی  00

 GOFوشاخص کیفیت مدل، ضریب تعیین، معیار استون  معیارهای -1جدول 

 

-Crossی )ریگاندازهشاخص کیفیت مدل  متغیرها

validated Communality) 

2R 

 متغیر وابسته

Q2 

 متغیر وابسته

GOF 

  - - 332/2 ی لباسهایژگیو

 

188/2 

 - - 322/2 شرایط فرهنگی

 - - 311/2 ی شخصیتیهایژگیو

 - - 281/2 اعتقادات مذهبی

 - - 271/2 طبقه اجتماعی

 317/2 123/2 332/2 گرایش به پوشاک مد

 
 
 

 نتایج آزمون فرضیات پژوهش -0جدول 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ضریب مسیر هاهیفرض

 تأثیرضریب 

 خطای انحراف

 -استاندارد

 میانگین

 مقدار آماره

t 

سطح 

 معناداری

 نتیجه

 پوشاک مدی ظاهری لباس بر گرایش جوانان به هایژگیو-1

 دارد.  ریتأث

 دیتائ 221/2 113/7 23/2 3/2

 دیتائ 222/2 1 23/2 271/2 دارد. ریتأث پوشاک مدشرایط فرهنگی بر گرایش جوانان به -2

 اک مدبه پوشی شخصیتیِ فرد  بر گرایش جوانان هایژگیو-3

 دارد. ریتأث

 دیتائ 221/2 18/1 231/2 217/2

 دیتائ 221/2 23/3 231/2 181/2 دارد. ریتأث به پوشاک مداعتقادات مذهبی بر گرایش جوانان -3

 دیتائ 223/2 71/2 238/2 131/2 دارد. ریتأث پوشاک مد بهی اجتماعی بر گرایش جوانان طبقه-1
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 یرتأث( فرضیه اصلی مقاله که عبارت بود از 3بدین ترتیب بنا بر )جدول 
د، های شخصیتی فرهای ظاهری لباس، شرایط فرهنگی، ویژگیویژگی

گرایش دختران جوان به مد اعتقادات مذهبی، و طبقه اجتماعی بر 
 گردد. ساله شهرکردی( ثابت می 22تا  11)مطالعه موردی دختران 

هر یک از متغیرهای مستقل یک ضریب مسیر  یازابهبدین صورت که 
هر  حالنیدرعآمد.  دست بهبر روی متغیر وابسته  رگذاریتأثیا مقداری 

ته رامتر وابسکدام از متغیرهای مستقل، خود شامل تعدادی متغیر و پا
که تمامی متغیرهای مکنون بر سازه  یریتأث. در نهایت میزان هستند

 بوده است: مدنظراست، « گرایش به مد»آخر که همان 
، تاثیرگذارترین 3/2ظاهری و فرم لباس، با ضریب مسیر  یهایژگیو

ساله شهرکردی بوده  22تا  11عامل در انتخاب مد در میان دختران 
که علی رغم تمام متغیرهای موجود در جامعه، در است. بدین معنی 

نهایت این فرم، رنگ، سبک، دوخت و برش است که مهمترین عامل 
ر شود. شرایط فرهنگی حاکم بدر تعیین نحوه پوشش جوانان تلقی می

ضریب مسیر، دومین عامل تاثیرگذار بر انتخاب مد  271/2جامعه با 
ضریب مسیر،  217/2ار، با توسط دختران است؛ سومین عاملِ تاثیرگذ

ضریب  181/2های شخصیتیِ فرد بوده است؛ اعتقادات مذهبی با ویژگی
ضریب  131/2مسیر، چهارمین عامل تاثیرگذار؛ و طبقه اجتماعی با 

مسیر آخرین عامل موثر در انتخاب مد توسط دختران جوان شهرکردی 
است،  21/2بوده است. از آنجا که سطح معناداری در محاسبات کمتر از 

اذعان داشت که صحت فرضیات تصادفی  %11می توان با اطمینان 
 باشد. نبوده و نتایج تحقیق قابل استناد می

 

  یریگجهینتبحث و 

 اندیشمندانی نظر اجتماعی، همواره از ایپدیده عنوانبه مد به گرایش
 بهباتوجه. است گرفته قرار موردتوجه زیمل و بوردیو وبلن، وبر، چون

جوان بودن جمعیت ایران، تمایلات و ذائقه این قشر در پیروی از نوآوری، 
ری ام کندیم دیتهدو جامعه را  گروهیی که این هابیآسلزوم توجه به 

ی معاصر در حوزه جوانان و جامعه، هابیآسلازم و ضروری است. یکی از 
 در زمینه پوشاک است. تقلید در انتخاب ژهیوبهگرایش به مد و مدگرایی 

از دلایل زیرساختیِ آن، همواره با ورود مصادیق  نظرصرفلباس، 
نیز  و صادرکننده مد مبدأگوناگون فرهنگی، اجتماعی و اخلاقی از کشور 

فرهنگی و اخلاقی در کشورهای غربی  اختلافاتهمراه بوده است. این 
ساز نیست، اما چنانچه مشکلبه دلیل نزدیکیِ تاریخی و اجتماعی، 

ای شرقی و سنتی، با رویکردهای جدی به تاریخ و کشور مقصد، جامعه
های نوینِ اخلاقیِ برآمده از جوامع عرف دینی خود باشد، ورود مداومِ ایده

مدرن غربی همراه با واردات مد لباس، فرهنگ یک جامعه را با تهدید 
است که جوامعی  رونیازا. نمایداصول و هویت مواجه می دادنازدست

دار دارند، همواره مترصد و مراقب چون ایران که فرهنگی غنی و ریشه
های ورود فرهنگ و اخلاق از کشورهای صادرکننده مد لباس شیوه
بر گرایش جوانان به انواع مدِ وارداتی یا  مؤثر. شناسایی عوامل اندبوده

ن برای مد، از منظر تواند، زمینه مطالعه تقاضای جواناداخلی، می
ساز ارائه را فراهم آورَد که زمینه خصوصنیدرا، یشناسجامعه

مفید برای نوگراییِ جوانان در استفاده از انواع لباس و  یهاحلراه
در  ذال ؛فرهنگی ایرانی خواهد بود آداب وپایبندی به سنن  حالنیدرع

ظاهری  یهایژگیو، عواملی چون موردمطالعهفرض این پژوهش، پیش
لباس اعم از رنگ، طراحی و کیفیت پارچه؛ شرایط فرهنگی جامعه، 

ی اجتماعطبقه  های شخصیتی فرد، باورهای مذهبی و دینی وویژگی
 بوده است.

ی پژوهش با موقعیت مکانی شهرکرد و دختران جوان این هاافتهی
یعنی رنگ، « ی ظاهری لباسهایژگیو»جغرافیا نشان داده است که، 

ه عواملی هستند ک ازجملهکیفیت و جنس، طراحی و فرم کلی لباس، 
پژوهش  تهافدر گرایش به پوشاک مد شده، بیشترین تأثیر را دارد. این ی

که بوردیو ذائقه و شیوه زندگی را « ساختار ذهنی افراد»این عامل با 
ی موسوی و هاافتهدانست مرتبط است و با یبرگرفته از آن می

نیز طی پژوهش خود این نکته را  هاآنهمخوانی دارد؛  (11)دیگران
که کیفیت، نوع طراحی و طرح کلی لباس از جمله عوامل  اندنموده دیتائ

به استفاده از پوشاک نامتعارف یا همان پوشاک مدگرایانه  شیگرا
با وجود تمام تحولات و تغییرات اجتماعی، اولویت جوانان در و  باشدیم

ذات نوگرای دختران جوان شهرکردی نیز، انتخاب لباس مد روز است. 
های نو در خصوص رنگ، طراحی و جنس پارچه ها را به انتخابآن

های وارداتی با ظاهر نوین این رو است که به طرحسازد. از رهنمون می
 دهند.بیشتر علاقه نشان می
 است که بر« شرایط فرهنگی»ی پژوهش، هاافتهدومین عامل مهم از ی

بالاتری  ریتأثاز ضریب  باًیتقراستفاده از پوشاک مد موثر بوده است، و 
ش با هپژو نسبت به سایر متغیرهای پژوهش برخوردار است. این یافته

، (21)، یعقوبی (2)افراسیابی و دیگران ،(17)پیلتن و طالبیهای یافته
همخوانی دارد. این پژوهشگران ، (12)مداحی و قبادی، (12)خلیلی
 هایرسانه ژهیوبهها ی به رسانه و میزان استفاده از رسانهمندعلاقه

اجتماعی، اینستاگرام و الگو قرار دادن هنرمندان را در گرایش به مد 
بوردیو در خصوص انواع سرمایه، سرمایه فرهنگی را اند. موثر دانسته

داند. در این خصوص علاوه بر مؤثر در سبک زندگی و سلیقه افراد می
های اینترنتی، تلویزیونی و ای که بر محمل رسانهمصادیق فرهنگی

گیرد، شرایط فرهنگیِ درون ای در دسترس جوانان قرار میماهواره
ها و اماکن عمومی دایره دوستان و خیابان ها،خانواده، مدارس و دانشگاه

شهر نیز به نوبه خود اشکال نوینی از تقاضای لباس و مد را میان دختران 
کنند. زنند و تمایل آنها را به مصرف مد دستکاری میجوان رقم می

شرایط فرهنگی حاکم بر محیط، بسته به بنابراین در شهرکرد نیز 
تواند از میزان ات در دسترس میوضعیت فرهنگی و امکانات و تعامل

 شدت مدگرایی تا حدی بکاهد یا آن را تشدید کند. 
آن بر گرایش به پوشاک مد در بین جوانان  ریتأثسومین عاملی که  
ی هاتهافاست. این بخش از ی« های شخصیتی فردویژگی»شد،  دییتا

 هاآنهمخوانی دارد؛  (2)دیگرانافراسیابی و های پژوهش با یافته
مداحی و را در گرایش به مد موثر دانسته اند. « منزلت جویی»

ند. ارا عامل موثر گرایش به مد دانسته «تشخص طلبی»نیز  (12)قبادی
را در گرایش جوانان « صفات شخصیتی»نقش  (11)دیگرانموسوی و 

نیز علل  (13)اند. معینی و دیگراندانسته پررنگبه لباس نامتعارف 
ر را که رویکرد فردگرایانه آن بسیا« روانشناختی و صفات شخصیتی»

ی هاحهیقراند. سلیقه و تر از عوامل اجتماعی است مؤثر دانستهقوی
خاص افراد، علاقه به جلوه کردن، علاقه به خلاق و فریبنده بودن، عدم 
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بینی، میل به همرنگی با دیگران و میل به و خودکم نفس به اعتماد
هایی مورد بحثِ یی هستند که در بخشهایژگیوممتاز بودن از جمله 

در گرایش جوانان به مد مؤثر باشد.  تواندیماست و  رقابت بوردیو
 لیم و دیگران با همرنگی به میلسبب ارضاء  مد راهمانگونه که زیمل 

  .است برآورد کرده دیگران ازممتاز بودن  و جدایی به
ی پژوهش هاافتهاست. همانطور که ی« اعتقادات مذهبی»عامل چهارم 

ی بر استفاده از پوشاک مؤثرعامل « باورهای مذهبی و دینی»نشان داد، 
نامتعارف بوده است اما درصد اثرگذاری کمتری را به خود اختصاص 

تران جوان با نشاندهنده آن است که در دخداده است. این مسئله 
اعتقادات مذهبی و یا کمترمذهبی در این رده سنی به یک میزان گرایش 
به مد وجود دارد و لزوماً به صورت عاملی بسیار قوی در برابر مد عمل 

کند اما تأثیرگذار است و جوانان شهرکردی در هنگام انتخاب نمی
موسوی اثر باورهای مذهبی را پوشش مطابق مد، آن را در نظر دارند. 

نیز باورهای  (11)خدام محمدی و راسخاند. نموده دیتائنیز  (11)دیگرانو 
اند. مسائل مرتبط با پوششِ مورد مذهبی را در مدگرایی موثر دانسته

مورد آموزش به کودکان پسند عرف مذهبی، در جوامع سنتی همواره 
گیرد. این آموزش در کشورهای مسلمان پیش از مدارس، و در قرار می

های جدی با شود. در این میان آموزشسطح خانواده آغاز می
 تواند باعث میل به جوانان به نفیرویکردهای نادرست و تنبیه محور می

دهد واکنشهای های پوشش مذهبی گردد. تجربه نشان میشیوه
ای و تحقیرآمیز به منظور جلوگیری از مدگرایی در بین جوانان مقابله

تر شدن شرایط منجر خواهد شد. جوابگو نخواهد بود و تنها به پیچیده
از این روست که شناخت حدود اِشرافِ باورهای دینی بر یک منطقه و 

های نوین آموزشِ انتخاب نوع پوشش و تواند راهگشای شیوهشهر، می
و  نورانینظر  بهای متناسب با اعتقادات رایج در منطقه شود. هطراحی

، لباس مسلمانان پتانسیل مناسبی برای گسترش مد و (11)آدینوگارها
ش از پوش یشتریروز به روز افراد ب، زیرا دنوآوری در زمینه پوشش دار

 . کنندیمسلمانان استفاده م
نشان  نیز هاافتهنتیجه حاصل از ی است و« یاجتماعطبقه »متغیر آخر، 

داد که از جمله عوامل موثر بر گرایش به مد در میان دختران جوان بوده 
. این کمترین درصد اثرگذاری را به خود اختصاص داداست، هرچند 

 ،(2)، افراسیابی و همکاران(17)ی پیلتن و طالبیهاافتهپژوهش با ی افتهی
 هاآنهمخوانی دارد؛  (11)محمدی و راسخ، خدام(12)مداحی و قبادی

 دیأکتطبقه اجتماعی در گرایش به مد  ریتأثی خود بر هاپژوهشنیز طی 
 بقاتط برتری جستن افراد زیمل مبنی برمجدداً نظر وبلن و . اندکرده

د و خدمات و تقلی کالاها و از هیرویب استفاده از دیگران، با بالای جامعه
وه تقلید لباس ارزانترین شی. شودآشکار می تر جامعهتبعیت طبقات پایین

را  1شود. در این میان، نقش مد سریعتر جامعه محسوب میاقشار پائین
گرفت. این یخش از صنعت مد پوشاک، آنچه در  توان نادیدهنیز نمی

یابد را به سرعت و با قیمتی نازل در میان اقشار متمول جوامع رواج می
 هایدهد و به دلیل ارضاء نیاز و خواستهاختیار دیگر اقشار قرار می

ش و ترتیب، گرایطلبی بسیار محبوب است. بدینجوانان و حس تنوع

 
1 - Fast Fashion 

نزدیکی به طبقات مرفه جامعه افزایش  خواست درونی جوانان به مد و
 یابد.می

ی پژوهش نشان داد، کلیه عوامل موردِ بررسی، هاافتهکه ی طورهمان
ی هایژگیوی ظاهری لباس، شرایط فرهنگی، هایژگیوشامل 

تران دخ شیبر گراشخصیتیِ فرد، اعتقادات مذهبی و طبقه اجتماعی، 
آن است که  دهندهاننشداشته است که  ریتأثجوان شهرکرد به مد 

های پیشین در این جغرافیای مکانی متغیرهای مورد سنجش در پژوهش
شده تواند در محدوده جنسیتی مشخصو سنی نیز اثرگذار هستند و می

 تعمیم داده شود.
ج هایی که از روانگرانی باوجودنتایج حاصل از این پژوهش،  بهباتوجه

رسد مدگرایی غربی در جامعه و میان جوانان وجود دارد، به نظر می
 هنگبافریِ مدگرایی دهجهتی برای زیربرنامهنگرش تقابلی،  یجابه

 های آماریایرانی امری لازم و ضروری است. پژوهش و تحلیل
ان است نگذارااستیسای، مانند چه در سطح محلی و منطقه دستنیازا

توانند با شناسایی جامعه و یا در سطح کلان می یاریوبختچهارمحال
گذارانِ حوزه لباس را در خصوص واردات هدف، کارشناسان و قانون

محصولات نساجی، واردات لباس، طراحی لباس در داخل، تولید پارچه، 
ا هفروش در فروشگاه منظوربهدوخت لباس در داخل، نحوه ارائه لباس 

های تبلیغات مد و در مراحل بعدی، صادرات های نوین و شیوهسکویا 
تر و در جزئیات، توجه بیشتر . در سطوح پایینکنند یاریلباس 

 امطالعهبدختران جوان  قهیسل، طراحان لباس به ژهیوبهتولیدکنندگان و 
گرایشات این گروه اجتماعی در نقاط مختلف ایران از جمله شهرکرد، 

 منظوربهتواند باعث یافتن راهکار مناسب در زمینه مد پوشاک می
ی ایرانی، با استفاده از احیای پارچه و نقوش هاپوششهمسویی سلایق با 

ها آن یروزرسانبهو  یریکارگبهبومی موجود در حافظه فرهنگی و 
شناسی روز صنعت مد پوشاک شود. طراحان ایرانی زیبایی منطبق بر

توانند از الگوهای بومی اما هماهنگ با صنعت مد و در سطح مد می
ی هایژگیوجهانی استفاده کنند. آشنایی هر چه بیشتر طراحان لباس با 

های آنها در انتخاب محصولات مد، شخصیتی دختران جوان و اولویت
 ها، توجه به کیفیتآنها در بیان خواسته ندادمشارکتو  گرفتنکمک

پوشاک از نظر جنس، طراحی، ترکیب رنگ لباس، ارائه و تبلیغ الگوهای 
شخصیتی مناسب برای ارائه لباس از بین هنرمندان، ورزشکاران و افراد 

تواند استفاده از مد و گرایش به آن را در بین دختران محبوب جوانان می
ش ببرد. ایجاد برندهای بومی مناسب با مد جوان در مسیر مناسبی پی

 المللی در هر منطقه از ایرانایرانی با استاندارد و اصول بین - یاسلام
های اقوام آن منطقه جغرافیایی هماهنگ و سنت بافرهنگکه بتواند 

باشد، از نظر اعتقادی پاسخگوی نیاز این رده سنی باشد، هویت و 
احساس همراهی و  حالنیدرعو  تشخص فردی آنان را در نظر بگیرد

هماهنگی با مد جهانی را در مخاطب پاسخ دهد از راهکارهای مناسبی 
تر جامعه هدف است و است که نیازمند صرف زمان و مطالعه دقیق

های آتی مورد بررسی قرار گیرد. مطالعه بر روی تواند در پژوهشمی
ن و برای پژوهشگرا یتوجهقابلتواند نتایج جامعه مشابه مردان نیز می

 حوزه پوشاک کشور به همراه داشته باشد. گذاراناستیس
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