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Abstract 

Today, cultural tourism is defined in many ways and is multi-faceted. This 

study aimed to analyze the different dimensions of the indices of cultural 

tourism in Isfahan. The statistical population consisted of all the tourists of 

Isfahan City. A sample of 190 tourists was randomly selected by the 

Cochrane Method. SPSS and AMOS constituted the research instruments. 

To analyze the research hypotheses, the one-sample t-test and the structural 

modelling were used. The cultural indices consisted of three dimensions 

(66 variables): artistic attractions, cultural attractions, and bio-social 

attractions. The results of the one-sample t-test revealed the desirability of 

these dimensions according to the tourists of Isfahan. Moreover, the results 

of the second order factor models, in which some latent variables measure 

some other variables, revealed that, among the cultural tourism indices, the 

cultural attractions index with the coefficient of 0.85 had the greatest effect 

on Isfahan tourism development, followed by the artistic attractions index 

with the coefficient of 0.76, and the bio-social attractions index with the 

coefficient of 0.46. In the analysis of the indices, the number of the free 

parameters for the development of the model, which are 36 by default, 

revealed that the researcher did not consider the degrees of freedom (NPar 

tests), which is acceptable. In sum, the results of the analysis of the model 

fit indices approved the model based on 
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Extended Abstract 

 

Introduction 

Tourism as a fledgling industry in recent years has had a great impact on the economic, social and 

cultural situation of the world. Creating employment and achieving a stable and appropriate foreign 

exchange income, as well as cultural mutual understanding in the direction of international peace, 

currency exchange, regional balance, are among the economic and social effects of this industry. Global 

surveys show that the tourism industry in the world is now the third most lucrative industry after oil and 

automobiles. The world today is transitioning from the industrial age to the creative age. In addition to 

meeting basic needs, man in the creative age seeks to meet his creative needs such as the need for 

imagination, mastery, vitality, innovation and curiosity (Richards, 2009: 1). Tourism is a topic that, 

especially in the present century, has attracted the attention of experts and planners and has gradually 

reached its current technical, economic and social stage, and today is considered as a form of local and 

regional development that It is growing rapidly and helping to create jobs Cultural tourism is an eclectic 

concept. It is a multi-faceted ideal. In fact, it is difficult to define it. Various definitions have been 

provided because cultural tourists have different motives and interests. Today, it consists of many 

dimensions. This study aims to analyze the different dimensions of the indices of cultural tourism in 

Isfahan. Therefore, the statistical population consisted of the tourists of Isfahan.  

 

Methodology 

A descriptive-analytical and survey method was used in this study. The theoretical framework was 

based on the library and document analyses. The main instrument was a 30-item questionnaire, whose 

content validity was approved by the opinions of the experts, and its reliability was determined as 0. 

922 by the Cronbach’s alpha. The results of the test for each factor are presented in Table 2. SPSS and 

Amos were used for data analysis. The sample size was determined as 190 people based on the Cochrane 

formula. The questionnaire was randomly administered to Isfahan County. And the statistical 

population consisted of all the tourists of Isfahan.  

 

Results and discussion 

In the theoretical framework section, the information obtained using the descriptive-analytical method 

was examined. In the field section, the questionnaire presented had 5 spectrums, from which the 

obtained data were first coded and then entered into SPSS software. Using statistical methods, 

information is extracted and interpreted and summarized. In terms of sexual status, 81. 7% were male 

and 18. 3% were female; In terms of age structure, 10. 1% under 20 years; 39. 14% 20 to 30 years; 22. 

9% 30 to 40 years; 39. 7% 40 to 50 years; 12. 91 percent were over 50 years old; In terms of educational 

status, 5. 6% under the diploma; 16. 1% diploma; 30% above diploma; 44. 9% have a bachelor's degree 

and 3. 4% have a bachelor's degree or higher; In terms of employment status, 14. 9% have government 

jobs; 2/32 have a freelance job; 19. 2% of employees; 19. 8% of workers; 13. 3% were others; In terms 

of how to stay 48. 7% in hotels; 2/4 in old houses; 39. 9% in the inn; They chose 1/2 in the tent and 1/5 

in the others. The results of the one-sample t-test indicated the desirability of the three indices according 

to the tourists. Moreover, the results of the second order factor models, in which some latent variables 

measure some other variables, revealed that, among the cultural tourism indices, the cultural attractions 

index with the coefficient of 0. 85 had the greatest effect on Isfahan tourism development, followed by 

the artistic attractions index with the coefficient of 0. 76, and the bio-social attractions index with the 

coefficient of 0. 46. In the analysis of the indices, the number of the free parameters for the development 

of the model, which are 36 by default, revealed that the researcher did not consider the degrees of 

freedom (NPar tests), which is acceptable. In sum, the results of the analysis of the model fit indices 

approved the model based on the theoretical foundations.  

 

Conclusion 

In this article, analysis of the capabilities of the creative city of Isfahan for cultural tourism; While 

expressing the potential of cultural tourism in Isfahan and its important capabilities for promotion and 
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development; This dynamic industry in attracting tourists and its irreplaceable role and impact on 

growth and development; Foreign exchange earnings; social; cultural; Peace and security are 

paramount; Also in order to analyze the situation of creative cultural tourism in Isfahan; The second-

order factor model method was based on three factors: cultural, artistic and biological social 

attractiveness. The second-order factor models refer to models: in which a number of hidden variables 

measure another hidden variable. In sum, the results of the analysis of the model fit indices approved 

the model based on the theoretical foundations. Isfahan City as the capital of Isfahan Province has many 

capabilities and cultural tourism attractions and has the best place among the Iranian cities in this 

respect. More attention should be paid to the tourism industry and its attractions, which would lead to 

the its development. Cultural tourism plays a unique role in business development, creative cultural 

marketing, and the presentation of historical, cultural, identity, and local legacies, which would lead to 

the improvement of the quality of life for the people of this city. On the contrary, the neglect of this 

industry and its respective parts would create considerable and unpredictable economic consequences 

and would lead to a decline in the creative cultural tourism in this cit
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52، شماره14، سال1401 بهار یشهر یزیرپژوهش و برنامه یفصلنامه علم   
 

 یپژوهش مقاله

 اصفهان شهر یگردشگر توسعه در یفرهنگ یگردشگر هایشاخص یابیارز

 

 3 یصرام نیحس ،*2 یمحمد کیب حسن ،1 یموسو یعل دیس

 رانیاصفهان، ا ،یواحد اصفهان)خوراسگان(، دانشگاه آزاد اسلام ا،یجغراف یدکتر یدانشجو -1
  .نرایا ن،اصفها ،ناصفها دانشگاه ،یشهر یزیربرنامه و ایجغراف گروه ،رایدانش -2
  .نرایا ،ناصفهان، اصفها دانشگاه ،یشهر یزیربرنامه و ایجغراف گروه ،رایاستاد -3
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 چکیده
شگری فرهنگ سترده م فیتعر یامروزه دارا یگرد شد به همیگ پژوهش در  نیا ردیگیرا در برم یادیخاطر ابعاد ز نیبا
س شاخص ینظر دارد به برر شگر یهاابعاد  صفهان بپردازد، جامعه آمار یفرهنگ یگرد شهر ا شهر گ یدر  شگران  رد

روش  دند،یان محاسبه گردباشند که با استفاده از روش کوکرینفر از گردشگران م 190باشند، جامعه نمونه یاصفهان م
صادف یرینمونه گ شد، ابزار تحقیم یت شند برا یم AMOSو  SPSS یدو نرم افزار آمار قیبا ض لیحلت یبا  اتیفر
(، ریمتغ 66ه بعد)در س یاستفاده شده است، شاخص فرهنگ یو مدل ساختار یاتک نمونه T نیانگیاز آزمون م قیتحق

س یجذابیت ها ستی برر صل از آزمون ح جیشده اند نتا یهنری، جذابیت های فرهنگی و جذابیت های اجتماعی و زی ا
T حاصل از  جینتا نیسه شاخص در شهر اصفهان از نظر گردشگران دارد، همچن نیا تینشان از مطلوب یتک نمونه ا
ازه گیری می کند؛ نشاااان دیگری را اند اندی از متغیرهای پنهان، متغیر پنههای عاملی مرتبه دوم که در آن تعدامدل
شاخصیم ضریب دهد که  شاخص جذابیت های فرهنگی با  شترین اثر ر 85/0های گردشگری فرهنگی  سعه بی ا در تو

ضریب  شاخص هنری با  شاخص،  صفهان را دارد بعد ار این  شگری ا سبت ب 76/0گرد شتری ن شاخصبا اثر بی های ه 
ستی و اجتماعی با  سع/46زی صفهان مؤثر ه. در تو شهر ا شگری  سیر می گرد شد؛ در تحلیل و تف توان ها میاخصشبا

دهد پژوهشااگر در می باشااد، نشااان می 36آن پیش فرض  گفت که تعداد پارامترهای آزاد برای تدوین مدل که مقدار
ساات؛ در مجمو  ه و این وضااعیت بابل ببول ا(راحتی به هزینه کردن درجات آزادی نپرداختNPARتدوین مدل به )

 باشد.ن از تایید مدل با مبانی نظری میبررسی شاخص های برازش مدل نشا

 18/08/1399 :تاریخ دریافت

 10/05/1400: تاریخ پذیرش

 141-156شماره صفحات: 
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 شهر اصفهان یدر توسعه گردشگر یفرهنگ یگردشگر یهاشاخص یابیارزموسوی و همکاران: 

 

 مقدمه

 درآمد به یابیدست و اشتغال جادیا ت.اس تهداش جهان یفرهنگ و یاجتماع ،یابتصاد تیوضع بر یادیز راتیتأث ر،یاخ هایسال در پا نو یصنعت عنوان به یگردشگر
یبررس .تاس صنعت نیا یاجتماع و یابتصاد آثار از ،یامنطقه تعادل ،یآورارز ،لالملنیب صلح یراستا در یفرهنگ متقابل شناخت نیهمچن و مناسب و داریپا یارز
 به یصنعت عصر از گذر حال در امروز جهان ت.اس خودرو و نفت از پس دپردرآم صنعت نیسوم اکنون ا،یدن در یگردشگر صنعت که دهدمی نشان یجهان های
 و ینوآور ،یسرزندگ ،یرگیچ ل،یتخ به ازین رینظ خود خلاق هایازین به ییپاسخگو یپ در ،یاساس هایازین نیتأم بر علاوه خلاق عصر انسان ت.اس خلاق عصر
 و داشته معطوف خود به را زانیر برنامه و اننظرصاحب توجه ر،حاض برن در ژهیبو که است یموضوع یگردشگر,(Richards, 2009:1). د باشمی زین یکنجکاو
 حال در سرعت به که باشدمی مطرح یاهمنطق و یمحل توسعة از یشکل عنوان به امروزه و است دهیرس خود یکنون یاجتماع و یابتصاد ،یفن مرحلة به جیتدر به
 آدرس لطفاً شده گرفته سازمان نیا تیزسا ا اطلاعات نیا اگر .(World Travel &Tourist Council,2011) کندمی کمک شتغالا جادیا به و است رشد
 به 2010سال در کایآمر دلار ونیلیتر 7/5 از که یطور به ؛کند رشد سال در %9/6 حدود در اندازه لحاظ از صنعت نیا رودمی انتظار د.یرده برا نجایا در را تیسا
 .دابی شیافزا 2020 سال در اردیمیل 7/1 به 2010 سال در نفر ونیمیل 940 از گردشگران تعداد دشومی زدهنیتخم د.برس 2020 سال در کایآمر دلار ونیلیتر 1/11

 در هاکشور از یاریبس ن،یبنابرا د.ابی شیافزا 2021 سال در نفر ونیمیل 320 به 2011 سال در نفر ونیمیل 260 از رودمی انتظار یجهان یگردشگر اشتغال اندازة
 هایازین و یزندگ از هاییجنبه آن وجه هر که است یرالوجهیکث منشور یگردشگر. .(Lee & Lee,2015: 479)دهند توسعه را یگردشگر صنعت تا اندبوده تلاش
 نیا که یحال در ؛است بشر خیتار در نو یاهدیپد ،یگردشگر که درسمی نظر به نیچن گاه (.Mousavi et al., 2013: 12) سازدمی مرتفع و متأثر را یانسان جوامع
 هایانیجر از یکی عنوان به یگردشگر ت.اس داشته وجود آن مختلف هایصورت ن،که اریبس هایدوره از و دارد شهیر هاانسان یجمع یزندگ خیتار در صنعت
 در ( .. و عتیطب ا،روست ر،)شه خود ییفضا هایالگو در یگردشگر .دکنمی عمل رامونیپ به زمرک از هیسرما انیجر انتقال یراستا در یجهان ابتصاد شبکة داخل
 برندمی بهره آن از د،خو تلاش خور در هاکشور یتمام که ماندمی یمشترک آزاد بازار به و رودمی شیپ یگردشگر دهکدة کی یسو به شدن یجهان از یندیفرآ
(Mousavi et al., 2012: 35.)  

تور ر،تئات ه،مطالع مانند ،یفرهنگ زهیانگ با سفر " د:کر فیتعر صورت نیا به را یفرهنگ یگردشگر 1985 سال در متحد ملل سازمان یگردشگر یجهان سازمان
 "ارتیز و هنر ای و عامه فرهنگ ت،عیطب کشف منظور به سفر ،یخیتار هایمکان و هابنا دیبازد ،یفرهنگ هایدادیرو و هاجشنواره به سفر ،یفرهنگ های
(Tomljenovic,2006: 35.) هایسفر % 40 تا یفرهنگ یگردشگر که داد نشان شد انجام یگردشگر یجهان سازمان توسط که یقیتحق ن،یا بر علاوه 

 یفرهنگ یگردشگر ت.اس مرکب مفهوم کی یفرهنگ یگردشگر (،Brida,2013: 98، Meleddu & Paulina) دهدمی پوشش را جهان یگردشگر
 و هازهیانگ رایز دارد وجود یفرهنگ یگردشگر مورد در یمختلف فیتعار رایز است دهیچیپ کار کی یفرهنگ یگردشگر فیتعر وابع در ت.اس جانبه چند آلدهیا کی
 و هیابن یالمللنیب یشورا که (ICOMOS) ییکایآمر شده محافظت یفرهنگ هایمیراث و هاتیسا کنندهاداره بخش ت.اس متفاوت یفرهنگ گردشگران قیعلا

 یمعن به نام کی صورت به یفرهنگ یگردشگر" که کرد مشاهده ت،اس جهان سراسر در یفرهنگ میراث اماکن از یپاسدار و ینگهدار یبرا یسازمان هامحوطه
 یدارا که اصفهان شهر در موجود هایتیظرف (USICOMOS,1996: 61) "است یگردشگر ضعف و بوت نقاط با مردم از یاریبس یبرا هازیچ از یاریبس
 منطقه نیا به را خلاق یشگرگرد به انمندعلابه توانمی آن از یریگبهره با که یتیظرف د،باشمی رینظ یب سنن و آداب ،یفرهنگ و یخیتار میراث میعظ ثروت
 با مطالعه مورد موضو  درباره یعلم ارتقاء جهت در تلاش نیا بر علاوه د.باشمی ریناپذ اجتناب یضرورت ،کرد فراهم را یشهر داریپا توسعة هاینهیزم و کشاند
 هایحل راه و آن از یعلم هایلیتحل ارائه و موضو  مختلف ابعاد به بردن یپ ص،خا ینظر کردیرو از یرویپ ر،کشو در شده انجام محدود مطالعات به توجه
 از ق،یتحق موضو  با ارتباط در استان و مسئولان و رانیمد هایازین نیهمچن و کشور یگردشگر صنعت در خلاق یگردشگر مفهوم جیترو و گسترش ب،مناس
 اعلام خلاق هایشهر بعنوان ونسکوی یتیترب و یفرهنگ ؛یعلم سازمان یسو از 2015 سال در گرید طرف از د.باشمی پژوهش نیا انجام هایضرورت ریسا جمله
 (www. donya_e_eqtesad. com)دیگرد انتخاب غذا و فولک هنر و یدست عیصنا نهیزم در قخلا هایشهر بعنوان رشت و اصفهان شهر دو رانیا در ؛شد

 هایبخش از را یافراد و هانیکارآفر ه،خلابان محصولات ؛کند دایپ گرید هایجا به نسبت یربابت یایمزا تا دهدمی اجازه یگردشگر مقصد هایشهر به تیخلاب
 و ینمود)برندگ فیتعر را شهروند گردشگری هواژ و کرد بلمداد شهروند کی یهمثاب به را یفرهنگ گردشگر کی توانمی آن به توجه با ؛دینما جذب یفرهنگ
تیفعال و یفرهنگ و یخیتار میراث ،یفرهنگ هاییژگیو یریادگی فرصت گردشگر کی به ،یفرهنگ یگردشگر در خلاق هایشهر وابع در (1391 :28 ، ،ینعمت
 در خلاق هایشهر شاخص که یبطور (Aksit Askin,2014: 786)دهدمی ارائه هاتیفعال نیا در ینیع تجربة و رکتش قیطر از را یمحل و یهنر های

 ؛ی)موسقیهنر هایتیجذاب ؛(هاساخت ریز تیاهم ؛یاجتماع هیسرما ؛یری)مهمانپذیشهر ستیز و یاجتماع طیمح مثل هایشاخص در یفرهنگ یگردشگر
 و رسوم و آداب ؛موزه ؛قهیعت آثار ؛یتجسم هایهنر ؛ینقاش ؛یعکاس ؛یمعمار )هنریفرهنگ هایتیجذاب و (یدست عیصنا و یهنر ثارآ ؛ونیزیتلو ؛لمیف ؛نمایس ؛تئاتر
  د.باشنمی دیتأک و توجه مورد که دارند هاییتیظرف ملموس( ریغ آثار
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  :قیتحق ینظر یمبان و نهیشیپ

 یفرهنگ یگردشگر ر،حاض حال در د.بو انبوه یگردشگر به یپاسخ ابتدا در ،یگردشگر از یانتخاب یشکل عنوان به یفرهنگ یگردشگر
 یگردشگر 1985 سال در متحد ملل سازمان یگردشگر یجهان سازمان (.zadel&bogdan,2013: 53)دهدمی پوشش را یعیوس اریبس منطقه
 هایدادیرو و هاجشنواره به سفر ،یفرهنگ هایتور و ر،تئات ه،مطالع مانند ،یفرهنگ زهیانگ با سفر …" :درک فیتعر صورت نیا به را یفرهنگ
 (.Tomljenovic,2006: 123) "ارتیز و هنر ای و عامه فرهنگ ت،عیطب کشف منظور به سفر ،یخیتار هایمکان و هابنا دیبازد ،یفرهنگ
 جهان یگردشگر هایسفر % 40 تا یفرهنگ یگردشگر که داد نشان شد انجام یگردشگر یجهان سازمان توسط که یقیتحق ن،یا بر علاوه
دهیا کی یفرهنگ یگردشگر ت.اس مرکب مفهوم کی یفرهنگ یگردشگر (،Paulina و Brida,2013: 112، Meleddu) دهدمی پوشش را
 دارد وجود یفرهنگ یگردشگر مورد در یمختلف فیتعار رایز است دهیچیپ کار کی یفرهنگ یگردشگر فیتعر وابع در ت.اس جانبه چند آل
 ییکایآمر شده محافظت یفرهنگ هایمیراث و هاتیسا کنندهاداره بخش ت.اس متفاوت یفرهنگ گردشگران قیعلا و هازهیانگ رایز
(ICOMOS) ت،اس جهان سراسر رد یفرهنگ میراث اماکن از یپاسدار و ینگهدار یبرا یسازمان هامحوطه و هیابن یالمللنیب یشورا که 

 یگردشگر ضعف و بوت نقاط با مردم از یاریبس یبرا هازیچ از یاریبس یمعن به نام کی صورت به یفرهنگ یگردشگر" که کرد مشاهده
  (.USICOMOS,1996: 102) "است

 

"  

  (.zadel&bogdan,2013: 53) :عمنبیفرهنگ یگردشگر توسعه هایوندیپ .1 لشک

 

 سفر به را مردم ای دهدمی لیتشک را گردشگر جذب اساس و هیپا فرهنگ آن در که است ژهیو علابه با یگردشگر ینوع یفرهنگ یگردشگر
 یفرهنگ میراث و هامکان م،مرد نیب متقابل روابط شامل که دهندمی برار یگردشگر هایستمیس نهیزم در را آن گرید یبرخ کندمی قیتشو
 و یخارج افراد یبرا یگردشگر هایجاذبه ای و مختلف هایمکان یابیبازار و توسعه شامل یتجار دگاهید از زین یفرهنگ یگردشگر ت.اس

  (Ashworth or Tunbridge, 2005) استشده گرفته نظر در یداخل یگردشگر نیهمچن

 در نفوذ و و یجهان هایاستاندارد با همسو هاشهر کلان یکنون هایازین ساختن برآورده جهت کشور هایشهر کلان یبرا ییالگو داشتن
 :یگردشگر تجربه در تیخلاب توسعه عنوان تحت یاهمقال در (2006) چاردزیر و لسونیو یتمام به ییپاسخگو نیهمچن و هاشهر امور اداره
 وکاربرد یگردشگر در خودشان جیترو و دیتول در مناطق و هاشهر شتریب که یزمان د،دارمی انیب فرهنگ هایرهیزنج دیبازتول یبرا یحل راه

 یسو به اغلب د،ابیمی کاهش مسلماً "بودن فرد به منحصر" جادیا یبرا انشییتوانا کنندمی ربابت مشابه یاهشیکل هایسمیمکان از فرهنگ
 یبررس به مقاله نیا د.دانمی یفرهنگ دیتول باز نیا از ییهار جهت در یاهلیوس را خلاق یگردشگر لذا .دانشده تیهدا فرهنگ رهیزنج دیبازتول
 هایمدل از مجدد یریگجهت که دهدمی نشان و پردازدمی یگردشگر یبرا فرهنگ یاهریزنج دیتول باز شیافزا از یناش عوابب از یبرخ
  د.باش مشکل نیا یبرا یپاسخ است ممکن گرا تیخلاب یگردشگر از یدیجد هایحالت سمت به یفرهنگ یگردشگر یفعل

 دانش د،ابتصا آن یمبنا که یدوران در شهر یابتصاد و یفرهنگ هایبخش نقش تیاهم بر اسکات آلن مانند زین (،2006) مارکوسن -
ست اطلاعات و صاد مدل طرفدار او د.کنمی دیتأک ا ش یابت ست واردات یسازنیجان  شیافزا منظور به خلاق عیصنا بر تمرکز آن در که ا
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 مارکوسن ت.اس محور اطلاعات عیصنا و دیجد دانش توسعه یبرا یانسان هیسرما یسازیغن و کار یروین در یسازمتنو  ه،منطق در مصرف
 به و پردازندمی آثار ارائه به و داشااته ییگردهما متناوباً هنرمندان هاآن در که یهنر مراکز وجود به ا،سااوت نهمی در خود قاتیتحق براساااس
سترد شکل شان نیب یاهگ شاره د،کننمی بربرار ارتباط مخاطبان و خود  یمراکز نیچن در یگذارهیسرما که کندمی انیب سپس د.کنمی ا
  د.شومی یفرهنگ محصولات مصرف شیافزا و هنرمندان جذب باعث
 هک افتی دست جهینت نیا به بلغارستان در آن از استفاده خلاق یگردشگر یتجار مدل عنوان با خود مقاله در (:2010ا)کدسیابر تایرز -
 عنوان به را مقصد کی تا باشدمی ازین یالمللنیب و یمل سطح در یبو یابیبازار کی به ازین هکبل یزیربرنامه تنها نه گردشگر جذب جهت در

 تیفعال هم نارک در ساااتیبامی یعموم و یخصاااوصااا بخش راساااتا نیا در و ندک یمعرف یفرهنگ یگردشاااگر جهت خلاق مقصاااد
  (.RossitzaObridska: 2010)نندک

شد سرعت انیب به یگردشگر و تیخلاب عنوان تحت یاه(درمقال2011چارد)یر -  نگونهیا د.پردازمی تیخلاب و یگردشگر نیب رابطه ر
شگر ظهور که کندمی مطرح شان خلاق یگرد شد به رو ادغام دهندهن شگر ر ستراتژ و یگرد شدمی هدف مکان ساخت یا شگر و با  یگرد
سلماً زین خلاق س م شگر یسنت فرهنگ هایرهیزنج تکرار از فرار ریم  تواندمی معتبر و ریپذانعطاف تجارب ارائه با و ساخته فراهم را یگرد
  د.ساز ترمحکم را یگردشگر و بانمیز نیب شده جادیا یهمکار
 از یفرمت ای و شاااکل عنوان به اغلب خلاق یگردشاااگر که معتقدند ،"خلاق یگردشاااگر" مطالعة در (:2012مارکوز) و چاردزیر -

 از مؤثری یابیارز تا شااناخت بهتر را خلاق یگردشااگر مفهوم که اساات مهم کنندمی انیب ن،یهمچن د.شااومی دهید یفرهنگ یگردشااگر
  د.نمو ارائه آن یعمل تیاهم و ینظر تیموبع
 کندمی انیب خلاق و یفرهنگ یگردشاااگر با یغرب ریغ و یغرب فرهنگ هایانهیب قیتلف عنوان تحت یاهمقال در (2016) نیکاتال -
شگر دهیپد تحولات نیا با یمواز شگر دهیا ،یفرهنگ یگرد سم به ق،خلا یگرد ست شده شناخته تیر شگر هایبرنامه و ا  یبرا یگرد
شگران ارتباط یبربرار شگر نمونه کی انیب به مقاله نیا نیهمچن د.شومی یطراح یفرهنگ هایتیفعال در فعال گرد  شهر در خلاق یگرد
 پردازدمی منچستر

 یداخل مطالعات
شگر صنعت و یفرهنگ هیسرما ،یبوم فرهنگ عنوان تحت یاهمقال (در1387)یکروب -  فرهنگ یدیلک مفهوم سه فیتعر به ،یگرد
شگر یةفرهنگیسرما ،یبوم شک گاه آن ه،پرداخت یوگرد ست دهیو  مفهوم سه نیا بیترک از برآمده یمفهوم چارچوب ای هیارپاک طرح با تا ا
 بر دیکتأ د.ده برار بحث مورد را جامعه هر یفرهنگ ةیسرما از یبخش عنوان به یبوم فرهنگ تیاهم یعنی مقاله یاصل فرض شیپ ،یدیلک

 ت.اس یابتصاد هایریمتغ و یفرهنگ یاجتماع عوامل ارتباط دهندة نشان یگردشگر بحث در اشتغال و درآمد ندةیفزا بیضر و افزوده ارزش
  د.شومی یابیارز جهان سطح در یگردشگر مستعد شورک جمله از رانیا که داردمی انیب نگونهیا جهینت در لذا

 :یمورد مطالعه" نوآور و خلاق هایشااهر یفرهنگ و یاجتماع هایبسااتر یبررساا" عنوان به خود یدکتر رساااله در (:1389)مؤذنی -
 مطالعه زین و (خلاق طبقه)خلاق یانسان هایهیسرما حضور یعنی آن جنبه نیترعمده و نوآور و خلاق هایشهر یمعرف به "رانیا هایاستان
ستر یبرخ س پرداخته نظر مورد مناطق و هاشهر نیا ابقاء و جادیا یا بر رگذاریتأث یفرهنگ و یاجتماع هاینهیزم و هاب سعه در .تا  ییدانا تو
 و ایسپهرن - شوند لیتبد ییهاشهر به و شده تیتقو و اصلاح ،یبازساز یضرور هایبستر دیبا محور ییدانا شهر سمت به تکحر و محور
 رابطه گاهیجا یبررس به و ابدام رانیا در یفرهنگ هیسرما ارتقاء با آن رابطه و خلاق یفرهنگ عیصنا گاهیجا یبررس مقاله در (:1391گران)ید

 و خلاق یفرهنگ عیصنا نیب که است دهیرس جهینت نیا به و پرداخت رانیا در یفرهنگ هیسرما ارتقاء و خلاق یفرهنگ عیصنا هایشاخص
ستگ رانیا در یفرهنگ هیسرما ارتقاء ست به خلاق یفرهنگ عیصنا هایشاخص و دارد وجود یمعنادار و مثبت یهمب  یارتقا توانندمی یدر
  د.نینما ینیبشیپ را رانیا در یفرهنگ هیسرما
سعه در یفرهنگ یکردیرو ق،خلا هایشهر" عنوان تحت یاهمقال در (:1392همکاران) و یبربان - ص یردکیرو با "یشهر تو  -یفیتو
 در یفرهنگ یردکیرو شااهرخلّاق معتقدند نیمؤلف د.ده برار بحث مورد را خلّاق هایشااهر موضااو  مختلف ابعاد و یدیلک میمفاه ،یلیتحل
 و دهیا از بتواند و باشد هادهیوا هاینوآور ،هااستعداد پرورش و جذب یبرا جذّاب یطیمح بتواند دیبا شهر ردکیرو نیا در ت.اس یشهر توسعه
 یاساس مسائل حل جهت در یعاد شهروندان هایدهیا از چه و نسندگاینو ن،دانشمندا ن،هنرمندا مثل ژهیو و خاص افراد چه افراد تیخلاّب
شد یزیرهیپا جهت در زین و سعه و ر  ت،یریمد در هاآن یریارگک به و خلّاق افراد جذب به موفّق یشهر اگر تنهای در .دببر بهره خلّاق یاتو

  د.ینما عمل قموفّ زین یابتصاد توسعه و ربابت صحنه در تواندمی باشد یفرهنگ عیصنا و ابتصاد
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سفی - ش در (،1393همکاران) و یو سعه در خلاق شهر گاهیجا و نقش لیتحل" عنوان تحت یپژوه شگر تو  کردیرو با یشهر یگرد
 رانیا هایشهر در یشهر یگردشگر توسعه یراستا در خلاق شهر تحقق هایبستر و هانهیزم که افتندی دست جهینت نیا به "داریپا توسعه
  .تاس نشده یاندازراه ،هانامه شینما ،یفرهنگ هایجاذبه ،یمذهب تیظرف ،یفرهنگ ،یهنر ،یخیتار سابقه جودو با و است فراهم
س به یاهمقال در (:1393همکاران) و یعیشف زاهد - صفهان یبرر ست عیصنا خلاق شهر عنوان به ا سعه کردیرو با ید شگر تو  یگرد
س جهینت نیا به و پرداخته صفهان که دهیر سکوی هایشاخص به توجه با ا می متخصصان هایدگاهید لیتحل و یالمللنیب هایسازمان و ون
صد کی عنوان به تواند شگر مق ضر حال در د،شو مطرح خلاق یگرد شگر حا شگر نو  نیمطلوبتر را یفرهنگ یگرد شگران و یگرد  گرد
درآمد از یاندک سهم خلاق عیصنا و فرهنگ حوزه در موجود هایتوان رغمیعل رانیا د.یآ حساب به کشور یبرا یمناسب هدف بازار را خلاق
شگر های صر یگرد ض در رانیا یناتوان ،یناکام نیا علل نیمهمتر از که دارد معا صه در خود خلاق و یفرهنگ هایییدارا موفقی هعر  عر
 یغاتیتبل هایضعف و کشور به سفر از بعد و ببل رانیا مردم و فرهنگ ر،کشو به راجع یخارج گردشگران دگاهید فاحش اختلاف ،یالمللنیب
  است یگردشگر حوزه در یابیبازار و

 رابطه و گاهیجا یبررس به و پرداخته رانیا در یفرهنگ هیسرما ارتقاء در یگردشگر صنعت به خلاق نگرش مقاله در (:1394ا)یسپهرن -
 دار انتیص حفظ و گردشگر نیب که دهیرس جهینت نیا به و نموده ابدام رانیا در یفرهنگ هیسرما ارتقاء و گردشگر صنعت هایشاخص میان
ستگ رانیا در یفرهنگ هیسرما ارتقاء و یفرهنگ میراث ست به مؤلفه دو نیا هایشاخص و دارد وجود یدارا معنا و مثبت یهمب  تواندمی یدر
  د.کنن ینیبشیپ موجود طیشرا در ژهیبو را رانیا یفرهنگ هیسرما ارتقاء
 به "سمنان استان :یمورد مطالعه"یشهر تیخلاب در مؤثر یفرهنگ هایشاخص عنوان تحت یاهمقال در (:1396گران)ید و یفردوس -
 کم و تیپرجمع هایشهر نیب که دهیرس جهینت نیا به و پرداخته کوریو مدل اساس بر یشهر تیخلاب در مؤثر یفرهنگ هایشاخص یبررس
 ؛سمنان هایشهر داشتند انیب و دارد وجود یشهر تیخلاب در مؤثر یفرهنگ هایشاخص بلحاظ یتوجه بابل اختلاف سمنان استان تیجمع

شدمی دارا خلاق شهر تحقق جهت را یفرهنگ شاخص نیشتریب دامغان و شاهرود س گرید هایشهر مقابل در و با  یچندان یفرهنگ لیپتان
  د.ندارن خلاق شهر به شدن لیتبد یبرا
 

 ،یاسیس کردیرو در ت.اس یشناسنانسا و یناختشهجامع ،یمعناشناس ،ییفضا-یایجغراف ،یابتصاد ،یاسیس گوناگون ابعاد یدارا شهر مفهوم
-Fakuhi, 2011: 30) هستند بدرت روابط در ینابرابر ینوع از یتبلور هاشهر د.شومی فیتعر (یاسیس-یت)حقوبیوابع کی مثابه به شهر

 حاصل و آورد دیپد را مبادله و عیتوز د،یتول نظام واندتمی یتیریمد-یاسیس ساختار آن در که است یاهمنطق شهر یابتصاد فیتعر در .(31
 شهر ،ییایجغراف کردیرو در .(Momtaz, 2013: 25) کندمی فراهم را طبقه کی تسلط امکان که است یایاسیس ستمیس ،یطبقات نظام آن

 در د.آورمی وجود به عتیطب با انساان که اسات یاهرابط حاصال ف،یتعر نیا در شاهر ت.اسا یعیطبت نهای در و یکالبد ،ییفضاا یمفهوم
 جامع یدگاهید ،یشناخت انسان کردیرو .یاجتماع گرانیباز میان روابط مجموعه از است یحاصلت نهای در شهر ،رشه به یمعناشناخت کردیرو
سبت گرالک و سان یتیوابع مثابه به رانآ و دارد شهر به ن  ایپو یبیترک در و شدهکیتفک صورت به و ابعاد همه در دیبا که کندمی فیتعر یان

 انیب و نشااانه گ،فرهن ت،بدر د،ابتصااا ن،زما ا،فضاا ؛اساات یبررساا بابل یاساااساا محور هفت ایپو بیترک نیا در د.ریگ برار مطالعه مورد
(Fakuhi, 2011: 32-36) . 

ضا شر یزندگ دوران در هانمکا نیرتلفعا و نیرتممه از یشهر هایف صر به توجه و شده محسوب ب  گونه نیا در موجود هایتیفیک و عنا
ضا ساس بر یخیتار مختلف هایندورا در در هاف ست و اهداف ا ست بوده متفاوت هاشهر نیساکن هایهخوا  هاندورا یتمام در که آنچه اما ا

 دیآمی حساااب به یشااهر هایفضااا ییایپو در اصاال نیمهمتر که آنهاساات بر حاکم یاجتماع روابط وجود و ردمم حضااور بوده مشااتر 
(SadeghiBakhsh & Estelaji, 2020: 5) . 

س یستمیس نگرش ر،شه خصوص در گرید نگرش  چارچوب و کندمی میتنظ را شهر عناصر از یاهمجموع یشهر نظام کردیرو نیا در ت.ا
می برار تأیید مورد را آن هایتیفعال و کندمی میتنظ را ستمیس یخارج و یداخل روابط ه،حوز نیا ت.اس مشخص حوزه کی در متقابل کنش
 در شااهر یتیهو-یذهن ابعاد چون ت،دانساا یعلم-یفلسااف یاهمقول وانتمی را شااهر یطرف از (Rabbani & Vahida, 2013: 4). دهد
سو سوم هایاریمع یفرا ست یچتر همانند خزش د.ریگمی مقام یهنر-یفرهنگ یایپو هایشارز محدوده در و گرفته برار مر  شامل که ا

 اتفاق زین خزش بازتاب و لیدلا ،هایژگیو مورد در یحت و ندارد وجود آن فیتعر یبرا یتوافق چیه د،شومی یشهر هایمفر از یعیوس گستره

 اشاادبمی یشااهر هایهیحاشاا در عیساار رشااد ردیگمی برار اسااتفاده مورد آن فیتعر در یعموم طور به که یاهنکت دارد وجود یکم نظر
(Shahabolmolkfard, 2017: 18) . 



 

  

 149 (1402بهار ، 52)شماره ریزی شهریپژوهش و برنامه

 

 شهر اصفهان یدر توسعه گردشگر یفرهنگ یگردشگر یهاشاخص یابیارزموسوی و همکاران: 

 

ست یاهواژ یشهر یکالبد خزش ساز هایشپژوه اتیادب در ریاخ برن مین در که ا س شده وارد یشهر صطلاح نیا کاربرد سابقه .تا  به ا

سط ستفاده اثر در که یزمان د،ردگمی باز ستمیب برن اوا  در یشهر هایفضا بسط هاهبزرگرا ستمیس توسعه و یصشخ لیاتومب از هیرویب ا

 ه،بلااستفاد یاهنیزم شیافزا جمله از یشماریب جینتا فتدامی اتفاق هاشهر نشده آماده یاراض در اصولاً که توسعه نو  نیا ت.گرف رونق کایامر
 :Hesse, 2011) داشت همراه به را یاجتماع ینیگز ییجدا و یشهر هایبخشیگسستگ ت،یجمع تراکم کاهش ز،با هایفضا سهم شیافزا

6).  
 

 مطالعه مورد محدوده
صفهان شهر  س کشور بزرگ شهر نیسوم د،مشه و تهران از بعد و تیجمع نفر 1961260 ،1395 سال در رانیا آمار مرکز طبق ا  شهر ت.ا

 ق،شر به غرب طرف از و است برارگرفته درشرق زاگرس میانی هایکوه رشته و درغرب زاگرس یاصل هایکوه رشته فاصل درحد اصفهان
سته ارتفاعات از صفهان شهر اطراف در د.شومی افزوده هادشت به و کا شمال لارتهیپ کوه همچون یارتفاعات ا شگاه تپة ؛یغرب در  کوه و دان
شار هایتپه و جنوب در صفه و یباض کلاه کوه ؛غرب در دنبه  سطح از متر 2232 ارتفا  با صفه کوه و دارند وجود شرق در شهرستان و آب
می تیجمع نظر از کشور شهر مادر نیسوم و کشور در یصنعت شهر نیدوم اصفهان شهر (Varesi,2008;98).باشدمی هاآن نیمهمتر ایدر
 محور عنوان به یشرب و یغرب جهت در رود ندهیزا د،دهنمی لیتشک را آن اساس که است یفرهنگ و یعیطب محور دو یدارا شهر نیا د،باش
صنوع و یفرهنگ محور عنوان به یجنوب - یشمال جهت در چهارباغ و یعیطب  Zangiabadi& Rakhshaninasab) دشومی محسوب یم

صفهان یشهردار یبندمنطقه طبق (25; 2009, ستان از ا ست)نقشه شده میتقس منطقه 15 به شهر ،1392 تاب  یبندمیتقس در (.1 شماره ا
 و 13 ،6 ،5 منطقه سه شامل یجنوب مهین ت.اس نموده میتقس یجنوب و یشمال مهین دو به را شهر رود ندهیزا رودخانه ن،اصفها یشهر مناطق
  د.آورمی دیپد را یغرب و یشرب مهین غ،چهاربا مصنو  محور .دانشده وابع رودخانه یشمال مهین در گرید منطقه دوازده
 

  :قیتحق روش و مواد
س روش س یشیپیما و تحلیلی _توصیفی ضرحا قتحقی در یبرر ستفاده با قیتحق ینظر یمبان ت.ا سناد مطالعات از ا جمع یاکتابخانه و یا
سشده یآور ست هیگو 30 با یاپرسشنامه ش،پژوه نیا یلصا اربزا .تا  از دهستفاا با آن پایایی و متخصصان نظر با آن ییمحتوا ییروا که ا
 شده ارائه (2) شماره جدول در عوامل از کدام هر کیتفک به مذکور آزمون جینتا ت.اس دهیرس دییتأ به 922/0 انمیز به خنباوکر یلفاآ نموآز
س ستفاده مورد Amos و SPSS هایزارافنرم هاداده لیتحل جهت ت.ا ساز لیتحل هایروش .دانگرفته برار ا  علاوه یساختار معادلات یمدل
 (Rezaii et al;2019;40)کندمی یبررس زین را پنهان هایریمتغ ر،آشکا هایریمتغ روابط یبررس بر

ستفاده با نمونه حجم سبه نفر 190 تعداد به کوکران فرمول از ا سشنامه که شد محا صادف صورت به هاپر صفهان شهر سطح در یت  عیتوز ا
  .دباشمی اصفهان شهر گردشگران هیکل قیتحق یآمار جامعه است ذکر به لازم .دیگرد

 

 قیتحق هایهیگو یبرا شده محاسبه کرونباخ یآلفا (:1) شماره جدول

 فیرد تیرضا ابعاد یدرون یآلفا

 1 یهنر هایتیجذاب . /779

 2 یفرهنگ هایتیجذاب . /797

 3 یستیز و یاجتماع هایتیجذاب . /814

  .1398 ق،یتحق هایافتهی ع:منب

  ق:یتحق سؤالات
  ت:اس شده گرفته نظر در ریز شرح به یسؤالات حاضر پژوهش انجام یبرا
  ؟است چگونه یفرهنگ یگردشگر در اصفهان خلاق شهر یهنر هایتیجذاب نقش
  ؟است چگونه یفرهنگ یگردشگر در اصفهان خلاق شهر یفرهنگ هایتیجذاب نقش
  ؟کدامند یفرهنگ یگردشگر در اصفهان خلاق شهر هایشاخص نیمهمتر
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 شهر اصفهان یدر توسعه گردشگر یفرهنگ یگردشگر یهاشاخص یابیارزموسوی و همکاران: 

 

  :هاهافتی ارائه و بحث
 پرسشنامه زین یدانمی بخش در برارگرفته یموردبررس یلیتحل - یفیتوص روش از استفاده با آمدهدستبه اطلاعات ینظر چارچوب بخش در
 هایروش از استفاده با د.یگرد spss افزارنرم وارد سپس و شدهیکدبند ابتدا هاآن از آمدهدستبه هایداده که بوده فیط 5 یدارا شدهارائه
 درصد 3/18 و مرد درصد 7/81 ؛یجنس تیوضع لحاظ از ت.اس شده پرداخته هاآن یبندجمع و ریتفس و اطلاعات استخراج و یبررس به یآمار
 50 تا 40 درصد 7/39 ؛سال 40 تا 30 درصد 9/22 ؛سال 30 تا 20 درصد 39/14 ؛سال 20 ریز درصد 1/10 یسن ساختار لحاظ از ؛بودند زن
 ؛پلمید فوق درصد 30 ؛پلمید درصد 1/16 ؛پلمید ریز درصد 6/5 یلیتحص تیوضع لحاظ از ؛داشتند سن سال 50 یبالا دصد 91/12 ؛سال
 2/32 ؛یدولت شغل یدارا درصد 9/14 یشغل تیوضع لحاظ از ؛است بالاتر و سانسیل یلیتحص مدر  یدارا 4/3 و سانسیل درصد 9/44
 در 2/4 ؛هاهتل در درصد 7/48 ابامت نحوه لحاظ از ؛اندبوده نیریسا درصد 3/13 ؛کارگر درصد 8/19 ؛کارمند درصد2/19 ؛آزاد شغل یدارا
  .داننموده انتخاب را نیریسا 1/5 و چادر در 1/2 ؛مسافرخانه در درصد 9/39 ؛یمیبد هایخانه

  ؟دارد تأثیر یفرهنگ یگردشگر جذب در یفرهنگ هایتیجذاب از شیب اصفهان خلاق شهر یهنر هایتیجذاب ل:او هیفرض

 نیا در کرتیل یاهنیگز 5 فیط که نیا خاطر به م،یاکرده استفاده طرفه کی T آزمون از یبررس مورد هایشاخص تیمطلوب شناخت یبرا
 تک t نموآز در د،نشومی ریتفس و سهیمقا عدد نیا با و باشدمی پژوهش نیا در ما مطلوب حد 3 عدد نیبنابرا ت،اس شده استفاده پژوهش
 که یصورت در نیبنابرا ت.اس متوسط حد با یبرابر عدم از یحاک H1 فرض و سه)حدمتوسط( عدد با یبرابر از یحاک H0 فرض یاهنمون
 هشد همشاهد ارمقد از میانگین ،دباش مثبت نییپا و بالا حد اگر د،کر دهستفاا نییپا حد و بالا حد ریمقاد از دیبا گردد دار یمعن ینماگر
می مطلب نیا دهندهنشان ،(P< 05/0وابع) در .تساکوچکتر هشد همشاهد ارمقد از میانگین ،دباش منفی نییپا و بالا حد اگر .تساتررگبز
  .نمود استفاده آزمون نیا از توانمی هاریمتغ شدن بیترک به توجه با نیهمچن د،باشمی مطلوب مدنظر عامل که باشد

 یاهنمون تک یت آزمون اساس بر اصفهان شهر یهنر هایشاخص تیوضع :2 شماره جدول

 
Test Value = 3 

t df Sig. (2-tailed) Mean Difference 
95% Confidence Interval of the Difference 

Lower Upper 

 2118/1 0389/1 12533/1 /000 374 599/25 موزه

 /9058 -1422/1 -02400/1 /000 374 -035/17 هامجسمه

 /5914 /3331 /46133 /000 374 977/6 باغ

 /8074 /5859 /69867 /000 374 633/12 یتجسم

 5366/1 3594/1 44800/1 /000 374 137/32 اتیادب

 5640/1 3746/1 46993/1 /000 374 505/30 ساختمان

 6494/1 4813/1 56533/1 /000 374 628/36 یمعمار

  .1398 ق،یتحق هایافتهی ع:منب

 

 یبررس یبرا د،باشنمی دار یمعن یبررس مورد هایریمتغ تمام یعنی باشدمی (P< 05/0)یفرهنگ هایتیجذاب هایشاخص هایریمتغ تمام
د.هستن مطلوب هاشاخص تمام حد دو هر بودن مثبت به توجه با ردیگ برار یبررس مورد نییپا و بالا حد دیبا بودن مطلوب یعنی م،دو مرحله
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 شهر اصفهان یدر توسعه گردشگر یفرهنگ یگردشگر یهاشاخص یابیارزموسوی و همکاران: 

 

 یاهنمون تک یت آزمون اساس بر اصفهان شهر یفرهنگ هایشاخص تیوضع :3 شماره جدول

 

Test Value = 3 

t df 
Sig. (2-

tailed) 

Mean 

Difference 

95% Confidence Interval of the 

Difference 

Lowe

r 
Upper 

 2234/1 /9846 10400/1 /000 374 184/18 یفرهنگ یفضا

 /8751 /6555 /76533 /000 374 705/13 مردم احترام

 0384/1 /8336 /93600 /000 374 791/17 ینواز مهمان

 1453/1 /9347 04000/1 /000 374 416/19 یخیتار آثار

 0212/1 /7814 /90133 /000 374 783/14 یبوم فرهنگ

 3969/1 2218/1 30933/1 /000 374 403/29 دیعقا

 3315/1 1005/1 21600/1 /000 374 710/20 یدست عیصنا

 21/07/1 0133/1 11200/1 /000 374 156/22 مراسمات

 1320/1 /9160 02000/1 /000 374 651/18 شهر ساختار

  .1398 ق،یتحق هایافتهی ع:منب

 

  ؟دارد ریتأث یفرهنگ یگردشگر در یستیز و یاجتماع هایتیجذاب از شیب اصفهان یفرهنگ هایتیجذاب م:دو هیفرض

 یبرا د،باشنمی دار یمعن یبررس مورد هایریمتغ تمام یعنی باشدمی (P< 05/0)یاجتماع و یستیز هایتیجذاب هایشاخص هایریمتغ تمام
 نامطلوب هاشاخص تمام حد دو هر بودن یمنف به توجه با ردیگ برار یبررس مورد نییپا و بالا حد دیبا بودن مطلوب یعنی م،دو مرحله یبررس
  .دهستن

 یاهنمون تک یت آزمون اساس بر اصفهان شهر یستیز -یاجتماع هایشاخص تیوضع :4 شماره جدول

 

Test Value = 3 

t df 
Sig. (2-

tailed) 

Mean 

Difference 

95% Confidence Interval of the 

Difference 

Lower Upper 

QFEZ16 528/15
- 

374 000/ 95200/- 0725/1- 8315/- 

QFEZ17 699/24
- 

374 000/ 17067/1- 2639/1- 0775/1- 

QFEZ25 853/13
- 

374 000/ 82133/- 9379/- 7047/- 

QFEZ26 182/15
- 

374 000/ 91200/- 0301/1- 7939/- 

QDEZ3

0 
620/7- 374 000/ 52800/- 6643/- 3917/- 

QDEZ3

1 
226/24
- 

374 000/ 20533/1- 3032/1- 1075/1- 

QDE32 863/17
- 

374 000/ 03467/1- 1468/1- 9208/- 

  .1398 ق،یتحق هایافتهی ع:منب

 

  ؟است یفرهنگ یگردشگر در اصفهان خلاق شهر مدل نیمهمتر یشنهادیپ یالگو م:سو هیفرض
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 شهر اصفهان یدر توسعه گردشگر یفرهنگ یگردشگر یهاشاخص یابیارزموسوی و همکاران: 

 

 اصفهان شهری فرهنگ گردشگر جذب دری فرهنگی گردشگرهای شاخصی بندتیاولو

 میتنظی ستیز وی اجتماع وی فرهنگی، هنرهای تیجذاب پنهان عامل سه یمبنا بر دوم مرتبه یعامل مدل قیتحق یکیتئور یمبان به توجه با
میی ریگاندازه را یگرید پنهان ریمتغن، پنها هایریمتغ از یتعداد آن در که گرددمی اطلاقهایی مدل به دوم مرتبه یعاملهای مدل .یدگرد
 نیا در حال نیا باد، ریگنمی صورت کشف و ییشناسا یمبنا بر و ستین یاکتشاف یکار اساساً ی سازمدل اگرچه(. 174، 1394ق، بسحا)کند
 و انددهیگرد مدل ندیفرا وارد مجزا صورت به اندداشته را چهارگانه پنهان عوامل از کدام هر ییشناسا تیبابل که هاییریمتغ تک تک قیتحق
 که یموابع در و دارد یمحکم منطق روش نیاد. اندهیگرد حذف ای مانده یباب مدل در یدار یمعن سطح و برازشهای شاخص یمبنا بر

 عبارت به .ددار یفراوان کاربرد برسد ینظر مدل یمبنا بر نهایی مدل کی کشف به نهایتاً خواهدمی و است مواجه ریمتغ یادیز تعداد با محقق
 ییمبنا بر مدل در پنهان هایریمتغ هیکل بیترت نیبد (1395: 85ن، همکارا و یسلم یانیک)دینام یاکتشاف -ی دییتأ توانمی را روش نیا گرید

 قیتحق ندیفرا ادامه در .دگردنمی پنهان هایریمتغ کنندهنییتب اکتشاف یمبنا بر شده مشاهده هایریمتغ و ندشومی حاضر مدل در تأییدی
 نیاثرگذارتر و نیمهمتر ییشناسا کار نیا انجام از هدف .یدگرد استفاده یساختار معادلات یمدلساز از یفرهنگی گردشگر مدل نییتب جهت
 یعامل مدل قیتحق یکیتئور یمبان به توجه با نیبنابراد. انداده برار ریتأث تحت اصفهان شهر در را یفرهنگ یگردشگر که است هاییریمتغ
می اطلاقهایی مدل به دوم مرتبه یعاملهای مدلید، گرد میتنظ یستیزی اجتماع وی هنری، فرهنگ تیجذاب عامل سه یمبنا بر دوم مرتبه
 ییشناسا تیبابل که هاییریمتغ تک تک قیتحق نیا در .دکنمیی ریگاندازه را یگرید پنهان ریمتغن، پنها هایریمتغ از یتعداد آن در که؛ دشو
 در یدار یمعن سطح و برازشهای اخص یمبنا بر و انددهیگرد مدل ندیفرا وارد مجزا صورت به اندداشته را گانهسه پنهان عوامل از کدام هر
 تاًینها خواهدمی و است مواجه ریمتغ یادیز تعداد با محقق که یموابع در و دارد یمحکم منطق روش نیا ،داندهیگرد حذف ای ماندهیباب مدل
 نیبدید، نام یاکتشاف - یدییتأ توانمی را روش نیا گرید عبارت بهد، دار یفراوان کاربرد برسد ینظر مدل یمبنا بر نهایی مدل کی کشف به
ریمتغ کنندهنییتب اکتشاف یمبنا بر شده مشاهده هایریمتغ و ندشومی حاضر مدل در یدییتأ ییمبنا بر مدل در پنهان هایریمتغ هیکل بیترت
  .دگردنمی پنهان های

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 اصفهان شهری فرهنگی گردشگر درمؤثر  عواملی ساختاری مدلساز: 2 شماره شکل

 

ریمتغ ریمس لیتحلیی شناسای بررس به مدل نیا؛ گرفت برار لیتحل و هیتجز موردی ساختار معادلاتی ابیمدلی الگو از استفاده با هیفرض نیا
 و نیمهمتریی شناسا ارک نیا انجام از هدف؛ پردازدمی ریمتغ هری خطا انمیز وها ریمتغ نیبی همبستگها، عامل لیتحلر، گیدکی برها 

 د. باشی میفرهنگی گردشگر توسعه بر هک استهایی ریمتغ نیاثرگذارتر
 د: آم دست به ریز جینتای ساختار معادلات مدل اساس بر هیفرض آزمون مورد در
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 شهر اصفهان یدر توسعه گردشگر یفرهنگ یگردشگر یهاشاخص یابیارزموسوی و همکاران: 

 

 اثر نیشتریب85/0 بیضر بای فرهنگهای تیجذاب شاخصی فرهنگی گردشگرهای شاخص نیب از دشومی ملاحظه بالا لکش در هک همانطور
 وی ستیزهای شاخص به نسبتی شتریب اثر با 76/0 بیضر بای هنر شاخصص، شاخ نیا ار بعد دارد را اصفهانی گردشگر توسعه در را

 د. باشمی مؤثر اصفهان شهری گردشگر توسعه در. /46 بای اجتماع

 مطالعه مورد هایشاخص یدار یمعن بیضر :4 شماره جدول

 
 

  Estimate S. 

E.  
C. R.  P Label 

F1 <--- F4 205/1- 205/ 881/5- ***  

F2 <--- F4 400/2- 431/ 567/5- ***  

F3 <--- F4 000/1     

Q1FH <--- F1 000/1     

Q4FH <--- F1 096/1 147/ 471/7 ***  

Q6FH <--- F1 320/1 164/ 026/8 ***  

Q7FH <--- F1 542/1 152/ 175/10 ***  

Q8FH <--- F1 492/1 133/ 207/11 ***  

Q9FH <--- F1 435/1 135/ 591/10 ***  

Q10FH <--- F1 953/ 109/ 729/8 ***  

QFF16 <--- F2 000/1     

QFF14 <--- F2 805/ 057/ 086/14 ***  

QFF13 <--- F2 158/1 060/ 321/19 ***  

QFF12 <--- F2 903/ 045/ 273/20 ***  

QFF11 <--- F2 224/1 061/ 911/19 ***  

QFF10 <--- F2 939/ 059/ 991/15 ***  

QFF7 <--- F2 041/1 053/ 741/19 ***  

QFF6 <--- F2 714/ 068/ 517/10 ***  

QFF5 <--- F2 153/1 068/ 124/18 ***  

QDE32 <--- F3 000/1     

QDEZ31 <--- F3 754/ 087/ 684/8 ***  

QDEZ30 <--- F3 850/ 117/ 167/7 ***  

QFEZ26 <--- F3 378/1 118/ 629/11 ***  

QFEZ25 <--- F3 241/1 112/ 043/11 ***  

QFEZ17 <--- F3 903/ 087/ 356/10 ***  

QFEZ16 <--- F3 737/ 103/ 141/7 ***  
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 شهر اصفهان یدر توسعه گردشگر یفرهنگ یگردشگر یهاشاخص یابیارزموسوی و همکاران: 

 

 یساختار مدل برزاش هایشاخص: 5 شماره جدول

 بیضر یاختصار علائم شاخص نام

 NPAR 36 مدل نیتدو یبرا شده آزاد هایپارامتر

 CMIN/DF 1/65 شده بهنجار) ینسب وئرکاس یاک

 /GFI 905 برازش یوئکین شاخص

 /AGFI 871 شده اصلاح برازش یوئکین شاخص

 /NFI 831 تیبو بنتلر شده نرمال شاخص

 /CFI 921 یقیتطب برازش شاخص

 /PNFI 693 مقتصدی هشد هنجار برازش شاخص

 /PCFI 867 مقتصد یقیتطب برازش شاخص

 /RMSEA 051 برآورد یخطا مربعات میانگین شهیر

  .1398 ق،یتحق هایافتهی ع:منب

 

می 36 فرض شیپ مدل یبرا آن مقدار هک - مدل نیتدو یبرا آزاد هایپارامتر تعداد هک گفت دیبا بالا جدول هایشاخص ریتفس و لیتحل در
 در ؛است ببول بابل تیوضع نیا و نپرداخته یآزاد درجات ردنک نهیهز به یراحت(NPAR) به مدل نیتدو در پژوهشگر دهدمی نشان د،باش

  .دباشمی ینظر یمبان با مدل تأیید از نشان مدل برازش هایشاخص یبررس مجمو 

  :هاشنهادیپ ارائه و یریگهجینت
تیبابل و اصفهان یفرهنگ یگردشگر یتوانمند انیب ضمن ؛یفرهنگ یگردشگر جهت اصفهان خلاق شهر هایتیبابل لیتحل مقاله نیا در
درآمد ؛یآبادن و رشد در آن لیبد یب ریتأث و نقش و گردشگران جذب در ایپو صنعت نیا ؛است شده انیب توسعه و ارتقاء جهت آن مهم های
ست العادهفوق تیامن و صلح ؛یفرهنگ ؛یاجتماع ؛یارز های ضع لیتحل منظور به نیهمچن ؛ا شگر تیو صفهان یفرهنگ خلاق یگرد  از ؛ا
 به دوم مرتبه یعامل هایمدل د،یگرد میتنظ یسااتیز یاجتماع و یهنر ،یفرهنگ تیجذاب عامل سااه یمبنا بر دوم مرتبه یعامل مدل روش
 66 ؛دهدمی نشان یلیتحل جینتا .دکنمی یریگاندازه را یگرید پنهان ریمتغ ن،پنها هایریمتغ از یتعداد آن در که :دشومی اطلاق هاییمدل
شگر هیاول رییمتغ  یستیز و یاجتماع هایتیجذاب و یفرهنگ هایتیجذاب ؛یهنر هایتیجذاب ؛عامل سه به ؛پژوهش نیا در یفرهنگ یگرد
ض در هاافتهی و یعامل لیتحل جینتا و ض در (Sig =000< 05/0دارد) وجود یمعنادار تفاوت انگریب دوم و اول اتیفر ستفاده با سوم هیفر  از ا

 هایشااااخص نیب از جتاًینت ؛کندمی یریگاندازه را یگرید پنهان ریمتغ ن،پنها هایریمتغ از یتعداد آن در که دوم مرتبه یعامل هایمدل
 ص،شاخ نیا ار بعد دارد را اصفهان یگردشگر توسعه در را اثر نیشتریب 85/0 بیضر با یفرهنگ هایتیجذاب شاخص یفرهنگ یگردشگر
می مؤثر اصفهان شهر یگردشگر توسعه در ./46 با یاجتماع و یستیز هایشاخص به نسبت یشتریب اثر با 76/0 بیضر با یهنر شاخص
می نشان د،باشمی 36 فرض شیپ آن مقدار هک مدل نیتدو یبرا آزاد هایپارامتر تعداد هک گفت توانمی هاشاخص ریتفس و لیتحل در ؛باشد
 یبررس مجمو  در ؛است ببول بابل تیوضع نیا و نپرداخته یآزاد درجات ردنک نهیهز به یراحت(NPAR) به مدل نیتدو در پژوهشگر دهد

شان مدل برازش هایشاخص شمی ینظر یمبان با مدل تأیید از ن صفهان شهر .دبا ستان مرکز بعنوان ا جاجبه وجود و یتوانمند لحاظ به ا
 بمراتب یاهآورد بطعاً مطروحه هاجاذبه نو  و صنعت نیا به توجه و توسعه و است کشور هایشهر سرامد و ممتاز یفرهنگ یگردشگر های
ضع از بهتر شت خواهد موجود و ش و دات سب در لیبد یب ینق  و یتیهو ،یفرهنگ ؛یخیتار میراث یمعرف ؛یفرهنگ خلاق یابیبازار ؛کار و ک
 هایبخش به توجه عدم ت؛نهای در و شد خواهد شهر نیا ساکنان یزندگ تیفیک شیافزا به منجر امر نیا و دینمامی فایا نیسرزم یمحل
 نیا در یفرهنگ خلاق یگردشگر رکود و یارز دیعوا و یابتصاد نهیزم در ینیبشیپ بابل ریغ و بزرگ بمراتب یراتیتأث صنعت نیا با مرتبط
  د.ز خواهد ربم را شهر

  ت:شنهادایپ و هاراهکار

  ؛یشهر فرهنگ و هنر در مشارکت و یدسترس شیافزا ؛هنر و فرهنگ ؛تنو  از تیحما ؛هنر و فرهنگ یبرا بودجه شیافزا و فیرد -
  ؛یفرهنگ خلاق شهر به شدن لیتبد یبرا هاشهر یاصل راهبرد عنوان به یفرهنگ و یهنر هایرساختیز توسعه -
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 در آنان هایاسااتعداد از اسااتفاده جهت در یفرهنگ تنو  جادیا منظور به مختلف هایتیبوم و ابشااار یریمهاجرپذ و جذب یبرا تلاش -
  ؛یفرهنگ خلاق یگردشگر مختلف هاینهیزم
 هایطرح از تیحما یبرا هنر هایخانه جادیا و هاخانواده و یساان مختلف هایگروه یبرا هاشااگاهینما و هاکارگاه ؛هاجشاانواره یبرگزار -

  ؛یفرهنگ خلاق شهر در خلابانه
  ؛یفرهنگ خلاق شه در شهروندان یاجتماع تعلق بردن بالا یبرا یمحل مراسم و هاجشن یبرگزار -
  ؛یفرهنگ خلاق شهر امور اداره در شهروندان مشارکت و یاجتماع هیسرما شیافزا جهت یمدن هایگروه و هاتشکل ،هانهاد تیتقو -
  ؛یفرهنگ خلاق شهر موجود منابع از یبرداربهره و خلاق عیصنا ؛گردشگر جذب ؛یمحل هایهنر به مرتبط هایتیفعال شیافزا -
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