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انحصار چند جانبه در  چارچوببررسی رقابت ایران و آمریکا در 

  بازار جهانی پسته
  2عبدالکریم اسماعیلیو  *1عفت قربانیان

  26/11/94 تاریخ پذیرش:    8/7/94تاریخ دریافت: 

  

  چکیده 

با توجه به جایگاه پسته ایرانی در بازار جهانی و با توجه به نقش این محصول در ارزآوري کشور،     

 ضروري امري هاو سیاست ها هرچه کاراتر شدن اقدام برايمطالعه ساختار بازار جهانی این محصول 

 تر بیش در آمریکا تولیدي پسته و ایران پسته بین رقابت از حاکی علمی شواهد و آمار. است

انی هستند که جه بازار در اصلی رقباي کشور دو این و است محصول این واردکننده کشورهاي

 و پسته جهانی بازار در موفقیت زمینه در دیگري براي تواندمی هریک، رفتاري الگويلعه مطا

 امارات، شامل ایرانی پسته وارداتی عمده بازارهاي مطالعهاین  هدف، این با. باشد مؤثر آن صادرات

رنگ  ان کمدر دو بازار امارات و آلم آمریکا نقش آمار، اساس بر. داد قرار توجه مورد را چین و آلمان

اما در بازار چین به دلیل حضور آمریکا، ساختار  ،است و ایران داراي انحصار در این دو بازار است

الگوي رقابتی  چارچوبتابع تقاضا چین در  برآورددر این مطالعه،  ،دوآپولی وجود دارد. بنابراین

گرفت. در  انجامزمان  هم برتراند، کرنو و استاکلبرگ و با استفاده از روش برآورد سیستم معادلات

 دو زمانی سري هايه شد این مطالعه با استفاده از دادهیپایان پیشنهادي بر اساس نتایج حاصل ارا

  .گرفت انجام جهانی بانک و فائو آمار اساس بر و اخیر دهه

  

  JEL :L13, L11, F11 بنديطبقه

 برگ.: پسته، ایران، آمریکا، برتراند، کرنو، استاکلکلیدي هايواژه

  

  

  

                                                
  .دانشجوي دکتري  اقتصاد کشاورزي دانشگاه شیراز -  1
  .استاد اقتصاد کشاورزي دانشگاه شیراز -  2

 e.ghorbanian313@gmail.comنویسنده مسئول مقاله:  - *
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  پیشگفتار

 غیر صادرات در چشمگیر ینقش همواره کشاورزي بخش انقلاب پیروزي از پس هايطی سال    

 طوره ب کشاورزي 1384 سال طی که اي گونه به .است داشته کشور ارزي درآمدهاي کسب و نفتی

ان، ارهمک و دشتی( داد اختصاص خود به را کشور نفتی غیر صادرات از درصد 30 حدود میانگین

از  پس). محصول پسته به عنوان محصولی که ایران در تولید آن داراي مزیت نسبی است، 1389

 نظر این از و باشدفرش دستباف داراي بالاترین جایگاه در زمینه ارزآوري محصولات غیر نفتی می

 .است داشته صادرات در را سهم بالاترین گذشته هايسال در ایران و است ویژه یجایگاه داراي

هرچند تاریخچه صادرات این محصول حاکی از نوسان در سهم ایران در بازار جهانی و ورود 

کشورهاي جدید صادرکننده است که این مساله اجتناب ناپذیر بوده و حاکی از پویایی ساختار 

ر در بازا ویژهایران همچنان داراي جایگاه  هم اکنونبازارها و از جمله بازار جهانی است. اگرچه 

 از ایران سهم میلادي 1970 و 1960 دهه هايسال در که دندهاما مطالعات نشان می ،جهانی است

 است گذاشته افول به رو سهم این آن از پس هايسال در اما ،بوده افزایش به رو پسته جهانی بازار

ایش سهم افز بر افزون کنند،می تلاش پسته صادرکننده کشورهاي). 1388 اسماعیلی، و زاده فرج(

خود، با بسته بندي بازار پسند، رعایت استانداردهاي کیفی و بهداشتی و تبلیغات، کیفیت محصول 

). گروهی دیگر از کشورها سعی در تولید با عملکرد بالا و 1377خود را افزایش دهند (حسینی، 

در بازار  طمسل یجایگاه بازار، کل در سهم افزایش بر افزون تا دارند ترقیمت تمام شده پایین

ترین بازار هدف براي پسته  جهانی بدست آورند و رهبري این بازار را بدست گیرند. در ابتدا بزرگ

ایرانی، کشور آمریکا بود که پس از مدتی صادرات ایران به کشور آمریکا به دلیل وجود جنگ و 

به سازمان کشورهاي جهان  تر بیشبازسازي پس از آن، پیچیده شدن اقتصاد جهانی و پیوستن 

 مشتري ترین بزرگ اخیر هايکه در سال اي گونهتجارت و پیدایش آفلاتوکسین تضعیف شد. به 

 ایران سهم که اي گونه به شد، تبدیل جهانی بازار در آن نخست درجه رقیب به ایران پسته محصول

 سهم ولی ،کاهش درصد 52 به 79 از 2002 تا 1991 هايل سا طی پسته جهانی صادرات در

بررسی رقابت ایران و  ،). بنابراین1389درصد افزایش یافت (دشتی و همکاران،  16به  5یکا از آمر

 صادرات توسعه راهبرد تدوین زمینه در سودمند هایی داده تواندآمریکا در بازار جهانی پسته، می

به بررسی  همطالعاین  در ،اساس این بر. دهد قرار گذارانسیاست و ریزانبرنامه اختیار در پسته

 الگوي و رقیب کشور دو اینجایگاه ایران در مقابل آمریکا در بازارهاي هدف (واردکننده)، مقایسه 

 پرداخته آمریکایی و ایرانی پسته براي تقاضا وضعیت و عمده صادرکننده دو این رقابت اقتصادي

جام شده که از ان ایران صادراتی محصولات و پسته بازار زمینه در زیادي علمی مطالعات. شد

 زیبایی و محمودزاده جمله از مطالعات از گروهی. کردند بررسی را موضوع این گوناگون هايجنبه
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 مطالعه به) 1389( تراب اشک و) 1385( همکاران و عاقل ،)1385( عاملی وجبل ریابی ،)1383(

ید، قیمت،  نرخ ارز، تول متغیرهاي و شدند متمرکز ایران پسته صادراتی تقاضاي بر تأثیرگذار عوامل

تولید ناخالص داخلی کشور واردکننده، فاصله و امنیت غذایی به عنوان عوامل اثرگذار در این 

 .. دسته دوم از مطالعات به تعیین ساختار بازار جهانی پسته پرداختندندمطالعات مطرح شد

)، فرج 1384( )، خدادادکاشی و شهیکی تاش 1381)، مهرابی بشرآبادي (1376مطالعات حسینی (

) در این گروه قرار دارند و نتایج این مطالعات با 1389)، دشتی و همکاران (1389زاده و بخشوده (

 هرفیندال شاخص مقدار. کنندبه ساختار انحصار چند جانبه در بازار جهانی پسته اشاره می هم رایی

ساختار بازار جهانی پسته  ،ور این از .است بوده 2000 از بالاتر ها آن تمامی در محصول این براي

) و موسوي و 1381یک ساختار انحصاري با تمرکز بالاست. مطالعات حسینی پور و چیذري (

 ساختار بر را دنیا در مالی بحران و ارزي هايسیاست خارجی، هاي) اثر سیاست1389محمدي (

ن عوامل بر درجه انحصار یا دندهمی نشان ها آن نتایج که دادند قرار توجه مورد پسته جهانی بازار

بر مطالعات داخلی، در زمینه ساختار بازار و بررسی ویژگی آن در خارج نیز  افزون. نداین بازار موثر

 سقائیان و رید ،)1997( لارن مک و کارتر مطالعه به توانمی که است شده انجام هاییپژوهش

که در این مطالعات  شاره کرد) ا2013( سقائیان و عسگري ،)2012( همکاران و زینگ و) 2004(

ها مورد توجه قرار گرفت. از آن  رقابت بین صادرکنندگان عمده و نوع الگوي اقتصادي حاکم بر آن

ن ساختار بازار و عوامل مؤثر بر صادرات یجایی که مطالعات داخلی در این حوزه، در مرحله تعی

ت و با مبنا قرار دادن ساختار متوقف شده اند، در این مطالعه سعی شده است با نگاهی متفاو

 که کند تعیین ،نهایتدر  و شود دنبال صادراتیدوآپولی، رقابت ایران و آمریکا در بازارهاي عمده 

 از آگاهی اهمیت. دارد مطابقت دوجانبه انحصار اقتصادي هايمدل از کدامیک با پسته بازار ساختار

 از آگاهی به سیاستی، ابزار نوع و انتخابی هايیاستس بودن موثر که است جهت این از مساله این

 ساختار دادن قرار مبنا علت. دارد بستگی بازار در دیگران واکنش نوع و جهانی بازارهاي ساختار نوع

 بر افزون و شود جلوگیري ضروري غیر هايپیچیدگی اعمال از که است این مطالعه این در دوآپولی

 بین رقابت و هستند کشور دو این پسته محصولِنده عمده نی پسته، صادرکنجها بازار اساس بر آن،

  .  است نزدیک دوآپولی به بازار ساختار لذا آمریکاست، و ایران

  

 هامواد و روش

توان جاي داد.  ساختار هر بازاري را در میان دو شکل انتزاعی انحصار کامل و رقابت کامل می    

وان یافت که صددرصد رقابتی یا انحصاري باشد. ساختار تر بازاري را می ت در دنیاي واقعی کم ،البته

 گوناگون هايتاثیرگذاري سیاست مقدارسازمانی بازار است که  هاي ویژگیبازار در واقع آن دسته از 
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 را بازار در آن رقابت و گذاري قیمت ماهیت توان می ها آن شناسایی با و دهدمی قرار تاثیر تحت را

 و ورود آزادي درجه بنگاهها، تعدد نظیر( هاییساختار بازار داراي ویژگی عاز انوا یکهر. کرد تعیین

 از کدام هر که هستند...)  و اقتصادي سود مقدار و کالا همگنی درجه کامل، هاي داده وجود خروج،

 در رقیبی هیچ کامل انحصار بازار در. روند بشمار می یکدیگر از بازارها تفکیک عامل ،ها ویژگی آن

در  .لازم نیست که به تاثیر تصمیم و عمل خود بر فعالیت رقبا توجه کرد ،وجود ندارد لذا بازار

 هرگونه که اي گونه به است زیاد بسیار بنگاهها تعداد رقابتی انحصار یامقابل، در بازار رقابت کامل

انحصار "ر در ساختا اما، دارد رقبا بر جزئی بسیار تاثیر تولیدکننده یک سوي از عملکرد و تصمیم

 که هستند فعال) هاصادرکننده( ها، تعداد اندکی از بنگاه"دوآپولی"خاص  گونهو به  "چندجانبه

 رقبا سایر بر توجهی شایان اثر تولیدکننده، یک تصمیم که که اي گونه به بوده بازار در قدرت داراي

 تاثیر هار قیمت دیگر بنگاهد بتولی تغییر زمینه در فروشنده یک تصمیم شرایط این در. دارد بازار در

 توجه مقدار و قیمت مورد در وي هاي تصمیم به رقبا، که کند توجه باید ،بنابراین. گذاشت خواهد

 دیگر واکنش به بستگی  بازارها این در ها تصمیم نتایج و داد خواهند نشان واکنش آن به و کرده

 و تنهایی به بازارها این در توانضا) را نمیتقا تابع( قیمت -  مقدار روابط ،بنابراین. دارد بازار در رقبا

 سهم و باشند فعال بازار در انحصارگر دو که خاصی شرایط در. کرد تعیین رقیب به توجه بدون

 شد خواهد حاکم بازار بر) دوآپولی( دوگانه انحصار ،دهند اختصاص خود به را بازار از توجهی شایان

و رقابت انحصاري، وابستگی درونی و متقابل یک  کامل رقابت بازار دو با آن اصلی تفاوت که

) 1381 کوانت، و هندرسون( است صادرکنندگان دیگر هايو فعالیتها  صادرکننده بر تصمیم

 مدل از عبارتند اند، شده معرفی بازارها گونه این ساختار با متناسب که عمومی و معمول هاییمدل

مدل قیمتی است که با  نخستینو پیرو. مدل برتراند  هبرر داشتن با استاکلبرگ و کرنو برتراند،

است (عسگري و  1) در رقابت، به صورت رابطه us) و آمریکا (irتوجه به وجود دو کشور ایران (

  : )2013سقائیان، 

  

)1( 
 

قیمت  ، و iکشور واردکننده از کشورهاي صادرکننده  به وسیلهمقدار پسته وارد شده      

پارامترهاي  و  سرانه کشور واردکننده،  درآمد yپسته صادراتی کشورهاي صادرکننده، 

  :است 2تابع سود براي کشور صادرکننده بر اساس رابطه  .باشدمحاسباتی می

)2(      
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است که در مطالعات مشابه به جاي آن نرخ ارز بین  iه نشان دهنده هزینه نهایی صادرکنند     

در مدل برتراند، شرط مرتبه  1دو کشور مبادله کننده در نظر گرفته شده است. بر اساس تعادل نش

  :   باشد می 3سازي سود به صورت رابطه  بیشینه نخست

)3(    

 راهبا رهبري قیمت است. که از  مدل قیمتی دیگر در بازار انحصاري، مدل استاکلبرگ    

 آیدزیر بدست می هاي سازي آن، شرطبیشینه ) و 2گذاري تابع واکنش در تابع سود (رابطه  جاي

  ):2013 سقائیان، و عسگري(

)4( 
 

)5( 
 

)6( 
 

. دنشومی جا جابه بالا معادلات در هااندیس ،قیمت را داشته باشد يبراي حالتی که آمریکا رهبر    

 هارنو و استاکلبرگ با رهبري مقداري اشاره کرد. در این مدلک مدل به توانمی مقداري هايمدل از

 7 رابطه صورت به صادرکننده کشور هر براي تقاضا تابع معکوس. باشدمی مقدار استراتژیک، متغیر

  :    است

)7(..                .  

  

  خواهد بود: 8ي مدل است که در این حالت تابع سود رابطه پارامترها و   بالاکه در معادله     

)8( 
 

  :      است 9) رابطه دراین حالت تعادل نش مدل کرنو (    

)9( 
 

  

گذاري تابع واکنش  ) با جايبراي مدل استاکلبرگ با رهبري مقداري آمریکا  (    

  ): 2013 سقائیان، و عسگري( آیدبدست می 11و  10آن روابط سازي بیشینه آمریکا در تابع سود و 

)10( 
 

)11( 
 

  

                                                
1- Nash equilibrium 
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 در بالا معادلات به توجه با. دنشو جاجابه هاو براي رهبري مقداري ایران کافی است اندیس    

 رهبري با استاکلبرگ برتراند،( قیمتی مدل سه .کرد طراحی رابطه 6 توانمی دوآپولی ساختار

) و سه مدل مقداري (کرنو، M3تا  M1 آمریکا، قیمتی رهبري با استاکلبرگ ،ایران قیمتی

) که به M6تا  M4استاکلبرگ با رهبري مقداري ایران، استاکلبرگ با رهبري مقداري آمریکا، 

 به متغیرها و پارامترها ماتریس اساس، این بر. نوشت توانزمان می صورت سیستم معادلات هم

  :بود خواهد زیر صورت

  

)12( 

 

  ها جمله خطا با توزیع نرمال اند.در ماتریس بالا     

و آمریکا، مدل  به ترتیب مدل برتراند، استاکلبرگ با رهبري قیمت ایران، 1در جدول     

)، LRاستاکلبرگ با رهبري مقداري ایران و آمریکاست. با استفاده از آماره نسبت لاکلیهود ( و کرنو

اي بازار صادرات پسته انتخاب کرد. بر ،بالا مدل 6 بین از را دوآپولی شرایط با متناسب مدل توانمی

 و عسگري( است محاسبه قابل 12 رابطه صورت به آماره این بالا هايبراي هر جفت از مدل

  ):2013سقائیان

)12( 

 

ي و ماتریس کواریانس جمله خطا برآوردرتیب جمله خطاي به ت و   بالاکه در فرمول     

و مقدار آن با توجه به توزیع نرمال استاندارد، با مقدار  باشد می s=f, g که است  براي مدل 

 از بالا زمان هم معادلات سیستم يپارامترها و ضرایب برآورد براي. شودمقایسه می zبحرانی جدول 

 از روش این در .شود) استفاده میFIML( کامل هاي داده با نمایی درست رینت بیش سیستمی روش

ایی که از تابع احتمال جملات خطاي تمام معادلات استخراج شده، کمک گرفته نم درست تابع

 از روش این. آیدمی بدست نمایی درست ترین بیش کننده برآورد تابع، این نمودن بیشینه با. شودمی

. است کاراتر زمان، هم هاي همعادل برآورد هايروش دیگر از و کندمی استفاده سیستم کامل هاي داده

ري اهداف مطالعه، ابتدا بر اساس آمار فائو و مطالعات انجام شده از بین واردکنندگان پیگی براي

 و آلمان عربی، متحده امارات کشور سه ،) اسپانیا روسیه، آلمان، چین، امارات،( ایرانی پسته عمده

و  قیمت هايداده. شد بررسی بازار سه این در آمریکا و ایران رقابت وضعیت و ندشد انتخاب چین
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تا  1990مقدار صادرات پسته ایران و آمریکا به کشورهاي انتخابی، براي دوره بیست و دو ساله، 

 جهانی نکبا آمار از داخلی ناخالص تولید و ارز نرخ به مربوط هاياستخراج شد. براي داده 2011

  . شد استفاده

  

 نتایج و بحث

، سهم ایران در صادرات پسته را با سایر کشورها و از جمله آمریکا در دهه اخیر مقایسه 1شکل     

 صادر متحده امارات به را خود صادراتی پسته کل از درصد 13 میانگین طور به ایران. کندمی

 که اي گونه به گیردمی صورت ایران از تحدهم امارات واردات ترین بیش ،1 شکل اساس بر. کندمی

ایران تامین  راهاز  دوبارهرات صاد یا و داخل مصرف براي کشور این پسته تقاضاي درصد 90 از بیش

 در ایران پسته وضعیت توانمی و ندارد جدي رقیب ایرانی پسته کشور این در ،بنابراین. دشومی

 کیفیت بر افزون موضوع، این دلیل که کرد ارزیابی انحصار از بالایی درجه صورت به را امارات بازار

 مورد در. باشداشتن مرز مشترك مید و کشور دو نزدیکی دلیل به زیاد احتمالبه  ایرانی، پسته

 در و درصد 72 میانگین طور به 2000 هايسال طی دهد،می نشان آمار آلمان، کشور به صادرات

 شده داده پاسخ آمریکا و ایران به وسیله آلمان، پسته اضايتق از درصد 82 حدود 90 دهه هايسال

 تر کم حدي تا گذشته هايقایسه با سالم در سهم این هم اکنون جدید رقباي ورود با چه اگر. است

 و جهانی بازار در پسته صادرات براي انحصاري بازار شرایط در کشور دو این همچنان اما ،است شده

 به وسیله ایرانی پسته واردات از درصد 60 حدود که این به توجه با. دارند قرار آلمان بازار جمله از

 به اخیر هاياز کل صادرات ایران را طی سال درصد 11 تنها کشور این اما ،گیردمی انجام آلمان

، ایران سهم در شده ایجاد نوسانات بر افزون که دهدمی نشان آلمان، نمودار. داد اختصاص خود

 عنوان به آمریکا و ایران وضعیت نیز چین بازار در .است غالب صادرکننده عنوان به ایران همچنان

درصد از  90حدود  با همرار گرفت. این دو کشور ق بررسی مورد پسته صادرکنندگان ترین بزرگ

 کشورها دیگر از دیگر درصد ده و کنندپسته وارداتی چین را در طی دو دهه اخیر تأمین کرده و می

 68 حدود میانگین طور به ایران  تفکیک، به ،2000 هايسال طی فائو آمار اساس بر. شودمی وارد

این مقادیر براي  ،را به خود اختصاص داده است. البته چین واردات از درصد 25 آمریکا و درصد

درصد است که حاکی از تمایل چین به پسته ایرانی  62و  28) به ترتیب 90از آن (دهه  پیشدهه 

 عنوان به آمریکا و ایران و دوآپولی ساختار چین، بازار در ،بنابراین. است اخیر هايالدر س

تر از آمریکاست چراکه  میت بازار چین براي ایران بیشاه. هستند مطرح فروش در انحصارگران

 جمع یک در. است بوده چین به 2000 هايدرصد از کل صادرات پسته ایران طی سال 30حدود 

 بازار در اما ،است تاز تک ایران و نداشته نقشی آمریکا امارات بازار در که گرفت نتیجه نتوامی بندي
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 و ندارد ایران با مقایسه در زیادي سهم آلمان در و شودبا ایران می رقابت وارد آمریکا چین، و آلمان

  . نیست واکنش تابع بررسی به نیازي اساس این بر باشدمی کم سهم این

 
 

تابع تقاضا براي پسته ایران از  برآوردن مطالعه بدون در نظر گرفتن اثر متقابل رفتاري به در ای    

سوي آلمان پرداخته شد و به دلیل حضور آمریکا، قیمت پسته این کشور به عنوان کالاي جانشین 

 یبررس از پس .باشدمی بالابه صورت  برآوردبراي پسته ایرانی در بازار آلمان وارد مدل شد که 

 به متغیرها چون. شد برآورد کشور این در ایران پسته تقاضاي تابع زمانی، سري دادهاي ایستایی

 درصد ده سطح در متغیرها این. دهندضرایب کشش را نشان می ،شدند وارد طبیعی لگاریتم صورت

 2 جدول به توجه با. گرفت انجام برآورد معمولی مربعات حداقل روش با ،لذا هستند ایستا

 ایران، پسته قیمت ضرایب 3جدول اساس بر. هستند ایستا درصد 10 سطح در مدل رهايغیمت

 و آمریکا پسته قیمت ضریب .باشددار می نیمع درصد 1 سطح در ارز نرخ و آلمان ناخالص تولید

 مالی بحران مجازيِ متغیر به مربوط ضریب و است دار معنی درصد 5 سطح در مبدا از عرض

 سازگار علامت این تقاضا قانون با که بوده منفی ایرانی پسته قیمت ضریب علامت .باشدمی معنی بی

لمان در تقاضاي پسته ایران کشش پذیر بوده و آ ،باشدمی 1 از تر بیش کشش مقدار چون و باشدمی

 در تواندقدرت واکنش نسبتاً بالایی در مقابل تغییر قیمت پسته ایرانی دارد و علت این مساله می

 آمریکا، پسته قیمت مورد در. باشد ایران جز به کشورها سایر از کشور این واردات در تنوع وجود

 کشش.استی بین پسته دو کشور در بازار آلمان جانشین رابطه وجود از حاکی مثبت علامت

 مقدار این چون البته و بوده سازگار تئوري با آن علامت که است 2/1 برابر مدل این در درآمدي

 کیفیت با لوکس کالاي کشور این در ایران پسته شودمی گرفته نتیجه پس ،است یک از تر بزرگ

 متغیر جا این در. باشده بالاي پسته ایرانی میمز و کیفیت دلیله ب زیاد احتمالبه  که باشدمی بالا

 از و یافته توسعه اقتصادهاي در کهاست  2007- 2010 هاي سال در مالی بحران وقوع مجازي،

 بر بحران این منفی اثر از حاکی اما ،باشدنمی دار معنی ضریب این اگرچه. رخ داد آلمان جمله

 محمدي و موسوي مطالعه نتایج با که باشدمی آلمان به وسیله ایران پسته صادرات تقاضاي

 عنوان به) آلمان( واردکننده کشور واقعی ارز نرخ ارز، نرخ اثر بررسی براي. است مطابق) 1389(

 کالا واردات با و مثبت رابطه خدمات و کالا صادرات با ارز نرخ که جایی آن از .شد مدل وارد رمتغی

 تري بیش صادرات صادرکننده کشور که شودنرخ ارز باعث می افزایش دارد، منفی رابطه خدمات و

 نرخ اثر آلمان براي پس شود کم کننده وارد کشور واردات که شود می باعث ،چنین هم .باشد داشته

تعدیل شده در این برآورد  R2 آماره مقدار. دارد همخوانی آن با مدل برآورد که است منفی ارز

  .باشدمی 2واتسون در این مدل نزدیک به - آماره دوربین مقدارو  78/0
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  بازار چین

انحصار  چارچوبتوجهی دارد، پس رقابت در  شایاندر بازار چین، چون آمریکا نیز سهم نسبتاً     

نتایج وضعیت تقاضا براي پسته ایران و آمریکا با در نظر گرفتن تابع واکنش در  .جانبه بررسی شددو

و براي هر متغیر، مقدار ضریب برآوردي و  ن شدبیا قیمتی و مقداري هاي، براي مدل5و  4جدول 

ظر آماري بوده و برخی از ندار  بررسی معنی داري قید شد. برخی از ضرایب معنی برايانحراف معیار 

 آمریکا، و ایران براي خودقیمتی ضریب. است سازگار تئوري با آن علامت البته .باشندنمی ارمعنی د

 ضرایب این البته .است سازگار تقاضا قانون با که بوده منفی هامدلدر تمامی  و  

 تر بزرگ کشور دو هر براي و هامدل تمامی براي آن مقدار که دندهمی نشان را قیمتی خود کشش

 خود تقاضاي چین کشور افزایش، سمت به دوآن  از یک هر پسته قیمت یریتغ با و باشدمی یک از

 وجود و جهانی بازار در صادرکنندگان در تنوع وجود دلیل به تواندد که میدهمی کاهش تر بیش را

 در ایران براي کشش این قیمتی، هايمدل يبرا. باشد پسته جاي به هاخشکبار دیگر مانند ییکالا

 از تر کم ایرانی پسته قیمت افزایش به چین که است این دهنده نشان و بوده تر کم آمریکا با مقایسه

 با ایران با مقایسه در آمریکا پسته براي تقاضا و دهدسته آمریکایی واکنش نشان میپ قیمت افزایش

 تقاضا کشش ایران قیمت رهبري با استاکلبرگ مدل رد. یابدمی کاهش شدت به قیمت افزایش

 ایران و آمریکا قیمت رهبر که زمانی. آمریکاست قیمت رهبري با استاکلبرگ و برتراند مدل از تر کم

ایران با کاهش  ،. بنابراینرا داردخود  مقدارترین  این کشش براي آمریکا بیش ،ه عنوان پیرو باشدب

 چین بازار در تواندقیمت تمام شده و با توجه به قدرت آن در بازار میهزینه تولید خود و در نتیجه 

و   آمریکایی و ایرانی پسته دو بین متقاطع کشش ضرایب. کند پیدا انحصاري قدرت نیز

 مقدار مقایسه و است مثبت هامدل ، به عنوان کالاي جانشین در بازار پسته چین در تمامی

 توانمی اساس این بر که باشدمی تر از مقدار  بسیار بیش  که دهدمی نشان ریبض دو

ن پسته ایرانی و آمریکایی برقرار است به بی طرفه یک تقریباً جانشینی رابطه که گرفت نتیجه

ی به شدت افزایش که با افزایش یک درصدي قیمت پسته آمریکایی، تقاضا براي پسته ایراناي  گونه

 کندنمی زیاد چندان را آمریکایی پسته براي تقاضا چین ایرانی، پسته قیمت افزایش با اما ،یابدمی

ولید ناخالص داخلی چین بر تقاضاي پسته در هر ت اثر. است سویه یک جانشینی رابطه از ناشی که

تر از  ، یعنی کشش درآمدي براي ایران بیش مقدار ،البته است.، مثبت و  دو کشور 

ته در بازار چین کالاي لوکس سآمریکاست اگرچه با توجه به مقدار کشش درآمدي بدست آمده پ

 ایران که استتر از پسته آمریکایی  ما درجه لوکس بودن کالا براي پسته ایرانی بیشارود،  بشمار می

 مقدار که جایی آن از. کند استفاده جهانی بازار در خود بالقوه هايیلپتانس و هاویژگی این از بایستی
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Log-likelihood 5و  4 جدول اساس بر مقادیر این ،باشدمی نزدیک هم به یکسان، هايبراي داده ،

  .  باشدمی 57و حدود  مقدارترین  در هر شش مدل تفاوت چندانی ندارند و در مدل شش کم

(در  Zتوجه به آماره نسبت لایکلیهود که از مقایسه مقدار محاسباتی با با  6بر اساس جدول     

یعنی  5از جدول توزیع نرمال)، براي این بازار و براساس این دادها، مدل  96/1%  مقدار 5سطح 

 نشان منفی علامت که است ترتیب این به مقایسه نحوه ،شودمدل رهبري مقداري ایران انتخاب می

 گونه به ها همقایس چون و است ردیف در گرفته قرار مدل از بهتر ستون در رفتهگ قرار مدل دهدمی

که ایران  است این دهنده نشان که است شده قید مدل 6 ستون در و مدل 5 ردیف در ،است زوجی

با وجود دارا بودن مزیت نسبی در تولید پسته و داشتن کیفیت مناسب در مقابل پسته آمریکا، 

ي قیمتی را در بازار چین به عنوان واردکننده عمده پسته ایرانی داشته باشد و نتوانسته است رهبر

 با شودمؤثر در تعیین قیمت صادراتی ندارد. توصیه می یبا وجود دارا بودن جایگاه مناسب  نقش

 ارزآوري، نظر از ایران براي محصول این اهیمت به توجه با و زمینه این در ایران بالقوه توان به توجه

 که شود تلاش نخست، لازم، تولیدي هاينهاده دادن قرار اختیار در و تولید فناوري بهبود راه زا

که داراي استانداردهاي  شود و هم این تولید تر کم قیمت و بالاتر عملکرد با هم تولیدي محصول

با  محصول تولیدي را دوم،بهداشتی بالایی باشد و محصول با امنیت غذایی بالاتر تولید شود. 

دهد چرا که با  انجامبندي مناسب و با استاندارد بهداشتی متناسب با کشور متقاضی صادرات  بسته

در زمینه  ی متفاوتیها داراي استانداردها توجه به تنوع بازارهاي صادراتی پسته ایران هریک از آن

 یهاي هدف با دقتکه باید رعایت شود و با توجه به این تنوع انتخاب سهم بازار هستندآفلاتوکسین 

  گیرد. انجامتر  بیش

  

  نتیجه گیري و پیشنهادها

یمتی ق هايحمایت و هاتابع واکنش، نتایج جالبی از اثرگذاري سیاست برآورداز  ناشینتایج     

 رقیب کشور دو از یک هر حمایتی سیاست هر اثرتوان  می کهاي  گونه به دهددولت بدست می

 واکنش نوع شناسایی راه از و کرد بررسی دیگر رقیب وضعیت بر جهانی بازار دررا ) ایران و آمریکا(

 در ي،برآورد ضرایب از آمده بدست واکنش تابع اساس بر. برد پی سیاست اثرگذاري مقدار به رقیب

ابت استاکلبرگ با رهبري قیمت ایران، صادرات دولت رقیب به شدت تحت تاثیر قیمت پسته رق

که هر گونه سیاست حمایتی دولت ایران که باعث افزایش قدرت رقابت ي ا گونهایران قرار دارد به 

 و ایران در پسته عملکرد افزایش و تولید هزینه کاهش راستاي در هايقیمتیِ ایران گردد یا سیاست

 براي زمینه و دهدجه کاهش قیمت تمام شده آن، مقدار صادرات آمریکا را تحت تاثیر قرار مینتی در

 زمینه در بزرگی کشور ایران چون.شودمی فراهم چین مانند بازاري در انحصاري درتق به یابی دست
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 ،برود خود قیمتی رهبري با استاکلبرگ مدل چارچوب در بازي سمت به اگر است، پسته صادرات

 تواندمی و گرفت نخواهد قرار) آمریکا( رقیب کشور هايتحت تاثیر سیاست تر این حالت کم در

 از آمریکا که زمانی در و آورد بدست جهانی بازار در قیمت رهبر یک عنوان به را تر بیش يسود

 حمایت ایرانی پسته از ایران دولت و کندمی استفاده خود پسته صادرات زمینه در حمایتی سیاست

 شودهاد میند این سیاست کشور رقیب بر میزان سود کشور ایران اثر خواهد گذاشت و پیشنکن

 کننده وارد کشور البته. کند خنثی را رقیب دولت سیاست حدي تا حمایتی یاستس با ایران دولت

 ،کنند تبانی زمینه این در آمریکا و ایران کشور دو که زمانی و برد خواهد سود هارقابت این از چین،

 به و باشدتر سود نصیب این دو کشور خواهد شد که این حالت یک بحث تئوریکی صرف می بیش

 چنین آمریکا و ایران مورد در بویژه که است ملزم نیازهایی پیش به عملکرد نوع ینا عملی لحاظ

ه که مشاب بازارهاي و چین بازار در چون ،بالا نتایج اساس بر. شودنمی پیشنهاد و نبوده عملی حالتی

 هايدولت حمایتی هايتابع واکنش سیاست راهصادرات پسته ایران در رقابت با آمریکاست و از 

 از ها، آن حمایتی هايسیاست مقابل در نیز ایران دولت ،شودمی منتقل ایران صادرات به یبرق

یی مانند بازارها در. دهد پاسخ هاسیاست آن به و کند حمایت موثر سیاست اجراي با ایرانی پسته

کاهش  راهبایستی از  ،آلمان و امارات که بحث رقابت با آمریکا و سایر کشورها مطرح است

 ریزي برنامه ،دنباش پایدارتر اعمالی هاينرخ ارز، شرایط را تعدیل کرد و هر چه سیاست هاي اننوس

 که یابدمی کاهش ها آن براي اتدرصا ریسک و گرفته انجام بهتر بلندمدت در صادرکنندگان

 یا و کرده تسخیر را بازار بتواند کهاي  گونه به شود بازار در ایران وضعیت بهبود باعث تواندمی

 براي راه یک زمینه، این در شده انجام مطالعات اساس بر. کند حفظ بازار در را خود قدرت حداقل

و  جهانی تجارت به نسبت کشور اقتصاد بازگذاشتن پسته، جهانی بازار در انحصاري قدرت افزایش

دوآپولی بررسی کرد که  چارچوبمطالعه رقابت را در این گرایش به سمت جهانى شدن است. 

 را بررسی کشور سه رقابت و چندجانبه انحصار صورت به و کرد وارد نیز را دیگر رقباي توانمی

پیشنهاد  .شد خواهد پیچیده برآورد فرآیند و پیچیده معادلات و روابط حالت این در که داد انجام

 هايکشور حمایتی هايسیاست اثر واکنش، توابع برآورد از پس مطالعه این ادامه در که شودمی

 در را ایران بازي نوع و گیرد قرار محاسبه و مطالعه مورد ایران کشور سود و صادرات مقدار بر رقیب

  .کرد مشخص هاآن مقابل
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 هاپیوست

 

 بازار آلمان بازار چین

 

 بازار امارات متحده عربی 

     .کشورها در بازار جهانی پسته دیگرسهم ایران در مقایسه با آمریکا و  -1شکل 
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 .مدل هاي  برتراند، استاکلبرگ و کرنو -1جدول 

    

- - 
 

1 1 

- - 0 0 

1 1 - - 
 

0 0 - - 
 

- - 0 0 

- - 1 1 

0 0 - - 
 

1 1 
 

- 
 

 

1 1 

1 1 
 

 

 
1 1 

1 1 
 

  

 .ADFسته آلمان با معیار نتایج ایستایی متغییرها در بازار پ-2جدول 

مقدار صادرات 

 ایران

قیمت پسته 

 ایرانی

قسمت پسته 

آمریکایی 

 (جانشین)

تولید ناخالص 

 ملی آلمان

نرخ ارز 

 واقعی

متغیر مجازي 

 بحران مالی

9/2*  69/2* 4/2* 82/2* 79/2*   -- 

 پژوهشماخذ: یافته 
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.ماننتایج برآورد تابع تقاضاي پسته ایران در بازار آل - 3جدول  

 tآماره  ضریب  متغیر

-2/1 8/6 عرض از مبدا  

-06/3 - 11/2** قیمت پسته   

42/1 127/1* قیمت پسته آمریکایی  

1/3 2/1** تولید ناخالص ملی آلمان  

41/3 - /203** نرخ ارز واقعی  

66/0 194/0 متغیر مجازي بحران مالی   

R2 Adjust 78/0 

D.W 06/2 

پژوهشمأخذ: یافته   

  

 .پارامترهاي مدل قیمتی در بازار چین برآورد - 4دولج

 پارامتر
مدل استاکلبرگ بارهبري ایران  )M1مدل برتراند  (

)M2( 

مدل استاکلبرگ بارهبري 

 )M3آمریکا (

 

*12/79 17/76 **269/85 

)97/30(  )96/38( )75/22( 

 

**9/4 *788/4 **21/5 

)96/1( )08/2( )3/1( 

 

**39/2 - 68/1 - **4/2 - 

 )113/0( )16/1( )11/0( 

 

*4/10 7/10 **4/11 

)22/5(             )15/6( )81/3( 

 

**62/23 **66/18 *14/51 

)9/3( )9/4( )4/18( 

 

**62/1 **4/1 **95/2 

     )259/0( )27/0( )95/0( 

 

4/0 364/0 46/1 

)55/0( )69/0( )03/1( 

 

**78/2 - **76/2 - **24/6 - 

 )061/0( )06/0( )02/2( 

Log-
likelihood 

89/61 - 29/62 - 29/60 - 

 درصد) 1درصد و  5درصد،  10داري در سطح (* و **، *** به ترتیب معنی پژوهشمأخذ: محاسبات 
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 پارامترهاي مدل مقداري در بازار چین. برآورد-5جدول 

  مدل استاکلبرگ با )M4مدل کرنو  ( پارامتر

 )M5رهبري ایران (

مدل استاکلبرگ با رهبري 

 )M6آمریکا (

 

*08/5 61/0- 94/1 

)21/3( )84/4( )27/4( 

 

57/0 24/1 026/0 

)55/0( )09/1( )44/0( 

 

**40/0- 53/0- **42/0- 

)02/0( )73/0( )018/0( 

 

342/0 *38/1 *15/1 

)7/0( )818/0( )701/0( 

 

**93/7 **33/8 *070/0 

)51/0( )68/0( )46/0( 

 

*8/0 09/1 **59/0 

)36/0( )48/0( )21/0( 

 

23/0 49/0 *311/0 

)28/0( )39/0( )211/0( 

 

**356/0

- 

**359/0 - 12/6- 

)01/0( )008/0( )11/0( 

Log-
likelihood 

59/62- -60/43 79/56- 

 درصد) 1و درصد  5درصد،  10داري در سطح (* و **، *** به ترتیب معنی پژوهشمأخذ: محاسبات 

 
 .و انتخاب مدل LRمقدار آماره  -6جدول 

M6 M5 M4 M3 M2  
*4/2- **4/13- 4/1 3/0 45/0  M1 

**7/3- **5/10- 5/3- 16/0-  M2 

**6/2 - **76/9 - 7/3-   M3 

**9/2- **6/9 -    M4 

**93/7     M5 

 درصد) 1درصد و  5صد، در 10داري در سطح (* و **، *** به ترتیب معنی پژوهش محاسباتمأخذ: 
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