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  چکیده

غیرنفتی و تنوع بخشیدن  اقتصادي، گسترش صادرات پذیري اهداف توسعهبمنظور کاهش آسیب    

دارویی در صادرات غیرنفتی  هاي صادراتی کشور ضرورت دارد. نظر به اهمیت گیاهانبه درآمد

بازار صادرات جهانی گیاهان دارویی  نسبی و تحلیل ساختار پژوهش با هدف تعیین مزیتاین کشور 

. بمنظور تعیین مزیت باشد می 2000-2011  پژوهشاین  است. دوره مورد مطالعه انجام شده

نسبی آشکار شده و مزیت نسبی دارویی از دو شاخص مزیت گیاهان نسبی کشورهاي صادرکننده

شده متقارن و براي تعیین ساختار بازار صادرات جهانی گیاهان دارویی از دو شاخص نسبت  آشکار

اي صادرکننده گیاهان هاز بین کشور ندنشان داد پژوهشتمرکز و هرفیندال استفاده گردید. نتایج 

دارویی کشورهاي سوریه، افغانستان، ایران، هند، مصر، بلغارستان، مراکش، مقدونیه و ترکیه داراي 

طی  ندنتایج نشان داد افزون بر این،باشند. مزیت نسبی بالاتري نسبت به سایر کشورهاي جهان می

باشد. نتایج همیشه در نوسان میهاي مورد مطالعه مزیت نسبی ایران ثبات لازم را نداشته و  سال

که بازار صادرات جهانی گیاهان دارویی طی دوره مورد بررسی از  ندمربوط به ساختار بازار نشان داد

کند. کشور ایران در مقایسه با سه نوع رقابت انحصاري، انحصار چندجانبه بسته و باز پیروي می

باشد که داراي قیمت صادراتی پایینی می ،کشورهایی که سهم ناچیز از صادرات جهانی را دارند

باشد. لذا ارتباط با بازارهاي نو، دسترسی به دلیل این امر ضعف در فرآیند بازاریابی جهانی می

بازارهاي مطمئن خارجی و در پیش گرفتن سیاست ایجاد تنوع در بازارهاي هدف صادراتی و 

بی و قیمت صادراتی ایران را بهبود تواند مزیت نسکاهش تمرکز روي تعدادي بازار محدود، می

  ببخشد.
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  1پیشگفتار

از صدور نفت خام، افزایش جمعیت کشور و از همه  ناشیشدید درآمدهاي  ها نوساناز دیرباز     

ریزان کشور را به این باور رسانده که گذاران و برنامهپذیر بودن منابع نفتی، سیاستانتر پایمهم

انداز  ناپذیر هست. چشم محصولی، ضرورتی اجتنابتک غیرنفتی و رهایی از اقتصاد توسعه صادرات

هایی را در گذاريمحصولی، سیاست تمام شدن منابع نفتی و وجود مشکلات ناشی از اقتصاد تک

(طیب زاده،  اي افزایش صادرات غیرنفتی از جمله محصولات کشاورزي موجب شده استراست

). بر همین اساس ایران به دلیل برخورداري از شرایط متنوع اقلیمی، مستعد کاشت انواع 1385

هاي  محصول کشاورزي، رتبه 50که به گزارش فائو در بین  اي گونهمحصولات کشاورزي بوده، به 

توسعه کمی و کیفی تولید و صادرات محصولات  ،باشد. بنابراینرا دارا می تا چهاردهم نخست

آوري نسبتاً پایدار براي کشور خواهد کشاورزي ضمن ایجاد اشتغال به دلیل کاربر بودن، باعث ارز

شد. لذا در راستاي تحقق بخشیدن به اهداف توسعه صادرات غیرنفتی، صادرات محصولات 

  ).1383؛عزیزي،1379(مهرابی بشرآبادي،است برخوردار ویژه  یکشاورزي از اهمیت

محصولی نفت از اهداف نظام اقتصادي ایران در  صادرات غیرنفتی و رهایی از درآمد تکتوسعه     

باشد. در این راستا توجه به کالاهایی که امکان بالقوه جهت استقلال، خودکفایی و تحصیل ارز می

 مفیدترین از یکی 2نسبی اصل مزیت که آن به توجه ري است. باها وجود دارد، ضرو براي صادرات آن

 و اقتصادي گوناگونهاي  بخش در نسبی هايمزیت کشف است، گذاري اقتصاديسیاست ابزارهاي

 بلکه بخشدمی بهبود را تولید الگوي و کشور تخصیص منابع هايسیاست تنها نه ها آن از استفاده

 در کشور یک توانایی بیانگر این اصل .کند مشخص نیز را ها آن ترکیب و نوع صادرات تواندمی

). با 1386(پور مقیم، است جهانی سطح در بالاتر و کیفیت ترارزان هزینه با کالایی صدور و تولید

نظیر ژنتیک گیاهی ایران در تولید محصولات بخش کشاورزي و منابع طبیعی از توجه به تنوع بی

باشد. گیاهان دارویی یکی از ن اصل در گیاهان دارویی ضروري میجمله گیاهان دارویی بررسی ای

منابع بسیار ارزشمند در گستره وسیع منابع طبیعی ایران هستند که در صورت شناخت علمی، 

زایی و افزایش تواند نقش مهمی در سلامت جامعه، اشتغالبرداري صحیح می کشت، توسعه و بهره

درصد گیاهان دارویی مشهور و قابل مصرف در دنیا  80باً بیش از صادرات غیرنفتی ایفا نماید. تقری

 آمار سازمان خواروبار کشاورزي بر اساس). 1388(کشفی بناب، شود در اکثر نقاط ایران کشت می

                                                
یان نامه کارشناسی ارشد با عنوان تعیین مزیت نسبی، ساختار بازار و اولویت بندي بازارهاي هدف این مقاله از پا -  1

 صادراتی گیاهان دارویی ایران( مطالعه موردي: رازیانه، بادیان، انیسون و گشنیز) استخراج شده است.
2- Comparative Advantage 
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رازیانه، بادیان، انیسون و گشنیز چهار محصول اصلی صادراتی گیاهان دارویی ایران را  1(فائو)

تأمین نیازهاي داخلی و  برايهاي اقتصادي این گیاهان توجه به جنبه ،د. در نتیجهنده تشکیل می

-  2008خارجی ضروري است. تولید گیاهان دارویی رازیانه، بادیان، انیسون و گشنیز ایران در دوره 

 2008تن در سال  31771به  1995تن در سال  15000بیش از دو برابر افزایش یافته و از  1995

تا  1995آمار فائو صادرات جهانی گیاهان دارویی منتخب از سال  بر اساس ،چنین است. همرسیده

صادرات گیاهان دارویی یاد شده از  مقدار ،داراي روند صعودي بوده است. بر این اساس 2008

یعنی صادرات جهانی  ،رسیده است 2008تن در سال  283308به  1995تن در سال  142329

تن  13500یافته است. این در حالی است که صادرات ایران از  این گیاهان حدود دو برابر افزایش

است. سهم صادرات گیاهان دارویی منتخب رسیده 2008تن در سال  14286به  1995در سال 

هاي  شامل رازیانه، بادیان، انیسون و گشنیز از کل صادرات محصولات کشاورزي ایران طی سال

ست. میزان صادرات گیاهان دارویی ایران طی درصد در نوسان ا 2تا  1بین  2011تا  2000

 6990،17195، 9221، 23487به ترتیب برابر با  2011و  2010، 2009، 2008، 2007هاي  سال

سهم ایران از کل صادرات گیاهان دارویی  FAOآمار  بر اساس ،چنین تن بوده و هم 13538و 

درصد بوده  05/5و  029/1،74/7، 65/3، 16/4ب برابر با به ترتی 2011تا  2007هاي دنیا طی سال

 6و  3،  17، 4، 6به ترتیب رتبه  2011تا  2007هاي است. لذا کشور ایران توانسته طی سال

صادرات جهانی گیاهان دارویی را به خود اختصاص دهد. لذا بایستی از این پتانسیل موجود نهایت 

. با توجه به موقعیت ایران در شودها وارد کشور  ادرات آنتري از ص استفاده را برده تا ارز بیش

 هایی دادهتواند صادرت می  صادرات گیاهان دارویی بررسی مزیت نسبی این محصول در زمینه

گذاران قرار ریزان و سیاستدر زمینه تدوین راهبرد توسعه صادرات آن در اختیار برنامه سودمند

  دهد.

در ایران و  گوناگونیابی مزیت نسبی و تعیین ساختار بازار محصولات به ارز گوناگونیمطالعات     

اي به بررسی مزیت نسبی ) در مطالعه1391فر و میرزایی خلیل آبادي (اند. سلیمیجهان پرداخته

از شاخص هزینه منابع داخلی براي  پژوهشایران در تولید و صادرات پسته پرداختند. در این 

سته و از شاخص مزیت نسبی آشکارشده بمنظور بررسی مزیت نسبی بررسی مزیت نسبی تولید پ

در صادرات این محصول استفاده شده است. نتایج مربوط به شاخص مزیت نسبی آشکارشده نشان 

) 1390باشد. صادقی وهمکاران (دهنده وجود مزیت نسبی ایران در صادرات این محصول نیز می

شده متقارن  ت نسبی آشکارشده و مزیت نسبی آشکاربمنظور تعیین مزیت نسبی از دو شاخص مزی

هاي هرفیندال و نسبت تمرکز استفاده کردند. نتایج  و براي تعیین ساختار بازار صادرات از شاخص

                                                
1- Food and Agriculture Organization (FAO)  
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که از بین کشورهاي صادرکننده زعفران تنها کشورهاي ایران، اسپانیا و یونان داراي  ندنشان داد

ساختار صادرات زعفران ایران از بنگاه مسلط  ،چنین . همباشندمزیت نسبی در صادرات زعفران می

) بمنظور تعیین مزیت نسبی 1389به انحصار چندجانبه بسته تغییر یافته است. دشتی و همکاران (

کننده پسته از دو شاخص مزیت نسبی آشکارشده و مزیت نسبی آشکارشده متقارن کشورهاي صادر

 پژوهشي هرفیندال و نسبت تمرکز استفاده کردند. نتایج ها و براي تعیین ساختار بازار از شاخص

که از بین کشورهاي صادرکننده پسته، تنها کشورهاي ایران، لوکزامبورگ، آمریکا،  ندنشان داد

باشند. سوریه، هلند، قبرس، اسلواکی، یونان و اردن داراي مزیت نسبی در صادرات پسته می

در مقایسه با سایر کشورهاي صادرکننده پسته بسیار مزیت نسبی صادراتی کشور ایران  ،چنین هم

کشور ایران  ،چنین هاي مورد مطالعه در حال کاهش بوده است. هماما روند آن طی سال ،بالا بوده

حسینی و هومن درصد از بازار صادرات جهانی پسته را در اختیار دارد.  60به عنوان بنگاه مسلط 

تمرکز و هرفیندال نشان دادند که طی دوره زمانی  هاي نسبت) با استفاده از شاخص1386(

قدرت انحصاري بازار صادرات و واردات جهانی خرما به ترتیب کاهش و افزایش  1989 -2000

) در پژوهشی مزیت نسبی صادرات سیب ایران را با کشورهاي 1386انویه تکیه (یافته است. 

ي مزیت نسبی هااخصاستفاده از شبا  1362- 78صادرکننده عمده این محصول طی دوره زمانی 

که ایران  ندمقایسه کرد. نتایج نشان داد 3دوو کاي 2، مزیت نسبی آشکارشده متقارن1آشکارشده

از کشورهاي شیلی، آفریقاي جنوبی و نیوزلند به لحاظ داشتن مزیت نسبی صادراتی در مقام  پس

ر مورد این محصول تضعیف شده چهارم قرار گرفته است و موقعیت رقابتی ایران (مزیت نسبی) د

هاي نسبت تمرکز و هرفیندال طی دوره زمانی ) با استفاده از شاخص1383است. حسینی و پرمه (

نشان دادند که ساختار بازار واردات و صادرات جهانی فرش دست بافت هر دو از نوع  1975 -2000

 نسبی مزیت داري ترکیه که ندداد  ) نشان2008( کیوان و باشد. سرینانحصار چندجانبه بسته می

 مزیت داراي فرنگیگوجه مورد در اما باشد،می زیتون روغن آبمیوه و صادرت در توجهی شایان

 ) صادراتRCA( آشکارشده نسبی مزیت ايمطالعه ) در2002بندر ( و باشد. لینمی نسبی

 و اروپایی کشورهاي که ندداد نشانکردند، نتایج  محاسبه جهان منطقه هفت براي را صنعتی

 آمریکاي لاتین و آسیاي جنوبی کشورهاي که حالی در شده مزیت نسبی عدم دچار شرقی آسیاي

 و صادرات نسبی مزیت بررسی به )2008کوان ( اند. هی شویافته دست بالایی نسبی به مزیت

 تر بیش نسبی مزیت دنبو از و ، پرداخته2005 -2001چین در دوره  کشاورزي محصولات تجارت

هاي  ) در مطالعه ي خود پیرامون شاخص1998دهد. لارسون (می خبر چین کشاورزي محصولات

                                                
1- Revealed Comparative Advantage (RCA)  
2- Revealed Symmetrice Comparative Advantage (RSCA) 
3- Chi-Square   
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ص مزیت نسبی مثل میچلی، کااسکوئر و مزیت نسبی آشکارشده به این نتیجه رسید که شاخ

RSCA .نشان دهنده معیار مناسبی براي مزیت نسبی است  

عدم تعیین ساختار بازار صادرات گیاهان دارویی منتخب (رازیانه، بادیان، انیسون و  با توجه به    

گشنیز) در مطالعات قبلی و با توجه به اهمیت گیاهان دارویی در صادرات غیرنفتی کشور و سهم 

پژوهش با هدف تعیین مزیت نسبی و تحلیل ساختار بازار این  بالاي ایران در صادرات جهانی،

بمنظور بهبود صادرات این محصول و  2000- 2011نی گیاهان دارویی طی دوره صادرات جها

درآمدهاي ارزي حاصل از آن و تثبیت موقعیت تجاري کشور در بازارهاي جهانی صورت گرفته 

مطالعه با هدف بررسی همزمان مزیت نسبی و تحلیل ساختار بازار صادراتی جهانی این است. لذا 

  ته است.گیاهان دارویی صورت پذیرف

  

  هامواد و روش

از جمله  هایی الملل براي توسعه صادرات در هر کشوري اقدامهاي تجارت بین بر اساس نظریه    

رات این گذاري روي توسعه صاددار و سرمایهبندي صنایع مزیتهاي نسبی، اولویتشناسایی مزیت

نسبی اگر کشوري  مزیت نونقا اساس بر). 1383(محمودي، ولی بیگی،  باشدها ضروري می فعالیت

در مقایسه با آن کشورها از  کندتر صادر پایین اي هزینه بتواند کالایی را نسبت به سایر کشورها با

تواند از صدور ي تجارت جهانی می مزیت نسبی در صادرات برخوردار است و با وارد شدن به صحنه

ش براي نشان دادن مزیت نسبی ایران کالایی که در آن مزیت نسبی دارد منتفع شود. در این پژوه

مزیت نسبی آشکارشده و مزیت نسبی آشکارشده متقارن در صادرات گیاهان دارویی از شاخص 

، تمام عوامل مؤثر بر مزیت نسبی از جمله عوامل تولید و RCAشاخص  استفاده شده است.

تري  هاي دولت تأثیرپذیري کمها و دخالتتگیرد و از سیاسنیروهاي عرضه و تقاضا را در بر می

ه شده در ارتباط با مزیت نسبی از بعد تجاري یشاخص ارا نخستین). 1381فر و فتحی، (فهیمیدارد

بالاسا در سال  به وسیلهبار  نخستین(صادرات) شاخص مزیت نسبی آشکارشده والراس است که 

  ):2005(باهتا و جوسته،  آیددست میبکار برده شده است. این شاخص از رابطه زیر ب 1965

)1( 




i j
j

iRCA
xx

xx
ijij

ijij 

xijکه در آن 
(ایران یا سایر کشورهاي عمده صادرکننده   jارزش صادرات کالاي مورد نظر از کشور 

گیاهان دارویی)،  ixij
ارزش کل صادرات کشور مورد مطالعه،   j xij

ارزش کل صادرات  

گیاهان دارویی جهان و 
i j

xij
صورت کسر سهم  ،دیگر بیانارزش کل صادرات جهانی است .به  
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کالاي صادراتی از کل صادرات کشور مورد مطالعه و مخرج کسر سهم کالاي صادراتی از کل 

 شهرت بالاسا یافته شاخص تکامل به شاخص ). این2005صادرات جهان است. (باهتا و جوسته، 

قرار گرفتن در  و مزیت نبود دهنده نشان یک تا دامنه صفر مقدار این شاخص در گرفتن دارد، قرار

تجارت است  شدن تخصصی سوي به حرکت و مزیت وجود دهندهنهایت نشانبی تا دامنه یک

  ).1991(والراس ، 

تقارن  نبوددهد که یک حالت نشان می 1توسط لارسن RCAبررسی دامنه تغییرات شاخص    

که مقدار  اي گونهدر شرایط وجود یا نبود مزیت نسبی وجود دارد؛ به  RCA بین مقدار محاسباتی

نهایت بر وجود مزیت دلالت دارد. براي رفع این ضعف، شکل صفر تا یک بر نبود مزیت و یک تا بی

ه شده یارا 2نی از این شاخص به نام شاخص مزیت نسبی آشکارشده متقارن به صورت رابطه متقار

  ):2008، است (کومار و همکاران

1

1






ij

ij

ij
RCA

RCA
RSCA  )2(  

باشد که مقادیر منفی آن نشان بین منفی یک تا مثبت یک می بالادامنه تغییرات شاخص     

 هرباشد. دهنده وجود مزیت در صادرات محصول میدهنده نبود مزیت و مقادیر مثبت آن نشان 

هاي  است. پس از معرفی شاخص تر بیش مزیت دهنده نشان باشد، تر نزدیک +1 عدد به چه شاخص

 ،است شدهمطالعه نیز از آن استفاده این هاي ساختار بازار که در ترین شاخصمزیت نسبی مهم

نی بازار از جمله تمرکز فروشندگان، تمرکز شود. ساختار بازار معرف خصوصیات سازماه مییارا

توان ماهیت ها می باشد که با شناسایی آنخریداران، شرایط ورود و درجه همگنی کالا می

. از جمله شناخته کردگذاري، رقابت در بازار و نوع بازار بین رقابت و انحصار کامل را مشخص  قیمت

) و nCRبنگاهی ( n 3تمرکزهاي نسبتاخصتوان به شمی 2هاي ساختار بازارترین شاخصشده

 4شاخص هرفیندال HI  کرداشاره.  

  

هاي تمرکز ) نسبت1 nCR  

دهد؛ به روش بازار نشان میف هرا به کل انداز ترین بنگاهها تا از بزرگ iاین شاخص اندازه فروش    

تر نسبت تمرکز تک بنگاهی جزئی بیان
1CR ترین بنگاه موجود در بازار چه  دهد که بزرگنشان می

بنگاهی ( nدهد و یا نسبت تمرکز فروش بازار را تشکیل می هسهمی از کل انداز
nCR (بیانگر 

                                                
1 -Laursen 
2- Market  Structure 
3- Concentration Ratio   
4- Herfindahl Index 



159 )153 - 174(صص1396 تابستان/ 2/ شماره 9تحقیقات اقتصاد کشاورزي/ جلد 

هاي موجود در بازار به کل اندازة بازار است.  ترین بنگاه تا از بزرگ nسبت مجموع اندازة فروش ن

تواند نوع ساختار بازار بینابین رقابت و انحصار کامل را تبیین کند. این ساختار تا حدودي می

 تمامیا این شاخص از ام ،باشدترین مزیت این شاخص سهولت و سادگی محاسبه آن می مهم

هاي بزرگ توجه مربوط به بنگاه هاي دادهکند و فقط به موجود در یک بازار استفاده نمی هاي داده

 3صورت رابطه توان به را می بالاشاخص باشد. ترین نقطه ضعف این شاخص میدارد که این مهم

  ): 2003(دونی و لی هونگ کیم،  ه کردیارا

)3( 



n

i
in sCR

1

   ki ,...1    nk   

  

سهم بازار  is،هاي بزرگ تعداد بنگاه n تعداد بنگاههاي فعال در صنعت، k در این رابطه    

  باشد. بنگاه می n نسبت تمرکز nCRو  امiبنگاه

 
 )HI) شاخص هرفیندال (2

هرفیندال پیشنهاد شد.  به وسیلههاي تمرکز، این شاخص در واقع براي رفع برخی نواقص نسبت    

ختار بازار را به شاخص هرفیندال چگونگی توزیع اندازة بازار در بین بنگاههاي موجود و نوع سا

  سازد. مراتب بهتر از نسبت تمرکز مشخص می





n

i
isHI

1

2  )4(  

بر کند و موجود در بازار استفاده می هاي دادهست که از تمامی ا اي به گونهساختار این شاخص     

در  هاي فعالبنگاه تمامیشاخص هرفیندال برابر با مجموع توان دوم سهم بازار  4رابطه  اساس

هاي تعداد بنگاه nام وiسهم بازار بنگاه isشاخص هرفیندال، HIباشد که در این رابطهصنعت می

ار همان باشد. در ساختار این شاخص به سهم بازار هر بنگاه وزنی معادل سهم بازفعال در صنعت می

در مقدار این شاخص دارند. این  تر بیش يتر تأثیربنگاه تعلق گرفته است. یعنی بنگاههاي بزرگ

بازار به سمت رقابتی  ،شاخص بین دو عدد صفر و یک قرار دارد و هر چه به عدد صفر نزدیک شود

کز بازار به سمت انحصاري شدن (تمر ،تر) و هر چه به عدد یک نزدیک شود شدن (تمرکز کم

دهد. ). عکس این شاخص نوع ساختار بازار را نشان می1383( عزیزي،  کندتر) حرکت می بیش

  ه شده است.ایار 1ها در جدول  انواع ساختار بازار و ویژگی آن
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  نتایج و بحث

در این بخش ابتدا ارزش و سهم کشورهاي صادرکننده عمده از صادرات جهانی گیاهان دارویی     

ساختار  ،س مزیت نسبی صادراتی کشورهاي صادرکننده گیاهان دارویی و در نهایت، سپشدهتعیین 

  د. شوبررسی می 2000-2011بازار صادرات جهانی این محصول طی دوره 

  

  ارزش و سهم کشورهاي صادرکننده عمده گیاهان دارویی از صادرات جهانی گیاهان دارویی

درکننده گیاهان دارویی در طی دوره ارزش و سهم صادرات عمده کشورهاي صا 2جدول     

کشورهاي هند، سوریه، چین،  ،دهدنشان می 2دهد. چنانچه جدول را نشان می 2001 -2011

ارزش صادرات  مقدارایران، مصر، ترکیه، بلغارستان، سنگاپور، ویتنام، پاکستان و مراکش بالاترین 

و  2006، ، 2002، 2001هاي  سالباشند. در دارا می 2001 -2011گیاهان دارویی را طی دوره 

 2009، 2008، 2005، 2004هاي  بالاترین ارزش صادرات متعلق به کشور سوریه و در سال 2007

باشد. رتبه ایران از لحاظ ارزش صادرات متعلق به کشور هند می مقداربالاترین  2011و  2010،

، 6، 3، 4، 6، 3، 4، 6برابر با به ترتیب  2011تا  2001هاي  ارزش صادرات گیاهان دارویی طی سال

هزار دلار مربوط به سال  34256باشد. بالاترین ارزش صادرات کشور ایران با می 6، 3، 17، 4

درصد و مربوط به سال  37/10بالاترین سهم ایران از صادرات برابر با  ،چنین باشد. هممی 2011

 2003ی گیاهان دارویی تا سال محاسبات سهم ایران از صادرات جهان بر اساسباشد. می 2003

سهم  ،دیگر بیانتقریباً روند نزولی دارد. به  2011تا سال  2003اما از سال  ،روند صعودي دارد

باشد.  ي همراه میها نوسانایران از صادرات جهانی گیاهان دارویی منتخب طی دوره مورد مطالعه با 

تولید طی  مقدار. بررسی استتوجه  نشایاگیر و چشم 2004و  2009هاي  در سال ها نوساناین 

اما در سال  ،تولید روند صعودي دارد مقدار 2003هاي مورد مطالعه نشان داد که تا سال  سال

به  2003تن در سال  30000( از  درصد کاهش یافته است 50تولید به مقدار  مقدار 2004

عملکرد  مقدارهش تولید نیز کا مقداررسیده است). دلیل کاهش  2004تن در سال  15000

هکتو گرم در هکتار  5357به   2003هکتو گرم در هکتار در سال  9375گیاهان دارویی منتخب از 

 5/6درصد به  5/10سهم ایران از صادرات جهانی از  2004باشد. لذا در سال  می 2004در سال 

م ایران از صادرات زیاد در سه ها نوسانترین دلایل  لذا یکی از مهم ،درصد کاهش زیادي داشته است

توجه  شایانتولید گیاهان دارویی منتخب ناشی از کاهش  مقداردر  ها نوسانجهانی گیاهان دارویی 

بررسی سهم برخی کشورهاي رقیب ایران از کل ارزش  ،چنین باشد. هم عملکرد در هکتار می

سهم  2009صادرات گیاهان دارویی منتخب از جمله چین، مصر و ترکیه نشان داد که طی سال 

اي که سهم کشورهاي چین و مصر بیش  گونه برخی از این کشورها رشد چشمگیري داشته است به
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اي و خام و بدون  درصد رشد داشته است. عمده صادرات گیاهان دارویی ایران به صورت فله 100از 

دي گیاهان بن المللی، بسته گیرد. لذا در بازاریابی بین بندي و داشتن برند مناسب صورت می بسته

کنندگان در بازارهاي هدف باشد.  دارویی صادراتی منتخب بایستی متناسب با سلیقه مصرف

هاي ظالمانه در کاهش سهم ایران از صادرات جهانی گیاهان دارویی  نبایستی نقش تحریم ،چنین هم

  منتخب نیز فراموش گردد. 

  

  اروییتحلیل مزیت نسبی ایران و کشورهاي صادرکننده عمده گیاهان د

ي صادرکننده گیاهان دارویی از دو شاخص تعیین مزیت نسبی کشورها برايدر این مطالعه     

تر این دو شاخص  مزیت نسبی آشکارشده و مزیت نسبی آشکارشده متقارن با توجه به استفاده بیش

. مطالعات داخلی و خارجی استفاده شده استاز بعد تجاري و صادراتی در در تعیین مزیت نسبی 

کننده گیاهان دارویی طی این دو شاخص براي گیاهان دارویی کشور ایران و سایر کشورهاي صادر

بر اساس آمار منتشر شده از سوي سازمان خوار و بار کشاورزي  2000- 2011دوره زمانی 

 FAO کننده ها براي کشورهاي صادرگیري این شاخص حاسبه شدند. نتایج مربوط به اندازهم

بر هاي مورد بررسی محاسبه و در جدول نشان داده شده است.  عمده گیاهان دارویی طی سال

کشور صادرکننده گیاهان دارویی 138کشور دیگر از مجموع  19 ،بر ایران افزون 3جدول  اساس

یعنی از  ،رندبالایی را در صادرات گیاهان دارویی طی دوره مورد بررسی دا RCAشاخص مقدار

گیاهان دارویی نسبت به دیگر کشورهاي صادرکننده  بالاترین درجه تخصص در زمینه صدور

محاسبات مربوط به مزیت نسبی صادراتی ایران و دیگر  ،دهدنشان می 3برخوردارند. چنانچه جدول 

ران بیانگر آن است که کشور ای 2000 - 2011هاي  کشورهاي صادرکننده گیاهان دارویی طی سال

اما این مزیت نسبی طی دوره مورد مطالعه در  ،در صادرات گیاهان دارویی داراي مزیت نسبی است

با نرخ  2000در سال  68/22ایران از  RCAاین جدول شاخص  بر اساسحال کاهش بوده است. 

دوره مورد رسیده است که کاهش نسبی این شاخص را طی  2011در سال  50/15رشد منفی به 

 وضعیت صادرات بهبود براي مشخص صادراتی استراتژي یک نبودهاي اخیر و  بررسی بویژه در سال

دهد که تغییرات دهد. بررسی سهم ایران از صادرات جهانی گیاهان دارویی نشان میرا نشان می

در نتیجه سهم ایران از ایران متناسب با تغییرات تولید، ارزش صادرات و  RCAهاي شاخص

اي که در هر سالی که سهم ایران از صادرات جهانی باشد به گونهصادرات جهانی گیاهان دارویی می

افزایش  نیز یاد شدههاي گیاهان دارویی منتخب افزایش (کاهش) یافته است مقدار شاخص

اهان دارویی مزیت نسبی تواند با افزایش سهم صادراتی گیایران می ،(کاهش) یافته است. بنابراین

کشور ایران همچنان در صادرات  RCAنرخ رشد منفی سالیانه،  با وجود .خود را بهبود ببخشد
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گیاهان دارویی داراي مزیت نسبی بالایی در مقایسه با دیگر کشورهاي صادرکننده گیاهان دارویی 

طی دوره مورد بررسی براي کشورهاي مورد مطالعه  RCAباشد. محاسبه میانگین شاخص می

کشور  20بین  4داراي رتبه  RCAبراي شاخص  25/18نشان داد که کشور ایران با میانگین 

کشور ایران،  RCAنرخ رشد منفی سالیانه  با وجود ،دیگر بیانباشد. به  عمده صادر کننده می

مزیت نسبی ایران طی دوره مورد مطالعه از کشورهایی همانند مصر، هند، مراکش، ترکیه،  ینمیانگ

بوسنی، سنگاپور، پاکستان، اتیوپی، بنگلادش، ویتنام، چین، بولیوي، سورینام، ایسلند و یمن به 

ویی و توجهی بالاتر است. این مسئله جایگاه مناسب ایران را در بازار جهانی گیاهان دار شایان گونه

ایران در  RCA مقدارسازد. بالاترین تر براي ادامه حضور در این بازار را نمایان می اطمینان بیش

درجه تخصصی  ،دیگر بیانباشد. به می 2003مربوط به سال  18/36طی دوره مورد بررسی برابر با 

ست. دلیل این امر بالا بودن سهم مقدار خود رسیده ا ترین بیشبه  2003شدن این کالا در سال 

نسبت به سایر  2003مقدار صادرات در سال  ،چنین ایران از صادرات جهانی گیاهان دارویی و هم

 ،ضمندر باشد.  تن می 28559درصد و  37/10باشد که به ترتیب برابر با  هاي مورد مطالعه می سال

 یاهان دارویی منتخب در این سال نقشتولید گی مقدارافزایش سطح زیر کشت، عملکرد در هکتار و 

هاي  تولید گیاهان دارویی ایران در سال ،چنین مهم در افزایش میزان صادرات ایران داشته است. هم

کاهشی و نزولی بوده است. با کاهش تولید گیاهان دارویی در ایران،  2009و  2008، 2004، 2001

 2003نسبی هم کاهش یافته است.در سال سهم ایران از صادرات گیاهان دارویی کاهش و مزیت 

باشد، تولید گیاهان دارویی، سطح زیر که بالاترین مزیت نسبی ایران طی این دوره مورد بررسی می

کشت و عملکرد هر سه افزایشی بوده و موجب رسیدن به بالاترین میزان شاخص مزیت نسبی طی 

  است. شدهاین دوره 

نیز از مجموع کشورهاي صادرکننده گیاهان دارویی، داراي  کشورهاي دیگري ،بر ایران افزون    

باشد. نتایج نشان در صادرات این کالا طی دوره مورد بررسی می RCAشاخص  مقدارترین  بیش

که کشورهاي سوریه، افغانستان، هند، مصر، سورینام، مراکش از جمله رقباي عمده ایران  ندداد

ها  آن RCAباشند و شاخص ت گیاهان دارویی داراي مزیت نسبی بالایی میهستند که در صادرا

مربوط به کشور سوریه  27/185با مقدار  2011در سال  RCAباشند. بالاترین تر از واحد میبزرگ

بت به دیگر کشورهاي یعنی از بالاترین درجه تخصص در زمینه صدور گیاهان دارویی نس ،باشدمی

باشد. در این سال سهم صادرات گیاهان دارویی منتخب برخوردار می 2011صادر کننده در سال 

باشد که نسبت به سایر  درصد می 5/8کشور سوریه نسبت به کل صادرات کشور سوریه برابر با 

 RCAترین مقدار اما بالا ،باشد کشورهاي رقیب از جمله ترکیه، هند، چین و ایران بسیار بالا می

باشد.  مربوط به کشور افغانستان می 2005در سال  14/223با مقدار  2011تا  2000در طی دوره 
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که عمده دلیل بالا بودن مزیت نسبی این کشور سهم بالاي ارزش صادرات  ندها نشان داد بررسی

 7یعنی  ،باشد درصد است، می 7بر با گیاهان دارویی منتخب این کشور از کل صادرات آن که برا

باشد که این  درصد از کل صادرات کشور افغانستان مربوط به صادرات گیاهان دارویی منتخب می

مزیت نسبی با  مقداراز کشور افغانستان نیز بالاترین  پسباشد.  سهم نسبت به سایر کشورها بالا می

درصدي صادرات گیاهان  9باشد که سهم می 2001مربوط به کشور سوریه در سال  23/191مقدار 

باشد.  دارویی منتخب از کل صادرات در این سال دلیل عمده این رتبه در مورد کشور سوریه می

داراي مزیت نسبی در صادرات  2010تا  2000هاي  کشورهاي سورینام و ایسلند در طی سال

تر از واحد کوچک یاد شدههاي  ن کشور طی سالای RCAباشد. یعنی شاخص گیاهان دارویی نمی

دو کشور سورینام و ایسلند  2011اما در سال  ،باشدآن منفی می RSCAبوده و شاخص 

به گروه کشورهاي داراي مزیت نسبی پیوسته  3/2و  7/8مزیت نسبی  مقداراند به ترتیب با  توانسته

. این کشورها با کنندصادرات جهانی گیاهان دارویی را از آن خود و حتی جایگاه مناسبی را در بازار 

توجهی در ارزش صادرات  شایاناند رشد  افزایش صادرات گیاهان دارویی منتخب خود، توانسته

 2001براي مثال ارزش صادرات گیاهان دارویی منتخب سورینام و ایسلند در سال  .بدست آورند

این  ،هزار دلار افزایش یافته است. بنابراین 103و  388ب به به ترتی 2011برابر صفر و در سال 

هاي صادر کننده گیاهان دارویی ها خود را به عنوان رقیبی براي سایر کشورکشورها در این سال

ولی روند رو  ،اگرچه در مورد این کشورها مزیت نسبی مشاهده نشد ،دیگر بیاناند. به معرفی کرده

ویژگی  ،باشد. بنابرایناي نزدیک مییابی به مرز مزیت نسبی در آیندهتها حاکی از دس به رشد آن

چنین نباید  ،مزیت نسبی یک شاخص ثابت نیست و از سالی به سال دیگر متغیر است. بنابراین

رو بوده است در بهکرد که کشوري که با نبود مزیت نسبی در صادرات یک محصول رو برداشت

هایی چون به دست نخواهد آورد زیرا منفعت تجاري به متغیرصورت صادر کردن حتماً سودي 

قیمت صادراتی، دسترسی به بازارهاي مطمئن خارجی و تنوع در بازارهاي هدف صادراتی نیز 

عمده  گیاهان دارویی در بین تمامی کشورهاي صادر کنندهبستگی دارد. بالاترین سهم از صادرات 

باشد که می 2006متعلق به کشور سوریه در سال  2000-2011هاي  گیاهان دارویی در طی سال

بالاترین میزان شاخص مزیت نسبی این کشور در طی  ،چنین باشد. همدرصد می 84/40سهم آن 

کشور سوریه از  ،دیگر بیانبه  .باشدمی 185با و برابر  2011دوره مورد بررسی مربوط به سال 

بالاترین درجه تخصص در زمینه صدور گیاهان دارویی نسبت به دیگر کشورهاي صادرکننده 

عملکرد و سهم از صادرات  زیرکشت،باشد که علت آن افزایش همزمان تولید، سطحبرخوردار می

رکشت و رتبه سوم تولید گیاهان دارویی زیاست که رتبه دوم سطح گفتنیباشد. گیاهان دارویی می

باشد. در این میان برخی از کشورها از جمله سورینام، پاکستان، سنگاپور، متعلق به کشور سوریه می
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تولیدکنندگان  ءاما جز ،کننده عمده گیاهان دارویی هستندبولیوي، ایسلند، بنگلادش، یمن از صادر

انجام  1دوبارهبا وارد کردن از سایر کشورها، عمل صادرات باشند لذا این کشورها گیاهان دارویی نمی

بایستی در صادرات گیاهان دارویی بازارهاي هدف به خوبی شناسایی شود تا ارز  ،دهند. بنابراینمی

کننده نهایی هستند و بسته  تري از کشور خارج نگردد و به کشورهایی صادر شود که مصرف بیش

  .انجام گیردبازار هدف بندي متناسب با سلیقه مشتریان 

  

  تعیین ساختار بازار صادرات جهانی گیاهان دارویی

کشورهاي صادرکننده مهم گیاهان دارویی طی دوره مورد بررسی کشورهاي  4جدول  بر اساس    

تغییرات جزیی در  با وجودباشد. هند، سوریه، ترکیه، سنگاپور، ایران، بلغارستان، چین، مصر می

مورد  رکننده گیاهان دارویی، ارزش صادرات جهانی گیاهان دارویی طی دورهتعداد کشورهاي صاد

به ترتیب برابر  2011کشوري در سال  4و  2، 1هاي تمرکز بررسی افزایش یافته است. نسبت

بنگاهی  1یا همان نسبت تمرکز  1CR بیان دیگر،باشد. به درصد می 34/58، 67/45،  30/32با

، موجود در بازار یعنی (هند) به کل اندازه بازار ترین بنگاه نسبت مجموع اندازة فروش بزرگمبین 

2CR  ترین  تا از بزرگ 2فروش  همجموع انداز مبین نسبت بنگاهی 2یا همان نسبت تمرکز

یا همان نسبت  4CR بنگاههاي بزرگ موجود در بازار یعنی (هند، سوریه) به کل اندازه بازار و

ترین بنگاههاي موجود در بازار  تا از بزرگ 4مبین نسبت مجموع اندازة فروش  بنگاهی 4تمرکز 

درصد از  30/32در این سال  ،بنابراین .باشد (هند، سوریه، چین،ایران) به کل اندازه بازار می یعنی

درصد از صادرات جهانی گیاهان  67/45صادرات جهانی گیاهان دارویی تنها مختص کشور هند ، 

درصد از صادرات جهانی گیاهان دارویی در اختیار  34/58کشور هند و سوریه،  2دارویی در اختیار 

کشوري در طی دوره مورد بررسی در  1باشد. نسبت تمرکز کشور هند، سوریه، چین و ایران می 4

هاي مورد بررسی دو کشور  در تمامی سال ،دیگر بیانباشد. به اختیار دو کشور سوریه یا هند می

CR1اند. بالاترین سوریه یا هند بالاترین سهم از صادرات جهانی گیاهان دارویی را داشته
مربوط به  

CR2باشد. بالاترین باشد که مربوط به کشور سوریه میدرصد می 84/42با مقدار  2006سال 
و  

CR4
باشد که به ترتیب مربوط به دو درصد می 13/71و  45/63با مقادیر  2006مربوط به سال 

، 2006باشد. یعنی در سال کشور سوریه و هند و چهار کشور سوریه، هند، ایران و بلغارستان می

اختیار دو درصد در  63درصد از کل صادرات جهانی گیاهان دارویی در اختیار کشور سوریه،  42

باشد. درصد در اختیار چهار کشور سوریه، هند، بلغارستان و ایران می 71کشور سوریه و هند و 

تعیین نوع ساختار بازار از عکس شاخص هرفیندال استفاده شد. عکس این شاخص طی دوره  براي

                                                
1- Re export 
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و  2000هاي  ه شده است. مقدار عکس شاخص هرفیندال در سالیارا 4مورد بررسی در جدول 

کشور به صورت  7و  9باشد که کل گیاهان دارویی جهان را به ترتیب بیانگر این می 2010

ساختار بازار صادرات جهانی گیاهان دارویی طی دوره مورد  ،اند. بنابراینکردهیکنواخت صادر می

 در وضعیت بنگاه، انحصار چندجانبه باز، 2011و 2010، 2002، 2001، 2000هاي بررسی، در سال

، 2003هاي  در وضعیت بنگاه انحصار چندجانبه بسته و در سال 2008، 2007، 2006هاي  الدر س

توجهی در نوع شایان در وضعیت بنگاه رقابت انحصاري بوده است و تغییرات   2005، 2004

بازار به سمت رقابتی و از سال  2005تا  2000از سال  ،دیگر بیانساختار بازار ایجاد شده است. به 

بازار به سمت رقابتی حرکت کرده  2011تا  2008بازار به سمت انحصاري و از  2008 تا 2005

  است.

ها از جمله سوریه، ترکیه، سنگاپور و چین که جزئی شود که برخی کشورمشاهده می ،چنین هم    

رویی ي باز گیاهان دا از بنگاه انحصار چندجانبه بسته، بنگاه رقابت انحصاري، بنگاه انحصار چندجانبه

ولی برخی کشورها  ،مؤثر در تعیین قیمت صادراتی دارند ی، نقش5جدول  بر اساس ،باشندجهان می

در تعیین قیمت ندارند. به  کاملاً مؤثر یاز جمله ایران، هند، مصر و بلغارستان برخلاف انتظار نقش

درکننده که قیمت صادراتی گیاهان دارویی منتخب ایران نسبت به سایر کشورهاي صا اي گونه

ناچیز از صادرات جهانی گیاهان دارویی در مقایسه با ایران دارند، پایین  یگیاهان دارویی که سهم

د. یک دلیل مهم این نباشاز جمله این کشورها مقدونیه، ایسلند، یمن، ویتنام و بولیوي می است که

ي مناسب و توجه به بندتوجه ویژه این کشورها به ملزومات بازاریابی جهانی از جمله بستهامر 

باشد. هر چند که کشور ایران از نظر ارزش صادرات کنندگان در بازارهاي هدف می مصرف سلیقه

ولی در مقایسه با این رتبه از  ،باشددارا می 2011چهارم جهانی را در سال   کل گیاهان دارویی رتبه

 تر بیشدنیا را دارد.  11 قرار ندارد و رتبه مناسب و شایسته ینظر قیمت صادراتی در جایگاه

این محصول  هکننداي کشورهاي وارد غیرتعرفه گیاهان دارویی ایران به دلایلی از جمله اعمال موانع

کنندگان داخلی در تأمین کامل این هم چون استانداردهاي بهداشتی با درجه بالا، ناتوانی تولید

کننده بازارهاي هدف، نداشتن برند تجاري  بندي با سلایق مصرفهماهنگی نوع بسته نااستانداردها، 

مناسب در نتیجه نبود استاندارد لازم در زمینه تولید و فرآوري گیاهان دارویی و ضعف در صنعت 

گیاهان دارویی به صورت خام صادر  ،ضعف در فرایند بازاریابی جهانی روي هم رفته،بندي و بسته

تر از کشور، ضعف در تجارت، ارسال کالا به  بیشد که متأسفانه این عوامل باعث خروج ارز نشو می

هاي اقتصادي و سیاسی در  تحریم ،چنین د. همشو صورت قاچاق و پایین آمدن قیمت صادراتی می

. صادرکنندگان در این بخش با مشکلات بانکی در استبخش صادرات گیاهان دارویی نیز تأثیرگذار 

اي جهانی با صادرکنندگان ایرانی همکاري لازم را ه رو بوده و بانک کشورهاي مقاصد صادراتی روبه
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نداشته که این امر منجر به صرف نظر کردن صادرکنندگان نسبت به صادرات گیاهان دارویی به 

  گردد.  برخی از بازارهاي هدف مناسب می

 

  گیري و پیشنهادها نتیجه

( رازیانه،  ارویی منتخبگیاهان د بررسی مزیت نسبی کشورهاي صادرکننده برايدر این مطالعه     

از دو شاخص مزیت نسبی آشکارشده و مزیت  2000- 2011بادیان، انیسون و گشنیز) طی دوره 

که کشورهاي سوریه، افغانستان، هند،  ندنسبی آشکارشده متقارن استفاده شد. نتایج نشان داد

گیاهان دارویی  ایران، هند، مصر، بلغارستان، سورینام و مراکش از عمده کشورهاي صادر کننده

مزیت نسبی را طی دوره مورد مطالعه دارند. کشور ایران به عنوان یکی از  مقدارهستند که بالاترین 

 مقداراما این  ،کشورهاي صادر کننده گیاهان دارویی جایگاه مناسبی به عنوان مزیت نسبی دارد

ندارد. دلیل این امر مزیت نسبی طی دوره مورد مطالعه در نوسان بوده و روند ثابت و مشخصی 

زیاد در سهم ایران از صادرات جهانی گیاهان دارویی و تمرکز بیش از اندازه کشور  يها نوسانوجود 

رشد  یکی از دلایل ند کهها نشان داد باشد. بررسیایران بر بازارهاي صادراتی خاص و محدود می

 چنانچه لذا باشد، می تخبصادرات گیاهان دارویی من رشد و تقویت ایران نسبی صادراتی مزیت

 و شود تر کم غیرضروري صادراتی چنانچه موانع و باشد صادرات تشویق  پایه بر ها گذاري سیاست

 گیرد، کمکی قرار صادرکنندگان اختیار صادرات در بهتر چه هر انجام براي مناسب تسهیلات حتی

 يها نوسانترین دلایل  از مهم . یکیکرد خواهد ایران صادراتی وضعیت بهبود راستاي در مؤثر بسیار

تولید گیاهان دارویی  مقداردر  ها نوسانزیاد در سهم ایران از صادرات جهانی گیاهان دارویی، 

هاي صادراتی ایران  سیاست ،باشد. بنابراین توجه عملکرد در هکتار می منتخب ناشی از کاهش قابل

ي نشان دادن واکنش به موقع در برابر هاي تولیدي نیست و انعطاف لازم را برا هماهنگ با سیاست

تغییرات ساختار تجارت جهانی بمنظور افزایش سهم ایران از صادرات جهانی و جلوگیري از کاهش 

گیري بهتر و  تواند به بهره هاي تجاري و تولیدي می ایجاد هماهنگی بین سیاست ،آن ندارد. بنابراین

هاي نوین  ارویی بیانجامد. استفاده از روشهاي نسبی کشور در بخش گیاهان د تر از مزیت بیش

هاي آموزشی، ترویجی و زیر ساختاري براي افزایش عملکرد در واحد سطح گیاهان تولید، برنامه

دارویی، حمایت به موقع از کشاورزان با ابزارهاي مناسب از جمله بیمه و اعطاي وام، جلوگیري از 

رویه، غیراصولی و  برداري بی قاطعانه دولت با بهرههاي منابع طبیعی، برخورد  رویه عرصه  چراي بی

گذاري بخش خصوصی و دولتی جهت تولید و فرآوري گیاهان دارویی و  قاچاق این گیاهان، سرمایه

ها با ایجاد صنایع تبدیلی، حمایت دولت از تولید انبوه گیاهان دارویی منتخب با  ارتقاي کیفیت آن

 مقداردر  ها نوسانتواند  در زمینه کشت گیاهان دارویی می هاي قانونی  خرید تضمینی و رفع خلاء
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تولید گیاهان دارویی منتخب را کاهش دهد. یکی از عوامل خروج گیاهان دارویی کشور به صورت 

فرآوري نشده و خام از مبادي غیر رسمی کشور قاچاق این محصول با قیمت صادراتی پایین به 

همان کشورها گیاهان دارویی کشورمان را به صورت این در حالی است که  سایر کشورها است

بهتر است  ،لذا .فروشند هاي بالا به کشور ایران می هاي لوکس با قیمت فرآوري شده در بسته بندي

 مقدارافزایش مزیت نسبی و سهم صادراتی گیاهان دارویی ایران از کل صادرات جهان،  راستايدر 

  فزایش یابد.ه شده ایتولید با اجراي راهکارهاي ارا

فراوان داراي  هاي داشتن نوسان با وجودایران  RCAکه شاخص  ندنشان داد پژوهشهاي یافته    

بالاي این شاخص براي موفقیت در بازارهاي جهانی  مقدارجا که  اما از آن ،باشدمقداري بالا می

عات علمی و کارشناسی دقیق و کارآمد لذا انجام مطال ،باشدولی شرط کافی نمی ،شرط لازم است

شناسایی مناطق مستعد کشت گیاهان دارویی هر منطقه متناسب با ویژگی هر گیاه دارویی،  براي

تر براي تولید هاي پایینتولید این گیاهان به صورت اقتصادي، با کارایی و عملکرد بالا و هزینه براي

در مزیت نسبی گیاهان دارویی  ها جود نوسانو ،چنین باشد. همبا مزیت نسبی بالا ضروري می

باشد لذا در  دهد که راهبرد توسعه صادرات در کشور به صورت مقطعی می منتخب ایران نشان می

هاي  هاي بلندمدت حساب شده در زمینه توسعه صادرات و سیاست دستور کار قرار گرفتن برنامه

هاي نسبی کشور در بخش  تر مزیت تر و بیشگیري به تواند به بهره فعال و انعطاف پذیر تجاري می

  گیاهان دارویی بیانجامد. 

نتایج مربوط به ساختار بازار جهانی صادران گیاهان دارویی نشان داد که بازار صادرات گیاهان     

باشد. چندجانبه بسته و انحصار چندجانبه باز میدارویی از سه نوع رقابت انحصاري، انحصار 

ترین سهم از بازار صادرات گیاهان  سوریه، ترکیه، ایران، بلغارستان و چین بیشکشورهاي  ،چنین هم

باشند. بررسی قیمت صادراتی این کشورها و سایر کشورهایی که سهم ناچیزي در دارویی را دارا می

داشتن سهم بالا در صادرات جهانی  با وجودصادرات گیاهان دارویی دارند نشان داد که کشور ایران 

دارویی نسبت به کشورهایی که سهم ناچیزي در صادرات گیاهان دارویی ندارند، داراي  گیاهان

باشد که علت این امر ضعف در فرایند بازاریابی جهانی گیاهان دارویی تري میقیمت صادراتی پایین

 کردن فرهنگ اي گیاهان دارویی، گسترش و نهادینه هجلوگیري از عرضه خام و فل ،باشد. بنابراینمی

کنندگان در بازارهاي هدف با هدف بالا  بندي گیاهان دارویی مطابق با سلیقه مصرف فرآوري و بسته

بردن کیفیت و قیمت صادراتی، رعایت ضوابط بهداشتی مربوط به بازارهاي هدف، جلوگیري از 

 قاچاق کالا، تهیه برند تجاري مناسب با ایجاد استانداردهاي لازم در زمینه تولید، تشکیل

بازرگانی جهت صدور محصولات تولیدکنندگان با هدف فروش و افزایش قدرت  هاي کتشر

المللی، اصلاح قوانین دست و پا گیر صادراتی، ارتباط با بازارهاي نوپا و  پذیري در بازارهاي بین رقابت
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جدید، نفوذ به بازارهاي هدف کشورهاي رقیب، ایجاد نمایشگاه گیاهان دارویی منتخب در 

کننده خارجی، دسترسی به بازارهاي مطمئن خارجی و تنوع در بازارهاي هدف  مصرفکشورهاي 

زنی  صادراتی در جهت کاهش تمرکز روي تعدادي بازار محدود و خاص با هدف افزایش قدرت چانه

تواند در افزایش قیمت صادراتی، افزایش سهم صادراتی ایران و ایران در بازارهاي جهانی می

جهت جلوگیري از فروش با  ،ضمندر ن میزان مزیت نسبی ایران مؤثر باشد. بالا برد ،چنین هم

کننده نهایی باشند  قیمت صادراتی پایین باید به کشورهایی گیاهان دارویی را صادر کرد که مصرف

اقدام به وارد کردن گیاهان دارویی  دوبارهو از صدور کالا به کشورهایی که با هدف صادرات 

به  گیاهان دارویی منتخب صادرات توسعه گیريجهت دارد رد. لذا ضرورتجلوگیري ک ،کنند می

نگرفته و در  اولویت قرار در ،دهند انجام می دوبارهکشورهایی که عمل صادرات  که باشد اي گونه

گیاهان  هیارا بستر شود که ابتدا توصیه می ،چنین شناسایی بازارهاي مصرف نهایی دقت کرد. هم

 سپس و کردفراهم  کنندگان خارجی مصرف مطلوب شرایط و مناسب بندي تهبس با دارویی منتخب

 و لازم تجاري ندارند، روابط را دوباره صادرات قصد و اند نشده اشباع که مصرف نهایی بازارهاي با

  شود. برقرار قبول مورد

  

  منابع

ده صادرکننده مقایسه مزیت نسبی صادرات سیب ایران با کشورهاي عم .)1386( .، لانویه تکیه -
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). تعیین مزیت نسبی صادراتی و 1390زاده، م. (. و خداورديزاده، ص. خداورديصادقی، ك -
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). نگاه اجمالی به عملکرد صادرات غیر نفتی ایران، گروه پژوهشی بررسی 1385. (طیب زاده، ع -

  .ایرانمتغیرهاي کلان. پایگاه اینترنتی توسعه صادرات 

 هساختار بازار جهانی و تعیین بازارهاي هدف زعفران ایران، مؤسس ه). مطالع1383. (عزیزي، م -

  هاي بازرگانی، تهران.مطالعات و پژوهش

هاي هدف صادرات بندي بازار). بررسی مزیت نسبی و اولویت1381فر، ج. و فتحی، ي. (فهیمی -

  هاي بازرگانی، تهران. ژوهشپوشاك ایران، چاپ اول، مؤسسه مطالعات و پ

کشت وتجارت گیاهان دارویی در ایران و ارزش  ). مزیت نسبی اقتصادي1388. (کشفی بناب، ع -

  .48-36): 6(2آن در بازار هاي جهانی. مجله سبز زیست، 

بندي بازارهاي هاي نسبی و اولویت). تجزیه و تحلیل مزیت1383محمودي، ع. و ولی بیگی، ح. ( -

ها و گزیده مقالات نهمین همایش توسعه  هاي لبنی ایران، مجموعه سخنرانیات فراوردههدف صادر

  .194-159نفتی کشور، اتاق بازرگانی و صنایع و معادن تبریز:  صادرات غیر

). بررسی صادرات غیرنفتی استان کرمان، سازمان مدیریت و 1379مهرابی بشرآبادي، ح. ( -

  .نخستریزي استان کرمان، چاپ  برنامه
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  ها پیوست

 

 

 

 
 

 

 .ها از نظر تعداد و اندازه بنگاهها آن هاي ویژگیساختار بازارها و  -1 جدول

شاخص هرفیندال  تمرکز نسبت شرح

( )HI 

 ویژگی اصلی بازار

رقابت 

 کامل
0iCR 

 0HI  بنگاه رقیب بدون در انحصار داشتن  50بیش از

 زار وجود دارند.سهم در خور توجهی از با

رقابت 

 انحصاري
101CR 10)/1( HI  درصد  10هیچ کدام از بنگاههاي رقیب، بیش از

 بازار را در انحصار ندارند.

انحصار  

چندجانبه 

 باز

404CR 10 )/1( HI6 4  ر انحصار درصد بازار را د 40 بیشینهبنگاه

 دارند.

انحصار 

چندجانبه 

 بسته

604CR 6 )/1( HI3 4  درصد بازار را در انحصار دارند. 60 کمینهبنگاه 

بنگاه 

 مسلط
  501CR 3 )/1( HI1  درصد بازار در انحصار یک بنگاه است. 50بیش از 

انحصار 

 لکام
1001CR 1HI .یک بنگاه کل بازار را در انحصار دارد 

  )1995مادالا و همکاران (مأخذ: 
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.ارزش و سهم از صادرات جهانی عمده کشورهاي صادر کننده گیاهان دارویی منتخب (واحد: هزار دلار، درصد ) - 2جدول 

 2011 2010 2009 2008 2007 2006 2005 2004 2003 2002 2001         کشور

 ایران

سهم از 

 صادرات 

84/3 46/4 37/10 53/6 06/6 19/4 16/4 65/3 02/1 74/7 05/5 

ارزش 

 صادرات 

9020 12637 24595 14031 14958 16863 27448 22103 5929 4579 34256 

 سوریه

سهم از 

 صادرات 

57/27 05/34 87/20 24/13 39/17 84/40 42/33 41/10 14/11 83/8 82/11 

ارزش 

 صادرات

65011 96483 49464 28430 42937 164296 220453 63033 64198 52197 80049 

 هند

سهم از 

 صادرات 

96/15 96/15 72/9 14/11 54/18 81/17 64/19 00/39 98/24 45/24 56/28 

ارزش 

 صادرات

37652 27547 26412 39807 43969 79006 144208 236014 143956 144535 193455 

 مصر

سهم از 

 صادرات 

30/2 96/1 38/2 43/3 40/2 18/2 64/1 26/2 36/5 98/3 55/4 

ارزش 

 صادرات

5423 5562 5650 7363 5937 8801 10875 13715 30922 23545 30826 

  

 غارستانبل

سهم از 

 صادرات 

11/3 58/3 42/6 15/7 12/4 12/3 45/2 40/5 23/4 37/3 95/2 

ارزش 

 صادرات

7347 10149 1522 1536 10188 12566 16216 32681 24406 19952 19999 

 مراکش

سهم از 

 صادرات 

85/0 20/1 80/0 34/1 55/1 54/0 61/0 72/1 37/1 36/1 21/1 

ارزش 

 صادرات

2010 3452 1915 2883 3842 2173 4047 1046 7918 8096 8212 

 ترکیه

سهم از 

 صادرات 

65/8 25/10 54/8 62/7 91/6 96/2 78/1 30/3 05/4 34/4 97/3 

ارزش 

 صادرات

20411 29054 20251 16360 17063 11941 11773 20020 23379 25678 26945 

  

 پاکستان

سهم از 

 صادرات 

63/0 58/0 57/0 88/0 13/1 95/0 63/0 86/0 87/0 03/1 26/1 

ارزش 

 صادرات

1487 1652 1367 1905 2799 3856 4208 5212 5033 6093 8585 

  

 سنگاپور

سهم از 

 صادرات 

57/5 72/3 26/4 78/4 11/3 63/2 90/2 69/1 34/1 44/1 60/1 

ارزش 

 صادرات

13139 10559 10099 10266 7690 10616 19168 10246 7751 8548 1083 

  

 نچی

سهم از 

 صادرات 

92/4 54/3 63/3 08/4 87/3 43/2 54/4 40/3 00/8 12/7 14/6 

ارزش 

 صادرات

11622 10034 8606 8759 9560 9783 29985 20591 46134 42091 41593 

  .)FAOو سازمان خوار و بار کشاورزي(  پژوهشمأخذ: یافته هاي 
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.2000- 2011ده گیاهان دارویی طی دوره ي مزیت نسبی صادرات عمده ي کشور هاي صادرکنن -  3جدول

 

 2011 2010 2009 2008 2007 2006 2005 2004 2003 2002 2001 2000 شاخص کشور

 سوریه
RCA  

 
72/101  

 

23/191  

 

67/150  

 

02/132  

 

88/87  

 

16/144  

 

17/164  

 

82/129  

 

41/45  

 

66/49  

 

07/43  

 

27/185  

 

 
RSCA 98/0 98/0 98/0 98/0 97/0 98/0 98/0 98/0 95/0 96/0 95/0  

 

98/0 

 افغانستان
RCA  

 
94/70  

 

92/15  

 

69/35  

 

40/87  

 

29/126  

 

14/223  

 

47/179  

 

75/159  

 

20/18  

 

74/43  

 

27/68  

 

99/39  

 

 RSCA 97/0 88/0 94/0 97/0 98/0 99/0 98/0 98/0 89/0 95/0 97/0 95/0 

 ایران
RCA  

 
68/22  

 

18/16  

 

54/17  

 

18/36  

 

06/29  

 

32/20  

 

62/11  

 

87/11  

 

79/12  

 

30/7  

 

92/17  

 

50/15  

 

 RSCA 91/0 88/0 89/0 94/0 93/0 90/0 84/0 84/0 85/0 75/0 89/0 87/0 

 هند
RCA  

 
31/8  

 

81/13  

 

71/18  

 

59/9  

 

17/17  

 

88/13  

 

20/13  

 

52/12  

 

69/25  

 

99/17  

 

33/15  

 

01/14  

 

 RSCA 89/0 86/0 78/0 81/0 88/0 86/0 85/0 85/0 92/0 89/0 87/0 86/0 

 مصر
RCA  

 
12  

 

78/16  

 

30/38  

 

24/14  

 

05/17  

 

46/14  

 

22/15  

 

50/10  

 

49/12  

 

45/13  

 

34/18  

 

02/13  

 

 RSCA 94/0 88/0 84/0 86/0 88/0 87/0 87/0 82/0 85/0 86/0 89/0 85/0 

 بلغارستان
RCA  

 
89/10  

 

17 /24  

 

05/23  

 

03/45  

 

90/43  

 

91/22  

 

78/15  

 

36/14  

 

79/21  

 

38/17  

 

99/11  

 

93/9  

 

 RSCA 83/0 92/0 91/0 95/0 95/0 91/0 88/0 86/0 91/0 89/0 84/0 81/0 

 سورینام
RCA  

 
0  

 

0  

 

0  

 

0  

 

0  

 

0  

 

0  

 

0  

 

0  

 

0  

 

02/0  

 

71/8  

 

 RSCA 1 - 1 - 1 - 1 - 1 - 1 - 1 - 1 - 1 - 1 - 95/0 - 79/0 

 مراکش
RCA  

 
39/8  

 

50/5  

 

03/7  

 

61/4  

 

10/9  

 

08/8  

 

09/3  

 

81/3  

 

25/10  

 

55/8  

 

72/8  

 

25/8  

 

 RSCA 78/0 69/0 75/0 64/0 80/0 77/0 51/0 58/0 82/0 79/0 79/0 78/0 

 مقدونیه
RCA  

 
36/7  

 

51/7  

 

07/4  

 

26/6  

 

98/6  

 

17/12  

 

37/7  

 

48/5  

 

24/5  

 

96/5  

 

09/6  

 

18/6  

 

 RSCA 76/0 76/0 60/0 72/0 74/0 84/0 76/0 69/0 67/0 71/0 71/0 72/0 

 اتیوپی
RCA  

 
15/1  

 

96/0  

 

04/1  

 

73/1  

 

96/3  

 

11/1  

 

71/1  

 

64/3  

 

36/3  

 

42/3  

 

77/2  

 

05/6  

 

 RSCA 07/0 01/0 - 02/0 26/0 59/0 53/0 26/0 56/0 54/0 54/0 46/0 71/0 

 ترکیه
RCA  

 
87/11  

 

57/9  

 

92/13  

 

90/9  

 

36/8  

 

30/6  

 

54/3  

 

61/2  

 

56/3  

 

36/4  

 

60/4  

 

15/4  

 

 RSCA 84/0 81/0 86/0 81/0 78/0 72/0 56/0 44/0 56/0 62/0 64/0 61/0 

 پاکستان
RCA  

 
78/2  

 

79/2  

 

17/5  

 

61/2 62/4  

 

69/4  

 

58/3  

 

01/3  

 

73/3  

 

34/3  

 

73/3  

 

63/3  

 

 RSCA 67/0 47/0 47/0 4/0 64/0 64/0 56/0 50/0 57/0 53/0 57/0 56/0 

بوسنی و 

 هرزگوین

RCA  
 

78/9  

 

03/11  

 

18/12  

 

87/1  

 

63/5  

 

24/5  

 

01/3  

 

25/1  

 

54/3  

 

23/2  

 

98/0  

 

19/3  

 

 

RSCA 81/0 83/0 84/0 30/0 69/0 67/0 50/0 11/0 56/0 38/0 0 52/0 



173 )153 - 174(صص1396 تابستان/ 2/ شماره 9تحقیقات اقتصاد کشاورزي/ جلد 

 

 سنگاپور
RCA  

 
23/9  

 

87/9  

 

54/6  

 

31/9  

 

40/10  

 

11/6  

 

96/4  

 

62/5  

 

19/3  

 

75/2  

 

70/2  

 

90/2  

 

 
RSCA 80/0 81/0 73/0 80/0 82/0 71/0 66/0 69/0 52/0 46/0 45/0 48/0 

 بولیوي
RCA  

 
21/0  

 

20/0  

 

13/0  

 

11/0  

 

79/0  

 

36/1  

 

56/1  

 

62/0  

 

81/0  

 

40/1  

 

57/2  

 

41/2  

 

 RSCA 63/0 - 65/0 - 76/0 - 78/0 - 11/0 - 15/0 21/0 23/0 - 10/0 - 16/0 44/0 41/0 

 ایسلند
RCA  

 
0  

 

0  

 

0  

 

0  

 

0  

 

0  

 

0  

 

0  

 

0  

 

34/0  

 

63/4  

 

27/2  

 

 RSCA 1 - 1 - 1 - 1 - 1 - 1 - 1 - 1 - 1 - 48/0 - 64/0 38/0 

 بنگلادش
RCA  

 
0  

 

0  

 

97/0  

 

80/0  

 

94/2  

 

53/0  

 

37/0  

 

06/0  

 

66/22  

 

70/5  

 

08/2  

 

07/2  

 

 RSCA 1 - 1 - 01/0 - 1/0 - 4/0 30/ - 45/0 - 87/0 - 91/0 70/0 35/0 34/0 

 چین
RCA  

 
79/0  

 

32/1  

 

92/0  

 

99/0  

 

28/1  

 

14/1  

 

70/0  

 

35/1  

 

07/1  

 

54/2  

 

04/2  

 

74/1  

 

 RSCA 11/0 - 14/0 - 03/0 - 002/0 - 12/0 06/0 17/0 - 15/0 038/0 43/0 34/0 27/0 

 ویتنام
RCA  

 
37/5  

 

74/4  

 

11/4  

 

99/2  

 

38/2  

 

60/2  

 

32/1  

 

06/1  

 

92/0  

 

64/1  

 

77/1  

 

56/1  

 

 RSCA 68/0 65/0 60/0 49/0 40/0 44/0 13/0 032/0 03/0 - 24/0 27/0 21/0 

 یمن
RCA 78/1  

 

57/2  

 

41/1  

 

16/3  

 

45/3  

 

03/1  

 

16/0  

 

84/0  

 

38/2  

 

46/1  

 

17/2  

 

53/1  

 

 RSCA 28/0 44/0 17/0 51/0 55/0 01/0 71/0 - 08/0 - 41/0 19/0 37/0 21/0 

 پژوهشهاي  مأخذ: یافته
 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  



174 داروییتعیین مزیت نسبی و ساختار بازار صادرات جهانی گیاهان                                               

   قیمت صادراتی کشورهاي صادر کننده ي گیاهان دارویی طی دوره ي مورد مطالعه  میانگین -5جدول 

.(دلار بر کیلوگرم)  

 

 .ساختار بازار صادرات جهانی گیاهان دارویی -4جدول 
 متغیرهاي بازار هاي نسبت هاي تمرکز و هرفیندال شاخص 

 ساختار بازار

 ترین بزرگ

 نصادر کنندگا
HI/1

 4CR 
2CR 1CR 

ارزش 

صادرات  

(هزار 

 دلار)

 تعداد

 صادرکنندگان
 سال

انحصار چندجانبه 

 ي باز

 2000 100 199568 53/22 82/38 59/55 61/9 هند، سوریه، ترکیه، سنگاپور

انحصار چندجانبه 

 ي باز

 2001 95 215768 13/30 58/47 12/63 99/6 ورسوریه، هند، ترکیه، سنگاپ

انحصار چندجانبه 

 ي باز

 2002 99 265720 31/36 24/47 36/62 04/6 سوریه، ترکیه، هند، ایران

 2003 103 222205 26/22 14/34 32/54 20/10 سوریه، هند، ایران، ترکیه رقابت انحصاري

 2004 101 199454 95/19 21/34 11/50 27/11 هند، سوریه، ترکیه، بلغارستان رقابت انحصاري

 2005 98 229352 17/19 89/37 85/51 55/10 هند، سوریه، ترکیه، ایران رقابت انحصاري

انحصار چندجانبه 

 ي بسته

 2006 105 383424 84/42 45/63 13/71 27/4 سوریه، هند، ایران، بلغارستان

انحصار چندجانبه 

 ي بسته

 2007 98 601944 62/36 58/60 12/70 96/4 سوریه، هند، چین، ایران

انحصار چندجانبه 

 ي بسته

 2008 100 565083 76/41 90/52 61/62 00/5 هند، سوریه، بلغارستان، ایران

انحصار چندجانبه 

 ي باز

 2009 106 485796 63/29 84/42 70/58 79/7 هند، سوریه، چین، مصر

انحصار چندجانبه 

 ي باز

 2010 101 510713 30/28 52/38 84/42 58/8 هند، سوریه، ایران، چین

انحصار چندجانبه 

 ي باز

 2011 101 598749 30/32 67/45 34/58 13/7 هند، سوریه، چین،ایران

 پژوهشهاي  مأخذ: یافته

 اتیوپی مقدونیه مراکش سورینام بلغارستان مصر هند ایران افغانستان وریهس

90/1 92/0 21/1 35/1 11/1 57/0 17/0 12/1 49/1 20/1 

بوسنی و  ویتنام چین بنگلادش ایسلند بولیوي سنگاپور یمن پاکستان ترکیه

 هرزگوین

86/1 18/1 24/1 79/1 57/1 24/2 73/0 72/1 01/2 14/1 

 پژوهشفته هاي مأخذ: یا 


