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  حاشیه بازاریابی گردو استان همدان 

  (مطالعه موردي شهرستان تویسرکان)

  2مهدي نداف و *1رضا صالحی

  26/12/95تاریخ پذیرش:     12/5/94تاریخ دریافت: 

  

  چکیده

اشیه و ل حیبا توجه به اهمیت تولید محصول گردو در استان همدان این پژوهش به بررسی مسا    

ر همین دهمدان (مطالعه موردي شهرستان تویسرکان) پرداخته است. کارایی بازار گردو در استان 

هزینه  راستا مقادیر حاشیه خرده فروشی، عمده فروشی، حاشیه کل، سهم عوامل بازاریابی، ضریب

ز امورد نیاز  هايدادهآوري گردکارایی براي بازار محصول گردو محاسبه شده است.  مقداربازاریابی و 

فروش  بندي تصادفی در سطوح تولیدکننده، عمدهنامه و به روش طبقهپرسش 90تکمیل تعداد  راه

که  دندهانجام گرفته است. نتایج نشان می 1392و خرده فروش در شهرستان تویسرکان در سال 

گرم وتومان به ازاي هر کیل 5213حاشیه کل بازاریابی براي محصول گردو با پوست خشک برابر 

ترتیب  خرده فروش، عمده فروش و تولید کننده از قیمت نهایی به سهم ،چنینهمبوده است. 

ر بالاتري درصد بدست آمد. در این پژوهش ناکارایی فنی از ناکارایی قیمت مقدا 72و  10,7، 17,3

شان ننتایج درصد محاسبه شده است.  36,9بدست آمد و در مجموع ناکارایی کل براي این محصول 

زاریابی مثبت و معنادار بر حاشیه با يی و قیمت عمده فروشی تاثیردهد بین قیمت خرده فروشمی

ر بتولید  دارمقهاي بازاریابی و هاي ارزش محصول، هزینهتاثیر معنادار متغیر ،دارند. با این حال

ی تی مناسبحاشیه بازاریابی تایید نشده است. در پایان با توجه به اهداف پژوهش راهکارهاي سیاس

  ه شده است.یارا

  

  JEL :L11, Q22, Q01بنديطبقه

  .ی، گردو، همدانالگوي حاشیه نسبی، کارایی بازار، ضریب هزینه بازاریابهاي کلیدي: واژه
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  پیشگفتار

محصولی (نفت) سبب شده است که اقتصاد کشور تحت تأثیر مشکلات ناشی از اقتصاد تک    

ابله با این معضل، توسعه صادرات ترین روش براي مقلذا مهم ،قیمت نفت قرار گیرد هاينوسان

ترین محصولات غیرنفتی، محصولات کشاورزي است. بخش محصولات غیرنفتی است، که از مهم

به  ،چنینهمشود و کشاورزي به عنوان ستون فقرات کشورهاي در حال توسعه در نظر گرفته می

در کشورهاي  روستایی است.هاي در بخش ویژهزایی و ایجاد درآمد بمهم براي اشتغال یعنوان منبع

هاي بازار کشاورزي و وجود سیستم بازاریابی کارآمد با اطمینان بالایی به در حال توسعه، سیاست

بازار محصولات  شود.اي کشور در نظر گرفته میهاي توسعهناپذیر از سیاستعنوان بخش جدایی

مواد خام بخش  ،چنینهمرشد و که مواد غذایی لازم براي جمعیت در حال بر این افزونکشاورزي 

 1نیاز توانند به عنوان پتانسیلی براي صادرات و کسب ارز خارجی مورد؛ میکندصنعتی را تأمین می

اي در راستاي توسعه صنعتی و رشد اقتصادي در نظر گرفته شوند براي واردات کالاهاي سرمایه

هاي یافتگی کاهش هزینهسعهیکی از عوامل مؤثر بر کسب درجه مطلوب تو). 2016، 2(سیدهو

مبادله و بازاریابی در بازارهاي مصرف کالا و خدمات است، اما براي توسعه این مهم ابتدا باید نواقص 

 و مشکلات بازاریابی، عوامل مؤثر بر حاشیه بازاریابی و نیز حاشیه بازاریابی شناسایی و برطرف گردد

  .)1381(شجري، 

تن  31000هکتار محصول باغی گردو با تولید  18734ت بالغ بر استان همدان با سطح زیر کش    

 ،چنینهمدرصد از سهم تولید کل گردوي ایران را در اختیار دارد و  11حدود  گردو در سال

ر سال آخرین آمار مستند د بر اساسهکتار باغ گردو  5500شهرستان تویسرکان با سطح زیر کشت 

گردو شده است (آمارنامه جهاد کشاورزي همدان،  تن  6002ه تولید ب) موفق 1393-1394(

همیت امحصول گردو روز به روز بر  ویژه). در شهرستان تویسرکان، بازار محصولات باغی ب1395

وزه شود و دلیل این موضوع مرتبط با تعداد افراد فعال در این حاقتصادي و اجتماعی آن افزوده می

  کنند. ازار محصولات باغی امرارمعاش میاست که به صورت مستقیم و غیرمستقیم از ب

آبی شدید موجب شده تا کم چنینهممساعد و به دلیل وضعیت جوي نا هاي اخیردر سال    

هاي خارجی و بسیاري کیفیت گردو در برخی مناطق افت پیدا کند و واردات این محصول از کشور

ت خاصی پیروي نکند و تغییرات قیمت ها از ثبال دیگر که این موضوع باعث شده تا قیمتیاز مسا

سطح زیر کشت  ،چنینهمها شده است. ثباتی قیمتافزایش یابد که این امر یکی از دلایل وجود بی

اي انگیزه ،تولیدکنندگان گردو در شهرستان تویسرکان اندك و غیراقتصادي است، بنابراین تربیش

                                                
1- Foreign exchange necessary 
2- Sidhu 
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آنان محصول خود را سر مزرعه  تربیشارد و وجود ند تربیشبراي انبارداري و به تبع آن درآمد 

باغدارها  به وسیلهداري و انبار کردن محصول فروشند و مدت نگهخري و تازه میصورت سلفبه

با  2012شده در سال آخرین آمار ثبت بر اساستر از یک ماه است. کشور ایران طور میانگین کمبه

از  پسهزار دلار،  698به ارزش ناخالص بیش از هزار تن گردوي باپوست خشک  540تولید بیش از 

که در بین صادرکنندگان گردو کشورهاي چین و ترکیه در جایگاه سوم جهان قرار دارد. این درحالی

ها و نبود مطالعات با توجه به نارسایی ).2015، 1سازمان خوار و بار جهانی( در جهان جایگاهی ندارد

براي مدیریت بازاریابی محصولات کشاورزي، این محصول از دید ریزي دقیق اقتصادي جامع و برنامه

آفرینی محصول هاي بازاریابی و زنجیره ارزشگذاران دورمانده است، ضرورت بررسی کانالسیاست

براي کشور ایران که بخش بزرگی از  ،چنینهمشود. گردو براي شهرستان تویسرکان آشکار می

که داراي بستري مناسب براي بازار رسانی این رد با توجه به اینتولید گردوي دنیا را در اختیار دا

گشاي بسیاري از مشکلات خواهد قبول نیست، لذا مطالعه در زمینه بازاریابی راهمحصول است، قابل

نقل و انبارداري است. ارزش وبندي، حملفراوري، بسته گوناگونبود. بازاریابی شامل مراحل 

افزوده یابد، لذا فرایند بازاریابی یک فرایند ارزشافزایش می بالااز مراحل محصول با گذر از هر یک 

زمینه  در ویژهجامع و  یاین در حالی است که هنوز مطالعات ).1389نژاد و رفیعی، است (امیر

هاي تولید در شهرستان تویسرکان که یکی از قطب بویژهبازاریابی این محصول در استان همدان 

است که این نشان دهنده اهمیت موضوع است. در حوزه بازاریابی  نگرفته انجام ،است گردو در ایران

  شود:است که در ادامه به چندین مورد اشاره می گرفته انجاماندکی  هايپژوهشمحصول گردو 

) در پژوهشی به بررسی و تحلیل زنجیره ارزش محصول گردو در جمهوري 2012( 2بورنی    

کشاورزي و فرایند -است. متدولوژي پژوهش مبتنی بر رویکرد سرمایه گذاريپرداخته  3قرقیزستان

 انجام شده 4کشاورزي گرمسیري جهانیمرکز  به وسیلهیافته بوده است که توسعه بازارهاي توسعه

 به وسیلهها و ساختار آن در چارچوب بازار و زنجیره ارزش است که است. تجزیه و تحلیل داده

توسعه یافته است. پژوهش با تحلیل مناطق جنگلی گردو در  5یالات متحدها جهانیآژانس توسعه 

بازارهاي  ،چنینهمآتا شروع شده است و بازار خرده فروشان، عمده فروشان و - شهرهاي توسکول

افزوده هاي زنجیره ارزش، توابع و ارزشصادراتی محصول گردو با پوست بمنظور درك فعالیت

دولت در زمینه مالی،  به وسیلهگذاري هاي سرمایهپژوهش سیاست محصول آغاز شده است. نتایج

                                                
1 -FAO 
2 -Bourne 
3 -Kyrgyz Republic 
4 -International Center for Tropical Agriculture 
5-United States Agency for International Development 
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دهد که محصول گردو داراي مزیت رقابتی دهد و نشان میپشتیبانی و ... را مورد حمایت قرار می

  براي صادرات به کشورهاي خارجی است.

. کرد،ره اشا ،اي به بررسی حاشیه بازاریابی گردو پرداخته است) که در مطالعه1382طاهري (    

و  ازاریابیبنتایج تخمین حاشیه بازاریابی با استفاده از الگوي اضافه بهاء، حاشیه نسبی، هزینه 

هزینه  وانتظارات منطقی بیانگر آن است که متغیر هزینه بازاریابی در الگوي انتظارات منطقی 

شی و فرویمت خردهمثبت با حاشیه بازاریابی دارد. ق ايبازاریابی معنادار شده است و رابطه

ار نشده ددار شده و در مدل اضافه بهاء (مارك آپ) معنیکننده در الگوي حاشیه نسبی معنیمصرف

ک واحد یمثبت با حاشیه بازاریابی است و  اياست. در الگوي حاشیه نسبی این قسمت داراي رابطه

اکبري و شود. ی میواحد در حاشیه بازاریاب 11/0فروشی باعث افزایش تغییر در قیمت خرده

ن فارس هاي خشک در استا) در پژوهشی به بررسی و تحلیل حاشیه بازاریابی میوه1389همکاران (

این شده است.  درصد محاسبه 8/16اند که در آن ضریب هزینه بازاریابی محصول گردو پرداخته

ارزیابی  زاریابی، بههاي حاشیه بااست که با استفاده از مدل هاییپژوهشجمله نخستین  از پژوهش

لعات در پردازد. در ادامه به بررسی برخی مطاوضعیت بازاریابی و بازار رسانی محصول گردو می

  شود. حوزه بازاریابی محصولات کشاورزي اشاره می

) در پژوهشی به بررسی بازاریابی گل خطمی یهودي در منطقه جنوبی شهر 2016( 1آدگبولا    

بوده است. در این  2عملکرد-رفتار-رد پژوهشی مبتنی بر پارادایم ساختاربنین پرداخته است. رویک

شده است.  عنوان نمونه در نظر گرفتهفروش بهعمده 4فروش و خرده 28تولیدکننده،  60پژوهش 

و  67/9فروشان ، خرده3,24حاشیه خالص براي محصول گل خطمی یهودي براي تولیدکنندگان 

برآورد شده است که نشان  34/0 3ضریب جینی ،چنینهمده است. برآورد ش 37/8فروشان عمده

نایک و  صورت برابري در سیستم بازاریابی این محصول توزیع شده است.دهد حاشیه خالص بهمی

 ) در پژوهشی به بررسی و مطالعه در حوزه بازاریابی کشت نارگیل در شرق منطقه2017( 4ناگاراجا

دهد که روند رو به رشد تولید رسی هاي این پژوهش نشان میدر هند پرداختند. بر 5گوداواري

هایی براي یافتن بازارهاي جدید شده است. بمنظور چالشنارگیل در این منطقه موجب ایجاد 

در بازارهاي جهانی این پژوهش پیشنهاد نظام  نوینهاي پاسخگویی به این مشکلات و یافتن فرصت

                                                
1- Adegbola 
2 -Structure-Conduct-Performance paradigm 
3- Gini coefficient 
4- Naik & Nagaraja 
5- Godavari 
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ن پژوهش کشت به صورت اقتصادي و بازاریابی سودده براي در ای ،چنینهمدهد. می 1تجارت آزاد

  هاي بازاریابی مورد بررسی قرار گرفته است.عوامل کانال

محصول فلفل سبز در منطقه اوتار  ) در پژوهشی به بررسی بازاریابی2015و همکاران ( 2توماس     

و  30، 60رتیب شامل تولیدکننده محصول فلفل سبز به ت 120هند پرداختند. کل نمونه  3پرداش

هاي بازاریابی گروه کوچک، متوسط و بزرگ را شامل شده است. در این پژوهش کانال 24

هاي کمیسونی مورد بررسی قرار گرفته است و فروشان و نمایندهفروشان، خردهتولیدکنندگان، عمده

هاي کمیسیون و هاي بازاریابی مربوط به هزینه حمل محصول، هزینهدهد که عمده هزینهنشان می

  شود.فساد و ... مرتبط می

تان بوشهر ) در پژوهشی به بررسی حاشیه و کارایی بازار میگو در اس1394بلالی و ابراهیمی (    

بندي ش طبقهنامه و به روپرسش 86تکمیل تعداد  راهنیاز از  مورد هايدادهآوري گردپرداختند. 

آوران میگو در استان بوشهر در فروشی و عملعمده فروشی،دهنده، خردهتصادفی در سطوح پرورش

فروشی و حاشیه کل فروشی، عمدهدهکه حاشیه خر ندگرفته است. نتایج نشان دادانجام 1392سال 

ریال بوده است که در این میان سهم  50425و  38800، 11625در مورد میگو به ترتیب 

فروش درصد و سهم خرده 21/22روش فدرصد، سهم عمده 72/43تولیدکننده از قیمت نهایی 

ی را در سطح درصد بالاترین میزان کارای 89/12کاراي فنی با  ،چنینهم. شددرصد برآورد  6/35

ابی ه بازاریخرده فروشی داشته است. با توجه به براورد تابع حاشیه کلی، قیمت خرده فروشی و هزین

تر و معنی دارتر روشی بر حاشیه کل بزرگدار بر حاشیه کل داشته و اثر قیمت خرده فمعنی ياثر

بی، حاشیه که با افزایش یک درصد در قیمت خرده فروشی و هزینه بازاریا ايگونهبوده است. به 

  یابد. درصد افزایش می 21/0و  52/0کلی به ترتیب 

سر  -) در پژوهشی به بررسی الگوي حاشیه بازاریابی خرده فروشی1391شاهنوشی و حیدري (    

رعه گوشت مرغ با استفاده از الگوي انتظارات عقلایی پرداختند، نتایج حاکی از آن بود که مز

هاي قیمت ین تأثیر را بر حاشیه بازاریابی گوشت مرغ دارند و متغیرتربیشهاي قیمت مرغ وقفه

قفه، مرغ زنده با یک و سه وقفه، باعث افزایش حاشیه بازاریابی و متغیرهاي قیمت مرغ زنده با دو و

فروش روي  مقدارنرخ تغییر موجودي انبار به  ،چنینهم .شودموجب کاهش حاشیه بازاریابی می

حاشیه بازاریابی گوشت مرغ  برحاشیه بازاریابی گوشت مرغ تأثیرگذار است و نرخ بهره حقیقی اثري 

آبی ع گرمبازاریابی ماهیان پرورشی مزار ) در بررسی حاشیه1389ندارد. محمدرضایی و همکاران (

فروشی و استان مازندران با برآورد تابع حاشیه بازاریابی به این نتیجه رسیدند که دو متغیر خرده

                                                
1- liberalized trade regime 
2 -Thomas 
3- Uttar Pradesh 
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آبی تأثیر مستقیم و بالایی بر حاشیه بازاریابی شده براي فروش براي ماهیان گرمهیارزش کالاي ارا

  آبی دارد.ماهیان گرم

بر روي حاشیه بازاریابی گوشت گوسفند در چهار  ) اثر تمرکز بازار1995( 1برستر و میوزیک    

ها در که نرخ تمرکز بازار این شرکت ندالمللی تحت بررسی قراردادند، نتایج نشان دادشرکت بین

یافته افزایش 1992درصد در سال  70به  1970درصد در سال  55وري و کشتار از آصنعت فر

فروشی و از شیه بازاریابی از مزرعه به عمدهاز تخمین مدل حا بدست آمدهنتایج  ،چنینهماست. 

کوچک و  يبندي گوشت گوسفند اثرکه تمرکز بسته ندفروشی نشان دادفروشی به خردهعمده

  حاشیه بازاریابی آن دارد. برمثبت 

شک در خمقاله بررسی حاشیه بازاریابی محصول گردو تولیدشده به همراه پوست این هدف کلی     

مان گردو باپوست هپس منظور از محصول گردو  این از ،ویسرکان است. لذاهاي شهرستان تباغ

ی توان به موارد شناسایمی پژوهشخشک است و منظور مغز گردو نیست، از اهداف جزئی این 

دو، فروش، محاسبه سهم تولیدکننده از قیمت نهایی گر چگونگیمسیرهاي بازار رسانی گردو و 

شاره اول گردو هزینه بازاریابی و میزان کارایی نظام بازاریابی محص محاسبه حاشیه بازاریابی، ضریب

  .کرد

  

  پژوهشمبانی نظري و روش 

ها جز داده ازلحاظ نحوه گرداوري ،چنینهمد. رومی بشماراین پژوهش ازلحاظ هدف کاربردي     

 تولیدکنندگان، تمامییمایشی است. جامعه آماري این پژوهش شامل پ-توصیفی هايپژوهش

فروشان شهرستان تویسرکان است. بمنظور تعیین حجم نمونه از فرمول حجم فروشان و خردهعمده

ر این نمونه انتخاب گردید. د 90شده است که  نمونه در جوامع محدود فرمول کوکران استفاده

شود و به ترتیب از بندي استفاده میگیري تصادفی طبقهگیري از روش نمونهپژوهش براي نمونه

ابزار  ،چنینهمشده است. انتخاب نفر 30فروشان فروشان و خردهرکدام از تولیدکنندگان، عمدهه

نامه، مصاحبه و مشاهده بوده است. براي تحلیل و بررسی وضعیت پرسش يهاوري دادهآگرد

یابی هاي بازارهاي متداول در بررسیبازاریابی محصول گردو در شهرستان تویسرکان، از شاخص

  شود. شده که در ادامه به آن پرداخته می هاستفاد

هاي زنجیره بازاریابی در ادبیات بازاریابی به صورت اختلاف قیمت میان حلقه حاشیه بازاریابی    

 1سه نوع حاشیه مطلق (کل) بازاریابی روي هم رفته،). 2003، 2بیان شده است (تومک و رابینسون

                                                
1- Brester & Mustek 
2 -Tomek and Robinson 
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)mM( 2)، حاشیه عمده فروشیWM ( 3خرده فروشی) و حاشیهRM است. با توجه به  شده) مطرح

)، حاشیه کل بازاریابی اختلاف قیمت خرده فروشی گردو 1993( 4روش پیش نهادي چارلز و گري

)RP) و قیمت گردو در سطح مزرعه (FP حاشیه عمده فروشی اختلاف قیمت گردو در سطح عمده ،(

روشی اختلاف قیمت گردو در سطح ) و قیمت گردو در سطح مزرعه و حاشیه خرده فWPفروشی (

  نشان داده شده است: 3تا  1خرده فروشی و قیمت گردو در سطح عمده فروشی است که در رابطه 

)1(  MR = PR - PW 

)2(  MW = PW - PF 

)3(  Mm = PR - PF 

است و فاصله  در سطح خرده فروشی و سر مزرعه، دقیقا معادل با هزینه بازاریابیها تفاوت قیمت    

طح خرده عمودي میان نقطه تعادل تقاضا و عرضه در سطح مزرعه برابر با مقدار فروخته شده در س

شیه از حافروشی است. بمنظور محاسبه سهم هر یک از عوامل بازاریابی از قیمت کالاي نهایی 

، فتهرروي هم . کننده حاشیه مطلق استشود و به نوعی بیان) استفاده میTR( نسبی بازاریابی

وشی و بازاریابی (سر مزرعه، عمده فر گوناگونها در سطوح حاشیه نسبی بازاریابی نسبت قیمت

شود (صدر الاشرافی و بیان می 4کند که به صورت معادله شماره خرده فروشی) را بیان می

  ):1384کرباسی، 

)4(  RT = PF / PR 

تر باشد، حاشیه مطلق بازاریابی افزایش خواهد یافت (حسینی، هرچقدر این نسبت از یک کم    

هاي بازاریابی تشکیل کننده را هزینهکه بخش فراوانی از قیمت پرداختی مصرفجایی). ازآن1388

تغییرات آن ممکن است موجب تغییر سهم که  چرارود بشمار میدهد، بررسی آن امري مهم می

هاي بازاریابی کننده شود زیرا تغییر هزینهشده به مصرف هیکشاورز تولیدکننده از قیمت محصول ارا

کند تأثیر مستقیم دارد (محمدرضایی و بر قیمتی که کشاورز براي محصول خود دریافت می

شده روي محصول در ها و خدمات انجامبه مجموع هزینه فعالیت روي هم رفته،). 1389همکاران، 

کننده است، شده به مصرف صورت درصدي از قیمت محصول ارائهمصرف که بهفاصله میان تولید تا 

توان محاسبه می 5شود. این ضریب را با استفاده از رابطه ) گفته میMCC(5ضریب هزینه بازاریابی

 ):2016، 6نمود (آدگبولا

                                                                                                                   
1 -Aggregate Marketing Margin. 
2 -Wholesale Marketing Margin 
3- Retail Marketing Margin 
4- Charles and Gray 
5- Marketing Cost Coefficient. 
6- Adegbola 
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)5(  MCC = (MC / PR) × 100 

ضریب هزینه بازاریابی است، و نشان دهنده سهم  MCCهاي بازاریابی و هزینه MCکه     

  هاي بازاریابی از قیمت نهایی محصول است.هزینه

اهمیت را در تحلیل بازاریابی دارد. سود در  ترینبیشاست که کارایی،  بر این باور) 1992( 1تاکر

مانده ل تولیدي، مستقیم با کارایی آن در ارتباط است. نظام بازاریابی ناکارا و عقببازاریابی محصو

گردد. بالا بودن معقول میهاي نا، نابودي محصولات و قیمتگستردهها، زیان موجب بالا رفتن هزینه

قیمت بالاتر یا رضایت  شود که درآمد عوامل بازار با فروش باکارایی بازاریابی موجب می

فروش نهایی  و کنندگان با کاهش قیمت خرید یا هر دو با کاهش تفاوت قیمت میان خریدفمصر

ه ی) روشی را براي محاسبه کارایی بازاریابی ارا1995( 2. سیرواستاوا و رانادهیرشوددر بازار منتفع 

ت هاي اقتصادي، کارایی بازاریابی صرفاً وابسته به طبیعکردند که در آن بر اساس برخی تئوري

خواهد بود. این  تربیشکارایی  ،فرما باشدي بر بازار حکمتربیشرقابت در بازار است. هر چه رقابت 

ها و ضایعات بازاریابی دیگر، کاهش هزینه سويکنندگان و از طرف، رضایت خاطر مصرف یک امر از

هاي بازاریابی و ینهنسبت هز راهرا در پی خواهد داشت. بدین ترتیب نبود کارایی مسیر بازاریابی از 

مسیري  تربیشآید. مسیر بازاریابی داراي نبود کارایی ضایعات به حاشیه کل بازاریابی بدست می

این  باورباشد. به  تربیشاست که در آن نسبت هزینه بازاریابی و ضایعات به حاشیه کل بازاریابی 

شود. اگر حاشیه یابی تقسیم میهاي بازاردو، اختلاف قیمت شامل دو جزء حاشیه ناخالص و هزینه

براي هر واحد زراعی محصول گردو نشان داده شود،  NMMو حاشیه خالص با  GMMناخالص با 

  ):1995هاي زیر حاصل خواهد شد (سیرواستاوا و رانادهیر، رابطه

)6(  GMM = PR - PF 

)7(  NMM = GMM - MC 

در این مدل، تقسیم ناکارایی کلی یک نظام بازاریابی به دو جزء ناکارایی قیمتی و ناکارایی فنی     

شده است. کارایی قیمتی عبارت است از استعداد بازار در تخصیص بهینه منابع و  تقسیم

سازي تولید و مصرف. هدف کارایی قیمتی، بیان فاصله وضعیت موجود از وضعیت هماهنگ

محصول اقتصادي است. کارایی فنی نیز  مقداره منابع و بدست آوردن بالاترین تخصیص بهین

یابد. هاي بازاریابی با تأثیر بر کمیت و کیفیت محصول، افزایش میکننده این است که هزینهبیان

عنوان نشانه وجود بحران افزایش ناکارایی فنی، که شاخصی از میزان ضایعات در مسیر بازار است، به

رود (کرباسی، هاي بازاریابی بشمار میوري بازاریابی است و یکی از عوامل افزایش هزینهرهدر به

                                                
1 -Thaker 
2 -Srivastava & Ranadhir 
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توان ناکارایی کل )، میETE) و فنی (EPR، ناکارایی قیمتی (9و  8). با استفاده از روابط 1388

)ET.را محاسبه نمود (  

)8(  ERP = MC / GMM 

)9(  ETE = CW / GMM 

)10(  ET = (MC+CW) / GMM 

ها هزینه تمامیهزینه ضایعات محصول گردو است، هزینه بازاریابی شامل  CW بالاکه در روابط     

ونقل، ها شامل هزینه حملهزینه فروشی است. ایندر جریان مسیر بازاریابی از سر مزرعه تا خرده

فروش براي فروش یک کیلوگرم هایی است که خردههزینه تمامیبندي و مزد دلالان، درجهدست

  ). 1376پور، شود (حسنمحصول خود متحمل می

ي بازاریابی ي بین قیمت محصول و هزینه) کارایی نظام بازاریابی را رابطه1969( 1شفرد و فوترل    

تري با هزینه خدمات بازاریابی ول رابطه منطقیاند. بر این اساس، هر چه قیمت محصدهکرمعرفی 

کند. اگر مجموع هزینه بازاریابی و هزینه صورت کاراتر عمل میداشته باشد، نظام بازاریابی به

ضایعات برابر صفر باشد، ناکارایی صفر خواهد شد و این نشانه کارایی کامل نظام بازاریابی است. اگر 

شد، ناکارایی نظام بازاریابی برابر یک خواهد بود که این نشانه ناکارا این مقدار برابر حاشیه ناخالص با

تر باشد، مسیر و نظام بازاریابی بهتر بودن این نظام است. هرچه مقدار ناکارایی نظام بازاریابی کم

  ). 1381توجه قرار گیرد (شجري،  مورد تربیشاست و باید 

هاي آن مؤثر است، بر ر تابع عرضه و تقاضا و کششاز دیدگاه نظري عواملی که ب روي هم رفته،    

اثر هر یک از این عوامل بر حاشیه بازاریابی طی زمان  ،نتیجه حاشیه بازاریابی تأثیر دارد. در

ها بر حاشیه لازم است که این عوامل را شناسایی نموده و آثار کمی آن ،لذا .هایی داردنوسان

دستیابی است (صدر الاشرافی و قابل گوناگونهاي الگو راهبازاریابی تعیین گردد که این مهم از 

کننده حاشیه بازاریابی از الگوهاي متعددي ). لذا بمنظور تعیین عوامل مؤثر و تعیین1384کرباسی، 

، الگوي 3مشهور شامل مدل مارك آپ 2چهار مدل حاشیه بازاریابیبه  زیرد که در شواستفاده می

 هايپژوهشکه عموما در  6و الگوي انتظارات عقلایی 5ازاریابی، الگوي هزینه ب4حاشیه نسبی

  د:شوشود، اشاره میها استفاده میکاربردي از آن

                                                
1 -Shepherd & Futrell 
2 -Marketing Margin Models. 
3 -Mark up Model. 
4 -Relative Margin Model. 
5- Marketing Cost Model. 
6 -Rational Expectation Model. 
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یمت خرده (اضافه بهاء): در این الگو حاشیه بازاریابی به صورت تابعی از قالگوي مارك آپالف) 

 شود: هاي بازاریابی در نظر گرفته میفروشی و هزینه

)11(  MM = f( PR , Z ) 

واردي هاي بازاریابی و سایر مهزینه Zقیمت خرده فروشی،  RPحاشیه بازاریابی،  MMکه در آن 

  مثل روند زمانی و متغیرهاي موهومی است.

فروشی، عنوان تابعی از قیمت خرده: در این مدل حاشیه بازاریابی بهالگوي حاشیه نسبیب) 

بی به صورت زیر مدل حاشیه نس ،نهایتدر شود و عوامل بازاریابی تعریف می مقدار کالا و هزینه

  خواهد شد:

)12(  MM = f( PR ,TR , MC ) 

  

زاریابی هاي باهزینه MCشده و ارزش کالاي فروخته TRقیمت خرده فروشی،  RPکه در آن     

  است.

هاي ه) عنوان شده است. هزین1985سط مولن ولگاننت (: این مدل توالگوي هزینه بازاریابی ج)

  د:شوصورت زیر بیان میمشخص در این حاشیه بازاریابی به گونهخدمات به 

)13(  MM = f( Q , Z ) 

  هاي بازاریابی است.بردار هزینه Zشده، میزان محصول عرضه Qکه در آن 

ا است. لاف سه مدل قبلی مدل انتظارات عقلایی دینامیک و پوی: برخالگوي انتظارات عقلایید) 

مت منظور برآورد حاشیه بازاریابی علاوه بر قیمت محصول و هزینه بازاریابی از قیدر این مدل به

مالی و  مورد انتظار محصول، نرخ بهره و نسبت موجودي به میزان فروش در هر دوره، نحوه تأمین

  گردد:می صورت زیر برآوردیده است. این مدل بهزمان فروش نیز استفاده گرد

)14(  MM = f( PFt , Et (PFt+1) , Zt , r , g ) 

  

زرعه ارزش مورد انتظار قیمت سر م +1Et(PFt(قیمت سر مزرعه در دوره جاري،  FtPکه در آن     

 باشند.می هاي بازاریابیبردار هزینه Ztنسبت موجودي به فروش،  gنرخ بهره و  rدر دوره آینده، 

ها از آن هاپژوهشبوده که در برخی مطالعات و  یهایداراي ویژگی ذکر شدههاي هر یک از مدل

افزار ها و نرم. انتخاب مناسب نوع مدل، اصولاً به قابلیت دسترسی به دادهاست شده استفاده

هاي بازار محصول موردنظر و موارد دیگري یژگیاستفاده، ساختار و و مورد هايدادهموردنظر، نوع 

). براي تعیین عوامل مؤثر بر حاشیه بازاریابی 1384بستگی دارد (صدر الاشرافی و کرباسی، 
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هاي اساسی تأثیرگذار بر محصول گردو بایستی مدلی لحاظ شود که ضمن لحاظ کردن متغیر

  باشد. پذیري مناسبی برخوردارحاشیه بازاریابی گردو از انعطاف

شده براي  هیرامیزان کالاي ا ،چنینهمشده براي فروش و  هیآپ ارزش کالاي ارادر مدل مارك    

ین است ا بدست آمدهفروش لحاظ نشده است، با توجه به شناختی که در رابطه با محصول گردو 

 شمارب آپ مدل مناسبی براي این پژوهشویژه برخوردارند، لذا مدل مارك یها از اهمیتمتغیر

فروشان محصول گردو و لحاظ نشدن تأثیر قیمت بر حاشیه با توجه به اهمیت قیمت خرده .درونمی

دل انتظارات مهاي بازاریابی این مدل نیز برازش خوبی نیست، در رابطه با بازاریابی در مدل هزینه

نیاز دارد و  تربیش هاییدادهشده به هاي معرفیکه نسبت به سایر الگوجاییآن عقلایی نیز از

این هاي هاي سري زمانی است و این در حالی است که دادهمربوط به مطالعات داده ،چنینهم

ه مدل حاشی ،درنهایت باشد.نمیمناسب  یز الگویصورت مقطعی است، لذا این الگو نیبه پژوهش

شده و  هیفروشی، ارزش کالاي ارانسبی ضمن لحاظ نمودن متغیرهاي اساسی نظیر قیمت خرده

  است. هاي پژوهش لحاظ شدههاي بازاریابی براي بررسی فرضیههزینه

فروشی و ) با توسعه مدل حاشیه نسبی متغیرهاي قیمت عمده1389محمدرضایی و همکاران (    

یرها دادند و معناداري این متغ استفاده قرار صورت ترکیبی موردتولید واحد زراعی را نیز به مقدار

از  )1389ارگرفته است. این پژوهش نیز مطابق پژوهش محمدرضایی و همکاران (ید قریمورد تا

راعی تولید واحد ز مقدارفروشی و یرهاي قیمت عمدهصورت ترکیبی با متغمدل حاشیه نسبی به

  شود:صورت زیر نشان داده می، مورداستفاده قرارگرفته است و بهپژوهش هايهبراي تعیین فرضی

)15(  MM = α0 + α1PR + α2PW + α3PR×q + α4MC + α5Q + εt 

فروشی، قیمت عمده WPفروشی، قیمت خرده RPحاشیه مطلق بازاریابی،  MMکه در این رابطه     

q شده براي فروش،  هیمقدار گردو اراMC  ،هزینه بازاریابیQ  ،مقدار فروش×qRP  ارزش گردوي

کل محصول گردو تولیدشده در واحد باغی  Qهزینه بازاریابی،  MC، شده براي فروشمحصول ارائه

ها هم پارامترهاي مدل هستند که بایستی  iαعنوان شاخصی از اندازه واحد تولیدي، طی دوره به

ست. این مدل اقتصادسنجی با بسیاري از بالاجمله اخلال در رابطه رگرسیون  tεبرآورد شوند و 

شده  استفاده 1افزار ایویوزابل تخمین است که در این پژوهش از نرمافزارهاي اقتصادسنجی قنرم

  است.

  

                                                
1 -Eviews 
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  نتایج و بحث

ه محصول طی ترین کانال بازاریابی در استان همدان کانالی است ک، عمدهپژوهشبر اساس نتایج     

شود. بر اساس آن از سر مزرعه به عمده فروشی و سپس به خرده فروشان بازاري منتقل می

 1ل هاي بازاریابی عمده فعال در استان همدان در شکو درمجموع کل کانال پژوهشهاي یافته

  شده است.  نشان داده

ض وجود گیرد. ابتدا فربمنظور آزمون مدل فروض کلاسیک موردبررسی قرار می ،چنینهم    

- شود. براي شناسایی خودهمبستگی در مدل از آزمون براشخودهمبستگی در مدل بررسی می

  شده است. نشان داده 1ول شده است. نتایج این آزمون در جدگادفري استفاده

شود، نمی رد 0Hفرضیه ، گیرند لذادر ناحیه بحرانی قرار نمی ،کوچک هستند 2xو  Fچون مقدار     

ک پس مدل خودهمبستگی ندارد. نرمالیتی از جمله موارد دیگري است که باید در بحث کلاسی

راي بررسی شود. بهاي خطا از آن استفاده میگیرد براي بررسی نرمال بودن جملهبررسی قرار  مورد

  شده است.  نشان داده 2ر جدول شده است. نتایج آزمون درا استفادهب-این فرض از آزمون جارك

ار ندارد و فرضیه است، لذا در ناحیه بحرانی قر 05/0از  تربیشکه احتمال آزمون با توجه به این    

H0 م این است که فر رگرسیون کلاسیک هايهشود. یکی از فروض معادل(نرمال بودن) رد نمی

نظر، شکل  ورداما ممکن است این فرض درست نباشد و معادله م ،شده استتابعی بدرستی انتخاب

که بر  است کردهه ی) آزمونی را ارا1969دیگري داشته باشد. براي آزمون خطی بودن مدل، رمزي (

رح ش 3توان نادرست بودن شکل تابع را تشخیص داد. نتایج آن براي مدل در جدول میاساس آن 

  شده است.  داده

کننده این است که مدل بیان H0شود. فرض رد نمی H0دهد که فرض نتایج آزمون نشان می    

  شده است. بدرستی تصریح

است  گرفته انجام 1392سال هاي بازاریابی براي محصول گردو در نیمه دوم محاسبات شاخص    

  آورده شده است.  4طور خلاصه در جدول  که به

فروشی محصول گردو فروشی از قیمت عمدهشود مقدار قیمت خردهکه ملاحظه می گونههمان    

 تریشبزنی در بازار و نیز قدرت چانه تربیشهاي است. علت آن نیز وجود واسطه تربیش

حاشیه  ،چنینهمبا مشتریان براي تعیین قیمت این محصول باشد.  رویاروییفروشان در خرده

ه بمطلق بازاریابی این محصول که تفاوت قیمت دریافتی توسط تولیدکننده و قیمت پرداختی 

، سهم 5شده در جدول  هیتومان است. با توجه به نتایج ارا 5213 کننده است برابرمصرف وسیله

  بدست آمده است.  11/0و سهم عمده فروش  17/0خرده فروش از قیمت نهایی محصول 

  



241 )229 -248(صص1396پاییز  /3شماره  /9تحقیقات اقتصاد کشاورزي/ جلد 

 ینه حملکار و هزوشامل هزینه خدمات، هزینه محل کسب پژوهشهاي بازاریابی در این هزینه    

کیفی محصول و  کاهشنقل محصول تا بازار فروش است. هزینه ضایعات محصول نیز شامل و

  آورده شده است.  6کاهش وزن آن است که در جدول 

ه کرد. نتایج در هاي بازاریابی را محاسبتوان شاخصمی 6و  4از جدول  بدست آمده هايدادها ب    

  شده است. نشان داده 7جدول 

 گونه فروشی است، هماندهنده سهم هزینه بازاریابی از قیمت خردهضریب هزینه بازاریابی نشان    

ریابی هاي بازادرصد آن سهم هزینه 7/4تومان قیمت خرده فروشی،  18068شود از که مشاهده می

است  ) برآورد نشدهCWهاي ناشی از ضایعات محصول (است در این ضریب، هزینه گفتنیشود، می

ارایی و کم بودن این ضریب به همین دلیل است. ناکارایی کل براي محصول گردو به دو بخش ناک

شود، ناکارایی فنی از می هدهکه مشا گونهبندي شده است. همانقیمتی و ناکارایی فنی تقسیم

 5 کاهش بودن ناکارایی فنی گردو ناشی از تربیششده است و دلیل  تربیشناکارایی قیمتی 

سوي از  ،چنینهمضایعات محصول است،  ،چنینهمدرصدي وزن محصول در اثر خشک شدن و 

وزن  اهشکمحصول،  هاي بازاریابی این، با توجه به قیمت بالاي محصول در مقایسه با هزینهدیگر

ی شود و این عوامل موجب شده تا ناکارایي در قیمت محصول میتربیشمحصول موجب کاهش 

آورد شده درصد بر 9/36ناکارایی کل مقدار  مقدار ،ي محاسبه شود. درنهایتتربیشقیمتی مقدار 

  است.

 بی که در اینحاشیه نس از برآورد تابع حاشیه بازاریابی با استفاده از الگوي بدست آمدهنتایج     

)، PW)، عمده فروشی (PRمدل متغیرهاي تأثیرگذار در حاشیه بازاریابی قیمت خرده فروشی (

به ر کل محصول تولیدشده ) و مقداMCهاي بازاریابی ()، هزینهPR×qشده (ارزش محصول ارائه

مربعات معمولی  ینترکم) طی دوره است که تابع حاشیه بازاریابی با روش Qواحد مربوطه ( وسیله

  صورت لگاریتمی برآورد شده است.به

lnMM = -31.042 + 2.606 lnPR + 1.379 lnPW – 0.0005 ln(PR×q) + 0.123 
lnMC + 0.083 lnQ 

یابی شود که حاشیه بازارمشخص می 8با توجه به تابع برآورد شده و نتایج آن در جدول     

د تولی مقدارهاي بازاریابی و ه فروشی، هزینهمحصول گردو باقیمت خرده فروشی، قیمت عمد

ن در سطح ها و بررسی آضرایب متغیر tها رابطه مستقیم دارد. با توجه به آماره محصول در باغ

مثبت و معنادار بر حاشیه ي شود که قیمت خرده فروشی تأثیردرصد، مشخص می 5خطاي 

أثیر مثبت و معناداري بر ت 05/0ي فروشی در سطح خطاقیمت عمده ،چنینهمبازاریابی دارد. 

  حاشیه بازاریابی دارد. 
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ي معنادار ،ست، البتهاهاي بازاریابی با حاشیه بازاریابی مثبت برآورد شده رابطه هزینه ،چنینهم    

دار نشدن درصد مورد تائید قرار نگرفته است. علت معنی 95این رابطه در سطح اطمینان 

ی، هزینه هاي بازاریابی و بازار رسانت به خاطر سهم پایین هزینههاي بازاریابی ممکن اسهزینه

ونقل به هاي حملسیرمکوتاه بودن  ،چنینهمکار و وهاي محل کسبشده و هزینهخدمات انجام

  بازار، مرتبط باشد.

کننده کشش هاي برآورد شده بیانصورت لگاریتمی، ضریبها بهبا توجه به در نظر گرفتن متغیر    

فروشی و درصد افزایش قیمت خرده 10، با افزایش پژوهشهاي ست، بنابراین با توجه به یافتها

 ،چنینهمکند. درصد افزایش پیدا می 7/13و  1/26دل فروشی، حاشیه بازاریابی به ترتیب معاعمده

 شود.درصدي حاشیه بازار می 2/1هاي بازاریابی موجب افزایش درصد افزایش در هزینه 10

ر سطح داما  ،مثبت با حاشیه بازاریابی دارد ايمحصول تولیدي کشاورزان رابطه مقدار ،چنینهم

 درصد معنادار نشده است. نتایج این فرضیه با پژوهش محمدرضایی و همکاران 95اطمینان 

اره د. مقدار آممحصول تولیدي بر حاشیه بازاریابی مطابقت ندار مقدارتأثیر معنادار  مورد) در 1389(

دهنده عدم وجود خودهمبستگی در است و نشان 53/2اتسون در تابع برآورد شده برابر و-دوربین

نیز به  Fره در تابع برآورد شده واریانس ناهمسانی مشاهده نشده است. آما ،چنینهممدل است. 

عیین درصد است و ضریب ت 5برآورد شد که بیانگر معناداري کل مدل در سطح خطاي  97/8مقدار 

)R2به وسیلهیابی درصد تغییرات مربوط به حاشیه بازار 65دهد که آمده نشان می) بدست 

  شود.متغیرهاي مستقل مدل، تشریح می

  

  نتیجه گیري و پیشنهادها

اشیه و ل حیبا توجه به اهمیت تولید محصول گردو در استان همدان این پژوهش به بررسی مسا    

ر همین دطالعه موردي شهرستان تویسرکان) پرداخته است. کارایی بازار گردو در استان همدان (م

ب هزینه راستا مقادیر حاشیه خرده فروشی، عمده فروشی و حاشیه کل، سهم عوامل بازاریابی، ضری

  کارایی براي بازار محصول گردو محاسبه شده است. مقداربازاریابی و 

و سهم عمده  17/0هایی محصول شده، سهم خرده فروش از قیمت ن هیبا توجه به نتایج ارا    

تومان قیمت خرده  18068د که از نده، نتایج نشان میچنینهمبدست آمده است.  11/0فروش 

هاي شود، در ضریب هزینه بازاریابی، هزینههاي بازاریابی میدرصد آن سهم هزینه 7/4فروشی، 

، چنینهمن دلیل است. ناشی از ضایعات محصول برآورد نشده است و کم بودن این ضریب به همی

 تربیشمحاسبه شد است. دلیل  تربیش يدر این پژوهش ناکارایی فنی از ناکارایی قیمتی مقدار

 ،چنینهمدرصدي وزن آن در اثر خشک شدن و  5 کاهشبودن ناکارایی فنی این محصول به خاطر 
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بازاریابی این  هايبا توجه به قیمت بالاي محصول در مقایسه با هزینه .ضایعات محصول است

شود و همین موضوع ي در قیمت محصول میتربیشوزن محصول موجب کاهش  کاهشمحصول، 

ناکارایی کل مقدار  مقدار ،ي محاسبه شود. درنهایتتربیشموجب شده تا ناکارایی قیمتی مقدار 

  درصد برآورد شده است.  9/36

ار بر حاشیه مثبت و معناد يتأثیر که قیمت خرده فروشی ندنتایج پژوهش نشان داد ،چنینهم    

یی و )، محمدرضا1384بازاریابی دارد. نتایج این فرضیه با پژوهش صدر الاشرافی و کرباسی (

ارد. ) مطابقت د2016) و آدگبولا (2012)، بورنه (1391)، مقدسی و همکاران (1398همکاران (

ازاریابی نادار بر حاشیه بمثبت و مع يتأثیر 05/0قیمت عمده فروشی در سطح خطاي  ،چنینهم

  ) مطابقت دارد. 1389دارد. نتایج این فرضیه با پژوهش محمدرضایی و همکاران (

ننده، کنتایج این پژوهش در رابطه با سهم خرده فروشان، عمده فروشان و کشاورزان تولید     

لیل ستند. ددار هبیانگر آن است که باغداران گردو از سهم نسبی بالایی از قیمت نهایی گردو برخور

افزوده یابی به ارزشتر این محصول نسبت به سایر محصولات بمنظور دستاین موضوع فراوري کم

بته رآورد شده است، الهاي بازاریابی با حاشیه بازاریابی مثبت برابطه هزینه ،چنینهماست.  تربیش

دار نشدن ته است. علت معنیید قرار نگرفیدرصد مورد تا 95معناداري این رابطه در سطح اطمینان 

نی، هزینه هاي بازاریابی و بازار رساهاي بازاریابی ممکن است به خاطر سهم پایین هزینههزینه

ونقل به هاي حملسیرمکوتاه بودن  ،چنینهمکار و وهاي محل کسبشده و هزینهخدمات انجام

ه فروشی در افزایش حاشیشی و عمدهفروبازار، مرتبط باشد. با توجه به نقش بسزایی که قیمت خرده

ها براي فروشی از ایجاد فرصتبازاریابی دارد، بایستی با کنترل بازار در سطوح عمده و خرده

 توان تا حدود زیادي از مشکلاتها و دلالان کم کرد چراکه با کنترل قیمت میسوءاستفاده واسطه

 مانجاارآمد کبعد عرضه محصول گردو، مدیریتی که در یابد مگر اینبازار کم کرد. این امر تحقق نمی

  گیرد.

داشتن عرضه و تقاضا موجب عنوان ابزاري براي کنترل و متعادل نگهصادرات نیز به ،چنینهم    

رو شود زیرا در مواقعی که بازارهاي فروش با مازاد عرضه روبههاي بازاریابی میکاهش سطح حاشیه

ریزي و توان با یک برنامهرو شوند، میبا مازاد عرضه روبهاین که  از هستند و یا حتی پیش

مند، با صادرات به موقع به تنظیم، کنترل و ایجاد تعادل مکانی در بازار پرداخت دهی هدفسازمان

شود. در کنار صادرات، صنایع که به صورت اثربخشی موجب حفظ و تعادل حاشیه هاي بازاریابی می

هاي بودجه ،کند. البتهشایان توجه می یه تعادل مکانی و زمانی کمکفرآوري و بسته بندي نیز ب

تسهیلات بانکی در نظر گرفته شده است منجر به ایجاد صنایع ناقص و بدون  راهمحدودي که از 
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که بتوانند با  ايگونههدف در کشور شده است که بایستی این صنایع را بازسازي و نوسازي کنیم به 

  ت داشته باشند.اهداف صادراتی مطابق

افراد  مشاهده و مصاحبه با راهل از یکه پیمایشی بود و برخی مسا پژوهشبا توجه به روش     

ار ن عوامل متعددي که در فضاي بازگرفته است، به بیا انجامنظر در بازار خشکبار باتجربه و صاحب

زم در لانبود کارایی شود. بررسی قرارگرفته است، پرداخته می خشکبار شهرستان تویسرکان مورد

کارگاههاي  بندي منسجم،فقدان صنعت فرآوري و بسته ،چنینهمهاي بازاریابی و برخی از کانال

بازاریابی  گوناگونها در سطوح مند موجب شده تا قیمتپسند و نظامبندي ممتاز، مشتريبسته

شهرستان  ن گردو درتولیدکنندگا تربیشسطح کشت  ،چنینهمغیراصولی پیدا کنند.  هاينوسان

ردن کشود انگیزه کافی براي فراهم تویسرکان اندك و غیراقتصادي است که همین امر موجب می

هایی در این زمینه با توجه به شرایط برداشت مکانیزه و اقتصادي محصول مهیا نشود. پیشنهاد

ی براي شکیل تعاونکه تشود ازجمله اینمطالعات صورت گرفته و مصاحبه با افراد خبره ارائه می

نماید  تربیشها را از قیمت نهایی محصول حتی از این مقدار تواند سهم آنتولیدکنندگان گردو می

ه به اسم ککیفیتی از ورود و خروج گردوهاي بی ،چنینهمها حاکم کند، و ثبات خاصی در قیمت

یه تنها دلالان اتحاد دمور. در شودرسد جلوگیري گردوي تویسرکان در خود شهرستان به فروش می

ب مغازه به افرادي اجازه خریدوفروش دهد که مجوز دارند و باکسانی که بدون داشتن مجوز در در

ینگی در . اصلاح قانون چک و تأمین نقدشودکنند، جلوگیري افراد دیگر حضور دارند و کاسبی می

حصول یه و غیرقانونی مروها و جلوگیري از واردات بیبانک به وسیلهفصول اوج عرضه محصول 

ه بکنترل قیمت  ،چنینهمهاي داخلی شده است و گردوي خارجی که باعث عدم ثبات قیمت

  شد.بسزا داشته با يتواند تأثیرها در بهبود مدیریت بازار، میتعاونی و اتحادیه وسیله
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 .ريگادف-نتایج آزمون براش -1جدول 

  احتمال   آماره  Fاحتمال  Fآماره 

724/0  485/0  63/1  442/0  

  هاي پژوهش: یافتهماخذ

  

  .برا- نتایج آزمون جارك -2جدول 

  برا-احتمال جارك  برا-آماره جارك

27/2  320/0  

  هاي پژوهشیافته :ماخذ

  

  .نتایج آزمون رمزي -3جدول 

 Fاحتمال  Fآماره 

945/1  164/0  

 هاي پژوهش: یافتهماخذ

  

 اریابی محصول گردو و حاشیه نسبی بازاریابی.میانگین حاشیه باز - 4جدول 

حاشیه خرده   محصول

  فروشی

حاشیه عمده 

  فروشی

حاشیه مطلق 

  (کل)

حاشیه نسبی 

  بازاریابی

  سهم  تومان  مانتو  تومان  واحد

  0,72  5213,13  1930  3283,33  گردو

  هاي پژوهش: یافتهماخذ

  

 هم خرده فروش، عمده فروش و تولید کننده به ازاي یک کیلوگرم گردو.بررسی س -5جدول 

  سهم تولید کننده  سهم عمده فروش  سهم خرده فروش  محصول

  0,72  0,11  0,17  گردو

  هاي پژوهش: یافتهذماخ
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 شک.انگین هزینه ضایعات و هزینه بازاریابی به ازاي یک کیلوگرم گردو با پوست خمی - 6جدول 

هزینه ضایعات   محصول

)CW(  

هزینه 

  خدمات

-هزینه کسب

  کارو

-هزینه حمل

  نقلو

بازاریابی  هزینه

)MC(  

  854  53,76  194,33  606  1155,66  گردو(تومان)

  هاي پژوهش: یافتهماخذ

  

 ریابی محصول گردو.هاي حاشیه بازاشاخص -7جدول 

ضریب هزینه   محصول

  بازاریابی

  ناکارآیی کل  ناکارآیی فنی  ناکارآیی قیمتی

  درصد  درصد  درصد  درصد  واحد

  36,9  20,5  16,3  4,7  گردو

  هاي پژوهش: یافتهماخذ

  

 .نتایج برآورد تابع حاشیه بازاریابی بر اساس الگوي حاشیه نسبی -8جدول 

 متغیر یبضر خطاي معیار  tآماره  احتمال

قیمت خرده  + 2,61 0,45 + 5,73 0,00

  )PRفروشی (

قیمت عمده  + 1,37 0,536 + 2,57 0,017

  )PWفروشی (

ارزش محصول  -  0,0005 0,075 -  0,007 0,99

)PR×q(  

هزینه بازاریابی   + 0,123 0,133 + 0,929 0,36

)MC(  

تولید کشاورز  + 0,083 0,065 + 1,264 0,22

)Q(  

R2 = 0.65 Adj-R2= 0.58  F = 8.97  D.W = 2.53    

 هاي پژوهش: یافتهماخذ

 


