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موثر بر تمایل به پرداخت مصرف کنندگان گوشت مرغ  هايارزیابی عامل

  ارگانیک در شهر ارومیه 

  3سیامک غیبی و 2، زهرا امیري2، محمد کاوسی کلاشمی*1شمسی آمیان

  25/9/96تاریخ پذیرش:     20/4/94تاریخ دریافت: 

  

  چکیده

ست. ت رو به افزایش دنیاهاي جمعیترین چالشمسئله غذا و امنیت غذایی یکی از اساسی    

سمت  تواند گامی بهبیوتیک در صنعت پرورش طیور میاستفاده از آنتی هايزیانرسانی اطلاع

 اساییشن کنندگان به سوي محصولات سالم تر و تولید مرغ ارگانیک تلقی شود. برايگرایش مصرف

 دهاستفا توبیت مدل گذاري مشروط وازروش ارزش مرغ ارگانیک مصرف و عوامل موثر بر پذیرش

 از ونمیشل و کارس گیرينمونه روش به نامهپرسش تکمیل و طراحی با نیاز، مورد يهاشد. داده

که  افرادي مدل، شد. براساس نتایج آوريگرد 1394 سال بهاردر  ارومیه، شهر در شهروند 283

مولفه  می خرید،نسبت به فواید مرغ ارگانیک و نگرش بهتري نسبت به مولفه عمو تربیشآگاهی 

به مصرف  تربیش یها داشتند، تمایلها و آنتی بیوتیکخرید سالم و مولفه آگاهی از خطر هورمون

وان منجر تبا اطلاع رسانی و افزایش آگاهی در مورد ارزش غذایی مرغ ارگانیک، می محصول دارند.

فعات ددگی سالم شد. به تغییر رفتار مصرفی و افزایش تمایل به پرداخت افراد براي داشتن زن

مقدار  .بر تمایل به پرداخت مصرف مرغ ارگانیک دارد دارمثبت و معنی يمصرف مرغ در هفته اثر

عتی بر اساس براي هر کیلوگرم مرغ ارگانیک در قیاس با مرغ صن تربیشانتظاري تمایل به پرداخت 

  درصد است. 92/33اي توبیت معادل خروجی الگوي آستانه

  

  JEL :Q11, D12, C12 طبقه بندي

  .مرغ ارگانیک، ارزشگذاري مشروط، توبیت، تمایل به پرداخت، ارومیه هاي کلیدي:واژه

  

  

                                                
 .اه گیلاندانشجوي سابق کارشناسی ارشد رشته توسعه روستایی دانشگ - ١
 .استادیار گروه اقتصاد کشاورزي، دانشکده کشاورزي، دانشگاه گیلان - ٢
  .استادیار گروه صنایع غذایی، دانشکده کشاورزي، دانشگاه گیلان - ٣
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 پیشگفتار

 ولیدت زنجیره مراحل نخستین از که است تولید یک روش ارگانیک ،اغذ صنعت و کشاورزي در    

 دست به بنديبسته در شده فرآیند یا خام صورت به غذا کهزمانی تا زمین سازيآماده شامل غذا

 قدارم تولید ارگانیک، تولید هايسیستم طراحی اساس گیرد.می بر در را رسدمی کننده مصرف

 و زیست محیط به ممکن خسارت ترینکم با و بالا کیفیت با انسان نیاز مورد غذاي از قبولی قابل

  ).1391است (میرلوحی،  بوده وحشحیات

وشتی با گتغییر در سرعت رشد ماکیان بویژه مرغ  نظیر نوین هايفناوري و علم توسعه و رشد    

 خیر،ا دهه سه ژنتیک، تغییر جیره غذایی و ایجاد شرایط محیطی مساعد در استفاده از مهندسی

 و تولیدات شافزای موازات به است، آورده وجود به تولید گوشت مرغ افزایش امر در بزرگی را انقلاب

از  تازه یمشکلات توسعه، حال در و یافته توسعه کشورهاي از سیاريب در غذا مشکل کمبود حل

ها گروهی بیوتیکاست. آنتی بوجود آمده غذایی مواد کیفیت جدید وکاهش هايبیماري بروز جمله

یاهان و یا گبرخی از  به وسیلهسنتزي و بیولوژیکی  گونهاند که به از ترکیبات شیمیایی

ا هشد باکتريرها تولید شده و خاصیت آنتی باکتریال یا بازدارنده چهایی مانند قارمیکروارگانیزم

ستفاده از تواند سرعت رشد را در طیور افزایش دهد. ا) در یک دوره میppm5دارند و دز کم آن (

 نتیآهاي ماندهشود که شامل وجود باقیها باعث مشکلاتی در سلامتی انسان میبیوتیکآنتی

وز واکنش زنجیره غذایی باعث بر راهاي دامی و مصرف آنها توسط انسان از هبیوتیکی در فرآورده

گاه هاي شکمی، اثرات مخرب بر متابولیسم مواد در دستآلرژیک، تب، اسهال، گرفتگی ماهیچه

  ). 2012شود (کاوسی کلاشمی و همکاران، گوارش و در دراز مدت باعث سرطان می

 سعی امروزه و است ضروري هايآمینه اسید و انرژي ندنیازم نسل بقاي و رشد براي ما بدن    

 ارزش با حیوانی پروتئینی مواد نیازمند برنامه این که است سالم غذایی برنامه یک هیارا جوامع تمام

 70 تا دامی محصولات براي تقاضا 2050ر سال د FAO 1بینی  پیش بنابر .باشدمی بالا بیولوژیکی

 پیش هايچالش از دیگر یکی دامی محصولات پایدار تولید ،اساس این بر .یابد می افزایش درصد

 و بوده رشد حال در سرعت به مرغ تخم و شیر گوشت، مصرف .است دامپروري و کشاورزي روي

 نقشی به توجه با نیز مرغداري ،حال این با .یابد بهبود روستایی اقتصاد و معیشت تا شده باعث این

 در خاص توجه نیازمند دارد، هابیماري انتقال و زمین کاربري ییرتغ هوایی، و آب تغییرات در که

 است بشري جوامع غذایی امنیت تأمین براي ارگانیک تولید به گرایش و پایدار مدیریت زمینه

)FAO,2014.(   

                                                
1 -Food and Agriculture Organization. 
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 و تولید در که است کشاورزي نوعی آلی)، یا طبیعی ارگانیک، (کشاورزي زیستی کشاورزي    

 هايدستکاري و هادگرگونی و هاهورمون سموم، شیمیایی، کودهاي از آن محصولات فرآوري

طبیعی  ايهنهاده از استفاده با برداشت و کاشت زمین، تقویت مراحل همه و نشود استفاده ژنتیکی

 تولیدي سیستمی ارگانیک کشاورزي.باشد سودمند) حشرات و هاکمپوست زیستی، کود (همچون

 تنوع ،شناسانهبوم فرایند بر و سازدمی پایدار را انسان و هااکوسیستم خاك، سلامت که است

 ما شورک در زیستیکشاورزي  هايفرآورده دارد. تکیه محلی شرایط با سازگار هايچرخه و زیستی

 شاورزيک یا و زیستی کشاورزي نام با امریکایی و اروپایی کشورهاي در و سالم محصولات نام با

   ).1381(استعلاجی، شود شناخته می بیولوژیک

 شافزای باعث ،نآ محصولات زیرکشت سطح افزایش و جهان سطح در ارگانیک کشاورزي رونق    

 رگانیکا محصولات فروش امروزهاست.  شده جهانی بازارهاي در هاآن کنندهعرضه کشورهاي درآمد

 تا 10 دحدو هاآن تجارت نهسالا رشد و دهدمی تشکیل را جهان در غذا فروش کل از درصد 3 تا 1

 دي،عا محصولات به نسبت ارگانیک هايفرآورده گرانتر قیمت ،لذا .است شده برآورد درصد 50

 به انیکارگ که است شده باعث از تولیدکنندگان هادولت مالی هايحمایت و بازار مداوم تقاضاي

  ).2009شود (دانگور،  تبدیل تولیدکنندگان براي پرمنفعتی سیستم

فزاینده از  ايگونهکنندگان در سراسر جهان به هاي بالاتر، مصرفبا وجود قیمت ،حال با این    

کنند (پیننا و همکاران، شوند و محصولات ارگانیک مصرف میپیامدهاي کشاورزي مرسوم آگاه می

هاي رسمی درباره وضعیت کشاورزي ارگانیک انتشاریافته در سال ). آخرین بررسی آماره2014

در کشورهاست،  2014هاي ارگانیک تا پایان سال دي که شامل معرفی آمار و فعالیتمیلا 2016

کشور داراي فعالیت در زمینه کشاورزي ارگانیک هستند که در این بین قاره  172دهد که نشان می

و اقیانوسیه داراي 3/1، آفریقا 8/6، آمرکاي لاتین 6/11، اروپا 1/3امریکاي شمالی داراي

تار اراضی کشاورزي ارگانیک هستند. تجارت ارگانیک در این سال معادل میلیون هک3/17

کشور بوده است. سطح کل اراضی  87بیلیون دلار و تعداد کشورهاي داراي مقررات ارگانیک 80

درصد کل اراضی کشاورزي 99/0میلیون هکتار معادل 7/43تحت پوشش ارگانیک در دنیا معادل 

، ایتالیا 7/1، اسپانیا با 9/1، چین با 2/2، آمریکا با 1/3، آرژانتین با 2/17دنیا است. کشور استرالیا با 

کشور نخست  10میلیون هکتار،  9/0، آلمان با یک و کانادا با 1/1، فرانسه با3/1، اروگوئه با 4/1با 

دنیا در زمینه کشاورزي ارگانیک در دنیا هستند. در این سال، کشور ایران از منظر سطوح اراضی 

هکتار،  601هزار و  11زي ارگانیک (با در نظر گرفتن مزارع در حال گذار) با سطحی معادل کشاور
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دنیا، پایین تر از کشورهاي مانند تاجیکستان، گواتمالا و پاناما و بالاتر از کشورهاي  85در رتبه 

  ). 3941، 1مانند ایسلند، کامبوج، ژاپن، صربستان، نپال و ... قرار دارد (انجمن ارگانیک ایران

 به ومیعم آگاهی رفتن بالا با و شودمی افزوده ارگانیک محصولات کشت زیر سطح بر سال هر    

 به پیش از بیش را کشاورزي عرصه گذارانسرمایه و گذارانسیاست ارگانیک، محصولات مزایاي

 هايسال طی جهان ارگانیک کشت زیر سطح است.کرده مشتاق زمینه این در مضاعف تلاشی

 نجها سراسر در کشاورز هزار 600 از بیش اکنون هم است، داشته صعودي سیري 2010 تا 2000

 بازار و یعتوز فرآوري، تولید، در نفر هامیلیون آن، بر افزون و هستند فعال ارگانیک درکشاورزي

با  ، اقیانوسیهگوناگونهاي در میان قاره .کار هستندبه مشغول ارگانیک کشاورزي محصولات

 39ه که میلیون هکتار زمین کشاورزي ارگانیک رتبه نخست را به خود اختصاص داد 9/11ودن داراب

 آمریکاي لاتین، آسیا،هاي بعدي به ترتیب در اختیار اروپا، آمریکايدرصد کل جهان است. رتبه

  ). 2003شمالی و آفریقا است (یوسفی، 

آید شود، این درك هنگامی بدست میمی غذاییدرك جامع از نظریه تقاضا مربوط به ایمنی مواد    

که شناخت کامل بین تمایل به پرداخت و متغیرهاي اجتماعی و اقتصادي صورت گیرد. 

 کننده از تمایل به پرداخت براي موادتوانند با استفاده از نتایج ارزیابی مصرفگیرندگان میتصمیم

، شیا و زنگید این محصولات کمک کنند (گذاري و ایجاد بازار تقاضا، به تولغذایی ایمن، در قیمت

2008.(  

ل بهداشتی و سلامت غذایی یتوان به مساارگانیک می خرید براي خریداران دلایل ترینمهم از    

 وجود از مصنوعی، نگرانی هايافزودنی دریافت حداقل و ضروري مغذي مواد ترینبیش (دریافت

 حیوانی، هايبیماري برابر در غذایی امنیت ایج،ر محصولات در شیمیایی هايافزودنی و ترکیبات

 سموم ماندهباقی اند،شده واقع ژنتیکی دستکاري مورد که موادي مصرف از ناشی احتمالی خطرات

 محیط به توجه و اخلاقی مسایل ،چنینهم و غیرارگانیک محصولات به اعتماد شیمیایی)، نبود

 محدود هايداده و کامل آشنایی نا محصولات، این فروش بازار مشکل بر افزونباشد. می زیست

 بالاتر قیمت همگان، براي آن نبودن دسترسدر  ارگانیک، غذایی محصول خرید از کنندگانمصرف

 محصولات با مقایسه در بهتر ظاهر نداشتن غیرارگانیک، محصولات به نسبت محصولات این

کنندگان تر مصرفارگانیک و تمایل کم کشاورزي بازارهاي توسعه موانع جمله از نیز غیرارگانیک

 و تولیدکنندگان از حمایت هايدر نتیجه ایجاد زمینه و سیاست باشد.می براي محصولات ارگانیک

 برخوردار ايهملاحظ قابل اهمیت از بازار محصولات ارگانیک گسترش براي کنندگانمصرف

مراحل بلوغ و  در هنوز ارگانیک یغذای محصولات تولید صنعت ما کشور در که جاآن از باشد.می

                                                
1 - www.iranorganic.org 
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 عرضه، توسعه روند افزایش جهت در پژوهش موضوع اهمیت به توجه با و بردمی سر به شکوفایی

نگرش  نوع سنجش امر، این در مرحله نخستین ارگانیک، غذایی محصولات بازار توسعه و تقاضا

  اشد.بمی هاآن مصرف و پذیرش توسعه راهکارهاي قبال در کنندگانمصرف

آن  است از شده مطالعاتی انجام کشور داخل در ارگانیک، محصولات گذاريارزش زمینه در    

 هايهداد و ظاهر نامرتبط به رگرسیونالگوي از استفاده با) 1393شاهپوري و همکاران (جمله 

ان هرستارگانیک در ش زعفران مصرف از خانوارها آتی سهم بر موثر عوامل ،1391 سال زمانی مقطع

 طور هب دارند تمایل مشهد شهر خانوارهاي کهند داد نشان نتایج گرفت. قرار بررسی مورد مشهد

 ،چنینهم .کنند مصرف ارگانیک صورت به را خود آتی مصرفی زعفران از درصد 34 میانگین

 به یلتما سال، 10 زیر افراد داراي خانوارهاي تعداد متغیرهاي که داد نشان رگرسیونی تحلیل

 و مثبت تاثیر ارگانیک برچسب و غیرارگانیک به نسبت ارگانیک زعفران قیمت تفاوت ختپردا

 به یلتما بر منفی تاثیر غیرارگانیک زعفران مصرف ناشی از محیطی زیست هاينگرانیدل متغیر

  .اندداشته ارگانیک زعفران آتی مصرف

دگاه سالم از دی غذایی لاتمحصو مصرف و پذیرش هايمولفه شناسایی بمنظور) 1392نیکوي (    

 استفاده ،شده برآورد راستنمایی ترینبیش روش به که لاجیت مدل از کنندگان شهر مشهد،مصرف

 تمحصولا مفاهیم به نسبت مطالعه مورد افراد متوسط آگاهی مطالعه بیانگر سطح کرد. نتایج

 و زیستی محیط حفظ تمایلات که افرادي رگرسیونی، مدل نتایج براساس باشد.می غذایی

 مقدار بود، تربالا هاآن در سالم غذایی مواد مفاهیم با آشنایی میزان و غذایی سالم خرید معیارهاي

  داشتند. را سالم غذاهاي از يتربیش مصرف به تمایل

در شهر  ) براي تعیین راهبردهاي توسعه بازار محصولات غذایی سالم1392عزیزي و همکاران (    

که  ندشان دادنراستنمایی استفاده کردند. نتایج  ترینبیشجیت ترتیبی به روش همدان، از مدل لا

راهبردهایی چون شاخص شناخت، دوست دار محیط زیست، آموزش و ترویج، تبلیغات و اطلاع 

ان خدماتی و شاخص اقتصادي به عنو _نظارتی، تسهیلات ساختاري  _رسانی، تسهیلات حمایتی 

خرید  درصد افراد تمایلی به 32ولات غذایی سالم شناسایی شدند. راهبردهاي توسعه بازار محص

غذایی  درصد افراد هم نسبت به خرید محصولات 3/34محصولات غذایی سالم از خود نشان ندادند، 

   درصد افراد تمایل به خرید محصولات غذایی سالم داشتند. 8/33سالم بی تفاوت و 

اي گذاري مشروط و مدل دو مرحلهرگیري روش ارزش) با بکا1392بریم نژاد و هوشمندان (    

تواند باعث خرید یا عدم خرید سبزیجات با کیفیت توسط هکمن به بررسی دلایلی که می

گذاري کنندگان در استان تهران شود پرداختند، در این مطالعه با استفاده از روش ارزشمصرف

ه به تغییر در کیفیت کالا استخراج گردید و ها و سلایق فردي در زمینه پولی با توجمشروط، برتري
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اي براي سبزیجات سالم برآورد گردید و مدل هکمن دو مرحله به وسیلهمقدار تمایل به پرداخت نیز 

ریال بدست آورد. در این  2220نتیجه آن میانگین تمایل به پرداخت را براي هر کیلو سبزي سالم 

سالم از سوي شهروندان شهر  سبزیجات خرید و پرداخت متغیر مستقل به تمایل مقدار پژوهش

  باشد.تهران متغیر وابسته می

کنندگان ) در شناسایی عوامل موثر بر تمایل به پرداخت اضافی مصرف1390حیاتی و همکاران (    

 کش نسبت به انواع متداول در شهر مرند، با روشها و سبزیجات عاري از آفتبراي میوه

بدین  راستنمایی برآورد شد، ترینبیشل لاجیت ترتیبی که به روش گذاري مشروط و مدارزش

نتیجه دست یافتند که عواملی چون درآمد افراد، تمایلات حفظ محیط زیست، سطح اهمیت 

ي از هاي میوه و سبزیجات عارشاخص خرید سالم میوه و سبزیجات، سطح اطلاع افراد از ویژگی

مایل به تدار بر مثبت و معنی يندان در خانواده اثرکش و وجود سالمآفت هايزیانکش و آفت

نشان  کش نسبت به انواع متداولپرداخت اضافی پاسخگویان براي میوه و سبزیجات عاري از آفت

  دهند.می

کنندگان براي محصولات رشد یافته ) تمایل به پرداخت مصرف 2014( 1کاترین و همکاران،    

راستنمایی برآورد کردند. میانگین تمایل به  ترینبیشه روش محلی و ارگانیک در دومینیکا را ب

نسبت به محصولات رایج و براي محصولات  تربیشدرصد  5/17پرداخت براي محصولات ارگانیک 

  باشد. می تربیشدرصد  12یافته محلی  رشد

    ، گیري واقعی تمایل به پرداخت اي به اندازه) طی مطالعه2014( 2باربر و همکاران

 راهکنندگان براي خرید محصولات طرفدار محیط زیست و محصولات غیر محیط زیستی از مصرف

کنندگان، این محصولات مصرف تربیشدهد ها نشان میحراج تجربی کنترل شده، پرداختند. یافته

دانند و در پرداخت فرقی بین محصولات طرفدار محیط زیستی و را به عنوان محصول طبیعی نمی

هاي واقعی رفتاري آوري دادهگردبراي  پژوهشچنین نیاز به گذارند، همط زیست نمیغیر محی

  .تاکید شده است

) تمایل به پرداخت براي سبزیجات ارگانیک در ویتنام را با 2013( 3مین هاي و همکاران،    

ندگان کندرصد مصرف 15گذاري مشروط و انتخاب دوگانه مورد تجزیه و تحلیل قرار دادند. ارزش

درصد خواستار امتحان و خرید محصولات  88داراي تجربه مصرف محصولات ارگانیک بودند و 

نگران ایمنی  تربیشي دارند، تربیشارگانیک بودند. نتایج بیانگر این است که افرادي که درآمدي 

                                                
1 - Kathryn et al 
2 -Barber et al 
3 -Minh HAI 
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اي بر تربیشغذایی سبزیجات بوده و تجربه مصرف محصولات ارگانیک منجر به تمایل به پرداخت 

  شود.سبزیجات ارگانیک می

کنندگان به پرداخت مبلغ اضافه براي هندوانه و کاهو ) تمایل مصرف2013( 1اوسیو و آنفري،    

در غنا  2گذاري مشروطارگانیک در مقایسه با هندوانه و کاهو معمولی را با استفاده از رهیافت ارزش

هاي اجتماعی و اقتصادي، بر ویژگی افزون که ندمورد تجزیه و تحلیل قرار دادند. نتایج نشان داد

کننده به پرداخت اضافه بها براي هندوانه ارگانیک در تازگی محصول اثرات مثبت بر تمایل مصرف

مقایسه با هندوانه معمولی دارد. در حالی که اندازه محصول داراي تاثیر منفی بر تمایل 

کننده به تمایل مصرفدارد. برآورد متوسط  کننده در پرداخت مبلغ اضافه براي کاهو ارگانیکمصرف

آمریکا) است و براي  4575/0$غنا (  5554/0¢اضافه پرداخت براي یک کیلو هندوانه ارگانیک 

  آمریکا) است. 0361/1$واحد پولی ملی غنا ( 26/1کاهو ارگانیک این مقدار برابر با 

از  را ارگانیک تازه سبزیجات ايبر کنندگانمصرف پرداخت به تمایل) 2008( 3زنگ، و شیا    

 مورد گوناگون کشورهاي از آمده بدست نتایج مجموعه از استفاده با و 4متا هايتحلیل رهیافت

 افزوده نرخ پرداخت به تمایل ،پژوهشاز این  بدست آمدهنتایج  اند. براساسداده قرار بررسی

 بر اساس. کندمی تغییر درصد 3/509تا  درصد 3/2از  محصولات این براي کنندگانمصرف

 با و دارمعنی و منفی رابطه خانوار افراد تعداد و سن با به پرداخت تمایل ،بدست آمده هايداده

   .دارد دارمعنی و مثبتاي  رابطه خانوار سالانه درآمد

ویژه  ايهفروشگاه از حاصل هايداده) طی پژوهشی با استفاده از 2008( 5آیدا و همکاران،    

 ایتالیا در ارگانیک غذاي خرید در موثر هايانگیزه بررسی به ایتالیا، در ارگانیک تمحصولا

 است. بوده لاجیت رگرسیون و 1 گانهچند تشابه تحلیل شامل شده استفاده هايمدل اند.پرداخته

 مشخص ارگانیک محصولات کنندگانمصرف هايانگیزه براي متفاوت پروفایل چهار پژوهش این در

 ،چنینهم است. بوده ارگانیک غذاي انتخاب عامل ترینمهم غذا سلامت میان این در .است شده

 عوامل سایر از جنسیت ،چنینهم و خانوادگی، و کشاورزي درآمد وجود محیطی، زیست ملاحظات

  .باشندمی ارگانیک محصولات انتخاب بر موثر

باشد. استان آذربایجان ي میترین صنایع تولیدي بخش کشاورزصنعت مرغداري یکی از مهم    

دلیل کیفیت، بازار خوبی ه هاي صادرکننده است، که بغربی در زمینه تولید مرغ گوشتی جزء استان

                                                
1- Owusu and Anifori 
2 -Contingent Valuation Method (CVM) 
3 -Xia and Zeng. 
4 -Meta Analysis 
5 -Idda et al 
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واحد  639این استان داراي  کشتارگاه صنعتی نیز در استان فعال هستند. 12در داخل کشور دارد. 

ست (سازمان جهاد کشاورزي استان هزار قطعه در دوره ا 396مرغ گوشتی با ظرفیت یک میلیون و 

). در این میان مرغ ارگانیک، محصولی نوپا در جهان و کشور ما بشار 1394آذربایحان غربی، 

 ،چنیندقیقی از میزان تولید آن در کشور به دلیل نوپا بودن وجود ندارد، هم يهاآید، دادهمی

رود و این تر میدر فضاي کم تربیشبدلیل اینکه مرغ محصول استراتژیک است و به سمت تولید 

بر کیفیت است تا کمیت، مغایرت داشته  تربیشتواند با اهداف مرغ ارگانیک که تاکید روند می

با توجه به رشد جمعیت و  سوشود این است که از یک که مطرح می هاییپرسشباشد. یکی از 

مخاطرات سلامت را  ،دیگر اما از سوي ،پیش رفت تربیشمحدودیت منابع، باید به سمت تولید 

درصدد هستیم  پژوهشاست. لذا در این  کردهناپذیر داریم که رویکرد کشاورزي ارگانیک را اجتناب

  کننذگان براي محصول مرغ ارگانیک را بررسی کنیم.عوامل موثر بر تمایل به پرداخت مصرف

  

  هامواد و روش

انتخاب و  تصادفی گونهر ارومیه بوده که به نفر از شهروندان شه 283نمونه مورد بررسی شامل     

 ابرازشده پرداخت به تمایل به توجه مورد مصاحبه قرار گرفته است. در این مطالعه با

 مشروط، گذاريارزش شد. روش استفاده )CVMگذاري مشروط (کنندگان از روش ارزشمصرف

 کالاهاي کنندگانصرفم ابرازشدة ترجیحات تعیین بمنظور سال 30 از تربیش که است روشی

 اساس ست.ا شده استفاده کرد بازار معامله در را هاآن مستقیم گونه به تواننمی که محیطی زیست

 تخدما و کالاها ارزش مشروط، ارزشگذاري مطالعات در است. فرضی بازار مبناي بر روش این

 از:  اند ارتعب هاروش نای کرد. تعیین هاداده استخراج کلی پنج روش با توانمی را محیطی زیست

نگ و همکاران، (کامی بعديبعدي و دویک هدوگان انتخاب باز،  -انتها پرداخت، کارت پیشنهاد، بازي

 بودن قدیم که روندمی شمار به هاروش ترینقدیمی جزو پرداخت کارت و پیشنهاد بازي). 1986

 رده استکرا محدود  آنها کاربرد یی،نها نتایج شدن اریب روي طرح شروع نقطه مستقیم اثر و هاآن

 هايیافتره جدیدترین دوگانه هايانتخاب و باز  -هاي انتهاروش ).1990 بریسکو و همکاران،(

 از دهاستفا در که مانعی روند.می شمار به مشروط ارزشگذاري هايبررسی در اطلاعات استخراج

 به لیعم اجراي براي شروع، نقطه رافانح بر افزون که است این دارد وجود دوگانه انتخاب روش

 شرو در شود.طرح می اجرایی هزینه افزایش سبب که دارد نیاز بزرگ مقیاس با هایینمونه

 زیست ماتخد آوردن بدست براي افراد پرداخت به تمایل مقدار بالاترین باز،  -انتها استخراجی

 تکمیل مدت ،چنینهم ندارد، ودوج شروع نقطه تعیین نگرانی روش این در شود.می سؤال محیطی

  ).1991است (هانمان،  ترکم آن اجراي ههزین و نامهپرسش
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گذاري محصول نامحدود براي ارزش هايپرسشا یباز  -، روش استخراجی انتهااین پژوهشدر     

 .شده است ت و در این روش از الگوي توبیت براي تحلیل رگرسیونی استفادهفمرغ ارگانیک به کار ر

ه وابسته ک تمایل به پرداخت (با توجه به ماهیت متغیر مقدارراي بررسی متغیرهاي تأثیرگذار بر ب

آوري شده گرد هايدادهگیري از شود. این مدل، با بهرهحالت کیفی دارد) از مدل توبیت استفاده می

ه را رفع کننده محصولات ارگانیک خطاي ناشی از تصادفی بودن نموناز هر دو گروه افراد مصرف

براي محصولات  تربیشت مبلغی کننده حاضر به پرداخمدل، اگر فرد مصرف د. در اینکنمی

براي  تربیشارگانیک باشد، به متغیر وابسته مقداري واقعی و اگر حاضر به پرداخت مبلغی 

  شود.محصولات ارگانیک نباشد مقدار صفر داده می

ن ارومیه براي مرغ ارگانیک و با توجه به استفاده از بمنظور بررسی تمایل به پرداخت شهروندا    

مدنظر قرار گرفت.  2در این الگوي ارزشگذاري، برازش الگوي رگرسیونی توبیت 1باز -رهیافت انتها

  معادله ساختاري ارزشگذاري در الگوي توبیت به قرار زیر است:

)1(  * 1, 2, ...,i i iWTP X i N     

  

,0)2که در آن      )i N �  و*WTP  یک متغیر پنهان بوده که براي مقادیر بزرگتر از  یا

ه شده مشاهد WTPآستانه سانسور قابل مشاهده بوده و در سایر مقادیر، سانسور شده است. مقدار 

  توان به وسیله معادله زیر تعریف نمود:را می

)2(  * *

*i

WTP

WTP if WTP
WTP

if WTP



 

 
 



  

  

مقداري ثابت بوده، در  باشد و  f(WTP)داراي تابع چگالی احتمال  WTPاگر متغیر پیوسته 

  آن صورت داریم:

)3(   
1*( ) ( ) ( )

i i
d d

f WTP f WTP F 


     

  

WTPیک متغیر شاخص است. اگر  dدر رابطه فوق،       بوده یا مشاهده سانسور شده نباشد ،

WTPچنین، در شرایطی که باشد. همبرابر با واحد می dمقدار    بوده یا مشاهده سانسور شده

WTPمعادل صفر است. از این رو، زمانی که  dباشد، مقدار    باشد، چگالیWTP  برابر با

*WTP  شده و در شرایطی کهWTP   باشد، مقدار آن برابر با احتمال مشاهده*WTP  

                                                
1 -Open-ended 
2 -Tobit 
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کنندگان براي خرید مرغ ارگانیک، نسبت به تمایل به پرداخت مصرف مقدارپژوهش این است. در 

آستانه سانسور هزینه خرید مرغ صنعتی، سنجیده شده است. از این رو، آستانه سانسور برابر با صفر 

شد که بیانگر عدم تمایل به پرداخت اضافی نسبت به قیمت پرداخت شده براي خرید در نظر گرفته 

)2باشد. با توجه به آستانه سانسور صفر، در شرایطی که مرغ صنعتی می , )WTP N I �  با

  استفاده از تابع چگالی تجمعی خواهیم داشت:

)4(  ( 0) 1 ( )P WTP



     

  

  مقادیر سانسور نشده داریم:و به تبع آن براي 

)5(  
( 0) ( )P WTP




     

  

رفته در نظر گ BiXاگر مقدار میانگین تمایل به پرداخت براي خرید مرغ ارگانیک معادل با 

  شود، تابع راستنمائی براي الگوي توبیت برابر است با:

)6(  1
1

( ) 1 ( )
i id dN

i i i

i

WTP X X
L

 


  


   

    
   

  

  

  براي الگوي توبیت فوق به قرار زیر است:همچنین، تابع لگاریتم راستنمائی 

)7(  

1

ln ( ln ln ( )) (1 ) ln (1 ( ))
N

i i i
i i

i

WTP X X
L d d

 
 

 

 
      

 
  

  

 هايهمرتبط با رگرسیون کلاسیک براي مشاهد نخستاز دو بخش تشکیل شده، بخش  بالاتابع     

ور شده هاي نسبی است که یک مشاهده سانسسانسور نشده بوده و بخش دوم، در بر دارنده احتمال

  باشد.می

) با فرض مستقل kبه منظور تعیین ضرایب رگرسیون الگوي توبیت ( MLEکاربرد برآوردگر     

صورت  هابودن اجزاء اخلال الگو از متغیرهاي توضیحی، نرمال بودن و همسان بودن واریانس آن

 نرمال ویژهبرد یادشده موا نبودگیرد. از این رو، معتبر بودن نتایج حاصل از الگوي توبیت به می

  بودن اجزاء اخلال، بستگی دارد.

براي تعیین حجم نمونه مناسب در برآورد تمایل به پرداخت افراد براي مرغ ارگانیک، کاربرد     

مجموعه شهروندان ساکن شهر ارومیه به روش پیشنهادي میشل و کارسون مدنظر قرار گرفته است. 
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براي  1نظر گرفته شده است، که از روش میشل و کارسون عنوان جامعه آماري دراین پژوهش در

گیري تمایل به پرداخت هاي حاصل از پیش آزمون، حجم نمونه براي اندازهگیري و دادهنمونه

شود. در این روش اندازه نمونه مصرف کنندگان در شهر ارومیه براي گوشت مرغ ارگانیک تعیین می

) در سطح Uز میانگین واقعی جامعه با توزیع نرمال (انتخاب شده، به دقت آماري و انحراف ا

اطمینان معین و تفاوت بین تمایل به پرداخت واقعی، تمایل به پرداخت برآورد شده بستگی دارد و 

  شود:به شکل زیر بیان می

)8(                                          n =    
  

تفاوت بین  D، سطح اطمینان، خطاي معیار نسبی،  vنه، اندازه نمو nدر رابطه فوق،     

تمایل به پرداخت واقعی و تمایل به پرداخت برآورد شده است که به صورت درصدي از تمایل به 

تعداد  با استفاده از اطلاعات پیش آزمون و روش میشل و کارسون، که شودپرداخت واقعی بیان می

نامه، پیش آزمون یا مونه انتخاب گردید. بمنظور احتساب اعتبار پرسشنفر به عنوان حجم ن 283

)Pretestها در یک آزمون مقدماتی تکمیل نامهنسخه از پرسش 50اي که تعداد ) انجام شد به گونه

هاي براي پاسخ 83/0 2کرونباخ ضریب اعتبار آلفاي 20SPSSافزار گردید. سپس با استفاده از نرم

  ها از اعتبار بالایی برخوردارند. دهد پرسشآمد که نشان می ه شده، بدستیارا

. دربخش اول، شدمورد استفاده در سه بخش اصلی طراحی  نامهپژوهش، پرسشاین در     

هاي ویهگهاي فردي، اجتماعی و اقتصادي فرد پاسخگو، در بخش دوم مربوط به ویژگی هايداده

به  طرح شد و در بخش سوم سؤالات مربوط به تمایلنگرشی نسبت به محصولات ارگانیک و سبز م

ورد مگذاري در بخش سوم، بروشور اطلاعاتی در از سوالات ارزش پیشپرداخت افراد مطرح شد. 

تر نسبت به آزمون سه درصد پیشنهادي بیشو سپس براساس نتایج پیش شده یمرغ ارگانیک ارا

  گردید. ه یمرغ صنعتی به صورت، سه پرسش وابسته به هم ارا

شامل  هاي فردي، اجتماعی و اقتصادي فرد پاسخگومربوط به ویژگی هايداده نخستدر بخش     

)، REV)، درآمد خانوار (FN( خانوار )، تعداد اعضاءEDU( )، سطح تحصیلاتAGE( متغیرهاي سن

 انیک)، آگاهی از فواید مرغ ارگBE( )، مخارج گوشت مرغFE( خوراکی از کل مخارج مخارج مواد

)OKسابقه ابتلا به سرطان ،( )CEتعداد افراد زیر ده سال در خانوار ،( )IN تعداد سالمندان در ،(

) و FIC( )، دفعات مصرف ماهی در هفتهMC( )، دفعات مصرف گوشت قرمز در هفتهON( خانوار

نامه، بمنظور سنجش نگرش در بخش دوم پرسش .باشد) میBN( دفعات مصرف مرغ در هفته

                                                
1 Mitchell and Carson. 
2 -Cronbach’s alpha.  
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پرسش نگرشی بر مبناي طیف لیکرت  20کنندگان در خصوص فواید مواد غذایی ارگانیک مصرف

  ه شد.یارا

  

  نتایج و بحث

درصد  2/50نفر مرد با فراوانی  142درصد زن و  8/49نفر با فراوانی  141از کل حجم نمونه     

 15سن  ینهکمباشد که از سال می 02/34کنندگان . بر اساس نتایج میانگین سنی مصرفبودند

ان تشکیل پاسخگویان را افراد جو تربیش ،بنابراین .سال را شامل شده است 70 بیشینهسال تا 

 1 کمینهاند که از دهبو 84/3چنین افراد مورد پرسش به طور متوسط داراي بعد خانوار اند. همداده

 بیشینهباشد که ل میریامیلیون  45/31باشند. میانگین درآمد خانوار نفر می 10 بیشینهنفر تا 

  است. دربر گرفتهمیلیون ریال را  7 کمینهمیلیون ریال و 120

 - 2سواد بی - 1اي و در هفت رتبه شامل داده سطح تحصیل افراد مصاحبه شونده به صورت رتبه    

که  ري شدآوگرددکتري  -7کارشناسی ارشد و  -6ارشناسی ک -5اردانی  ک -4یپلم د -3زیردیپلم 

 4/31درصد فوق دیپلم،  5/9درصد دیپلم،  7/17درصد زیردیپلم،  9/9سواد، درصد بی 2/3شامل

افراد  تربیشدرصد دکتري بودند، با توجه به نتایج  21/4درصد فوق لیسانس،  24درصد لیسانس، 

غ ارگانیک درصد از فواید مر 58از کل حجم نمونه،  مورد مصاحبه داراي سطح تحصیلات بالا بودند.

ل آگاهی درصد شهروندان مورد مطالعه از مزایاي این محصو 42آگاهی داشته، در حالی که از قبل 

درصد از  8/42درصد سابقه ابتلا به سرطان داشتند.  4/31نداشتند. از بین افراد مصاحبه شونده 

 20درصد به پیشنهاد دوم ( 2/45درصد) پاسخ مثبت دادند. 40پاسخگویان به پیشنهاد اول (

 80درصد افراد مصاحبه شونده حاضر به پذیرش مبلغ سوم ( 5/8مثبت دادند و  درصد) پاسخ

 20فواید مواد غذایی ارگانیک  موردکنندگان در درصد) بودند. بمنظور سنجش نگرش مصرف

ز سوي ه شده ایهاي ارپرسش نگرشی بر مبناي طیف لیکرت مطرح شد. با تعریف امتیاز براي پاسخ

بر  امل مؤثربت به فواید مرغ ارگانیک ایجاد شد و در تحلیل رگرسیونی عوافراد متغیر نگرش فرد نس

فاده از پذیرش قیمت پیشنهادي براي هر کیلوگرم مرغ ارگانیک مورد استفاده قرار گرفت. با است

، 40امل بسته انتخاب دوگانه دو بعدي، سه درصد پیشنهادي ش اطلاعات پیش آزمون و الگوي انتها

ه یراتر براي خرید هر کیلوگرم مرغ ارگانیک نسبت به مرغ صنعتی اخت بیشدرصد پردا 80و  20

  شد.

)، Ageدار نبودن آماري ضرایب رگرسیون متغیرهاي توضیحی سن پاسخگو (با توجه به معنی    

)، مخارج مواد FN)، تعداد اعضاي خانواده (EDU)، سطح تحصیلات (Genderجنسیت فرد (

)، تعداد کودك زیر ده CE)، سابقه ابتلا به سرطان (BEوشت مرغ ()، مخارج گFEخوراکی از کل (
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)، صفر بودن هم زمان این MC) و دفعات مصرف گوشت قرمز (ON)، تعداد سالمندان (INسال (

ها از الگوي توبیت با استفاده از آماره والد مورد ارزیابی ضرایب به لحاظ آماري و امکان حذف آن

بوده و  33/6برابر با  یاد شدهبراي آزمون  10سباتی والد با درجه آزادي قرار گرفت. مقدار آماره محا

) مبنی بر صفر 0Hدرصد است که بیانگر پذیرش فرضیه عدم ( 78سطح احتمالاتی مرتبط با آن 

ها از الگوي توبیت زمان ضرایب رگرسیون این متغیرها به لحاظ آماري و امکان حذف آنبودن هم

   باشد.می

پـذیرش   ) بیانگر اثر مثبت آن بر احتمالREVریب رگرسیون متغیر توضیحی رتبه اي (علامت ض    

ه بـه  تر براي هر کیلوگرم مرغ ارگانیک نسبت به مرغ صـنعتی اسـت. بـا توج ـ   مبالغ پیشنهادي بیش

دار بـوده و  یداري به لحاظ آماري در سطح ده درصد معناین متغیر، اثر مثبت و معنی tمقدار آماره 

  کنندگان شهر ارومیه است.میم به جامعه مصرفقابل تع

ذیرش ) بیانگر اثر مثبت آن بر احتمـال پ ـ OKعلامت ضریب رگرسیون متغیر توضیحی موهومی (    

ه بـه  تر براي هر کیلوگرم مرغ ارگانیک نسبت به مرغ صـنعتی اسـت. بـا توج ـ   مبالغ پیشنهادي بیش

دار بوده و نیه لحاظ آماري در سطح پنج درصد معدار بمثبت و معنی ياین متغیر، اثر tمقدار آماره 

رهـاي  از حذف متغی پس بدست آمده. نتایج کنندگان شهر ارومیه استمعه مصرفقابل تعمیم به جا

  ه شده است:یارا 1داري در جدول فاقد معنی

پذیرش  ) بیانگر اثر مثبت آن بر احتمالREVاي (علامت ضریب رگرسیون متغیر توضیحی رتبه    

ه به تر براي هر کیلوگرم مرغ ارگانیک نسبت به مرغ صنعتی است. با توجالغ پیشنهادي بیشمب

دار بوده و نیدار به لحاظ آماري در سطح پنج درصد معمثبت و معنی ياین متغیر، اثر tمقدار آماره 

یل ، تماکشش کنندگان شهر ارومیه را دارد. با توجه به مقادیر انواعقابلیت تعمیم به جامعه مصرف

در  درصدي 10ناپذیر بوده است. با افزایش ) کششREVدار (به پرداخت نسبت به متغیر معنی

 8/0یابد. از این مقدار درصد افزایش می 6/1درآمد خالص خانوار، میانگین تمایل به پرداخت  مقدار

نیز براي  افزایش 8/0هم اکنون تمایل به پرداخت دارند و  درصد افزایش براي افرادي است که

 کنند.شدن سطح درآمد تمایل به پرداخت پیدا می تربیشکه با افرادي است

) بیانگر اثر مثبت آن بر احتمال پذیرش 3ASعلامت ضریب رگرسیون متغیر توضیحی موهومی (    

این متغیر، اثر مثبت آن به لحاظ آماري در سطح t درصد پیشنهادي دارد. با توجه به مقدار آماره 

کنندگان شهري کل شهر ارومیه را دارد. دار بوده و قابلیت تعمیم به جامعه مصرفصد معنییک در

ناپذیر بوده ) کشش3ASدار (با توجه به مقادیر انواع کشش، تمایل به پرداخت نسبت به متغیر معنی

 ها،بیوتیکدرصدي در میزان نگرش فرد نسبت به مولفه آگاهی از خطر آنتی 10است. با افزایش 

درصد افزایش براي افرادي  6/3یابد. از این مقدار درصد افزایش می 6/7میانگین تمایل به پرداخت، 
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که با افزایش سطح  افزایش نیز براي افرادي است 6/3هم اکنون تمایل به پرداخت دارند و  است که

ند. ضریب تعیین کنها، تمایل به پرداخت پیدا میبیوتیکنگرش نسبت به مولفه آگاهی از خطر آنتی

  باشد.می 75/0واقعی و خروجی انتظاري الگو  هايهبین مشاهد

هاي توضیحی فاقد بمنظور اطمینان نتایج حاصل از الگوي توبیت، پس از حذف متغیر    

 خطی، ازخطی صورت گرفت. براي بررسی وجود همداري آماري، آزمون کنترل تشخیصی هممعنی

ه در هر ه شد. ملاك این آزمون این است که به ازاي هر ریشه مشخصآزمون تجزیه واریانس استفاد

ود که توان ادعا نمصورت میوجود نداشته، در این 5/0تر از ردیف جدول، هیچ زوج درایه بزرگ

شده  هیارا 2خطی در بین متغیرهاي توضیحی مورد بررسی وجود ندارد. نتایج آزمون در جدول هم

 .است

با مرغ صنعتی  براي هر کیلوگرم مرغ ارگانیک در قیاس تربیشایل به پرداخت مقدار انتظاري تم    

یل دارند یعنی افراد نمونه تما ،درصد است 61/35اي توبیت معادل بر اساس خروجی الگوي آستانه

نسبت به یک کیلوگرم گوشت مرغ صنعتی  تربیشدرصد  61/35براي صفت ارگانیک بودن 

  پرداخت نمایند. 

. براي است اخلال آن اجزاء بودن نرمال به منوط توبیت الگوي از بدست آمده نتایج یتمقبول    

در  79/23) استفاده شد. مقدار آماره این آزمون CMآزمون نرمال بودن از آزمون گشت آور شرطی (

) مبنی بر نرمال بودن اجزاي اخلال 0Hسطح احتمالاتی صفر است که دال بر رد کردن فرضیه (

 1برآوردگر حداقل انحرافات مطلق ازبا توجه به نرمال نبودن اجزاي اخلال الگوي توبیت، باشد. می

)CLADشود. نتایج می استفاده 2بوت استرپ رویکرد شود، که در این برآوردگر از) استفاده می

  ه شده است:یارا 3در جدول  بدست آمده

با مرغ صنعتی  م مرغ ارگانیک در قیاسبراي هر کیلوگر تربیشمقدار انتظاري تمایل به پرداخت     

راي درصد است. یعنی افراد نمونه حاضرند ب 92/33بر اساس خروجی رویکرد بوت استرپ معادل 

نسبت به یک کیلوگرم گوشت مرغ صنعتی پرداخت  تربیشدرصد  92/33صفت ارگانیک بودن 

  نمایند. 

شاخص نگرشی و دفعات مصرف مرغ از پژوهش، متغیر توضیحی  بدست آمدهبا توجه به نتایج     

ت بدر هفته، درآمد خانوار، آگاهی از فواید مرغ ارگانیک و دفعات مصرف ماهی در هفته داراي اثر مث

متغیرهاي بیان شده  ،چنیناند. همدار آماري بر تمایل به پرداخت مصرغ مرغ ارگانیک داشتهو معنی

باشند. اثر بر تمایل به پرداخت می مقدارین ترشبیها، به ترتیب داراي با توجه به مقادیر کشش آن

                                                
1- Censored least absolute deviations estimator 
2 -Boot strap Statistics 



89 )75 - 96(صص1396یز پای /3شماره  /9تحقیقات اقتصاد کشاورزي/ جلد 

)، کاوسی و 1393هاي نگرشی بر تمایل به پرداخت با نتایج شاهپوري (دار مولفهاثر مثبت و معنی

) مطابقت دارد. 2007)، گارسیا و مجسترین (1390)، حیاتی (1392)، نیکوي (1393حیدري(

)، 2013)، اوسیو (2014خت با نتایج شیاهو(همچنین اثر مثبت متغیر درآمد بر تمایل به پردا

)، کاوسی و حیدري 1393)، حیاتی (2008)، شیا و زنگ (2012)، کاوسی(2013هاي(مین

)، مطابقت دارد. اثر مثبت 1390)، حیاتی(1390جو()، حق1391)، مافی(1391)، تنکبار(1393(

)، گارسیا و 1390جو(ق)، ح1391متغیر آگاهی از فواید محصولات ارگانیک با نتایج تنکبار(

) مطابقت دارد. اثر مثبت متغیر تعداد دفعات مصرف محصول غیر ارگانیک بر 2007مجسترین(

  ) مطابقت داشته است.1393تمایل به مصرف محصول ارگانیک با نتایج پژوهش کاوسی و حیدري(

 

  هاپیشنهاد

 براي نیز ما درکشور .است هگرفت قرار پویایی جهانی و رشد مسیر در ارگانیک تولیدات امروزه    

 به یدبا چیز هر از پیش گسترش این تولیدات، ترویج و اشاعه فرهنگ استفاده از این تولیدات،

 هراندازه پرداخته شود. ارگانیک محصولات از آنان آگاهی افزایش و کنندهمصرف نگرش

 به باشند، شتهدا کشاورزي محصولات سلامت و تغذیه مباحث از يتربیش آموزش کنندگانمصرف

توجه به  پژوهش بااین . در داشت خواهند ارگانیک محصولات خرید به تربیش یتمایل میزان همان

زیر  هايشنهاداثر مثبت و بالاي مولفه هاي نگرشی، درآمد خانوار و آگاهی از فواید مرغ ارگانیک پی

  شود:ه مییارا

 تمایل به دار آماري برت و معنینتایج بدست آمده، متغیر درآمد خانوار اثر مثب بر اساس 

سیستم  کنندگان شهري ارومیه براي مرغ ارگانیک دارد. در نتیجه با ایجادپرداخت مصرف

اریابی، هاي کاذب بازسازمان یافته بازاریابی محصولات ارگانیک در راستاي کاهش حاشیه

نجر م ت،محصولا تربیشسازي اعطاي بن خرید محصولات ارگانیک براي اشاعه و فرهنگ

د این به مناسب شدن قیمت این محصولات شد. تا افراد با درآمد پایین هم توانایی خری

  محصولات را داشته باشند.

 
 ه پرداخت دار متغیر آگاهی از فواید مرغ ارگانیک بر تمایل ببا توجه به اثر مثبت معنی

ندن ایین، گنجاشود با آموزش از مقاطع تحصیلی پمرغ ارگانیک، در نتیجه پیشنهاد می

ن با به آموزش زنا تربیشمطالب براي آشنایی کودکان با محصولات ارگانیک، توجه  

 رگانیک ازاتبلیغات و معرفی تولیدات توجه به نقش کلیدي آنها در برنامه غذایی خانواده، 

قاضا منجر به افزایش ت هاي آموزشیهاي شنیداري،دیداري، مجازي، برنامهطریق رسانه

   صولات ارگانیک شد.براي مح
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 تمایل  دار متغیرهاي دفعات مصرف مرغ و ماهی در هفته بربا توجه به اثر مثبت و معنی

 کنندگان برايمصرف تربیشدهنده تمایل  به پرداخت براي مرغ ارگانیک که نشان

 شود تبلیغاتباشد. در این راستا پیشنهاد میمصرف گوشت سفید در شهر ارومیه می

- یشگاهتاي فواید مرغ ارگانیک و مضرات مرغ صنعتی، ایجاد بازارها و نماعمومی در راس

هاي مخصوص این محصولات و همچنین مهیا کردن غذاها و تولیدات ارگانیک در 

ها براي مقایسه کیفیت مرغ هاي اماکن عمومی از جمله مدارس، رستورانفروشگاه

  صنعتی با مرغ ارگانیک صورت گیرد.
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  هاپیوست

 
  .نتایج حاصل از برازش الگوي توبیت -1 جدول

ضریب رگرسیون   متغیر

  نرمال شده

ضریب رگرسیون  tآماره 

  نرمال نشده

کشش 

  انتظاري

کشش 

  تحقق یافته

REV  
 آمد خانواردر

10-8×9/0  41/2**  10-7×9/0  08/0  08/0  

OK   
آگاهی از فواید مرغ 

  ارگانیک

39/0  02/3*  03/4  06/0  06/0  

FIC  
دفعات مصرف ماهی در 

  هفته

22/0  53/2**  29/2  04/0  04/0  

BN  
دفعات مصرف مرغ در 

  هفته

46/0  91/7*  76/4  42/0  42/0  

1AS  

شاخص نگرشی مولفه 

  عمومی خرید

60/0  48/6*  15/6  44/0  44/0  

2AS  

شاخص نگرشی مولفه 

  خرید سالم

40/0  08/5*  16/4  28/0  28/0  

3AS  

شاخص نگرشی مولفه 

آگاهی از خطر آنتی 

  بیوتیک ها

49/0  76/5*  01/5  36/0  36/0  

  -  -  - 42/24  - 81/9  - 40/2  عرض از مبدا

                     پژوهشمآخذ: یافته هاي  

 10دار در سطح معنی***درصد،  5دار در سطح معنی** ،درصد 1دار در سطح معنی*   

  درصد
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 آزمون هم خطی-2 جدول

  REV OK  FIC  BN  1AS  2AS  3AS  متغیر

1  84/0  00/0  00/0  00/0  00/0  00/0  00/0  

2  10/0  00/0  00/0  23/0  01/0  04/0  03/0  

3  00/0  001/0  00/0  57/0  01/0  36/0  08/0  

4  01/0  00/0  60/0  00/0  00/0  21/0  20/0  

5  01/0  01/0  15/0  00/0  33/0  03/0  48/0  

6  01/0  00/0  23/0  10/0  60/0  31/0  09/0  

7  01/0  97/0  00/0  08/0  02/0  01/0  09/0  

 پژوهشهاي مأخذ: یافته
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  آزمون بوت استرپ -3جدول 

 95/0فاصله اطمینان  رگرسیونضرایب   تکرار  متغیر

REV  
  درآمد خانوار

10000  10-7×1  10-8×4  10-7×2  

10-8×3  10-7×2  

10-8×4  10-7×2  

OK   
  آگاهی از فواید مرغ ارگانیک

10000  337/3  8646/0  810/5  

9734/0  751/5  

084/1  847/5  

FIC  
  دفعات مصرف ماهی در هفته

10000  734/1  0870/0 -  555/3  

2716/0  956/3  

1063/0  788/3  

BN  
  دفعات مصرف مرغ در هفته

1000  928/4  844/3  012/6  

778/3  980/5  

613/3  876/5  

1AS  

شاخص نگرشی مولفه عمومی 

  خرید

10000  

  

433/4  

  

472/2  395/6  

527/2  398/6  

329/2  192/6  

2AS  

  شاخص نگرشی مولفه خرید سالم

 

10000  914/2  492/1  336/4  

544/1  415/4  

507/1  366/4  

3AS  

آگاهی از  شاخص نگرشی مولفه

 خطر آنتی بیوتیک ها

10000  820/3  307/2  332/5  

438/2  373/5  

074/2  114/5  

  - 345/9  - 03/23  -19/16  10000  مقدار ثابت

47/24 -  28/11 -  

50/24 -  29/11 -  

 پژوهشهاي مأخذ: یافته
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