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 چکیده
 .باشدمی وستاییر اقتصادی پایداری در آن اثرات و رهنگیف گردشگری توسعه بر مؤثر عوامل تحلیل و بررسی حاضر تحقیق از هدف

. است شده استفاده یمیدان و ایکتابخانه مطالعات از اطلاعات و هاداده آوریجمع جهت و تحلیلی -توصیفی روش لحاظ از حاضر تحقیق

 کل اداره ارشناسانک و مسئولان از فرن 220 تحقیق آماری جامعه. باشدمی زنجان استان گردشگری روستاهای تحقیق این مکانی قلمرو

 استفاده با که اشد،بمی پتانسیل دارای روستاهای در محلی خبرگان و دانشجویان ،زنجان استان گردشگری و دستیصنایع فرهنگی، میراث

 آلفای ضریب و بررسی خکرونبا آلفای از استفاده با پرسشنامه پایایی .شدند انتخاب نمونه عنوان به نفر 131 تعداد کوکران فرمول از

 میانگین) توصیفی آمار زا اطلاعات و هاداده تحلیل و تجزیه جهت .است تحقیق ابزار بودن مطلوب بیانگر که گردید محاسبه 73/0 کرونباخ

 که، دهدمی نشان حقیقت هاییافته .است شده استفاده( مسیر تحلیل و همبستگی ،عاملی تحلیل) استنباطی و( واریانس و معیار انحراف و

 مربوط کلی اثر مترینک و( 776/0) میزان با اشتغال شاخص به مربوط روستایی اقتصاد پایداری در فرهنگی گردشگری کلی اتاثر بیشترین

 و وستاییر گردشگری گسترش با که است آن از حاکی آمده دست به کلی اتتأثیر. باشدمی( 089/0) میزان با سرمایه شاخص به

 به را گذاریسرمایه تیجهن در و تولید و درآمد افزایش ،اشتغال افزایش و است شده افزوده روستاییان اشتغال میزان بر فرهنگی گردشگری

 تشکیل فرهنگی، و یخیتار میراث اهمیت با رابطه در محلی جامعه و گردشگران به آموزش مانند پیشنهاداتی همچنین، .است داشته همراه

 یرویین تربیت فرهنگی، گردشگری راهبردی برنامة تدوین جهت منطقه بومی خصصانتم از رکبم تخصصی و علمی هایگروه کار

 .ستا آمده غیره و فرهنگی گردشگری زمینه در پژوهش توسعه جهت سازی بستر و فرهنگی گردشگری زمینه در بومی متخصص
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 بیان مسأله:

 و ترینبزرگ از یکی به فرد، به منحصر و بارز هایویژگی دارای و پویا اقتصادی رویکرد یک عنوان به گردشگری امروزه    

 و اجتماعی تغییرات ایجاد جهت بستری عنوان به و (UNWTO, 2015: 2) شده تبدیل جهان اقتصاد در صنایع ترینپرمنفعت

(. WTO, 2009: 14 :Mohammadi yeganeh et al,2013,20) شودمی شناخته توسعه حال در ایکشوره از بسیاری در اقتصادی

 ترینقدیمی از یکی ،1فرهنگی گردشگری (.Matei ,2015 :453) است «فرهنگی گردشگری» گردشگری، هایگونه از یکی

 ,Hataminejad) رودمی شمار به انجه نقاط از بسیاری در گردشگری انواع تریناصلی از یکی هم هنوز و است سفر اشکال

 همکاری سازمان گزارش به (.Akbulut and Artvinli, 2011: 131) شد مطرح 1980 دهه در اورپا اتحادیه توسط که( 2015،16

 المللیبین گرشگری کل سهم از درصد 40 ودحد گردشگر میلیون 360 با 2009 سال در فرهنگی گردشگری توسعه، اقتصادی

 و توسعه شناخت، از نوینی هایدریچه فرهنگی گردشگری (.Institute of CABE, 2010: 1) است داده ختصاصا خود به را

 افراد که شودمی شامل را گردشگری از نوع آن و( Pourahmad et al,2012: 22) است داشته همراه به جوامع برای را پایداری

 سفر به جوامع از یک هر محلی و سنتی هایلباس با آشنایی و حلیم هایرقص و موسیقی دستی، صنایع از بازدید جهت صرفاً

 وضوح به انگیزه نظر از گردشگری از نوع یک عنوان به فرهنگی گردشگری دیگر، عبارت به (.Rabiei et al,2013:23) پردازندمی

 هایسرزمین معماری یا و هنری میراث کشف زمینه در دانش گسترش آن اصلی هدف و بوده گردشگری انواع سایر از متفاوت

 غذا، دستی، صنایع لباس، سنت، در موجود هایتفاوت گفت، توانمی بنابراین (.Stratan et al, 2015: 117) است مختلف

 گردشگران توجه اصلی کانون به تبدیل هافرهنگ این سازنده جوامع و هافرهنگ شده باعث آن امثال و معماری هنر، موسیقی،

 جامعه فرهنگی و تاریخی هویت کننده تببین که غیرمادی و مادی اثر هر واقع، در(. Kamranifar et al,2016:28) شود

 .است عرضه قابل فرهنگی گردشگری در د،باش روستایی مناطق وقلمر در و بوده روستایی

 در راهبردی عامل کی یمنزله به را آن نقش فرهنگی، گردشگری هایقابلیت مورد در تحقیقات از آمده دست به هاییافته

 مطالعات از یبسیار تخصصی ادبیات و( Bonet, 2007: 54) است بخشیده شدت زاییاشتغال و( ایمنطقه) ملیّ اقتصاد یتوسعه

 است بوده صادیاقت رشد زمینه در فرهنگی گردشگری گسترش تأثیر بیشترین که، است داده نشان زمینه این در المللیبین

(Richards, 1996; Ying and Zhou, 2007: 98 .)زیارتی یخی،تار تمدنی، ملی، باستانی آثار وجود دلیل به ما کشور بین، این در 

(. Pourahmad et al, 2012:22) است برخوردار ییبالا بسیار هایقابلیت از فرهنگی، گردشگری مهدهای از یکی عنوان به...  و

 فرهنگی، آثار زوج اثر 745 که است رسیده ثبت به یونسکو جهانی میراث فهرست در اثر 962 تاکنون ایران در که، طوری به

 و رشد برای ییبالا بسیار هایظرفیت ایران در گردشگری صنعت. هستند ترکیبی دیگر اثر 29 و طبیعی آثار جزو اثر 188

 میراث ثبت به رکشو این از اثر 17 میلادی 2015 سال تا کهطوری به دارد،  فرهنگی گردشگری زمینة در ویژه به  توسعه

 استعداد و اغن این که است طبیعی (.Ghasemi et al,2015:568) هستند فرهنگی اثر آنها تمامی که است رسیده یونسکو جهانی

(. Zamani Farahani and Ghazali, 2011: 4) باشد ایران سوی به جهان سراسر گردشگران از بسیاری جاذب تواندمی موجود

 در فرایند این چشمگیری طوربه و است فرهنگی انگیزۀ با المللیبین گردشگری درصد 37 گردشگری، جهانی نسازما آمار طبق

 شگریگرد نظر از ایران موقعیت و جهان در فرهنگی گردشگران افزایش به رو سهم .(UNWTO, 2015) است افزایش حال

 و امکانات زا علمی درك و روستایی نواحی در کندهپرا هایقابلیت و کشور در فرهنگی گردشگری به ویژه توجه میراث،

 تعدادی که  دارد دوجو کشور در روستا هزار 60 از بیش اکنون هم. بخشدمی ضرورت را آن تهدیدهای و هافرصت ها،محدودیت

 اغلب فرهنگی وعتن و اغن رغم به متأسفانه. هستند تاریخی ارزشمند آثار و فرد منحصربه و غنی فرهنگی پیشینة دارای آنها از

-نمی قابلیت این هب توجه با. است نداشته مناسبی رشد روستایی نواحی در گردشگری گونه این تاکنون کشور، روستایی نواحی

-تنوع و وستاییر گردشگری برای هاییمحرك عنوان به آن کارگیری به و استفاده چگونگی و احیا، و حفظ شناخت، به توان

 (.Ghasemi et al,2016:568) بود فاوتتبی روستایی اقتصاد بخشی
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 و فرهنگی متنوع هایجاذبه و آثار دارای خود برای یک هر که روستاهایی دارد، سکنه دارای روستای 954 زنجان استان

 با گروهی اریخی،ت آثار با تعدادی فردشان، به منحصر طبیعت با تعدادی .دارند خاصی فرهنگی و گردشگری جاذبه و تاریخی

 در فراوانی قابلیت کشور مستعد روستایی نواحی سایر همچون شان برجسته هایشخصیت با نیز بخشی و خاص رسوم و آداب

 تمدنی و هنگیفر جغرافیایی، هایویژگی لحاظ به زنجان استان روستایی فضاهای همچنین. دارند فرهنگی گردشگری زمینة

 در مناسب ناصرع و عوامل بررسی حاضر تحقیق از هدف راستا مینه در. باشدمی دارا را فرهنگی گردشگر جذب هایپتانسیل

 مردم کمتر آشنایی مسئولین و کارشناسان انتخاب علت) امر کارشناسان و مسئولین دیدگان از فرهنگی گردشگری گسترش

 پی درقیق تح بدین منوال تحقیق. است بوده روستایی مناطق اقتصاد در فرهنگی گرشگری اثرات و گسترش عوامل با محلی

 :باشدمی زیر تالاسؤ به پاسخگویی

 ؟کدامند زنجان استان روستایی مناطق در فرهنگی گردشگری گسترش عامل ترینمهم -1

 و گذاریایهسرم اشتغال، درآمد،) اقتصادی پایداری هایشاخص از یک کدام در فرهنگی گردشگری گسترش و توسعه -2

 ؟است داشته را تأثیر نبیشتری مسئولین و کارشناسان دیدگاه از.....( 

  تحقیق: نظریپیشینه 

 یک که سیاحسا و عقلانی روحی، ممتاز هایویژگی از پیچیده کلیتی» فرهنگ ،گردشگری جهانی سازمان نظر مطابق

 به فرهنگ که دنکنمی ادعا نیز جدیدتری هایدیدگاه (.Richard, 2007: 212)« کندمی توصیف را اجتماعی گروه یا جامعه

 روابط ها،نقش انی،زم تصورات مذهب، مراتب، سلسله مفاهیم، ها،گرایش ها،ارزش باورها، تجربه، دانش، جمعی گذاریسرمایه

 تلاش طریق زا هانسل طی در مردم از گروهی توسط شده کسب مادی هایدارایی و اشیاء و جهان از کلی تصورات فضایی،

 (. Richards and William, 2010: 279) کندمی اشاره گروهی و فردی

 اندیشه صاحبان و پژوهشگران بین مشاجره نقطه زیادی، هایسال مدت در نیز فرهنگی گردشگری به مربوط هایتعریف

 تعریف و (;Timothy and Boyd, 2003; Poria et al. 2001: 1050; Garrod and Fyall, 2001: 64) است بوده حوزه این در

 را آن مرزهای وضوح به تواننمی و ندارد وجود ،«فرهنگ» پیچیده ماهیت دلیل به ،رهنگیف گردشگری از شده پذیرفته کلی

 دیدگاه به بسته مختلف تعاریف ولی .(Cevdet Altunel and Erkut, 2015: 2) نمود ارائه آن از یکسانی تعریف و کرده مشخص

-غنی برای سفر از نوع یک را فرهنگی گردشگری( 5199) 1دامزآ مثال، عنوان به. است شده ارائه انپژوهشگر یا گاننویسند

 ,Foo, 1998; Hughes, 2002: 165; McKercher,2002: 30 ; Cevdet Altunel and Erkut) است کرده تعریف شخصی سازی

 فرهنگی، گردشگری مفهومی بعد در: شودمی تعریف بعد دو از فرهنگی گردشگری ،(1999) باچلیتنر دیدگاه از (.2 :2015

 جدید تجربه و اطلاعات آوردن دست به هدف با سکونت معمول مکان از شدن جدا و فرهنگی هایجاذبه برای هاانسان تحرک

-انسان حرکت فرهنگی، گردشگری فنی نظر از. (Pourahmad et al,2012:22) است شده تعریف فرهنگی، نیازهای ارضای برای

 از خارج که ها،نمایش و هنرها فرهنگی، و زیباشناختی هاینشانه راث،می هایمکان همچون خاص فرهنگی هایجاذبه برای ها

 به فرهنگی، گردشگری از بعد دو این که (.Bachleitner, 1999: 201) گیرد می بر در را دارد قرار سکونت معمول مکان

 فرهنگی گردشگری دیگر، تعریفی در (.Pourahmad et al,2012:22) کندمی کمک امنیت و ثبات و استمرار و بهتر همزیستی

 آموزشی، اهداف با تاریخی آثار و بناها رسوم، آداب، هنری، فرهنگی، میراث با آشنایی برای گردشگری نوعی توانمی را

-گاهواره که نهاست قر جغرافیایی، جهت چهار در گوناگون های تمدن داشتن با ایران سرزمین که دانست پژوهشی و تحقیقاتی

 (.,Rezvani,2007 19) است موزه نام به ایجاذبه و فرهنگی گردشگری یتوسعه یبرا عظیمی تمدنی ی

 ابعاد و هازمینه در بسیاری مثبت آثار تواند،می روستایی نقاط در فرهنگی گردشگری بخصوص و گردشگری گسترش

 تواندمی فرهنگی، شگریگرد ویژه به و گردشگری که،طوری به. باشد داشته داشته همراه به اقتصادی و اجتماعی مختلف

 رفتن بالا موجب ،(Pourahmad et al,2012:22) آورد بوجود جوامع برای را پایداری و توسعه شناخت، از نوینی هایدریچه

                                                           
1 - Adams (1995), 
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 ،(María et al, 2015: 107) فرهنگی میراث حفظ زمینة در ساکنان مشارکت افزایش ،توسعه برای محلی جوامع هایپتانسیل

 مقاصد تنوع در مؤثر ،(Wineaster, 2014: 6) محلی رسوم و آداب تغییر و اشتغال و درآمد افزایش طریق از مردم معیشت بهبود

 ,Jarkko) محلی جوامع در توسعه مزایای ترعادلانه توزیع ،(Carvalho et al, 2014) گردشگری جهانی تجربة بهبود و گردشگری

 ،روستایی مناطق تولیدی هایفعالیت تنوع و اقتصادی هایالیتفع توسعه ،(Xu, 2014: 82) دستی صنایع رونق ،(2014

 ابعاد در روستایی پایدار توسعه و روستایی اقتصادی پایداری نهایت در و روستا سطح در تولید گذاری،سرمایه میزان افزایش}

 .(1 شماره شکل) .(Byrd et al, 2009: 645) گرددمی {مختلف

 
 چهارچوب مفهومی تحقیق -1شکل 

 کنفرانس طعنامهق طبق کهبطوری. دارد روستایی اقتصاد در متفاوتی تأثیرات فرهنگی گردشگری شد، اشاره که همانطوری

 تواندیم گردشگری فرهنگی از حاصل درآمد فرهنگی گردشگری گسترش صورت در ،1996 هلسینکی، اروپا، شورای چهارم

 همچنین، .(Shishmanova, 2015:248) نمایید فراهم فرهنگی میراث از حفاظت و نگهداری و تعمیر برای توجهی قابل بودجه

 در ارز جذب و اجتماعی زیرساخت تقویت مالیات، دریافت از حاصل درآمدهای اخذ زمینه فرهنگی گردشگری رونق و گسترش

-تنوع روستاییان، زیاتوانمندس به روستایی نواحی در گردشگری صنعت رونق کلارك باور به. آوردمی فراهم را روستایی نواحی

 آن کنار رد و روستایی گردشگری نهایت در .شودمی منجر جدید شغلی هایفرصت ایجاد و اقتصادی هایفعالیت به بخشی

 رونق قه،منط عمومی وضعیت اصلاح روستاییان، زندگی سطح ارتقای ،جدید شغلی هایفرصت ایجاد با فرهنگی گردشگری

 و حمل هایتمسیس و ارتباطی خطوط جاده،) زیربنایی تجهیزات بهبود و توسعه مصرفی، کالاهای و خدمات رونق رزی،کشاو

 توسعه به آن جز و پزشکی و بهداشتی رفاهی، امکانات ارتقای روستاییان، آگاهی سطح بردن بالا محیطی، بهسازی ،(نقل

 یفرهنگ گردشگری گفت، توانمی راینبناب (.and Mojtabazadeh Shahipour ,2016 :629( بخشدمی بیشتری بشتا روستایی

 دیگر با پیوند یجادا و اساسی نیازهای تأمین درآمد، و شغلی هایفرصت ایجاد وری،بهره روستایی، تولیدات افزایش طریق از

 کنندمی ایفا روستایی اقتصاد پایداری  و روستایی توسعة در مهم بسیار نقشی اقتصادی، هایبخش

 فرهنگی مناطق یا کشور یک گردشگری از مهمی بخش فرهنگی گردشگری که، گفت توانمی فوق مطالب به توجه با  

 آن هایمؤلفه ینمهمتر از جغرافیایی مناطق این در آنها زندگی سبک و هاارزش هنر، سنن، و آداب مردم، تاریخ که، است

 از عنو این همیتا وجود با ولی. دارد ایروست اقتصاد پایداری و روستایی مناطق در بسیاری مثبت آثار و شوندمی محسوب

 جای است مدون تاریخ و تمدن مهد که ما کشور در موضوع این و است نشده انجام زمینه این در چندانی مطالعات گردشگری

 .است شده اشاره خارجی و داخلی مطالعات از برخی به 1 شماره جدول راستا همین در. دارد بسیاری کار
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 روستایی نواحی در فرهنگی گردشگری درخصوص شده انجام اتمطالع -1 جدول

 پژوهش نتیجه عنوان سال و مولف

2016,et al Zare 
 رویکرد با فرهنگی گردشگری توسعه بر مؤثر عوامل

 یزد شهر: شناسی مورد خارجی گردشگران جذب

 ضروری بسیار فرهنگیگردشگری توسعه در هامؤلفه یتمام نقش

 .است 96/1 از بیش هامؤلفه تمام ریدامعنی که چرا است؛

Ghasemi et 

al,2015 

 گردشگری توسعة مطلوب راهبردهای شناسایی

 هبرنام های مدل تلفیق با روستایی نواحی در فرهنگی

 مصنوعی عصبی شبکة و راهبردی ریزی

 مدل براساس فرهنگی گردشگری توسعة برای مطلوب راهبردهای

ANN، تدافعی راهبردهای آن از پس و کارانهمحافظه راهبردهای 

 .هستند

Pourahmad et 

al,2012 
 گردشگری یتوسعه راهبردهای سنجش اولویت

 قزوین الموت ی منطقه در فرهنگی

 یراهبردها تدوین الموت، کنونی وضعیت برای راهبرد نوع بهترین

 . گیرد مانجا آینده در هافرصت از گیریبهره برای باید که است تنوع

Rabiei et 

al,2013,2 
 فرهنگی گردشگری جذب گسترش بر مؤثر عوامل

 کرمانشاه شهر

-می فرهنگی منابع سازماندهی موجب فرهنگی گردشگری توسعه

 .شود

Bhardwaj, 

Shruti, (2015) 
Cultural heritage tourism and 

development in punjab 

 ی وهای میراث تاریخی، تعدد مراکز زیارتی، غنای هنرتعدد سایت

دلیل برتری منطقه گردشگری پنجاب صنایع دستی منحصر به فرد 

 است.شده 

María et al 

(2015) 
Cultural Tourism in Villavicencio 

Colombia 
 حفظ زمینة در ساکنان مشارکت به منجر گردشگری فرهنگی

 شده است. میراث فرهنگی

Jarkko, et al  

(2014) 

 

Cultural tourism: new opportunities for 

diversifying 

the tourism industry in Botswana 

 توزیع به که دارد را قابلیت بوتسوانا این در فرهنگی گردشگری

 .نماید کمک محلی جوامع در توسعه مزایای تر عادلانه

Xu, et al (2014) 

 

The Impact of Cultural Tourism 

on the Innovation of Ethnic 

Handicraft Production in Dali, China 

 بهاقدام گردشگری،  تقاضای فرصتهای با مواجهه در یانروستای

 .نمایندمی دستی صنایع تولیدات در نوآوری

 . 1395 ،ایمنبع: مطالعات کتابخانه

 :روش تحقیق

زی آنچه حلیلی علاوه بر تصویرسات -باشد. تحقیقات توصیفیتحلیلی می -توصیفی  حاضر پژوهش در استفاده مورد روش

 دو از طلاعاتا آوریجمع جهت پردازد.له و ابعاد آن میأیل چگونه بودن و چرایی وضعیت مسهست به تشریح و تبیین دلا

-و داده اخذ ایابخانهکت منابع از ایکتابخانه و اسنادی مطالعات مسیر، این در .است شده استفاده میدانی و ایکتابخانه روش

 ییهای روستاقلمرو مکانی این تحقیق سکونتگاهگردید. آوری مه و مصاحبه و مشاهده جمعصورت پرسشناه های میدانی ب

روستای  935ی دارا استان این 1390طبق سرشماری مرکز آمار ایران در سال زنجان است.  استان گردشگری دارای پتانسیل

گسترش بر ؤثرمباشد. جهت شناخت عوامل می روستایی خانوار 106004و  روستایی نفر جمعیت 380925دارای سکنه، تعداد 

 مختلف درخصوص هایسایت و هاکتاب پژوهشی، هایطرح مقالات، اسنادی )بررسی فرهنگی از مطالعاتگردشگری 

 کمک به نگیدر زمینه گردشگری فره مؤثر عوامل سپس استفاده شد.زنجان(  استان فرهنگی در مناطق روستایی گردشگری

 هیاراند همچنین و زنجان استان گردشگری و دستی صنایع فرهنگی، میراث اداره کل شناسانکار و مسئولان و خبرگان

 مشترکات جاستخرا براساس لازم هایتعدیل بعدی مرحلة در .شدند سؤال و شناسایی گردشگری، پتانسیل دارای روستاهای

تهیه  پرسشنامه لبقا در ،فرهنگی گردشگری عةتوس تداوم و بهبود در عوامل ترینمهم عنوان به شده نهایی عواملو  شد انجام

 استان ردشگریگ و دستیصنایع، فرهنگی میراث اداره کل کارشناسان و مسئولان  نفر از 220جامعه آماری تحقیق  .گردید

سفیدان، ی، ریشگان روستای)معلمان، نخبه محلی خبرگان همچنیندهیاران و اعضای شورای اسلامی و  وزنجان، فرمانداری 

که با استفاده  اشندبمی (2)جدول  پتانسیل دارای روستاهای در دانشگاهی( تحصیلات دارای افراد و هیات امنا و انجمن مساجد

  .نفر به عنوان نمونه انتخاب شدند 131از فرمول کوکران تعداد 
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 روستاهای دارای مزیت نسبی و هدف گردشگری در استان زنجان -2جدول 

 ستام رونا شهرستان

 زنجان
ری(، های گردشگریزیر )در اولویت برنامهشیلاندهای گردشگری(، ریزیریماری )در اولویت برنامهما، سهرینر، لا، پاپایی، ننقو

 غلانلوه اوقرهای گردشگری(، ریزیشکورچی )در اولویت برنامه

 ماهنشان
-ریزیلویت برنامه)در او قزلوقزلوهای گردشگری(، ریزی مه)در اولویت برنانجهار خوریزیهای گردشگری(،  ی)در اولویت برنامهعلم کند

 کلیساد،بادآمان، بهستاران، خو، ارزه خندقلو های گردشگری(،

 ری(،های گردشگریزیدر اولویت برنامهگلابر)های گردشگری(، ریزیدر اولویت برنامهخوئین)، کوین، آرسفید کمر ایجرود

 ابهر
وه قر، ینقوهجن، جهاورسن، مرشو های گردشگری(،ریزی)در اولویت برنامه سجینهای گردشگری(، درریزی)در اولویت برنامهخانه کله

 سانلواخرو 

 ویر، سنبل آباد سلطانیه

 های گردشگری(،ریزی)در اولویت برنامه الوندلوندا و های گردشگری(ریزی)در اولویت برنامه سوکهریز، شویراردجین،  خرمدرعه

 یقاجرو آتپه سفلی د، دوبادآمحمو، قانلیزرند، ندق، زرگوگجه ییلا خدابنده

 طارم
های ریزیولویت برنامه)در ا ربهاده های گردشگری(، ریزی)در اولویت برنامه گوهرهای گردشگری(، ریزی)در اولویت برنامه شیت

 های گردشگری(ریزی)در اولویت برنامه رلیدوگردشگری( و 

، سئول، کارشناسنفر م 220به هر یک از  که،طوریبهاز روش سیستماتیک استفاده شده است.  ونه آمارینمجهت انتخاب 

 10 تا 1سپس بین  بدست آمد. 67/1شد که عدد  131تقسیم بر  220و و غیره کدی داده شد  اندهیار دانشجویان، هیات امنا،

( 2)یعنی ل از فرمولرا به اضافه عدد حاص (3) یعنی عدد اول ،نیز برای تعیین عدد بعدی و شدبصورت تصادفی انتخاب  3عدد 

( 4صادی )جدول ( و ابعاد پایدار اقت3سپس پرسشنامه در مورد عوامل موثر در گسترش گردشگری فرهنگی )جدول شده است. 

 ی کرونباخیب آلفارضبا استفاده از آلفای کرونباخ بررسی شد و  پایایی پرسشنامهطراحی و در بین جامعه نمونه توزیع شد. 

 و میدانی مطالعات از شده اخذ هایداده تحلیل جهت نهایت درابزار تحقیق است.  بودن مطلوب محاسبه گردید که بیانگر 73/0

و  ف معیار و واریانس()میانگین و انحرا و از آمار توصیفی  SPSSافزار  نرم از شده، تدوین فرضیات به پاسخگویی مسیر در نیز

 ه است.شد استفاده (و تحلیل مسیر ، همبستگیلیل عاملی)تح باطیناست
 در زمینه گسترش گردشگری فرهنگی مؤثرهای متغیر -3جدول 

 ردیف متغیرها

X1- و...(رختشوی خانه، بازار، عمارت ذوالفقاری گنبد سلطانیه، آتشکده ها، های تاریخی )وجود مکان ،X2- ژادی و تفاوتهای ن -نوع قومیت

جود شهرها و روستاهای تاریخی در زنجان با بافت و معماری تاریخی و فرهنگی خاص، و -X3ختلف در سطح استان و منطقه، فرهنگی اقوام م

X4- آشنایی با زبان های بین المللی و تحصیلات بالا، وجود مراکز ممتاز دانشگاهی ،X5- رهنگ سنتی غنی و دانش بومی مردم استان زنجان ف

و  یزان اهمیت بناها و چشم اندازهای مذهبی )مانند مقبره قیدار نبی، امامزاده هام -X6ستی،گیاهان دارویی و ...، به ویژه در زمنیه صنایع د

جود موزه های و -X8جام مراسم های مختلف دینی، مذهبی و اعتقادی )مانند دسته حسینیه اعظم و زینبیه اعظم و...(، ان -X7مساجد(، 

ی ستفاده های آموزشی از مکانهای باستانی، به ویژه مکانهای وقوع حوادث و رویدادهاا -X9در زنجان، اجتماعی و فرهنگی متعدد و مختلف 

شارکت جامعه بومی در احیای فرهنگ تاریخی و عرضه م -X11بلیغات جهت معرفی فرهنگ و تاریخ استان و منطقه زنجان، ت - X10تاریخی، 

زوین ایجان غربی؛ اردبیل؛ قهای همدان؛کردستان؛ آذربایجان شرقی؛ آدربجواری با استانهم -X12صنایع دستی و آداب و رسوم به گردشگران، 

ری گذاسرمایه -X14ارم، ماهنشان و...(، های طبیعی )طجاذبهدارای  دسترسی به مناطق -X13و گیلان در جهت اشاعه فرهنگ و تاریخ زنجان، 

ها و رمایه گذاری شرکتس -X15درجهت مرمت بناها و میراث فرهنگی، های همجوار ها و موسسات خصوصی از مناطق و استانشرکت

وسعه اقتصادی روستاها و حفظ ت -X16ها و امکانات گردشگری، های همجوار در جهت توسعه اقامتگاهموسسات خصوصی از مناطق و استان

گیری رمت و باسازی آثار باستانی و جلوم -X18اطی، های ارتبتوسعه راه -X17هویت تاریخی آنها در اثر عرضه صنایع دستی و فرهنگ بومی، 

های دانشگاهی مرتبط با گردشگری یجاد رشتها -X20رساندن به بافت سنتی معماری روستاها، جلوگیری از عدم آسیب -X19از تخریب آنها، 

های مربوط به کشاورزی رگزاری جشنب -X22جشنواره آش و...،  انندهای جدید در شهر زنجان مها و جشنوارهبرگزاری جشن -X21در استان، 

های آموزش دیده و وافزایش نیر -X24افراد بومی از مزایای وجود گردشگران در منطقه،  افزایش اگاهی -X23و آداب و رسوم کهن کشاورزی، 

انهای سکونتی برای مک ها یامتگاهاقا -X26، انقابله و میزبانی افراد ساکن استان نسبت به گردشگرمشیوه رفتار و فرهنگ  -X25 ،آگاه محلی

 گردشگران

ی
نگ

ره
ی ف

گر
ش

رد
گ

 

:Source 2013Pourahmad et al, 2012؛Taghvaei, 2016 ؛Shahipour and Mojtabazadeh 
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 های پایداری اقتصادیمتغیرها و شاخص -4 جدول

 مؤلفه شاخص ابعاد

ی
اد

ص
قت

ی ا
دار

پای
 

 اشتغال
ت کار و های اشتغال در بخش صنعتی، افزایش انگیزه جهت بهبود وضعیش زمینههای شغلی غیر کشاورزی، افزایایجاد فرصت

 فعالیت در سطح روستا، افزایش میزان اشتغال در زمینه خدماتی

 درآمد
، یدات محلیو تول افزایش میزان درآمد روستاییان، افزایش قیمت اراضی کشاورزی در روستاها، افزایش میزان قیمت کالاها

 ایش قیمت مسکن و زمین مسکونی در روستاها، افزایش تنوع به منابع درآمدی روستاییانپایداری و افز

سرمایه 

 گذاری

غل ری در مشاایه گذاهای پس انداز خانوارها، میزان سرمبهبود دسترسی روستائیان به خدمات مالی و اعتباری، افزایش فرصت

 دولتی توسط مردم و گردشگران سنتی توسط گردشگران، افزایش میزان سرمایه گذاریهای غیر

 

 تولید
ولید غذاهای تسطح و جهت فروش، افزایش  واحد در تولیدات کشاورزی تغییر نوع تولید برای فروش به گردشگران، افزایش

 محلی و بومی روستا، افزایش میزان تولید صنایع دستی، توسعه و افزایش حجم مبادلات اقتصادی

Source:Farahani et al,2015  

 :محدوده مورد مطالعه

عرض شمالی  37° و15′ تا  35° و 33′ و شرقی طول  49° و 26′ تا  47° و 10′کشور بین  غربی شمال در زنجان استان

 از جنوب قزوین، استان به شرق از گیلان، و اردبیل استان به شمال از این استان، باشد،می مرز هم استان هفت با قرار داشته و

 آذربایجان استان به غرب شمال غربی، از آذربایجان به استان مغرب کردستان، از استانبه  غربی جنوب از ان،همد استان به

 ماهنشان، رم،خرمدره، طا خدابنده، ابهر، زنجان، هاینام به شهرستان هفت شامل استان این (.2)شکل  است شرقی محدود

  .(24: 1387ریزی استانداری زنجان، برنامه باشد )معاونت می دهستان 46 بخش و 15 شهر، 19 ایجرود،

 
 زنجان  استانموقعیت جغرافیایی  -2شکل 

 :های تحقیقیافته

ز نظر سطح ادرصد متاهل و  8/70درصد مجرد و  2/29درصد زن،  1/34درصد پاسخگویان مرد و  9/65از لحاظ جنسیت 

درصد  6/46اهانه (. از لحاظ اقتصادی درآمد م5 شماره )جدول .بودند لیسانس( دارای مدرك 5/50سواد بیشتر پاسخگویان )

 است.ها بوده میلیون ریال دارای بیشترین فراوانی پاسخ 10تا  7بین  پاسخگویان
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 های فردی و اجتماعی و سطح سواد پاسخگویانویژگی -5 جدول

 شرح

 تحصیلات تاهل جنسیت

 دیپلم متاهل مجرد زن مرد
فوق 

 دیپلم
 دکتری ارشد لیسانس

 3/11 2/25 5/50 9/8 1/4 8/70 2/29 1/34 9/65 درصد

 شرح

 سن محل سکونت

 40-50 30-40 20-30 20کمتر از  شهرستانها سایر شهرها اروستاه زنجان
به  50

 بالا

 6/1 9/30 34 2/30 3/3 3/3 5/32 39 2/25 درصد

 .1395،های تحقیقیافته منبع:

 :اطق روستایی استان زنجانگسترش گردشگری فرهنگی در منبر  مؤثرعوامل الف( 

یل ز روش تحلازنجان  استان، گسترش گردشگری فرهنگیهای مربوط به متغیرهای اثرگذار بر مؤلفهبرای تعیین ضرایب 

ز ری حاصل اتایج آمانباشد. در ادامه ها میعاملی به روش اکتشافی استفاده شد. اولین مرحله این روش تشکیل ماتریس داده

دهد که معیار ان میو نتایج آزمون بارتلت نش kmoانجام شده است. معیار گویه های تحقیق اجرای مدل تحلیل عاملی بر اساس 

kmo  (6)جدول  .است ی مدل تحلیل عاملی و بیانگر مناسب بودن آن برای پژوهشیید کنندهأباشد که تمی 723/0برابر با. 
 آزمون بارتلت در سطح معناداری -6جدول 

درجه  مقدار بارتلت مقدار تحلیل مورد مجموعه

 آزادی

 داری

سطح 

 معنی
 

 000/0 351 764/2390 735/0 بر گسترش گردشگری فرهنگی مؤثرعوامل 

 .1395،های تحقیق: یافتهمنبع

ا هیاد دادهزیل حجم ی بعد برای دانستن ارتباط درونی بین متغیرها از ماتریس همبستگی استفاده شد که به دلدر مرحله

 ز متغیرهااهر یک  ی سوم با استفاده از ماتریس عاملی، عوامل مشترك و اهمیت نسبیدر اینجا آورده نشده است. در مرحله

ران دومطلوب  ه حالتد. در ادامه برای رسیدن بیردارهای ویژه برای تمامی مقادیر ویژه غیر صفر محاسبه گردسپس ب معلوم و

نس کل متغیرها را درصد واریا 33/73های استخراج شده بعد از دوران مجموعاً عامل به روش واریماکس صورت گرفت. هاعامل

ی داره طور معنیعامل اصلی توضیح داده شده است. بنابراین ب هفتدرصد از تغییرپذیری در  33/73کنند؛ یعنی تبیین می

از متغیرها کاهش  درصد 67/26ی متغیرها را با استفاده از این هشت عامل، با از دست دادن فقط توان پیچیدگی مجموعهمی

( و در 5/0املی )کمتر از عدن بار متغیر به دلیل پایین بو 1داد. البته باید به این نکته اشاره کرد که پس از چرخش واریماکس، 

 (.7 شماره )جدول .نتیجه نبودن همبستگی آنها با دیگر متغیرها، از تحلیل حذف گردید
 بارهای عاملی اصلی و مقدار واریانس توضیح داده شده برای هر عامل بعد از دوران -7جدول 

 نام عامل ردیف
مقدار 

 ویژه

درصد 

 واریانس

درصد واریانس 

 تجمعی

1 
مذهبی،  -د فرهنگی غنی، جاذبه های تاریخیوجو

 گذاری و آگاهی اجتماعی و امکاناتسرمایه
87/5 75/21 75/21 

 02/34 26/12 31/3 های ارتباطیتبلیغات و توسعه راه 2

 96/42 94/8 41/2 سرمایه گذاری، بازسازی و رفتار ساکنان 3

 83/51 87/8 39/2 تنوع قومی، چشم اندازها و مراسمات مذهبی 4

 32/60 48/8 29/2 آموزش و اداب و رسوم سنتی 5

 03/68 71/7 08/2 وجود مراکز علمی و توسعه اقتصادی روستاها 6

 .1395،های تحقیقمنبع: یافته 
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به  .ی شده استگانه متغیرهای مختلفی بارگذارهای ششدهد، در هریک از عامل( نشان می8که جدول شماره ) همانطور

 3تغیر، در عامل پنجم؛ م 3متغیر، در عامل چهارم؛  3متغیر، در عامل سوم؛  4متغیر، در عامل دوم؛  11ل اول؛ که در عامطوری

دهد. یمغیر را نشان متغیر بارگذاری شده و بارهای عاملی نیز اهمیت و میزان اثرگذاری هر مت 2متغیر و در عامل ششم نیز 

 ت.ری شده در هر عامل صورت گرفته اسای بارگذاها هم بر اساس متغیرهگذاری عاملنام همچنین،
 های شش گانهمتغیرها و بار عاملی بارگذاری شده در عامل -8جدول 

 امل هاع                                                  متغیرها 1 2 3 4 5 6

 (.... ودر استان زنجان )گنبد سلطانیه، بازار های تاریخی وجود مکان 671/0     

 وتهای فرهنگی اقوام مختلف در سطح استاننژادی و تفا -تنوع قومی    735/0  

 اصوجود روستاهای تاریخی در زنجان با بافت و معماری تاریخی و خ      

 رهغی و وجود مراکز ممتاز دانشگاهی، آشنایی با زبان های بین المللی      707/0

     733/0 
نیه مردم استان زنجان به ویژه در زمفرهنگ سنتی غنی و دانش بومی 

 صنایع دستی،گیاهان دارویی و ...

 میزان اهمیت بناها و چشم اندازهای مذهبی 561/0   544/0  

  596/0   578/0 
انجام مراسم های مختلف دینی، مذهبی و اعتقادی )مانند دسته 

 حسینیه اعظم و زینبیه اعظم و...(

 اعی و فرهنگی متعدد و مختلف در زنجانوجود موزه های اجتم 686/0     

 690/0     
یگاه ه جااستفاده های آموزشی از مکانهای باستانی، به ویژه مکانهایی ک

 اندیشمندان و بزرگان و محل وقوع حوادث و رویدادهای تاریخی

 تبلیغات جهت معرفی فرهنگ و تاریخ استان و منطقه زنجان  781/0    

    771/0  
جان استانهای همدان؛کردستان؛ آذربایجان شرقی؛ آدربای همجواری با

 جانغربی؛ اردبیل؛ قزوین و گیلان در جهت اشاعه فرهنگ و تاریخ زن

 دسترسی به مناطقی که جاذبه های طبیعی )طارم، ماهنشان و...( 733/0     

     569/0 
سرمایه گذاری شرکتها و موسسات خصوصی از مناطق و استانهای 

 رجهت مرمت بناها و میراث فرهنگیهمجوار د

   567/0   
ستانهای ا ها و موسسات خصوصی از مناطق و گذاری شرکتسرمایه

 ها و امکانات گردشگریهمجوار در جهت توسعه اقامتگاه

 هنگتوسعه اقتصادی و حفظ هویت آنها در اثر عرضه صنایع دستی و فر      568/0

 های ارتباطیتوسعه راه  887/0    

 مرمت و باسازی آثار باستانی و جلو گیری از تخریب آنها   639/0   

 جلوگیری از عدم آسیب رساندن به بافت سنتی معماری روستاها  807/0    

 زنجان های دانشگاهی مرتبط با گردشگری در دانشگاهایجاد رشته     771/0 

 اره آش و...های جدید مثل جشنوها و جشنوارهبرگزاری جشن 683/0     

 های مربوط به کشاورزی و آداب و رسوم کهنبرگزاری جشن     587/0 

 افزایش اگاهی افراد بومی از مزایای وجود گردشگران در منطقه 828/0     

 افزایش نیرو های آموزش دیده و آگاه محلی )بلد و راهنما( 885/0     

 ی گردشگران از طرف مردمه رفتار و فرهنگ مقابله و میزبانشیو   732/0   

 های سکونتی برای گردشگرانها یامکانافزایش اقامتگاه 858/0     

 . 1395،های تحقیقمنبع: یافته

گردشگری فرهنگی در نقاط روستایی استان زنجان رشد و توسعه ترین عامل مهم دهدنشان می هایافته، ر این اساسب

و افزایش  گذاری و افزایش آگاهی اجتماعی در زمینه گردشگریمذهبی، سرمایه -یهای تاریخوجود فرهنگ غنی، جاذبه»عامل 

های جدید ها و جشنوارهبرگزاری جشنعواملی مانند همچنین  .باشدمی 87/5با مقدار ویژه « امکانات رفاهی و تفریحی و اقامتی

های اجتماعی و فرهنگی د و راهنما(، وجود موزهو ...، افزایش نیروهای آموزش دیده و آگاه محلی )بلزنجان مثل جشنواره آش 
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رشد و بیشترین نقش را در و...( و غیره  ماهنشانهای طبیعی )طارم، متعدد و مختلف در زنجان، دسترسی به مناطقی که جاذبه

با بار  «وجود مراکز علمی و توسعه اقتصادی روستاها»داشته است. عامل  گسترش گردشگری فرهنگی در محدوده مورد مطالعه

وجود مراکز ممتاز دانشگاهی،  ،های تحقیق حاضریافته بر اساسرا در این زمینه داشته است.  تأثیرکمترین  08/2عاملی 

توسعه اقتصادی روستاها و حفظ هویت تاریخی آنها در اثر عرضه صنایع دستی و  ،تحصیلات بالا ،المللیهای بینآشنایی با زبان

 داشته است. زمینه جذب گردشگران فرهنگی  درکمتری  تأثیر فرهنگ بومی

 :ب( اثرات گردشگری فرهنگی در پایداری اقتصاد روستایی

غال، رآمد، اشتصادی )دهای پایداری اقتاسپیرمن، همبستگی میان شاخص کدر ادامه تحقیق با استفاده از آزمون ناپارامتری

ز طریق اتغیرها ت آمد. برای معنادار بودن رابطه بین مگذاری، تولید و خدمات( و شاخص گردشگری فرهنگی به دسسرمایه

توان رابطه دو یدرصد اطمینان م 95درصد باشد، با  5( کمتر از sigضریب همبستگی اسپیرمن، اگر سطح معناداری آزمون )

ی فرهنگی ردشگرهای پایداری اقتصادی و گشاخصبین  ،دهد( نشان می9متغیر را ثابت نمود. همانطوری که جدول شماره )

 (.9جدول ). وجود داردرابطه معنادار و مثبتی  05/0های مورد بررسی در سطح آلفای در همه شاخص
 روستایی  پایداری اقتصادو فرهنگی سنجش میزان همبستگی بین گردشگری  -9جدول 

 خدمات تولید سرمایه درآمد اشتغال  متغیر

گردشگری 

 فرهنگی

 333/0* 409/0** 297/0** 553/0** 372/0* همبستگی اسپیرمن

 0.023 0.000 0.000 0.000 041/0 سطح معناداری

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 .1395،های تحقیقمنبع: یافته

 گسترش پایداری اقتصادی روستاییان در محدوده مورد مطالعه نشان داد که ثیرگذار درأمدل برازش رگرسیونی عوامل ت

استان زنجان طبق نظر کارشناسان و مسئولین  ثیر مثبت در پایداری اقتصادی روستاییانأتدرصد( 896/0)  گردشگری فرهنگی

  .(10 شماره )جدول .داشته است
 اقتصادی پایداری در ثیرگذارتأ عوامل واریانس تحلیل -10 جدول

 اشتباه معیار ضریب تعیین تصحیح شده ضریب تعیین ریب همبستگی چندگانهض

946/0 896/0 891 151/0 

 .1395،تحقیق هاییافته: منبع

گذار در پایداری اقتصادی روستاییان در محدوده تأثیرهای با استفاده از مدل رگرسیونی چندگانه توأم، عوامل و شاخص

 .باشدهای اشتغال، تولید، درآمد، سرمایه و خدمات کاملاً معنادار میهمه شاخصساس، . بر این امورد مطالعه مشخص گردید

 .(11 شماره )جدول

 اقتصادی پایداری و فرهنگی گردشگری بین خطی رابطه وجود واریانس تحلیل -11 جدول

 معناداری F میانگین مربعات درجه آزادی مجموع مربعات هامؤلفه

 000/0 227/201 640/4 5 202/23 اثر رگرسیونی

   023/0 108 698/2 باقیمانده

    113 900/25 کل

 .1395،تحقیق هاییافته: منبع

گیرد. زیرا این یمصورت ( Beta)قضاوت در مورد سهم و نقش هریک از این متغیرها در تبیین متغیر وابسته با مقادیر بتا 

 ،بتا ه به ضریب. با توجسازدهر یک از متغیرها را فراهم می بوده و امکان مقایسه و تعیین سهم نسبی« استاندارد شده»مقادیر 

را  تأثیرمیزان رین به ترتیب بیشترین و کمت (089/0) سرمایه، (227/0) تولید، (349/0) ، درآمد(572/0) اشتغال هایشاخص

 .(12 شماره )جدول .اندداشته های روستای استان زنجاندر پایداری اقتصادی سکونتگاه
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 فرهنگی گردشگری و اقتصادی پایداری هایمؤلفه میان رابطه -12 جدول

سطح 

 معناداری
T 

 ضریب استاندارد ضریب غیر استاندارد
 متغیرها

B خطای استاندار BETA 

 عرض از مبدا  090/0 -106/0 -178/1 241/0

 اشتغال 572/0 028/0 456/0 38/16 000/0

 درآمد 349/0 035/0 297/0 59/8 000/0

 تولید 227/0 024/0 211/0 84/8 000/0

 سرمایه 089/0 033/0 079/0 38/2 019/0

09/2= Durbin-Watson 

 ** متغیر وابسته )پایداری اقتصادی(                             .1395،های تحقیقمنبع: یافته

از  رد مطالعهدر محدوده مو در پایداری اقتصاد روستاییگردشگری فرهنگی جهت بررسی اثرات مستقیم و غیر مستقیم 

وع )تن های مستقلمتغیر وآزمون تحلیل مسیر استفاده شد. برای انجام تحلیل مسیر ابتدا بین متغیر وابسته )پایداری اقتصادی( 

اند را داشته ریب بتاها که بیشترین ض( رگرسیون گرفته شد و در بقیه مراحل هر یک از شاخصاشتغال، درآمد، سرمایه، تولید

غیر مستقیم( هریک  )مستقیم و تأثیرمیزان و نوع  3. در شکل ندعنوان متغیر وابسته و سایر عوامل متغیر مستقل فرض شدبه 

 (.3 شماره شکل). ستقل و وابسته نشان داده شده استهای ماز متغیر

 
 1395،حقیقمنبع: یافته های ت - در پایداری اقتصاد روستایی تحلیل مسیر اثرات گردشگری فرهنگی -3 شکل

و شاخص  یگر بودهدبر پایداری اقتصادی روستاییان کمتر از ابعاد  سرمایهدهد که اثر مستقیم شاخص این مدل نشان می

 تأثیر ه، تولید(، سرمایها )درآمدمستقیم را داشته است. افزون بر این، شاخص اشتغال بر همه شاخص تأثیراشتغال نیز بیشترین 

-شاخص رآمد بردثر بوده است. همچنین، شاخص ؤها به طور غیرمستقیم بر پایداری اقتصادی مداشته و از طریق همه شاخص

 ه طور غیرریق آن بو از ط ردمستقیم دا تأثیر سرمایهمستقیم داشته و شاخص تولید هم بر شاخص  تأثیرو تولید  های سرمایه

 (. 13 جدول). است ارائه شده 13از ابعاد در جدول  کلی هر یک تأثیربوده است.  مؤثرمستقیم بر پایداری اقتصاد روستایی 
 سنجش میزان اثرات مستقیم و غیر مستقیم متغیرها بر پایداری اقتصادی -13 جدول

 اولویت بندی اثر کلی اثر غیر مستقیم اثر مستقیم متغیرها

 1 776/0 204/0 572/0 اشتغال

 2 442/0 093/0 349/0 درآمد

 3 241/0 014/0 227/0 سرمایه

 4 089/0 - 089/0 تولید

 1395،یافته های تحقیق منبع:
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وتی در ات متفاتوان گفت، گردشگری فرهنگی در روستاهای هدف گردشگری استان زنجان تأثیربنابراین به طور کلی می

های هنل در زمیجب افزایش اشتغامودر مسیرهای گردشگری  گردشگران مراجعه چنانچهزمینه پایداری اقتصادی داشته است. 

ی سنتی، های مختلف در روستاهای مختلف، غذا خور)چرچی، دست فروشی، تعویض روغنی، مکانیکی، سوپرمارکتمختلف 

حصول مو تولید  ای، کشاورزیحمل ونقل، امداد جادهداری، نگهبانی، احداث پمپ بنزین، سرایهمهمان سرا در چند مورد، 

در  ووستایی رغیره( شده و افزایش اشتغال موجب افزایش درآمد ساکنان جهت عرضه به گردشگران، گسترش صنایع دستی و 

جهت  ورزی به، افزایش تولیدات روستایی بخصوص در بخش کشاگذاری )شخصی و دولتی(نتیجه افزایش روند جریان سرمایه

شگری با ع گردین نو. بر همین اساس ادر این مناطق شده است و در نتیجه پایداری اجتماعی روستاها فروش به گردشگران

 سیر توسعهمان در افزایش فرهنگ مردم از ابزارهای بوده جهت تحرك اقتصاد نواحی روستایی استان زنجان و قرار گرفتن آن

 پایدار شده است.

 :گیرینتیجه

 در گسترش گردشگری فرهنگی در مناطق روستایی استان زنجان و اثرات توسعه مؤثرتحقیق حاضر با هدف بررسی عوامل 

نتایج حاصل نشان  .شده است انجامگذاری و .....( و گسترش گردشگری فرهنگی در پایداری اقتصادی )درآمد، اشتغال، سرمایه

وجود »ترین عاملی که موجب رشد و توسعه گردشگری فرهنگی در نقاط روستایی استان زنجان شده است، عامل دهد، مهممی

گذاری و افزایش آگاهی اجتماعی در زمینه گردشگری و افزایش امکانات مایهمذهبی، سر -های تاریخیفرهنگ غنی، جاذبه

های جدید در ها و جشنوارهباشد و همچنین عواملی مانند برگزاری جشنمی 87/5با مقدار ویژه « رفاهی و تفریحی و اقامتی

های اجتماعی و راهنما(، وجود موزهشهر زنجان مثل جشنواره آش و ...، افزایش نیروهای آموزش دیده و آگاه محلی )بلد و 

های طبیعی )طارم، ماهنشان و...( و غیره بیشترین نقش را فرهنگی متعدد و مختلف در زنجان، دسترسی به مناطقی که جاذبه

وجود مراکز علمی و توسعه »در رشد و گسترش گردشگری فرهنگی در محدوده مورد مطالعه داشته است. همچنین عامل 

-که به اعتقاد مسئولین و صاحب به طوریرا در این زمینه داشته است.  تأثیرکمترین  08/2با بار عاملی « هااقتصادی روستا

های بین المللی و تحصیلات بالا و توسعه های تحقیق حاضر، وجود مراکز ممتاز دانشگاهی، آشنایی با زباننظران و یافته

کمتری در زمینه جذب  تأثیرضه صنایع دستی و فرهنگ بومی اقتصادی روستاها و حفظ هویت تاریخی آنها در اثر عر

های پایداری اقتصادی )اشتغال، درآمد، سرمایه گذاری و تولید( و گردشگران فرهنگی داشته است. همچنین بین شاخص

-لی میطور که رابطه معنادار و مثبتی وجود دارد. ب 05/0های مورد بررسی در سطح آلفای گردشگری فرهنگی در همه شاخص

های های جوامع محلی برای توسعه زمینهتوان گفت که گردشگری فرهنگی در محدوده مورد مطالعه موجب بالا رفتن پتانسیل

اشتغال و کارآفرینی، افزایش مشارکت ساکنان در زمینة حفظ میراث فرهنگی، بهبود معیشت مردم از طریق افزایش درآمد و 

های تولیدی مناطق های اقتصادی و تنوع فعالیتونق صنایع دستی استان، توسعه فعالیتاشتغال و تغییر آداب و رسوم محلی، ر

توان نتایج تحقیق حاضر را به نتایج برخی تحقیقات که پیشینه تحقیق بدان اشاره شده است در انتها می روستایی گردیده است.

 Zare et al ,2015hasemi et al, ،Pourahmad ),2016(ات نتایج تحقیق حاضر با نتاج تحقیقکه، طوریمورد مقایسه قرار داد. به

et al,(2012) ،Rabiei et(,2013)  ،Bhardwaj, Shruti, (2015)  ،ر توسعه گردشگری فرهنگی، با تحقیق ثر بؤدر زمینه عوامل م

در زمینه تأثیرات  Xu, et al (2014)و  María et al (2015) ،Jarkko et al (2014)همخوانی دارد و با نتایج تحقیقات در زمینه 

  در یک راستا قرار دارد.مختلف اقتصادی گردشگری فرهنگی در مناطق روستایی 
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