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Abstract: This research aims to investigate the sociological role of the media in 

representing the effects of poverty in society and attracting benefactors. This research is 

of an applied type that has been done in a quantitative way. The statistical population of 

the research was made up of media elites, relief experts, and donors of Fars province, who 

were selected using Morgan table sampling. In order to collect information in the 

quantitative part, a researcher-made questionnaire was used, the validity of which was 

confirmed by using face validity, and its reliability was confirmed by calculating 

Cronbach's alpha coefficient. The reliability of all variables was higher than 0.7. The 

findings of the research, which were extracted through the qualitative method, include 5 

core codes. They are the representation of the causal conditions of poverty in society, the 

representation of religiosity and the culture of poverty, the representation of social capital 

and poverty, the representation of the attraction of benefactors and institutions, and the 

representation of the consequences of poverty. The results showed that all these 

dimensions have been able to explain the main research variables meaningfully. Therefore, 

each of the above factors represents the effects of poverty in society and attracts donors in 

Fars province. 
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 اسلامی، واحد بوشهر.بوشهر.ایرانگروه جامعه شناسی، دانشگاه آزاد استادیار،

۲/۱۰/۱۴۰۳تاریخ پذیرش:        ۴/۵/۱۴۰۳تاریخ ارسال:  

خیرین    جذب   و   جامعه   در  فقر  آثار  بازنمایی  درها  رسانه  نقش  شناختی  جامعه  بررسی  بررسی  هدف پژوهش حاضر :  چکیده  

،  پژوهش را نخبگان حوزه رسانه  یاست. جامعه آمارانجام شده   کمی است که به روش    یپژوهش از نوع کاربرد  نیا  .است

جمع    برای .شدندانتخاب    جدول مورگان   ی ریگدادند که با استفاده از نمونه  ل یتشککارشناسان امداد و خیرین استان فارس  

آن   ییایو پا  ی صور  ییبا استفاده از روا  ،آن  یی از پرسشنامه محقق ساخته استفاده شد که روا  یاطلاعات در بخش کم  یآور

  وهشپژ  یها  افتهی.  است  ۷/۰پایایی تمامی متغیرها بالاتر از    . قرارگرفت  دیی کرونباخ مورد تأ  یآلفا  بیبا استفاده از محاسبه ضر

  بازنمایی  جامعه،  در  فقر  علّی  شرایط  بازنمایی  از:   و عبارت اند  کد محوری   ۵  ،استخراج شد شامل  یفیروش ک  قیکه از طر

فقر. نتایج    پیامدهای  و بازنماییمؤسسات    و  خیرین  جذب   بازنمایی  فقر،  و  اجتماعی  سرمایه  بازنمایی  فقر،  فرهنگ  و  دینداری

 .  باشند داشته پژوهش  اصلی متغیرهای از داریامعن تبیین اند  توانسته ابعاد این تمامی نشان داد که که

 دینداری، سرمایه اجتماعی، خیرّ.  رسانه، فقر، کلیدواژه:
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 مقدمه 

از سده   یاده یپدفقر   است که  پیچیده  و  از جامعه  یهاگسترده  بسیاری  توجه  تاکنون  شناسان و  گذشته 

است. فقر که نمودی از توسعه نیافتگی است، مشکلات مختلفی را در  پژوهشگران را به خود جلب کرده 

های اخیر  فقرزدایی در دهه های مختلف  آورد. سنجش فقر و نیز راه بار میابعاد گوناگون برای جوامع به

سیاست در  بیشتری  دنیاگذاری اهمیت  کشورهای  اقتصادی  ن هب   ، های  توسعه  کشورهای  پیدا    افتهیویژه 

(. پس از پیروزی انقلاب اسلامی مسئله فقر مورد  ۱۳۹۵؛ پژویان،  ۱۳۹۵است )ابونوری و مالکی،  کرده 

قانون اساسی مسأله فقر و رفاه   ۴۳و    ۳۱،  ۲۹،  ۲۱،  ۳ای که اصول  گونه ای قرار گرفته است به توجه گسترده 

آسیب  داده اقشار  قرار  توجه  مورد  به صراحت  را  و شهسوار،  پذیر  نظری ۱۳۹۸اند)پیرایی  بررسی  در   .)

وجود حجمی وسیع   ، که در این منطقه از جهان نیز رسدی نظر موضعیت کشور جمهوری اسلامی ایران به

باشد محتمل  بسیار  محرومیت  و  فقر  کشوراز  دراین  فقر  وضعیت  بررسی  حال  عین  در  همچون    .  نیز 

ست که در  ا سبب این امر این .سایرکشورهای توسعه نیافته با مشکل کمبود آمار و اطلاعات مواجه است

توجهی در زمینه برآورد حجم و عمق فقر به دلایل  مطالعات وسیع و قابل  ،از جمله در ایران  ،جهان سوم

هر چند در تمامی این کشورها مطالعات موردی،    .ردیگیاجتماعی و سیاسی صورت نممختلف اقتصادی  

امروزه فقر در   ویژه درباره فقر و محرومیت در چند دهه اخیر صورت پذیرفته است.  یامقطعی و منطقه

 جیبراساس نتا  رانیدر اطلبد.  می   ی جد  ی است و توجه  ی اسیو س  ی ، اجتماعی مهم اقتصاد  یهااز چالش  ی کی  رانیا

رشد در    یفقرزدا نبودن الگو  .(۱۳۹۳،  ی میابراه)دار استتیاولو  ی از مشکلات اجتماع  ی کی  فقر  ،چند پژوهش

و    یپنج برنامه توسعه )اشرف   ی خانوارها ط  یدرآمد  تیشدن وضع  رتری( و فق۱۳۹۴،)راغفر و همکاران  یمناطق شهر

نشان   (۱۳۹۹،رانی؛ مرکز آمار ا۱۳۹۸  ،اسریو ک  ی می)کر  ریاخ  سالدر پنج    ی( و کاهش رشد اقتصاد ۱۳۹۷همکاران،  

های  در سال   است. بوده  ی شگی مسئله فقر موضوع هم  ،ریچهار دهه اخ  ی کم طدست   ،رانیکه در جامعه ا  دهندی م
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تسلط ثروتمندان، ضعف مدیریت اقتصادی و شیوع فساد   داری و گر سرمایهدلایلی چون افزایش نظام سلطه  ،اخیر

های نابرابر، غارت منابع اقتصادی، سطح پایین تعلیم و تربیت و دیگر عوامل داخلی و خارجی تحمیل جنگدر آن،  

زده دامن  بشری  جوامع  در  فقر  گسترش  مهم .  ستابه  از  سازمانیکی  می ترین  که  جذب  تواندهایی  بیشترین   با 

هستند.    خیرینهای خیریه و  ثیر شگرفی در حل مشکلات نیازمندان جامعه داشته باشد، سازمان أمشارکت اجتماعی ت

موسسه بهاین  واقع  در  می ها  عمل  ملت  و  حاکمیت  بین  واسط  درصورتی عنوان  موسسه کنند.  این  بتوانند  که  ها 

یافتگی حرکت خواهد کرد.  و در جهت تحقق آن تلاش کنند، جامعه به سمت توسعه  بشناسندرا های خود ظرفیت

سازمان در  اجتماعی  ممشارکت  خیریهردمهای  و  نظام   ،هانهاد  بیشتر  کارآمدی  اجتماعی،  سرمایه  افزایش  باعث 

های مختلف نتایج پژوهش .شودریزی و عملی کردن آن در یک جامعه می اقتصادی و بهینه کردن فرآیند برنامه

نهاد و مردم  سسات خیریهؤهای مردمی در ممشارکت   ،هاای از راهکارتوان با استفاده از مجموعهدهد که می نشان می 

 . (۱۴۰۲)قربانی و همکاران،را افزایش داد

 ،را نه فقط با بازتاب دادن فرهنگ بلکه یباز  نیو ا   کنندی م  ینقش غالب را باز  ،جامعههر    ها در فرهنگسانهر      

 وجود  را که از قبل در فرهنگ   یی هاها و ارزش نگرش   ، هارسانه  .گذارندی به اجرا م  زین  ی با شرکت در فرهنگ ساز

  ، گرانیو د  ی رانتخابیام)کنندی م  ریتکثو  فرهنگ حفظ    کی  یاعضا  نی ها را در بارزش  نیو ا   دهندی دارد، پرورش م

دشوار   ی و کارشناس  قیو با نگاه عم  ی ه یسهل و بد  ،ی است که در نگاه سطح   ی موضوع  رسانهنقش    یی شناسا  .(۱۳۹۴

  فیتعر  گاه یرسانه در جا  که نیمگر ا  ،ونددیپی وقوع نمدر جامعه به  ی او توسعه  ی نوع دگرگون  چ یه  . و ممتنع است

آنرکا  و   ردیقرارگ  یاشده اقتصاد  یبرا  یالگوساز  ،کرد  ابعاد  همه  در  .  اشدب   ی اجتماع  ،ی فرهنگ  ،یتوسعه 

 های پذیرفته شده ونه تعریف شده برای رسانه و ی، نقشای از نظام رسانه اآمیزه  ، ارکردهای رسانه در هر جامعهک

ی در برگیرنده اصول و قواعدی است ا ها است. براین اساس، نظام رسانهی در ایفای این نقشارویکردهای رسانه 

تبعیت می   ،اجتماعی جوامع  ـ  که رسانه در محیط سیاسی  از آن  انجام وظایف خود  نظام برای  کند. در حقیقت 
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های  ثیر نیازها و خواسته أتحت ت  این نظام،  .ی تبلور جایگاه نظام ارتباطی در نظام سیاسی یک جامعه استارسانه

. استنظام کنترل اجتماعی آن جامعه    اجتماعی وـ    های خاص آن جامعه، ساختار سیاسی متفاوت مردم، تجربه

 .(۱۳۹۵ی دارای نقش است )غلامی، ابنابراین، رسانه در هر جامعه

و بلند کردن    آن  یی در بازنما  ی و نقش چندان  است  یا  شهیکل  ،فقر  دهیها با پدبرخورد رسانه   ،رسدی م  نظربه        

ا  یصدا حالنکرده  فای فقرا  خبررسانرسانه  ، کهآناند.  کارکرد  دو  به  توجه  با  هدا  ی ها   ی همبستگ  جاد یا  ای  تیو 

 یایتوانند با گزارش مسئله فقر از زوای م  هاثر باشند. رسانهؤتوانند درکاهش فقر می م  ،طیدر واکنش به مح   ی اجتماع

ها را آن  اینسبت دهند،    ی آن را به طرف خاص تیمسئول  .کنند   جادیاز فقر و فقرا در جامعه ا  ی مختلف، فهم متفاوت

شک وسایل  بی (.  ۱۳۹۳یی کنند)پویا،ها و انتظارات بازنماواجد خواسته  ،ی اجتماع  نفعیذ  ی اهاز گروه  ی کیهمچون  

جهت آگاهی رساندن، فرهنگ   در  ،های خبری مختلفارتباط جمعی همچون رادیو و تلویزیون، نشریات و پایگاه

تبیین   های جمعی در معرفی و رسانه.  کنندنقش بسیار ارزشمندی ایفا می   ،سازی و ایجاد بستر مناسب برای جامعه

با این موضوع و ترغیب و تشویق آنان برای سهیم شدن در   مسیر فقر گفتمان خیّرین و آشنا نمودن عموم مردم 

سازی و با توجه به نقشی که در زمینه فرهنگ  ،های مختلف گروهی سانهثری دارند. در این بین رؤنقش م  ،زدایی 

بدون شک برای احیای فرهنگ مشارکت و تشویق مردم برای انجام کارهای خیر و   ،بخشی جامعه دارندآگاهی 

 (. ۱۴۰۱)اجاق، ثیر مهمی خواهند داشتأت ،حمایت از نیازمندان

مردم    و   ها از نگاه مخاطبانبا وجود تحقیقات مستقلی که در مورد اهمیت جایگاه بررسی مسئله فقر در رسانه      

ها رسانه  .های فراگیر، بسیار اندک استهای رسانه کل برنامهز  ها اصورت گرفته است، همچنان سهم این برنامه

دهنده،  های آگهی مین رضایت مدیران شرکتأدلیل فعالیت در سایه فرهنگ تجاری موجود و تلاش در جهت تبه

، لحظات خوشی را  شودکه باعث دلزدگی مخاطبان می   ،کنندهکنند با پرهیز از انعکاس مطالب ناراحتتلاش می 

ها از انعکاس این مشکلات، بار اصلی این  تردید با شانه خالی کردن رسانهبرای مخاطبانشان فراهم آورند. لذا بی 

فقیر همچنان سنگینی خواهد کردمصایب تنها ب شاید یکی از دلایل پیدایش    ،البته  . ر دوش افراد کم درآمد و 
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 ،ای ندارند، چراکههایی با موضوع فقر علاقهها به داستانشرایط کنونی را باید این حقیقت دانست که صاحبان رسانه 

جه  درود که بوبنابراین هرچند از رسانه انتظار نمی .  استتضاد  در    ،این موضوعات با فرهنگ تجاری حاکم بر رسانه

های گوناگون تهیه و تولید برنامه  ،خاصی را به حمایت مستقیم از اقشار کم درآمد و محروم اختصاص دهد اما

اقتصادی  و  با  ،فرهنگی، هنری، اجتماعی  ارتباط  فقر  در  نهاد    ،و جذب خیرین  بازنمایی  این  از وظایف ضروری 

شناسی عملکرد علاوه بر ارزیابی و آسیب  ،ثیرگذار است. درنتیجه رسانهأبه نوبه خود بسیار ت  رود که،شمار می به

های  روشن است که شیوه  .ها و بهینه سازی عملکرد خود نیز توجه کندبه بررسی برنامه  های اجرایی، بایدگاهدست

سازی در هنر برنامه  ،شود بلکهتنها به مصاحبه، میزگرد و مناظره علمی خلاصه نمی   ،ثر اطلاع رسانی در این زمینهؤم

در متن دیگر برنامه است. لذا رسانه باید از یاد آوری مشکلات این بخش   ،مباحثگنجاندن نتایج حاصله از این  

به انعکاس مشکلات این بخش بپردازد. لذا چنین   ،راسی به دل نداشته باشد و باید در نقش یک بلندگوی همگانی ه

تواند در اصطلاح وضعیت نابسامان  می   ،تا حدودی  ،به منزله یک نوع نظارت بر عملکرد  ،رفتاری از سوی رسانه 

 (. ۱۴۰۰)توحیدفام و توسرکانی، ثر باشدؤکنونی م

  ییبازنما ، که  آوردمی ال را به ذهن ؤس   نیا ،در جامعه آن استمرار  و  ی کنون طیگسترش فقر در شراموع،ج در م      

این پدیده،    یدانش ارتباطات را با توجّه بـه کـاربردها  ،پژوهشگران  خیبر؟  چگونه باید باشدها  فقر در رسانه

برا  یابزار دانسته  یکـارآمـد  پژوهش  . اندجذب  این  پدیده   ،بنابراین در  به عنوان  فقر  ای جهان  بررسی 

گرفته شده  نظر  در  ملل  و  اقوام  اجتماعی،  عناصر  همه  برای  تأث   استشمول  تحت  رسانه   ریو  ای  فضای 

گیرد تا بتوان جذب خیرین را نیز در آن مدیریت کرد. در  مورد واکاوی قرار می   ،دیجیتالی نوین امروز

بود  ،نتیجه قادر خواهند  اقدامات لازم  ،خیرین  و  به  تصمیمات  برای کمک  بضاعت  ،  کم  افراد  و  فقرا 

، نقش  ت، وسایل نوین ارتباط جمعی با تولید و توزیع مطلوب اطلاعایا. چراکه در چنین جامعه کننداتخاذ

و جامعه را در نیل به تعالی و ترقی   ردیگیعهده مبه  ،گوناگون و ضروری  یهایدر بالا بردن آگاه  یمهم
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  بازنمایی   درها  رسانه   نقش  شناختیجامعه   بررسی  به  پژوهش حاضردر همین راستا،    .کندیهمه جانبه یاری م

 . پردازدیم  خیرین جذب و  جامعه در فقر آثار

 ق یتحق نهیش یپ

 یاسلام  یدارن یرسانه و د  غاتیتبل  ریتأث: » ( در پژوهشی تحت عنوان۱۴۰۳کیاکجوری و چریانی زنجانی )

«، ساز مدرسه   ران یّخ  انیدر م  رانیّنگرش خ  ی انجیو وقف با در نظر گرفتن نقش م راتیبر مشارکت در خ

و وقف    هیریو مشارکت در امور خ  یدارن یرسانه، د  غاتیتبل  ن یدر رابطه ب  رانینگرش خ  ، دندهیشان من

امور خ  یدارن یرسانه و د  غاتیتبل  ن،یدارد. همچن  یانجینقش م و وقف و نگرش   هیریبر مشارکت در 

 اثرگذار است.  رانیخ

مؤثر    یاو رسانه   یارتباط  هایینه زم  ییشناسا: » عنوان( در پژوهشی تحت  ۱۴۰۳قربانی و همکاران )      

ارتباطی و    هایینه شناسایی زمبه    «،هایریهمردم نهاد و خ  یهادر سازمان  یاجتماع  یهابرتوسعه مشارکت

به روش تحلیل محتوای کیفی با    ها یریهها و خاجتماعی در سمن  یهامؤثر در توسعه مشارکت  یارسانه

نفر از    ۲۲وگوهای نیمه ساختاریافته با  از طریق گفت   ، های این پژوهشداده   پرداختند.رویکرد استقرایی  

گیری هدفمند و نظری گردآوری  ها و با نمونه ای و سمنهای رسانهنظران و مدیران فعال درحوزه صاحب

  یهامؤثر بر توسعه مشارکت   یاو رسانه   ی ارتباط  هایینه شناخت زم  کهن یپژوهش ا  یینها  جهینت  .استشده 

 را فراهم آورد. یمردم یدر نهادها توسعه هاییت امکان فعال شدن ظرف تواند یها، مدرسمن یمردم

: کاربست  هیریمؤسسات خ  غاتیتبل  یاثربخش»   :وهشی تحت عنوانژدر پ  ،(۱۴۰۳سیاوشی و فیروزی )      

تبل  یفرهنگ  یهاارزش خم  ته یکم  غاتی)موردمطالعه:  امام  بررسبه  «،(ینیامداد  که    بودند   نیا  یدنبال 

. پژوهش  شودیمنجر م  یتراثربخش  غاتیبه تبل  هیریخ  غاتیدر تبل  یفرهنگ  یهاکدام ارزش  یریکارگبه 
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ازنظر روش، توص  یازنظر هدف، کاربرد با    یو کمّ  یفیدو مرحله ک   یکه طبود  ی فیو  ابتدا  انجام شد. 

  ته یکم  ه منتشرشد  غیتبل   ۱۸از    کیدر هر    دموجو  ی فرهنگ  یهاارزش  ، یریتفس  ی محتوا  ل یاستفاده از تحل

خم امام  م  ینیامداد  مطالعه  انجام  با  سپس  شدند.  مشخص  قم  ۱۰۰نظرات    ،یدانیقم    ه دربار  یمخاطب 

 یو هر ارزش فرهنگ  غیهر تبل  یرتبه اثربخش  ن یانگیشدند و م  ده یسنج  غ یهر تبل  یمختلف اثربخش  یهاجنبه 

فر آزمون  از  استفاده  شد.   دمنیبا  نش  مشخص  که  انتایج  داد    ی نید  ، یمهرورز  یهاارزش  کهیدرحال ن 

 غاتیها در تبلارزش  نیپرتکرارتر  ت،یّ(، اقتصاد و امنی)منطق  ینید  ،یی(، خانواده، فردگرابخشنان ی)اطم

ارزش  شده یبررس از  استفاده  فردگرا  یهاهستند،  و ی)منطقینید  ،یپرستهنیم  ،ییخانواده،کار،   )

تبل  ،ییگراجمع به محدوداندده منجر ش  یاثرگذارتر   غاتیبه  با توجه    ی بالا  نهیو هز  هاه یریمنابع خ  تی. 

 داشته باشند.  یشتری دقت ب ،غاتیها در تبلارزش یریکارگدر به  د یبا هیریخ ابان یبازار غات،یتبل

» ( در پژوهشی تحت عنوان۱۴۰۲جاویدی و همکاران )        ترو  یرسانمراجع اطلاع  یبند رتبه :    ی جیو 

غ   یارسانه فرآ  رگذاریتأث  یارسانه   ریو  خ  ندیبر  مدارس  نیریمشارکت  ورزش  دادند  «،در    ، کهنشن 

  ی ارسانه  ریو غ یارسانه یجیو ترو  یرسانمراجع اطلاع  نیترمهم ،یو مشاهدات فرد یاجتماع یهاشبکه 

فرا اهستنددر ورزش مدارس    نیریمشارکت خ  ندیدر  با  فعال  نیریجذب خبرای    ،توجه  ن ی.    یهات یبه 

م ورزش  به  اطلاع   باید  دارسمربوط  مراجع  ترو  یرسانبه  غ  یارسانه  یجیو  حوزه   یارسانه   ریو  در 

 .شود توجه  یو مشاهدات فرد یاجتماع یهاشبکه 

و   هیریامور خ  یسازدر مناسک  وی راد  یمطالعه کارکردها: » عنوان  تحت  یپژوهش  در(  ۱۴۰۲همراز )        

 یرساناطلاع   ،یآموزش  ی هاتیچگونه از ظرفکه    است ه در پی این امر بود  «،یاجتماع  –   ینید  یشگریپو

مقاله به دو سؤال پاسخ    ن یا  کرد؟استفاده  توان  می  یسازو مناسک  هیری امور خ  ج یترو  ی برا  و یراد  ی و اقناع
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  تواند ی چگونه م  وی راد  شود؟یآن اتخاذ م  ج یو ترو  هاام یپ  گونه نیا  یبرا  یچه ساختار  وی: در راداسته ادد

و به دوام آن کمک    لیمناسک تبد  ی را به نوع  ه یریخ  یهات یفعال  ،یتماعاج  ـ  ینید  ی هاش یپو  ت یبا تقو

  ، وی که از دو رادند اه شدمطالعه  ییهانمونه  یلیتحلی فیتوص یکردیبا رو یفیمقاله با روش ک  ن یکند؟ در ا

  گونه نیمانند تداوم و تمرکز بر ا  یعوامل   دهد،مینشان    ق یتحق  یهاافتهیاند.  انتخاب شده   ، فرهنگ و تهران

موجب شکل  هاام یپ م  هیریخ  یاجتماع  یهاشیپو  یریگکه  شده   ده یناد  شوند،یدر جامعه  و  گرفته  اند 

  ام یپ   شدننه یموجب نهاد  ،یارسانه  د یجد  ی هات یبدون استفاده از ظرف  ،پراکنده   یهابا برنامه   یسازفرهنگ

 به مناسک نخواهد شد.  ریامر خ لی مشارکت مستمر و تبد جه،یو درنت 

مفهوم فقر و امور   ییبازنما  یفیک   یمحتوا  لیتحل: » ( در پژوهشی تحت عنوان۱۴۰۱ی و بهار )مؤمن       

تبل  هیریخ مورد  مایصداوس  یونیزیتلو  غاتیدر  تبل ی)مطالعه  امام خم  یتهکم  غاتی:  ا  با    «،)ره((  ینیامداد 

و با روش  کردند انتخاب  را نمونه از تبلیغات ۴مند و با راهبرد شدت، گیری هدف استفاده از روش نمونه 

قرار   ارزیابی  به دادندتحلیل محتوای کیفی مورد  نتایج  براساس  بازنمایی   یتهآمده،کمدست.  برای  امداد 

از   فقر  تک   :مؤلفه  ۶مفهوم  خانواده  محض  سرپرست  جهت   ، والدزنان  غذایی،  ارتباطات  حوزه  دهنده 

دهنده مثابه کاهش به   ، یریههای خاشتغال اجباری زنان و کمک  ، ظاهر مستمندانه  ، میزانسن کهنه  ،فردیمیان

های فقر، مطابق با تعریف معیارها و مفهوم  امداد در انتخاب مؤلفه   یتهعبارتی،کماست. به فقر استفاده کرده 

به فقر عمل کرده  ها برای اعتبار بخشیدن به خود، کارگیری ارزشاست. از طرف دیگر، از فنونی مانند 

محور بودن، جاذبه اخلاقی و روش  حل ساده، نمادها، داستان های احساسی، جواب مثبت فرضی، راه جاذبه 

 .استکرده  غیرمستقیم )نرم( استفاده 
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  ی راهکارها  یمیپارادا  یارائه الگو : » وهشی تحت عنوانژ( در پ۱۴۰۱همکاران )مجیدی پرست و         

  ی عوامل مختلف  نشان دادند،   «،ادیداده بن  ه یبر اساس نظر  اریورزش  نیریو مشارکت خ  یمردم  هیجذب سرما

و مشارکت،   یمردم   هاییهتوسعه فرهنگ جذب سرما  ،یزیو برنامه ر  کپارچهی  تیریاز جمله توسعه مد

با خ تبل   ،ییاخلاق گرا  ، یفرهنگ ساز  ،ی، آموزش، توسعه ساختارنیریتوسعه تعاملات  و    غاتیتوسعه 

 ار یورزش  نیریو مشارکت خ  یمردم  هیجذب سرما  یراه کارها  تیدر موفق  تواندیم  ،یارسانه  یریگیپ

 باشند.   رگذاریثأت

در توسعه    نیریارائه مدل جذب مشارکت خ: » ( در پژوهشی تحت عنوان۱۴۰۱همکاران )کرمی و        

  ی عبارتند از: بسترها  نیریعوامل مؤثر بر جذب مشارکت خنشان دادند    «، (ختهیآم  کردیرو  کیورزش )

نگرش  ،یاجتماع  ـ  ی فرهنگ  یهاارزش  ،ینید   ندها، یفرا  تیریمد  ،یتیحما   ـ  یقانون  ی بسترها  ،یعوامل 

جذب مشارکت    ی برا  ،دندکر  شنهادیپ  نیبنابرا  .  هابرون داده   یساز  ین یو ع  یموانع، عوامل نگرش  ییشناسا

ورزش    ت یکه دلالت بر اهم  افتی  ینید  ث یو احاد  اتیاز روا  یریتفاس  دیبا  ،توسعه ورزش  منظوربه  نیریخ

 یی، شناساشودیم  اریورزش  نیریخ  زه یانگ  ت یکه باعث تقو  یعوامل  شودیم  شنهاد ی پ  ن یداشته باشد. همچن

 .و توسعه داده شوند

: یجمع  یهادر رسانه   هیریخ  یهاتی امور و فعال  ییبازنما: » ( در پژوهشی تحت عنوان۱۳۹۷گرجیان )     

  ییبازنما  یبه مطالعه چگونگ  «،یکوکاریدر رابطه با گسترش ن  یغاتی تبل   یدئوها یو  یمطالعه نشانه شناخت

  ن ی. از همند( پرداختینترنتی ا  یهاو شبکه  ونیزی)تلویجمع  یهادر رسانه  یاز منظر نشانه شناخت  یکوکارین

 ی و بررس ی دست آمده مورد واکاوبر آراء رولان بارت، متون به یمبتن ،یمنظر با اتخاذ روش نشانه شناس

گرفت نیقرار  که  نمودند  بیان  ایشان  ا  یکوکار.  ی  یگو،که  شودی م  ییبازنما  ی اگونهبه  ، غاتیتبل  ن یدر 
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  درجه دوم، در    مرتبه(  کیاول و کمک به سالمندان وکودکان و ناتوانان )در    یکمک به فقرا در درجه

 هک   سازدی مسئله رهنمون م  ن یما را به ا  ،هانشانه   مطالعه  یهستند. از طرف  یکوکاریتنها اشکال متصور از ن 

ا  ریخ  یهاتیفعال   فه یکه در قالب لطف، وظ  یو اجتماع  یمدن  یفهوظ  کینه به صورت    دئوهای و  نی در 

 شود.یم  ییبازنما یاخرو معامله ای یشرع

  یکوکارین یمعنا  تیرسانه در هدا  گاه یجا  یبررس: » ( در پژوهشی تحت عنوان۱۳۹۷بهار و فروغی )      

  ی کوکاریاز ن  شده تی هدا  معنای  «،(هیریخ  ت یپرمخاطب از فعال  یونیزی تلو  یهابرنامه   یرسازی)مطالعه تصو

با در نظر    ،رونی. از ادادند  رقرا  یدرکشور را مورد بررس   یرسم  ونیزیتلو  یارسانه   یهاییتوسط بازنما

برنامه ها به  که در آن  ،از هرکدام  ییهاقسمت   یو بررس  «کیفرمول  » و    «ماه عسل »   پربیننده   گرفتن دو 

  یها تیدر قبال فعال  یرسم  مورد نظر رسانه  یتا به معنا  تلاش کردند ،  بودپرداخته شده   ه یریخ  یهاتیفعال

بر پنج رمزگان مورد نظر    یمبتن  ینشانه شناخت   ل یاساس با استفاده از روش تحل  ن ی. بر اندابیدست    هیریخ

ها )به  برنامه  نیدر ا یکوکاریکه ن  ندافتیدر همطالع نیدر ا هاآن  ند.پرداختها برنامه  لیبه تحل ،رولان بارت

که    شود یم  ییاز دوگانه )دارا/ ندار( بازنما  الیس  یجزئ،  درکشور(  یرسم  ی ااز زبان رسانه   یبخش  عنوان

رغم ی که عل  رسدینظر مبه  ،ی. از طرفگیرندیقرار م  یید تأ  ا یمورد هجوم    ،هرکدام  ت یبه فراخور موقع

نابرابری  گرفته   مولد  به سمت سیاستهای  کلان  پیکان   هرگز  نوک  لحن،  گاه،  انتقادی  این  برنامه ها، 

نمیشود. از دیگر  سو اما به نظر م یرسد  این  برنامه ها با آفرینش  دوگانه هایی  از خلال بازنمایی،  ضمن  

ابقای  نگرش سنتی  به فعالیت  خیریه،  نقش افراد را در امور خیریه  به  اهداکنندگان مالی  صرف  در  برابر  

خیریه  برنامه های   امور  به  قسمت های  مربوط  کنشگران  دارای  ایده   تقل یل  میدهند.  در  نهای ت  اینکه 
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پرمخاطب تلویزیون  بیش  از ترویج  ن یکوکاری،  در اصل پشت نیکوکاری  برای  بازتول ید  مفاهیم  مورد نظر  

 خود پنهان میشوند. 

 مبانی نظری 

  بازنمایی رسانه
 طریق،  آن از  که اسـت  روشـی  و راه  بازنمایی. اسـت  ایرسـانه مطالعات  در  بنیادی مفاهیم  از یکی ،بازنمایی

ــانه ــان  را  هاواقعیت  و  حوادث  هارس  عبارت  هاانهسـ ـر در بازنمایی  مفهوم دایر نظرریچارد از.  دهندمی  نش

ت انه  که  اختی، س ـاز  اسـ یاء، ها،مکان افراد،  مثل  واقعیت مختلف  هایجنبه  از  جمعی  هایرسـ خاص،  اشـ  اشـ

ــت  ممکن  هـابـازنمـایی  تجلی.  کننـدمی  ایجـاد  مجرد  مفـاهیم  دیگر و  فرهنگی  هـایهویـت ه  اسـ ــورت بـ   صـ

 هرگز و  اســت ســاختار  دارای همواره   ،ایرســانه محتوای  .باشــد  متحرک تصــاویر  یا  نوشــتاری  گفتاری،

ــفاف ایپنجره  ــن  و  ش ــت  روش ــاختار  از ،بازنمایی.  نیس ــؤال این  و رودمی فراتر  لغت  و واژه  س  پیش  را  س

ــدمی ــانـه  در کـه  ممکنی  چیز هر و) هـاگروه  چگونـه کـه  کشـ ــیلـهبـه( کنـدمی پیـدا  خـارجی وجود رسـ   وسـ

 مربوط مختلف  ژانرهای  و  هارســانه  چگونگی  به  مســأله  این  اســت؟شــده  بازنمایی  ایرســانه  محصــولات

 واقع  در، بازنمایی .دارد همراه   به خود  با  را وسیعی  سیاسی ضمنی  اثرات  یا  معانی  ،حال عین  در  و شودمی

 تصـــویر نوعی بازنمایی  واقع،  در .اســـت  بیرونی  واقعیت  کننده   منعکس  که اســـت  گردلالت عمل  نوعی

ت ده  کاریدسـ ت  بیرونی  واقعیت  از شـ تند  واقعیت کپی جهان،  امور  همه. اسـ  کپی هنر، میان  این در  و  هسـ

 هایتجلی  .اســـت  واقعیت بازنمایی  ابزار زبان،  .اســـت بازنمایی  از بازنمایی هنر،  .اســـت  واقعیت  کپی  از

 زبان  هارسـانه میان،  این در. کندمی منعکس را  واقعیت  که اسـت غیره   و تصـویر  صـدا،  صـورت  به  زبانی

 ســه  هال  اســتوارت  منظر  از  .ندبرخوردارا  زبانی  چند خصــیصــه  از  و  دندار را  واقعیت  از بازنمایی  ارائه

اخت  و  بازتابی تعمدی،  :دارد  وجود بازنمایی درباره  رویکرد  معنای ،مؤلف تعمدی،  رویکرد در. گرابرسـ

  او متن در  که چیزی  آن زبان  عبارتی،  به .کندمی تحمیل  زبان طریق  از  را خود  به منحصـــر  و شـــخصـــی
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ــت  مؤلف  نظر  مورد  معنـای همـان و  دارد وجود  در  قبـل  از  معنـا  ،بـازتـابی رهیـافـت  در(.  ۲۵:۱۹۹۷هـال،) اسـ

 جهان  وجود گرا  برسـاخت  رهیافت. کندمی  منعکس  را  آن  ایآینه  همانند  زبان  اسـت وداشـته  وجود  جهان

 کـه  دانـدمی  اجتمـاعی بـازیگران را  عـامـل  بلکـه ،دانـدنمی  معنـا  انتقـال  عـامـل را آن امـا  کنـدنمی انکـار را  مـادی

 هاسـیسـتم سـایر  و زبانی بازنمایی  هایسـیسـتم و  خود فرهنگ مفهومی  هایسـیسـتم از معنا سـاخت  برای

 رویکرد. شـودمی  تقسـیم «گفتمانی»   و «شـناختی  نشـانه»   دسـته  دو  به گرا  برسـاخت  رهیافت. کنندمی اسـتفاده 

 و  تأثیرات  به گفتمانی رویکرد  و  اسـت  زبان  و بازنمایی  توسـط معنا  تولید چگونگی  دنبال  به شـناختی  نشـانه

 یگفتمان کردیرو  واقع در .(۵۶-۵۹: ۱۳۸۷ زاده،  مهدی) دارد  توجه آن  هایسیاست  و  بازنمایی  پیامدهای

ــت  نظر  در بـایـد.  کنـدمی کیـدأت ـ  آن،  کـارگیریبـه  نحوه  و  آن بودن  خـاص  ،زبـان نوع  بر  بـازنمـایی   کـه  داشـ

انه  توسـط  واقعیت انه آن  مخاطبان  که هرچند  .ندارند  تطابق  واقعیت با زمانی  هیچ ،هارسـ  شـوندمی  اغوا  رسـ

 مانند  ،هسـتند  واقعیت  بازتولید  برای  تلاش در که هاییبازنمایی حتی.  دانندببرابر  واقعیت  با را  بازنمایی که

.  اسـت بوده   واقعیت از  خاصـی ابعاد  بر  تأکید  معنی  به  که  اسـت  گزینشـی  فرایندهای از  اینتیجه  ،مسـتند فیلم

  هاواقعیت  بازنمایی  و  گیرندمی قرار  گفتمانی  چهارچوب  یک  در  لذا  ،هستند معنا  و  زبان  بر متکی  هارسانه

ــودمی پـذیرامکـان گفتمـانی چهـارچوب  آن در نیز   نخواهد منتقـل  مخـاطـب  بـه  واقعیـت تمـام  وقـت  هیچ و  شـ

 هارسـانه  دهنده   نمایش سـیاسـتِ که کندمی  آوری یاد  ما  به (. بازنمایی۳۱۸:  ۱۳۹۱  هوینس،  و کروتی)  شـد

 عمل بنابرین. برسـد  انجام  به  چگونه خاص  هایگروه   کردن  تصـویر  هایشـیوه   و  تصـاویر که کندمی  تعیین

 یا  هاآن  شــدن فهمیده   چگونگی و  جهان در  هاگروه  تجارب  گیریشــکل چگونگی  بر  تواندمی بازنمایی

ط  قانون  وضـع ته واقعی  و ملموس  ثیراتأت(  هاگروه   این  برای) دیگران  توسـ د  داشـ   به  حدی تا امر  این.  باشـ

انه  اهمیت تن در جمعی هایرسـ یوه،  این  که چرا  گردد،می  بر بازنمایی قدرت  داشـ  و  تصـاویر از بعضـی شـ

  کهای گونهبه کندمی  را هاگمان  و  هافرض  و تصـاویر از برخی  و نمایاندمی  باز  بیشـتر را  هاگمان  و هافرض

 .کرد برقرار تعامل هاآن با تواننمی

 فرهنگ وقف 
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جلوگیری از گسترش فقر و آسیب رسیدن به اقشار    ،فلسفه اصلی ترویج فرهنگ امور خیر و نیکوکاری 

است چراکه م  ،ضعیف در جامعه  به شمار  نابودی همه جوامع  اصلی  از عوامل  اقتصادی   فقرآید.  ی فقر 

، منجر به افزایش کمبودها و زیرپا  فقرگسترش  .فقر روانی، فرهنگی، اجتماعی و روحی در جامعه است  ساززمینه

ارزش  انسان گذاشتن  به  هرگونه کمک  معنای  به  نیکوکاری  و  امور خیر  یا  وقف  اخلاقی خواهد شد.  یا های  ها 

می  که  است  نیازمند  نیازمندی موجودات  تأمین  و  کمبودها  رفع  در جهت  آن  از  در حوزهتوان  کشور  های  های 

          .مختلف اقتصادی، اجتماعی، نظامی، فرهنگی و آموزشی استفاده کرد

.  است  ی کوکارین  ز ین  دوستانه   انسان  یهازه یانگ  با   دستان یته  از ین  ساختن  برآورده   ا ی  و  یمال  کمک       

  فلسفه   دیگر  عبارت  به   .است  شده   سفارش  و  پسندیده   یکار  مختلف،  فکری  مکاتب  و   ادیان  در  یکوکارین

  اهمیت  حائز و   مهم بسیار اقتصادی و   اجتماعی فرهنگی، نیازهای  ینتأم  در  نیکوکاری  و  امورخیر وجودی 

از سویی، امروزه امور خیر و نیکوکاری با پیشرفت تکنولوژی و رفع  .  ( ۱۴۰۰  عالیان،  و   درخشنده )  باشدیم

کشورها ناگزیرند برای رسیدن به یک جامعه  دیدی را نیز به دنبال داشته است.نیازهای گذشته، نیازهای ج

عنوان مفهومی برای بهبود شرایط زندگی، به دنبال پاسخ و رفع  آل و با تأکید بر توسعه روزافزون به ایده 

نیازها باشند یافتگی به معنای بهبود وضعیت انسان در زندگی و در مسیر رشد و  در واقع، توسعه و توسعه  . این 

                 .زیستی و سیاسی گسترش یافته استین بهبود در ابعاد مختلف اقتصادی، اجتماعی، محیطپیشرفت است که ا

ترین این الگوها،  است که مهم های مختلفی ارائه شده ها و مدل رای دستیابی به توسعه، الگوها، نظریهب        

ترین و  منظور تأمین نیازهای جامعه است. وقف یکی از برجسته ترویج وقف و امور خیر و نیکوکاری به 

شود و به ماندگارترین مظاهر امور خیر و نیکوکاری است که به مردم و خدمت به همنوعان مرتبط می

می کمک  اقتصادی  و  اجتماعی  فرهنگی،  امور  اکرم )ص(  تنظیم  رسول  زمان  به  وقف  تاریخچه  کند. 

و منافع و عواید آن در امور عام المنفعه مصرف    شودحفظ میوقف اصل مال یا ملک  . در  گرددبرمی

دارد. نهاد وقف در  سزایی  بهدر ساماندهی زندگی فردی و اجتماعی نقش    ونیکی است      کار  . اینشودیم

با تأثیرپذیری از جهان بینی اسلامی به صورت استمرار و  ادوار گذشته نیز وجود داشته و پس از اسلام  
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م مطرح  دار  مردم  شودیجهت  و  خداپسندانه  خواهیِ  خیر  سار  همچون چشمه  زمو  در    هایینه گرایانه 

مختلف یک جامعه مستلزم وجود   یها. رشد و شکوفایی در عرصهدهدیمختلف به جریان خود ادامه م

از جوامع عامل ملیت، قومیت و یا نژاد چنین نقشی    یاعاملی قوی برای انسجام و انگیزش است. در پاره 

در جوامع   .نقش پررنگ و مؤثری ایفا کند  تواند یاین عوامل در جامعه دینی نم ولی،اند را برعهده داشته 

اصل نیک    ،دینی و اسلامی عامل متغیر اصلی برای توسعه، امور خیریه و نیکوکاری است. در این راستا

و در شرایط فعلی جامعه در حالت خرد و    ایفا کند   در صحنه اقتصاد   ی انقش برجسته   تواند یاندیشی م

به   ،دقیق و جامع  هاییزی راز طریق مطالعه و برنامه  تواند یاین وضعیت م  اما   ؛فردی مورد توجه قرارگیرد

 .تبدیل شود  یو مؤثرتر ترمفهوم وسیع

 خیریه
ــات  ــسـ ــائـلاعمـده خیریـه نقش  مؤسـ ــکلات  ی در کـاهش مسـ                   اجتمـاعی و افزایش رفـاه اجتمـاعی  و مشـ

ــامل انواع   ــاتدارند. و ش ــس ــندیمی  ردولتیغدولتی و    مؤس ــازمان. این  باش ی کوچک تا هاگروه از    هاس

 نیتأممکمل بخش دولتی در   عنوانبهی  ردولتیغی اهســازمان.  شــوندیمی را شــامل المللنیبی هاســازمان

ی مختلف ســـیاســـی، هاحوزه ی گوناگون و هاتیفعالی هســـتند و  اژه یودارای جایگاه    ،توســـعهاهداف  

)مسعودی   دنریگیمرا دربر    امثال آنفرهنگی، مذهبی، اقتصادی، محیط زیستی، اجتماعی، مبارزه با فقر و

 (.1403پور، 

 لذا با توجه به مباحث مطرح شده فرضیات پژوهش عبارتند از:

 ها در بازنمایی آثار فقر در جامعه و جذب خیرین دارد.ثیر معناداری بر عملکرد رسانهأفقر در جامعه ت ✓

ــانـه  عملکرد  بر معنـاداری   ثیرأبـازنمـایی دینـداری ت ـ ✓  خیرین   جـذب و  جـامعـه  در  فقر  آثـار  بـازنمـایی در  هـارسـ

 .دارد

ها در بازنمایی آثار فقر در جامعه و جذب معناداری بر عملکرد رســـانه   ثیرأبازنمایی ســـرمایه اجتماعی ت ✓

 خیرین دارد.
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ات ت ✓ سـ انه   ثیرأبازنمایی جذب خیرین و موسـ ها در بازنمایی آثار فقر در جامعه و معناداری بر عملکرد رسـ

 جذب خیرین دارد.

بازنمایی آثار فقر در جامعه و جذب خیرین ها در ثیر معناداری بر عملکرد رسانهأبازنمایی پیامدهای فقر ت ✓

 دارد.

 پژوهش روش 

رو بهمنظور دستیابی  به ابعاد  و  مؤلفه های بازنمایی،  ن یاز ا  .استکمیّ انجام شده   قی روش تحق  با  پژوهش  نیا

حوزه  رسانه،   بررسی  کارشناسان  جستهایم.  جامعه  مورد  پیمایشی  بهره  ـ  تحقیق   توصیفی  روش  از 

خیرین  استان  فارس،  کمیته  امداد  استان  فارس،  صدا  و  سیمای  مرکز  فارس،  کارشناسان  اقتصادی  و 

خبرگزاریها  و   رسانه های   مجازی  تصویری  جامع  از   مؤلفهها   و   شاخصهای  فقر   بهدست   آید، که تعداد  

گردآوری   ابزار  شده است.  استفاده  مورگان  جدول  از  نمونه  حجم  تعیین  برای  و  است  آنها  ۳۸۴  نفر 

 اطلاعات پرسشنامه و روش گردآوری اطلاعات میدانی است.  

ا  ییروا  یبررس  یبرا       و برای بررسی روایی سازه از تحلیل عاملی   ستادانمحتوایی پرسشنامه از نظر 

تأییدی استفاده شد. همچنین برای بررسی پایایی از آلفای کرونباخ استفاده شد که برای کل پرسشنامه  

نهایت،    ۷۶/۰معادل   در  شد.  پرسشنامه  یهاداده محاسبه  از  آمده  دست  افزار  به  نرم  از  استفاده  با  ها 

EXPERT CHOICE  ها در دو سطح توصیف  پردازش شد و تجزیه و تحلیل داده   ،در محیط ویندوز

آمار توصیفی شامل )جداول توزیع فراوانی، درصد و نمودارها( و آمار اسنتباطی    و تبیین صورت گرفت.

و آزمون تحلیل واریانس دوراهه و آزمون    شامل )آزمون ضریب همبستگی پیرسون، آزمون تی مستقل

استفاده شده  پژوهش  این  پژوهش حاضراز آن  است.معادلات ساختاری( در    تدوین   ، هدف جا که در 
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با توجه  . همچنین،  رسدنظر میی به ، استفاده از مدل معادلات ساختاری ضروراستالگوی بازنمایی فقر  

  مربوط به کارگیری منطق آماری به ، برای آزمون مدل  ؛از نوع تحلیل مسیر است ، مدل پژوهش  کهبه این

. برای تحلیل  مورد نیاز استکه مبتنی بر طراحی و اجرای معادلات رگرسیونی مرکب است،  ،تحلیل مسیر

 و تحلیل همبستگی استفاده شد.   پراکنش تحلیلرابطه بین متغیرها از آمارهای 

 ها یافته

( را زن و  ۱۷۵)  انیدرصد پاسخگو  ۴۵از این تعداد    ،د کهدن نفر بو  ۳۸۴این پژوهش    کنندگان درشرکت

  ۱۳( دارای سطح تحصیلات دیپلم، ۱۳۱درصد ) ۳۴اند. همچنین، ( را مردان تشکیل داده ۲۰۹درصد ) ۵۵

( دارای  ۶۴درصد ) ۱۷( دارای سطح تحصیلات لیسانس، ۱۲۱درصد )  ۳۲( دارای فوق دیپلم، ۵۰درصد )

 اند.  ( دارای سطح تحصیلات دکتری بوده ۱۸درصد )  ۵سطح تحصیلات فوق لیسانس و 

در قالب    ، ها در بازنمایی آثار فقر در جامعه و جذب خیرینعملکرد رسانهدست آمده برای  نتایج به      

بازنمایی آثار فقر در جامعه ها در  عملکرد رسانهجایی که  بندی شد. از آنکد محوری دسته   ۵کد باز و    ۵۲

خیرین جذب  فردی  ،و  متغیر  است  -یک  وگفته   اجتماعی  نظری  مبانی  به  توجه  با  افراد  و  های 

کند و از متغیرهای مدیریتی و شونده، در ارتباط با جامعه و دیگر عوامل اجتماعی بروز پیدا میمصاحبه

تأثیر می نیز  اساس  .پذیردمحیطی  همین  فقر در جامعه و جذب  عملکرد رسانه  ،بر  آثار  بازنمایی  ها در 

در پنج دسته کلی بازنمایی شرایط علی فقر در جامعه، بازنمایی دینداری و فرهنگ فقر، بازنمایی    خیرین

بازنمایی جذب خیرین و   بندی شدند.  و بازنمایی پیامدهای فقر دسته   مؤسساتسرمایه اجتماعی و فقر، 

 ارایه شده است. مدل حاصل از بخش کیفی در تصویر زیر 

 توصیف آماری متغیرهای پژوهش



 خیرین  جذب و جامعه در فقر آثار بازنمایی در هارسانه نقش شناختی جامعه بررسی.... 

 

  
 

 

اخص  برای لی پژوهش، از شـ یف آماری متغیرهای اصـ ینه، میانگینتوصـ و انحراف   هایی نظیر کمینه و بیشـ

 اند.( ارائه شده ۱ها در جدول )است. این شاخصاستاندارد استفاده شده 

 : توصیف آماری متغیرهای اصلی پژوهش ۱جدول 

 بیشینه کمینه  انحراف معیار میانگین هاشاخص پژوهشمتغیرهای اصلی 

 ۵ ۱ ۶۹۵/۰ ۴۲/۳ بازنمایی شرایط علّی فقر در جامعه

 ۵ ۱ ۷۴۲/۰ ۲۳/۳ بازنمایی دینداری و فرهنگ فقر 

 ۵ ۱ ۵۴۸/۰ ۵۳/۳ بازنمایی سرمایه اجتماعی و فقر 

 ۵ ۱ ۳۹۷/۰ ۶۱/۳ بازنمایی جذب خیرین و مؤسسات 

 ۵ ۱ ۴۱۸/۰ ۵۰/۳ پیامدهای فقر بازنمایی 

 

بیشترین میانگین مربوط به متغیر بازنمایی جذب خیرین و مؤسسات    ،گفت  توان یبا توجه به جدول فوق، م

(61/3=M  و کمترین میانگین مربوط به )متغیر بازنمایی شرایط علیّ فقر در جامعه  (42/3=M .است )  

است. ماتریس بررسی میزان ارتباط خطی میان متغیرها، از ماتریس همبستگی استفاده شده  برای همچنین، 

 . استآورده شده  2همبستگی متغیرهای پژوهش در جدول  
 ماتریس همبستگی متغیرهای پژوهش :۲جدول 

 

 ۱ بازنمایی شرایط علّی فقر در جامعه

 ۱ ۳۳۸/۰ بازنمایی دینداری و فرهنگ فقر 

 ۱ ۲۷۷/۰ ۲۸۷/۰ بازنمایی سرمایه اجتماعی و فقر 

 ۱ ۱۹۵/۰ ۳۱۱/۰ ۳۵۴/۰ بازنمایی جذب خیرین و مؤسسات 

 ۱ ۲۰۸/۰ ۲۴۶/۰ ۳۲۴/۰ ۲۵۶/۰ بازنمایی پیامدهای فقر 
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)یافته         نشان می۲های جدول  دارد  دهد که(  معناداری وجود  متغیرها، همبستگی  تمام  بنابراین    .بین 

گرفتمی نتیجه  دارد  ،توان  وجود  خطی  رابطه  متغیرها  مییافته   .بین  نشان  کهها  میزان    دهد  بالاترین 

ی فقر  و بازنمایی شرایط علّ  مؤسساتبازنمایی جذب خیرین و  همبستگی مربوط به رابطه بین متغیرهای  

 (.r=354/0در جامعه است ) 

ها شرط نرمال  یی وجود دارد که یکی از آن هاشرطی پارامتریک، پیش  هاآزمون برای استفاده از          

از    هاعاملبررسی نرمال بودن    برایمورد استفاده قرارگیرد.    هاداده برای کلیه  باید  که  ،ستا  هاداده بودن  

 است. آورده شده  ۳ی کلموگروف ـ اسمیرنوف استفاده شد که در جدول انمونه آزمون تک 
 

 : آزمون کلموگروف ـ اسمیرنوف برای تعیین وضعیت نرمال متغیرهای پژوهش۳جدول 

 فقر  متغیرهای پژوهش 

فقر   ها اس یمقخرده  شرایط علّی 

 در جامعه 

و   دینداری 

 فرهنگ فقر 
 سرمایه اجتماعی و فقر 

و  خیرین  جذب 

 مؤسسات
 پیامدهای فقر 

 ۳۸۴ ۳۸۴ ۳۸۴ ۳۸۴ ۳۸۴ تعداد

 پارامترهای نرمال 
 ۵۰/۳ ۶۱/۳ ۵۳/۳ ۲۳/۳ ۴۲/۳ میانگین

 ۴۱۸/۰ ۳۹۷/۰ ۵۴۸/۰ ۷۴۲/۰ ۶۵۹/۰ انحراف معیار

 z ۵۹/۲ ۸۷/۲ ۹۸/۱ ۰۸/۲ ۸۱/۱مقادیر 

 ۰۹/۰ ۱۲/۰ ۲۵/۰ ۰۹/۰ ۱۳/۰ سطح معناداری 

 

  ، باشندیم  ۰۵/۰نتایج نشان داد که که چون مقادیر سطح معناداری کلیه متغیرهای پژوهش بیشتر از        

ی  هاه یفرضدر تحلیل    توانی مو    رسانندیمرا    هاداده نرمال بودن توزیع    ،گفت این عوامل  توانیمپس  

 کار گرفت.ههای پارامتریک را بپژوهش، آزمون 

 هاشاخصتحلیل عاملی تأییدی  -

 بازنمایی شرایط علیّ فقر در جامعه -



 خیرین  جذب و جامعه در فقر آثار بازنمایی در هارسانه نقش شناختی جامعه بررسی.... 

 

  
 

 

برازش    منظوربه بازنمایی شرایط علی فقر در جامعه  هاشاخصارزیابی میزان  با  از تحلیل عامل   ، مرتبط 

داری    انشان دهنده مدل در حالت تخمین استاندارد و ضریب معن  1تصویر    ییدی مرتبه اول استفاده شد.أت

 . باشدیمبعد بازنمایی پیامدهای فقر 

 
 مدل در حالت تخمین استاندارد و ضریب معنا داری بعد شرایط علّی فقر : ۱تصویر 

ها در  جامعه شناختی عملکرد رسانه  یریگکه مدل اندازه   میشویبا نگاهی با نتایج خروجی مدل متوجه م

و با    یدارا بازنمایی شرایط علیّ فقر در جامعه مدل مناسبی است، با توجه به خروجی مدل در حالت معن

بعد بازنمایی شرایط    یریگبنابراین برای اندازه   ، باشدیم  ۰.۳توجه به بار عاملی تمام سؤالات که بزرگتر از  

ها در هر عامل از  در ادامه به منظور بررسی وضعیت هر یک از گویه . باشندیمعلیّ فقر در جامعه مناسب 

 4 های توصیفی و مقدار تی بعد شرایط علیّ فقر در جدول ای استفاده شد. شاخص آزمون تی تک نمونه 

 آورده شده است. 
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 های توصیفی و مقدار تی بعد شرایط علّی فقر : شاخص۴جدول 

 سؤالات  ردیف 

 3میانگین نظری: 

 میانگین
انحراف  

 استاندارد 

درجه 

 آزادی 

 آماره

 تی  
 سطح معنا داری 

 000/0 24/37 383 543/0 03/4 المللیهای بینتحریم بازنمایی آثار و پیامدهای   .01

 000/0 00/24 383 684/0 87/3 آگاهی بخشی از علل تورم روزافزون   .02

 000/0 51/19 383 514/0 54/3 آگاهی بخشی از علل رکود و بی رونقی بازار   .03

 000/0 28/16 383 422/0 31/3 بازنمایی نابرابری در توزیع ثروت   .04

 000/0 16/20 383 735/0 59/3 های غلط اقتصادی آگاهی بخشی از سیاست   .05

 000/0 90/17 383 429/0 43/3 بازنمایی دلایل کاهش اشتغال پایدار   .06

 000/0 93/35 383 654/0 00/4 بازنمایی عدم توجه به دیدگاه متخصصین  .07

 000/0 26/16 383 479/0 30/3 رویهبی آگاهی بخشی از فرهنگ مصرف  .08

 000/0 48/22 383 665/0 71/3 معرفی و تبلیغ کالاهای بادوام و به صرفه   .09

 000/0 90/18 383 735/0 55/3 های کاذببازنمایی مبارزه با قاچاق و شغل   .10

 000/0 39/16 383 831/0 44/3 بانکیهای غلط پولی و آگاهی بخشی از سیاست   .11

 

های بازنمایی شرایط علیّ فقر در جامعه  دهد که میانگین مؤلفه های توصیفی نشان میمیانگین آماره         

دهد که  نشان می باشد. همچنین خروجی آزمون تی( می ۳ها بیشتر از مقدار نقطه آزمون )در تمامی گویه 

قرار   H1باشد و در منطقه  می  ۱.۹۶تی استاندارد شده  تر از  محاسبه شده برای هر گویه بزرگتی  مقدار  

گیرند و مجموع  ها مورد تأیید قرار می % تمامی گویه ۹۵داری  توان گفت در سطح معنیمیاند و  گرفته

ها تأثیر دارند. بیشترین میانگین مربوط به  ها به عنوان بازنمایی شرایط علیّ فقر در جامعه از سوی رسانه آن



 خیرین  جذب و جامعه در فقر آثار بازنمایی در هارسانه نقش شناختی جامعه بررسی.... 

 

  
 

 

پیامدهای   و  آثار  بازنمایی  بین تحریمگویه  معنی۰۳/۴)  المللیهای  میانگین  کمترین  و  گویه  (  برای  دار 

 باشد. ( می۳۱/۳رویه )بی آگاهی بخشی از فرهنگ مصرف

 بازنمایی دینداری و فرهنگ فقر  -

به ادامه  الگو و شاخصدر  مناسب  برازش  بررسی  بهمنظور  مؤلفه های  از  هر یک  برای  های  دست آمده 

قرار گرفت. دست آمده،آماره به بررسی  برازش مورد  بودن  مناسب  معیارهای  و سایر  برازش مدل    های 

نشان دهنده مدل در حالت تخمین استاندارد و ضریب معنی داری بعد دینداری و فرهنگ فقر   2تصویر  

 باشد.می
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 : مدل در حالت تخمین استاندارد و ضریب معنا داری بعد دینداری و فرهنگ فقر ۲تصویر 

نتایج خروجی مدل مشخص می  به  اندازه با توجه  بررسی جامعه شناختی عملکرد  گیری  شود که مدل 

مناسب و    RMSEAدینداری و فرهنگ فقر مدل مناسبی است، زیرا مقدار کای و  در بازنمایی    هارسانه



 خیرین  جذب و جامعه در فقر آثار بازنمایی در هارسانه نقش شناختی جامعه بررسی.... 

 

  
 

 

داری و با توجه به بار  ادرصد است. با توجه به خروجی مدل در حالت معن ۹۰بالای   AGFIو  GFIمقدار 

از   بزرگتر  که  سؤالات  تمام  استفاده می  ۳/۰عاملی  فرضیات  آزمون  در  سؤالات  تمام  از  بنابراین  باشد 

های  باشند. شاخص گیری بعد بازنمایی دینداری و فرهنگ فقر در جامعه مناسب میشود و برای اندازه می

 است.آورده شده  ۵توصیفی و مقدار تی بعد دینداری و فرهنگ فقر در جدول 

 های توصیفی و مقدار تی بعد دینداری و فرهنگ فقر شاخص: ۵جدول 
 

ای استفاده  ها در هر عامل از آزمون تی تک نمونه به منظور بررسی وضعیت هر یک از گویه   ،در ادامه      

های بازنمایی دینداری و فرهنگ فقر در  دهد که میانگین مؤلفه های توصیفی نشان میشد. میانگین آماره 

 سؤالات  ردیف 

 3میانگین نظری: 

 میانگین
انحراف  

 استاندارد 

 آماره درجه آزادی 

 تی  
 سطح معنا داری 

 000/0 35/28 383 448/0 52/3 ترویج گسترش فرهنگ قناعت و سازگاری   .12

 000/0 15/31 383 395/0 76/3 های دینی فقر فرهنگ سازی جنبه   .13

 000/0 16/24 383 475/0 60/3 اجرای قوانین اقتصادی سالم در جامعهبازنمایی   .14

 000/0 48/35 383 389/0 11/4 ترویج فرهنگ احادیث و آیات قرانی مرتبط با مبارزه با فقر   .15

 000/0 16/24 383 645/0 32/3 ها فرهنگ سازی مبارزه با جرائم اقتصادی و اختلاس  .16

 000/0 85/23 383 518/0 38/3 تلاش در جهت دست یابی به عدالت عمومی  .17

 000/0 38/31 383 489/0 98/3 تبلیغ و ترویج راهکارهای اسلامی مبارزه با فساد و فقر   .18

 000/0 48/27 383 665/0 45/3  خمس و زکات پرداختترویج فرهنگ   .19

 000/0 19/26 383 758/0 38/3 های غنی مرتبط با توانمندسازی دینی و فرهنگی جامعهتهیه برنامه  .20

 000/0 87/26 383 658/0 62/3 بازنمایی امر به معروف و نهی از منکر در حوزه فساد و نابرابری اقتصادی   .21
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گویه تمامی  در  )جامعه  آزمون  نقطه  مقدار  از  بیشتر  نشان ( می۳ها  تی  آزمون  همچنین خروجی  باشد. 

باشد و در منطقه  می  ۱.۹۶تر از تی استاندارد شده  دهد که مقدار تی محاسبه شده برای هر گویه بزرگ می

H1   گیرند و  ها مورد تأیید قرار می% تمامی گویه ۹۵داری  ا توان گفت در سطح معناند و میقرار گرفته

ها تأثیر دارند. بیشترین  مجموع آنها به عنوان بازنمایی دینداری و فرهنگ فقر در جامعه از سوی رسانه

( و کمترین ۱۱/۴گویه ترویج فرهنگ احادیث و آیات قرانی مرتبط با مبارزه با فقر )  میانگین مربوط به

 باشد.( می۳۲/۳ها )جرائم اقتصادی و اختلاس دار برای گویه فرهنگ سازی مبارزه باامیانگین معن

 بازنمایی سرمایه اجتماعی و فقر -

های مرتبط با آن و سایر معیارهای  برای پاسخ به این پرسش نیز تحلیل عاملی تأییدی مرتبه اول و آماره 

نشان دهنده مدل در حالت تخمین استاندارد    3مناسب بودن برازش مدل مورد بررسی قرار گرفت. تصویر  

 باشد.داری بعد دینداری و فرهنگ فقر میاو ضریب معن



 خیرین  جذب و جامعه در فقر آثار بازنمایی در هارسانه نقش شناختی جامعه بررسی.... 
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 تخمین استاندارد و ضریب معناداری بعد بازنمایی سرمایه اجتماعی و فقر : مدل در حالت ۳تصویر 

 

گیری بازنمایی سرمایه اجتماعی و فقر مدل شود که مدل اندازه با بررسی نتایج خروجی مدل متوجه می 

درصد است. با توجه   ۹۰بالای    AGFIو    GFIمناسب و مقدار    RMSEAمناسبی است، زیرا مقدار کای و  

از  ا به خروجی مدل در حالت معن بزرگتر  تمام سؤالات که  بار عاملی  به  توجه  با  و  باشد  می  ۳/۰داری 

استفاده می تمام سؤالات در آزمون فرضیات  از  اندازه بنابراین  برای  و  بازنمایی سرمایه  شود  بعد  گیری 

 باشند. اجتماعی و فقر در جامعه مناسب می

ها در های نیکویی برازش، جهت ارزیابی وضعیت هر یک از گویه با توجه به مناسب بودن شاخص        

دهد که میانگین  های توصیفی نشان میای استفاده شد. میانگین آماره هر عامل از آزمون تی تک نمونه

(  3ها بیشتر از مقدار نقطه آزمون )در جامعه در تمامی گویه   های بازنمایی سرمایه اجتماعی و فقرمؤلفه 

تر از  محاسبه شده برای هر گویه بزرگتی دهد که مقدار نشان می باشد. همچنین خروجی آزمون تیمی

%  ۹۵داری  اتوان گفت در سطح معناند و میگرفته قرار    H1باشد و در منطقه  می  ۱.۹۶تی استاندارد شده  

بازنمایی سرمایه اجتماعی و  گیرند و مجموع آن ها مورد تأیید قرار میتمامی گویه  فقر در  ها به عنوان 

ها تأثیر دارند. بیشترین میانگین مربوط به گویه بازنمایی شغل مناسب و مولد و کاهش  جامعه از سوی رسانه 

( معن۰۹/۴فقر  میانگین  کمترین  و  رسانه ا(  سواد  گویه  برای  )دار  فقر  کاهش  و  می۳۰/۳ای    باشد. ( 

 است. اآورده شده  ۶های توصیفی و مقدار تی بعد سرمایه اجتماعی و فقر در جدول شاخص

 

 

 

 

 



 خیرین  جذب و جامعه در فقر آثار بازنمایی در هارسانه نقش شناختی جامعه بررسی.... 

 

  
 

 
 های توصیفی و مقدار تی بعد سرمایه اجتماعی و فقر : شاخص۶جدول 

 سؤالات  ردیف 

 3میانگین نظری: 

 میانگین
انحراف  

 استاندارد 

درجه 

 آزادی 

 آماره

 تی  
 سطح معنا داری 

 000/0 76/21 383 648/0 38/3 مشارکت اجتماعی و کاهش فقر   .22

 000/0 19/24 383 597/0 79/3 کاهش فقر توسعه جایگاه اجتماعی و   .23

 000/0 28/28 383 713/0 99/3 آموزش و کاهش فقر   .24

 000/0 50/23 383 569/0 65/3 اعتماد اجتماعی و بین فردی و کاهش فقر   .25

های اجتماعی و  ها و گروه عضوت در انجمن   .26

 کاهش فقر

54/3 449/0 383 28/26 
000/0 

 000/0 19/24 383 625/0 41/3 سواد سیاسی و کاهش فقر   .27

 000/0 18/20 383 486/0 30/3 ای و کاهش فقر سواد رسانه   .28

 000/0 43/27 383 596/0 41/3 فرهنگ مالیات و کاهش فقر   .29

 000/0 15/29 383 507/0 09/4 شغل مناسب و مولد و کاهش فقر   .30

 000/0 24/21 383 668/0 61/3 سلامت اجتماعی و کاهش فقر   .31

 

 مؤسسات جذب خیرین و  بازنمایی -

ها در بازنمایی جذب خیرین و مؤسسات نیز از آزمون معادلات منظور بررسی عملکرد رسانهدر ادامه به  

 ساختاری و بررسی ساختار روابط بین گویه ها و ابعاد استفاده شد. 

داری بعد بازنمایی جذب خیرین و    انشان دهنده مدل در حالت تخمین استاندارد و ضریب معن  ۴تصویر  

 باشد. مؤسسات خیریه می
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 : مدل در حالت تخمین استاندارد و ضریب معناداری بعد بازنمایی جذب خیرین و مؤسسات خیریه۴تصویر 

اندازه   نتایج خروجی مدل مشخص شد که مدل  با  بازنمایی جذب  گیری عملکرد رسانهبا توجه  ها در 

بالای    AGFIو   GFIمناسب و مقدار  RMSEAخیرین و مؤسسات مدل مناسبی است، زیرا مقدار کای و 

داری و با توجه به بار عاملی تمام سؤالات که  ادرصد است. با توجه به خروجی مدل در حالت معن  ۹۰

گیری  شود و برای اندازه باشد بنابراین از تمام سؤالات در آزمون فرضیات استفاده میمی  ۳/۰بزرگتر از  

 باشند. ها در بازنمایی جذب خیرین و مؤسسات در جامعه مناسب میبعد عملکرد رسانه 

ای استفاده شد. میانگین  ها در هر عامل از آزمون تی تک نمونه ارزیابی وضعیت هر یک از گویه   برای       

میآمار نشان  توصیفی  مؤلفه   ،دهدکه های  تمامی میانگین  در  جامعه  در  فقر  علی  شرایط  بازنمایی  های 



 خیرین  جذب و جامعه در فقر آثار بازنمایی در هارسانه نقش شناختی جامعه بررسی.... 

 

  
 

 

دهد که مقدار تی  باشد. همچنین خروجی آزمون تی نشان می( می۳ها بیشتر از مقدار نقطه آزمون )گویه 

 .  اندقرار گرفته  H1باشد و در منطقه می ۹۶/۱تر از تی استاندارد شده محاسبه شده برای هر گویه بزرگ

          

 های توصیفی و مقدار تی بعد جذب خیرین و مؤسسات خیریه: شاخص۷جدول 

 سؤالات  ردیف 

 3میانگین نظری: 

 میانگین
انحراف  

 استاندارد 

درجه 

 آزادی 

 آماره

 تی  

سطح 

 معناداری 

 000/0 35/18 383 658/0 24/3 مؤسسات خیریه معتبر معرفی   .32

 000/0 29/21 383 597/0 71/3 مددکاری اجتماعی و ترویج فرهنگ آن   .33

 000/0 38/20 383 745/0 90/3 معرفی و تقدیر از افراد خیر و بخشنده  .34

 000/0 31/25 383 598/0 94/3 ترویج فرهنگ وقف و خیریه  .35

 000/0 10/19 383 662/0 54/3 توانمندسازی اجتماعیهای مرتبط با  تبلیغ همایش  .36

 000/0 35/17 383 487/0 39/3 های توانمندساز اجتماعی ها و افراد مشهور به آموزشتشویق سلبریتی  .37

 000/0 29/27 383 517/0 00/4 های الکترونیکی کمکی و حمایت از فقرا ایجاد صندوق   .38

 000/0 28/18 383 631/0 41/3 نیازمند کمک ها و افراد بازنمایی و معرفی مکان  .39

 000/0 08/18 383 544/0 37/3 های اجتماعی ها و بخشششفاف سازی شیوه توزیع کمک   .40

 000/0 32/21 383 471/0 51/3 مؤثر های اجتماعی با افراد سازی از طریق فضای مجازی و شبکهرابطه   .41

 000/0 28/20 383 593/0 49/3 و ترویج فرهنگ آن  عتماد سازی خیرینا  .42

 

عنوان  ها بهگیرند و مجموع آنها مورد تأیید قرار می% تمامی گویه۹۵داری  اتوان گفت در سطح معنمی

ها تأثیر دارند. بیشترین میانگین مربوط به گویه ایجاد  بازنمایی شرایط علی فقر در جامعه از سوی رسانه 
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دار برای گویه شفاف  ا( و کمترین میانگین معن۰۰/۴های الکترونیکی کمکی و حمایت از فقرا )صندوق 

های توصیفی و مقدار تی  باشد. شاخص( می۳۷/۳های اجتماعی )ها و بخششسازی شیوه توزیع کمک

 است.آورده شده  ۷ بعد جذب خیرین و مؤسسات خیریه در جدول

 بازنمایی پیامدهای فقر -

برازش   نیز جهت ارزیابی میزان  بعد  این  از تحلیل عامل    هاشاخصدر  پیامدهای فقر  بازنمایی  با  مرتبط 

داری  انشان دهنده مدل در حالت تخمین استاندارد و ضریب معن  ۵تصویر    تاییدی مرتبه اول استفاده شد.

 . باشدیمبعد بازنمایی پیامدهای فقر 



 خیرین  جذب و جامعه در فقر آثار بازنمایی در هارسانه نقش شناختی جامعه بررسی.... 
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 : مدل در حالت تخمین استاندارد و ضریب معنا داری بعد پیامدهای فقر۵تصویر 

ها در  جامعه شناختی عملکرد رسانه  یریگکه مدل اندازه   میشوینگاهی با نتایج خروجی مدل متوجه مبا  

و با توجه    یدارادر جامعه مدل مناسبی است. با توجه به خروجی مدل در حالت معن  پیامدهای فقربازنمایی  

پیامدهای  بعد بازنمایی    یریگبنابراین برای اندازه   ،باشدیم  ۰.۳به بار عاملی تمام سؤالات که بزرگتر از  

 . باشندیمدر جامعه مناسب  فقر

ای استفاده ها در هر عامل از آزمون تی تک نمونه بررسی وضعیت هر یک از گویه   برایدر ادامه،         

تر از تی استاندارد  دهد که مقدار تی محاسبه شده برای هر گویه بزرگ شد. خروجی آزمون تی نشان می

ها  تمامی گویه  ٪۹۵داری  اتوان گفت در سطح معناند و می قرار گرفته  H1باشد و در منطقه  می  ۹۶/۱شده  

قرار می تأیید  و مجموع آن مورد  بهگیرند  از سوی  ها  فقر در جامعه  پیامدهای  بازنمایی  بازنمایی  عنوان 

به رسانه مربوط  میانگین  بیشترین  دارند.  تأثیر  شغل  ها  به  گرایش  )گویه  کاذب  کمترین  ۰۱/۴های  و   )

معن به دولت امیانگین  اعتمادی  بی  برای گویه  اجتماعی  دار  نافرمانی  ی  هاشاخص.  باشد( می۲۹/۳)ها و 

 است.آورده شده  ۸توصیفی و مقدار تی بعد پیامدهای فقر در جدول 
 ی توصیفی و مقدار تی بعد پیامدهای فقر هاشاخص: ۸جدول 

 سؤالات  ردیف 

 3میانگین نظری: 

 میانگین
انحراف  

 استاندارد 

درجه 

 آزادی 

 آماره

 تی  

سطح معنا 

 داری 

 000/0 28/31 383 557/0 01/4 ی کاذبهاشغل گرایش به   .43

 000/0 39/25 383 682/0 51/3 شکاف طبقاتی وسیع  .44

 000/0 15/21 383 724/0 40/3 گسترش فساد و فحشا   .45

 000/0 59/25 383 695/0 53/3 بازماندن از تحصیل و آموزش  .46

 000/0 15/26 383 688/0 38/3 مشکلات بهداشتی و روانی   .47

 000/0 90/19 383 597/0 49/3 خانواده از هم پاشیدگی کانون   .48
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 000/0 16/27 383 449/0 76/4 گرایش به مصرف مواد مخدر و انزوای اجتماعی  .49

 000/0 97/16 383 628/0 29/3 و نافرمانی اجتماعی  هادولت بی اعتمادی به    .50

 000/0 39/27 383 915/0 60/3 قی در جامعهلا ایجاد فساد و انحراف اخ  .51

 000/0 59/26 383 668/0 72/3 از دین  تعالیم معنوی و انحرافعدم توجه به   .52

 

ادامه،        تأث   برای  در  از مؤلفه   یرتعیین میزان  ارزیابی عملکرد   یهاهر یک  مکنون اصلی پژوهش در 

که  ،ها در بازنمایی آثار فقر در جامعه و جذب خیرین استان فارس از آزمون فریدمن استفاده شدرسانه

 است.آورده شده   ۹نتایج آن در جدول 

 ها در بازنمایی آثار فقر در جامعه و جذب خیرینعملکرد رسانه آزمون فریدمن برای اولویت بندی : ۹جدول 

 متغیر میانگین میانگین رتبه اولویت

 بازنمایی شرایط علی فقر در جامعه 428/3 425/5 4

 مؤسسات بازنمایی جذب خیرین و  612/3 152/6 1

 بازنمایی پیامدهای فقر  504/3 611/5 3

 خی دو 342/417  

 فراوانی  384  

 درجه آزادی  5  

 سطح معناداری  000.  

 

در    ۵( است با درجه آزادی  ۳۴/۴۱۷آزمون فریدمن، مقدار خی دو حاصل که برابر با )با توجه به نتایج  

مکنون اصلی پژوهش در    یهاهر یک از مؤلفه   یرمعنادار است و بیانگر این است میزان تأث  ۰۵/۰سطح  

بندی یا  . رتبهباشدی ها در بازنمایی آثار فقر در جامعه و جذب خیرین متفاوت مارزیابی عملکرد رسانه

ها  مکنون اصلی پژوهش در ارزیابی عملکرد رسانه  یهاهر یک از مؤلفه   یرمیزان تأث  یراولویت بندی تأث
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نشانگر این است که بازنمایی جذب خیرین و مؤسسات    ،در بازنمایی آثار فقر در جامعه و جذب خیرین

  .باشدیبر بازنمایی آثار فقر و جذب خیرین در جامعه م  یردارای بیشترین تأث  ۱۵۲/۶با میانگین رتبه ای  

-آورده شده  ۶در تصویر  ها در بازنمایی آثار فقر در جامعه و جذب خیرینعملکرد رسانه اولویت بندی 

 ست.ا

 
 ها در بازنمایی آثار فقر در جامعه و جذب خیرین عملکرد رسانه اولویت بندی  :۶ یرتصو

 آزمون مدل نهایی پژوهش -

است.  ( ارائه شده tداری پژوهش )مدل ابررسی برازش مدل و نیز بررسی قابلیت تعمیم آن، مدل معن برای

نیکویی برازش مدل نهایی پژوهش  های  ( و با توجه به شاخص ۷  یرتصوداری پژوهش ) ابر اساس مدل معن

مناسب بودن    دهنده نشان    ۲است. مقادیر تی بالاتر از  های برازندگی، مناسب بوده بر اساس اکثر شاخص

 باشد.یم  هاآن بین دو متغیر و ارتباط   رابطه
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 مقادیر تی مدل پژوهش :۷تصویر 

 گیرینتیجه

در بازنمایی آثار فقر در جامعه و جذب    ها رسانهشناختی عملکرد  بررسی جامعهپژوهش حاضر با هدف  

ن در کاهش فقر در جامعه و تقویت  آدر واقع، شناخت بیشتر رسانه و راهبردهای  صورت گرفت. خیرین

نابرابری و  برنامه تواند زمینهمی  ،نقاط قوت و مثبت آن در جهت کاهش فقر  افزایش  ساز  های مثبت و 

خصوص از طرف خیرین  هب  ،های مناسبتبع آن جذب کمکاثرات فقر و نابرابری و بهشناخت جامعه از  

مؤلفه  پژوهش  این  منظور، در  بدین  باشد.  علّ  هایو مؤسسات خیریه در جامعه  فقر،  بازنمایی شرایط  ی 

 و همچنین بازنمایی جذب خیرین و مؤسسات خیریه مورد بررسی قرار گرفت.  بازنمایی پیامدهای فقر

ی  ها در بازنمایی شرایط علّهای عملکرد رسانه نتایج آزمون معادلات ساختاری نشان داد که تمامی مؤلفه 

های شناسایی شده دارای قدرت تبیین مناسب  باشند و شاخصداری بارعاملی مناسب می  ،فقر در جامعه

توان گفت  یید شده هستند و میأبنابراین فرضیات پژوهش ت  . ی فقر دارندها در شرایط علّاز بازنمایی رسانه 
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بازنمایی  فقر،  و  اجتماعی  بازنمایی سرمایه  فقر،  فرهنگ  و  دینداری  بازنمایی  در جامعه،  فقر  متغیرهای 

ها در  ثیر مثبت و معناداری بر عملکرد رسانهأ سسات، بازنمایی پیامدهای فقر دارای تؤجذب خیرین و م

توان گفت که عملکرد دست آمده می. در تبیین نتایج بهبازنمایی آثار فقر در جامعه و جذب خیرین دارند

های فقر و توسعه آن در جامعه، نقش مهم و قابل توجهی داشته  ها در زمینه بررسی علل و زمینه رسانه

در حقیقت با شناخت ریشه و بنیان و نیز علل و عوامل مؤثر بر فقر و نابرابر در جامعه بهتر و بیشتر  باشند.  

-این نهادها در جلب مشارکت و توانمندسازی فقرا و در مطالبهتوان با این پدیده مذموم مقابله کرد.  می

ها را به  باید در زمینه شنیده شدن صدای فقرا بکوشند و نباید ورود آن  هارسانه گری بسیار مهم هستند.  

 های برنامه و راهکارها را در قالب    هاچالش   توانندمی  هارسانه نمایی دانست.  منزله رویارویی با دولت و سیاه 

تولیدی انعکاس دهند. اکنون نسبت به موضوع فقر در جامعه یک نوع بی تفاوتی وجود دارد که این امر 

 ت.اسمختلف خود را نشان داده  هایعرصه در 

ها در بازنمایی های عملکرد رسانههمچنین، نتایج آزمون معادلات ساختاری نشان داد که تمامی مؤلفه         

های شناسایی شده دارای  باشند و شاخصدر جامعه داری بارعاملی مناسب می   جذب خیرین و مؤسسات 

ها با  توان گفت که رسانه . در تبیین نتایج این بعد نیز میها دارندقدرت تبیین مناسب از بازنمایی رسانه

  ،های مختلفهای آن و نیز شناخت موقعیت های مرتبط با فقر و جنبه شناخت بیشتر موانع و محدودیت 

های انسان دوستانه و مناسب به منابع مختلف فقر در جامعه باشند.  ساز گرایش بیشتر خیرین به کمکزمینه

نشان داد که تمامی مؤلفه  نتایج آزمون معادلات ساختاری  بازنمایی  های عملکرد رسانه همچنین،  ها در 

های شناسایی شده دارای قدرت تبیین  باشند و شاخص در جامعه داری بارعاملی مناسب می پیامدهای فقر

توان گفت که کاهش پیامدهای منفی فقر  در تبیین نتایج این بعد نیز می  .ها دارندمناسب از بازنمایی رسانه



 خیرین  جذب و جامعه در فقر آثار بازنمایی در هارسانه نقش شناختی جامعه بررسی.... 

 

  
 

 

موارد از  بسیاری  مسیر    ،در  آن گذرد  میگوناگون    های رسانهاز  ایفا  زیرا  زمینه  این  در  بارزی  نقش  ها 

  هارسانه بسیاری در ارتباط با ابعاد گوناگون آن در  هایپژوهش  ،. با توجه به اهمیت این موضوعکنندمی

انجام شده  نگاه مردم  این    استاز    هایرسانهاز مجموع عملکردهای مختلف    هابرنامه اما همچنان سهم 

تمام تلاش خود را    ،راهکار  ارائهباید در زمینه بازتاب پدیده فقر و    ها رسانه   .کشور، بسیار اندک است

ها در جوامع در جامعه و نقشی که آن  هارسانه انجام دهند و این امر تنها با شناخت کاربرد و عملکرد  

به عهده دارند و طرح   از    مؤثر  هایبرنامه بشری  استفاده مطلوب و عقلانی  انعکاس    هارسانه برای  برای 

دست آمده عبارت است  لذا پیشنهادات پژوهش در راستای نتایج به  .یابدمی در جامعه تحقق    پیامدهای فقر

 از:

تند  و  دقیق  گزارش.۱ تضـعف و درآمدکم  هایخانواده   و افراد  زندگی  وضـعیت از  مسـ  هاگزارش این. مسـ

 .شودمی دیده  هارسانه در معمولاً که باشد چیزی از تردقیق و ترواقعی باید

ــیم.۲ ــداق  ترس ــانی  و ملموس  هایمص ــاک،  خوراک، از  محرومیت  مانند فقر  آثار از  انس ــکن  پوش  و مس

 .کنند لمس را واقعیت تا کندمی کمک خیرین به مسأله این. مناسب آموزشی و بهداشتی خدمات

ــت  انجام  حال در  که  ایخیرخواهانه  هایبرنامه  و  اقدامات  معرفی.۳ ــارکت  به  را خیرین  و اس ــویق مش  تش

 .اقدامات این اثربخشی و نتایج از گزارش همچنین. کند

 ایجـاد  و آموزش طریق از  آن  بـا  مبـارزه   هـایراه  و  آن عوامـل فقر، مفـاهیم دربـاره  عمومی آگـاهی افزایش.۴

 .عمومی گفتمان

 .فقر با مبارزه  حوزه  در فعال خیریه مؤسسات و نهادمردم هایسازمان هایفعالیت از حمایت.۵
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 جذب  برای  تواندمی  این. راسـتا  این در  شـده شـناخته هایچهره   و  موفق افراد  نخبگان، مشـارکت جلب.۶

 .باشد مؤثر مردم اجتماعی و مالی هایمشارکت

 .فقر با مبارزه  و اجتماعی هایمسئولیت درباره  آنان آموزش و جوان نسل برای ویژه  محتوای تولید.۷

 تبلیغی نیکوکاری. و  ایرسانه  پارادایم تدوین   و ریزیبرنامه ای،رسانه  هایزیرساخت تأمین.۸

 . رخواهانهیخ  یهات یفعال یسازمنسجم مداوم و فرهنگ غاتیتبل  یبرا یزیربرنامه.۹

  و   خیرین  جذب  برای ریزی  برنامه  و  اجتماعی  مرجع  هایگروه   از  استفاده   و  انگیزشی  عوامل  تقویت.۱۰

 داوطلبان 

 . دیبا توجه به امکانات جد نیریروز در خصوص جذب خبه غاتیتبل وه یاز ش یریگبهره .۱۱

 . از دولت  یندگیبه نما  یمتول یاز طرف نهادها  یصورت رسمبه  های مورد نیازحوزه در  ازین اعلام.۱۲

  و  ات یکاهش مال ایق حذف یاز طر نیریخ یلاتی و تسه  یقیتشو ی هااتخاذ روش یبرا یهماهنگ.۱۳

 .عوارض

 منابع
 ــ  یو طرد اجتماع  یتیفقر قابل ی(. فقر درآمد۱۳۹۳)  ی.مهد  ،یمیابراه  ــ در میتحول مفاه  یروندناس فصــلنامه    .تیفقر و محروم  یبررس

 .۵۹-۳۷  ،(۴)۱۲ ی،اجتماع  نیتام

(، فصلنامه رفاه اجتماعی، 1368- 83های توسعه )(. خط فقر در استان سمنان طی برنامه1395)   .و مالکی، نادر  ،ابونوری، اسماعیل

7(28) ،238-215. 

، بررســـی مســـائل اجتماعی ایران .زبان رنج: تحلیل چارچوب مســـاله فقر و فقرا در رســـانه های برخط ایران  (.1401) .زهرا ،اجاق

1(8،) 69-103. 

رف  ک  ،یاشـ ایداوود؛ مواعظ مهدو  یبهبود  ؛نهیسـ ه وجه۱۳۹۷)  .نیحس ـ  ی،پناهو   ، محمدرضـ د،  ی(. سـ   یط رانیو فقر در ا ینابرابر  رشـ

 .۴۴-۹  ،(۷۱)  ۱۸ ی،توسعه. فصلنامه رفاه اجتماع  یهابرنامه
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  یونیزیتلو  یهابرنامه  یرسازی)مطالعه تصو   یکوکارین  ی معنا  تیرسانه در هدا  گاه یجا  ی(. بررس1397)  .میمر  ، یو فروغ  یمهر  بهار،

 https://civilica.com/doc/954427ماندگار، تهران، ریخ یمل شیهما ن ی(، دومهیریخ تیپرمخاطب از فعال

 5-23 .2(، فقر، خط فقر و کاهش فقر، مجله برنامه و بودجه، شماره 1395) .دیپژویان، جمش

ــانه ها در ارتقـاء فرهنگی  (1393. )مریم  ،پویا ــلامی در  . جامعـه در رویارویی با پدیده فقر. نقش رسـ ــتین همـایش مدیریت اسـ نخسـ

 .فرهنگ رضوی

  غیردولتی  و دولتی  بخش حکمرانیِ  نظام در  کلیدی  مسـائل  بندیاولویت(. 1397. )محسـن  نصـرآبادی،  و باقری  سـعید،, پور مسـعودی

 .158-141(.3)4عمومی،  سیاستگذاری.  هاخیریه  حوزه  در ایران

(. بــررسـی وضعـیـت فـقـر در مناطق شهری و روستایی اسـتـان فــارس، پژوهشنامه  1398)  .خسرو و شهسوار، محمدرضاپیرایی،  

 (. 3)9اقتصادی، 

ــرکانی، علی. ) ــی مؤلفه (.1400توحید فام، محمد و توس ــتبررس ــیاس ــانه )گذر از نهادگرایی    ه گذاری در حوزهای الگوی س رس

 .153-135 (،12)1،  سیاست. کلاسیک به نهادگرایی جدید(

م  لایل  ان،یدیجمش  اسر،ی  ،یدیجاو و  احمد  فر،  ترک  رتبه1402)  ی.محمدعل   ،ینیرحسیسادات،  رسان  یبند(.  اطلاع  و    یمراجع 

  ی هاارتباطات در رسانه  تیریدر ورزش مدارس. مد  نیریمشارکت خ  ندیبر فرآ  رگذاریتأث   یارسانهریو غ  یارسانه  یجیترو

 .یورزش

فقر و ناامنی غذایی خانوارهای شهری و روستایی به تفکیک    یمکانعی(. بررسی توز1397)  .و بخشوده، محمد  .، مریمیثانی جعفر

 . 103-123 (،61)16استانی در ایران، اقتصاد کشاورزی و توسعه، 

اول   یبرنامه ها  یط  رانیا در یبا فقر و نابرابر یرابطه رشد اقتصاد  ی(. بررس۱۳۹۴محدثه. ) زدانپناه، یو  ترا؛یم ،باباپور ن؛یراغفر، حس

 . ۷۹- ۵۹ ،(۱۶)۴ ران،یا یکاربرد یمطالعات اقتصاد ،تا چهارم توسعه

  غاتی)موردمطالعه: تبل  یفرهنگ   یها: کاربست ارزشهیریمؤسسات خ  غاتیتبل  ی(. اثربخش1403فاطمه )  ،یروزیو ف   حهیمل  ،یاوشیس

 .248-229(، 2)3 ه،یری(. پژوهشنامه مطالعات وقف و امور خینیامداد امام خم  ته یکم

  یهامؤثر برتوسعه مشارکت  ی او رسانه  یارتباط  ی هانهی زم  یی(. شناسا1403منصوره )  ،یری پور، فائزه و پورم  یمحمد رضا، تق  ،یقربان

 (. 1)13  ،یفرهنگ ی . راهبرد اجتماعهاهیریمردم نهاد و خ  یهادر سازمان یاجتماع

مردم   یدر سازمان ها  یاجتماع  یتوسعه مشارکت ها  ی(. راهبردها1402منصوره. ) ،یریپورم و  ؛پور، فائزه  یتق  محمدرضا؛  ،یقربان

  .252-237.1،یی. توسعه روستاهیرینهاد و موسسات خ
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در    نی ریّ(. ارائه مدل جذب مشارکت خ1401)   . دیوح  ، یدی دهب  یعی محسن و رف   ، یلیاسمع  ، محمد حسن  ،یفردوس  ،صادق  ،یکرم

 . 334-291 ،(112)29(. مجلس و راهبرد، ختهیآم کردیرو کیتوسعه ورزش )

تهران   یمرزان  درضایو س   یوسفی،  یو مخاطبان )مترجم: مهد  ریتصاو  ع،یرسانه و جامعه صنا  . (۱۳۹۱)  .امیلیو  ،نسیو هو   دیو ید  ی،کروت

 دانشگاه امام صادق)ع(.

 .۱۳۹۷سال    یط رانیا  یتحولات رشد اقتصاد  .(۱۳۹۸) .ریام اسریفروغ و ک ،یمیکر

و وقف با در    راتیبر مشارکت در خ  یاسلام  یدارنیرسانه و د  غاتیتبل  ری(. تأث1403)  .اسمنی  ،یزنجان   یانیداود و چر  ،یاکجوریک

 .هیریساز. پژوهشنامه مطالعات وقف و امور خمدرسه رانیخ انیدر م  رانینگرش خ یانجینظرگرفتن نقش م

در رابطه    یغاتیتبل  ی دئوهایو ی: مطالعه نشانه شناختیجمع  ی هادر رسانه  ه یریخ  یهات یامور و فعال  یی(. بازنما1397)  . فرناز  ان،یگرج

 https://civilica.com/doc/954424ماندگار، تهران، ریخ ی مل شیهما ن یدوم ،یکوکاری با گسترش ن

و    یمردم   هیجذب سرما  یراهکارها  یمیپارادا  یارائه الگو (.  1401)  .مانیا  ا،یسجاد و بخشوده ن  ،یمؤمن  ،پرست، معصومهیدیمج

 . 163تا  135(، 4) 26 یاپیپ ،یانقلاب اسلام یفرهنگ  یپاسدار هینشر اد،یداده بن  هیبر اساس نظر اریورزش نیریمشارکت خ

 .یعدالت اجتماع  یهاشاخص .(۱۳۹۹) رانیمرکز آمار ا

 ــ  نباشیم  یملک ــرف  ؛یرزگاه مرتض  ــ۱۳۹۶. )دیوح  ،یو ش ــات خ  یرابطه ا  یابیبازار  نیرابطه ب ی(. بررس ــس   ی به اهدا  لیو تما هیریمؤس

 .58-79  لام،یفرهنگ ا  لام،یدر شهر، ا یمحل  -  یفرهنگ تیگر هو لینقش تعد با نیریخ  یکمک از سو 

 .ها: تهران دفتر مطالعات و توسعه رسانهییها و بازنما(. رسانه۱۳۸۷) .محمد ،زاده  یمهد

)مطالعه  مایصداوس   ی ونیزیتلو   غاتیدر تبل   هیریمفهوم فقر و امور خ  ییبازنما  یفیک  یمحتوا  لی (. تحل1401)  ی.و بهار، مهر  یعل  ،یمؤمن

 . 165- 194  ،(16)5 ،ارتباطات و رسانه یارشتهانی)ره((. مطالعات مینیامداد امام خم ته یکم  غاتی: تبل یمورد

  یونیزیتلو   یهابرنامه یرسازی)مطالعه تصو  یکوکارین  یمعنا تیرسانه در هدا گاه یجا یبررس(. 1397) .میمر ،یو فروغ یهار، مهر

 https://civilica.com/doc/954427ماندگار، تهران، ریخ یمل شیهما ن ی(، دومهیریخ تیپرمخاطب از فعال

. پژوهشـنامه مطالعات  یاجتماع -ینید یشـگریو پو  هیریامور خ  یسـازدر مناسـک  و یراد ی(. مطالعه کارکردها1402) .دایو  همراز،

 .40-23(، 2)1ه،یریوقف و امور خ
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