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آموزان براساس تکنیک  ای و یادگیری دانشهای ارتباطی بر سواد رسانه بررسی تأثیر استفاده از فناوری 

 بوت استراپینگ

 3، داریوش نوروزی *2، عادل حلاج دهقانی 1رحیم کریمی

 09/04/1402 تاریخ پذیرش:    02/1402/ 07 تاریخ وصول:

 چکیده 

آموزان هنرستان ای و یادگیری دانشهای ارتباطی بر سواد رسانهپژوهش بررسی تأثیر استفاده از فناوریهدف از انجام این  

هایِ توصیفی، از نوع بندیِ پژوهشاصفهان براساس تکنیک بوت استراپینگ بود. مطالعه حاضر از لحاظ دسته 1منطقه 

کارگیری در یک زمینه قصدِ توسعهِ دانش برای به آید. همچنین از نظر ماهیت نیز چون پژوهششمار میپیمایشی به

آید. جامعه  آماری این پژوهش شامل هنرآموزان و دبیران  هنرستان های شمار میرا دارد، از نوع کاربردی به خاص 

آماری،   نفر است. درنهایت، با استفاده از جدول اعداد تصادفی،  نمونه    256شهر اصفهان  است، که تعداد کل آنان    1ناحیه  

انتخاب و پرسشنامه در میان آنان توزیع شده است. به استناد یافته های پژوهش در فرضیات مبنی بر تایید تاثیر معنادار  

استفاده از فناوری های ارتباطی بر یادگیری و تایید تاثیر معنادار استفاده از فناوری های ارتباطی بر سواد رسانه ای، در 

فاده از فناوری های ارتباطی بر یادگیری و سواد رسانه ای در هنرستان های ناحیه یک شهر مجموع می توان گفت که است

 اصفهان تاثیر دارد و فرضیه اصلی تایید می گردد.

 ای، یادگیری، هنرستان، تکنیک بوت استراپینگ.های ارتباطی، سواد رسانهفناوری ها:کلیدواژه 
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 مقدمه

 یگذار م  ریما تاث یجوانب زندگ یروزمره ما هسووتند که بر تمام یاز زندگ ریناپذ کیتفک  یعضووو دیجد یها یتکنولوژ

 یرو قرائت ها نیکند، از ا ینگاه م یدهد که هر کس از ظن خود به فناور ینشووان م یفناور اتیادب یباشووند. بررسوو 

داننود. سوووازموان  یم ییتوانوا یآن را نوع یدانش و برخ سآن را جن یآن وجود دارد، از جلموه برخ فیاز تعر یمتفواورت

کرده اسوت.   فیکالا و خدمات تعر  دیتول یدانش، علم و اکتشواف برا  یریبه کارگ لهیرا وسو  یاروپا ، فناور یصونعت تیریمد

 یها اقدامها و   تیاز فعال یعیرا گسوترده وسو  یفناور کا،یآمر یدر دانشوگاه ها یاسوتاد معروف فناور ن،یاشوتا نیالبرت رو

 نیانجمن ب سیرئ ل،یو طوار  خل گریدانود. از طرف د یم نینو یو فرآورده هوا نودیمواد، فرآ ،یدانش فن دیو تول یلازم برا

دانش هوا،  دیو توان کل یرا م یکنود، فنواور یم انیو ب نیرا چن یدر کتواب خود مفهوم فنواور یتکنولوژ تیو ریمود یالملل

 یکرد؛ به عبارت  فیرفته در سواخت محصوولات و ارائه خدمات تعر  یکاربرد هب یها سوتمیها، ابزارها، روش ها و سو  ندیفرآ

شد. مطالعات صورت گرفته  لیتوان نا یآن به اهداف خود م لهیاست که به وس یروش انجام کار و ابزار یتر، فناور ساده

 یفناور یرو شوتریبدرصود  40خود تا  یبرتر نسوبت به رقبا یآن اسوت که سوازمان ها نیاطلاعات مب یدر خصووص فناور

 .(1394کرده اند )سپهوند و همکاران،  یگذار هیاطلاعات سرما

 گر،ید ی(. از سوو2006)هور روبک ،  شوودیم یوربهره شیو به تبع آن افزا دیتول ییکارا زانیم شیسوبب افزا یتکنولوژ

از عوامل مهم   یتکنولوژ ،یاقتصواد یها. در سوط  بنگاهکندیم یتجارت کمک قابل توجه لیبه ارتقا و تسوه یتکنولوژ

 جادیو ا  هانهیمحصوولات، کاهش هز یزسوازیتبلور در متما قیطراز  رای. زشوودیمحسووب م یریپذ یرقابت توان شیافزا

(. در 2015)ژوا و همکاران ،  کندیکمک م یرقابت تیدر کسب مز یاقتصووواد یهاوکار به بنگاهکسب دیجد  یهافرصت

 شخصاتم  رییو تغ یدیخدمات تول ایکالاها   تیفیتمام شده محصولات، بهبود ک متیبا کاهش ق تواندیم یواقع تکنولوژ

باشد. در سط  صنعت،  یاو منطقه یجهان یدر عرصه بازارها یاقتصاد یهابنگاه  یریپذرقابت یبرا یمحصولات، عوووامل

 یرا داشووته باشوود و بتواند با اسووتفاده از سوواز و کارها  یک یتکنولوژ یبهبود، توسووعه و نوآور ییچنانچه آن صوونعت توانا

 یهایسووط  توانمند شیخود کمک کند، آنگاه با افزا رمجموعهیز یتصوواداق یهادر بنگاه یمناسووب به انتشووار تکنولوژ

و حضوووور در  یریپذگام برخواهد داشوووت. اما عامل رقابت  یریپذرقابت یخود، به سوووو رمجموعهیز یهامجموعه بنگاه
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. عوامل اسووتنبوده  یالمللنیو ب یدر عرصووه مل یتکنولوژ تیریمد افتنی تیو اهم شیدایمختلف، تنها عامل پ یارهاباز

 ،یو توسووعه تکنولوژ یهنگفت جهت نوآور یهایگذارهیسوورما ک،یهمچون محدود بودن منابع تکنولوژ یگریمتعدد د

و...  یمعنو تیاز حقو  مالک  تیها، پررنگ شودن حمابنگاه گریتوسو  د افتهیتوسوعه   یهایبه تکنولوژ یابیدسوت یدشووار

 (.2016را در سطوح مختلف آشکار ساخته است )کلومبا و دادب ،  یاتیمنبع ح نیا تیریضرورت روزافزون مد

 لیرا تسوه یسوازو دانش یآگاه شیافزا ،یریادگی ق،یتحق ،یامروز یاطلاعات و فناور یها یو مح هاسوتمیاز سو  یاریبسو 

آموزش را به  ایآموزش و/ ،یریادگیکه  شوووندیم یک یآموزش الکترون یهاسووتمیشووامل سوو  ییهاپلتفرم نی. چنکنندیم

  ،یاجتماع  یهارسوووانه یهاجسوووتجو، پلتفرم  یموتورهاشوووامل  نیدارند. آنها همچن  یمقاصووود صووور ایعنوان اهداف 

و  قیکار، اوقات فراغت، تحق یدانش هسوووتند که برا یگذاراشوووترا  یها یو مح ویدیو یگذاراشوووترا   یهافرمپلت

  نیکاربران در چن ایطراحان و/ میممکن اسووت هدف مسووتق یریادگیاند. مسووتقر شووده یاو حرفه یشووخصوو  یوربهره

 ییهانهیزم نیدر چن انهیگراعتیطب یو مشوارکت فناور یطراح یضومن یممکن اسوت محصوول جانب ایباشود،  ییها یمح

 اتی. و در تجربدهدیدهندگان رخ مدر پشوت صوحنه در اهداف و مقاصود توسوعه یشوناخت-یشود که به صوورت اجتماعبا

( و ICTو ارتبواطوات ) اتاطلاعو  یهوایدر فنواور یو فن یاجتمواع یهواسوووتمیسووو  یهواییهمگرا نیشووورکوت کننودگوان. ا

. دهندیرخ م زین یعلم اتیبه موازات ادب شوووند،یمربوط م یریادگی  یهادهیهمانطور که به پد ،یاطلاعات یهاسووتمیسوو 

 ییدر آنها شوناسوا یا ندهیها به طور فزا ییهمگرا نیهسوتند که ا ی( دو رشوته اLS) یریادگی( و علوم  ISعلم اطلاعات )

رشوته  نیاسوت و ا رییآن دائماً در حال تغ یهاییایاسوت که مرزها و پو یعلم قاتیاز تحق یاهشوود. علم اطلاعات حوز یم

و استفاده مؤثر از اطلاعات، مرتب  با اطلاعات و دانش قابل ثبت و  یابیباز ،یسازرهیذخ ،یآوربه عنوان علم و عمل جمع

 نیدر ا یلیکند. بورس تحصو  یم لیرا تسوه آنهاو اسوتفاده از  تیریشوده اسوت. خدمات مرتب  که مد  فیتوصو  هایفناور

 ،یو فن یاجتماع یها سووتمیسوو  قاتیتحق وتر،یعلوم کامپ ،یو رفتار یاز علوم اجتماع ییها  دگاهید یرشووته ا نیب نهیزم

 یها اسوتیسو  ت،یریمد ،یموزه شوناسو  ،یزبان شوناسو  تال،یجید یعلوم انسوان ،یعلوم شوناخت ،یو کتابخانه ا یگانیعلوم با

  رامونیکه فضای پ میکن یم یامروز در عصری زندگ (.2019و همکاران ،  نولدزیکند )ر یرا ادغام م گریو موارد د یعموم

  نیچن م،یاشباع رسانه ای قراردار  یشود ودرشورا یم  دیرسانه های مختلف تول لهیاست که به وس یما سرشار از اطلاعات

آموزش  ازمندین یمصورف میرژ نیبه ا یابیمصورف رسوانه ای اسوت. برای دسوت میرژ کی  زیو تجو نییتع ازمندین ییفضوا
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 ریحاضور در صودد پاسوه به پرسوش ز قیمنظور تحق نیرسوانه ای به تمام مردم به خصووص کودکان و نوجوانان هسوتم. بد

 :است

شوهر اصوفهان چگونه  کی هیناح یدر هنرسوتان ها یو سوواد رسوانه ا یریادگیبر  یارتباط  یها یاسوتفاده از فناور  ریتاث

 است؟

 روش پژوهش

  زیآید. همچنین از نظر ماهیت نشمار میبه یشو یمایهایِ توصویفی، از نوع پبندیِ پژوهشمطالعه حاضور از لحاظ دسوته

جامعه    .دیآیشومار مبه یرا دارد، از نوع کاربرد خاص  نهیزم کیدر  یریکارگبه یچون پژوهش قصودِ توسوعهِ دانش برا

نفر  256شوهر اصوفهان  اسوت، که تعداد کل آنان  1 هیناح یهنرسوتان ها  رانیپژوهش شوامل هنرآموزان و دب نیا یآمار

 با .شووده اسووت یآموزان و معلمان بررسوو دانش  دگاهیفاوا از د یریهنرسووتانها قبل و بعد از به کارگ نیا تیاسووت. وضووع

نفر به عنوان   91  ،یشوده و براسواس فرمول کوکران و سوپس اعمال فرمول تصح یطبقه بند یریگاسوتفاده از روش نمونه

  ،یانتخواب نمونوه  آموار ی. براافوتیو  شینفر افزا 100تعوداد بوه  نیدقوت، ا شیافزا یانتخواب شووودنود کوه برا ینمونوه  آموار

ها مشوخ  دانش آموزان براسواس معدل در سوه دسوته قرار داده  شوده اسوت و سوهم هر دسوته از تعداد کل پرسوشونامه

شوده   عیآنان توز انیانتخاب و پرسوشونامه در م ،ینمونه  آمار  ،یبا اسوتفاده از جدول اعداد تصوادف ت،یدرنها گردد؛یم

 .است

 میرنوف(اس-ها )کولموگروف. آزمون نرمال بودن داده 1جدول 

 نیانگیم تعداد متغیر
 انحراف

 اریمع

 کولموگروف

 رنوف یاسم
 یمعنادار

 000. 0.166 1.011 3.015 100 درك محتوا

 010. 0.104 0.881 3.320 100 آگاهي از اهداف پنهان

 000. 0.139 0.756 2.793 100 گزينش آگاهانه 

 011. 0.103 0.870 3.010 100 نگاه انتقادی

 000. 0.172 0.690 3.230 100 تحلیل تجزيه و 

 200. 0.073 0.646 3.074 100 یسواد رسانه ا
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 000. 0.136 0.793 3.329 100 یعوامل فرد

 200. 0.067 0.782 3.186 100 ي عوامل نگرش

 008. 0.106 0.792 3.392 100 يعوامل آموزش

 003. 0.113 0.693 3.444 100 يعوامل فن

 200. 0.071 0.699 3.444 100 یعوامل اقتصاد

 003. 0.113 0.717 3.491 100 ي طیعوامل مح

 002. 0.117 0.728 3.501 100 ي تير يو مد يعوامل انسان

 200. 0.073 0.576 3.398 100 يارتباط یها یفناور

 200. 0.063 0.746 3.321 100 یریادگي

 

( بدست 05/0اسمیرنوف در اکثر موارد مقدار معناداری کوچکتر از سط  خطا )-براساس نتایج آزمون کولموگروف

افزار اسمارت نرم   ی قدرتمندهایژگیاز وها در مجموع نرمال نمی باشد.  آمده است. بنابراین فرض صفر رد شده و توزیع داده 

معادلات  لذا در چنین شرایطی، بهترین نرم افزار  ها استنرمال بودن داده فرضشیبه پ عدم حساسیت. ال. اس یپ

 برای اجرای مدل می باشد.   یساختار

سازی طورکلی مدل بهی مورد آزمون قرار گرفته شده است. حداقل مربعات جزئمدل تحقیق با استفاده از تکنیک 

شده است و متغیرهای مدل در دو دسته  تشکیل 2یو مدل ساختار 1گیریاز دو بخش مدل اندازه یساختار معادلات

 (2010، 3شوند. )کلاینمی بندیپنهان و آشکار تقسیمی رهایمتغ

 بین متغیرهای پنهان با متغیرهای آشکار( در معادلات ساختاری، رواب  تحلیل عامل تأییدیگیری )مدل اندازه -1 

 دهد.را نشان می

 کند.یکدیگر را بررسی میرواب  بین متغیرهای پنهان با ( در معادلات ساختاری، ل مسیرتحلی)مدل ساختاری  -2 

 در تکنیک حداقل مربعات جزئی چند نکته از اهمیت بسیار زیادی برخوردار است:

 
1 Measurement Model 
2 Structural Model. 
3 Kline 
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شود. بار عاملی  نشان داده می 1وسیله بار عاملی مشاهده به قدرت رابطه بین عامل )متغیر پنهان( و متغیر قابل -1

شود. نظر میشده و از آن صرفباشد رابطه ضعیف در نظر گرفته    3/0مقداری بین صفر و یک است. اگر بار عاملی کمتر از  

 باشد خیلی مطلوب است. 6/0تر از قبول است و اگر بزرگقابل 6/0تا  3/0بار عاملی بین 

ردید باید آزمون معناداری صورت گیرد. برای بررسی معناداری زمانی که همبستگی متغیرها شناسایی گ -2

شود. استفاده می  3( و یا برش متقاطع جک نایف2های خودگردان سازی )بوت استراپشده از روشهای مشاهده همبستگی

 دهد. را به دست می tشده است که آماره در این مطالعه از روش خودگردان سازی استفاده

 نیهم یریگزننده است با استفاده از اندازه نیتخم کی( انسی)مثل وار یهایژگیو نیر واقع تخمد نگیبوت استرپ

های داده یتجرب عیتوز ،یبیتقر عیانتخاب استاندارد برای توز کیهای نمونه. از کل داده یبیتقر عیتوز کیدر  هایژگیو

 شدهعیطور مساوی توزمستقل و به  یتیها از جمعاز مشاهده   یاوعهکه بتوان فرض کرد مجم  یمشاهده شده است. در حالت

 ییهاها درواقع نمونهباز نمونه  نیشود که هرکدام از ا  یسازادهیبا ساخت تعدادی باز نمونه پ  تواندیم  نگیاست، بوت استرپ

نمونه  کیاز  گذارییبا جا یریگانجام نمونه توانیرا مهستند. بوت استراپ  یهای اصلاز مجموعه داده گذارییرندم با جا

 یانمونه عیتوز کیبه  توانیدرمجموع م ،یریگدفعات نمونه هیکل جیدانست که با استفاده از نتا ادیدفعات زبه یاصل

برای پارامترهای مختلف فراهم  اریبرآورد خطای مع ژهیورا برای انجام برآوردها به ییمبنا ،یانمونه عیتوز نی. اافتیدست

 یهایریگبا انجام نمونه  میدست زن  ارینمونه به برآورد خطای مع  کیآنکه بر مبنای    یجا. در خودگردان سازی بهآوردیم

محاسبه شود و فراهم می یاتجربه یانمونه عیتوز ک( یشتریب ایبار  500اغلب )حجم نمونه  گذارییمتعدد با جا یفرع

. بر اساس ندیگویخودگردان م ینمونه عیتوز کی یانمونه عیتوز نی. به چنرسدیبر مبنای آن به انجام م اریخطاهای مع

برای هر   نیبنابرا  شوند؛یتوس  پژوهشگر برآورد م  شدهنییدر هر مرحله پارامترها بر مبنای روش تع  دشدهیهای تولنمونه

 کیبرای هر پارامتر ریمقاد نیا عیهای موجود مقدارهای مختلف حاصل خواهد شد که توزاندازه تعداد نمونهپارامتر به

 
1 Factor loadings 
2 Bootstrap  
3 Jacknife  
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شود عنوان برآوردگر خودگردان شناخته میبرای هر پارامتر که به  ریمقاد  نیا نیانگیخودگردان است. م  یریگنمونه  عیتوز

 .شودافزار گزارش مینرم یآن پارامتر در خروج عنوان مقدار برآورد شده برایبه

به همراه  ریمس بیمربوطه، ضر یهایمربوطه را انجام داد. در خروج اتیآزمون فرض توانیاساس بوت استراپ م بر

 tاست نمرات مقدار  0.05 قاتیدر تحق شدهف یسط  خطای تعر کهییوجود دارد. ازآنجا tشده آماره استخراج یهانمره

 است. هیفرض رشیدهنده پذنشان 96/1بالاتر از 

 گیری:ارزیابی مدل اندازه 

گیری از پایایی، روایی همگرا و روایی واگرا استفاده شده است. پایایی برای سنجش جهت سنجش برازش مدل اندازه

 ( است. CR) 2و پایایی ترکیبی 1ای کرونباخپایداری درونی بوده و خود شامل سه معیار ضرایب بارهای عاملی، آلف

 ی:ریگمدل اندازه  ییایپا

را به دست   یکسانی  جیتا چه اندازه نتا  کسانی   یدر شرا  یریگامر سروکار دارد که ابزار اندازه  نی( با ایائیاعتماد )پا  تیقابل

آزمون معادل که  کیاز نمرات در  یگریمجموعه از نمرات و مجموعه د کی انیم یهمبستگ گری؛ به عبارت ددهدیم

 به دست آمده است. یگروه آزمودن کیصورت مستقل بر به

ها از های سنجش آنجهت بررسی مدل، نخست برای سنجش رواب  متغیرهای پنهان با گویه بارهای عاملی: .1

ها با سازهرا یا همان سؤالات پرسشنامه  هاگویهارتباط گیری مدل اندازهشده است. گیری استفاده مدل اندازه

گیری خوبی اندازهدرواقع تا ثابت نشود سؤالات پرسشنامه، متغیرهای پنهان را بهدهد. موردبررسی قرار می

  ک یهر  یعامل یهمگن خواهد بود که قدر مطلق بارها یداد. مدل توان رواب  را مورد آزمون قراراند، نمیکرده 

(. نتایج 2014، 4؛ نیوپان1999، 3. )هولاند باشد 5/0حداقل مقدار  یمتناظرش دارا ریمشاهده پذ یرهایغاز مت

 شده است.ارائه 2ی در جدول ریگمدل اندازه

 

 

 
1 Cronbach 

2 Composite Reliability 

3 Hulland   
4 Neupane 
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 بارهای عاملی متغیرهای تحقیق .2جدول 

 

 آماره تي بار عاملي   گويه   آماره تي بار عاملي   گويه 

a01 ←  درك محتوا 
0.905 32.380 

 b33 ← عوامل آموزشي 
0.797 17.479 

a08 ←  آگاهي از اهداف پنهان 
0.814 30.426 

 b40 ←  عوامل فني 
0.539 7.554 

a09 ←  گزينش آگاهانه 
0.785 19.291 

 b41 ←  عوامل فني 
0.626 7.726 

a12 ←  گزينش آگاهانه 
0.917 66.511 

 b44 ← عوامل اقتصادی 
0.799 15.633 

a13 ←  انتقادینگاه  
0.947 92.525 

 b45 ← عوامل اقتصادی 
0.760 15.589 

a14 ← نگاه انتقادی 
0.757 16.130 

 b46 ← عوامل اقتصادی 
0.805 21.863 

a15 ← نگاه انتقادی 
0.956 141.803 

 b47 ← عوامل اقتصادی 
0.674 9.671 

a16 ← نگاه انتقادی 
0.911 62.311 

 b48 ← عوامل اقتصادی 
0.640 6.916 

a17 ←  تجزيه و تحلیل 
0.802 24.229 

 b49 ←  عوامل محیطي 
0.954 117.165 

b06 ← عوامل فردی 
0.911 58.476 

 b58 ←  انساني و مديريتي 
0.799 17.631 

b14 ←  عوامل نگرشي 
0.559 6.029 

 c01 ← يادگیری  
0.930 52.058 

 

دارد  5/0تر بار عاملی مشاهده شده در تمامی موارد مقداری بزرگ 2گیری مندرج در جدول بر اساس نتایج مدل اندازه

مشاهده با متغیرهای پنهان مربوط به خود، وجود دارد و همچنین دهد همبستگی مناسبی بین متغیرهای قابلکه نشان می

تر است که  بزرگ 96/1( در تمامی موارد از مقدار بحرانی tراپینگ )آماره گیری، مقدار بوت استبر اساس نتایج مدل اندازه

مشاهده با متغیرهای پنهان مربوط به خود معنادار است؛ در مورد متغیرهایی دهد همبستگی بین متغیرهای قابلنشان می

ه شدن متغیر توس  همین که توس  یه سوال تبیین می گردند مقدار بار عاملی برابر یک به دست آمده و احتمال ساخت

درستی توس  متغیرهای آشکار خود مورد توان نتیجه گرفت هر متغیر مکنون بهیک سوال، صد در صد است. بنابراین می

 های پژوهش پرداخت. توان به آزمون فرضیههای حاصل از این مقیاس میسنجش قرارگرفته است و با عنایت به یافته

گیری است، معمولاً از منظور تعیین پایایی که نشان دهنده سازگاری درونی و دقت اندازهبه :آلفای کرونباخ .1

ل اعلام قابل قبو را نشانگر پایایی 7/0( مقدار بالای 1951کرونباخ )شود. ضریب آلفای کرونباخ استفاده می

 کرده است. نتایج آزمون کرونباخ در جدول زیر ارائه شده است.
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باشد. به سازی معادلات ساختاری معیار بهتری از آلفای کرونباخ میپایایی ترکیبی در مدل: پایایی ترکیبی .2

ها با اهمیت مساوی در محاسبات دلیل اینکه در محاسبه ضریب آلفای کرونباخ در مورد هر مؤلفه تمامی شاخ 

تر، اهمیت زیادتری دارند. هایی با بار عاملی بیشکه برای محاسبه پایایی ترکیبی شاخ شوند؛ درحالیوارد می

ها تری نسبت به آلفای کرونباخ آنتر و دقیقها معیار واقعی شود که مقادیر پایایی مؤلفهاین موضوع موجب می

شود، نشان از پایداری درونی مناسب  7/0برای هر مؤلفه بالای  CR( اگر مقدار 1978) 1از نظر نونالیباشد. 

تر پایایی پرسشنامه، آلفای کرونباخ و نیز در نتیجه برای سنجش بهتر و دقیقگیری است. های اندازهبرای مدل

  پایایی ترکیبی محاسبه شدند.

 یبیترک ییایپاو  کرونباخ یآلفا 3 جدول

 

ریمتغ کرونباخ  یآلفا   (CR) ي بیترک يي ا يپا 

 0.921 0.886 آگاهي از اهداف پنهان

 0.875 0.809 تجزيه و تحلیل 

 0.934 0.905 درك محتوا

 0.923 0.905 عوامل آموزشي

 0.875 0.833 عوامل اقتصادی

 0.915 0.891 عوامل انساني و مديريتي 

 0.928 0.912 عوامل فردی

 0.932 0.914 عوامل فني

 0.968 0.962 عوامل محیطي 

 0.944 0.936 عوامل نگرشي 

 0.942 0.915 نگاه انتقادی

 0.885 0.825 گزينش آگاهانه 

 0.982 0.980 يادگیری

 

 
1 Nunnally 
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( و آلفای کرونباخ برای تمامی ابعاد مدل مورد مطالعه بیشتر از  CR، مقدار ضریب پایایی ترکیبی )3با توجه به جدول 

 توان ادعا کرد که پرسشنامه از پایایی قابل قبولی برخوردار است. است و از این رو می 7/0

 ی:ریگمدل اندازه  ییروا

اعتبار   سنجد.مورد نظر را می  صهیگیری تا چه حد خصکه ابزار اندازه  دهدیسؤال پاسه م  نی( به ایی)روا  مفهوم اعتبار

 یشود آزمون، روایگفته می یهای آزمون و مطلب مورد سنجش اشاره دارد. وقتبین پرسش ،یبه ارتباط منطق یروای ای

چند  ای کیهرگاه  سنجد.می ،باشدرا که مورد نظر میطور دقیق آنچه های آزمون بهدارد به این معنا است که پرسش

دو شاخ  مهم اعتبار را فراهم  هایریگاندازه نیا نیب یشوند همبستگ یریگچند روش اندازه ایدو  قیاز طر صهیخص

 گیرند.جهت اعتبار سنجی پرسشنامه مورد بررسی قرار می گراوا ییرواو  1همگرا ییروا. سازدیم

کند بالا باشد، گیری میرا اندازه یواحد یصهیهایی که خصنمرات آزمون نیب یاگر همبستگ :همگرا ییروا .1

 دیکه آزمون آنچه را که بااز این نانیاطم یبرا یهمبستگ نیوجود ا باشد.اعتبار همگرا می یپرسشنامه دارا

( و پایایی مرکب AVE)  2استخراج  انسیوار  نیانگیهمگرا م  ییروا  یاست. برا  یضرور  ،سنجدشود می  دهیسنج

(CR) وجود دارد که  یهمگرا زمان ییرواشود. محاسبه میAVE  3فورنل و لارکر)تر باشد بزرگ 5/0از ،

تر  بزرگ AVEاز  دیبا CR نیتر باشد. همچنبزرگ 7/0از  CRوجود دارد که  یهمگرا زمان ییروا(. 1981

 .(2006، و همکاران ریهمگرا وجود خواهد داشت. )ه ییشرط رواوجود این سه  صورتباشد. در 

 :میطور خلاصه داربه

 

AVE> 5/0  

CR> 7/0  

CR>AVE 

 

 

 
1 Convergent Validity 
2 Average Variance Extracted (AVE) 
3 Fornell & Larcker 



 نگیاستراپ بوت کیتکن براساس آموزاندانش یریادگی و یارسانه سواد  بر یارتباط یهایفناور از استفاده ریتأث یبررس 

125 

 
 
 
 

 روایی همگرای متغیرهای تحقیق 4جدول 

ریمتغ  AVE CR 

اهداف پنهانآگاهي از   
0.745 0.921 

 تجزيه و تحلیل 
0.637 0.875 

 درك محتوا
0.780 0.934 

 عوامل آموزشي
0.572 0.923 

 عوامل اقتصادی
0.505 0.875 

 عوامل انساني و مديريتي 
0.577 0.915 

 عوامل فردی
0.573 0.928 

 عوامل فني
0.638 0.932 

 عوامل محیطي 
0.774 0.968 

 عوامل نگرشي 
0.551 0.944 

 نگاه انتقادی
0.803 0.942 

 گزينش آگاهانه 
0.660 0.885 

 يادگیری  
0.741 0.982 

 

است و مقدار پایای  5/0تر از همواره بزرگ  (AVE) شدهاستخراج انسیوار نیانگیمگردد که مقدار مشاهده می 

نیز  (AVEشده )استخراج انسیوار نیانگیمبه دست آمده که از مقدار  7/0ترکیبی نیز در تمام موارد مقداری بیشتر از 

 شود.می دیتائ زیهمگرا ن ییروا نی؛  بنابراتر استبزرگ 

 روایی واگرا )افتراقی(:   .1

کند گیری میرا اندازه یهای متفاوتهایی که خصیصهآزمون نیب یچنانچه همبستگ :معیار فورنل و لارکر

 یک هایشاخ  بین تفاوت میزان واگرا، روایی در واگرا است. ای یصیاعتبار تشخ یها داراباشد، آزمون نییپا

 با سازه هر AVEجذر  طریق مقایسه از کار این. شودمی مقایسه مدل در دیگر هایسازه هایبا شاخ  سازه

مقادیر  که داد تشکیل باید ماتریس یک کار این برای. گرددمی ها محاسبهسازه بین همبستگی ضرایب مقادیر

 با سازه هر بین همبستگی ضرایب قطر اصلی، پایین مقادیر و هر سازه AVEضرایب  جذر ماتریس اصلی قطر

شداده نشان 5جدول  در ماتریس است. این دیگر هایسازه
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آگاهي از 

ف پنهان
اهدا

تجزيه و تحلیل  
 

ك محتوا
در

 

عوامل آموزشي
ی 

صاد
عوامل اقت

عوامل انساني و   

مديريتي 
 

ی
عوامل فرد

 

عوامل فني
 

عوامل محیطي 
عوامل نگرشي  
 

ی
نگاه انتقاد

ش آگاهانه  
گزين

 

ی  
يادگیر

 

                         0.863 آگاهي از اهداف پنهان

                       0.798 0.262 تجزيه و تحلیل 

                     0.883 0.346 0.565 درك محتوا

                   0.756 0.149 0.360 0.364 عوامل آموزشي

                 0.711 0.526 0.257 0.326 0.398 عوامل اقتصادی

               0.760 0.564 0.434 0.300 0.336 0.465 عوامل انساني و مديريتي 

             0.757 0.539 0.451 0.535 0.209 0.282 0.501 عوامل فردی

           0.799 0.470 0.516 0.657 0.541 0.269 0.559 0.456 عوامل فني

         0.880 0.534 0.664 0.523 0.463 0.609 0.105 0.281 0.445 عوامل محیطي 

       0.742 0.523 0.529 0.516 0.554 0.524 0.415 0.180 0.309 0.424 عوامل نگرشي 

     0.896 0.374 0.372 0.483 0.304 0.339 0.385 0.392 0.317 0.674 0.288 نگاه انتقادی

   0.813 0.566 0.326 0.317 0.384 0.502 0.402 0.385 0.301 0.707 0.544 0.594 گزينش آگاهانه 

 0.861 0.622 0.399 0.532 0.617 0.596 0.702 0.606 0.616 0.497 0.548 0.396 0.679 يادگیری  
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همان گونه که از ماتریس   AVEهر سازه از ضرایب همبستگی آن سازه با سازه های دیگر بیشتر شده است که این مطلب  

 بالا مشخ  می باشد، در هر ستون، جذر حاکی از قابل قبول بودن روایی واگرای سازه هاست.

 با سازه آن همبستگی از ضرایب هر سازه AVEدر هر ستون، جذر  باشد،می مشخ  بالا ماتریس از که گونههمان

  است. هاسازه واگرای روایی بودن قبولقابل از حاکی این مطلب که است شده بیشتر دیگر هایسازه

 :یمدل ساختار یابیارز

گیری، مدل ساختاری از طریق رواب  بین متغیرهای مکنون مورد ارزیابی پس از سنجش روایی و پایایی مدل اندازه

 قرار گرفت.  

(: این عامل نشان می دهد که واریانس ضرایب تخمینی تا چه حد VIF) 1)عامل تورم واریانس(بررسی همخطی 

کمتر باشد تا  5باید از  VIFنسبت به حالتی که متغیرهای تخمینی، همبستگی خطی ندارند، متورم شده است. مقدار 

 وجود هم خطی در بین سازه های پیش بین را نادیده گرفت.

 وابسته  یازه ها س یمستقل رو یسازه ها انسیعامل تورم وار 7 جدول

مستقل یرهایمتغ  نتیجه شرط قبول  VIF متغیرهای وابسته  

ي ارتباط یها یاستفاده از فناور  قابل قبول < 5 1.000 سواد رسانه ای ← 

ي ارتباط یها یاستفاده از فناور  قابل قبول < 5 1.000 عوامل آموزشي ← 

ي ارتباط یها یاستفاده از فناور  قابل قبول < 5 1.000 عوامل اقتصادی ← 

ي ارتباط یها یاستفاده از فناور  قابل قبول < 5 1.000 عوامل انساني و مديريتي  ← 

ي ارتباط یها یاستفاده از فناور  قابل قبول < 5 1.000 عوامل فردی ← 

ي ارتباط یها یاستفاده از فناور  قابل قبول < 5 1.000 عوامل فني ← 

ي ارتباط یها یاستفاده از فناور  قابل قبول < 5 1.000 عوامل محیطي  ← 

ي ارتباط یها یاستفاده از فناور  قابل قبول < 5 1.000 عوامل نگرشي  ← 

ي ارتباط یها یاستفاده از فناور  قابل قبول < 5 1.000 یریادگي ← 

یسواد رسانه ا  قابل قبول < 5 1.000 آگاهي از اهداف پنهان ← 

یسواد رسانه ا  قابل قبول < 5 1.000 تجزيه و تحلیل  ← 

یسواد رسانه ا  قابل قبول < 5 1.000 درك محتوا ← 

یسواد رسانه ا  قابل قبول < 5 1.000 نگاه انتقادی ← 

یسواد رسانه ا  قابل قبول < 5 1.000 گزينش آگاهانه  ← 

 
1 Variance Inflation Factor 
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دست آمده لذا می به  5تمامی متغیرهای پیش بین روی سازه های وابسته کمتر از   VIFمشاهده می گردد که مقدار 

 توان این مقدار را منطقی و قابل قبول دانست.

ضریب تعیین برابر با توان دوم همبستگی مقادیر واقعی و پیش بین شده یک سازه درون  (:2R) 1معیار ضریب تعیین

زای مشخ  شده است. ضریب تعیین نشان می دهد چند درصد تغییرات متغیر وابسته به وسیله متغیر مستقل تبیین 

به ترتیب   67/0و    33/0،  91/0(، مقادیر 1999)  2می شود. این معیار دقت پیش بینی مدل را نشان می دهد. از نظر چین

 ضعیف، متوس  و قوی برآورد می شوند. 

 )درون زا(   وابسته سازه هایضریب تعیین  اریمع 8جدول 
تیوضع شرط قبول  R2 متغیرهای وابسته  نتیجه 

 آگاهي از اهداف پنهان
0.502 

> 19 /0  قابل قبول متوسط 

 تجزيه و تحلیل 
0.515 

> 19 /0  قابل قبول متوسط 

محتوادرك   
0.597 

> 19 /0  قابل قبول متوسط 

 سواد رسانه ای
0.338 

> 19 /0  قابل قبول متوسط 

 عوامل آموزشي
0.546 

> 19 /0  قابل قبول متوسط 

 عوامل اقتصادی
0.538 

> 19 /0  قابل قبول متوسط 

 عوامل انساني و مديريتي 
0.560 

> 19 /0  قابل قبول متوسط 

 عوامل فردی
0.621 

> 19 /0  قابل قبول متوسط 

 عوامل فني
0.593 

> 19 /0  قابل قبول متوسط 

 عوامل محیطي 
0.681 

> 19 /0  قابل قبول قوی 

 عوامل نگرشي 
0.607 

> 19 /0  قابل قبول متوسط 

 نگاه انتقادی
0.551 

> 19 /0  قابل قبول متوسط 

 گزينش آگاهانه 
0.801 

> 19 /0  قابل قبول قوی 

 يادگیری
0.591 

> 19 /0 قبولقابل  متوسط   

 

 بوده در سط  قابل قبولی قراردارند. 19/0نتایج نشان می دهد که تمام ضرایب تعیین بزرگتر از مقدار 

 
1 R Square 

2 Chin 
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(: اندازه اثر، شدت رابطه میان سازه های مدل را نشان می دهد. در واقع نشان می دهد وجود یا  2f) معیار اندازه اثر 

(  2017عدم وجود سازه ای از مدل، اثر قابل توجهی بر سازه های درون زای مدل دارد یا خیر. از نظر هیر و همکاران )

 شوند. به ترتیب ضعیف، متوس  و قوی برآورد می  35/0و  15/0، 02/0مقادیر 

 وابسته ی سازه ها یمستقل رو ی سازه ها اندازه اثر اریمع 9 جدول

 

مستقل یرهایمتغ تیوضع شرط قبول  f 2 متغیرهای وابسته    نتیجه 

ي ارتباط یها یاستفاده از فناور 0/ 02 0.510 سواد رسانه ای ←   قابل قبول قوی > 

ي ارتباط یها یاستفاده از فناور 0/ 02 1.201 عوامل آموزشي ←   قابل قبول قوی > 

ي ارتباط یها یاستفاده از فناور 0/ 02 1.164 عوامل اقتصادی ←   قابل قبول قوی > 

ي ارتباط یها یاستفاده از فناور 0/ 02 1.272 عوامل انساني و مديريتي  ←   قابل قبول قوی > 

ي ارتباط یها یاستفاده از فناور 0/ 02 1.641 عوامل فردی ←   قابل قبول قوی > 

ي ارتباط یها یاستفاده از فناور 0/ 02 1.454 عوامل فني ←   قابل قبول قوی > 

ي ارتباط یها یاستفاده از فناور 0/ 02 2.137 عوامل محیطي  ←   قابل قبول قوی > 

ي ارتباط یها یاستفاده از فناور 0/ 02 1.546 عوامل نگرشي  ←   قابل قبول قوی > 

ي ارتباط یها یاستفاده از فناور 0/ 02 1.442 یریادگي ←   قابل قبول قوی > 

یسواد رسانه ا 0/ 02 1.006 آگاهي از اهداف پنهان ←   قابل قبول قوی > 

یسواد رسانه ا 0/ 02 1.061 تجزيه و تحلیل  ←   قابل قبول قوی > 

یسواد رسانه ا 0/ 02 1.479 درك محتوا ←   قابل قبول قوی > 

یسواد رسانه ا 0/ 02 1.229 نگاه انتقادی ←   قابل قبول قوی > 

یسواد رسانه ا 0/ 02 4.014 گزينش آگاهانه  ←   قابل قبول قوی > 

 

 .قراردارند یبوده در سط  قابل قبول 02/0اندازه اثر بزرگتر از مقدار نتایج نشان می دهد که تمامی ضرایب 

 آزمون فرضیات پژوهش: 

به  قیبخش از تحق نیدر واقع ا فرضیات پرداخته شود.های اندازه گیری و ساختاری باید به تفسیر  پس از بررسی مدل

بر  اتیرد فرض ای دییدر خصوص تأ یریگ میپرداخته شده است. تصم ریمس لیتحل کیبا تکن قیتحق اتیفرض یبررس
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 96/1و یا مقدار تی بیشتر از    05/0صورت خواهد گرفت. سط  معناداری کمتر از    یو سط  معنادار  یاساس مقدار آماره ت

 .دهدیعدم رد فرضیات را نشان م

 

 
 

 آماره تی مدل پژوهش با تکنیک بوت استراپینگ 1 شکل

استفاده از فناوری های ارتباطی بر یادگیری و سواد رسانه ای در هنرستان های ناحیه یک شهر اصفهان   فرضیه پژوهش:

 تاثیر دارد.
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اثیر معنادار استفاده از فناوری های ارتباطی بر یادگیری به استناد یافته های پژوهش در فرضیات فرعی مبنی بر تایید ت

و تایید تاثیر معنادار استفاده از فناوری های ارتباطی بر سواد رسانه ای، در مجموع می توان گفت که استفاده از فناوری 

یه اصلی تایید می های ارتباطی بر یادگیری و سواد رسانه ای در هنرستان های ناحیه یک شهر اصفهان تاثیر دارد و فرض

 گردد.

 گیرینتیجه

به استناد یافته های پژوهش در فرضیات مبنی بر تایید تاثیر معنادار استفاده از فناوری های ارتباطی بر یادگیری و تایید  

های تاثیر معنادار استفاده از فناوری های ارتباطی بر سواد رسانه ای، در مجموع می توان گفت که استفاده از فناوری 

ارتباطی بر یادگیری و سواد رسانه ای در هنرستان های ناحیه یک شهر اصفهان تاثیر دارد و فرضیه اصلی تایید می گردد.  

آموزشی، همچون آموزش وپرورش،  -( نشان دادند نهادهای اجتماعی1401در این راستا صدیقی موخر و همکاران )

ر آموزش و تربیت انسان خاصه اساتید و معلمان در این زمینه نقش بی دانشگاه ها و مراکز آموزشی، به عنوان متولیان ام

( نشان دادند تأثیر مثبت فاوا در افزایش پشتکار، خالقیت و موفقیت تحصیلی 1400بدیلی بر عهده دارند کیخا و هویدا)

مختلف، متفاوت بوده  هایآموزان داشت و از سوی دیگر، این اثرگذاری در بین دانش آموزان دختر و پسر با معدلدانش

های موفقیت آموزشی، ( نشان دادند بین به کارگیری فناوری اطلاعات و ارتباطات و مؤلفه1400است. ستاری و همکاران)

آموزان رابطه  معنادار وجود دارد. دوبی و همچون: افزایش تفکر خالق، تمایل به کلاس و انجام تکالیف و انضباط دانش

دند مزایای در  شده دانشجویان و قصد پذیرش یادگیری با فناوری پیشرفته بر رضایت آنها ( نشان دا2022همکاران )

تأثیر مثبت و معناداری دارد. همچنین تأثیر مستقیمی بین منافع در  شده و قصد پذیرش دانشجویان مشاهده شد. 

ر  شده دانشجویان از یادگیری با کننده مزایای دنویسندگان همچنین به این نتیجه رسیدند که تأثیر میانجی و تعدیل

 فناوری پیشرفته در رابطه بین قصد پذیرش دانشجویان و رضایت از یادگیری با فناوری پیشرفته معنادار و مثبت است.
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Investigating the effect of using communication technologies on media literacy and 

learning of Isfahan Region 1 conservatory students based on bootstrapping 

technique 

 

The purpose of this research was to investigate the effect of using communication 

technologies on media literacy and learning of Isfahan region 1 conservatory students 

based on the bootstrapping technique. The current study is considered a survey type in 

terms of the classification of descriptive researches. The statistical population of this 

research includes art students and teachers of conservatories in District 1 of Isfahan city, 

whose total number is 256. Finally, using random numbers table, statistical sample, 

selection and questionnaire have been distributed among them. After evaluating the 

model obtained in the research, it was observed that the average value of the extracted 

variance (AVE) is always greater than 0.5 and the composite reliability value is also 

greater than 0.7 in all cases, which is from the average value of the extracted variance ( 

AVE) is also larger; Therefore, convergent validity is also confirmed. The findings of the 

research show that the Q2 index of dependent structures is estimated to be a positive value 

(greater than 0.02). Therefore, it can be concluded that the power of the model regarding 

the prediction of all variables is at an acceptable level. After examining the measurement 

and structural models, the hypotheses should be interpreted. A significance level less than 

0.05 or a t-value greater than 1.96 indicates that the hypotheses are not rejected. 

Conclusion: in general, it can be said that the use of communication technologies on 

learning and media literacy It has an effect in the conservatories of one district of Isfahan 

city and the main hypothesis is confirmed. 

 

KEYWORDS: Communication technologies, media literacy, learning, conservatory, 

bootstrapping technique 

 


