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 چکیده

 آن صاادرات  و تولید زمینه در زیادی کشورهای که است جهان در کشاورزی محصولات ترین مهم از یکی سیب

 مقالاه  ایان  از هاد  . دارد را لازم قابلیت محصول این صادرات و تولید زمینه در هم ایران که کنند،می فعالیت

 رویکارد  از اساتااده  باا  باازار  این در ایران جایگاه همچنین و سیب جهانی بازار در پذیریرقابت ساختار بررسی

 ساری  هاای داده از ماثرر،  عواما   تعیین به همین منظور و برای. است هرفیندال همچنین شاخص و رگرسیونی

 صاادراتی،  قیمات  دهدمی نشان نتایج این تحقیق. است گردیده استااده( 2791-1122) دوره زمانی برای زمانی

 نتاایج  بار دارد. همچناین   دار درمعنای  و مثبات  تاأریر  واقعی ارز نرخ و دارمعنی منای تأریر داخلی تولید مقدار

 پتانسای   باه  توجاه  با. دهدمی نشان را رقابتی بازار بررسی مورد دوره در سیب محصول برای هرفیندال شاخص

 و تولید راستای در مناسب هایگذاریسیاست و هاریزیبرنامه با تواندمی سیب، صادرات و تولید زمینه در ایران

  کند. کسب جهانی بازارهای در مناسبی جایگاه محصول این صادرات

 پذیری، شاخص هرفیندال، ایرانبازار جهانی، سیب، رقابت واژه های کلیدی:

 مقدمه و بررسی منابع

 و بازرگاانی  اقتصادی های فرصت و تهدیدها از بسیاری جهانی منشأ بازارهای مستمر تغییرات و تحولات امروزه

 گیاری و بهاره  تهدیدها با مقابله برای اینقطه چه در کهاین بازار، دانستن این در وضعیت ارتقای منظور است. به

 بازرگاانی درکشاور   و تولیادی  هاای شرکت آن، سنجش بدون است که ضروری امری داریم قرار هافرصت از

 Mirghorbani)شاوند مای  بازرگاانی  و اقتصادی انزوای به و محکوم دهندمی دست از را خود جایگاه تدریج به

Ganji,     ) .ها استفاده از  پذیری آنهای تعیین جایگاه کشورها در بازارهای جهانی و توان رقابتیکی از روش

پذیری از جمله مبااثیی اسات کاه چای چناد دهاه اخیار توجاه بسایاری از          پذیری است. رقابتهای رقابتشاخص
                                                 

1
 آموخته کارشناسی ارشد اقتصاد کشاورزی دانشگاه علوم کشاورزی و منابع چبیعی گرگان  دانش . 

2
 F_eshraghi@yahoo.com "،نویسنده مسؤل"،و منابع چبیعی گرگانعضو هیئت علمی گروه اقتصادکشاورزی دانشگاه علوم کشاورزی   . 

3
 عضو هیئت علمی گروه اقتصادکشاورزی دانشگاه علوم کشاورزی و منابع چبیعی گرگان  . 

mailto:F_eshraghi@yahoo.com
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شادن،   است. در دنیای امروز و با گسترش پدیاده جهاانی  گذاران را به سمت خود معطوف کرده  محققان و سیاست

کنند تا بتوانناد باا ارتقاا تاوان     های خود استفاده میگیرند و از همه ظرفیتکشورها تمامی تلاش خود را به کار می

 توجاه  . با(     ,Shahabadi & Sadeghi) المللی نائل آیند پذیری به کسب سهم بیشتری از بازارهای بینرقابت

 و آن از ناشای  افات درآمادهای   و نفات  ازجملاه  انرژی منابع روزافزون و افول ایران یجامعه کنونی شرایط به

 .(     ,Mirghorbani Ganji) مشهود است خوبی به غیرنفتی صادرات یویژه جمعیت، اهمیت نامتناسب رشد
 تناو   هاای مهمای چاون   مشخصاه هاا و  به دلیل دارا بودن مزیت بخش کشاورزی ایران صادرات گسترش و توسعه

 و پیچیاده  فنااوری  کشاورزی کشاور باه   کم بخش و همچنین وابستگی ارزان کار زمین و نیروی تنو  وهوایی، آب

 از اساتفاده  و جهاانی  در بازارهاای  کشاور  ایان  ثضاور  بارای  را مناسابی  یتواند زمیناه تولید، می گسترش امکانات

توجه به این بخش به خصوص محصولات باغی از اهمیت  .(     ,Hosseini & Perme) آورد فراهم آن مزایای

در باین محصاولات بااغی          ,Mehrabadi Boshrabadi & Poormoghadam) . دار اسات   ای برخاور ویژه

دهاد و شاناخت   نفتی ایران و جهان را تشاکیل مای  سیب از جمله محصولاتی است که بخش مهمی از صادرات غیر

تواند همواره مسئولان بخش کشااورزی را  رقابت صادراتی سیب ایران در عرصه تجاری، میمزیت بالقوه و قدرت 

تر نماید. بر این اساا  باا شاناخت و    الملل آسان ریزی برای ثضور این محصول در عرصه تجارت بینجهت برنامه

ن محصول را در عرصاه  های تقویت مزیت رقابتی و قدرت رقابتی ایتوان راهتعیین میزان رقابتی محصول سیب، می

مدت صادراتی، میزان صادرات و درآمد ثاصال از  تجارت مورد بحث و بررسی قرار داده و با تعیین استراتژی بلند

ی تولیاد و صاادرات   ایاران در بازارهاای جهاانی درزمیناه     رقباای . (     ,Azizi & Yazdani) آن را افزایش داد

تاوان  در ایان تحقیاب باه بررسای      .باشاند ان، ایتالیا، برزیل و ترکیه میسیب آمریکا، چین، هند، فرانسه، شیلی، لهست

عوامل مؤثر بر عرضه صاادرات سایب ایاران    همچنین پذیری کشورهای عمده صادر کننده سیب در جهان و رقابت

 پرداخته شده است.

 نمود:توان به موارد زیر اشاره مشابهی در زمینه موضو  مورد تحقیب انجام شده که میمطالعات 

در  ایاران  مرکباات  صاادرات  اقتصاادی  بررسی به (     ,Abdshahi & Torkamani) عبدشاهی و ترکمانی

 بهاای  شااخص  و داخلای  تولیاد  متغیرهای که داد نشان تحقیب این از ثاصل پرداختند. نتایج 1311-1331دوره 

 تولیاد  صاادراتی،  قیمات  اناد.  داشاته  لیموشایرین  صاادرات  بر منفی و میبت تأثیر ترتیب به کالاها عمده فروشی

 اند.  شده دار معنی پرتقال صادرات تابع در میبت تأثیر با ملی ناخالص تولید و ارز نرخ داخلی،

ای به بررسای عوامال ماؤثر بار صاادرات بخاش       در مطالعه (     ,Khalilian & Farhadi) خلیلیان و فرهادی

هاای  دهاد تولیاد ناخاالص داخلای کشاور، قیمات      نتایج نشان میپرداختند.  1311-1331کشاورزی ایران چی دوره

دار دارند، اما تاأثیر نارخ ارز   معنی نسبی صادراتی و مصرف داخلی در عرضه صادرات محصولات کشاورزی تأثیر

 دار نیست.   در عرضه صادرات محصولات کشاورزی معنی

بازار صادراتی سایب ایاران باا تأکیاد بار       ای به بررسیدر مطالعه      ,Azizi & Yazdani))عزیزی و یزدانی 

 RSCAو  RCA گیاری قادرت رقابات صاادراتی     هاای انادازه  گیری از شااخص اصل مزیت نسبی صادرات با بهره
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نسبی صادراتی است ولی قادرت   دهد که سیب ایران دارای مزیتپرداختند.  نتایج ثاصل از این پژوهش نشان می

 نوسانی و کاهشی است.رقابت صادراتی آن دارای روند 

ای باه بررسای و مقایساه مزیات نسابی صاادرات سایب ایاران باا          در مطالعاه       ,Anvie Tekie)) انویه تکیه

هاای مزیات نسابی و کاای دو     باا اساتفاده از شااخص    1332-1333ی  کشورهای عمده صادرکننده سیب چی دوره

ی مورد بررسی با عدم ثبات همراه باوده  ن چی دورهدهد ساختار صادراتی سیب ایراپرداخته است و نتایج نشان می

 و موقعیت رقابتی ایران برای این محصول تضعیف شده است.  

ای به بررسی مزیت نسبی صادراتی محصولات عمده بااغی  در مطالعه (     .,Hatef et al) هاتف و همکاران

،    هاای باا اساتفاده از شااخص    1311-1311ی زماانی  ایران از جمله پسته، انگور، خرماا، سایب و باادام در دوره   

RCA ،RSCA پرداختنااد. از بااین  1313-1331زمااانی  هااا در دورهبیناای تغیاارت ایاان شاااخص و ساا ب بااه پاایش

 محصولات پسته و خرما دارای مزیت نسبی هستند.

دوره  چی کرواسی کشور در شکر مندیرقابت بررسی به (     ,Franic & Kumeric) فرانیک و کومریک

 در در کرواسای  شاکر  تولیاد  تحقیب، نتایج با بکارگیری شاخص هزینه منابع داخلی پرداختند. چبب 2113-1332

 نیست. رقابتی المللیبین سطح

 گاروه  کشاورهای  غاذایی  صنایع پذیریرقابت ای مطالعه در (     .,Wijnands et al) ویجناند  و همکاران
EU    دهاد  مای  نشاان  نتاایج . کردند بررسی 1331-2111 یدوره برای آمریکا و کانادا برزیل، استرالیا، مقابل در 

 .است یافته رشد مذکور کشور 1 و اروپا اتحادیه برای جهانی بازار در EMS و RCA که

 هامواد و روش

 دنیاا  کشاورهای  هماه  تجاارت،  گارفتن  روناب  باا . دارد کشاورها  اقتصاد در مهمی نقش خدمات و کالاها صادرات

 عرصاه  در رقابات  لاذا، . نمایناد  تر فعال را اقتصادی رشد موتور این مناسب، هایسیاست اتخاذ با که کنندمی تلاش

 صاادرات  بارای  مشاخص  اساتراتژی  یاک  کاه  اناد، باوده  موفاب  کشاورهایی  میان، این در که یافته افزایش تجارت

 صاادرات  رویکارد  شاناخت  ابزارهاای  از یکای  (.     ,Pal) اناد داشاته  خاود  تولیادی  کالاهاای  و محصاولات 

 زماان  چاول  در آشکارشاده  نسبی مزیت یا تجارت سهم تغییرات تجارت، استراتژی یک به مختلف کشورهای

 ارائاه  مختلاف  کالاهاای  و کشاورها  صاادراتی  عملکارد  سنجش و برآورد جهت که معیارهایی از یکی و است

 .گردیاد  ارائه 1312 سال در Balasa توسط بار اولین که باشد،می RCA آشکارشده نسبی مزیت گردیده، معیار

 ساازمان  باه  توساعه  درثاال  کشورهای پیوستن امکان بررسی برای صادرات، موجود ساختار بر تکیه با معیار این

 ایان  .(     ,Helleiner) اسات  مناساب  بسایار  نیاز  آزادسازی تجااری  بلندمدت آثار ارزیابی و جهانی تجارت

 :شودمی تعریف زیر صورت به شاخص

      
       ⁄  

       ⁄   
                                                                                   1)  
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تماام   nو  j غیاراز  ی کالاهاا باه   هماه   kمحصاول ماوردنظر،   j کشور موردنظر، i صادرات، X که در رابطه فوق

 آن که دهدمی نشان باشد واثد از تر کوچک شاخص این مقدار دهد. اگررا نشان می iکشورها به غیر از کشور

 مزیات  دارای باشد واثد از تربزرگ دارد و برعکب اگر شاخص، jمحصول  در آشکارشده مزیت عدم کشور

 نوسانات یا و دهدمی را نشان iبرای کشور  jکالای  صادراتی سهم در ، تغییرRCAتغییرات  روند .باشدمی نسبی

شااخص دیگاری کاه در ایان      .(     ,Goldin  اسات  صاادراتی  مشخص استراتژی وجود عدم بر دلیل آن زیاد

 2تواند مورد بررسی قرار بگیرد، شاخص مزیت نسابی آشاکار شاده متقاارن اسات کاه باه صاورت رابطاه         زمینه می

 شود:تعریف می

     
     

     
 2                                                                                                                  )  

شاده و   شود که دامنه تغییرات شااخص تعادیل  باشد، مشاهده مینهایت می و بی بین صفر RCA با توجه به اینکه     

تر باشد، مزیات نسابی بیشاتر و در عاو       به عدد یک نزدیک RSCA هرچه + باشد. بنابراین1و  -1قرینه فوق بین 

شاود. در اکیار مطالعاات ایان دو شااخص      میل نماید، عدم مزیت نسبی تشدید مای  -1هرچه از صفر به سمت عدد 

 شوندکه در مطالعه ثاضر هم، از هر دو روش استفاده شده است. همواره باهم محاسبه و مقایسه می

 آن از که گیرد می قرار استفاده مورد بازار ساختار بررسی منظور به مختلفی هایشاخص ادیاقتص ادبیات در

 از بنگااه  هار  ساهم  مربعات مجمو  وسیله به معیار این نمود. اشاره هرفیندال-هریشمن شاخص به توانمی جمله

 شود. می محاسبه بازار کل

 3                                                                       )HHI = ∑   
  

                       
  

 
 

   که
-های شرکت کننده در باازار اسات. اگار ساهم هار بنگااه باه       تعداد بنگاه N در بازار و ام i بنگاه سهم مربع  

صاورت صادم بیاان شاود ایان      باشاد ولای اگار باه    مای  11111تا  1بین  صورت درصد بیان شود میزان این شاخص

کند. میزان کمتر شاخص بیاانگر رقابات در باازار باوده و هار چاه میازان شااخص         تا یک تغییر می N/  شاخص از

 (.     ,Liston & Pilkington (شود نزدیک می 1تر باشد به انحصار کاملبزرگ

 اچلاعااتی،  هایبانک در موجود صادرات و تولید زمانی سری اچلاعات چریب از مطالعه این نیاز مورد اچلاعات

 بارای . است شده استفاده و گردآوری 1331-2111 ی زمانیدوره چی جهانی بانک و مرکزی بانک فائو، همچون

  .است گردیده استفاده  Eviewsافزاری نرم از بسته رگرسیون برآورد

 نتایج و بحث

 :  باشندمی زیر شرح ارائه شده است که به بخش چهار در نتایج شد ذکر که اهدافی براسا 

 RCAنتایج شاخص 

سیب برای بررسای اساتراتژی صاادراتی کشاورهای عماده صاادرکننده سایب همچاون ایاران چاین،            RCA مقدار

محاسبه گردید کاه نتاایج    1311-2111های آمریکا، هند، آرژانتین، شیلی، فرانسه، آلمان، لهستان و ایتالیا چی سال

                                                 
1
 . Monopoly 
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دهد ایران در تر از یک بوده که نشان می کوچک 1311-1312 دوره در RCA ( آمده است. شاخص1در جدول  

 رشدی ایران( صادرات افزایش  با 1312-2111 برای این دوره شاخص این نداشته، و پذیریرقابت این دوره توان

 نتیجاه  تاوان مای  باشاد کاه  ها این شاخص بیشاتر از یاک مای   است اما در اکیر سال کرده تجربه را نوسانات با همراه

 اساتراتژی  همچناین یاک   و اسات  سایب  صاادرات  در پاذیری رقابات  تاوان  دارای مذکور یدوره در ایران گرفت

 را افات  ایان  کاه  داشاته،  توجهی قابل افت 2111 سال به نسبت 2113 سال در. دارد مذکور محصول برای مشخصی

 جهاانی  صاادرات  باه  نسابت  ایاران  صاادرات  ساهم  کااهش  و ایاران  سیب صادراتی ارزش کاهش از ناشی توانمی

 ایان  سارانجام  و اسات  پیاداکرده  افازایش  واثد 33/3 ،2113 سال به نسبت 2111 سال در روند این مجدداً. دانست

-صادر کننده سایب نشاان مای   کشورهای عمده  RCA همچنین بررسی. است رسیده 21/2 به 2111 سال در مقدار

ها دارای نوساان اسات اماا باه چاور میاانگین چاین، ایتالیاا،         دهد با وجود اینکه روند شاخص مذکور در برخی سال

فرانسه، لهستان، شیلی، ترکیه و آرژانتین دارای مزیت رقابتی هستند و همچنین یاک برناماه صاادراتی مشاخص در     

آمریکاا مزیات    هاا برزیال، آلماان، هناد و    ین شااخص در برخای از ساال   صادرات سیب دارند. با توجه به افزایش ا

 درکشاورهای  شاده  گرفتاه  کاار باه  هایاستراتژی بودن رقابتی بررسی برای رقابتی در صادرات سیب ندارند اکنون

 .  شودمی استفاده کشورها RCA شاخص بین همبستگی ضریب تعیین روش از سیب، صادرکننده عمده

 2792-1122ی زمانی در دوره بیس صادرکننده عمده یکشورها یبرا RCA ریمقاد -2جدول 

 
Table  - RCA values for main apple exporting countries during     -     

 چین
CN 

 آمریکا

US 

 هند

IN 

 ایتالیا

IT 

 آلمان
DE 

فران

 سه

FR 

 لهستان

PL 

 شیلی

CL 

 برزی 

BR 

 ترکیه

TR 

 آرژانتین

AR 

 ایران

IR 

 سال

Year 
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                                                                           Source: Research Findingsمأخذ: یافته های تحقیب                                                                  

 2 جدول ادامه

                                                                   
                                                                    

                                                                  

                                                                 
                                                                
                                                                    
                                                                 
                                                                  
                                                                
                                                                 
                                                                  
                                                                 
                                                                
                                                                 
                                                                
                                                                 
                                                                 
                                                              
                                                                
                                                                
                                                                 
                                                                 
                                                              
                                                                  

                                                                

 همبساتگی  ترکیاه  و ایتالیاا  چاین،  آرژانتاین،  با ایران RCA شاخص بین شود،می ( مشاهده2جدول  در که چورهمان

 اصالی  رقیاب  برزیل و ( ایران 3چبب جدول  . است بوده میبت همبستگی این کشورها سایر با اما دارد، وجود منفی

 عناوان  باه  اسات  باوده  2111 ساال  در سایب  صاادرکننده  ترینبزرگ که آرژانتین کشورها، بین در. دارند مشترکی

همانطورکه در جدول . است سوم آرژانتین رقبای بین در ایران رتبه اما شودمی محسوب برزیل و ایران اصلی رقیب

 .باشددر زمینه صادرات سیب مطرح می به عنوان رقیب اصلی چین، کشورها شود در اکیرمشاهده می 3شماره 
  

 سیب کننده صادر عمده کشوهایRCA  مقادیر همبستگی -1جدول 

Table  - RCA correlations for main apple exporting countries 

 
 ایتالیا

IT 

 ایران

IR 

 هند

IN 

 لهستان

PL 

 ترکیه

TR 

 آمریکا

US 

 آلمان

DE 

 فرانسه

FR 

 چین

CN 

 شیلی

CL 

 برزیل

BR 

 آرژانتین

AR 

 ایتالیا
Italy 

  -     -     -     -    -     -     -          -     -           

 ایران
Iran 

-                 -                     -               -     

 هند

India 
-                                     -              -     

 لهستان
Poland 

-                                     -               -     

 ترکیه
Turkey 

-     -                               -                    
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 Source: Research Findings                                                                                                           مأخذ: یافته های تحقیب

 

 1 جدول ادامه

 آمریکا
USA 

-                                    -               -     

 آلمان
Germany 

-                                     -               -     

 فرانسه
France 

-                                     -                    

 چین

China 
     -     -     -     -     -     -     -       -     -          

 شیلی
Chile 

-                                        -            -     

 برزی 
Brazil 

-                   -                    -            -     

 آرژانتین
Argentina 

      -     -     -          -     -               -     -       

 2792-1122سیب در دوره زمانی  صادرکنندهرقبای کشورهای عمده  بندیرتبه -3جدول 

Table  - Ranking the competitors of the main apple exporting countries during     -     

   رتبه   رتبه   رتبه   رتبه   رتبه   رتبه   رتبه   رتبه   رتبه
 رتبه

 کشور

 آرژانتین چین ایتالیا ترکیه - - - - -
 ایران
Iran 

 

 شیلی چین ایتالیا آرژانتین - - - - - - 

Chile 

 ایتالیا فرانسه شیلی هند آلمان لهستان ترکیه آمریکا ایران برزیل

Italy 

 ایتالیا چین - - - - - - -
 فرانسه

France 

 

 

 

 

 آمریکا چین آرژانتین ایتالیا - - - - - -

USA 

 امریکا شیلی آلمان لهستان هند ایران برزیل فرانسه ترکیه
 چین

China 

 

 ایتالیا برزیل چین ایران - - - - -
 ترکیه

Turkey 

 

 برزی  آرژانتین چین ترکیه ایتالیا - - - - -

Brazil 

 لهستان چین آرژانتین ایتالیا - - - - - -

Poland 

 چین ایتالیا آرژانتین - - - - - -
 آلمان

Germany 
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                                                                             Source: Research Findings                        مأخذ: یافته های تحقیب       

 RSCAنتایج شاخص 

 ولای  باوده  بهباود  باه  رو ایاران  RSCA شاخص 1311-1313 دوره در شود،می مشاهده 1جدول  در که چور همان

-2111 یدوره در اسات.   کارده  عمال  ضاعیف  سیب صادرات در ایران دهدمی نشان که است منفی مقدار دارای

 در ایاران  پاذیری رقابات  کناد، مای  بیاان  کاه  قرارگرفتاه  یک و صفر بین یفاصله در و شده میبت مقدار این 1333

-2111 یدوره باه  نسابت  تاری پاایین  بسایار  مقادار  به 2113سال در افزایشی بوده اما مجدداً محصول این صادرات

 و پذیریرقابت توان از نشان که بوده میبتی RSCA مقادیر شاخص 2111 و 2111 هایسال در. است رسیده 1333

همانند ایران نوسانات شدیدی را تجربه کرده است. بطوریترکیه و چین هم،  RSCA شاخص .است شرایط بهبود

دهاد کاه   ایران منفی بوده و نشان می RSCA ترکیه هم همانند شاخص RSCA شاخص 1311-1332که در دوره 

-1311این کشور در دوره مذکور در صادرات سیب قدرت رقابتی ضعیفی داشته است. البته این شااخص در دوره  

نسبت به ایران داشته اما این وضعیت ادامه نداشته و توانسته است همانند ایران قدرت رقاابتی  تری مقدار منفی 1311

هاا  مقدار این شاخص برای کشور ترکیه میبت شده اسات در ایان ساال    1332خود را بازیابد، بطوریکه پب از سال 

، افتای را تجرباه   1333ترکیه از سال  RSCA ایران هم رو به بهبود بوده است. اما شاخص RSCAو  RCAشاخص

، میبات باوده اسات.    2113جاز ساال    کرده و مقادیر منفی را به خود گرفته، اما مقدار ایان شااخص بارای ایاران باه     

کنندگان عمده چین با وجود اینکه صادرات سیب این کشور در دوره مورد مطالعه نسبت به صادر RSCA شاخص

ها این شاخص مقادیر منفی هم به خود گرفته اسات.  برخی از سالبیشتر بوده، اما مقادیر کاهشی داشته است که در 

متغیر بوده اسات.   11/1و  31/1شاخص مذکور برای رقیب اصلی ایران  آرژانتین( تقریباً ثابت بوده و بین دو مقدار 

کشاور کااهش   پاذیری ایان   ها رقابتهمانند، آرژانتین مقادیر متغیر رو به بهبودی دارد و در برخی از سال ایتالیا هم

 پیداکرده اما توانسته است مجدداً به جایگاه خود بازگردد.

 برای کشورهای عمده صادرکننده سیب RSCAمقادیر  -1جدول 

Table  - RSCA values for main apple exporting countries 

 چین

CN 

 آمریکا

US 

 هند

IN 

 ایتالیا

IT 

 آلمان

DE 

 فرانسه

FR 

 لهستان

PL 

 شیلی

CL 

 برزیل

BR 

 ترکیه

TR 

 ینآرژانت

AR 

 ایران

IR 

 سال
Year 

     -     -                -     -     -     -  -       -          

     -     -           -     -     -     -      -  -       -          

     -    -           -     -    -          -  -       -          

     -     -           -     -     -           -  -       -          

     -     -           -          -          -  -       -          

 3 جدول ادامه

 هند چین ایتالیا آرژانتین - - - - - -
India 

 نیآرژانت آمریکا برزیل ایران لهستان آلمان شیلی - - -

Argentina 
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 1ادامه جدول 

     -     -          -          -         -  -       -          

     -     -           -          -         -  -          -           

     -     -           -          -          -  -          -          

     -     -          -          -          -  -         -           

     -     -       -         -          -  -          -          

     -     -       -          -          -  -          -           

     -     -           -          -          -  -         -           

     -     -      -         -          -  -          -          

     -     -           -         -         -  -          -           

     -     -          -          -          -            -          

    -     -          -                    -            -           

     -     -          -                    -            -          

     -     -          -          -          -           -          

     -     -         -                    -            -       

     -     -         -          -         -            -       

     -      -          -.       -       -            -       

     -     -         -                    -          -       

          -          -                    -            -           

-     -     -         -                    -            -           

     -     -          -                    -               -         

     -     -          -                    -                          

      -     -          -                    -                -          

     -     -          -                    -               -          

     -    -          -          -          -               -          

-          -          -          -          -               -          

-     -     -          -                   -                         

-         -          -                   -               -          

         -        -                    -                         

-          -          -                   -                         

-          -          -                   -     -                    

            -          -                    -                         

           -         -                    -                        

           -          -                    -                          

          -          -                         -                   

          -          -                         -                    

          -         -                    -     -                    

         -          -                         -                    

          -          -                         -                    

          -          -                         -                    

         -          -                        -                   

         -          -                  -     -                    

          -          -                         -                    

          -          -                         -                    

          -          -                    -     -          -          

          -          -                   -     -                    

          -          -                    -     -                   

                                                                             Source: Research Findings                        یافته های تحقیبمأخذ:   

 نتایج شاخص هرفیندال

 12/1121 و 21/111 مقادار  دو باین  مطالعاه  ماورد  دوره در هرفینادال  شااخص  گرفته، صورت محاسبات اسا  بر

و  1312، 1311هاای  در ساال  شاود، مای  مشااهده  نتایج شااخص هرفینادال   جدول در کههمانطور. است بوده متغیر

هاای ماذکور باازار    کند در سالبوده که این شاخص بیان می 1111و  1111مقدار این شاخص بین دو مقدار  1313
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 که شده 1111 از ص مذکور کمترمقدار شاخ 1311-2111سیب یک بازار رقابت انحصاری داشته است. در دوره 

 .است برخوردار رقابتی وضعیت از جهانی بازار در سیب بازار گرفت نتیجه توانمی

 1311-2111زمانی دوره در هرفیندال شاخص نتایج -2 جدول

Table  - Herfinhal index values during     -     

 سال

Year 

 شاخص

Index 

 سال

Year 

 شاخص

Index 

 سال

Year 

 شاخص

Index 

 سال

Year 

 شاخص

Index 

 سال

year 

 شاخص

Index 

 سال

Year 

 شاخص

Index 
                                                                        

                                                                         

                                                                        

                                                                       

                                                                       

                                                                     

                                                            

                                                             

                                                             

                                                                                              Source: Research Findings                       مأخذ: یافته های تحقیب

  

 نتایج تخمین الگوی رگرسیونی

 صادراتی قیمت شامل صادرات، عرضه بر مؤثر عوامل ترین مهم صادرات، زمینه در گذشته مطالعات به توجه با

 تولیاد  و نظار  ماورد  کاالای  داخلای  تولید میزان ارز، مبادله نرخ فروشی، عمده بهای نظر، شاخص مورد کالای

های مختلاف تاابعی، باا    در این مطالعه پب از بررسی فرم.      ,.Xiaming  et al)) باشد می کشور ملی ناخالص

خطای، ناهمساانی واریاانب و     دار باودن ضارایب، نداشاتن مشاکلات هام      ، معنای    هاایی مانناد  توجه به شاخص

 عنوان الگوی رگرسیونی برتر انتخاب گردید: لگاریتمی زیر بهخودهمبستگی، الگوی 

LOG (EX) =   +   LOG (PRICE) -    LOG (PROD) +   LOG (REAL) 

نارخ ارز   REAL مقدار تولید داخلی و PROD قیمت صادراتی، RPRICE مقدار صادرات، Ex که در رابطه فوق

 باشند. ی لگاریتم و ضرایب تابع می دهنده به ترتیب نشان βو  LOG باشند. همچنینواقعی می

 ممکان  کاه درثاالی  شاود، مای  مشاهده بالا    زمانی در بیشتر موارد سری هایمتغیر بر مبتنی هایرگرسیون در

 واثاد  ریشاه  باشاد. آزماون   نداشاته  وجاود  وابساته  و مستقل متغیرهای میان معناداری و نظری رابطه لزوماً است

 تعمایم یافتاه   فولر دیکی آزمون از کلی ثالت در و شود می انجام زمان در چول متغیرها پایداری تحلیل منظور به
(ADF) توضایحی  متغیرهاای  مانایی بررسی یافته برای تعمیم فولر شود. در این پژوهش آزمون دیکیاستفاده می 

دهد متغیر نارخ واقعای   شده است. همانطور که نتایج نشان می (  ارائه1جدول  در  نتایج و گرفته قرار استفاده مورد

 اند.ارز در سطح، صادرات و تولید با یک وقفه قیمت صادراتی با دو وقفه مانا شده

درصد و قیمت صادراتی در  2شده است، متغیرهای نرخ ارز ثقیقی در سطح  ( نشان داده3همانگونه که در جدول 

باشاند. متغیرهاای نارخ ارز ثقیقای و تولیاد      دار مای درصاد معنای   11متغیر تولید داخلی در سطح درصد و  1سطح 
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باشاند.  داخلی ثاصل از برآورد مدل دارای علامت میبت و قیمت صادراتی دارای علامت منفی  مطابب انتظار( می

صادرات در بازارهاای جهاانی    بدین معنا که با افزایش یک درصد نرخ ارز ثقیقی و تولید داخلی به ترتیب، مقدار

قیمت صادراتی، مقدار صادرات را باه   یابند و همچنین افزایش یک درصد درصد افزایش می 32/1درصد و  31/1

مادل   شده در دهد که متغیرهای ارائهمی نشان آمده دست ضریب تعیین به دهد. میزاندرصد کاهش می 21/1میزان 

 ابسته را توضیح دهند.درصد تغییرات متغیر و 32اند، توانسته
 یافته تعمیم فولر دیکی واحد ریشه آزمون -9جدول

Table  - Augmented Dickey–Fuller unit root test 

 متغیر
variable 

 آماره دیکی فولر
Dickey- Fuller Statistic 

بحرانی مقادیر  
Critical value 

 
 نتایج

Results 

 
          

   

LOG (Ex) -      -     -     -     I( ) 

LOG (price) -     -     -     -     I( ) 

LOG (PROD) -     -     -     -     I( ) 

LOG (REAL)    - -     -     -     I( ) 

 Source:Research Findings                                                                                                          مأخذ: یافته های تحقیب          

 

 Source :Research Findings                                                                                                           مأخذ: یافته های تحقیب  

-ترین محصولات کشاورزی جهان که نقش زیادی در صادرات غیار عنوان یکی از مهم توجه به اهمیت سیب، بهبا 

پذیری این محصول در بازارهای جهانی با استفاده از الگاوی  نفتی اکیر کشورها دارد، در این مطالعه ساختار رقابت

 ل بررسی شده است. پب از بررسی شااخص رگرسیونی و همچنین نو  بازار محصول با استفاده از شاخص هرفیندا

RCA  وRSCA    کشورهای عمده صادرکننده سیب، ضاریب همبساتگی باین RCA      کشاورها ماورد بررسای قارار

دهد، برای هر کشوری رقیب اصلی متفاوتی وجاود دارد، اماا در اکیار کشاورها     که نتایج نشان میگرفت. همانطور

ترین رقیب، کشور آرژانتین و پاب از  شود. البته در مورد ایران مهمچین توانسته است به عنوان رقیب اصلی معرفی 

 1331-2112آن کشورهای چین، ایتالیا و ترکیه قرار دارند. کشور ایتالیا که در مطالعاه عزیازی و یزدانای در دوره    

 نتایج برآورد الگوی رگرسیونی -9جدول 

Table  - The results of estimated regression model 

Prob 
 tآماره 

T statistic 

 ضرایب

Coefficients 

 متغیر

Variable 

       -     
***

-     LOG (RPRICE) 

     +     
*

+     LOG (RPROD) 

     
 

    + 
**

+     LOG (REAL) 

                                             ̅ =                                              F=       
prob(F)=                                            DW =                                        df =        
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انجاام شاده    1311-2111ی زماانی  انجام شده به عنوان رقیب اصلی ایران بوده است اما در این مطالعه کاه در باازه  

جایگاه ایتالیا به عنوان رقیب اصلی ایران عو  شده و رتبه سوم را به خود اختصاص داده است. پب از تعیاین رقباا   

کاه قیمات صاادراتی     برای کشورهای عمده صادرکننده سیب، عوامل مؤثر بر تاابع عرضاه صاادرات بررسای شاد     

بر مقدار صادرات دارند. مقادار تولیاد داخلای، قیمات      داریسیب، مقدار تولید داخلی و نرخ ارز واقعی تأثیر معنی

صادراتی تأثیر منفی و نرخ ارز واقعی تأثیر میبت بر مقادار صاادراتی داشاته اسات. بار هماین اساا  بارای توساعه          

هاای  صادرات و بهبود جایگاه ایران در بازار جهانی ثمایت و توجاه بیشاتر باه تولیادات داخلای در کناار سیاسات       

تواند مؤثر باشد. همچنین چباب  های ارزی مناسب میاسب برای محصولات صادراتی و نیز سیاستگذاری منقیمت

باشد که با توجه به موقعیات ایاران باه    آمده از شاخص هرفیندال بازار جهانی سیب، بازاری رقابتی می دست نتایج به

ورود رقبای جدید بارای ایاران در ایان     دهنده تواند نشانهای عمده در این بازار این مسئله میعنوان یکی از قدرت

 ریزی مناسب در این زمینه باشد.گذاری و برنامهبازار و تضعیف موقعیت ایران در صورت عدم سیاست
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