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  چكيده
برند  هاي ارتباط جمعي كه وابسته به ميزان فناوري ارتباطي و اطلاعاتي كه از آن بهره مي رسانه

توان آنها را به دو بخش متعامل و غيرمتعامل تقسيم كرد، در جهان امروز داراي نفوذ بسياري در ميان  مي
هاي مختلف  از قدرت بسياري براي تاثيرگذاري در عرصه شهروندان و جوامع هستند و به طبع آن،

از اين ها شامل اقتصاد و بازرگاني، فرهنگ، سياست و... هستند.  ها و عرصه باشند. اين حوزه برخوردار مي
هاي خاصي را كه مد  ها اين توانايي را دارند كه افكار عمومي جوامع را شكل دهند و فرهنگ رسانهرو، 

اند، اما  هاي ارتباط جمعي، در عرصه سياست از ديرباز فعال بوده ترويج دهند. رسانه ،تنظر صاحبان آنهاس
به  ،اند داراي قدرت بيشتري شده ،هاي متعامل به ويژه رسانه ،ها با ورود به عصر اطلاعات، اين رسانه

تاثيرگذار بر سپهر  ديپلماسي عمومي به عنوان بخشي تازه وارد و از ،الملل بين  اي كه امروز در روابط گونه
اي در بخش سياست خارجي  شود. بخشي از ديپلماسي عمومي نيز ديپلماسي رسانه سياست بحث مي

آن  گذاري بر اين حوزه در جهت نيل سياست خارجي خود به اهداف است، كه كشورها در حال سرمايه
به  ييگرا مدار از جنس واقع شهياند و ياتيعمل يِبيترك كردينگارنده با رو هستند. از اين رو در اين مقاله

هاي  پرداخته است تا از اين رهگذر به اين پرسش پاسخ دهد كه رسانه يجار اي رسانه يپلماسيد بررسي
  اي را دارند؟ ارتباط جمعي تا چه ميزان توانايي تاثيرگذاري بر سياست خارجي از طريق ديپلماسي رسانه

  

  كليد واژگان
 يپلماسيد يها چالشها،  رسانه كيپلماتيد يگريها، باز رسانه كيلماتپيقدرت د ،يا رسانه يپلماسيد 
  ي.ا رسانه

                                                        
  cyber.diplomacy@gmail.comنويسنده مسئول، ايميل:  ∗
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  قدمهم

 يها از سو رسانه يكاربر«: يگسترده به صورت كل نهايت بي راتيرا با تاث اي رسانه يپلماسيد
كنند كه به  يم فيتوص »يخارج استيو س يپلماسيد شبرديو پ ليبه منظور تحل ها ديپلماترهبران و 

-ياسيو در هر نظام س اي رسانههر كشور با هر نظام  يخارج استيو س يپلماسيامتداد د ژهيوطور 
و توان  كيپلماتياز قدرت د يبالا؛ بخش يموفق با برد انتشار جهان اي رسانه يپلماسياست. د يتيحاكم

  كشاند. يم ريكشورها را به تصو يخارج استيس
تا به  كنند ميبه آنها كمك  ،ها ديپلماتو  يقامات رسمهمزمان با اعمال فشار بر م يجهان هاي رسانه

 كيپلماتيد يامهايانتقال پ يپر سرعت برا يبه منبع ي. آنها به طور روزافزونابندياهداف خود دست 
 هاي رسانه اعكه به واسطه انو يارتباطات جهان ي. سرعت بالاشوند مي ليتبد ها ديپلماترهبران و 

و  يخارج استيحال رهبران، مقامات س نيشده است، در ع سريم نينو يها رسانهو  يجهان ساز جريان
 لينسبت به دلا ييتا خود را تحت فشار و اضطرار در پاسخگو دهد ميرا تحت فشار قرار  ها ديپلمات
 استيس يها ميو ت ها رسانهاصحاب  نينانوشته ب يجهان احساس كنند. ضمنا اجماع يدادهايوقوع رو

خود  هاي گفتمانو  امهايپ يخارج استيو س يپلماسيدستگاه د كهيكه در صورت شده است جاديا يخارج
مورد انتظار و  جيپرنفوذتر به نتا اريو گاه بس عتريمنعكس كرده و انتشار دهند، گاه سر ها رسانه قيرا از طر

  . افتيموثر دست خواهند 
رفتارها و  يكرد. بررس يجد اءياح سپتامبر شروع به 11در واقع از بعد از  اي رسانه يپلماسيد ميپارادا

كه  دهد مينشان  يسپتامبر، به خوب 11دهه گذشته و بعد از  كيدر طول  يجهان هاي رسانه ريتصاو
 شورها،ك كيدر عمل كمرنگتر و كمرنگ تر شده و در طرح ارتباطات استراتژ يعموم يپلماسيد
سپتامبر سال  11 داديرو گريد انيبه ببه خود اختصاص داده است.  يمهمتر گاهيجا اي رسانه يپلماسيد

 يبا كره شمال يهسته ا يها چالش سم،ياعم از مبارزه با ترور كايآمر يخارج استيس يو طرحها 2001
موضوع  كياز  شياز پ شيافزود و آن را ب اي رسانه يپلماسيمباحث د تيو حساس تيبر اهم رانيو ا

  نمود.  تيكشور هدا نيا كيارتباطات استراتژ ينهاينسبتا مشخص، به قلب دكتر يتئور يدارا يدانشگاه
از دانش، اطلاعات،  ييبا حجم بالا  رياخ يدر سالها ژهيسپتامبر، به و 11بعد از  اي رسانه يپلماسيد

روبرو  ياجتماع يشبكه ها ژهيبه و نينو هاي رسانه نيو همچن ساز جريان هاي رسانه ريگفتمان و تصاو
و وب  0,2وب  انوادهقرار دارند: خ زين يگريعنصر د ريتحت تاث كيپلماتيد يشده است. منابع اطلاعات
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  است. يو تاثرات گفتمان ريتاث يايكه دن 0,3وب  ييمعنا
 يتر دهيچياطلاعات پ ،اي رسانه يپلماسيد ساز جريانو  ساز گفتمان يجهان هاي رسانه طيشرا نيا در

 يتر شده است، هم منابع اطلاعات دهيچيو پ فتهايرشد  كيپلماتي. چرا كه هم خود دانش دكنند مي ديتول
دهه  يط انسانهاافزوده شده اند و هم دانش و اطلاعات  كيپلماتيد يبه چرخه دانش و آگاه يمتنوع

كسب كرده  يبالا تر ياطلاعات يختگيها و فره يداشته است و انسانها اگاه يريرشد چشمگ  رياخ يها
تحولات  اي رسانه يپلماسيداشته و حالا د يرشته ا انيم عتيبخود همواره ط يپلماسياند. ضمن آن كه د

به خود جذب كرده  زيهوشمند را ن يو وبها يماهواره ا يجهان هاي رسانهقلمرو  نينو يهايدانش و آگاه
  است. 

دو  يها هيكه پا ستيرزمانيد يدر جهان واقع يجار اي رسانه يپلماسيد يتخصص -يعلم ميپارادا
نخبگان  »موافقت ديتول« يو تئور يخارج استيبر س ها رسانه ريمشتمل بر تاث ».ان.انيس ريتاث« يتئور

اثبات  اي رسانه يپلماسيد يو كاربرد ياتيعمل يواشنگتن پست، را لرزان نموده است. در واقع طرحها
 و يرشته ا انيگسترده م يليو فراتحل يليورود تحل يحوزه ها اي رسانه يپلماسيد نديكرده است، كه فرا

 كيدر  اي رسانه يپلماسيد ندينخواهد شد. ضمن آنكه فرا يو تابع تئور كند ميرا طلب  يچند رشته ا
 انيبه جر يتحولات بافت گفتمان بهو با توجه  يو بازطراح يابياجرا، ارز ،يطراح يايچرخه مداوم و پو

  .ستين ستايو هرگز ا استيمتحول و پو ده،يچي، زنده، پشود ميافتاده، اعمال 
كار  كيحدود باشد؛  يمشخص و دارا طهيدانش محض با ح كياز آنكه  شيب ،اي رسانه يپلماسيد

و در هر لحظه  يو گفتمان يساختار ،يموضوع يهايدگيچيمستمر، مداوم و سخت كوشانه مملو از پ
  ژرف.   نهايت بيدارد  ييگسترده و ژرفا نهايت بياست  اي گسترهمترتب تحول است: 

  
  ها رسانه كيپلماتيد درتق. مباني نظري: 1

آنها  اي رسانه يپلماسيكشورها در توان و استعداد د كياز توان و قدرت استراتژ يبخش مهم اكنون
از  ينيسنگ يكشورها، چرخها كيپلماتيبه عنوان بعد نفوذگر از ابعاد د اي رسانه يپلماسينهفته است. د

   آورد. يكشورها را به چرخش در م يخارج استيو س يپلماسيد
 يمايس جيو ترو يخارج استيو س كيپلماتيد يها دهيها مسئول به چرخش درآمدن ا كه رسانه مادام

 يتهايو نفوذ واقع ريكه افكار و اعمال مردم تحت تاث ياز كشورها و جوامع هستند و تا زمان يخاص
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اند،  ميسه كيپلماتيقدرت د يدر باز يجهان هاي رسانهقرار دارند،  ها دهيا نيساخته شده مستتر در ا
از  يرسازيدرون گفتمانها و تصو يتهايواقع ،اي رسانه كيپلماتيد هاي گفتمان يريطور در شكل گ نيهم

انجام  كيپلماتيد ژيقدرت و ارتقاء پرست شيكسب ثروت، افزا يبرا ييهايساز نهيآنها كه به منظور زم
  .شوند مي

و  يالملل بين ،اي منطقه ،يمل يتره هاسالهاست كه گس يجهان ساز جريانو  ساز گفتمان هاي رسانه
و امروزه  يجهان يوهايو راد ونهايزيتلو ،ينترنتيا يروزنامه ها، شبكه ها هيريرا به تحر استيس يجهان
از  شيها ب استيس شبرديكه در آن، پ ييكشانده اند . فضا 0,3، وب  0,2از خانواده وب  نينو هاي رسانه

وابسته شده است. چنان كه هر  اي رسانهو  يخبر يكهايو فراتاكت كهايتاكت يرگذاريتاث زانيبه م شيپ
و منتشر  يگذارتر طراح ريهوشمندتر، پر قدرت تر و تاث يو پوشش خبر كهايفراتاكت كها،يتاكت نيقدر ا

  چرخد. يروانتر م يخارج استيو س يداخل استيس يشوند، چرخها
را  يمتنوع اريبس يعملكردها ،يجهان ساز انجريو  ساز گفتمان هاي رسانه ژهيبه و يجهان هاي رسانه

 يمتنوع يهايامكان باز زياز هر چ شيكشانده اند. آنها ب يخارج استيو س استيتا به امروز به صحنه س
و  قاماتم استگذاران،يرهبران، س يبرا يخارج استيو س يپلماسيد ،يداخل استيرا در صحنه س

را به رهبران، مقامات و  ييتهايمحدود يآن كه گاه نير عد ها رسانه نيفراهم آورده اند. ا ها ديپلمات
مقاصد خود  شبرديپ يرا برا يزيحال فرصتها و امكانات شگفت انگ ني؛ در عكنند مي ليتحم ها ديپلمات

كه  يفرصتها و امكانات تها،يمحدود ع) در مجمو2002 لبوا،يآنها قرار داده اند. (گ اريدر اخت شانيو كشورها
 ها ديپلماترهبران، مقامات و  استگذاران،يس ياسيس يهايبه عرصه باز يجهان ساز نجريا هاي رسانه

 استيو تعامل س يپلماسيو هم در مراحل د ؛گيري تصميمو  ياستگذاري؛ هم در مراحل سكنند مياعطاء 
بر  يريدارند و تحولات چشمگ ييبالا ياربردهاكرده، ك جاديا ييبالا يتهايظاهر شده، ظرف يخارج
 ران،يسف ،يمقامات رسم ،ياسيچشم انداز و رسالت رهبران س نييتع ي،اقدامات، عملكرد و حترفتار

  . اند داشته يو افسران نظام يماموران اطلاعات
و  ها برنامهكه  شوند مي كينزد يكشورها به نقطه ا يخارج استيو س كيپلماتيد يدستگاهها

 يتهايكسب حما يبرا يامكان گري، دها انهرسآنها بدون حضور فعال در  كيپلماتيد - ياسيمقامات س
كشور خود و  يو نخبگان فكر يخارج استيمقامات س ،ها ديپلماتو گسترده چه از جانب رهبران،  عيوس
  نداشته باشند. يو خارج يداخل يافكار عموم يو چه از سو گريد يشورهاك
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 ها دولتت مساوي را به همه المللي، توانايي و قابلي هاي متقابل بين در كنش ،اي رسانه يپلماسيد
كند و به ويژه به بازيگران كوچكتر توان و ابزاري براي جبران تاخر قدرت سخت خود اعطا  اعطا مي

به اين  تيك؛گيران سياست خارجي و طراحان فرآيندها و سناريوهاي ديپلما كند. بسياري از تصميم مي
براي دستيابي به  ها دولتا و پوييدن راهي كه ه ديپلماسي، به عنوان ابزاري برتر براي پيروزي بر قلب

  ).26: 1387(خرازي آذر،  نگرند شوند، مي اهداف خود بيشتر و بيشتر به آن وابسته مي
. آنها با دفاع كنند مي يباز زيرا ن ها دولت كيپلماتدي -ياسيس غاتيبه مراتب نقش ابزار تبل ها رسانه

نسبت به  ك،يپلماتيد اي رسانه ريدر گفتمانها و تصاو يو ارزش ساز يو با ارزشگذار يخارج استياز س
كشورها به افكار  يپلماسيدست اندركاران د يامهايو رساندن پ يحكومت ياستهايبه س يبخش تيمشروع

. ندينما يم فايا يخارج استيگر را در عرصه س هينقش انتقال دهنده توج ان،ينخبگان و عامه جهان
اشاعه  ها رسانهنقش  ني)  در ا38:  1380و آلمان،  رانيا اي رسانه ناريم(مجموعه مقالات ارائه شده در س

كشورها به  يخارج استيس يها دهيا دهكنن غيآراء و تبل د،يمستتر در فرهنگ، عقا يدهنده ارزشها
  هستند.  اي رسانه كيپلماتيد هاي گفتمانو  ريصورت تصاو

ها و خرده  گفتمان ها، يريگ جهت كردها،يمبدأ رو توانند يخود م گاهيها با توجه به جا واقع رسانه در
  )141:1388 ان،يتازه باشند. (طاهر هاي گفتمان

به قدرت  ي، دسترسساز جريانو  ساز گفتمان يجهان هاي رسانه ژهيبه و ها رسانهبه  شتريب يدسترس
) 551: 1380را به همراه دارد. (كستلز،  يخارج استيس يو نخبگان فكر استمدارانيس ينفوذ برا شتريب
  .گيرد ميقدرت نامحسوس بهره  نياز ا اي رسانه يپلماسيد

    
   يدر گستره جهان يارتباط و استناد به افكار عموم ؛اي رسانه يپلماسيد. 2

ائتلاف در مقابل توحش و  جاديو ا يگشودگ ،ياقناع، آشكارساز يبرا يا ژهيو ازيامت نينو يايدن
به  يابياز آن كه بر دست شيامروز، ب كيپلماتيده است. اهداف داستفاده از زور با خود به ارمغان آور

  د دارد. يبالا تاك ليو تما زهيبا انگ يروانيجاذبه و خلق پ جاديباشد، بر ا يتوافقات مبتن
 شيگشوده نبوده اند. با افزا ريو تصاو ديعقا انيجر يحد به رو نيهرگز مرزها تا به ا نياز ا شيپ

 يدگاههايد جيترو يبرا ها دولت ييسرعت انتقال اطلاعات، توانا شيافزا زيبه اطلاعات و ن يدسترس
) چرا كه 73: 1995 ندل،يشده است. (ه ليتبد يپلماسيد ياصل يژگيبه و يخارج يخود به افكار عموم
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ند در برابر پروپاگاندا واكنش نشان دهند. (شكرخواه، توان ميو  شوند ميكرده آگاه تر  ليمردمان تحص
 ختهيكشورها برانگ يخارج استيو س كيپلماتيد يرا در عرصه ها ينينو يامر رقابتها ني) ا164: 1384

  اتخاذ كنند.  يجهان اي گسترهبا  يكرديجلب اعتماد افكار و اذهان مردمان، رو يمبنا كه برا نياست بر ا
 كي گريد ينزد افكار عموم ها دولت يرسازيو تصو يساز گفتمان ياستگذاريمطالعات س نكيا

 كياستراتژ ماتيكردن تصم يينها يبرا اي عرصهبلكه  ست،يپژوهشگر ن يتعداد يبرا يورزش فكر
و  يمورد بررس شتريب ديبا يپلماسيد نيمهم است: ا يا ناظر به نكته نينو يپلماسيد بيترت نياست. به ا

 نديدر فرا كه مردم الزاما شود ميكمتر استنباط  ي. البته از نظارت عمومرديقرار گ يعموم نظارت
 ،يخارج استيو اطلاعات مربوط به س يپلماسياست كه مفاد د نيدخالت كنند، بلكه منظور ا يپلماسيد

 يپلماسيدر د وستهيو به هم پ ينكته، دو جزء اصل نيا تي. رعارديقرار گ يآشكارا در دسترس عموم
از طبقه ممتاز و  ها ديپلماتب و انتخا ديشد يسازد كه عبارتند از : پنهانكار يرا با مشكل مواجه م يسنت

  )1384 ،ياشراف. (ساسان
  

   يجهان يبه افكار عموم ها دولت يپلماسي؛ حلقه اتصال دها رسانهالف. 
 كيدموكرات يبر اصول و ارزشها يمبتن يهايبرآمده از طرحها و استراتژ يهايو باز استهايمتن س در

 ژهيافكار مردم به و تياكثر جيبه توان بس يموثر بستگ يپلماسيبه د يامروز در جهان، دسترس جيرا
 قيدارد. چرا كه در جوامع معاصر مردم اساسا از طر يو جهان يالملل بينمخاطبان دولت در عرصه 

  . دهند ميخود را شكل  ياسيس دهيكنند و عق ياطلاعات كسب م ون،يزي، به خصوص تلوها رسانه
نهاد  يهاگيري تصميمبالقوه  راتيروزانه تاث ياهيابيگفت كه حكومت كردن به ارز توان ميرو  نيا از

 نيمهمتر ،يو اغلب جهان يبا گستره پوشش فرامل ها رسانه. و ابدي يم يوابستگ يحكومت بر افكار عموم
  ) 377: 1380ستلز، ذهن مردم هستند.(ك يكننده ها هيتغذ

را  تهايآمدن مسائل، موقع ديزودتر از پد بايانتظار دارند كه تقر ها دولتو عموم از  ها رسانه اصحاب
انجام دهند، در مورد  يزيچه چ يخارج طيدر مح ها دولتكه  ني. انديرا اتخاذ نما ماتيمشخص و تصم

 يداخل يومعم يصحبت كنند به سرعت به مناظره ها يو در مورد چه مسائل رنديبگ ميتصم يزيچه چ
انجام دهند، در مورد چه  يزيچه چ يداخل طيدر مح ها دولتكه  نيا زيو در نقطه مقابل ن شوند مي ليتبد
در خارج از  ها رسانه اتيصحبت كنند به سرعت به عمل يو در مورد چه مسائل رنديبگ ميتصم يزيچ
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  . شود مي ليتبد  يو جهان اي منطقه ،يفرامل يكشورها و در عرصه ها
 يوندان كشورهاشهر يبازخوردها عيسر افتياند امكان در افتهي ها دولتكه  يگريد نينو تيقابل

 يرگذاريتاث زانياز م يبه منظور آگاه ها رسانه نگيتوريمون نياست. بنابرا نينو هاي رسانه قيخود از طر
نگاران و  مهروزنا بيترغ زيسطح مورد نظر از آن جامعه و ن ايدولت در كشور  اي رسانه يپلماسيد

امور خارجه و اجرا  يزارت خانه هابر و رگذاريتاث يامهايپ ديتول يبرا ،يو خارج يداخل هاي رسانه
  شده است.   يديكل نجامد،يب يخارج ياز كشور مورد نظر نزد افكار عموم يرسازيكه به تصو ييها طرح

  
  ياسيس يها انيجر يفضا ها؛ رسانهب. 

 هاي رسانه ندهيو گسترش به شدت فزا يسنت ياسيس يها بحران نظام يهمسو راتيتاث ليدل به
به  ريفراگ يپراكنده ول اي رسانه نظام كي قيكه اطلاعات و ارتباطات عمدتا از طر از آنجا زيو ن ديجد

 ها رسانه ياياز دن رونيو ب ابندي يم انيجر ها رسانهاساسا در حوزه  ياسياطلاعات س ند،يآ يگردش درم
در  2006 هيژانو يدر سخنران كايدفاع آمر ري. دونالد رامسفلد وزافتي توان ميرا  ياسيس يها هيفقط حاش

در  نكيا كايآمر ينبردها نيتر ياتياز ح يكند كه بعض يصراحتا اعلام م يروابط خارج يشورا
  است.  انيدر جر» خبر يها اتاق«

كه كل  ستيبدان معنا ن ني. اما اگيرد ميانجام  ها رسانه يدر فضا يا ندهيبه نحو فزا ياسيس يباز
 يريبر ارزشها و منافع تاث ياسيس جيآن كه نتا اي، فروكاست اي رسانه راتيبه تاث توان ميرا  استيس

حضور دارند كه  يقدرت يآنها هر چه باشد، در باز يريهر كه باشند و جهت گ ياسيس گرانيندارد. اما باز
كه هر روز از تنوع  اي رسانه نظامقدرت در كل  يباز ني. اشود ميانجام  ها رسانهو توسط  قياز طر

كه  قتيحق نيدارد. ا انيجر ،گيرد ميدربر زيرا ن يتوريكامپ يشبكه ها و شود ميبرخوردار  يشتريب
 ها،يژگيو يبرا يشگرف يامدهايپ رد،يقرار بگ يكيالكترون هاي رسانهدر چارچوب زبان  ديبا استيس

كه  ييقدرتها تيدارد. در نها ياسيس يو نهادها ياسيس گرانيباز ،ياسيس يندهايسازمان و اهداف فرا
 ها رسانه نيكه در ساختار و زبان ا ييانهايجر يحضور دارند، نسبت به قدرتها اي سانهر يدر شبكه ها

  )551 :1380كستلز، دارند. ( يثانو يگاهينهفته است، جا
: شود مين نييتع ها رسانه، توسط خود دهد ميرخ  ها رسانه طرهيحال آنچه در حوزه تحت س نيع در

 نينو هاي رسانهاست. اما منطق و سازمان  انيدر جر يتيقطعباز و بدون  يو اجتماع ياسيس نديبلكه فرا
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 جاديا را استيس ياست كه چارچوبها و ساختارها يبه گونه ا نترنتيا يبر فضا يهوشمند و مبتن
) نه تنها بر انتخابات بلكه عصر اطلاعات است يژگيكه وها ( رسانهدر حوزه  استيس ي. چارچوبهاكند مي

رابطه دولت و  تيماه تيگذارد و در نها يم ريو بر حكومت تاث هاگيري متصمي ،ياسيس يبر سازمانها
  ) 376: 1380كستلز، . (دهد مي رييجامعه را تغ

بخصوص  يمهايكه به مردم تصم ستين يمعن نيهستند به ا استيس يفضا ها رسانهسخن كه  نيا
خود  يبه خود ريتصاو يرو دستكا اي رسانه غاتيكردن پول در تبل نهيكه توان هز نيا ايكنند  كتهيد

را  ياسيس جيند نتاتوان ميخود ن يكدام به خود چيه ها رسانه. در واقع ديآ يبه حساب م يعامل مسلط
 يو كنشگران متفاوت هاياست كه در آن استراتژ آميز تناقض اي عرصه اي رسانه استيس رايكنند، ز نييتع

به بار  يا رمنتظرهيعواقب غ يهستند و گاه تيگوناگون مشغول فعال يامدهايمتفاوت و پ يبا مهارتها
 يبرا يبخت ياسيمقامات س اي ها برنامه، ها رسانهاست كه بدون حضور فعال  نيا ي...اما نكته اساسديآ يم

 قياز طر ديبا استهاياما تمام س ستين استيس يايتمام دن اي رسانه استيندارند. س عيوس تيكسب حما
، به خصوص ها رسانهنظام  يمنطق درون ب،يترت نياثر بگذارند. بد گيري تصميم نديبر فرا ها رسانه
 ليرا تشك استيس يايدن يو رهبر نديفرا ان،محتوا، سازم ياساس ك،چارچوبيالكترون نينو هاي رسانه
  )382: 1380كستلز، . (دهند مي

  
  ها ديپلماتو  استمدارانيس نينو ييعرصه اقتدارگرا ؛يجهان هاي رسانهپ. 

 توان مياز قدرت را به وجود آورده است كه  يديچهره جد ن،ينو هاي رسانهزه انتشار شدن حو يجهان
ممكن گشته  يدگيچيدو عنصر سرعت و پ قيامر غالبا از طر نيآن را چهره نامحسوس قدرت دانست. ا

با  ندتوان مياست. آنها  يجيآثار درازمدت و تدر يدارا يكيزيبرخلاف قدرت ف ها رسانهاست. قدرت 
قادرند  زيسان ن نيمردم از خود و جامعه شان را بهبود بخشند. به هم ريب جلوه دادن اوضاع، تصومطلو

  دهند.  فيتخف يبا اقدامات فرامل يموجود داخل يمخالفتها
 اي رسانه يپلماسيبه همراه دارد. د زياقناع را ن شتريبه قدرت ب ي، دسترسها رسانهبه  شتريب يدسترس

كه عمدتا به  ياطلاعات استيكستلز س اني) به ب90: 1382. (قوام، گيرد ميره قدرت نامحسوس به نياز ا
شونده روابط قدرت  رگونجهان دائما دگ ني، با اشود مياجرا  ها رسانه ينمادها در فضا يدستكار لهيوس
به  شتريب ياسيس يو نهادها شود مي ليتئاتر تبد كيبه  استيمتناسب است. از آنجا كه س اريبس
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واكنش  يتدافع يقدرت، شهروندان سراسر جهان به گونه ا يها گاهيمانند تا پا يم يچانه زن يآژانسها
 كياز گزند آن در امان باشند. به  اسپردن اراده خود به دست دولت برآنند ت يو به جا دهند مينشان 

  )90 :1382قوام، ، اما از نفوذ نه. (شود مي ياز قدرت ته ياسيمعنا، نظام س
مبادله اطلاعات  يرفتار، در شبكه ها ليتحم يي. قدرت، به مثابه تواناستنديحبان قدرت نصا ها رسانه
 قيرا از طر يفرهنگ ينهادها و جنبشها ،يماهرانه نمادها نهفته است كه كنشگران اجتماع يريو به كارگ

چه  ستيمهم ن واقعاسازد. در درازمدت،  يبه هم مرتبط م يكنندگان فكر تيو تقو انينمادها، سخنگو
نخبگان قدرتمدار  گري. دشود مي يگسترده و گردش ياسيس ينقشها عيتوز رايبر سر قدرت است ز يكس
صاحب قدرت شده اند و  يدوره معمولا كوتاه يكه در ط يوجود نخواهند داشت. در عوض نخبگان يثابت

برخوردار شده اند، به  ياجتماع ابطو رو يبه منابع ماد دارتريپا يابيدست يبرا يممتاز ياسيس گاهياز جا
  .نديآ يوجود م
  

  يخارج استيو س يپلماسيطراحان و رهبران د اي ها رسانه ؛اي رسانه يپلماسيد گرانيبازت. 

 يمنافع مل ،يپلماسيد ،يخارج استيكاملا هماهنگ با س ،اي رسانه يپلماسياست كه طرح د درست
كه تنها شركت كنندگان  ستين يمعن نيبه انكته اصلا  نيبر ا دي، اما تاكشود مي يطراح يمل تيو امن

 گرانيهستند؛ كه برعكس باز يو حكومت يكشور هاي رسانه ايخارجه و  استيس يرسم يآن دستگاهها
 ديبا اي رسانه يپلماسيدر طرح د يخصوص هاي رسانهتا  يوعموم يحكومت هاي رسانهمتنوع از  اي رسانه

  شوند. دهيد
 ها رسانهو  يمقامات رسم نيتنگاتنگ ب يهمكار ازمندين اي رسانه يپلماسيمعتقد است د لبوايگ

 ها رسانهشامل استفاده  اي رسانه يپلماسيد ،ي). به اعتقاد و94: 1388 لبوا،ي(گ است» روزنامه نگاران«
است  وافقاتتوسط رهبران، به منظور بيان منافع(خود) در مذاكرات؛ اعتمادسازي؛ و بسيج حمايت از ت

  )63-62: 1388 لبوا،ي(گ
 استيس جيو ترو انيدر جهت ب ها رسانهاي را هرگونه استفاده از  ديپلماسي رسانه »ابو«تعريفي  در

اي به مجموعه سازوكارهايي  ديپلماسي رسانه ي. به عبارت)Ebo, 1996: 44( كند مي فيتوص يخارج

ها،  گروه ن،تمدارها را بر مردم، احزاب، سياس توان بخشي از سياست شود كه از طريق آن مي اطلاق مي
اي به صورت عام به  اعمال نمود. ديپلماسي رسانه ها دولتالمللي و حتي ديگر  نهادها، سازمانهاي بين
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اي  ها براي تكميل و ارتقاي سياست خارجي است.به عبارتي ديپلماسي رسانه معناي به كارگيري رسانه

  .) ,2002Gilboa( ستها به طور ويژه در ترقي و روان سازي سياست خارجي ا كاربرد رسانه

هاي  ها در فعاليت اي را به عنوان نقشي كه رسانه محقق آمريكايي، ديپلماسي رسانه »راماپراساد«

معتقد است كه  لوري. و ت)Prasad, 2002: 122( كنند تعريف كرده است ا بازي ميديپلماتيك ميان كشوره

الملل و اقناع  بين يطرا بايد هنر ايجاد ارتباط ميان كشورها، حل و فصل اختلافات مح يا رسانه يپلماسيد
هاي جهاني دانست كه در اين ميان تلويزيون جهاني نقش مهمي برعهده  جوامع ديگر از طريق رسانه

  .)Taylor, 1997: 83(دارد 

 يكننده دستور كار روندها نييتع ايمانع و  ايسرعت دهنده و شتاب بخش؛  ها رسانه ايآ نكهيا
 انيعمده م يها چالشكشورها هستند؛ هنوز محل مناقشات و  يخارج استيس ماتيو تصم كيپلماتيد

  است.  اي رسانه -يرو نخبگان فك يخارج استيو س يپلماسيدستگاه د يفكر - ينخبگان اجرائ
و  ساز گفتمان هاي رسانه نينو يتهايبا واقع ،يرسم اسنگذارانياز رهبران و س ياريبس هنوز
و  ها ديپلماتگاه  ياند. حت افتهين قيتطب يو فرارتباطات خانواده وب در گستره جهان يجهان ساز جريان

 يتهايو قابل تهاياز ظرف ؛يپلماسيد يكننده خط مش نييو تع يخارج استيس رندهيگ ميرهبران تصم
و  وهايسنار كها،يخود ناآگاهند. آنها از تاكت كيپلماتيدر امور د يجهان ساز جريانو  ساز گفتمان هاي رسانه
 كيپلماتيد نديفرا كيد توان مي ها ديپلماتبهتر از  يخاص حت يرسانه در موارد كيكه  ييهايساز جريان

  رند.را به سرانجام برساند؛ كاملا اطلاع ندا
وجود دارد  ها رسانهو  ،يو اجرائ يرهبران، نخبگان علم انينانوشته در م ياجماع نسب نيحال ا نيا با
 استيس »يواقع استيس«را در طرح گسترده تر  »اي رسانه يپلماسيطرح د« يطراح توان مين گريكه د
-ياسيتا س ينظام - يتيگوناگون از امن يدر عرصه ها ها رسانهگرفت. با حضور روزافزون  دهيناد يخارج

و  يجهان هاي رسانهدو حوزه  يارتباطات متعامل و حالا شبكه ا توان مين گريد ؛يفرهنگ -ياقتصاد
  گرفت.   دهيرا ناد گريكديدو حوزه بر  نيا - هم افزا -  كينرژيارتباطات س زيو ن ؛يپلماسيد

 نيكه ب يهنگام ؛يخارج ستايو س يپلماسيو دستگاه د يبا برد جهان ها رسانهارتباطات متعامل  در
حكومت از صراحت و  يها استيوفاق وجود دارد و س يخارج استيس نهيدر زم ينخبگان به قدر كاف

عدم  اننخبگ نيكه ب ي. حال آن كه، هنگامرنديپذ  يم رياز آنها تاث ها رسانهبرخوردار است،  تيقطع
و  ها ديپلماتبر  ها رسانه ريتمال تاثوجود دارد، اح تيها عدم قطع استيخورد و در س يوفاق به چشم م
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  خواهد شد.  شتريب يخارج استينخبگان س
در  ها رسانه تيو ظرف تيبه قابل اي رسانه يپلماسيدر طرح د ها رسانهحضور  زانياست م يهيبد

 يتهايو ظرف تهايقابل ،ييدارد. هر چه توانا يبستگ اي رسانه يپلماسيطرح د يازهايبه ن ييپاسخگو
نسبت  نباشد، به هما شتريآن كشور ب اي رسانه يپلماسياعمال د يدر راستا يكشور يجهان هاي رسانه

 يپلماسيد يفوق در راستا هاي رسانهبه  يشتريب تيو مسئول اريمتبوع، اخت تيحاكم كيپلماتيدستگاه د
  .كند ميواگذار اي رسانه
و دستگاه  ها پلماتديطرف و  كياز  كيپلماتيد هاي رسانه نيب اي رسانه يپلماسيطرح د در

ساز مباحث  نهيزم يجهان هاي رسانه. معمولا گيرد ميكار انجام  ميتقس يخارج استيو س يپلماسيد
ن يبه توافقات و امضاء تفاهم نامه ها هستند، در ا دنيحل تعارضات، انجام مذاكرات، رس ك،يپلماتيد

حرفه  يهااي رسانه. كنند مي يرا باز آن زوريعمل كرده و گاه نقش كاتال يپلماسيراستا به عنوان مكمل د
 كيممكن است كه  زين يظاهر شوند. اما گاه ها ديپلماتاز  رگذارتريامكان را دارند كه تاث نيا ،يا

  مذاكرات فراهم سازد.  يبرا يجد يمانع ،اي رسانهعملكرد  كي اي اي رسانه
مذاكرات  كيپلماتيد يبر روندها آنها راتيدارند، تاث ليتما شتريب يحرفه ا يهااي رسانهحال  نيع در

خود را به عنوان  يشناخته شود. گاه حت كيپلماتيمستقل فارغ از دستگاه د راتياغلب به عنوان تاث
و  يساز تصميم جهي، نتها دولت اي تيو اصرار دارند كه حاكم كنند ميفرض  كيپلماتيان دساز تصميم
  آنها بوده است. كيپلماتيفضار د
در  ،ييبالا اريسرعت واكنش بس تيانعطاف و ظرف هااي رسانهبه  نينو يهايكنولوژاگر چه ت ت،ينها در
 طهيكه هنوز هم ح دهديگستره نشان م قاتيداده است؛ اما تحق كيپلماتيد يهايريموضع گ ژهيبه و

نقش  توان مين گريحال د ني. با ااي رسانهنخبه است و نه نخبگان  يها ديپلماتدر دست  يپلماسيد
 يبرا يبه الزام گريحالا د اي رسانه يپلماسيگرفت. علاوه بر آن، اتخاذ و اجراء د دهيرا ناد ها رسانه

  شده است. ليكشورها تبد يخارج استيس يدستگاهها
  

   يخارج استيو س ها رسانهتعامل  ؛اي رسانه يپلماسيدث. 

 ياستگذاري. مرحله اول مرحله سشود ميدو مرحله مرتبط به هم را شامل  يخارج استيس ياجرا
 يطرف ها يداخل طيها در چهارچوب مح كيو تاكت هايريموضع گ ،ياسيس يها نهياست كه در آن گز
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  .شود مي گيري تصميمقرار گرفته و درباره آنها  يمورد بحث و بررس ربطيذ
مواضع و  يمعرف گر،يد گرانيدر قبال باز استهايس ياجرا ،يپلماسيتعامل و د يعني گريد مرحله
از  يبيترك ايمبادله، مذاكره و  قياز طر ييراه حل ها يو جستجو يشده در مرحله قبل نييتع يتقاضاها

و هم در   يخارج ياستگذاريو س هاگيري تصميمهم در يجهان يخبر هاي رسانه. كند مي جابيهر دو را ا
  گذارند.  يم ريتاث كيپلماتيمراحل مختلف تعاملات د

و  يخارج استيدر قبال س» مستقل  هاي رسانه«  اياست كه آ نيا يسوال اصل انيم نيا در
 اريدر اخت يتر شرفتهيابزار پ اي، كنند ميكنترل كننده عمل  گرانيبه عنوان باز كيپلماتيد يروندها

 يم يارتباطات جهان يها چالشبه  قيدق يسوال، نگاه نيپاسخ معتبر به ا افتنيهستند؟  يمقامات دولت
  طلبد.

بر اساس  ومني. ننديآفر يو توسط هر كس كه ساخته شود، قدرت م ديخبر هر جا كه تول امروزه
معادله قدرت را  ن،ينو اي رسانه يهايكه تكنولوژ گيرد مي جهينت نيگسترده خود چن يخيمطالعات تار

قرار  ها رسانهروزنامه نگاران و  يكم مورد بهره بردار يليخ ها رسانه يتكنولوژ«: نداده است رييتغ
ند استعداد خود را به منظور بهره توان مياست كه  يكسان اريهمان اندازه كه در اخت درست به ،گيرد مي

را  هايتكنولوژ ني، اها رسانه نيبنابرا .):Neuman, 1996 8(» رنديبه كار گ دياز اختراعات جد يبردار

كه به عنوان  نيتا ا گيرند ميبه كار  ن،ينو يبه ابزارها ياسيرهبران و مقامات س زيبه منظور تجه شتريب
  اقدام كنند.  كيپلماتيمستقل نسبت به انتشار اطلاعات د گريباز كي

حال  نيدر ع راي. زكنند مي فايا يچندگانه ا ينقش ها ينشان داده است كه ارتباطات جهان قاتيتحق
 شبرديپ يبرا زين ي، فرصتها و مقدوراتكنند ميرا مهار  يخارج استيو مسئولان س ها ديپلماتكه 

مراحل  درو هم  ياستگذاريو مقدورات هم در س تهايمحدود نيگذارند. ا يآنان م اريان در اختمقاصدش
 ،يمقامات رسم ،ياسيبر رفتار رهبران س يريو تحولات چشمگ شوند ميظاهر  يخارج استيس يتعامل
كه  نيعلاوه بر ا يگذارند. ارتباطات جهان يم يو روزنامه نگاران بر جا يماموران اطلاعات ران،يسف

تا اهداف  دهد ميقرار  هاآن اريدر اخت زين ي، فرصتها و امكاناتكند ميرا مهار  يرهبران و مقامات رسم

  )Gilboa, 2002(ببرند.  شيرا به پ شيخو

هنوز  ها دولتندارند،  ها رسانهبر  ينفوذ چيه ها دولتگرفت كه  جهيكاملا نت توان ميگاه ن چيه البته
بر  يرگذاريتاث يخود دارند و امكانات و فرصتها يبرا يهاي رسانهكنند،  يمهم را كنترل م هاي رسانه
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قدرت خود را از  شتريدارند، ب ها رسانهبر  يهنوز نفوذ ها دولتحال اگر  نيدارند. با ا اريرا در اخت ها رسانه
وه بر اقتدارگرا است. علا يها دولت ميكه تحت كنترل مستق ها رسانهدست داده اند مگر در آن دسته از 

از  يديكل يآنها عنصر يامر برا نيا رايمجبورند استقلال خود را كسب و حفظ كنند، ز ها رسانه نيا
  . شود مياعتبارشان محسوب 

  
  پخش زنده اي رسانه يپلماسيدر عصر د كيپلماتيد يگريباز چالشج. 

منابع از  گريد از مسائل را نسبت به يگسترده تر فيدر دسترس هستند و ط عتريمعمولا سر ها رسانه
مربوط به اتفاقات مهم از طرف  يگزارش ها يكوهن حت دهي. به عقدهند ميپوشش  يمنابع رسم ليقب

  . ),Zhang 236 :2010( گيرند ميشكل  ها رسانهتوسط  يخارج يها پلماتيد

 يخارج استيو س يپلماسيد يدستگاهها يها چالش نياز مهمتر يكيموضوع خود به  نيواقع ا در
ارتباطات  نينو يهايفناور قيشده است كه گسترش اطلاعات از طر ليتبد يدر جامعه شبكه اكشورها 

توسط  شتريرا كه پ يو جهان يالملل بين ،اي منطقهدر عرصه  ها دولت نيروابط ب ن،ينو هاي رسانهو 
ستگاه تلاش د نيشتريكرده است كه در آن ب ليچند جانبه تبد يگرفت را به روابط يانجام م ها ديپلمات

هوشمند  طيو امكانات مح ها رسانه قيآن هم از طر ها ملتروابط با  يبرقرار يخارج استيو س يپلماسيد
بانفوذ به  يردولتيغ گرانيو باز ها رسانهكه كاركنان  ياست. به طور نترنتيبر شبكه ها و ا يمبتن

منافع و  يدر راستا يار عمومجلب افك زهيپرداخته و با انگ يكشورها يالملل بيندر حوزه روابط  يافشاگر
روندها موجب شده است كه گفتگو و  نيپردازند. ا يم كيپلماتيد لياهداف خود، به دخالت در مسا

 نيو در ع اديز گرانيبا باز ديآنان با رايدشوارتر از گذشته شود. ز اريبس رانيسف يمذاكره با مقامات برا
 يپلماسياعمال د طيتا بر مح نديكسب نما يت گوناگوناطلاعا رند،يدر چالش مداوم قرار گ يحال گوناگون

ارائه دهند. آن هم در  يدرست تر ليكنند و تحل يطراح يهوشمندتر يخارج استيخود مسلط شوند، س
در انواع  ها رسانهمانند  ارتر،يمحدودتر اما هش يگرانيباز بهفراوان  گرانيباز ليكه شاهد تبد يطيشرا

 اي منطقهو  يالملل بين يتوانمند در عرصه ها يردولتيغ يو سازمانها يفرامل يمختلف آن به صورتها
را در تمام  ها ديپلماتنظم  ،يو جمع افتهيسازمان  ياتخاذ روشها يياز توانا يكه با برخوردار ميهست

  جهان دستخوش تحول كرده اند. 
ر راس آنها اطلاعات و ارتباطات و د نينو يها نظامكه  ي، خدماتها چالش نيا يتمام نيع در
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زودتر از  ،يسنت يپلماسيكه در دوران د -  يخارج استيو س يپلماسيبه عرصه د دهند ميارائه  نترنتيا
سرعت و  كم، نهيآزاد، هز ياست. دسترس  كرده ليرا تحم يالزامات -شدند يباخبر م دادهاياز رو گرانيد

 يا خاص به گونه يفع گروههابه ن ياسيس غاتيو تبل رهايتفس دادها،يگستره اطلاعات و انعكاس رو
تفاوت  يند نسبت به آن بتوان مين ها دولت گريرا به چالش كشانده اند كه د ها دولت تيمفهوم حاكم
 كنند مياحساس  يفور ماتياغلب اوقات خود را مجبور به اتخاذ تصم ها دولت ط،يشرا نيباشند. تحت ا

  . ييعقلا ماتيتا تصم
 زيچالش برانگ يها نهياز زم يكي ؛اي رسانه كيپلماتيد يتهايعالمناسب در زمان مناسب در ف واكنش

شدن  عتريكشورهاست. سر يپلماسيو د يخارج استيان سساز تصميمو  استگذارانيس يبرا ژهيبه و
 يپلماسياز نوع د ژهيبه و ن،ينو هاي رسانهو  يجهان ساز جريان هاي رسانه قياز طر كيپلماتيمبادلات د

و  يپلماسيد گرانيباز يچالش فرا رو نيافتد، مسبب ا يپخش زنده اتفاق م انيكه در جر اي رسانه
مقابل ممكن است  يكشورها ايكشور  اي رسانه يپلماسيدر مقابل د ياست. گاه يخارج استيس

 يامهايهدف داده شود كه مسبب ارسال پ يكشورها ايكشور  ياز سو يشتاب آلوده ا يپاسخها
  شود.  يخارج استيدر س يي بحران زااحتمالا اينامطلوب و  كيپلماتيد

 اي رسانه يپلماسيآورد: د يبه وجود م اي رسانه يپلماسيد يبرا يمتناقض تيموضوع غالبا وضع نيا
شده و اعمال شود، احتمالا دچار اشتباه  گيري تصميمها  نهيگز قيدق يو بدون بررس عياگر بلادرنگ، سر
 يبرا يشتريدر آن بشود و وقت ب يشتريتامل ب ديحال اگر اصرار ورزد كه با نيخواهد شد. در ع

موجب خواهد شد تا چه در داخل و چه خارج از كشور  يلازمست؛ آن گاه عدم واكنش فور ييپاسخگو
و در ادامه  اي رسانه يپلماسيبر د يكنترل ايشده اند و  جيگ اي ها ديپلماتشود كه رهبران و  جاديظن ا نيا

  ندارند. يخارج استيو س كيپلماتيد يو روندها دادهايبر رو يكنترل
واكنش  تيظرف عتايصفر تا صد در فقط چند لحظه، طب يساز تيبا توان ظرف ها رسانه انيم نيا در

 يواكنشها اي افتهيانتشار  يامهايكاهش درجه پ ايو  شيافزا م،يدر ترم ها ديپلماتنسبت به  يعتريسر
 اريبس يپلماسيو دستگاه د ها ديپلمات يكه برا ديآ يم شيموارد پ يگذشته را دارند. برخ كيپلماتيد

 نهيزم يند به خوبتوان مي كيپلماتيد هاي رسانهدهند؛ اما  رييخود را تغ نيشيپ يارسال اميمشكل باشد كه پ
  كنند. جاديرا ا ميترم ايو  رييتغ نيا

 اميه پرا نسبت ب يجهان يكشور مقابل و متحدان آن بلافاصله وارد عمل شده و فضا يگاه يحت
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 يها ديپلمات يزمان برا نيبهتر نجايكسب كنند؛ ا يازي، تا امتكنند ميكشور مقصد حساس  كيپلماتيد
 ؛يريموضع گ يكشور خود برا كيپلماتيمختلف است كه تا آماده شدن مقامات د يدر حوزه ها اي رسانه

  مكمل را به انجام رسانند. ايساز و  نهيزم اي رسانهاقدامات 
  

  يخارج استيو س كيپلماتيد يها سازي تصميمبر  ها نهرسا ريتاثچ. 

افتد،  يم انيآنها به جر يدر فضا يو خارج يداخل ياسيس يانهايكه چون جر ستندين يمدع ها رسانه
خود  يواقفند كه به خود ها رسانهدارند. در واقع  ميخواص و مردم نقش مستق گيري تصميمدر  نيبنابرا
پرفرصت و همزمان مملو از  اريبس ي. آنها عرصه هاستندين ياسيس جينتاو  ياسيس يهايكننده باز نييتع

 "بك اند فورد" يآورند كه باز يفراهم م كيپلماتيو د يتيامن ،ياسيس يهاييانواع هنرنما يبرا ديتهد
و  يالملل بين استيتا س يداخل استيمختلف س يرده ها يها ديپلمات استمدارن،يكنشگران، رهبران، س

  .گيرد ميعرصه ها صورت  نيدر ا يجهان
 استيس رايكنند، ز نييرا تع ياسيس جيند نتاتوان ميخود ن يكدام به خود چيه ها رسانهواقع  در
متفاوت و  يبا مهارتها يو كنشگران متفاوت هاياست كه در آن استراتژ آميز تناقض اي عرصه اي رسانه

 ينكته اساس اما...ديآ يبه بار م يا تظرهرمنيعواقب غ يهستند و گاه تيگوناگون مشغول فعال يامدهايپ
 عيوس تيكسب حما يبرا يبخت ياسيمقامات س اي ها برنامه، ها رسانهاست كه بدون حضور فعال  نيا

 نديبر فرا ها رسانه قياز طر ديبا استهاياما تمام س ستين استيس يايتمام دن اي رسانه استيندارند. س
 نينو هاي رسانهبه خصوص  ،ها رسانهنظام  يمنطق درون ب،يترت نياثر بگذارند. بد گيري تصميم
. (كستلز، دهند مي ليرا تشك استيس يايدن يو رهبر نديمحتوا، سازمان، فرا ياساس چارچوب ك،يالكترون
1380  :382(  

 ،يخارج استيدر س گيري تصميمبر  يجهان ساز جريانو  ساز گفتمان هاي رسانه ژهيبه و ها رسانه نقش
 ي. زمان رندهيگ ميتصم يدارند تا نقشها يخارج استيس يساز تصميماست كه در  يراتيثشامل تا شتريب

 قيآن واقعه را از طر ياسيو رهبران س ها ديپلمات افتد، ياتفاق م يالملل بين در صحنة يداديكه رو
ودآگاه ناخ يجهان ساز جريان هاي رسانه كيپلماتيد داتيرو تول نيكنند. از ا يدنبال م يجهان هاي رسانه

با توجه  گريد ي. به سخنگيرند ميآنها قرار  ينقطه توجه ذهن ژهيآنان و به و يها ليو تحل ريهدف تفاس
شكل داده اند،  ها رسانهكه  ييو فضا طياز مح جرم، لا گيرند مين ميدر خلاء تصم رانيگ ميبه آنكه تصم
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و  كيپلماتيد يها سازي تصميم نديبطور نامحسوس در فرا ها رسانهاست كه  اين گونه. رنديپذ يم ريتاث
  حضور دارند. يخارج استيس

 يباز »يخارج استيس يساز تصميم طيمح« جاديدر ا يا  كننده  نيينقش تع ژهيبه و ها رسانه
كه  يطي. محدهد يبه رهبران انتقال م كيپلماتيد -ياسيس -يتيامن طيرا از مح امهايپ ها رسانه. كنند مي
و به مثابه  يكل يبه عنوان بافت شتريب ديبلكه با رد،يمورد نظر قرار گ نديفرا يتنها در مرحلة ورود دينبا
نگاه  كيگرفته شود. در  كنند در نظر يم نييآن تع در را ها يمش  كه رهبران، خط يخروج يطيمح
 يداخل طياز مح يبلكه به عنوان بخش ،يالملل بين طياز مح يرسانه نه تنها به عنوان بخش تر، قيدق
  . ديآ يحكومت به حساب م يخارج استيو س ياسپلميد

. نقش آنان در  شود ميجا ختم ن نيبه هم ها دولت يخارج يساز تصميم نديدر فرا ها رسانه نقش
چند  يها يو فناور ويمطبوعات، راد ون،يزياست. امروزه تلو دهيچيپ ياسيس يها گيري تصميم نديفرا

 اناتيو جر ندهايرا در فرا يبلكه آنها نقش مهمتر ستند،ين مطرح يتنها به مثابه كانال ارتباط اي رسانه
 ادي »ياسيس نظامدرون  يشبكه ارتباط«با عنوان  ها رسانهاز  ديراستا با ني. در اكنند مي يباز ياسيس

 نجاي. در اسازند مي ينخبگان مسول جار شهياند يرا به سو ياتيعمل طياطلاعات در مح انيكرد كه جر
حكومت  يممكن است بر رفتار خارج كه شود ميگفته  يا بالقوه طياز عوامل و شرا اي مجموعهبه  طيمح
را درباره  مسائل  يخارج و يداخل يعموم نظرات بدنه جامعه و افكار ها رسانهراستا  نيبگذارد. در ا ريتاث
 ازمنديظهور و بروز ن يبرا ك،يپلماتياتخاذ شده د ماتيتصم. دهند يانعكاس م خارجي -ياسيس

معنا كه  ني. به اابدي يم يمفهوم بهتر اي رسانههستند. آنچه در قالب سپهر  اي رسانه ياسازفض
دارند.  ازي، نسازند ميبروز و ظهور آنها را فراهم  طيكه شرا اي رسانهبه سپهر  كيپلماتيد ماتيتصم
 ايدر موفق  يلالمل بينو  يدولت ها در عرصه داخل يخارج -ياسيس ماتيتصم كاسقادرند با انع ها رسانه

 ماتيند به تصمتوان مي اثرگذار باشند. آنها يخارج استيو س كيپلماتيد ماتيناموفق جلوه دادن تصم
 مات،يو از تصم زندياند بر كرده فيكه خود تعر ييها قالب آنها را در ايبخشند  تيگرفته شده مشروع

  بسازند.  نديناكارآمد و ناخوشا ير و چهره ايتصو
  

  گيري نتيجه
به قدرت  ي، دسترسساز جريانو  ساز گفتمان يجهان هاي رسانه ژهيبه و ها رسانهبه  شتريب يرسدست
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از  اي رسانه يپلماسيرا به همراه دارد. د يخارج استيس يو نخبگان فكر استمدارانيس ينفوذ برا شتريب
  .گيرد ميقدرت نامحسوس بهره  نيا

 ،يخارج استيكاملا هماهنگ با س ،اي رسانه يپلماسيدرست است كه طرح د انيم نيا در
كه  ستين يمعن نينكته اصلا به ا نيبر ا دي، اما تاكشود مي يطراح يمل تيو امن يمنافع مل ،يپلماسيد

هستند؛  يو حكومت يكشور هاي رسانه ايخارجه و  استيس يرسم يتنها شركت كنندگان آن دستگاهها
در طرح  يخصوص هاي رسانهتا  يوعموم يمتحكو هاي رسانهمتنوع از  اي رسانه گرانيكه برعكس باز

طرف  كياز  كيپلماتيد هاي رسانه نيب اي رسانه يپلماسيشوند. در طرح د دهيد ديبا اي رسانه يپلماسيد
 يجهان هاي رسانه. معمولا گيرد ميكار انجام  ميتقس يخارج استيو س يپلماسيو دستگاه د ها ديپلماتو 
ها  نامه تفاهم يبه توافقات و امضا دنيرضات، انجام مذاكرات، رسحل تعا ك،يپلماتيساز مباحث د نهيزم

. كنند مي يآن را باز زوريعمل كرده و گاه نقش كاتال يپلماسيراستا به عنوان مكمل د نيهستند، در ا
ممكن  زين يظاهر شوند. اما گاه ها ديپلماتاز  رگذارتريامكان را دارند كه تاث نيا ،يحرفه ا يهااي رسانه

  مذاكرات فراهم سازد. يبرا يجد يمانع ،اي رسانهعملكرد  كي اي اي رسانه كي است كه
با  ها رسانهاز  ديراستا با نياست. در ا دهيچيپ ياسيس يها گيري تصميم نديدر فرا ها رسانه نقش

 يرا به سو ياتيعمل طياطلاعات در مح انيكرد كه جر ادي »ياسيس نظامدرون  يشبكه ارتباط«عنوان 
گفته  يا بالقوه طياز عوامل و شرا اي مجموعهبه  طيمح نجاي. در اسازند مي يخبگان مسول جارن شهياند
  بگذارد.  ريحكومت تاث يكه ممكن است بر رفتار خارج شود مي

 يبرا ك،يپلماتياتخاذ شده د ماتينفوذگر امروز مستلزم آنست تا تصم يپلماسيو اجراء د يطراح
  .ابدي يم يمفهوم بهتر  اي رسانههستند. آنچه در قالب سپهر  اي نهرسا يفضاساز ازمنديظهور و بروز ن

كار  كيحدود باشد؛  يمشخص و دارا طهيدانش محض با ح كياز آنكه  شيب ،اي رسانه يپلماسيد
و در هر لحظه  يو گفتمان يساختار ،يموضوع يهايدگيچيمستمر، مداوم و سخت كوشانه مملو از پ

  ژرف.   نهايت بيدارد  ييگسترده و ژرفا نهايت بي است اي گسترهمترتب تحول است: 
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  تهران، وزات امور خارجه. ،)1380( و آلمان رانيا يا رسانه ناريمجموعه مقالات سم -

  

English Source 
- Ebo, E. (1996), "Media Diplomacy and Foreign Policy: Toward a Theoretical 
Frameworks", In: A. Malek (ed.), News Media and Foreign Relations, New York, 
Routledge.  
- Gilboa, E. (1998), "Media Diplomacy: Conceptual Divergence and Application", 
Hansard International Journal of Press. 
- Gilboa, E. (2002), "Global Communication and Foreign Policy", Journal Of 



  
 

      
  ◊كيپلماتيد نينو گرانيها به مثابه باز : رسانهيا رسانه يپلماسيدرك مفهوم د  

  

١٣٥ ◊                   
 

Communication.  
- Hindell, K (1995), “The Influence of The Media on Foreign Policy” International 
Relations.  
- J. Neuman, Light (1996), Camera, War: Is Media Technology Driving International 
Politics, New York: St. Martin’s Press. 
- Prasad, Rama (2002), "Communication and Foreign Policy", Journal of 
Communication, Dec.  
- Taylor, P.M. (1997), Global Communicatio, International Affairs and The Media Since 
1945, New York, Routledge. 
- Zhang, Li (2010), "The Rise of China: Media Perception and Implications for 
International Politics", Journal of Contemporary China. 

  




