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 چکیده

ختلف با توجه  به  عوامها تهاریخی و فرآییهدهای سهادت برنهدیی  و        امروزه کشورهای م
ط مخاطبهان  ههای مختلفهی توسه    المللی، ب  روش ای و بین دلی، میطق تصویرسازی در عرصۀ دا

المللی امروزه از اصول اساسی  مدیریت تصویر بینبر همین مبیا  شوند. کشورهای دیگر ادراک می
ههای   هها اسهت و ترجیحهات و ایهده     المللی ملهت  ای و بین شورداری مدرن و مبیای نفوذ میطق ک

سهادتار سیاسهی، حقهو ی،    المللهی کهرده و به      د نظر را بینی و فرهیگی کشور مور، هویتارزشی
بصهری   –بخشد و ارزش سهمعی   جذاب و ارزشمید میا تصادی و هویت ملت مورد اشاره بعدی 

وبی دهد. روسی  با تاریخ و هویتی چید هزار سال  مورد ده  افزایش می ،مردمان دیگرآن را در بین 
تحلیلی و با  تشریح مفههوم   –حاضر با روشی توصیفی باشد. مقال   برای مطالع  در این زمیی  می

بررسهی   برندیی  و تصویر سازی ملی، تصویر و برند روسی  را در دنیای امروز با تاکید بهر ایهران  
  در ایهران  کید. سوال اساسی پژوهش حاضر این است ک  اصولاً تصهویر و برنهدیی  روسهی    می

فرضی  اساسی مقال  حاضر این است ک  تصهویر  شود؟ در پاسخ ب  سوال،  امروز چگون  ادراک می
المللی تصویری میفی بوده که  بخشهی از آن بهر     و بین روسی  در محیط پیرامونی از جمل  ایران

ای در غرب و بخشی دیگر بر مبیای دلایلی تاریخی و رویای  شدید رسان  مبیای کمپین تبلیغاتی
روسهی   سیاستمداران و نخبگهان الیگارشهی  ابر درتی سخت افزاری و  لدرمآبی امروز حلق  بست  

ها در بهین جامعه     باشد ک  میراث حکومت شوروی است. بر همین اساس برند و تصویر روس می
ها( بر مبیای دلایا تاریخی و سیاسی مشهترک   مدنی ایران و تا حدوی غرب )جدا از بحث دولت
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تاریخ  میفی روسی  در ایران،است و این تصویر میفی و تیره بوده است. عاما اساسی این تصویر 
 باشد.   می

 برندیی ، ملی، تصویر، روسی ، ایران: واژگان کلیدی

 

 :مقدمه
رایه  و مهدرن امهروزی اسهت. و      های برندیی  و سادت تصویر از اصول اساسی دموکراسی

و سهادت تصهویر ملهی جدیهد هزییه        عظیمی را بهرای بازسهازی   های کشورهای مختلف بودج 
  گهزارش داد که  دولهت روسهی      1روزنامه  تهامیز مهالی    2006یخ یک  می سال کیید. در تار می

را بازسازی کرده تا تصویر روسهی  را در ا صهی نقهان دنیها به        2سرویس روابط عمومی کیتچوم
بهبود بخشد. بر همهین اسهاس فدراسهیون روسهی  بخهش عظیمهی از        38عیوان رهبر گروه جی 

را فرادوند تا برای طرح ریهزی و شهکا دههی     5ب امفدایکس و آی  4مانید کداک، های کمپانی
، در دوران پس از فروپاشهی شهوروی دسهت به  کهار      ی  ملی روسی  بر مبیایی صلح محوربرندی

ن اعلام کردند ک  کمهی  ( اکثر کارشیاسان و محققان در آن زماSaunders,2016:213شوند. )
ر شده است و اصولاً مسکو باید پروژه برندیی  و بازسازی تصویر ملی درس پیر دیبرای سادت 

کردند که    ها ب  این امر اذعان آن روی بیاورد. آن 6ب  بازسازی برند و تصویر ملی و دوباره سازی
تواند وارد بازار جهانی و پروژه سادت و دوباره سازی برندیی  ملی شود  مسکو ب  این راحتی نمی

زمیی  اتخاذ کید. ا تصاد ورشکست  اتحهاد   و  با از آن کرملین باید تصمیمات راهبردی را در این
فراوان ب  نفس زدن دود ادام  داده است و هیوز به    های شوروی امروزه نیز با بست و شکستگی

ها دیگر اهمیت دوران عظمهت شهوروری را    تغییرات زیر سادتی زیادی احتیاج دارد. امروزه روس
شهتن  ی دیگران ب  دلایا مختلف از جمل  داهای فراوان هیوز برا در دنیا ندارند اما با وجود ضعف
 ههای نظهامی به  ارث بهرده از دوران شهوروی و      ای و توانمیهدی  حق وتو، دارا بودن سلاح هست 
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فعال نبهودن  ها باعث شده حتی در صورت  باشید. این مزیت مو عیت و وسعت جغرافیایی مهم می
ت، ا تصاد و فرهی  آن برای دنیها  ، تمام مسائا آن از جمل  سیاسالمللی این کشور در محیط بین

کیهد که     پرداز معتبر حوزه برندیی  ب  این امر اشاره می نظری  1بسیار مهم باشد. سیمون آنهولت
آن را متفهاوت از  هم  در مورد روسی  نظر دارند و برای این کشور  برندی  ائا هستید و تصهویر  

اصههلی ایههن جملهه  کهه  در ( نکتهه  Anhout,2007،186کییههد. ) همسههایگان دههود ادراک مههی
گتهری تهاریرات دسهارت    ، یکی از بزرکید این است ک  بعدی وی نیز ب  آن اشاره می های نوشت 

ی بود ک  همهراه یها بخشهی از کمونیسهم     های نابودی هویت ملی و برندیی  ملتزای کمونیسم 
هها و   نملهی آ وسی  بود. این امر از طریق تو هف محصهولات   ها ر شوروری بودند ک  از جمل  آن

جلوگیری از مسافرت مردم ب  دارج از کشور بود. رژیم شهوروی به  طهور مهورری برنهد اروپهای       
روزه نیهز بها نگهاهی به  محهیط      ( امه Saunders,2016:214 دیمی و متمایز را حهذ  کهرد. )  

بخهش اعظمهی از   المللی ب  این نکت  پی دواهیم برد ک  اصهولاً روسهی  امهروز     ای و بین میطق 
ای به    رسهان   –از شوروی ب  ارث برده است. با نگاهی تهاریخی  ای دود را  و میطق تصاویر ملی 

، روسی  امروز هیوز تصویر تیره و تار دود را تا حدودی نگ  داشهت  اسهت. بخهش    الملا حوزه بین
ای و ا دامات روسی  در طول تاریخ  رسان  های بزرگی از افکار عمومی در غرب تحت تاریر کمپین

دارنهد. در کیهار    عد از جریان اوکراین و کریم ، ب  این کشور نگاهی میفی و تیهره و ب  دصوص ب
رسد برند روسی  در میطق  داورمیان  ب  دصوص بعد از تحهولات   افکار عمومی غرب، ب  نظر می

ههای گذشهت  در جههان عهرب،      روسی   نیز ب  سمت میفی شدن پیش رفت  است. اگر در  زمهان 
ستی و پیاهگاه مظلومان بود، امروزه این تصهویر به  دصهوص بعهد از     شوروی محور ضد امپریالی

ها تبهدیا شهده    مسئل  سوری  تغییر پیدا کرده است و روسی  ب  دشمن جهان اسلام در بین عرب
هها و تحقیرههای تهاریخی     های چید صد سال  تاریخی، شکست است. در رابط  با ایران نیز جی 

عد از آن اتحاد جماهیر شوروی، جدا سازی بخش اعظمهی از  ایرانیان توسط امپراطوری روسی  و ب
رسهمی در ایهران امهروز و گهره      ههای  داک ایران در طول تاریخ و روابط محکم روسی  با سادتار

دن تصهویری میفهی از   دوردن نام این کشور ب  مسائا سیاسی روز ایران و ... باعهث بوجهود آمه   
ا جریانات سیاسی امهروزه ایهران و   تاریخی ب یها . تصویری ک  علاوه بر روایتروسی  شده است

پروپاگاندای تبلیغاتی این جریانات بر ل  یا علی  روسی  نیز گره دورده اسهت و تصهویری سهیاه و    
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سفید از روسی  را در بین بخشی از حکومت ایران و همچییین جامع  مدنی بوجود آورده است. بر 
، به  تشهریح تصهویر و    و تصویر سازی ملی مباحث برندیی  همین اساس مقال  حاضر بر مبیای

کیهد   میپردازد و بر این امر اذعان  داورمیان  با تاکید بر ایران می برندیی  ملی روسی  در  جهان
اریخی و سیاسهی(   ک  تصویر روسی  در ایران و در  بین افکار عمومی جامع  مدنی )ب  دلایها ته  

ای و مسهئل  اوکهراین و شهب  جزیهره      سهان  ی )ب  دلایا تاریخی، کمپین رغربهمانید کشورهای 
جامعه  بهر    -میفهی به  حهوزه دولهت     کریم ( تصویری میفی بوده است. تیها تفاوت این تصهویر 

هها   های غربی و سیاسهت دهارجی آن   گردد. ب  طوری ک  در غرب این مسئل  با هویت دولت می
ی  و تصویر گسترش برندیگذار تروی  و  گذاری پای  ها و سادتار سیاست گره دورده است و دولت
لکه  در سهطح افکهار    اند، در حالی ک  در ایران امروز ن  در حوزۀ دولتی ب سازی میفی روسی  بوده

، برندیی  ملی روسی  و هویت روسهی میفهی   عمومی جامع  و بر مبیای فرهی  سیاسی و تاریخ
ههای ایهران و    دولتاست و این تصویر و برند میفی حتی یا ایجاد روابط حسی  و استراتژیک بین 

 روسی  نیز ب   وت دود با ی مانده است.
 

 مفهومی: چارچوب: برندینگ و تصویر سازی ملی
ای  للی کشورها دارد. ایهن حهوزه، حهوزه   الم ملت، ربط وریقی ب  شهرت بین 1مفهوم برندیی 

ضهمیی   ههای  میان رشت  است ک  در ده سال ادیر گسترش یافت  است. امروزه تصهویر و دلالهت  
، یکی از اهدا  اساسی هر سازمان، شخص هییت و ب  طور کلی برچسب دوشاییدتضمن آن، ذم

                                                      
 جمل  از مختلفی معانی ب  برند بازرگانی، و بازاریابی کتب در یاسیش واژه تخصصی های فرهی  ب  توج  . با1

 در ما بحث، پیچیدگی از جلوگیری و کارآمدی سادگی، برای. است شده معیا  ...و برچسب تجاری، نام مارک،

 آنک  از پیش برندیی  و برند طورکلی ب  کییم. می استفاده (Branding)برندیی   و برند مفهوم از مقال  این

 کتب شیاسی واژه و گزییی واژه از جدا دلیا، همین ب  است. فرآیید یک باشد، داشت  مختلف ادتصاصی معانی

 برای جایگزییی هیوز فارسی ادب و زبان فرهیگستان واژه، این دصوص در اجتماعی و بازرگانی علوم مختلف

 ب  توج  با مختلف علوم در برگزیده های واژه بیشتر چرا ک  است؛ نکرده بییی پیش فارسی زبان در کلم  این

 فارسی در (Mark) مارک مثال کید. برای می ایجاد دیگر مفاهیم و ها واژه با را مفهومی ادتلا  متراد ، معانی

 تجاری نام و (Logo) لوگو سان، همین ب  است. برند از متفاوت طورکلی ب  و شود می استفاده نشان عیوان ب 

 دارند. برندیی  ییدفرآ و دبرن از متفاوت معانی هریک
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مفهوم برندیی  در بازاریهابی که  به  معیهای عمهومی برچسهب        (Fan,2006:4یا حرف  است. )
دوردن ب  یک کالا و شیادت  شدن محصول تولیدی ب  واسط  آن برنهد اسهت، نیهز بهر اسهاس      

 –سیاسهی و سیاسهت فرهیگهی و در پهی آن، بازاریهابی سیاسهی        همین معانی وارد چردۀ علوم
انتخاباتی شده است. بر همین اساس در حالی ک  هست  مرکزی تولید تیهها به  سهود حاصها از     

نرم تر محصول تولیدی، مانید احساسهات و   های ، جیب کید، نام تجاری یا برند درید ربط پیدا می
امهروزه  گیهرد. بهر همهین اسهاس      محصول را در بر می در استفاده ازمعانی اجتماعی تجرب  شده 

جهان ب  یک بازار بزرگ تبدیا شده است. پیشرفت سریع جهانی شدن بدان معیی است ک   هر 
کشور، شهر و میطق  باید برای سهم دود از بازار در زمیی  مصر  جهانی، کسهب و کهار، او هات    

 –المللی و ورزشی، رویدادهای تجهاری   ینفرییی، دانشجویان، رویدادهای بفراغت، توریست، کارآ
 ههای  فرهیگی و ... ب  ر ابت با دیگر نقان دنیا بپهردازد و در ایهن زمییه  توجه  و احتهرام رسهان       

)بیدالله دانی و کهرازه،  های دیگر و مردم نقان مختلف دنیا را ب  دود جلب کید. المللی، دولت بین
ار توسط سیمون آنهولت محقق مشهور این حهوزه  اولین ب 1ملی -ایده برندیی  ملت( 113:1396
سترش پیدا کهرده و در حهال   های ادیر گ ، ابداع شد. مفهوم برندیی  ملی در سال1996در سال 
توان آن را ب  عیوان یک تئوری پیچیده برچسب زنی استفاده کرد که  در عمها بهرای     حاضر می

شههود.  دنیهها اسههتفاده مههیییههدگان در سراسههر ههها و تیظیمههات مصههر  ک انههدازه گیههری نگههرش
(Anholt,2007:36ا )ی کله  طهور  به   و تیذهی آن، متضمنی ضمیی ها دلالت و ریتصو مروزه

 رو نیه ا از .استی ا حرف  ای و شخص سازمان،ملت،  هری اساس اهدا  ازی کی د،یدوشان برچسب
 ای یه جهار ت نام کید، یم دایپ ربط دیدر از حاصا سود ب  تیها« دیتول»ی مرکز هست  ک ی حال در

 در شهده  تجربه  ی اجتمهاع ی معان و احساسات مانیدی دیتول محصول نرمتر های جیب  شاما برند،
 (917:1394)بیدالله دانی و حسییی، .کید یم اشاره محصول از استفاده

 پرداز حوزه برنهدیی  ملهی و تصهویر سهازی، در توضهیح      سیمون آنهولت مشهورترین نظری 
کید ک  امروزه هر مکانی بر روی زمین تصویر داص دود را در  مینظری  دود ب  این نکت  اشاره 

چشم مردمان میاطق دیگر دنیا دارد، چ  آن مکان بخواهد یها نخواههد ایهن تصهویر بهر اسهاس       
فرآییدهای بصری و ادراکی داص و بر مبیایی سیاسی، ا تصادی، فرهیگی و تجاری ب  آن مکان 

ی میفی یا مثبت، زمانی غیر تاریخی و گهاهی او هات   نسبت داده شده است. این تصویر در موا ع

                                                      
1. Nation- national branding  
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کید که  اصهولاً اعتبهار و برنهد      ارد. آنهولت بر این امر تاکید میغیر وا عی اما ب  هر حال وجود د
کشور مورد نظر بر روی نفوذ ملی دارج از محهدوده آن، جامعه  آن کشهور، فرهیه ، سیاسهت،      

کیهد که  در    ( وی استدلال میAnholt,2007:12) ا تصاد و مردم آن کشور تاریر فراوانی دارد.
ذهیی مردم میاطق دیگهر   های بیشتر موا ع تصویر وا ع شده بر روی یک کشور بر مبیای کلیش 

ت در آن مشهاهده  ی از وا عیه ههای  است و این در بیشتر موا ع ب  دور از وا عیت اسهت امها ریشه    
و تبلیغات به  عاریهت گرفته  شهده اسهت و      شود. مفاهیم برند و برندیی  از واژگان بازاریابی  می

تعریف د یقی در ارتبان با این مفاهیم وجود ندارد و از هر صیعت و کسهب و کهار به  صهیعت و     
( تاکید بهر تهازگی   Anholt,2003:4) کید. ن واژه معانی متفاوتی را پیدا میکسب و کار دیگر ای

ارتبان بها کلمه  ملهت از جمله       استفاده از این کلم  و داص بودن هر کاربرد آن ب  دصوص در
کید. البت  وی درباره استفاده از کلمۀ  لت ب  طور متیاوب بر آن تاکید میهای است ک  آنهو ویژگی

ردن ایهن  تجاری است که  بها آو   -برند بسیار محتان است چرا ک  نگران ادراک میفی و بار مالی
د و برندیی  بیش از اییکه  یهک   دهد ک  چگون  کلم  برن دهد. او نشان می کلم  در ذهن رخ می
کید تها حهس، فکهر  و ادراک بصهری      باشد، یک استعاره است ک  کمک می مفهوم داص داشت 

صی را برای این مفاهیم در ( بر همین اساس آنهولت تعاریف داAnhlot,2010:1) میتقا شود.
 گیرد. این تعاریف عبارتید از: نظر می

، سرویس و یا سازمانی ک  در ارتبان و ترکیهب  لبرند عبارت است از نام تجاری یک محصو
 شود. اعتبار آن محصول در نظر گرفت  میبا نام، هویت و یا 

های گوناگون  ریزی و بر راری ارتبان بین یک نام و هویت ما برندیی  فرآیید طراحی، برنام ا
د. شهو  هرت آن در سهطوح مختلهف اسهتفاده مهی    آن است و ب  میظور سادت  شدن یا مدیریت ش

(Anholt,2007:4) 
ج  محققهان  از آنجا ک  مفاهیم تصویر و برند برگرفت  شده از علوم بازاریابی است، آنهولت تو

بط  با استفاده از آن در رافهم سیتی از برند در بازاریابی با  کید ک  اصولاً را ب  این نکت  جلب می
کید ک  اصهولاً ههر    تاکید میا بسیار متفاوت است. وی ها و شهرت کشوره وا ع شدن آن بر ملت

و مکان تا حدودی شهبی   و تصویر ملی برای یک کشور، ملت  چید فرآییدهای دلق شهرت، برند
تهر و در   ها بسیار پیچیهده  ها است، اما فرآییدهای میتهی ب  ملت دلق برند و شهرت برای شرکت

سهازی  توج  برنام  برند (  معمولا مرکز Anholt,2010:8باشد. ) تر نیز می ا عی گاهاً تصادفیمو
کییده در ایهن برنامه  تطبیهق     های شرکت باشد ک  توسط هم  سازمان ملت یک نماد بصری می



 ◊ایران رویای ابر قدرتی و  ادراک تاریخی برندینگ و تصویر ملی روسیه در                 

193 ◊ 

باشهد.   ود. اما نماد به  تیههایی کهافی نمهی    ش یوان یک ابزار تاییدی استفاده مییافت  و از آن ب  ع
چ  چیزی یک کشهور  ت. گیرد، دارای اهمیت اس ک  در پشت نماد  رار می« ایده و نظری  اصلی»

 (Olins,2005:171سازد؟ ) را متفاوت می
ههای دیگهر اسهت.     ب  طور کلی شهرت ملی مربون ب  داشتن یک نام دوب در میهان ملهت  

بییهی و یها توضهیح رفتهار آییهده آن در       ی یک کشور و سرشت آن ک  بهرای پهیش  تصویر دارج
سهاده ایهن عبهارت اسهت از      به  طهور   (Fan,2010:98شود. ) المللی استفاده می بین های محیط

فرهیگی، سیاسی و رفتاری یک ملت. از لحاظ تاریخی شهرت ملی و تصهویر   های سادتار و سازه
ب  کشور مهورد نظهر      ابا اعتمادی است ک  توسط کشورهای دیگر های ملی یک کشور شادص

 شههود و بهه  طههور عمههومی بخشههی از  ههدرت نههرم یههک کشههور اسههت.       نسههبت داده مههی 
(DeVicente,2004:15    تصویر و برندیی  ملی همراه بها میهابع نظهامی و ا تصها )  دی، یهک

الملا بوده است. این روزها افکار عمومی دارجی اهمیت بیشتری را  نیروی محوری در روابط بین
ریر زیهادی بهر رونهدهای    دارد و تها  در شکا دادن ب  تصویر عمومی و جهانی کشور مهورد نظهر  

عمهومی   ههای  هها و ادراک  زیادی از برداشهت  های در گذشت  نمون گذارد.  المللی می بین -سیاسی
وده است و در این زمیی  المللی ب   تیظیم کییده سرعت دیپلماسی بینمردم مشاهده شده است، ک

تهروی  و مهدیریت یهک نظهر     ( Buhmann,2016:19انهد. )  ها را نیز گرفت  امروزه، جای دولت
ی جهانی در اصطلاح دیپلماسی سیتی عمومی چههره  ها ملت –المللی ب  سوی دولت  مساعد بین

مختلف، برندیی  یا نام تجاری را  های محققان مختلف حوزهشد.  یک کشور دوانده می 1عمومی
گیرنهد.   مدیریت جذابیت یهک کشهور در نظهر مهی    ب  عیوان تصویر یک کشور، محصولات آن و 

المللی ا هدام   یحط دادلی و بینمختلف هویتش در م های اییک  چگون  یک کشور ب   ترویچ جیب 
برند یک کشور مربون است ب  کیفیت، هویت و درک یک کشهور   (Wang,2006:92) کید. می

المللی یافت  ها و ددمات آن کشور در محیط بیناز طریق فرآییدهای ادراکی و ذهیی  ک  در کالا
عیوان یک  برندیی  و تصویر ملی یک کشور ب  (Nilsson and Rehn,2008:31) شود. می

مثبهت بهرای ر ابهت در بهازار      ههای  پلت فرم مورر برای نقوذ راهبردی آن کشور و ایجاد علامت
عیصر مشترک در تعاریف پروژه برندیی  ملی، تکی  بر سهادت و بازسهازی کشهور     جهانی است.

، یخعیاصر متفاوت مانید تار مورد نظر است با تاکید بر پروژه تصویر ملی ک  تشکیا شده است از

                                                      
1. Public face 
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 1، موسیقی، شهروندان مشههور جغرافیا، صیعت، فرهی ، رسان ،کالاهای تجاری، گردشگری، هیر
ی را بهرای برنهد ملهی در    های مختلف و تجاری سازی این عیاصر است. محققان مختلف شادص

 ههای  تهرین شهادص   عیوان مثال یکهی از محبهوب   ( ب Aronczyk,2013:12) اند. نظر گرفت 
آنهولد اسهت. وی شهش مولفه  را به  عیهوان ابعهاد اساسهی         های ، شادصگیری برند ملی اندازه

کیهد. ایهن شهش بعهد عبارتیهد از، صهادرات، حکومهت،         ملی یک کشور ذکهر مهی   های صلاحیت
 (Anholt,2010) گذاری و مهاجرت، میراث فرهیگی، مردم و گردشگری. سرمای 

برای پروژه برندیی  ملی میفی تصویر سازی در ا صی نقان دنیا معضلی اساسی  های کلیش 
المللی، دولت و بخهش   دت تصویر مثبت و مدیریت شهرت بینکشورهای مختلف است. برای سا

در زمییه    دصوصی و همچیین جامع  مدنی و ب  تک تک شهروندان باید با هم همکاری کییهد. 
شهود، در درون دهود حهاوی     ملی، هر تصهویر و برنهدی که  ارسهال مهی      مفهوم سازی برندیی 

ک  گیرنده پیام باشد ک  طوری طراحی شده است  عاطفی، سیاسی و تجاری مختلفی می های امپی
ب  عیهوان مثهال    (Kotler and Gertner,2002:250) مستقیم ادراک کید.آن را ب  طور غیر

ههای مختلفهی از جمله      وا عی حاوی پیهام  های نرخ تولید نادالص ملی یک کشور بر اساس داده
باشد، در حالی ک  گردشگری یک  ی کار، نرخ مالیات ، فقر و... می  هزیی ، نیرومربون ب های داده

تواند ارائ  کید. پیام برندیی  ملت گردشگری یک  های متفاوت و بعضاً متیا ضی را می کشور پیام
کشور، حاوی مزایای عاطفی و تجاری  گشت و گذار در آن کشور از جمل  مهواد غهذایی دهوب،    

باد. تکییک سازی بهرای ههر کهدام از ایهن      بکر و.... می های ، شیا در دریاچ محلی های نوشیدنی
موارد احتیاج ب  نهادها و افراد متخصص دارد تا بدین طریق بتوان برای ههر کهدام تصهاویری را    

بر همین اساس پروژه سهادت تصهویر و   د. سادت تا حاوی برند فرهیگی و هویتی یک ملت باشی
  ب   درت نرم یک کشور دارد.برندیی  ملی ربطی اساسی 

( Nye,2004:23) 
 دهد. لت در معیایی ارتباطی را نشان میبردی از معانی مشترک فرآیید برندیی  مجدول زیر 

های مختلف سادت برندیی  ملت و تصویر سهازی ملهی    )تعاریف زیر ب  صورت دلاص  از مدل
 توسط نویسیده جمع بیدی شده است.(
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 ردیف  پژوه برندینگ ملت ها و معانی مشترک  ویژگی

 تجاری صادرات کشور مربوط  های برندها و نام
 

1 

گهذاری دادلهی و اسهتخدام     از طریق تجارت، گردشگری، سرمای  ک  یک ملت هایی  روش
 دهد. ها، تصویر ملی  دود را گسترش می ایده

 

2 

بهان پیهدا   هها بههم ارت   گذاری دادلی و دارجی و چگون  ایهن  سیاست های های و شیوه روش
 کیید.  می

 

3 

 گذارد. کید و آن را ب  اشتراک می چگون  یک ملت فرهی  دود را تروی  و  نماییدگی می

 

4 

هها بها    کیید و روشی که  آن  روشی ک  شهروندان یک کشور در دارج از آن کشور رفتار می
 کیید. ار میبیگانگان در کشور دود رفت

 

5 

ب  بازدیدکییدگان طبیعی  های سادت  شده و محیط های انسانی کشور مربوط  چگون  محیط
 شود.  دارجی ارائ  می

 

6 

 جهانی. های طبیعیت پوشش و تصویر دریافت شده از یک کشور در رسان 
 

7 

 ها است. ها و مراکزی ک  یک کشور عضو آن تیوع سازمان
 

8 

 کید. ها همکاری می کشورهایی مختلفی ک  کشور مربوط  با آن
 

9 

  ابت با دیگر کشورها در ورزش و سرگرمیطبیعت ر
 

10 

 11 گیرد. میدهد و چ  چیزی از آن  الملا و جهان می کشور مربوط  چ  چیزی ب  محیط بین

 

 Kaneva,2012. Hemelryk and Gammack, 2007.Lee,2009. Roth: )میهابع 

and Diamantopoulos,2009, Skinner and Kubacki, 2007) 

رندیی  یک ملت  همان تصویر است و  تصویر یک کشور مفهوم سهازی  در تحلیا نهایی ب
آن،  ههای  های دارجی  نسبت ب  یک کشور،  لمهرو آن، تهاریخ و سهیت    متقابا و متیاظر نگرش

های سیاسی آن اسهت. بهر    ها و هیجارهایش، فرهی  عمومی و سازمان ، ارزشا تصاد و سیاست
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دهودی دهود دارای ارزشهمیدی و سهود ادراکهی      همین اساس امروزه اسامی و نام یک کشور ب  
مزایهای ا تصهادی و غیهر ا تصهادی     ها به  انهواع    هستید و باعث دستیابی فرد متصا ب  این نام

شوند. نام سوئد، نروژ، فیلاند، آلمان، کره جیوبی و.... واجد سهربلیدی، افتخهار و غهرور بهرای      می
توانید به  راحتهی    وندان این کشورها میرزهایشان است. شهراشان در دارج از م ان عادیشهروند

راحتهی اسهتفاده کییهد. شههروند      المللی به   ز مزایای جهانی شدن و ا تصاد بینمسافرت کیید و ا
اش  المللهی  بهین  ههای  نرم تصویر کره را پشتوانۀ سفرها و مزیهت  های ای  درت ملی و مولف  کره

، به   هایی چید ملیتهی هسهتید   رکتکرده است. سامسون ، هیوندای و ال جی، علاوه بر اییک  ش
ش محهور به    اند و ادراکی مثبت و ارز نام کره جیوبی و پرچم آن بار شدههمان سان بر تصویر و 
امروزه  تصویر و برنیی  ملی و سادت ایدۀ افترا ی یک کشور دوب اند.  شهروند کره جیوبی داده
اساس در بخش بعهدی بهر    بر همینساسی برای توسع  تبدیا شده است. و مشهور ب  عیصری ا

صی نقان دنیا با تاکید بر اساس مبانی تشریح شده ب  توضیح برندیی  و تصویر ملی روسی  در ا 
 کییم. یی  و عواما شکست آن را بررسی میپردازیم و مشکلات این برند ایران می

 

 برندینگ و تصویر ملی روسیه بین سلاح و کلمات؛ قلدرمآبی سخت افزاری

 لمللیا و شهرت بین
، صورتی چید بعدی و وزی برای صادرات تصویر ملی روسی شده امر های ب  کار گرفت  روش

کیهد به  جهای     کید ک  هم زمان شکلی ترکیبهی دارد و سهعی مهی    ادراکی از روسی  را تصویر می
روسی  را چید بعهدی نشهان دههد.     ویر ملی تصویر تیره و تار و تهدید آمیز دوران جی  سرد، تص

های آبجو و ودکا را ب  سادگی پیدا  ر بازارهای غربی شاید بتوان تعداد محدودی از مارکامروزه د
، اما هیوز تصاویر مخابره شده از روسی  بر مبیای تصویر برند روسی  را بر روی دود دارند کرد ک 

  اند. هت دهی شدهسازی ملی این کشور ب  شدت ب  سمت تیرگی ج
(Feklyunina,2016:34روسی  د )بسیاری در زمیی  مدیریت  های ر حال حاضر از تکییک

المللهی   بهین  ههای  ههای گذشهت  آژانهس    کید. مسکو از سهال  صویر ملی دود استفاده کرده و میت
ایهن کشهور و   المللهی   دام کرده تا ب  مدیریت تصویر بینمختلفی را در زمیی  روابط عمومی استخ

ب  عیوان شهکلی از طهرح بسهی      1ماسی کلیساهای ادراکی از آن کمک کیید. پروژه دیپل برداشت
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ن برندیی  ملهی  همگانی روسی  برای دیاسپورای روسی بوده ک  ب  عیوان بخشی از اهدا  کلا
( عهلاوه بهر ایهن تاسهیس کانهال تلویزیهونی       Curanovic,2012:18) شود. روسی  استفاده می

، راندن چشم اندازهای سیاسهی رای گستنیز از جمل  ا دامات مسکو ب 2انگلیسی زبان روسی  امروز
فرهیگی و ا تصادی مسکو در سراسر دنیا است. در دورۀ پوتین روسهی  دوبهاره تمایها و توانهایی     
اربات دود در صحی  جهانی را دارد، اما یک دوگهانگی روشهن بهین سهطح بهالایی از محبوبیهت       

روسهی  مشهاهده شهده    المللی در زمییه  برنهد    ر در زمیی  مخاطبان بیندادلی پویتین و توج  کمت
است. بر همین اساس تمرکز روسی  بر روی سادت برند ملی ممکن است موجب شود تا مسهکو  

بخهش اعظمهی از    (Avgerions,2009:117اش تا حهدودی دور شهود. )   نظامی های از توانایی
مشکلات برندیی  و تصویر ملی روسی ، مسهائا معیاشهیادتی اسهت که  بازتهابی از طهرز فکهر        

دهاص روسهی  در ایهن زمییه  در      ههای  باشد. چهالش  ان و سیستم ا تصادی روسی  میمدارسیاست
، ملهت روسهی    ت سازی در روسی ، و در این زمیی مرحل  اول باز می گردد ب  پیچیدگی پروژه مل

برای سادت برندیی  ملی و تصویر ملی متیاسب در مرحله  اول بایهد به  بازسهازی یهک نههاد       
در مواجههه  بهها یههک سههادتار متیههوع  ههومی و زبههانی اهتمههام ورزد. ادراکههی در زمییهه  دادلههی و 

(Dinnie,2007:6) 
تصویر سازی ملی و برندیی  یهک   های ماهیت استراتژی برند سازی ملی بستگی ب  کمپین

ههای   ملت دارند. در رابط  با روسی  از زمان فروپاشی شوروی هر چید این کشور سهعی کهرده راه  
متفاوت از روسی  جدید ب  نمایش بگذارد، امها امهروز نیهز تهوان و      متیوعی را برای تصویر سازی

 ههای  اش و فهروش سهلاح همهراه بها لفهاظی      یی  ملی روسی  بر روی  درت نظهامی تمرکز برند
پهروژه   بر همین اساس نیز احساسهات ناسیونالیسهتی  یز در برابر کشورهای دیگر است و آمتهدید

( بر همین اساس ب  نظر Sanders,2013) شود. یتصویر ملی بر مبیای توان نظامی سیجیده م
مت و سهوی ادراکهی تهرس    رسد برند ملی روسی  امروز نیز ب  مثاب  دوران جی  سرد به  سه   می

ب  بعهد   2010( بر همین اساس از سال Simons,2014:441) گیری شده است. مخاطبان جهت
  ده است.تصویر روسی  در غرب ب  دصوص اروپا همراه با دصومت و میفی بو

(Tarasova,2012:23) 

                                                      
2. Russia Today 
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های روسی اصلی مشهور است ک  برند روسی  بهر   فروش سلاح و بازی با کلمات در سیاست 
آن بیشتر از آنک  به  سهمت سهوی    ملی روسی  امروز و برندنی  ملی  آن تکی  زده است. تصویر

اری مسهتقیم  ذگه  ، گردشگری، توسهع  صهادرات، سهرمای    مبانی جدید کمپین برندیی  ملی مانید
گیری شده باشید، ب  سمت ترس ادراکی کشورهای دیگهر   المللی و ... جهت دارجی، نفوذ نرم بین

 دهد. . شکا زیر این فرآیید را نشان میاند گیری شده تبلیغات ناسیونالیستی احساسی جهتو 
 
 
 
 
 

ملی محبوب  تواند با زور و توان میفی ب  دلق یک اعتبار مثبت از تصویر پروژه برندیی  نمی
هها از طریهق    برای کشور مورد نظر ا دام کید. ب  وا ع زمانی ک  تصاویر و برند یهک ملهت سهال   

کدهای ادراکی میفی مخابره شده و امروزه برند ملی آن کشهور در بهین شههروندان کشهورهای     
( روسی  Dinnie,2007:3-4) دیگر میفی است، طرح ریزی تصویر ملی کاری بیهوده می باشد.

ای و  ای متفهاوتی را به  بهازیگران میطقه     وز نیهز از دوران پهس از فروپاشهی شهوروی کهده     امر
المللی صادر کرده است. در تمام این دوران فهروش سهلاح و بهازی بها کلمهات و تهدیهدات        بین

ای ک  امروز مشهور  وسی کلامی در مقابا کشورهای دیگر  از اصول اساسی روسی  بوده است. ر
 مآب با زبانی تید و پرداشگر.است ب  کشوری  لدر

 

 برندینگ و تصویر روسی در ایران؛ حافظه تاریخی و اضطرار ژئوپلیتیکی
 ههای  ای ترکیب شده است و این کلیش  ساده های امروزه تصاویر کشورهای مختلف با کلیش 
اریخ  اند. بر همین اساس ا دامات تاریخی و ته  کردهاتصالات مختلفی را با تاریخ آن کشور بر  رار 

هر ملتی و تفسیر آن،  نقشی اساسی در  جهت دهی به  افکهار عمهومی دوران مهدرن در زمییهۀ      
اس تاریخ معاصر ایهران  تصاویر و برند کشور مورد نظر در بین مردمان آن ملت دارد. بر همین اس

 ای در میفی شدن تصویر ملی ایران روسی  امروز در اذهان و افکار عمومی ایرانیان نقش گسترده
 دارد.

 روسیه
برندینگ ملی 

 روسی        

قدرت نظامی و 

 سخت افزاری
 
 

 

ادراک 

ترس 

 روسی
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زمانی ک  جیاب آ ای روحانی دبیر عالی شورای امییت ملی و نماییده رهبهری   1388در سال 
کارشیاسان مسهائا روسهی  و بخشهی از کهادر وزارت     شورا بود، در یک سخیرانی در بین در این 

  دارج  ب  این نکت  اشاره کردند ک  ایرانیان باید گذشت  تلخ با روسی  را فراموش و نگاهی نو به 
امها فرامهوش    1(1388اردیبهشهت   29 آییده در زمیی  روابط با روسی  داشت  باشید. )آفتاب نیهوز، 

اشهان اسهت و گذشهت  نقهش        مثاب  فراموش کردن هویت تاریخیکردن گذشت  برای ایرانیان ب
ط ایران مهمی در هویت ملی ایرانیان دارد ب  دصوص اگر این گذشت  تلخ باشد. گذشت  تلخ رواب

ها در ایران شده است. هر چیهد بایهد    گیری برندیی  ملی تیره روس سی  امروزه باعث شکاو رو
ب  این نکت  نیز اشاره کرد ک  اصولاً این گذشت  تلخ با شدت کمتری تا ب  امروز نیز ادام  داشهت   

، المللهی  ای و بهین  لی  ایران در مجامع میطق و تصویر روسی  با همراهی ا دامات متیاوب آن بر ع
میفی و تیره و تار شده است ب  طوری ک  برای افکار عمومی ایران امروز،  بسیار بیشتر از گذشت 

ها هیوز بخش اعظمهی از   جانب  با روسی  در هم  زمیی  امروزه با وجود رشد روابط دولتی عالی دو
ی بین ایهران  عتماددانید و مرزهای بی ا افکار عمومی ایران برند و تصویر روسی  را تیره و تار می

گذشهت  روابهط اتحهاد جمهاهیر شهوروی و       های در ده  تر از گذشت  شده است. و روسی  گسترده
توانهد موضهوع    فراز و نشیب بوده است. دود ایهن مسهئل  نیهز مهی     کشورهای داورمیان  بسیار پر

چپ مارکسیستی مهورد حمایهت    های از زمان ظهور جیبشتحقیق چیدین کتاب و پژوهش باشد. 
های کمونیستی و چپ داومیانه    در داورمیان  تا دورۀ جی  سرد و حمایت مسکو از دولتمسکو 

کرملین تغییرات زیادی را در ارتبان با میطق  داورمیان  پشت سر گذاشت   های تا ب  امروز سیاست
است. موضوع این مقال  ن  بررسی روابط روسی  و داورمیان  یا بررسی روابط ایران و روسی  بلک  

ورد اشاره دهود  رسی برند و تصویر روسی  در ایران امروز است، چرا ک  هر کدام از موضوعات مبر
طلبد. روابط روسی  با کشورهای داورمیان  را در کیهار ظهر  تهاریخی آن     پژوهش دیگری را می

مریکها و تعهاملات و تحهولات    ها به  دصهوص روابهط روسهی  و آ     باید بر اساس روابط ابر  درت
جهانی نیز تحلیا کرد. بخش اعظمی از کشورهای عربی داورمیان  با توج  رویکهرد  ای و  میطق 

گیرند. بر همهین   ها در جبهۀ غرب  رار می های همیشگی آمریکا از آن غربگرا و همچیین حمایت

                                                      
، دسترسی در سایت آفتهاب نیهوز،   دینگاه کی یدهیب  آ شتری: ب یو روس رانیب  کارشیاسان روابط ا یروحان  یتوص. 1

 لییک دسترسی: 
http://aftabnews.ir/vdcd9f0j.yt0nz6a22y.html 
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دوری به  آمریکها    ها ب  مسکو بر مبیای توازن و دوگانگی ناشی از نزدیکی یها  اساس رویکرد آن
وه بر این بسیاری از کشورهای داورمیانه  ریشه  تهاریخی و فرهیگهی بلیهد      شود. علا تعریف می

 - ها به  عیهوان ملهت    گیری آن وسی  ب  بعد از استقلال و یا شکاها با ر مدتی ندارند و روابط آن
 ههای  ها بر مبیای امپراطوری چرا ک  تا  با از این دوران، مبانی سیاسی آنگردد،  سرزمین بر می

شد. اما در مورد ایران اوضاع تها حهدودی    جمل  امپراطوری عثمانی تعریف می ازبزرگ داورمیان  
متفاوت است. روابط ایران با امپراطوری تزارها و سپس اتحاد جماهیر شوروی  دمتی ب  بلیهدای  

تصهویری   پرتهره کیهد بیشهتر بهر     بر همین اساس پژوهش حاضر سعی مهی  تاریخ داورمیان  دارد.
کید. هر چید نباید از این نکت  غافا شد ک  ددالت نظامی ادیر روسی  در  ها در ایران تاکید روس

سوری  ب  شدت ب  تصویر و برند مسکو در داورمیان  ب  دصوص در جهان عرب لطم  زده اسهت  
و این کشور را در بین مردم و علمای سیتی جهان عرب ب  عیهوان دشهمن و  اتها مسهلمانان و     

 اسلام ب  تصویر کشیده است. 
ا دوستی و دشمیی بها  یران و روسی  در پانصد سال گذشت  روابطی پرفراز و نشیب و همراه با

دورۀ صفوی  ب  دصومت، جیه  و مهدادلات دورۀ    های اند. این روابط از همکاری یکدیگر داشت 
چیهد سهال    های  اجار و سپس روابط دصمان  و گاه دوستان  دورۀ پهلوی و سرانجام ب  همکاری

های بین امپراطهوری   ( در طول تاریخ و با توج  ب  جی Moore,2014:15) است.ادیر رسیده 
روسی نیز میفی بوده است و امهروزه نیهز    های تزار و ایران، تصویر ایران و پرشیا در اکثر سفرنام 

)آندری یهوا،   ، نگاه مثبتی ندارند.گیری دولتی ار عمومی روسی  ب  ایران جدا از جهتبخشی از افک
1388) 
امروز سیاسهی، ا تصهادی، نظهامی و اطلاعتهی و بهردلا  نظهر        های جدا از تمام همکاری 

گهاه اسهتراتژیک نبهوده و به      دارجی، روابط ایران و روسهی  هیچ  بسیاری از تحلیلگران دادلی و
سههمت اسههتراتژیک بههودن پههیش نرفتهه  اسههت. بههی اعتمههادی گسههترده و تههاریخی بسههیاری از  

وری اسلامی ایران ب  روسهی  از عوامها اساسهی عهدم روابهط      سیاستگذاران و سیاستمدران جمه
ها، کتب و مجهلات   ، گزارشده است. با نگاهی ب  میابع فارسیاستراتژیک بین ایران و روسی  بو

توان تعداد زیادی نوشهت ، تحلیها و پهژوهش پیهدا کهرد که         نهادهای نظامی و امییتی ایران می
روابط ایران و روسهی  را اسهتراتژیک نشهان دهیهد.      کیید با نگاهی کوت  فکران  همیش  سعی می
سیاسی مردم ایهران نسهبت به  روسهی  در      –تاریخی  های تاریخی و کیی  های نگاهی ب  گذشت 

، اشهغال ایهران توسهط روسهی  و سهپس      ایهران و روس  های دویست سال گذشت  از جمل  جی 
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و امییتی ایهران به    لاعات سیاسی امییتی روسی  بر علی  ایران و دادن اط -های اطلاعاتی فعالیت
، و بردی از کشورهای عربی، سهم دهواهی  مانید ترکی ، آذربایجان، اسرائیاای  کشورهای میطق 

گسترده روسی  از ایران در دریای دزر و عدم ب  رسمیت شیادتن حق و حقوق ایران در این دریا، 
المللی  های بین مختلف بر علی  ایران در دوران سخت تحریم های رای مثبت ب  تصویب  طعیام 

گسهترده تجهاری و گمرکهی بهرای      ههای  علی  ایران، فسق یک طر   راردادهای نظامی، تعرف 
واههی،   ههای  کالاهای ایرانی در روسی ، اتلا  و ت در دورۀ بازسازی نیروگاه بوشههر به  بهانه    

تان و بستن  راردادهای استراتژیک انهرژی بها   موضع مبهم و دوگان  نسبت ب  هم  پرسی کردس
تمامیهت ارضهی کشهورهای میطقه ،      این میطق  دودمختهار و عهدم موضهع صهریع نسهبت به       

گیهری   اروپا و آمریکها و... درک عهدم شهکا   اندازی در راه روابط ایران با غرب ب  دصوص  سی 
د. علاوه بهر ایهن به  نظهر     کی و ایران را ب  دوبی  ابا فهم می ای استراتژیک بین روسی  زنجیره

نویسیده اصولاٌ روابط ایران و روسی  بیشتر از اییک  بر اساس عواما استراتژیکی باشد، بر مبیهای  
متغیرهای اضطرار و ژئوپلیتیکی هست. همسایگی این دو  درت، مسهائا مختلهف فهی مهابین و     

ان و روسهی  شهده   رویارویی ایدئولوژیکی هر دو نظام سیاسی با غرب باعث نزدیکهی مو هت ایهر   
ن  و سیاست بازی با حاصها  است. علاوه بر این نگاه امپراطوری محور روسی  ب   میطق  داورمیا

اسهتراتژیک مراکهز    ههای  امروزه اگر نگاهی ب  بهولتن در مورد ایران هم کاربرد دارد.  ،جمع صفر
بها وجهود    1م شد.دولتی کرملین بیدازیم ب  سادگی متوج  نگاه مسکو ب  ایران دواهی –مطالعاتی 

نگاه بعضاً ابزاری و مثبت اوراسیاگرایان از جمل  احزاب سیاسی میراث دار کمونیسم ب  داورمیان  
و با فرهی  وری مسلمان، غیر موکراتیک، بست  ، ایران کشاستراتژیک های و ایران در اکثر بولتن

                                                      
های زیر  توانید ب  سایت گذاران روسی  نسبت ب  ایران می برای شیادت بهتر نسبت ب  دیدگاه نخبگان و سیاست. 1

ههای مهورد نظهر دانلهود      های استراتژیک در مورد ایران را ک  اکثراً ب  زبان روسی است از سایت مراجع  و گزارش
 کیید.

http://riss.ru  

http://csef.ru 

http://src-sakha.ru/  

http://www.pircenter.org/en/  

http://inosmi.ru  

http://csr.ru/   
www.vedomosti.ru 

http://riss.ru/
http://riss.ru/
http://src-sakha.ru/
http://www.pircenter.org/en/
http://inosmi.ru/
http://csr.ru/
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ی بلیهد پروازانه    تواند شریک دهوبی بهرای رویاهها    ت عقب مانده عیوان شده است ک  میب  شد
ها نگاه مردم روسی  نسبت به  ایهران    مسکو در میطق  داورمیان  و دلی  فارس باشد. در کیار این

نگاهی از بالا ب  پایین است. بخش اعظمی از جمعیت روسی  ب  دصهوص نسها دانشهگاهی آن     
دانیهد که     ی مهی رها هم ایران را کشو و بردی از آناندکی در رابط  با ایران دارند  اطلات بسیار

در بین نخبگان روسی دو نوع  نگهاه به    تصادش تحت نفوذ مسکو  رار دارد. امروزه سیاست و ا 
دانهد که     ایران وجود داشت  است. نگاه اول، نگاهی بدبییان  است ک  ایران را شریک مو تی مهی 

. نگهاه  ه کهرد داستراتژیک در برابر غرب اسهتفا  -فقط باید از آن ب  عیوان وزن  و متغیری سیاسی
داند و  هبردی روسی  در میطق  اوراسیا میرواج دارد ک  ایران را شریک را 1دوم بین اوراسیاگرایان

در ، این کشور را بهترین وزنه  روسهی  در برابهر غهرب       ب  نگاه ضد غربی حاکم در ایرانبا توج
و دسترسی از طریق این دانید و نیم نگاهی هم ب  میابع انرژی آن  میطق  داورمیان  و اوراسیا می

سبت به   کشور ب  دلی  فارس دارند. متغیر مشترک هر دو طر  نگاه بدبیان  همراه با سوء ظن ن
ای بستگی ب  اییک  کدام از این دو رویکرد حاکم هستید، روابط ایهران   ایرانیان است. در هر دوره

-Shlapentokh,2012:15) های مختلفی رو پشت سر گذاشهت  اسهت.   و روسی  فراز و نشیب
16) 

از لحاظ مسائا تجاری و ا تصادی وزن روابط دو طر  نسبت ب  شهرکای دیگرشهان بسهیار    
 ،با غرب همیوا بوده، روابط تجاری ای ال ترکی  ک  در اکثر مسائا میطق کمتر است. ب  عیوان مث

از  یتری را نسبت ب  ایهران بها مسهکو داشهت  اسهت و بسهیار       ا تصادی و حتی فرهیگی گسترده
، هویتی و فرهیگی مسکو در ترکی  بیسیار بیشتر از ایران طرفدار دارد و تصویر و برندهای تجاری
 Brannen) از ایران است.تر و پرطرفدارتر  فرهی  روسی در ترکی  بسیار مثبت برند کرملین و

and Hamre,2013:43-44   با توج  ب  سهفرهای توریسهتی و روابهط    ( همچیین مردم روسی
دانیهد.   ن کشور را بسیار نزدیهک به  دهود مهی    ت تجاری، برندهای ترکی  و زبان و فرهی  ایمثب
(Tsygankov,2016:23) 

اش دارند.  ار عمیقی از روسی  و سیاست دارجیها اما اکثر مردم ایران شیادت بسی در کیار این
ران در مشکلات تاریخی روسی  با ایران ب  دصوص در زمییۀ جدایی بخش اعظمهی از دهاک ایه   

ههای   در دوران پهلوی و کمک ب  جیبشو تلاش دوباره برای اشغال ایران دویست سال گذشت  

                                                      
1. Eurasianists 
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، زبان و های فزآییده برای نابودی فرهی  ، تلاشها جدایی طلبان  ایران و ادبیات سازی برای آن
  هیر ایرانی در آسیای مرکزی از جمل  تاجیکسهتان، ترکمیسهتان، ازبکسهتان و...  تصهویر روسهی     

، بسیار تیره و تار کرده است. برنهد امهروز   ایران با غباری از مسایا تاریخی امروز را در بین مردم
ن، روسی  در بین افکار عمومی ایران، برند تغلب، کلاهبرداری، رفیق نیم  راه، از پشهت دیجهر ز  

  عام  فرهیبسیاری از این اصطلاحات امروزه جای دود را در دوست دشمیان ایران و.... است. 
ها ب  صورت استعاره همهراه بها روسهی  وارد فرهیه       اند و حتی بعضی از آن مردم ایران باز کرده

ا توج  به  متغیرههای   اند. امروزه روابط دولت ایران و روسی  ب ادبی و عام  مردم ایران زمین شده
ت روسی  علی  ای ب  شدت گسترش پیدا کرده است. اما جدا از این متغیرها، ا داما اضطرار میطق 

شود.  ن زودی از حافظ  مردم ایران پاک نمیایران هیوز در طول تاریخ پا برجا دواهید بود و ب  ای
حتی اگر نگاهی ب  پایگاه اجتماعی سیاست دارجی ایران در ارتبان با روسی  و حمایهت نخبگهان   

ایهران در برابهر   باز مشاهده دواهیم کرد ک  سیاسهت دهارجی   ها بییدازیم،  سیاسی از این سیاست
ههیچ عیهوان   ای بهوده اسهت و به      سایگی ژئوپلیتیکی و اضطرار میطق روسی  فقط بر مبیای هم
مشهترک   یهها  مخالفتای در بین نخبگان و افکار عمومی نداشت  است.  پایگاه اجتماعی گسترده

  یو روس رانیا انیم یهمکار یبرا یکی از عواما مهممتحده،  الاتیا یدارج استینسبت ب  س
مسهائا   یاریرا در مهورد بسه   یمشترک یها استیس ربازیبوده است. در وا ع، تهران و مسکو از د

 نیه ا ی انهد، که  از جمله     دنبهال کهرده   ی در  بهال بردهی از مسهائا    دهارج  اسهت یمربون ب  س
اشهاره    یبشهار اسهد در سهور    دولت ها از  مشترک آن یبانیپشت  ب توان یمشترک م یها استیس

ه بر این ب  نظر نویسیده روابط ایران با روسی  و از طر  دیگر با آمریکا به  جریانهات   علاو نمود.
دموکراتیک ایران نیز پیوند دارد. نزدیکی به  ههر یهک از ایهن دو      -های مدنی  سیاسی و جیبش

دهد و وزن  سیاسهی را   مدنی  را در ایران افزایش یا کاهش می –های سیاسی  کشور وزن جیبش
کید. در ایران امروز تیها تعهداد انگشهت    جریانات سیاسی کشور جا ب  جا می   یکی ازبر ل  یا علی

ز روابهط گسهترده بها    هها ا  های سیاسی میتسب ب  آن شماری از نهادهای امییتی و نظامی و گروه
کیید ک  اکثر  این نهادها، پایگاه اجتماعی مردمی و افکار عمومی را ب  همهراه   مسکو حمایت می

گیری  ایدئولوژیکی و بدون تصمیم -یتیکیتیها بر حسب اضطرار و بیشتر بر مبیایی ژئوپلندارند و 
ورزنهد و به  گسهترش روابهط بها       و بیشتر پشت درهای بست  ب  این حمایت مبادرت می گسترده

کیید. در غیر این صورت کرملین جایگاه بسیار تیره و تاری در بین مردم ایهران و   مسکو ا دام می
یاسی و اجتماعی دارد و از این نظر برند ملی روسی  در ایهران بسهیار میفهی اسهت و     های س گروه
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های مسکو  ایرانیان از این میظر با بخشی از جامع  غربی همیوا هستید، چرا ک  هر دو از سیاست
اند. بر همهین اسهاس تهاریخ ایهران      اسی، مالی و انسانی فراوانی دیدهدر طول تاریخ ضررهای سی

شکا دهی ب  تصویر میفی روسی  در بین افکار عمومی ایرانیان دارد. با توج  به    نقش مهمی در
این نکت  جامع  مدنی و افکار عمومی در ایران همانید کشورهای اروپایی همسای  روسی ، نگاهی 

 (Pew Research center,2014های آن دارند. ) میفی ب  روسی  و سیاست

 

م موفقیدت برنددنیگ و تصدویر    شکنندگی تصویر خرس روسی؛ مبانی عدد 

 سازی ملی روسیه:

بخش اعظم عدم موفقیت برندیی  روسهی  در دنیها ناشهی از لفهاظی ناسیونالیسهتی توسهط       
نهادهای  درت در روسی  است ک  ب  طور عمده بهرای مصهر  دادلهی کهاربرد دارد. برنهدیی       

آورده اسهت. از یهک    روسی  در دنیای امروز یک دوگانگی تصویری را برای این کشور ب  وجهود 
طر  با روسی  دواهان صلح، معیوی گرا، طبیعت دوسهت و... روبهرو هسهتیم و از سهوی دیگهر      

ار پرداشهگران   گذر. دو عاما اصلی بهرای رفته  ائن، بی اعتماد و پیرو میافع زودروسی  بی رحم، د
ییهت صهد   گیری این تصویر میفی وجهود دارد. اول اییکه  ذه   المللی و شکا روسی  در محیط بین

سال  مسلط و شعاری در رابط  با  درت نمایی در برابهر کشهورهای دیگهر باعهث بوجهود آمهدن       
هایی شده است ک  ههدفش افهزایش  هدرت هژمونیهک روسهی  در برابهر غهرب اسهت.          سیاست

(Simmons and others,2015)   ب  تصویر کشیدن سرزمین مادری روسی   درتمید بهرای
یالیسهتی در دادها، به  عیهوان     گسترده ناسیونالیسهتی و امپر  های جمعیت دادلی همراه با لفاظی

( بهر همهین   Simons,2013:10شهود. )  تجدید حیان دوباره کشور دیده مهی  ای از شور و نشان 
دهود توسهط مهردم ایهن کشهور      اساس هر حرکت تهاجمی گسترده روسی  ب  دارج از مرزههای  

در این کشور گشایی میافع ملهی روسهی ،   شود. علاوه بر این روسی  سعی کرده است  حمایت می
های بزرگ را نیز ددیا کید تا سیاسهت دهارجی آن بها بیشهترین اجمهاع و       نخبگان آن و شرکت

کمترین میتقد دادلی شکا بگیرد. بر همین اساس پورتره سهازی از تصهویر شهوروی بهزرگ در     
هها   یفی کهرده اسهت. آن  روسی  امروز با مبیایی اجماعی، تصویر این کشور را در دارج ب  شدت م

کیید باید ب  هر  یمتی کشورشان یک ابر  درت ب  مثاب  شوروی باشد. بر همین اسهاس   فکر می



 ◊ایران رویای ابر قدرتی و  ادراک تاریخی برندینگ و تصویر ملی روسیه در                 

205 ◊ 

شود چ  در برابر آمریکها چه  در    در روسی  نشان  ضعف تلقی می 1امروزه تئوری دادن یا بخشیدن
ماعی وحدت ملی برابر ایران یا هر کشور دیگری. دومین عاما ادراک دشمن سازی در مبیای اج

ک عامها تهاریخی بهرای هویهت ملهی      روسی  و برندیی  ملی آن کشور است. دشمن سهازی یه  
ها بوده است. ایدۀ میهن پرستی روسی با تمرکز بر پیدا کردن یک دشمن و مبارزه دصمان   روس

  با آن متمرکز است و این ایده تا ب  امروز بسیار موفقیت آمیز بوده و توانست  است وحدت روسهی 
ر باشد یا ( دواه این دشمن امپراطوری پارس و یا  اجاClunan,2009:141) متکثر را حفظ کید.

 ضد مسکوی امروز.آمریکای امپریالیسم و 
یییی امروزه کمتر کشوری است ک  ب  روسی  اعتماد رابتی داشت  باشد. بهر  با اعتقادات این چ

کید ک  همان کلمات و تصهاویری   می همین اساس در حوزه دیپلماسی عمومی جوز  نای اشاره
ر رابط  بها  ک  در بر راری ارتبان با مخاطبان دادلی ممکن است موفقیت ب  همراه داشت  باشد د

بر همین اسهاس  ( Nay,2004:112)جمعیت دارجی ممکن است، تاریرات میفی را داشت  باشید. 
ضد آمریکهایی گهره دهورده    از لحاظ تاریخی تصویر و هویت روسی با درج  داصی از ایدئولوژی 

است. سیاست لفاظی گون  روسی  در برابر شرکایش، گفتمان امپراطوری گرایی تاریخی و میا ب  
بازی  درت با توان حاصا جمع صفر پروژه برندیی  و تصویر ملی این کشور را بیش از حد تیره 

بهبود برندیی   برای ای ضد روسی، وظیف  روسی   درتمید رسان  های کرده است. در برابر کمپین
حریفان مختلهف از  اش  طعا دشوار است. نشان دادن روسی  ب  عیوان یک درس بزرگی ک   ملی

  بلعد بسیار برای روسی  دست  کییده شده است. جمل  غربی را می
(Taras,2013:24-26همانطور ک  سیمون آنهولت می ) دواههد   گوید، برای کشوری ک  می

ش موفق باشد و تصویر ملی دود را بازسازی کید، پیام کمپین باید  ابها  ا کمپین برند سازی ملی
تجربه    (Anholt,2010:11ها و رفتار مردم نیز میعکس شود. ) فهم و مشترک باشد و در ارزش

و نهابودی در جیه  جههانی    موفق دوباره سازی برندیی  ملی ژاپن و آلمان ک  پس از شکست 
هم  پشت سر یک اسهتراتژی مشهترک متحهد شهدند تها       ، کسب و کار و عموم مردمدوم، دولت

دهوبی از   ههای  ، نمونه  و هویهت ملهی دهود را بازسهازی کییهد      تصویر ملی دود را بهبود بخشید
گیری برای روسی  است. آلمان و ژاپن ب  دوبی توانستید با بازسازی برند ملی دود، از نظهر   درس

ا از بحث تر دنیا  رار دهید. با این حال جدهای بر ا تصادی و سیاسی دودشان را در جایگاه  درت

                                                      
1. Giving as a sign of weakness 
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ها، روسی  یک استراتژی هویت ملی  درتمید ندارد.  ها و حوزۀ نفوذ آن حفظ ابر  درتی برای روس
(Tsygankov,2016:223)       بر این اساس بازسازی و بهبود تصهویر ملهی و برنهدیی  روسهی

دا  ملی ایهن کشهور و همچیهین    بسیار دشوار است. عدم درک درست و روشیی از تمایلات و اه
انهداز   مردم روسی  و جامعه  مهدنی آن چشهم    های نبود فضای دموکراتیک کافی برای بیان ارزش

رام استراتژیک تصویر ملی روسی  را بسیار تیره کرده است. ابر  درت بودن روسی  ک  ترس و احت
پابرجا نگهدارد. اصولاً برندیی  تواند تا ابد تصویر ملی این کشور را  دیگران را ب  همراه دارد نمی

شود و ترس در آن جایگاهی نهدارد.   ارتباطی عاطفی و ادراکی طراحی میملی بر مبیای ابزارهای 
عظمهت  مربهون به  بازسهازی     های علاوه بر این هر روز متحد کردن مردم روسی  توسط لفاظی

 (Avgerions,2009:128) شود. تر می شوروی سابق توسط کرملین سخت
پیج   های سیاسی، اجتماعی و ا تصادی دست و ر چید ده  آییده نیز روسی  با انواع  بحراند

تهرین   اند ک  روسی  سهریع  شیاسی تخمین زده رد. ب  عیوان مثال متخصصان جمعیتنرم دواهد ک
نرخ رشد کاهش جمعیت را از زمان امپرواطوری این کشور ب  بعد تجرب  دواههد کهرد. گسهترش    

داشتی، نرخ باروری این کشور را کاهش داده و امید ب  زندگی در این کشور سقون های به بحران
کید در حالی که  در   دنیا سقون می 20روسی  از لحاظ جمعیتی ب  رتب   2050کرده است. تا سال 

، روسهی  در  یار داشت. برای بسیاری از مورداناین کشور جایگاه چهارم دنیا را در ادت 1950سال 
ژئوپلتیک کشورهای میطق  و غرب دواهد بود چرا ک  با تضعیف این کشور، شهبح   آییده کابوس

بییی  جمعیت فقیر سرنوشتی غیر  ابا پیشای همراه با  یک کشور شکست دورده با سلاح هست 
 (Howe and Jackson,2009:2) برای دنیا ر م دواهد زد.

ی دیلی سخت است ک  برند در مواجه  با چیین تغییرات جمعیتی، ا تصادی و سیاسی عظیم
یک ابر درت با حوزه نفوذ یا یک دولت ک  مایا ب  کار چید جانب  اسهت؟   روسی  را تعریف کییم.

گاز یا یک ا تصهاد   بخشی از جامع  اروپا یا جهان میحصر ب  فرد روسی؟ دولت وابست  ب  نفت و
صهویر سهازی  روسهی     در حال توسع ؟ دموکراسی یا حکومت مطلق ؟ از ایهرادات دیگهر پهروژه ت   

نیها اسهت.   اتصال شخصیت پوتین ب  هویت ملی و برندیی  ملی روسی  جدید در ا صهی نقهان د  
 ) یهد. آ رسد وی ب  عیوان تزار جدید روسی  از این اتصال زیاد بدش نمی علاوه بر این ب  نظر می

Stokes,20151ها ( الگوهای امروز روسی  و مارک
ی مجهلات  های مختلف و کاریکاتورها و آرم 

                                                      
1. Logo  
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ب  عیوان مثال امروزه مها همه     (Yablokov,2015: 303معرو  دنیا گواه این اتصال است. )
ر کیید که  سهوار بهر دهرس     ایم. پوتین را تصو دادلی و دارجی دیده های این تصویر را در رسان 

 ههای  کید. یا تصهاویر دهاص او که  هرزگهاهی از رسهان       ای است و اسلح  حما می بزرگ  هوه
ن، ورزشهکار،  شود. پوتین سرگرم کیید، مهربها  لی ایران پخش میداد های از جمل  رسان مختلف 

اش بهر   الگوی مردانگی، تصاویر نقش بست  ، سها انگار، طرفدار حیوانات،سیاستمدار عاشق مردم
های روسی، برگزاری جشن تولد دودجوش بهرای پهوتین، بهازی پهوتین بها حیوانهان        روی لباس

شیر، پلی ، کشهتی و مبهارزه پهوتین، فوتبهال بهازی کهردنش، دیهدارش بها          وحشی از جمل  ببر،
کارگران  طب جیوب  و... هم  نشان از اتصال برندیی  و هویت ملی روسی  ب  پوتین دارد. این 

اشان ب   و غیر دموکراتیک است ک  برند ملیمشکا عمومی کشورهای دیکتاتورمآب ایدئولوژیک 
 شود. متصا میسیاسی ایدئولوژیک  های شخصیت
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 نتیجه گیری:
در این مقال  با بررسی ا دامات تاریخی و سیاسی روسی  نسهبت به  ایهران، نقهش تهاریخ در      

ساس تاریخ ایران نقهش مهمهی   تحلیا تصویر ملی روسی  در ایران امروز پر رن  شد. بر همین ا
ن امهر عامها   گیری تصویر و برندیی  ملی میفهی روسهی  در اذههان ایرانیهان دارد. ایه      در شکا

مشترک مهمی در همگرایی افکار عمومی ایرانیان با کشورهای اروپایی در رابط  با تصویر و برند 
میفی روسی  است. بر همین اساس تصویر روسی  امروز در افکار عمومی ایرانیهان و اروپاییهان بها    

ر رابطه  بها   توج  ب  عواما سیاسی و تاریخی متفاوت، میفی بوده است. تیها تفهاوت ایهن امهر د   
های کشورهای اروپایی و ایران است. در ایران سادتار دولتهی در از بعهدی    سادتار و هویت دولت

ر کرده اسهت.  استراتژیک و با توج  ب  مسائا سیاسی و ژئوپلیتیکی روابط دوبی را با روسی  بر را
ی سیاسهی  های اروپایی و غربی دموکراتیک، روسی  یک دیگهر  برای دولتاین در حالی است ک  

کید. اگر این تفاوت را نادیده  ی در ضدیت با روسی  هویت پیدا میاست و گفتمان  سیاست اروپای
بگیریم، در زمییۀ افکار عمومی و با توج  ب  فرهی  عام  سیاسهی، روسهی  تصهویر و برنهدیی      

 میفی در جامع  با ایران و جوامع مدنی کشورهای اروپایی دارد.
هها در جامعه     ز کردن عمهومی ایهن گفتمهان   سی  امروزه نیز بدون باپروژه برندیی  ملی رو 

مردمی بلک  در پشت  -روسی  ن  در تعاما با یک گفتمان عمومی های روسی  همانید دیگر حوزه
ه برندیی  بر این شود. با این حال پژوهشگران حوز ریزی می های بست  و از بالا ب  پایین طرحدر

ذییفعهان پهروژه برنهدیی  ملهی،      یهک گفتمهان عمهومی و ددالهت    اند ک  بدون  امر اذعان کرده
به    یک سیستم یکپارچ  تصویر ملی و یک استراتژی دراز مدت بسیار دشوار است. ب  دهی شکا

های غربهی و شهر ی، کهرملین اول     افزاری روسی ب  کشورها و شرکت جای صادرات برند سخت
های غیر دولتی، افراد  ای دولتی، سازمانه های روسی، سازمان باید بر روی هماهیگی بین شرکت

مشهور و جامع  مهاجران روسی دارج از کشور کار کید تا بتواند یک رویکرد هماهی  نسبت به   
بهبود تصویر ملی روسی  را بوجود آورد. علاوه بر این روسی  باید  هادر باشهد تها فراتهر از حهوزه      

ها ب   زمیی  بر  رار کید تا بتواند از طریق آن دولتی، یک تعاما دو طرف  را با مردم روسی  در این
افکار عمومی جهانی دسترسی پیدا کید. سیستم سیاسی ک  نتواند یهک دهط دو طرفه  ارتبهاطی     
برای ادراک بین الاذهانی بین دود و مردمش بر رار کید، بدون شهک نظهامی شکسهت دهورده     

رم جایگزین کید و بهر ایهن اسهاس    دواهد بود. روسی  باید  درت سخت افزاری اش را با مبانی ن
های یکسانی را در زمیی  تصهویر دهود به  دنیهای اطهرا        بتواند تصویری سازگار و مثبت و پیام
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 ههای  طولانی است ک  توسط تعصهبات ضهد روسهی رسهان      های مخابره کید. دولت روسی  مدت
نکت  را ذکر کرد ک  ی ناامید شده است. با این حال باید این مهای دیپلماتیک عمو غربی از تلاش

تهاکتیکی   یبدون عملگرایه دار  حسن نیت های اصولاً سادت تصویر دیالی از یک کشور و لفاظی
بی ارر بوده است. توانایی یک ملت برای بهبود تصویرش فقط در ارتبان با ارسال یک پیام مثبت 

آمیهز و برابرانه  در    بر راری ارتبان صلح ها توانایی گوش دادن و نیست؛ علاوه بر ارسال این پیام
در مهورد ایهران نیهز     حوزه دادلی و دارجی نیز از اصول اساسی تصویر سازی ملی میاسب است.

روسی  باید ب  صورت عملی و ن  تیها در لفاظی سعی کید تا با جبران گذشت  تهاریخی وارد یهک   
ت وارد تعهاملات بها   تعاما مثبت و دو طرف  با هم  ایرانیان شود. روسی  باید سعی کید بعد از دول

ها شود تا بتواند ب  مرور زمهان افکهار عمهومی را     های مدنی هر کشور و افکار عمومی آن جیبش
نیسهت. بهرای اییکهار    ا یاع کید ک  روسی  امروز شوروی دیروز و امپراطوری تزار  هرون گذشهت    

ت ایهران شهود.   گذار این فرآیید دوسهتی بها مله    تواند پای  نزدیکی فرهیگی، اجتماعی و علمی می
جیه  و  های عمومی را برای ا یهاع افکهار عمهومی بهرای تو     روسی  باید در کیار دولت ایران کانال

اش در  بال مردم ایران نیز بگشاید. نمون  این ا دامات را ژاپن و تا  عذردواهی از ا دامات گذشت 
پن دیر زمانی کشهوری  اند. ژا شرق آسیا ب  دوبی ب  اجرا گذاشت حد کمتری کره جیوبی امروز در 

تجهاوز، کشهور   غارتگر، دیکتاتور و متجاوز بود ب  طوری ک  اکثر کشورهای شرق آسیا از غهارت،  
ها در امان نماندند. اما امروزه دولت ژاپن بعد گذشت چیدین ده  با طراحی  گشایی و کشتار ژاپیی

فهراوان به     ههای  کمهک ، علاوه بر با عذردواهی از تمام این کشورها فرآییدهای نرم سعی کرده
های ارتباطات عمومی را  با جوامع مدنی و افکار عمومی این کشورها بهاز   ها، کانال های آن دولت

کید تا بتواند ب  اصلاح و بازسازی برند و تصویر گذشت  دودش دست یازد و تصویر و برندی نهو  
صهورت ارادۀ  هوی   اران مسهکو در  از ژاپن در شرق آسیا ب  نمایش بگذارد. بدون شک سیاستمد

توانید این سیاست را در مورد ایران و تا حدی غرب ب  اجرا  بگذارند و ب  بهبود تصهویر دهود    می
سهرمای   نمایش بگذارند ک  فرهی ،  هدرت و  ای جدید ب   ام ورزند و تصویری جدید از روسی ا د

 است.ها  دواهان همکاری برابر در هم  حوزهشیاسد و  هم  کشورها را ب  رسمیت می

 

 

 



 1397فصلنامه تخصصی علوم سیاسی، سال چهاردهم، شماره چهل و دوم، بهار ◊

210 ◊ 

 :منابع

 منابع فارسی -الف

هددا و  ه و ایددران در بددازی بددزرن، سددفرنامهروسددی، (1388ا )آنههدری یههوا، الیهه -

 .، ترجم  اله  کولایی و محمد کاظم شجاعی، تهران: انشارات دانشگاه تهرانگرایی شرق

برندینگ و بازاریابی سیاسی، الگویی  ،(1394بیدالله دانی، آرش و مجید حسییی ) -

، فصهلیام  سیاسهت، مجله  دانشهکده     دید برای توسعه ارتباطات سیاسی مشدارکتی ج

 .4مارۀ ، ش45تهران، دورۀ  حقوق و علوم سیاسی دانشگاه

برندینگ ملی دین و جمهوری اسدلامی   ،(1396بیدلله دانی، آرش، کهرازه، یاسر ) -

، فصلیام  علهوم  المللی ت بینبه نفس داخلی و مدیریت شهر ایران، گفتمان اعتماد

 .سال بیستم، شمارۀ هفتاد و ن سیاسی، 

 

 منابع انگلیسی: -ب
- Anholt. Simon (2010) Places: Identity, Image and Reputation. 

Houndmills: Palgrave Macmillan. 

- -------, ------- ( 2007) Competitive identity: the new brand 

management for nations, cities and regions. Basingstoke: Palgrave 

Macmillan. 

- -------, -------.(2003) Branding Places and Nations in Clifton, R. & 

Simmons, J., Brands and Branding, London, The Economist, 

- Aronczyk,Melissa (2013) Branding the Nation: The Global 

Business of National Identity, Oxford University Press. 

- Avgerions, Katherine (2009) Russia’s Public diplomacy effort:  

What the Kremlin is doing and why it’s not working, JPIA, Journal of 

public and international affairs, Princeton university. Volume 20, 
spring. 

- Brannen ,Samuel and John J. Hamre (2013) The Turkey, Russia, 

Iran Nexus: Evolving Power Dynamics in the Middle East, the 

Caucasus, and Central Asia (CSIS Reports)Center for Strategic & 

International Studies.  



 ◊ایران رویای ابر قدرتی و  ادراک تاریخی برندینگ و تصویر ملی روسیه در                 

211 ◊ 

 - Buhmann,Alexander(2016) Measuring Country Image, Theory, 

Method, and Effects, Fribourg: Springer. 

- Clunan ,Anne (2009) The Social Construction of Russia's 

Resurgence: Aspirations, Identity, and security interest, John Hopkins 

university press. 

- Curanovic,Alicja (2012)The Religious Diplomacy  of the Russian 

Federation, Russia/NIS Center, Report No.12, IFRI-Bruxelles.  

- De Vicente, Jorge(2004) State branding in the 21s century, Master 

of Arts in Law and Diplomacy Thesis, Fletcher School of Law and 

Diplomacy ,Tufts University. 

- Dinnie, Keith (2007) Nation branding and Russia: prospects and 

pitfalls, Russian Journal of Communication.   
- Fan, Y (2010) Branding the Nation: Towards a Better 

Understanding, Place Branding and Public Diplomacy, Volume 6,  
Issue 2. 

- ------, -----. (2006) Branding the Nation: What is Being Branded? 

Journal of Vacation Marketing, Volume 12. 
- Feklyunina, Valentina (2016) Managing Russia's Image in the 

West . London: Routledge. 

 

- Hemelryk  Donald, Stephanie and John G. Gammack (2007)  
Tourism and the Branded City: Film and Identity on the Pacific Rim, 

New York: Routledge. 
- Lee, K.M. (2009 Nation branding and sustainable competitiveness 

of nations. PhD thesis, University of Twente, 

http://doc.utwente.nl/60754/1/thesis_K_M_Lee.pdf, accessed 1 April 

2009. 
- Kaneva, Nadia (2012) Branding Post-Communist Nations: 

Marketizing National Identities in the “New Europe, London: 

Routledge. 



 1397فصلنامه تخصصی علوم سیاسی، سال چهاردهم، شماره چهل و دوم، بهار ◊

212 ◊ 

- Kotler, P., & Gertner, D. (2002). Country as brand, product, and 

beyond: A place marketing and brand management perspective. 

Brand Management, 9(4–5).  
- Moore, Eric (2014) Russia–Iran Relations since the End of the 

Cold War, London: Routledge. 

- Nilsson Nyman,Lhinn and Sofia Rehn(2008) Branding Sweden - a 

comparative study of the national identity, the nation brand identity 

and the nation brand image, Department of Business administration 

Marketing , Master Thesis, Lund university.  

- Nye, Josep (2004) Soft Power: The Means to Success in World 

Politics. New York: Public Affairs.  

- Olins, W. (2005) Making a National Brand , in Melissen, J. 

(editor), The New Public Diplomacy: Soft Power in International 

Relations, New York, Palgrave-MacMillan.  

- Pew Research center (2014) Russia’s Global Image Negative amid 

Crisis in Ukraine, Global Attitudes & Trends, July 9, available link at 

: http://www.pewglobal.org/2014/07/09/russias-global-image-negative-

amid-crisis-in-ukraine.  

- Saunders,Robert (2016) Popular Geopolitics and Nation Branding 

in the Post-Soviet Realm, London: Routledge. 

- Sanders,Paul (2013)Under Western Eyes, How meta-narrative 

shapes our perception of Russia – and why it is time for a qualitative 

shift, Transit online journal, Institute for human science, available 

link at: http://www.iwm.at/transit/transit-online/under-western-eyes/  

- Shlapentokh, Dmitry (2012) Russian Elite Image of Iran: From the 

Late Soviet Era to the Present, BiblioGov ,Strategic Studies Institute, 

U.S. Army War College Commanda.  

- Simons, Greg (2013) National branding and Russian foreign 

policy, The Swedish Institute of International Affairs, October. 

- Simons, Grec (2014) Russian public diplomacy in the 21st century: 

Structure, means and message, Public Relations Review, Volume 40, 
Issue 3, September. 

http://www.pewglobal.org/2014/07/09/russias-global-image-negative-amid-crisis-in-ukraine.
http://www.pewglobal.org/2014/07/09/russias-global-image-negative-amid-crisis-in-ukraine.
http://www.iwm.at/transit/transit-online/under-western-eyes/


 ◊ایران رویای ابر قدرتی و  ادراک تاریخی برندینگ و تصویر ملی روسیه در                 

213 ◊ 

- Skinner, H. and Kubacki, K. (2007) unraveling the complex 

relationship between nationhood, national and cultural identity, and 

place branding. Place Branding and Public Diplomacy, 3(4):305-16. 
- Stokes, Bruce(2015) Russia, Putin Held in Low Regard around the 

World, Pew research center, Global Attitudes & Trends, available 

link at: http://www.pewglobal.org/2015/08/05/russia-putin-held-in-low-

regard-around-the-world/  

- Roth, K.P. and Diamantopoulos, A.(2009) Advancing the country 

image construct. Journal of Business Research 62, pp: 726–740.  
- Taras,Raymond (2013)Russia's Identity in International Relations: 

Images, Perceptions and misperceptions, London: Routledge.  

- Tarasova, Maria(2012) The Image of Russia, Comparison between 

representations in Russian- English speaking media and Transnational 

Media, MA Thesis in Global Journalism, Örebro University, 

Department of Humanities, Education and Social Sciences. 

- Tsygankov , Andrei (2016) Russia's Foreign Policy: Change and 

Continuity in National Identity ,Rowman & Littlefield Publishers.  

- Wang, Jian (2006) Managing national reputation and international 

relation in the global era: public diplomacy revisited, Public Relations 

Review 32. 
- Yablokov, Ilya (2015) Conspiracy Theories as a Russian Public 

Diplomacy Tool: The Case of Russia Today (RT), POLITICS: Vol.35 
(3-4), 301–315.  

 

 
 

http://www.pewglobal.org/2015/08/05/russia-putin-held-in-low-regard-around-the-world/
http://www.pewglobal.org/2015/08/05/russia-putin-held-in-low-regard-around-the-world/

