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ارائه یک مدل نوآورانه جهت بررسي نقش رسانه ملي در مقابله با  

 1قاچاق کالا و ارز
 

 0، علي جعفری5، غلامحسین بیاباني1باقر باقرزاده ثمرین

 چكيده
مردان،  از موضوعات مهم و مورد توجه دولت يکیبه  ریاخ یها با قاچاق کالا و ارز در سال مبارزه

 ر،ینهاد فراگ کیعنوان  به ،يشده است. رسانه مل لیمه مردم در کشورمان تبدو عا دکنندگانیاقتصاددانان، تول
 یمدل نوآورانه برا کیهدف ارائه  امقاله ب نیکند. ا فایشوم ا دهیپد نیدر مقابله با ا ياتینقش ح تواند يم

 یها کیکناز ت يبیترک قیدر مقابله با قاچاق کالا و ارز انجام شده است. روش تحق ينقش رسانه مل يبررس
خبره  50با  ساختارمند مهین یها از مصاحبه یریگ با بهره ،يفیاستفاده شده است. در بخش ک يفیو ک يکم

استخراج شدند. سپس در  یباز و محور یکدگذار قیاز طر یدیکل میحوزه رسانه و مقابله با قاچاق، مفاه
و  ياعتبارسنج یروش معادلات ساختار ساخته و با استفاده از پرسشنامه محقق یينها يمدل مفهوم ،يبخش کم

 تواند يم یا نهیو زم ياجتماع ،یاز سه بعد کارکرد يکه رسانه مل دهند يپژوهش نشان م یها افتهی .شد نییتب
محتوا، آموزش،  دیشامل تول یداشته باشد. نقش کارکرد یدر مقابله با قاچاق کالا و ارز نقش مؤثر

و  يعموم ارافک تیبه هدا ياست. نقش اجتماع يرانیا یف کالاو مصر دیاز تول تیو حما يرسان اطلاع
و  یتوانمندساز ،یساز گفتمان ،سازی فرهنگشامل  یا نهیو نقش زم شود يمربوط م ياجتماع یساز تیظرف

و  يرا دارد، سپس نقش اجتماع ریتأث نیشتریب یا نهیکه نقش زم دهد ينشان م قیتحق جیاست. نتا یگر مطالبه
 یبرنامه جامع و راهبرد کی يکه رسانه مل شود يم شنهادیپ ق،یتحق جینتا براساس .یکارکردنقش  تیدر نها

مردم به استفاده از محصولات  قیو تشو يرانیا یکالاها غیکند و با تبل نیمقابله با قاچاق کالا و ارز تدو یبرا
شامل انتقال  یکاربرد تشنهادایپ ن،ی. همچندینما تیرا تقو يرانیا یو مصرف کالا دیفرهنگ تول ،يداخل

 نهیدر زم يرسان و اطلاع يآموزش یها برنامه جادیو ا دکنندگانیبه تول يداخل داتیتول یها يو کاست بیمعا
استفاده از  ریتأث يبه بررس توانند يم يآت یها مقابله با آن است. پژوهش یها مضرات قاچاق کالا و ارز و راه

کشورها بپردازند.  گریمشابه در د یها قاچاق و توسعه مدل امقابله ب در ياجتماع یها و شبکه نینو یها رسانه

                                                 
 .باشد يم (لیدر مقابله با قاچاق کالا )مورد مطالعه استان اردب يرسانه مل یراهبرد یها مدل با عنوان یمقاله مستخرج از رساله دکتر نیا 1

 اسلامي، اردبیل، ایران.آزاد  دانشگاه ، واحد اردبیل،علوم ارتباطات یدکتر یدانشجو 2
 لوم انتظامي امین، تهران، ایران )نویسنده مسئول(دانشیار گروه علوم اجتماعي، دانشگاه ع 5
 . دانشیار گروه علوم ارتباطات، واحد اردبیل، دانشگاه آزاد اسلامي، اردبیل، ایران.0
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به  لیتما شیو افزا يرانیا یکنندگان نسبت به کالاها نگرش مصرف رییبر تغ يرسانه مل ریتأث قیتحق نیا
 .کند يم يطور جامع بررس را به يمصرف داخل

 ینوآورانه، مدل ساختارمدل  یما،قاچاق کالا و ارز، صدا و س ي،رسانه مل ها:واژهکليد

 پيشگفتار
کشور است که باعث  يو اجتماع یبزرگ اقتصاد یها از چالش يکی 2قاچاق کالا و ارز

. قاچاق، با کاهش شود يم ياجتماع یو نابرابر یکاریب شیافزا ،يدولت یکاهش درآمدها

دولت  یاه و تلاش زند يم بیبه اقتصاد کشور آس ،يرقانونیواردات غ شیو افزا يداخل دیتول

 ي. امروزه قاچاق کالا و ارز صدمات فراوانکند يم اثر يرا ب 1بازار و کنترل تورم میتنظ یبرا

 شیافزا ،يداخل داتیکاهش تول رینظ يمشکلات لیبر اقتصاد کشور داشته و از جمله دلا

 يعموم یمولد، کاهش درآمدها یها یگذار هیاز آن، کاهش سرما يو آثار ناش یکاریب

کشور است  يمل تیبه خطر افتادن امن تیو در نها ياجتماع یها ش بحراندولت، گستر

 یادار 5مجرمانه و فساد یها تیفعال شیموجب افزا نیهمچن دهیپد نی(. ا2522 ،ي)روح

)پورمنافي، قرباني و عاملي،  کند يم فیرا تضع يحکومت یبه نهادها يو اعتماد عموم شود يم

 .(2520؛ براتي، زارعي و مسعود، 2042

دلیل  ای پیچیده و چندبعدی و بخشي از اقتصاد غیررسمي است که به قاچاق کالا پدیده

ماندن  شود و براین اساس، موجب پنهان ماهیت پنهان خود، در آمارهای رسمي ثبت نمي

قاچاق کالا، یک واقعیت تلخ اجتماعي و  نیبخشي از عملکرد اقتصاد کشور است. همچن

اخیر، که کشور با موضوع تحریم روبروست، با  یهامعضل اقتصادی است که در سال

های گوناگون اقتصادی، اجتماعي، سیاسي و فرهنگي همراه بوده  های بسیاری از جنبه آسیب

 (.51: 2520 ،ي)جلال و آثار زیانباری برای کشور ایجاد کرده است

                                                 
1 Smuggling of Goods and Currency 
2 Inflation 
3 Corruption 
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 یمرزها قیطر کالا و افراد از يرقانونیو غ انهیصادرات مخف ایقاچاق عبارت است از واردات 

، Omar؛ 2041)پورعجم و ساریخاني،  2يبدون پرداخت حقوق گمرک يرسم ریو غ يرسم

به  يگمرک یکالا در طول مرزها یيجا شامل جابه يگمرک يبه عنوان تخلف قاچاق .(2023

 ياصل لی. دل(2522)روحي،  شود يخارج م ياست که از نظارت گمرک انهیمخف يروش

کاهش  نیبنابرا؛ کند يمشروع محروم م یکه دولت را از درآمدها است ياتیقاچاق، فرار مال

قاچاق  ،یفریشود. از منظر حقوق ک-يم لتدو ياتیمال یدرآمدها شیقاچاق موجب افزا

. (1412)مزیني، است  يدر مقابل نظم اجتماع يرقانونیغ یاقتصاد دهیپد کیکالا به عنوان 

که قاچاق به عنوان  یيزات است. از آنجاو مجا بیمربوط قابل تعق نیقاچاق بر اساس قوان

 .دهد يرا کاهش م ياجتماع تیقطعاً امن گذارد، يم يمنف ریبر اقتصاد تأث يخطر اجتماع کی

دارد. از نظر  یو مهمتر از آن اقتصاد يفرهنگ ،ياسیس ،ياجتماع یامدهایقاچاق کالا پ

اقتصاد  یریگکلکند و باعث ش يامن منحرف م ریقاچاق، اقتصاد را از مس ،یاقتصاد

شود. در کوتاه مدت، قاچاق  يم یگذار هیو سرما 1يناخالص داخل دیو کاهش تول ينیرزمیز

 يشغل کاذب در نظر گرفته م جادیا قیاز طر یکاریاز فقر و ب یيرها یبرا يراه نوانبه ع

 فیتضع قیقاچاق کالا از طر نیبنابرا شود، ينم دیمنجر به تول ها تیفعال نیحال، ا نیشود. با ا

 (.Ihenetu & Nwosi ،2020) کند يم دیفقر را در درازمدت تشد د،یتول یها انیبن

چالش مهم  کیبه عنوان  ران،یقاچاق کالا علاوه بر اثرات نامطلوب بر اقتصاد ا امروزه

)پورعجم و  مطرح است يالملل نیو ب يمل ،یدر سطوح منطقه ا يو اجتماع یاقتصاد

 یاق و آثار سوء آن به عنوان عامل بازدارنده توسعه، اجرا. روابط قاچ(2041ساریخاني، 

 .کند يرا مختل م يو فرهنگ ياجتماع ،یاقتصاد یطرح ها

 یاقتصاد طیشرا یکه دارا ينانیمرزنش شتریقاچاق است که ب ياصل شهیر از،یعامل ن شک يب

 يعوامل نیاز مهمتربعبارتي  .آورند يم یامرار معاش به کار قاچاق رو یهستند برا فیضع

. است داریو فقدان شغل پا یکاریکند، ب يقاچاق م میرا مجبور به انجام جرا انیکه قاچاقچ

                                                 
1 Customs 
2 Gross Domestic Product (GDP) 
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 انیاست، اما قاچاقچ یقاچاق، سود کلان اقتصاد یو باندها انیقاچاقچ ياصل زهیانگ گرچه

 یبزرگ بدون همکار انیشوند. قاچاقچ يفقر و اجبار وارد قاچاق م ،یکاریب لیخرد به دل

در  باًیقاچاق تقر یها تیفعال. (2522)روحي،  انجام دهند یکار توانند يخرد نم انیقاچاقچ

مناطق  یيایجغراف طیوجود دارد. شرا یيایخاص جغراف طیشرا لیبه دل رانیا یتمام مرزها

در  یمرز یساکنان شهرها و شهرک ها نیبنابرا؛ در گسترش قاچاق دارد ينقش مهم یمرز

قرار  دهیپد نیا ریو تحت تأث کالاها .قاچاق قرار دارند یالاخط مقدم واردات و صادرات ک

 .(2041)رفیع و قزل سفلو،  رندیگ يم

 انیاست که قاچاقچ گرید یا دسته یو آزمند يخواه افزون ده،یپد نیا گریعامل مهم د

قاچاق،  یریگ (. در شکل2522 ،ي)روح ازیدر خدمت آنها قرار دارند و نه ن تر نییسطوح پا

 یبالا، رفاه فرد یریخطرپذ هیدر زمان کمتر، روح شتریبه کسب درآمد ب لیانند تمام يعوامل

 یاقتصاد ،ياسیس ،يمسائل اجتماع ،یيداشتن سابقه قضا ن،ییپا لاتیتحص ن،ییپا يو اجتماع

 (.2042)پورمنافي، قرباني و عاملي،  دارند نقشمردم  يو ناآگاه يو فرهنگ

 دولت کهکه  از زماني گفت بتوان دیشا، ستین نوظهور و انوپی ا دهیپد رانیا در کالا قاچاق

 قرار نظارت تحت را کالا صادرات و واردات کنترل، و تعرفه اعمال و گمرک سیتأس با

 و شده تر یجد و مهمتر زمان گذر در مسئله نیا اما؛ است گرفته شکل زین کالا قاچاق داده،

 تا است افتهی یترافزونی  گستره اقتصاد، بر کنترل اعمال بر دولت ادتریز تلاش موازات به

 خود به را توجهات کشور، اقتصاد در یجد دیتهد و خطر کی عنوان به اکنون کهیي جا

 (.50: 2528)رضایي،  است نموده معطوف

 ریبه موارد ز توان يشده است م رانیقاچاق در ا یریگ که علت شکل يعوامل نیتر مهم از

در  ها يناهماهنگ يو برخ هیهمسا یو کشورها رانیا یمرزها ادیاشاره کرد: گسترش ز

رشد و توسعه نامتوازن در مناطق  ،یمرز يمرزها، امکان قاچاق از همه نواح نینظارت بر ا

قاچاق کالا در  یسودآور ،یدر مناطق مرز 2و فقر یکارینرخ ب نمختلف کشور و بالا بود

                                                 
1 Unemployment And Poverty Rates 
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 يتیکشورها و اشتراکات قوم نیل او اقتصاد نامتعاد ثبات يب یبا کشورها یهمجوار ران،یا

کمبود کالا  ،يداخل داتینامناسب تول تیفیک نی(. همچن2522 ،يمرز )روح یساکنان دو سو

 د،یکمبود امکانات تول ه،یهمسا یکشورهامناسب قاچاق در  یدر کشور، فراهم بودن فضا

الا به را فراهم کرده که قاچاق ک يطینامناسب، شرا ضاتیو تبع يفرهنگ دلال تیحاکم

 برخوردار باشد یشتریب تیها از موفق راه ریمعاش نسبت به سا نیعنوان راه تأم

 یهاتیدرصد از فعال 54تا  14از سهم  تیحکا زین یکارشناسان اقتصاد یآمار يبررس

 یهاتیدرصد از فعال 34دارد و حدود  ينیرزمیبه قاچاق کالا و اقتصاد ز رانیا یاقتصاد

(. قاچاق کالا تبعات 0 :2521نژاد،  )صادق دهد ياختصاص م را قاچاق به خود ينیرزمیز

و  يداخل داتیتول دولت، کاهش ياتیو مال يکاهش درآمدهای گمرک ماننددارد  يگوناگون

 محصولات با ورود يکنندگان داخل آن کاهش اشتغال در کشور، کاهش رفاه مصرف يپ در

ي و تقلب راستانداردیغ ،يبهداشتریو عرضه کالاهای نامرغوب، غ يدارای علامت تجاری جعل

لازم برای  تیفینکردن کنترل ک تیعلت فقدان مطابقت آنها با استانداردهای معتبر و رعا به

 ينامطلوب راتیلحاظ تأث به (.588: 2522، و همکاران فر دانشکشور )به  محصولات نیورود ا

گذارد،  يم یبرجا يتیو امن يفرهنگ ،ياجتماع ،یکه قاچاق کالا در ابعاد مختلف اقتصاد

 یبرا يروشن يقانون یمنسجم و بسترها لاتیکشورها، سازمان و تشک يدر تمام باًیامروزه تقر

و  یيایجغراف طیو کشورها باتوجه به شرا وجود آمده است قاچاق و مهار آن به دهیمبارزه با پد

قاچاق  دهیدر مبارزه با پد يخاص یها هیخود، رو يو حکومت یاقتصاد یهااستیو س يفرهنگ

 اثرگذار هستد. یعددتم یمبارزه با قاچاق کالا سازمانهاسخن بهتر؛ در  . بهاند گرفته شیدر پ

تواند نقش بسزایي در فرآیند پیشگیری،  هایي که ميگاهتدس ینمهمتردر این میان، یکي از 

رت نفوذ و با قد 2يرسانه ملمبارزه و مقابله با قاچاق کالا و ارز داشته باشد، رسانه ملي است. 

جامعه نسبت  یها نگرش رییو تغ يعموم يآگاه یدر ارتقا تواند يپوشش خود، م يگستردگ

مستندات و  ،يآموزش یها و پخش برنامه دیها با تول کند. رسانه فایا یبه قاچاق، نقش مؤثر

                                                 
1 National Media 
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 ضرورت قاچاق و يمنف یامدهایدرباره پ ياطلاعات جامع توانند يم ،يلیتحل یها گزارش

با ارائه اطلاعات لازم به  توانند يها م سانهر(. 2044 ن،یآن به مخاطبان ارائه دهند )زر مقابله با

 يداخل داتیمنافع حاصل از مصرف تول انیدرباره مضرات کالاهای قاچاق و ب خود مخاطبان

از  تیو حما يرانیفرهنگ مصرف محصولات ا جیو ترو قاچاق در مبارزه با گسترش

افزون بر  (.05: 2522هفتخواني و محسني،  جعفریباشند ) رگذاریتأث يداخل دکنندگانیتول

و مقررات مربوط به  نیقوان نییو تب یمدار فرهنگ قانون جیبا ترو توانند يها م رسانه ن،یا

مصطفي منتقمي، کمک کنند ) یيو اجرا يقانون یبه نهادها ياعتماد عموم تیقاچاق، به تقو

2523). 

 یها مستندات و برنامه ژه،یو یها گزارش ،یخبر یها رنامهب قیاز طر تواند يم يمل رسانه

ابعاد مختلف قاچاق کالا و ارز و اثرات مخرب آن بر اقتصاد و جامعه  نییبه تب ،يآموزش

و  يانتظام یروهاین یها تیکردن موفق با برجسته توانند يها م رسانه ن،یبپردازد. افزون بر ا

دهند )(.  شیرا افزا يعموم تیو حما یهمکار هیو مقابله با قاچاق، روح کشفدر  يگمرک

در  ینقش مؤثر توانند يم يرسان و اطلاع يآموزش یبا محتوا یيویو راد يونیزیتلو یها برنامه

مبارزه با آن داشته باشند. از طرف  تیقاچاق و اهم یامدهاینسبت به پ يعموم يآگاه شیافزا

و  يمشارکت اجتماع ساز نهیادل نظر، زمبحث و تب یفضا جادیبا ا توانند يم ها نهرسا گر،ید

 گران،یو د يعقوبیمسئول در مبارزه با قاچاق شوند )پور یمردم و نهادها نیتعامل مؤثر ب

2528). 

 بهها برای توسعه قاچاق است. رسانهروی دیگر سکه، سوءاستفاده از فضای مجازی و  اام

 کالاها، فروشي مراکز عمدهدر  2523که پس از برخورد قاطعانة مسـئولان در سال  طوری

عرضة  برای های اجتماعيخصوص شبکه توجهي در فضای مجازی به اکنون تلاشهای قابل

 ی ومجاز یفضا تیباتوجه به اهم (.2523:0گونه کالاها شکل گرفته است )عزتي،، این

و خطرناک از بعد  ریپذ بیاز نقاط بالقوه آس يکیبستر به  نیها در عصر حاضر، ا رسانه

 ،ياسیس ،یاقتصاد یها نهیدر زم ياز بعد داخل رانهیشگیو نقاط مثبت پ گانهیب یها نهرسا
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بدل شده است که ضرورت توجه و  ينظام يو حت يانتظام ،يتیامن ،يفرهنگ ،ياجتماع

بستر از  نیا یساز منظور مصون مند، معقول و هدفمند به حال نظام نیو در ع عیپرداخت سر

 یو مبارزه با قاچاق کالا در فضا يمل تیدر جهت حفظ امنموجود  یهابیو آس دهایتهد

 .(2520)عباسي و گودرزی،  طلبد يرا م یمجاز

مبارزه با قاچاق کالا و ارز لزوم استفاده  مهم است که در قانون يژگیو نینظر گرفتن هم در با

 يداخل دکنندگانیتول از تیدر مبارزه با قاچاق کالا و حما يرسانه مل ژهیو ها، به رسانه ریاز تأث

قانون  5 ماده است. براساس افتهیقانون انعکاس  نیا 5 ماده نیمورد توجه قرار گرفته و در تدو

 ،يو نظارت در حوزه امور اجرائ يهماهنگ زی،یر هبرنام گذاری،استیمنظور س به مزبور،

 متشکل از« زستاد مرکزی مبارزه با قاچاق کالا و ار» و مبارزه با قاچاق کالا و ارز، رییشگیپ

سازمان صدا و سیما در زمره  سیرئ که گردد يم لیماده تشک نیشده در ا نییتع اعضای

دستگاههای مرتبط با امر  ریسا زیماده ن يانیبر آن عبارت پا افزون .ستاد است نیاعضای ا

 ،يو انتظام ينظام روهایین ه،یقضائ از جمله قوه ارز و مبارزه با قاچاق کالا و رییشگیپ

 نیا اراتیدر حدود اخت را موظف نموده است عضو ستاد هایدستگاه و ان صدا و سیماسازم

اذعان داشت باتوجه به  دیبا(. 13: 2528)غلامي و نمروری،  کنند ستاد، با آن همکاری

کشور و  در قاچاق کالا و ارز و حجم بالا و ارزش قابل توجه کالاهای قاچاق تیاهم

 کشور ضرورت دارد علل گسترش ارتکاب قاچاق از ابعادعوارض متعدد قاچاق بر اقتصاد 

 يشناس بیو آس ردیمورد مطالعه قرار گ يو فرهنگ ياقتصادی، اجتماع ،يحقوق مختلف

 يرسان اطلاع رایز؛ عموم مردم منتشر شود يبرای آگاه زیانجام شده ن قاتیتحق جیگردد و نتا

 تیفیمحصولات دارای ک مصرف مثبت انتخاب و امدهاییپ درباره کنندگان به مصرف

و بهبود اشتغال و رفع رکود،  يدرآمد مل شیافزا ،يمل دیتول تیمانند تقو ،يرانیمطلوب ا

از مصرف  انیرانیو خودداری ا يرانیا سازی برای مصرف کالاهای در فرهنگ ينقش مهم

 ،يغیتبل هایدستگاه زیقانون ن نیا 20 رو ماده نیخواهد کرد. از ا فایمحصولات قاچاق ا

 ران،یاي جمهوری اسلام یاز جمله سازمان صدا و سیما يو آموزش يپژوهش ،يفرهنگ
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 آموزش و پرورش، علوم، ،ياسلام های فرهنگ و ارشاد و وزارتخانه ياسلام غاتیسازمان تبل

و  يقاتیتحق ،يآموزش ،يهای فرهنگ برنامه ساخته است موظف را و فناوری قاتیتحق

 ستاد» تهاییو اولو يانقلاب فرهنگ يعال شورای يلاغاب استهاییس اساسرا بر يجیترو

ارتقای فرهنگ  ،يداخل داتیتول تیفیک شیبا هدف افزا« ارز و کالا مرکزی مبارزه با قاچاق

 از مصرف کالای قاچاق رییو جلوگ يداخل دیکالای تول از به استفاده شیبرای گرا يعموم

 و مبارزه با قاچاق کالا دیه در قانون جدای ک باتوجه به تحولات عمده ن،یهمچن .ندیاجرا نما

تخلف نوعاً  نیمقرر برای ارتکاب ا مجازاتهای سابق رخ داده و از جمله نیارز نسبت به قوان

نظر  از وقوع قاچاق و صرف رییشگیپ در تواند يمناسب م يرسان اطلاع اند،افتهی شیافزا

رسانه  یبراي نوآورانه منظور مدل نیا یبرا کردن متخلفان بالقوه از ارتکاب آن موثر باشد.

و مقابله با قاچاق  یریشگیارائه شود تا با استناد بر آن بتواند نقش خود را در پ يستیبا يمل

 ایپژوهش با پرسش  یها هاز حوز یياجرا رانیمد يشگیهم ازین کی، نیبنابرا؛ کند فایکالا ا

ي به ارائه مدل يابیهدف دستبا  بنابراین این مقاله؛ شود يکرد( مطرح م دیچه باعبارت )

 .تحریر یافته استدر مقابله با قاچاق کالا  يرسانه مل نوآورانه

 

 

 پژوهش مباني نظری

 

 با و يکه پنهان یکار» یمعنا به یحاظ لغول از و يترک یا قاچاق واژه: قاچاق کالا و ارز

اق کالا و ارز قاچ(. 30: 2520محمدی و علیشاهي،  )شاه هستیا گریزان  «انجام شود يتردست

 ریبر اقتصاد کشورها تأث میطور مستق است که به يو اجتماع یاقتصاد یاز معضلات جد يکی

و بدون  يرقانونیصورت غ و مبادله کالاها و ارزها به یيجا جابه یبه معنا دهیپد نی. اگذارد يم

روج ا خیشامل ورود  تواند ياست. قاچاق کالا م يو مال يو مقررات گمرک نیقوان تیرعا

بدون پرداخت  يمجاز، ول یکالاها ایو  ممنوعه، مانند مواد مخدر و اسلحه یکالاها

به  زی. قاچاق ارز ن(Omar ،2023؛ 2044)التیامي نیا،  باشد ياتیو مال يگمرک یها تعرفه
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به  تواند يخارج از کشور اشاره دارد که م ایبه داخل  يخارج یارزها يرقانونیانتقال غ

 نیدر بازار ارز منجر شود. ا اختلال جادیو ا يکاهش ارزش پول مل نرخ تورم، شیافزا

 شیو افزا يمل تیامن فیبه تضع توانند يم ،یعلاوه بر خسارات اقتصاد يرقانونیغ یها تیفعال

قاچاق  یامدهایعوامل و پ قیدق لیو تحل يمنجر شوند. بررس زیدر کشور ن يو مال یفساد ادار

 یمعضل ضرور نیبا ا بلهمؤثر جهت مقا یو راهکارها ها استیس نیتدو یکالا و ارز برا

 .(2523صبوری پور و صفایي آتشگاه، ؛ 2520عباسي و گودرزی، ) است

 یکمک ها يالملل نیب ونیبه کنوانس رانیا ياسلام یقانون الحاق دولت جمهوربراساس 

اچاق اصطلاح قي؛ از تخلفات گمرک یریتجسس و جلوگ ،یریشگیمنظور پ به یمتقابل ادار

 یمرزها از يقیکالا به هر طر انهیاست که شامل گذراندن مخف يعبارت از تقلب گمرک

 ایرار از پرداخت تمام ف موجب اغفال گمرک و يشخص لهیهست که بدان وس يگمرک

 یهاتیمحدود ها وتیممنوع یاجرا ایصدور شده  ایعوارض مربوط به ورود  و اتیاز مال يبخش

بدست  يبا قانون امور گمرک ریمغا يمنافع ایگرفته  دهیناد را يگمرک رموضوع قانون امو

با اصلاحات و  2520( قانون مبارزه با قاچاق کالا و ارز مصوب 2ماده ). براساس آورد

 فاتیاست که موجب نقض تشر يترک فعل ایهرفعل الحاقات بعدی، قاچاق عبارت از 

قاچاق  ن،یقوان ریسا ایو  قانون نیا ارز گردد و براساس و مربوط به ورود و خروج کالا يقانون

 يهر نقطه از کشور حت ای یورود یشده باشد، در مباد نییتع آن مجازات یمحسوب و برا

 (.32: 2528شود )سلاجقه و همکاران، کشف  يداخل بازار محل عرضه آن در

تلف مخ ینهادها نیجامع و هماهنگ ب کردیرو کی ازمندیمقابله با قاچاق کالا و ارز، ن یبرا

 ،يو مقررات گمرک نیقوان تیشامل تقو دیبا کردیرو نی. امیهست يو بخش خصوص يدولت

 يتخصص یها و آموزش يعموم يسطح آگاه یارتقا ،یدر مبادلات تجار تیشفاف شیافزا

مانند  نینو یها یاستفاده از فناور ن،یباشد. همچن ينتظاما یرویبه کارکنان گمرک و ن

در  تواند يم يبزرگ و هوش مصنوع یها داده لیکالا، تحل يیو شناسا يابیرد یها ستمیس

 .(2041)رفیع و قزل سفلو،  از قاچاق مؤثر واقع شود یریو جلوگ یيشناسا
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به کاهش  تواند يم زین یاقتصاد یو کاهش فشارها داریپا یاقتصاد یها استیس نیتدو

کاهش نرخ تورم و  ،يداخل دیاز تول تیاشتغال، حما جادیقاچاق کمک کند. ا یها زهیانگ

در کاهش قاچاق کالا و ارز مؤثر باشند.  توانند يهستند که م ينرخ ارز از جمله اقدامات تیتثب

به بهبود  تواند يکشورها م گریو تبادل اطلاعات با د يالملل نیب یها یهمکار ن،یهمچن

و ی طبر ،يمحکم کار، صالح) قاچاق کمک کند یها و کشف شبکه ينظارت یندهایفرا

 (2042،يمقاس

از  دهیپد نیمبارزه با ا يفرهنگ عموم جادیمشارکت جامعه در مبارزه با قاچاق و ا تاً،ینها

 یها برنامه ،يجمع یها رسانه قیاز طر تواند يامر م نیبرخوردار است. ا یا ژهیو تیاهم

 گزارش موارد قاچاق محقق شود. یبرا يو مال يقانون یها زهیانگ جادیو ا يغاتیو تبل يآموزش

با قاچاق کالا و ارز مبارزه  یطور مؤثرتر به توان يم ،یجامع و چندبعد یکردیرو ذبا اتخا

 .(2522)براتي و همکاران،  آن را بر اقتصاد و جامعه کاهش داد يمنف راتیکرد و تأث

 و معادل واژه شود يمحسوب م یدیواژه نسبتاً جد يواژه رسانه در زبان فارس رسانه:

Medium زیو ن Media عنوان رسانه در گفتگوها و مقالات و  است. معمولاً آنچه به

 لم،یف ون،یزیاشاره دارد. به تلو 2يارتباطی ها به رسانه رد،یگ يمورد استفاده قرار م یها نوشته

امروزه آنچنان (. 54: 2522نژاد،  )غلامحسین شود يرسانه اطلاق م نترنتیروزنامه و ا و،یراد

 از انواع رسانه يکیتوان شناخت که با  يرا م يکس کمتر که شده است ریگ واژه رسانه همه

مدرن  يکند. رسانه با زندگ انیب رسانه را کیآکادم فیاگر نتواند تعر ينباشد، حت آشنا

دانشنامه علوم  در. بدون رسانه محال است یایکه تصور دن آنجا شده تا نیعج یامروز

 نهاد کی يگروه یها ده است: رسانهش فیگونه تعر نیبدي( رسانه جمع) رسانه ،ياجتماع

فراتر از کلمات  طهیو در ح دانش عیو توز دیکه به تولدهند  يم لیرا تشک ياجتماع

 دیدر تول شرفتهیپی از فناور يبرجسته و بارز چون استفاده نسب یا همشخصی و دارا پردازند يم

ی و سمت و سو نهاد نیموجود در ا يقواعد اجتماع وی ندم ها هستند. نظامامیو پخش پ

                                                 
1 Communication Media 
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. در ستیمشخص ن امیپ فرستندهی که برا ردیگ يم برر را د یا گسترده نیها، مخاطبامیپ

و  یداریدی هایاز تکنولوژ يانواع مختلف یرسانه به گردآور واژه توان گفت، يمجموع م

 ک،یمتن، صورت، گراف رسانه شامل: مختلف . انواعگردد يبا هدف ارتباط برم یداریشن

های جمعي؛ تلویزیون  در بین رسانه (.52: 2522)تاجیک،  است یساز هیانواع شب و شنیمیان

رود و بر فرایند  شمار مي عرصه فرهنگ به طور خاص از جمله منابع مهم تأثیرگذار در به

تواند همانند یک مرکز قدرتمند  و مي کند دهي فرهنگ در همه جوامع مداخله مي شکل

فردی اقوام و  فرهنگي، ارتباطات میان نیرون فرهنگي، بفرهنگي، ارتباطات درون گروهي، د

ها و  گیری از فنون ارتباطي بر ایده بهره مردم جامعه را تحت تأثیرات مثبت قرار دهند و با

های  گسترش فضای مجازی و شبکه توجه به نگرشهای فرهنگي مردم تأثیرگذارند. با

شده است و علاوه بر نقشهای مهمي  اجتماعي، تلویزیون تبدیل به بازوی فرهنگي در جامعه

تفریحي و تبلیغي، وظیفه حراست از محیط  چون خبری و آموزشي، راهنمایي و رهبری و

عبارتي مسولیت  نسلي به نسل دیگر و به اجتماعي و مسئولیت انتقال میراث اجتماعي از

 (.105: 2522مجاور شیخان و همکاران، ) پذیری دارد پذیری و جامعه فرهنگ

آید، از  برمي گونه که از نام آن سیمای جمهوری اسلامي ایران( همانو  )صدا ه مليرسان

مجزا تاسیس  طور دو بخش رادیو و تلویزیون تشکیل گردیده است. دو بخشي که در ابتدا به

برخوردار است.  ز قدمت بیشتری نسبت به تلویزیونا اند. البته رادیو شده و به فعالیت پرداخته

فراهم شده و  مینه برای ادغام رادیو ایران و سازمان تلویزیون ملي ایرانز 2534در سال 

جریان  نماید. در کار مي رسماً آغاز به «تلویزیون ملي ایران -رادیو »واحدی با نام سازمان 

که به دست  هایي بود انقلاب اسلامي، سازمان رادیو و تلویزیون ایران از نخستین پایگاه

و سیمای صدا  به سازمان 2530بهمن  11و پس از پیروزی انقلاب در نیروهای انقلاب افتاد 

نخستین روزهای پس  همان رجمهوری اسلامي ایران تغییر نام یافت. رهبر کبیر انقلاب نیز د

همین عنوان بار سنگیني از  نامید و« دانشگاه عمومي»از پیروزی انقلاب صدا و سیما را یک 

عنواني است  «رسانه ملي»داد.  نان این نهاد فرهنگي قرارمسئولیت را برعهده مدیران و کارک
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رسالت سازمان مزبور به آن و  اهتوجه به ویژگی در سالهای اخیر با رهبر معظم انقلابکه 

پس از انقلاب، به شکلي  که سازمان مزبور در طول سالهای از آنجایي .اند لاق نمودهطا

دار بوده است، جهت تامین  وزه را عهدهانحصاری در سطح ملي فعالیتهای مربوط به این ح

حفظ منافع ملي و مصلحت  المللي در راستای نیازهای مخاطبان و لحاظ شرایط ملي و بین

های رادیویي و  پوشش شبکه ها و نظام، رشد و توسعه پرشتابي را در بخش تولید برنامه

 سازمان صدا 83سال طوری که تا  تجربه نموده است. به 2580تا  2530تلویزیوني طي سالهای 

برون مرزی، سراسری، استاني، محلي  شبکه رادیو/تلویزیون درون مرزی، 244سیما دارای  و

 (.105: 2044است )بابایي ساخمرس، و رادیو شهری بوده 

 نقش رسانه ملي در مقابله با قاچاق کالا و ارز
 

 خبار و اطلاعات وشناخته شده در انتشار ا يعنوان مراجع به يهای ارتباط رسانهامروزه 

و برای ارائه آموزشها و  کنند يم فایا يمخاطبان نقش مهم ازیمورد ن هایيآگاه

 يلیمورد نظر، وسا يهای زندگالگوهای مصرف و سبک يمعرف مختلف، های يسرگرم

 های هیبشر نظر ينقش رسانه در زندگ فاییا يچگونگ . راجع بهندیآ يشمار م به رگذاریتأث

شناسان،  اعم از علوم ارتباطات، جامعه يانسان ژوهشگران حوزههای علوماز سوی پ يمختلف

که درباره نحوه تعامل مخاطبان با  ياختلافات اما صرفنظر از؛ ارائه شده است روانشناسان و...

نقش مخاطبان در نحوه  تیاهم رشیو با پذ صاحبنظران وجود دارد انیها در م رسانه

است.  ریانکارناپذ يتیواقع رسانه بر مخاطبان، رگذاریین، تأثها و شدت آ از رسانه رییرپذیتأث

 يافکار عموم بهي ده عنوان ابزاری قدرتمند و موثر در جهت از رسانه به رییگ رو بهره نیاز ا

 ایدن در گوناگون دیهنری و انتشار آرا و عقا ،يتجاری، فرهنگ ،ياسیبه اهداف س يابیو دست

 (.30: 2522ي، منتقم يمصطفاست ) متداول شده

مؤثر در  یابزارها نیاز بارزتر ملي رسانه شود يم دهیکه عصر اطلاعات نام يدر عصر کنون

توان در  يدر دسترس افراد است و م يراحت به این رسانههستند.  یتحول در جامعه بشر جادیا
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و  بودهو زنده  ایهمواره پوملي  . رسانهافتیبه آنها دست  يدر هر زمان و مکان از،یصورت ن

کند و باعث  يبرقرار م هیو دوسو يتعامل يبا مخاطبان ارتباط های خود برنامه براساس نوع

 یکارکردها برای اثرگذاری در افکار عمومي، ها شوند. رسانه يم يدر رفتار آدم رییتغ

رساني، حمایت از  که مهمترین آنها عبارتند از؛ تولید محتوا، آموزش و اطلاعدارند  يمتفاوت

بسیار مهمي در ای فراگیر که هرکدام از این کارکردها، نقش  داخلي و اقناع رسانهتولیدات 

ایفا  امنیتي و بسترسازی افکارعمومي و تأمین امنیت عمومي -های سیاسي اجرای برنامه ارائه و

 (.02: 2522)قاسمي،  کنند مي

جتماعي ت فرهنگي و الادر تحو (به عنوان یک سازمان اجتماعي)های جمعي  نقش رسانه

های اخیر باعث شده که از آنها به عنوان ارکان مهم اجرایي توسعه یاد  جوامع به ویژه در دهه

شود. آگاه سازی جامعه و آموزش همگاني و توسعه مشارکت در پرتو رشد و شتاب روز 

بردن فهم و شعور  لاع رساني به مردم و بالاها اهمیت فراوان دارد و نقش اط افزون رسانه

(. 2042ت )قبله ای، فرهنگي و سبحاني، امعه از اهم وظایف وسایل ارتباطي اسسیاسي ج

تواند  در عمل ميست، کمي و کیفي که یافته ا هباتوجه به توسع مليآنچه مسلم است رسانه 

 از آغاز زندگي انسان مليباشد. رسانه  برای دوام و قوام امنیت اجتماعي مناسبيهم فرصت 

بي  هکند و انسان را در خزان بازی مي کنار او نقش یک همزاد را تا پایان حیات در امروزی

ها تولدی انسان ملي،توان گفت در گردونة رسانه  به تعبیری مي. دهد پایان اطلاعات قرار مي

تأثیر شگرفي بر  ملي آموزند. رسانه های جدیدی مي ارزشها، عادات و اندیشه یابند و تازه مي

 ها در عرض یک سالسازمان هقوا و هم هرد. کاری که همگذا عقاید عمومي مي افکار و

ه در واقع شکل دهند مليرساند. رسانه  دهم مي این زمان را به یک ملي انجام دهند، رسانه

 از ما بر ادراک مليآنهاست. در یک کلام، رسانه ه افکارعمومي و از طرفي منعکس کنند

ها خصوصاً  عملکرد رسانه تابع شدت به انسانها بیني جهان. گذارد مي تأثیر پیرامون جهان

 و مشارکت بدون تصمیمي هیچ جدید، دنیای در هاست طوریکه تلویزیون، رادیو و روزنامه

 .(00: 2520نور،  )چشمه رسد نمي سامان به آفریني رسانه مشارکت
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 خود، شده تعیین و مشخص کارکردهای با جمعي خصوصاً صدا و سیما رسانه امروزه

 اطلاع تفریحي، سرگرمي، بخش ملي رسانه وظایف ترین مهم. است یافته ای جایگاه ویژه

عنوان  به را آن رسانه ملي، اثرگذار نقش ایفای. آنهاست اجتماعي سازی و همگن رساني

 مردمي درآورده مشارکت و همبستگي وفاق، اجتماعي، امنیت نظم، عامل اثرگذارترین

 همچنین و امنیتي های سیاسي، برنامه اجرای و ارائه در مهمي بسیار نقش ملي رسانه. است

با نقش اجتماعي خود از  امنیت اجتماعي تأمین در مردمي مشارکت برانگیختن و تحریض

 برقراری در ملي کنند. رسانه مي طریق هدایت افکارعمومي و ظرفیت سازی اجتماعي ایفا

 موضوع، یک ورتضر و تبیین اهمیت همراه به عمومي فضاهای گسترش و عقلاني ارتباط

 و امنیتي وقایع رساني اطلاع و خبری با پوشش ملي رسانه اساس، همین بر. دارد بسزایي نقش

مقابله با  ضرورت درخصوص مطلوب آموزشي های ارائه برنامه و مطلوب های شیوه به جنایي

 زمینه خود، ناموس و جان مال، از حفاظت چگونگي حتي آموزش و جامعه در بزهکاری

 عبارتي، به ملي آورد. رسانه مي وجود به مردمي مشارکت و این همکاری برای را مساعدی

 همه آنها طریق از که شوند مي انسانها تلقي میان گفتگوی برای جدید عمومي میدان یک

 تفاهم انسانها، نزدیکي و ارتباط همین براثر. برقرار کنند ارتباط و بگیرند تماس باهم میتوانند

 (.218: 2044شود )کولیوند و همکاران،  رفیت سازی اجتماعي تشکیل ميظ و شود مي ایجاد

 خود که همانا ژهیو عتیبه لحاظ طب (ونیزیو تلو ویراد)نقش رسانه ملي  همدر کشور ما 

 جمعي یها رسانه انیدر م یاژهیو تیو سهولت استفاده است، از اهم ریفراگ پوشش

 مثبت،ی هنجارها تیارزشها، تقو میند در تحکتوان سو مي کیدو رسانه از  نی. ابرخوردارند

 آن به لیو تبد جیو فرهنگي جامعه و ترو یسطح فکر یبالندگي افکار عمومي، ارتقا

 فرهنگي و انحطاط يیستایتوانند به ا مي گرید یمؤثر واقع شوند و از سو عمومي فرهنگ

 .(2523هاشم زاده ابرسي و عباداتي، ) جامعه دامن بزنند یفکر

توسعه فرهنگي داشته  ندیدر فرا یدیرسانه ملي نقشي کل که به خوبي روشن است ،نیبنابرا

)قبله ای  توسعه در جامعه هستند یها برنامه شبردیو پ ینهسازیزم قدرتمند در جهت یو ابزار
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 ونیزیو تلو ویمانند راد رییتصو-يهای صوت رسانه ژهیو به هارسانه .(2042و همکاران، 

 ای ياخلاق ،يفرهنگ ،ياعتقادی، مذهب امهاییاعم از پ مختلف، امهاییپ با ارسال توانند يم

ها در  از نقش رسانه رییگ کنند. لزوم بهره سازی فرهنگ های مورد نظر تجاری در حوزه

کالاها  مخاطبان به مصرف بیبرای ترغ يبازرگان غاتیمانند تبل یيها نهیسازی در زم فرهنگ

مقررات کشور موضوعات  و نیشماری از قوانو خدمات خاص موجب شده است تا در 

. در ردیگ قرار مورد توجه يخصوص رسانه مل ها و به از انواع رسانه غاتیمربوط پخش تبل

 شده نییتع زیها، نهادها و سازمانهای مربوط ن برای وزارتخانه يفیو مقررات مزبور وظا نیقوان

 یرانا ينجم توسعه جمهوری اسلامساله پ قانون برنامه پنج 50ج( ماده بند )است. چنانکه 

 توسط آن سالانه قیکه مصاد-سلامت دکنندهیخدمات و کالاهای تهد غیتبل( 2520-2582)

 شیها را ممنوع کرده است. با نما رسانه هیاز سوی کل -شودیو اعلام م نییکارگروه مربوط تع

و مشاهده  ها يهها، از جمله پخش آگ های مختلف رسانه مورد استفاده در برنامه کالاهای

و مصرف  دارییکه کالاهای مزبور برای خر شودي مبادله م امیپ نیا مخاطبان، آنها توسط

مشاهدات  ریتحت تأث امهایگونه پ نیبا تکرار ارسال ا زیمخاطبان ن رو نیقابل قبول هستند. از ا

 .خواهند شد بیو مصرف کالاهای ذکر شده ترغ انتخاب خود قرار خواهند گرفت و به

نقش  فاییبه ا يبه مخاطبان خود و جهت دادن به افکارعموم يدر ارائه آگاه ها انهرس

با استفاده از  يهای اقتصادی، اجتماع رسانه در حوزه ریاز تأث رییگ بهره اما پردازند؛ يم

به اهداف  يابیمناسب ضرورت دارد تا با اجرای آنها دست هایگذاری استیس و هازییر برنامه

 داتیسازی برای مصرف تول ها در فرهنگ . استفاده از نقش رسانهشود ریپذ انشده امک نییتع

برتر کشور  دکنندگانیتول يمعرف رایز؛ دارد شترییب تیاهم رکود، طیدر شرا ژهیو به ،يداخل

 بیشده در کشور در ترغدیتول محصولات مصرف اییدرباره مزا يرسان و اطلاع

 يداخل داتیاز تول تیحما و يرانیی او مصرف کالاها دارییکنندگان به خر مصرف

در  يعموم ها بر افکار از نقش رسانه رییگ خواهد بود. افزون بر آن، بهره رگذاریتأث
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ت )تاجیک اسماعیلي و اس تیحائز اهم زیو مصرف کالاهای قاچاق ن دارییخودداری از خر

 (.85: 2520مرادی، 

در جامعه،  رگذاریو تأث يرتباط جمعا یاز ابزارها يکیبه عنوان  يرسانه ملدر این میان، 

 ،يبخش يو آگاه يرسان نقش شامل اطلاع نیدر مقابله با قاچاق کالا و ارز دارد. ا ينقش مهم

و  و نظارت یریگیپ ،يعموم اتیها و اخلاق ارزش جیترو ها، استیس نییو تب لیتحل

گسترده اخبار و با انتشار  تواند يم ي. رسانه ملشود يم يمردم یها به تلاش يبخش الهام

داده و افراد را به خطرات و عواقب  شیرا افزا يعموم يمرتبط با قاچاق، آگاه یها گزارش

از  تر قیعم یها لیبا تحل ن،یقاچاق کالا و ارز آگاه کند. همچن يتیو امن ياجتماع ،یاقتصاد

کمک کند. از  دهیپد نیمقابله با ا یبرا یيراهکارها هبه ارائ تواند يقاچاق، م یامدهایعلل و پ

 یرفتارها شیاز افزا تواند يم يتوسط رسانه مل يو اجتماع ياخلاق یها ارزش جیترو ،يطرف

با  ن،یمثبت در جامعه کمک کند. همچن یها نگرش لیکرده و به تشک یریجلوگ يقاچاق

 تر قیدق یریگیبه پ تواند يقاچاق، م امرتبط در مقابله ب یو نهادها نینظارت بر عملکرد مسئول

از  يمردم یها به تلاش يبخش الهام ت،یکمک کند. در نها نهیزم نیتر در ا موثر يرسان اطلاع و

 نهیزم نیافراد را به مشارکت در ا تواند يدر مقابله با قاچاق، م زیآم تیموفق یها گزارش قیطر

)دانش فر و  کند فایکشور ا يتیو امن ینظام اقتصاد تیدر تقو یکرده و نقش موثر بیترغ

 .(2525؛ پورنقدی، 2522ران، همکا

در باره مضرات کالاهای قاچاق  خود با ارائه اطلاعات لازم به مخاطبان توانندي ها م رسانه

فرهنگ  جیو ترو قاچاق در مبارزه با گسترش يداخل داتیمنافع حاصل از مصرف تول انیو ب

)رستمي و  باشند رگذاریتأث يداخل دکنندگانیاز تول تیو حما يرانیمصرف محصولات ا

مهم است که در قانون مبارزه با قاچاق کالا و  يژگیو نی. با در نظر گرفتن هم(2528مومني، 

در مبارزه با  يرسانه مل ژهیو ها، به رسانه ریلزوم استفاده از تأث ياسلام شورای مجلسارز؛ 

 نیا 5 ماده نیمورد توجه قرار گرفته و در تدو يداخل دکنندگانیتول از تیقاچاق کالا و حما

 زی،یر برنامه استگذاری،یقانون مزبور، به منظور س 5 ماده است. براساس افتهیقانون انعکاس 
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ستاد »، و مبارزه با قاچاق کالا و ارز رییشگیپ ،يو نظارت در حوزه امور اجرائ يهماهنگ

 لیماده تشک نیشده در ا نییتعاز اعضای  متشکل «مرکزی مبارزه با قاچاق کالا و ارز

بر آن عبارت  افزون .ستاد است نیدر زمره اعضای ا مایسازمان صدا و س سی. رئگرددیم

از جمله  ارز و مبارزه با قاچاق کالا و رییشگیدستگاههای مرتبط با امر پ ریسا زیماده ن يانیپا

 و رانیا يجمهوری اسلام ماییسازمان صدا و س ،يو انتظام ينظام روهایین ه،یقوه قضائ

ستاد، با آن همکاری  نیا اراتیرا موظف نموده است در حدود اخت عضو ستاد دستگاههای

 .کنند

قاچاق کالا و ارز و حجم بالا و ارزش قابل توجه  تیاذعان داشت با توجه به اهم دیبا

کشور و عوارض متعدد قاچاق بر اقتصاد کشور ضرورت دارد علل  در کالاهای قاچاق

مورد مطالعه  يو فرهنگ ياقتصادی، اجتماع ،يحقوق مختلف گسترش ارتکاب قاچاق از ابعاد

عموم مردم  يبرای آگاه زیانجام شده ن قاتیتحق جیگردد و نتا يشناس بیو آس ردیقرار گ

مثبت انتخاب و مصرف  امدهاییپ درباره کنندگان به مصرف يرسان اطلاع رایز؛ منتشر شود

و  يدرآمد مل شیاافز ،يمل دیتول تیمانند تقو ،يرانیمطلوب ا تیفیمحصولات دارای ک

و  يرانیا سازی برای مصرف کالاهایدر فرهنگ يبهبود اشتغال و رفع رکود، نقش مهم

قانون  نیا 20رو ماده  نیخواهد کرد. از ا فایاز مصرف محصولات قاچاق ا انیرانیخودداری ا

 ماییاز جمله سازمان صدا و س يو آموزش يپژوهش ،يفرهنگ ،يغیتبل دستگاههای زین

 ،يهای فرهنگ و ارشاد اسلام و وزارتخانه ياسلام غاتیسازمان تبل ران،یاي لامجمهوری اس

 ،يهای فرهنگ و فناوری را موظف ساخته است برنامه قاتیتحق آموزش و پرورش، علوم،

و  يانقلاب فرهنگ يشورایعال يابلاغ استهاییرا براساس س يجیو ترو يقاتیتحق ،يآموزش

 داتیتول تیفیک شیهدف افزا با «قاچاق کالا و ارز مرکزی مبارزه با ستاد» تهاییاولو

 از رییو جلوگ يداخل دیکالای تول ازبه استفاده  شیبرای گرا يعموم ارتقای فرهنگ ،يداخل

 دیای که در قانون جد عمده با توجه به تحولات ن،ی. همچنندیمصرف کالای قاچاق اجرا نما

مقرر برای  مجازاتهای خ داده و از جملهسابق ر نینسبت به قوان مبارزه با قاچاق کالاوارز
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از وقوع  رییشگیپ در تواندي مناسب م ياطلاعرسان افتهاند،ی شیتخلف نوعاً افزا نیارتکاب ا

 .قاچاق و صرفنظر کردن متخلفان بالقوه از ارتکاب آن موثر باشد

مي توان گفت که رسانه ملي در جهت  مرحله، این براساس مباني نظری مطرح شده، در

ای و اجتماعي مي تواند  ابله با قاچاق کالا و ارز با تمسک به سه نقش کارکردی، زمینهمق

اثرگذار باشد. در نقش کارکردی خویش با استفاده از راهبردهای تولید محتوا، آموزش و 

اطلاعرساني، حمایت از تولید و مصرف کالای ایراني و اقناع رسانهای فراگیر موثر خواهد 

تواند راهبرد قابل اطمیناني برای  عمومي و ظرفیت سازی اجتماعي نیز مي بود. هدایت افکار

ای نیز میتوان راهبردهای  نقش اجتماعي رسانه در مقالبه با قاچاق کالا باشد. درباره نقش زمینه

عنوان راهبرد مشخص برای مقابله با قاچاق  گری و توانمندسازی را به ، مطالبهسازی فرهنگ

 کالا تعریف نمود.
 

 

 پيشينه پژوهش

موضوع  نیفراوان ا تیاهم رغمیکه عل دهد يدر حوزه قاچاق کالا و ارز نشان م اتیمرور ادب 

 نهیزم نیدر ا یمطالعات محدود ،ياجتماع يو زندگ امنیت است،یو نقش آن در اقتصاد، س

و کاهش قاچاق کالا و ارز  یریشگیپ یها مطالعات عمدتاً به روش نیانجام شده است. ا

 نیاز ا يبخش، به برخ نیاند. در ا داشته دیها تأک روش نیا ياند و به اثر بخش ختهپردا

اطلاعات و ارتباطات  نینو یها یها و فناور رسانه دهند يمطالعات اشاره شده است که نشان م

 یبرا شتریب قاتیبه تحق ازین ن،یدر مقابله با قاچاق داشته باشند. همچن ینقش مؤثر توانند يم

در مبارزه با قاچاق کالا و  ياستفاده از رسانه مل یبرا ژهیو هجامع، ب یراهبرد یها لارائه مد

پرداخته  نهیزم نیمختلف در ا قاتیتحق ي. در ادامه، به بررسشود يارز، به شدت احساس م

 .شود يم

آن در مبارزه با  ریو تأث ينیسائد بر رسانه د يفقه یها آموزه یبازکاو»با موضوع  یا در مقاله

 یابعاد مختلف و راهکارها يانجام شده است که به منظور بررس يمختلف قاتی، تحق«قاچاق



 

 

02 

 

برر

سی 

تأث

 یر

عوام

ل 

فرد

ی و 

سازم

انی 

بر 

خلاق

یت 

مدیرا

 ن
.… 

 

ن
وانا

ی ج
گر

اش
پرخ

ده 
پدی

ه 
و ب

ی ن
گاه

ن
 و 

ن
وانا

نوج
 

س 
سا

ر ا
ب

..
   

   
   

    
  .

   
    

   
   

  
ی

راد
ا م

رض
علی

 و 
ی

رم
ه ک

ح ال
ذبی

 

ها به  که رسانه دهند ينشان م قاتیتحق نیموثر در مبارزه با قاچاق کالا و ارز تمرکز دارند. ا

 تقوا د،یمانند توح ياسلام ياصل یمباد نییبا تب ،یامروز یایدن يابزار فرهنگ نیتر مهم نوانع

از  یثروت و روشنگر انیدر جر يعیاصل عدالت توز نییبا تب نیهمچن ،يشعائر اله میتعظو 

کنند  فایو مقابله با قاچاق ا یریشگیدر پ ینقش موثر توانند يم یاقتصاد-يعدالت اجتماع

 (2521مند،  حاجت و ی)آهنگر

 یراب يتیریمد یراهکارها و الگوها يبه بررس زین يمختلف یها پژوهش گر،ید سوی از

 یو همکاران الگو ي. به عنوان مثال، پژوهش احتشامپردازند ياز قاچاق م یریشگیپ

از  یریشگیپ تیریمد یچارچوب جامع در راستا کیرا به عنوان  تیرینرم مد یها ستمیس

 يواقع یایو دن يمفهوم یایدر دن یيها الگو شامل مؤلفه نیکرده است. ا يقاچاق کالا معرف

 نیقوان نیقاچاق، تدو يو خروج یورود یمباد یيبه شناسا توان يم ها است که از جمله آن

و کنترل  فرهنگ و اعتقادات مردم و کارکنان تیتقو ،یورود زاتیتجه تیمستحکم، تقو

 .(2521و همکاران،  يقاچاق اشاره کرد )احتشام

 ي( به بررس2528و همکاران ) ي( و قهرمان2520و همکاران ) يافضل قاتیتحق ن،یهمچن

 نیاند. ا پرداخته یمجاز یمختلف در مقابله با قاچاق کالا در فضا یراهبردها يبخشاثر

نظارت و  ،يمنابع انسان یکاربران، توانمندساز یکه آگاه ساز دهند يها نشان م پژوهش

 یاز جمله راهکارها تواند يم يداخل داتیتول تیو تقو یزمجا یفروشگاهها يده سامان

 .باشد نهیزم نیموثر در ا

مقابله با قاچاق کالا و ارز در  یراهبردها»با عنوان  يقی( در تحق2042و همکاران ) يرمنافپو

 يثبات يداخل و ب دیبر تول يمنف ریمعطوف به تأث امدهایگرفتند که پ جهینت «یمجاز یفضا

 امدهایبا پ یا مواجهه یمصرف جامعه بوده و راهبردها یو اختلال در الگو يتیو امن یاقتصاد

کاربران،  یساز مناسب، آگاه سازی فرهنگو  یگذار در قالب قانون توانند يم زین

 داتیتول تیو تقو یمجاز یفروشگاهها يده نظارت و سامان ،يمنابع انسان یتوانمندساز

( به 2520) یو گودرز يمطرح شوند. عباس ياز واردات و صادرات قانون تیو حما يداخل



 

 

رة 
 دو

ی،
سان

م ان
علو

در 
ت 

لاقی
و خ

ار 
تک

اب
سیز

پای
و، 

ة د
مار

 ش
م،

ده
یز 

20
41

 

01 
 

برر

سی 

تأث

 یر

عوام

ل 

فرد

ی و 

سازم

انی 

بر 

خلاق

یت 

مدیرا

 ن
.… 

 

قاچاق کالا با  پیشگیری از در )فاوا( تباطاترا بررسي نقش فناوریهای نوین اطلاعات و

اسناد  تحلیلي با استفاده از -افزایش خطر کشف است. پژوهش پیشرو، یک تلاش توصیفي

و « نرم»دو راهبرد  کتابخانه ای است. یافته های این تحقیق نشان داد که روشهای فناورانه در

اطلاعات جغرافیایي، شناسایي از  ةنفرآیندها، ساما د ازقبیل آگاه سازی سایبری، بهبو« سخت»

دوربینهای مداربسـته، موجبات افزایش  طریق فرکانس رادیویي، فناوری پرتو ماوراء بنفش و

سازد. نتیجةاین مطالعه نشان مي دهد که باوجود اینکه  کشف کالای قاچاق کالا را فراهم مي

 پیش از تر پیچیده و ارتردشو فرصتهای فراوان سودآوری قاچاق، مبارزه با پدیدة قاچاق را

ا فزایش خطر کشف کالاهای قاچاق با استفاده ازفناوریهای نوین اطلاعات  کرده است، اما

ادامة کار بازمي  از عاملان قاچاق کالا را مأیوس و بعد پیشگیری وضعي آن، وارتباطات در

 .دارد

 یاقتصاد تیمنقاچاق کالا بر ا ریتاث نییتب (2042ي )و قاسمی طبر ،يمحکم کار، صالح

نشان داد که قاچاق کالا بر  این مطالعه جیتاپرداختند. ن : استان بوشهر(یمطالعه موردکشور )

مشارکت  زانیقاچاق کالا م شیکه با افزا یاست به نحو رگذاریتاث یاقتصاد تیابعاد امن

کشورها به  عیسر يدسترس ،یسلامت نظام ادار ،يسلامت نظام حقوق ،ياسیثبات س ،يمردم

 يطرف ز. اابدی يکشور کاهش م یرشد اقتصاد زانیکشور و م یو راهبرد یضرور یالاهاک

( 2520روزبه و رئیسي ) .ابدیيم شیکشور افزا ياسیخشونت س زانیقاچاق کالا، م شیبا افزا

که قاچاق دریافتند  «یاقتصاد تیقاچاق کالا بر امن ریتاث يبررسدر پژوهش مشابهي با عنوان 

 زانیقاچاق کالا م شیکه با افزا یاست به نحو رگذاریتاث یاقتصاد تیمنکالا بر ابعاد ا

 عیسر يدسترس ،یسلامت نظام ادار ،يسلامت نظام حقوق ،ياسیثبات س ،يمشارکت مردم

. ابدییکشور کاهش م یرشد اقتصاد زانیکشور و م یو راهبرد یضرور یکشورها به کالاها

 .ابدیيم شیکشور افزا ياسیت سخشون زانیقاچاق کالا، م شیبا افزا ياز طرف

 يرسانه مل یراهبرد یها ارائه مدل نهیدر زم شتریب قاتیبه تحق ازین ن،یشیتوجه به مطالعات پ با

به شناخت بهتر ابعاد  توانند يم قاتیتحق نی. اشود يمقابله با قاچاق کالا و ارز احساس م یبرا



 

 

05 

 

برر

سی 

تأث

 یر

عوام

ل 

فرد

ی و 

سازم

انی 

بر 

خلاق

یت 

مدیرا

 ن
.… 

 

ن
وانا

ی ج
گر

اش
پرخ

ده 
پدی

ه 
و ب

ی ن
گاه

ن
 و 

ن
وانا

نوج
 

س 
سا

ر ا
ب

..
   

   
   

    
  .

   
    

   
   

  
ی

راد
ا م

رض
علی

 و 
ی

رم
ه ک

ح ال
ذبی

 

پیشینة  بررسي .کمک کنند نهیزم نیموثرتر در ا یمسئله و ارائه راهکارها نیمختلف ا

دهد، مطالعات انجام شده اغلب به روشهای پیشگیری وضعي و اجتماعي و  پژوهش نشان مي

کاهش قاچاق کالا و ارز و اثربخشي روشهای انجام شده، پرداخته است؛ اما تحقیقي در زمینه 

 ن،یبنابرا؛ است در مقابله با قاچاق کالا تاکنون انجام نشده يرسانه مل یارائه مدل راهبرد

 یجامع برا یمدل راهبرد کیو ارائه  يقاتیخلأ تحق نیپژوهش حاضر با هدف پر کردن ا

 شده است. يدر مقابله با قاچاق کالا و ارز طراح ياستفاده از رسانه مل

 

 روش شناسي پژوهش

 نیا یبا توجه به هدف کاربردو است  یا و توسعه یحاضر بر حسب هدف، کاربرد قیتحق

در مقابله با قاچاق  ينقش رسانه مل يبررس یمدل نوآورانه برا کیبه ارائه  ازیو نپژوهش 

شده است.  ي( طراحيفیو ک ي)کم 2ترکیبيصورت  پژوهش به نیا قیکالا و ارز، روش تحق

 یبرا ي و تکنیک کدگذاری باز و محوریفیک قیاز روش تحق ق،یتحق نیدر مرحله اول ا

 نیمدل نوآورانه استفاده شده است. ا دهنده لیتشک یردهاو استخراج راهب نییتع ،یيشناسا

با خبرگان و متخصصان حوزه رسانه و مقابله با  ساختارمند مهین یها روش شامل مصاحبه

اساس  قاچاق کالا و ارز، بر دهیپد هیعل یفریقاچاق کالا و ارز، اعم از کنشگران عدالت ک

مدل  یراهبردها یي، با شناساشکمي پژوههدفمند است. در مرحله  یریگ روش نمونه

نقش  يمدل نوآورانه جهت بررس نییو تب يابیبه اعتبار ،یينها يمدل مفهوم نیمذکور و تدو

پرداخته شد. با استفاده از روش معادلات ساختاری در مقابله با قاچاق کالا و ارز  يرسانه مل

 جینتا حاصل از ویه ایگ 14 ساختهمحقق ها، پرسشنامه  داده یآور جمع یبرادر این مرحله، 

 ،یجامعه آماردر بخش کمي، استفاده شده است.  ینظر اتیادب نیو همچن يفیمطالعه ک

شامل کارشناسان حوزه ستاد  يخبرگان عرصه قاچاق کالا و ارز و رسانه مل هیشامل کل

نمونه پژهش بر که مي باشد  يمبارزه با قاچاق کالا و ارز و کارشناسان رسانه مل یمرکز

                                                 
1 Mixed Method 
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 يصورت تصادف بهنفر از سراسر کشور مي شود که  583فرمول کوکران شامل  اساس

و  یمعادلات ساختار یساز ها با استفاده از روش مدل داده لیو تحل هیتجزند. شده ا انتخاب

 ،یریپذ نانیاعتبار، اطم یبا استفاده از شاخصها ،يفیبخش ک یيانجام شد. روا PLSافزار  نرم

 یبرا(. Elo et. Al. ،2014)شده است  يبررس نتقال و اصالتا تیقابل ،یریانطباق پذ

بخش  یيایواگرا استفاده شده است. پا یيهمگرا و روا یياز روش روا يبخش کم یيروا

 میبهره گرفته ا 2يبیترک یيایکرونباخ و پا یآلفا ،يعامل یبارها بیاز ضرا زین يکم

(Alamer & Hair ،2022). 

 

 یافته های پژوهش

مقوله های فرعي و مقوله  یي مفاهیم،شناسا یآمده است، برا قیه در روش تحقهمانگونه ک

. در میاستفاده کرد ياسیو ق یياستقرا کردیرو از يبیمحتوا ترک لیاز روش تحل قیتحق اصلي

با مفاهیم  مصاحبه با خبرگان استخراج شد و سپس قیاز طر مفاهیم ،یياستقرا کردیرو

 مهیمنظور مصاحبه ن نیشدند. بد ینامگذار قیتحق ینظر اتیو کمک ادب ياسیق کردیرو

 کیمهم استخراج شد و سپس در تکن یدیانجام شد و کلمات کل خبره 50با  افتهیساختار 

 شدند. سپس در مرحله لیتبد مفهومباز، به  یکدگذار

شدند و  سهیمقا گریکدیباز با  یدست آمده از کدگذار به میمفاه ،یمحور یکدگذار دوم

ي ت ملالد یداشتند و بر موضوع واحد تناسب گریکدیبا  یياز لحاظ معنا که یيکدها

پژوهش، از روش  نیا یمحتوا لیتحل ندیدر فرا. مقوله در آمدند کیبه صورت  کردند،

مفهوم  224باز،  یاستفاده شده است. ابتدا در مرحله کدگذار یمحورو  باز یکدگذار

 یکدگذار ندیدر فرا میمفاه نید. سپس، امعنادار استخراج شدن یها از کل گزاره ياساس

مفهوم را  نیاند چند توانسته مقولات نیاز ا کیشدند که هر  یبند مقوله دسته 22به  یمحور

                                                 
1 Composite reliability (CR) 
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به دست  اصليمقوله، سه مقوله  22 نیا نیب وندیو پ تر قیدق يتحت پوشش قرار دهند. با بررس

 ه ای رسانه.نقش کارکردی رسانه، نقش اجتماعي رسانه و نقش زمینآمد: 

 يپژوهش، مدل مفهوم يموضوع اتیها و با استفاده از ادب مصاحبه یمحتوا لیتحل یر مبناب

طور که  قرار گرفته است. همان یيآزما يمورد راست PLS Smart افزار و در نرم میترس ریز

 یها نهیدر سه حوزه کارکرد رسانه، زم تواند يرسانه م شود، يالگو مشاهده م نیا میدر ترس

 .بر مقابله با قاچاق کالا و ارز اثرگذار باشد ياجتماع تیو مسئول یا انهرس یها تیفعال

 

 

 مقابله با قاچاق کالا و ارزبر  يمدل نقش رسانه مل .1 شكل

 
 

 گفتمان سازی

رسانه 

 ملي

نقش 

 کارکردی

نقش 

 اجتماعي

نقش 

 ای زمينه

 توليد محتوا

آموزش و 

 رساني اطلاع

 ريفراگ یا سانهراقناع 

حمایت از توليد و مصرف 

 کالای ایراني

 یساز فرهنگ

 یمطالبه گر

 توانمندسازی

 سازی يتظرف

 اجتماعي

  هدایت افكار عمومي
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 یریگ مدل اندازه يبرازندگ (الف

 یيایکرونباخ، پا یآلفا رینظ يمختلف یها از شاخص یریگ اندازه یها مدل يابیارز یبرا

 یمعنادار بیو ضر ریواگرا، ضرائب مس یيهمگرا، روا یيروا ن،یگلدشتا - لونیدمرکب 

(T) 4.0کرونباخ بالاتر از  یآلفا ریمقاد ،يانعکاس یها استفاده شده است. در مدل 

 یرهایکه متغ کند يکرونباخ فرض م یها هستند. آلفا دهنده قابل قبول بودن شاخص نشان

آنها را برابر در نظر  ينسب تیهستند و در واقع اهم يانکسی یها وزنه یمشهود هر مدل دارا

 Werts et al(2200ی )شنهادیمرکب پ یيایمشکل، از شاخص پا نیبهبود ا یبرا د.ریگ يم

در محاسبات،  ها هیگو يعامل یاستفاده از بارها لیشاخص، به دل نیاستفاده شده است. در ا

 یيایپا يبررس جیکرونباخ است. نتا یاز آلفا رت قیبالاتر و دق يطور کل مرکب به یيایپا ریمقاد

 یيایپا نیبوده و بنابرا 4.0بالاتر از  زیمرکب ن یيایپا ریاند که مقاد داده شانپژوهش ن نیدر ا

 یو اعتبار بالا يدهنده انسجام درون نشان يها همگ شاخص نیا .شده است دییتأ ها هیگو

 یمورد استفاده برا یکه ابزارها دهند ين مپژوهش هستند و نشا نیدر ا یریگ اندازه یها مدل

 هستند. يمناسب نانیاطم تیقابل یدارا رهایسنجش متغ

استفاده  (AVE) شده استخراج انسیوار نیانگیهمگرا، از شاخص م یيروا يابیارز یبرا

پنهان  یرهایمعنا که متغ نیاست، به ا 4.3شاخص  نیا یشد. مقدار حداقل قابل قبول برا

. برای روایي واگرا از روش کنند يم نییخود را تب ریپذ مشاهده انسیوار درصد 34حداقل 

 رکر استفاده کردیم که در آن مقادیر روی قطر اصلي نشان دهنده ریشه مربعلافورنل و 

AVE ها نشان دهنده اعتبار واگرایي در تحقیق ما است چرا که مقادیر  است که یافته

AVE خود بیشتر است از میزان همبستگي متغیرهای زیرین (Alamer & Hair, 2022.) 

ارائه  5و  1واگرا در جداول  یيهمگرا و روا یيمرکب، روا یيایکرونباخ، پا یآلفا جینتا

 نیدر ا یریگ اندازه یها مدل یو اعتبار بالا يدهنده انسجام درون نشان جینتا نیشده است. ا

 تیقابل یدارا رهایسنجش متغ یبرامورد استفاده  یکه ابزارها دهند يپژوهش هستند و نشان م
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 را گیری اندازه مدل برازش قبول، قابل دامنه در شاخصها گرفتن قرارو  هستند يمناسب نانیاطم

 ...کند مي تأیید
 معیارهای آلفای کرنباخ، پایایي ترکیبي و روایي همگرا. 1 جدول

 

 پایایي ضریب پژوهش متغيرهای

 (CR) مرکب

 آلفای ضریب

 کرونباخ

 واریانس ميانگين

 شده استخراج

(AVE) 

 338/4 842/4 851/4 کارکردی نقش

 332/4 850/4 805/4 ای زمینه نقش

 025/4 000/4 812/4 اجتماعي نقش

 523/4 055/4 850/4 ارز و کالا قاچاق با مقابله

 

 
 گزارش معیار روایي واگرا )فورنل لارکر( .2 جدول

 (4) (3) (2) (1) پژوهش متغيرهای

    000/4 (2) یردکارک نقش

   001/4 555/4 (1) یا زمینه نقش

  800/4 552/4 054/4 (5) ياجتماع نقش

 520/4 520/4 545/4 528/4 (0ارز ) و کالا قاچاق با مقابله

 

 یمدل ساختار يابیارز (ب
 گر،یبه عبارت د؛ شود يم يمکنون بررس یرهایمتغ نیروابط ب قیاز طر یساختار مدل

. کنند يرا فراهم م یمدل ساختار يابیامکان ارز یریگ مدل اندازه یيایو پا یيروا یبرآوردها

F) ، شاخص(R2) نییتع بیبا استفاده از ضر يابیارز نیا
2
Q) و شاخص (

2
انجام  (

R) نییتع بیضر .شود يم
2
زا را در مدل  درون یها سازه شده نییتب انسیمقدار وار (
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R) یبالا ریمقاد دیبا ،یدیهدف کل یها سازه حیتوض ی. برادهد ينشان م یساختار
2
ارائه  (

R) ریمقاد ،يشوند. به طور کل
2
 ف،یبه عنوان ضع بیبه ترت 4.03و  4.34، 4.13برابر با  (

 مقدار يابیبر ارز علاوه. (Hair et al. 2018شوند ) يم فتهمتوسط و قابل توجه در نظر گر

(R
2
Q) قدارم دیمحققان با ،ينیب شیدقت پ یبرا یاریبه عنوان مع (

2
 زیرا ن سریگ-استون (

تناسب  PLS-SEM يمدل است. وقت نیب شیشاخص معرف تناسب پ نیکنند. ا يبررس

زا و  درون یها سازه ،يانعکاس یریگ اندازه یها مدل یها داده دهد، يرا نشان م نیب شیپ

Q) مقدار ،ی. در مدل ساختارکند يم ينیب شیرا پ يتمیآ تک یزا درون یها هساز
2
از  شتریب (

 یریمدل مس نیب شیدهنده تناسب پ نشان يانعکاس یزا مکنون درون ریمتغ کی یصفر برا

 .(Hair et al. 2018) سازه است نیا یبرا

R) نییتع بیضر جینتا
F(، شاخص )2

Q( و شاخص )2
اند.  ( در جداول مربوطه ارائه شده2

 يو تناسب مناسب ينیب شیاز قدرت پ يمورد بررس یکه مدل ساختار دهند ينشان م جینتا نیا

 اند. داده شده حیتوض يمکنون به درست یرهایمتغ نیبرخوردار است و روابط ب

 

 برازش مدل. 3جدول 

 Q² =(1-SSE/SSO) شده تعدیل تعيين ضریب تعيين ضریب

322/4 028/4 045/4 

 

GOF اریبرازش مدل از مع يکل يابیارز یبرا
2
محاسبه  ریکه با رابطه ز شود ياستفاده م 

 :گردد يم

 

 

 

                                                 
1 Goodness of Fit 
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پنهان مرتبه اول بدست آمده است. بر اساس  یرهایمتغ نیانگیاز م GOF ریمقاله، مقاد نیا در

R)و مقدار  4.542برابر با  communalities(، مقدار 2جدول شماره )
 یرهایمتغ ی( برا2

 :نیبنابرا؛ است 4.321وابسته برابر با 

GOF= =0.558 
 

، GOF یبرا یمتوسط و قو ف،یضع ریبه عنوان مقاد 4.55و  4.13، 4.2 ریبا توجه به مقاد

 یکه مدل ساختار دهد ينشان م جهینت نیمدل است. ا یدهنده برازش قو نشان 4.338مقدار 

طور  به تواند يوابسته برخوردار است و م یرهایمتغ انسیوار نییتب یبرا یياز توان بالا قیتحق

 دهد. حیرا توض رهایمتغ نیروابط ب یمؤثر

 ها فرضیه آزمون و مسیر ضرائب بودن معنادار

 .Tenenhaus et alاستراپ ) بوت کیمدل مورد مطالعه، از آزمون ناپارامتر يابیارز یبرا

استاندارد و آزمون معنادار بودن روابط استفاده  یبرآورد خطاها یتکرار برا 2444( با 2005

 یبالا یدهنده معنادار اند، نشان طه ارائه شدهکه در جداول مربو ها لیتحل نیا جیشده است. نتا

 یکه مدل ساختار کنند يم دییتأ جینتا نی. اباشند يم قیتحق یها هیفرض دییو تا ریمس بیضرا

مطرح  یها هیو فرض دهد يم حیرا توض همورد مطالع یرهایمتغ نیروابط ب يدرست به قیتحق

 اند. هقرار گرفت دییمورد تأ یبه طور معنادار قیشده در تحق
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 و بارهای عاملي Tی دار يبا ضرائب معن قیتحق يمدل مفهوم. 2شكل 

 

 دهد ينشان م ،ردیقرار گ+ 25/2تا  -25/2 خارج بازه( t) مدل، اگر مقدار آماره نیبر طبق ا

 یبرا( t) شده محاسبه ریمعنادار هست. مقاد% 23 نانیدر سطح اطم يو بار عامل ریمس بیضر

 25/2ها( یا بالای  ها و سازه ها( و بیروني )گویه سازه نیب ي )روابطدرون یارهیاز مس کیهر 

دار است.  مدل ساختاری معني و هم یریگ که روابط مدل اندازه رفتیپذ توان يلذا م است.

 جینتا اساس مستقل و وابسته بر یرهایمتغ نیدر واقع آنچه را که محقق بر اساس روابط ب

 .گردد يم دییتأکرده است،  انیب يفیک لیتحل
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 ضرایب مسیر و مقادیر معنادار. 4جدول 

 
 ضریب   پژوهش متغيرهای

 مسير

آماره 

() 

 سطح

 داری معني

 p<442/4 532/5 032/4 کالا قاچاق با مقابله  رسانه کارکردی نقش

 p<442/4 425/2 013/4 کالا قاچاق با مقابله  ای زمینه نقش

 p<442/4 004/2 322/4 کالا قاچاق با مقابله  اجتماعي نقش

 

همه  یبرا ریمس بیمشخص است ضر( 0)و جدول شماره ( 1) همانطور که از شکل شماره

و مناسب بودن مدل  ریاست که معنادار بودن مس 25/2 از شتریشده در مدل ب میترس یرهایمس

 نیببراساس روابط  پژوهشگرانجدول آنچه را که  جینتا. در واقع کند يم دییرا تأ یساختار

بدست آمده نقش  جی. براساس نتاکند يم دییکرده است، تأ انیمستقل و وابسته ب یرهایمتغ

نقش رسانه  یو بستر لازم برا نهیکه مربوط به فراهم کردن زم 00/2 بیرسانه با ضر یا هنیزم

با  ملي رسانه ياجتماع نقشو بعد آن، از  ریتأث نیشتریاست ب ملي در مقابله با قاچاق کالا

نقش  تیو در نهامقابله با قاچاق کالا بر  یرگذاریتأث یبرا دوم تیدر اولو 425/2 بیضر

 قرار دارد. یگذارریتأث یسوم برا تیدر اولو ملي رسانه یکارکرد

 بحث و نتيجه گيری

در مقابله با قاچاق کالا و  ينقش رسانه مل يبررس یمدل نوآورانه برا کیپژوهش،  نیا در

 یها از روش يبیو ترک شرفتهیپ يپژوهش یها مدل، با استفاده از روش نیارز ارائه شده است. ا

 نیرابطه ب یيبه دنبال شناسا ،یمعادلات ساختار یساز و مدل یآمار لیمحتوا، تحل لیتحل

ارائه شده در  جینتا بوده است. ،يبر نقش رسانه مل دیدر مقابله با قاچاق، با تأک فعوامل مختل

کردن  از جمله فراهم یمتعدد یها نقش یفایبا ا يرسانه ملکه  دهند يپژوهش نشان م نیا

در کاهش  یمثبت و موثر ریتأث تواند يمقابله با قاچاق کالا، م یو بستر لازم برا نهیزم

 یاه حاصل از آزمون جینتا ن،یمرتبط با قاچاق داشته باشد. همچن يرقانونیغ یها تیفعال
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و قابل اعتماد  دار يمعن یبط مدل ساختارکه روا دهند ياستراپ نشان م بوت کیناپارامتر

 بیضرا ریتوجه به مقاد با اند. شده دییارائه شده در پژوهش به طور معتبر تأ اتیو فرض هستند

Rمقدار ) ر،یمس
گرفت که  جهینت توان يمدل، م يابیمورد استفاده در ارز گرید یارهای( و مع2

 يرسانه مل نیموثر رابطه ب یبرخوردار حیو توض نییپژوهش قادر به تب نیمدل ارائه شده در ا

 تیکه توسعه و تقو دهد يپژوهش نشان م نیا جه،ینت در و مقابله با قاچاق کالا و ارز است.

 تواند يدر مقابله با قاچاق کالا و ارز، م ياصل یاز ابزارها يکیبه عنوان  ،ينقش رسانه مل

 ن،یبنابرا؛ کمک کند نهیزم نیدر ا يالملل نیو ب يبه تحقق اهداف مل یدار يطور معن به

و  ها یارتقاء استراتژ یپژوهش برا نیا جیاز نتا توانند يم رندگانیگ میو تصم گذاران استیس

 .ندیخود را بر اساس آنها اتخاذ نما یها یریگ میمبارزه با قاچاق بهره ببرند و تصم یها برنامه

در  ياتیمهم و ح اریموضوع بس کیعنوان  به ریاخ یها با قاچاق کالا و ارز در سال مبارزه

عامه مردم قرار گرفته  يو حت دکنندگانیمردان، اقتصاددانان، تول کشورمان مورد توجه دولت

 قیدهنده دغدغه عم خصوص نشان نیرهبر معظم انقلاب در ا اتیو منو نیاست. فرام

. هر (2045)جنیدی جعفری، سلیمي،  شوم است دهیپد نیسکاندار انقلاب نسبت به ا

به ساختار  ژهیتوجه و ازمندین دارد، يگام برم یاقتصاد شرفتیتوسعه و پ ریکه در مس یا امعهج

 يفرهنگ یبسترها و الگوها دیمدنظر، با یبه اهداف اقتصاد لین یخود است. برا يفرهنگ

 (.2042ي، اقتصاد مقاومت شکدهیند)ا در نظر گرفت زیمنطبق با آن را ن

و بخش  ينظام فرهنگ انیم يباورند که اگر تناسب نینگ بر احوزه فره شمندانیاز اند یاریبس

)شکوری  افتیدست  يمثبت جیبه نتا توان يجامعه وجود نداشته باشد، نم کیدر  یاقتصاد

نقش  ،همچون صدا و سیما یریرسانه فراگ ژهیو ها، به رسانه (.2522الیزئي و خسروی، 

 يعنوان منبع اصل به توانند يو م درندا يمردم به حرکت فرهنگ قیدر اقناع و تشو یا ژهیو

عمل کنند. رسانه  یاقتصاد یو اصلاح الگوها شیدایپ یبرا يلازم فرهنگ یبسترها جادیا

 یرسازیعرصه، تصو نیکردن نخبگان در ا و فعال يبخش يآگاه ،يرسان با آموزش، اطلاع يمل

 ،يروانض در کاهش عوار ينقش مهم تواند يم يو حفظ منافع مل ينیدآفریدرست، ام
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 یيبابا) تحرک و نشاط در جامعه داشته باشد جادیو ا يوحدت و انسجام مل تیتقو

 (.2044؛ کولیوند و همکاران، 2044، ساخمرس

از ارکان تحقق  يکیاقتصاد دارد و  یيایدر پو یيسزا نقش به زیبا قاچاق کالا و ارز ن مبارزه

منظور، سه حوزه اقناع،  نیا ی. برا(2528)رستمي و مومني،  است ياقتصاد مقاومت

 دیاند. مردم با بخش شناخته شده نیدر ا يرسانه مل ياصل فیعنوان وظا به غیو تبل يرسان اطلاع

 يدرک مل جادیاقناع و ا يعنیمساله  نیا دیبا يو رسانه مل کردبا قاچاق مقابله  دیبدانند چرا با

)جعفری  شود تیکار تقو نیا یلازم برا يفرهنگ یرا در دستور کار خود قرار دهد تا بسترها

 نیداشته باشد، به ا يغیو تبل يرسان نقش اطلاع دیبا ي. رسانه مل(2522هفتخواني و محسني، 

 نیا یریکارگ به جینتا ومقابله مشارکت کنند  نیدر ا دیمعنا که به مردم اطلاع دهد چگونه با

زمان  ازمندیکار ن نیشت. امردم و نظام خواهد دا یبرا يجیچه نتا ندهیالگو چه بوده و در آ

متناسب با رواج  دیبا يغاتیو تبل یا . نظام رسانهرسد يبه نظر م یضرور یاست، اما امر

 .بپردازد زیبه ارکان آن ن ياقتصاد مقاومت یها آموزه

در مقابله با قاچاق نقش موثر داشته  تواند ياز سه بعد م يپژوهش، رسانه مل یها افتهی برابر

 نی. هر کدام از ایا نهی( و نقش زمياجتماع تی)مسئول ينقش اجتماع ،یدباشد: نقش کارکر

 ینقش کارکرد یها شاخص نیتر مهم اثرگذار هستند. مهم نیخود در ا یها ابعاد با شاخص

 تیحما ،يرسان محتوا، آموزش و اطلاع دیدر مقابله با قاچاق کالا و ارز شامل تول يرسانه مل

 یکالا دیممانعت از خر یبرا ریفراگ یا و اقناع رسانه يرانیا یو مصرف کالا دیاز تول

با  تواند يم يرسانه مل ،ياجتماع تیاست. در بعد نقش مسئول يداخل دیتول یدارا يخارج

کند. در بعد  فاینقش خود را ا ياجتماع یساز تیو ظرف يافکار عموم تیبر هدا دیتأک

 یگر و مطالبه یتوانمندساز ،یساز گفتمان ،سازی فرهنگچون  یيها شاخص ز،ین یا نهیزم

 د.نیتر نما را در مقابله با قاچاق کالا و ارز پررنگ ينقش رسانه مل توانند يم

و بستر لازم  نهیکه مربوط به فراهم کردن زم رسانه یا نهیآمده، نقش زم دست به جیاساس نتا بر

رد. پس از آن، نقش را دا ریتأث نیشتریدر مقابله با قاچاق کالا است، ب ينقش رسانه مل یبرا
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 یرگذاریتأث یسوم برا تیدر اولو یدوم و نقش کارکرد تیدر اولو يرسانه مل ياجتماع

در مقابله با قاچاق کالا و ارز،  يو توسعه نقش رسانه مل تیتقو یبرا ن،یبنابرا؛ رندقرار دا

 در جهت نقش خود یبرنامه جامع و راهبرد کی يکه رسانه مل شود يم شنهادیپ

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 در مقابله با قاچاق کالا و ارز ينقش رسانه مل يمدل نوآورانه جهت بررس. 3شكل 

 

 .کند يو عمل نیدر مقابله با قاچاق کالا و ارز تدو ریعنوان رسانه فراگ به

و  بیخود معا نیزبیو مردم باشد و با نگاه ر دکنندگانیمشاور تول تواند يم يمل رسانه

منتقل  يرانیا دکنندهیکنندگان را به تول مصرف يتیو نارضا تیمردم و رضا قهیسل ها، يکاست

 يرسانه مل ،يبه استفاده از محصولات داخل انیرانیا قیو تشو يرانیا یکالاها غیسازد. با تبل
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عنوان  را به يرانیا یو مصرف کالا دیرا به نحو احسن انجام داده و فرهنگ تول دخو فهیوظ

 .رار دهدخود ق یها راهبرد در رأس برنامه کی

(؛ 2042محکم کار و همکاران ) با یافته های پژوهشهای پیشین از جملهپژوهش  نیا جینتا

( و 2520همکاران )(، افضلي و 2042(؛ قبله ای و همکاران )2042همکاران )پورمنافي و 

که  دهند ينشان م( و ... همسو است؛ و 2523(؛ مصطفي منتقمي )2528قهرماني و همکاران )

 تواند يلازم، م ياز جمله فراهم کردن بستر فرهنگ یمتعدد یها نقش یفایبا ا ،يرسانه مل

؛ باشد رگذاریمرتبط با قاچاق کالا و ارز تأث يرقانونیغ یها تیدر کاهش فعال یطور مؤثر به

ارتقاء  یپژوهش برا نیا جیاز نتا توانند يم رندگانیگ میو تصم گذاران استیس ن،یبنابرا

ها  خود را بر اساس آن یها یریگ میمبارزه با قاچاق بهره ببرند و تصم یها و برنامه ها یاستراتژ

 .ندیاتخاذ نما

در مبارزه با قاچاق کالا و ارز،  يرسانه مل تیمؤثر از ظرف یریگ بهره یبرادر همین راستا، 

متنوع  يرسان و اطلاع يآموزش یها برنامه جادی. نخست، اشود يم شنهادیپ ياقدام عمل نیچند

 یها و برنامه يتخصص یگفتگوها ،يلیتحل یها تمر که شامل مستندات، گزارشو مس

درباره عواقب  تر قیدق يرسان و اطلاع يعموم يگاهآ شیبه افزا تواند ياست، م يآموزش

و  تیحما ن،ی. همچن(2523)مصطفي منتقمي،  مقابله با آن کمک کند یها قاچاق و روش

قاچاق  یکالا دیبه خر لیتما تواند يم يرسانه مل قیرداخل از ط دیتول یگسترده کالاها غیتبل

 يداخل تیفیمحصولات باک يبه معرف دیبا یيویو راد يونیزیتلو یها را کاهش دهد. برنامه

 ها را به مخاطبان اطلاع دهند. استفاده از آن یایپرداخته و مزا

ه، مردم را به مصرف گسترد يغاتیتبل یها نیکمپ یانداز با راه دیبا يرسانه مل ن،یبر ا علاوه

و  یاقتصاد یایشوند که مزا يطراح یا به گونه دیبا ها نیکمپ نیکند. ا قیتشو يرانیا یکالاها

 ينقش نظارت تیتقو ن،یرا به مخاطبان نشان دهند. همچن يداخل یمصرف کالا ياجتماع

د قاچاق موار یو افشا يبه بررس دیبا يبرخوردار است. رسانه مل یيبالا تیاز اهم يرسانه مل
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را  يرقانونیغ یها تیو مستندات مربوط به فعال يقیتحق یها کالا و ارز پرداخته و گزارش

 و کاهش قاچاق کمک کند. تیشفاف شیمنتشر کند تا به افزا

مبارزه با قاچاق  تیدر خصوص اهم يو گفتمان يفرهنگ یها برنامه دیبا يرسانه مل ن،یهمچن

 ،يتخصص یزگردهایها شامل م برنامه نیگزار کند. ابر يآن بر اقتصاد مل يمنف راتیو تأث

به  دیبا يجلسات پرسش و پاسخ و مشارکت نخبگان و کارشناسان باشد. به علاوه، رسانه مل

مبارزه با قاچاق کالا و  نهیدر زم یگر مطالبه یلازم برا یبسترها جادیو ا ممرد یتوانمندساز

و مقررات مربوطه، نقش مردم  نیر مورد قوانو شفاف د قیارز بپردازد و با ارائه اطلاعات دق

 کند. تیها را تقو آن یدر اجرا

در مبارزه با قاچاق کالا و ارز  ياجتماع یها رسانه ریتاث يبه بررس توانند يم ندهیآ یها پژوهش

و  يرسان در اطلاع ترییتلگرام و تو نستاگرام،یمانند ا یيها نقش پلتفرم لیبپردازند. تحل

 يرسانه مل یبرا يبه عنوان مکمل تواند يردم درباره قاچاق کالا و ارز، مبه م يبخش يآگاه

 معضل کمک کند. نیمقابله با ا یبرا دیجد یراهکارها یيکند و به شناسا ملع

در مبارزه با  يقابل توجه یها تیکه موفق یيکشورها نیب یا سهیمقا یا مطالعه ،در این میان

ها  پژوهش نیکند. ا يو معرف یيموفق را شناسا یالگوها دتوان ياند، م قاچاق کالا و ارز داشته

 یبرا يعمل یکشورها بپردازند و راهکارها نیا یها استیاقدامات و س لیبه تحل توانند يم

 دهند. شنهادیپ شورماناجرا در ک

 لیکنندگان و تحل بر رفتار مصرف يرسانه مل يرسان و اطلاع يآموزش یها برنامه ریتاث يبررس

به شناخت بهتر از خسارات  تواند يم ،يمل یاقتصاد یها قاچاق کالا بر شاخص ریاثت یاقتصاد

 توانند يم يآت یها مقابله با آن کمک کند. پژوهش یموثر برا یقاچاق و راهکارها یاقتصاد

و کاهش تقاضا  يداخل یفرهنگ مصرف کالا تیبر تقو يونیزیتلو غاتیتبل ریتاث لیبه تحل

 دهند. شنهادیو پ یيموثر را شناسا يغاتیتبل یها یدازند و استراتژقاچاق بپر یکالاها یبرا

 تواند يمبارزه با قاچاق کالا و ارز م نهیدر زم گرید یتجارب موفق کشورها يبررس ن،یهمچن

اقدامات موفق و قابل اجرا در  لیکمک کند و تحل ها یو استراتژ ها هیرو نیبهتر یيبه شناسا
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 راتیاز تاث یتر و جامع تر قیدق لیبه تحل توانند يها م ژوهشپ نیکشورمان را ارائه دهد. ا

 مقابله با آن بپردازند. یموثر برا یها و روش يقاچاق کالا بر اقتصاد مل

 

 

 

 و مآخذ منابع

(. الگوی 2044احتشامي، علي؛ محمدی مقدم، یوسف؛ منصوری محمدآبادی، سلیمان ) -2

، نشریه علمي پژوهشهای دانش انتظاميقاچاق کالا؛ منظور پیشگیری از  های نرم مدیریت به سیستم

15(0 :)202-200 http://pok.jrl.police.ir/article_96952.html 

(. تحلیل محتوای مطالب رسانه های چاپي 2520افضلي رسول، صرامي حمید، ایرانخواه احمد ) -1

فصلنامه علمي کنترل و مقابله با مواد مخدر در ایران )روزنامه های اطلاعات و ایران(. در امر 
 -http://etiadpajohi.ir/article2-2048fa.html- 31-52(:03) 21. اعتیادپژوهي

ثار قانون مبارزه با قاچاق کالا و ارز بر تجارت بررسي آ(. 2042اندیشکده اقتصاد مقاومتي ) -5
content/uploads/2022/11/140108336-https://mett.ir/wp-. رسـمي و بازار ارز

Trade.pdf-Product-smuggling-against-law-the-of-Pathology 
های فقهي سائد بر رسانه دیني و  (. بازکاوی آموزه2521مند، حبیب ) آهنگری، احسان و حاجت -0

نامه  ای فقهي/پژوهش رشته نامه میان نامه فقه اجتماعي )پژوهش پژوهشتأثیر آن در مبارزه با قاچاق؛ 
 https://sj.isu.ac.ir/article_2454.html 50-03(:1)2، فقهي(

(. نقش رسانه ملي در کارآمدی سیاسي نظام جمهوری اسلامي 2044بابایي ساخمرس، مرتضي ) -3

-102(: 53)2، ؛ فصلنامه سیاست متعالیهایران براساس منویات مقام معظم رهبری از منظر دانشگاهیان

540 https://sm.psas.ir/article_252101.html 

(. بررسي تطبیقي نقش جامعه 2522براتي، امیرنظام، زارعي محمدحسین، مسعود غلام حسین ) -5

 80-30(:15) 0 .حقوق اداریمدني تخصصي در مبارزه با فساد در کشورهای ایران و کره جنوبي. 

(. نقش رسانه ها در افزایش قاچاق کالا و آسیب های توسعه پایدار در مناطق 2525پور نقدی، بهزاد )

 ، پارس آباد.همایش ملي مرزنشیني توسعه پایدار و فرصت های سرمایه گذاریمرزی، 

http://pok.jrl.police.ir/article_96952.html
http://etiadpajohi.ir/article-۱-۱۷۰۸-fa.html
https://mett.ir/wp-content/uploads/2022/11/140108336-Pathology-of-the-law-against-smuggling-Product-Trade.pdf
https://mett.ir/wp-content/uploads/2022/11/140108336-Pathology-of-the-law-against-smuggling-Product-Trade.pdf
https://mett.ir/wp-content/uploads/2022/11/140108336-Pathology-of-the-law-against-smuggling-Product-Trade.pdf
https://sj.isu.ac.ir/article_2454.html
https://sm.psas.ir/article_252101.html
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ر (. سیاست جنایي در قبال قاچاق فرآورده های نفتي د2041پورعجم، صابر و ساریخاني، عادل، ) -0

 240-21( 1)5، فصلنامه فقه جزای تطبیقيآموزه های اسلامي و الزامات بین المللي، 

https://www.jccj.ir/article_175193_2ef583473dbe8e960c5669544e5d18

e8.pdf 
(. راهبردهای مقابله با قاچاق کالا و ارز 2042فضل؛ قرباني، ابراهیم؛ عاملي، اکرم )پورمنافي، ابوال -8

 211-22(: 1) 10، نشریه علمي پژوهش های دانش انتظاميدر فضای مجازی؛ 

http://journals.police.ir/article_97883.html 
 04-12(: 31)8، مدیریت رسانه(؛ تعریف رسانه سنتي؛ افراط و تفریط. 2522یک، محمدعلي )تاج -2

https://www.mediamgt.ir/article_166300_6ed008fb761d410d9276cfda6

c4aef8c.pdf 
(. اقتصاد سیاسي قاچاق کالا و پیامدهای امنیتي و سیاسي آن در ایران. 2044امي نیا، رضا )التی -24

 .052-002(، 05)22، فصلنامه جغرافیا )برنامه ریزی منطقه ای(

(. عوامل مؤثر بر تغییر رفتار مصرف 2522جعفری هفتخواني، نادر و محسني، حسنعلي ) -22

 24، تحقیقات بازاریابي نوینده از رویکرد بازاریابي اجتماعي؛ کنندگان نسبت به کالای مليّ با استفا

(55 :)52-51 https://nmrj.ui.ac.ir/article_24618.html 

ی فقهي؛ ای مقابله با قاچاق کالا با توجه به آرا (. بررسي راهکارهای رسانه2520جلالي، عبدالله ) -21

، ویراست دوم، اداره کل پژوهشهای مجله ساخت ایران؛ رسانه ملي و حمایت از کالای ایراني

اسلامي رسانه 

http://pajuhesh.irc.ir/product/book/show.text/id/2780/indexId/257532 
(. نقش مردم در اقتصاد از منظر رهبر معظم 2045جنیدی جعفری، مهدی و سلیمي، غلامرضا. ) -25

. 258-210(. 2) 2های کاربردی اقتصاد مقاومتي.  پژوهشالعالي.  انقلاب مدظله
https://jms.ihu.ac.ir/article_208982.html 

(: 05)5(. نقش و کارکرد رسانه در همبستگي ملي؛ مدیریت رسانه، 2520چشمه نور، مرتضي ) -20 

3-8 https://www.mediamgt.ir/article_165595.html 

چاق کالا و ارز و تاثیرات آن بر (. قا2522دانش فر، جلال؛ قیوم زاده، محمود و آتازاده، سعید ) -23

 044-583(: 2)5، شناسي سیاسي ایران ماهنامه جامعهجامعه؛ 

https://jou.spsiran.ir/article_148399.html 

https://www.jccj.ir/article_175193_2ef583473dbe8e960c5669544e5d18e8.pdf
https://www.jccj.ir/article_175193_2ef583473dbe8e960c5669544e5d18e8.pdf
http://journals.police.ir/article_97883.html
http://journals.police.ir/article_97883.html
https://www.mediamgt.ir/article_166300_6ed008fb761d410d9276cfda6c4aef8c.pdf
https://www.mediamgt.ir/article_166300_6ed008fb761d410d9276cfda6c4aef8c.pdf
https://nmrj.ui.ac.ir/article_24618.html
http://pajuhesh.irc.ir/product/book/show.text/id/2780/indexId/257532
http://pajuhesh.irc.ir/product/book/show.text/id/2780/indexId/257532
https://jms.ihu.ac.ir/article_208982.html
https://jms.ihu.ac.ir/article_208982.html
https://www.mediamgt.ir/article_165595.html
https://jou.spsiran.ir/article_148399.html
https://jou.spsiran.ir/article_148399.html
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اهکارهای مبارزه با آن (. علل و آثار قاچاق کالا و ر2528رستمي، محمدزمان و مومني، الهام. ) -25

 (.25)0، فصلنامه اقتصاد پنهان در جهت تحقق اقتصاد مقاومتي،

(. تبیین رویکردهای اجرایي پیشگیرانه پلیس در قبال اقدامات گسترده 2528رضایي، محسن ) -20

 34-55(: 3)20، مطالعات پیشگیری از جرمباندهای قاچاق کالا، 

http://journals.police.ir/article_91222.html 
های راهبردی مواجهه با مسئله قاچاق کالا و  (. بایسته2041رفیع، حسین و قزل سفلو، محسن ) -28

 (.1) 5،مطالعات اقتصاد سیاسي بین المللارز در ایران. 

https://doi.org/10.22126/ipes.2023.9105.1578 
(. پیشگیری موقعیت مدار از قاچاق 2528سلاجقه، سعادت؛ ابراهیمي، شهرام؛ سایباني، علیرضا ) -22

. 30-00(: 0) 23، نشریه تحقیقات حقوق خصوصي و کیفریکالا در قانون امور گمرکي؛ 

/799755https://sanad.iau.ir/fa/Article 

شناسي نظارت الکترونیکي در مبارزه با  (؛ آسیب2520) يعلمحمدی، غلامرضا؛ علیشاهي،  شاه -14

 35-01(. 0) 25، پژوهشهای اطلاعاتي و جنایيقاچاق کالا؛ 

http://icra.jrl.police.ir/article_20187.html 
رهنگ، اهمیت و ضرورت (. مروری بر اقتصاد ف2522شکوری الیزئي، بهنام و خسروی، راحله ) -12

 ، تهران.دومین کنفرانس بین المللي نوآوری در مدیریت کسب و کار و اقتصادآن، 

(. پیشگیری وضعي از قاچاق کالا در قانون 2523صبوری پور، مهدی و صفائي آتشگاه، حامد ) -11

. 255- 282(:25)84 مجلة حقوقي دادگستری 2521مبارزه با قاچاق کالا و ارز مصوب.
https://www.jlj.ir/article_20222_3327.Html 

(. افزایش خطر کشف فناورانه؛ رویکردی نوین برای 2520و گودرزی، محمود ) عباسي، مراد -15

. 218-245: ((34)مسلسل  1)25، پژوهش های اطلاعاتي و جنایيپیشگیری از قاچاق کالا. 
https://sid.ir/paper/524935/fa 

رساني و مهارتهای  های اطلاع ؛ نشریه تازههای اجتماعي (. رسانه2522نژاد، شهناز ) غلامحسین -10
 tps://ejiss.um.ac.ir/article_40804.htmlht 51-10(: 34)12، یابي اطلاع

(. تحلیل جرم شناختي قانون مبارزه با قاچاق کالا و ارز 2528غلامي، حسین و نمروری، رحیم ) -13

 22-04(: 88)10، نشریه دیدگاه های حقوق قضایي؛ «2521مصوب سال »
https://jlviews.ujsas.ac.ir/article_703586.html 

http://journals.police.ir/article_91222.html
http://journals.police.ir/article_91222.html
https://doi.org/10.22126/ipes.2023.9105.1578
https://doi.org/10.22126/ipes.2023.9105.1578
https://www.jlj.ir/article_20222_3327.Html
https://www.jlj.ir/article_20222_3327.Html
https://sid.ir/paper/524935/fa
https://sid.ir/paper/524935/fa
https://ejiss.um.ac.ir/article_40804.html
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فصلنامه رویکردی نو بر ها در تعلیم و تربیت؛  (. نقش و کارکرد رسانه2522قاسمي، سعیده ) -15
 81-03(: 5) 1، آموزش کودکان و مدارس

https://journal.iocv.ir/article_113451.html 
(. طراحي و ارائه مدل 2042، عبدالرضا )قبله ای، غلامرضا و فرهنگي، علي اکبر و سبحاني -10

فصلنامه ابتکار و خلاقیت در تاثیرگذاری برنامه های خلاق رسانه ملي بر توسعه فرهنگ مالیاتي، 
  .131https://sanad.iau.ir/fa/Article/930540-113(. 1)21، علوم انساني

ه الگوی توانمندسازی منابع (. ارائ2528قهرماني، مسعود؛ قرباني، ابراهیم؛ احمدپور، متین ) -18

(: 38) 24، فصلنامه علمي منابع انساني ناجاانساني به منظور مقابله با قاچاق کالا در فضای مجازی؛ 

00-01 http://phr.jrl.police.ir/article_94223.html 

ای، تولید محتوای  (. مطالعات رسانه2044ژده؛ سدرپوشان، نجمه )کولیوند، تقوی؛ رباني، م -12

ای؛  های شخصیتي و یادگیری افراد برای ارتقای سواد رسانه های جمعي بر اساس ویژگي رسانه

 250-215(: 33) 25. ای مطالعات رسانه

iastudies.srbiau.ac.ir/article_20094.htmlhttps://med 
(. نقش رسانه ملي در توسعه 2522اصغر ) مجاورشیخان، محمد؛ ببران، صدیقه؛ کیا، علي -54

 121-105(: 22) 24، مطالعات میان رشته ای در رسانه و فرهنگارتباطات میان فرهنگي؛ 

11.pdf-19-9739-https://ensani.ir/file/download/article/1608397199 
(. تبیین تاثیر قاچاق 2042محکم کار، ایمان و صالحي، سهام و طبری، رباب و قاسمي، مهدی ) -52

 25مي دریایي، کالا بر امنیت اقتصادی کشور )مطالعه موردی: استان بوشهر(. فصلنامه امنیت انتظا

(02.) 

رساني و اجرای بهینه قانون مبارزه با  (. نقش رسانه ملي در اطلاع2523مصطفي منتقمي، فروغ ) -51

؛ موسسه مطالعات و پژوهشهای بازرگاني، وزارت صمت 2521مصوب قاچاق کالا و ارز 
http://trindoc.itsr.ir/Search.aspx?query=%D8%A7%D8%B7%D9%84%

D8%A7%D8%B9%E2%80%8C%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D9%8

6%DB%8C&subject=100&pagesize=10&subjectno=2 
کننده  های غیر دولتي در حمایت از حقوق مصرف (. نقش سازمان2522روغ )ف ،مصطفي منتقمي -55

 در کشور؛ چاپ سوم، تهران: انتشارات چاپ و نشر بازرگاني

https://journal.iocv.ir/article_113451.html
https://journal.iocv.ir/article_113451.html
http://phr.jrl.police.ir/article_94223.html
https://mediastudies.srbiau.ac.ir/article_20094.html
https://mediastudies.srbiau.ac.ir/article_20094.html
https://ensani.ir/file/download/article/1608397199-9739-19-11.pdf
https://ensani.ir/file/download/article/1608397199-9739-19-11.pdf
http://trindoc.itsr.ir/Search.aspx?query=%D8%A7%D8%B7%D9%84%D8%A7%D8%B9%E2%80%8C%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D9%86%DB%8C&subject=100&pagesize=10&subjectno=2
http://trindoc.itsr.ir/Search.aspx?query=%D8%A7%D8%B7%D9%84%D8%A7%D8%B9%E2%80%8C%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D9%86%DB%8C&subject=100&pagesize=10&subjectno=2
http://trindoc.itsr.ir/Search.aspx?query=%D8%A7%D8%B7%D9%84%D8%A7%D8%B9%E2%80%8C%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D9%86%DB%8C&subject=100&pagesize=10&subjectno=2
http://trindoc.itsr.ir/Search.aspx?query=%D8%A7%D8%B7%D9%84%D8%A7%D8%B9%E2%80%8C%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D9%86%DB%8C&subject=100&pagesize=10&subjectno=2
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