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Abstract 

The aim of the study was to investigate the impact of social capital on the economic 
consumption pattern of the citizens of Qom city. This research has been carried out as a 

survey using the partial least squares structural equation model method. The research tool 

was a questionnaire and it had 45 items and 1 dimensions. The statistical population of 
the research was all the citizens of Qom, and to determine the statistical sample, 314 

people were selected as a sample based on Cochran's formula. The collected data were 
analyzed with SMARTPLS software version 3. Based on the obtained results, according to 

the confirmation of the effect between the variables of social participation, membership in 

civil institutions, trust, extensive social relations, membership in networks, commitment to 
social values and social norms on the level of consumer goods and its composition, it can 

be concluded that planning Education and increasing social capital has an effect on the 

type and manner of choosing consumer goods, and by recognizing and achieving this effect 
and impression, in the optimal consumption pattern, more success is achieved, and finally, 

with this achievement, this issue is on a wider level. It will be generalizable and double 

research. 
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 یمصرف اقتصاد یبر الگو یاجتماع یۀسرما ریتأث یبررس

 )موردمطالعه: شهروندان شهر قم(

 
 3یمیمحمد رح، *2یزهنوروز هاشم، 1ببردل دیوح

 (28/08/1402تاریخ پذیرش:  - 29/01/1401)تاریخ دریافت:  

 
 چکیده

 تحقیق نیقم بوده است. اشهروندان شهر  یمصرف اقتصاد یبر الگو یاجتماع ۀیسرما ریثأت یهدف پژوهش بررس
ستفاده یشیمایصورت پبه ساختارو باا ست. ابزار تحق یحداقل مربعات جزئ یاز روش مدل معادلات  شده ا  قیانجام 

 نییتع یشهروندان شهر قم بود و برا ۀیپژوهش کل یآمار ۀعد بوده است. جامعب9ُو  هیگو45 ینامه بوده و داراپرسش
افزار شاااده با نرم یآورجمع یهاعنوان نمونه انتخاب شاااد. دادهنفر به384کران ، براساااار فرمول کو یآمار ۀنمون

SMARTPLS یرهایمتغ نیب ریثأت دییأبه تآمده، باتوجهدسااتبه جیقرار گرفت. براسااار نتا لیتحلمورد 3 ۀنسااخ 
، تعهد به هادر شااه ه تی، عضااوگسااترده ی، روابط اجتماع، اعتمادیمدن یدر نهادها تی، عضااویجتماعمشااارکت ا

سطح کالا یاجتماع یو هنجارها یاجتماع یهاارزش صرف یبر   یزیرگرفت برنامه جهینت توانیآن م بیو ترک یم
به  یابیگذار است و با شناخت و دستریثأت یمصرف یانتخاب کالا ۀبر نوع و نحو ،یاجتماع ۀیسرما شیآموزش و افزا

صرف مطلوب، موفق یثر، در الگوأو ت ریثأت نیا ست مبه یشتریب تیم ستاورد ا نیبا ا تینهاو در دیآید ضوع  نید مو
 مضاعف خواهد بود. قیو تحق میتعمتر قابلدر سطح گسترده

 .یمصرف یسطح کالا ب،یمصرف، شهروندان قم، ترک یالگو ،یاجتماع یۀسرما :یدیواژگان کل
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 مهمقدّ

 ه در زندگی مدرن بازی می کند در تهادل بوده اندبا مهحث مصاارف و نقشاای کهای اجتماعی نظریهاز ابتدا 
ش افی مابین نیاز و مصرف ایجاد شده به صورتی که مصارف عموم منطهق بر نیاز (. امروز 19: 1390)فاضلی، 

ست شده ا صرف گرایی پر  ش اف بوجود آمده با مفهوم م ست و  شری نهوده و چیزی فراتر از آن ا . )باکاک و ب
ستند که از خود  در(. 2: 1391هم اران،  شهایی غالب ه شده و ارز صرف به فرهنگ تهدیل  شرایطی م اینچنین 

شود که های مختلف اجتماعی، اقتصادی، فرهنگی و غیره را شامل می. این مصرف حوزهمصرف ریشه گرفته اند
ه بحث گیرد کباشااد که از خرید روزمره تا معاملات کلان را در برمیترین نمود آن مصاارف اقتصااادی میمهم

 (. 16: 1389، غلامرضایی کند )های مختلف اقتصادی نمود بیشتری پیدا میمصرف در بخش
ترین . ی ی از مهماستریزی برای رشد و بقا اقتصادی روی کشور برنامههای پیشی ی از چالش امروزه نیز

صرف بحث صاد م ست  بوده وها در اقت شاخص های مهمی ا صرف مردم ، از  که نوع روی رد الگوی خرید و م
سرمایه های خود را بیان می کند  سیابی و خرم پور، مردم به منابع و همچنین  اگر مصرف به (. 152: 1395)افرا

صورت صحیح و درست صورت پذیرد ، با برآورده گردیدن نیازهای عمومی ، استفاده مطلوب و صحیح از منابع 
نخواهد بود ، اما اگر این روند به عنوان مصااارف نیزصااورت می گیرد و نگرانی از تلف شاادن و کسااری منابع 

ضااروری برخی مواقع به جهت متاثر شاادن از عوامل مختلف انحراف مساایر داشااته و ماهیتی به غیر از ماهیت 
ست آورد ، می تواند عاملی برای از بین رفتن منابع و ذخیره های  ضروری را بد صلی خود یعنی تامین نیازهای  ا

و شرایط سخت اقتصادی را رقم بزند و در نهایت به عدم پیشرفت و درجا زدن بیانجامد و اصلی و راههردی بوده 
صلی  صرفی به یک مقوله و دل نگرانی ا شود )تیموری و هم اران، همچنین تامین مایحتاج م اجتماعی تهدیل 

سار مرتفع در زمان های گذشته و در قرون وسطی برای اکثریت ساکنان زمین ، مفهوم مصرف بر ا(. 9: 1396
کردن نیازها و برآورده نمودن معیشت بود ، ولی در جوامع مدرن مصرف عمومی و انهوه جمعیت بیش از این که 
براسار رفع مایحتاج باشد ، مطابق میل ها و خواسته هاست و زندگی امروزه ، در واقع سهک خاصی از مصرف 

که بودریلار ، جامعه امروزی را بر اسااار مصاارف  به حدی(. 18: 1393)تیموتی،  افراطی را بازتولید می کند .
تعریف می کند و بیان می کند که آنچه مصااارف را طراحی کرده و تحت کنترل دارد ، عوامل و توان تولید در 

اعتقاد دارد رابطه ی بین مصاارف کننده و کالا دسااتخوش تغییر (. ژان بودریار 48:  1395)ریتزر ،. جهان اساات
،کالا را  به جهت فایده ویژه آن مصرف نمی کند ، بل ه به مجموعه ای از کالاها به  شده است ، مصرف کننده

(. در 94: 1389، 1)بودریارصااورتی که مصاارف آنها در کل برای تعریف شااخصاایت خود اساات ، روی می آورد
ساااد رهای زندگی امروزی رخنه نموده و به نظر میهای اخیر، مصااارف به نحوی فزاینده به تمامی حوزهدهه

صرف به نظم  ستفرهنگ م ضر تهدیل گردیده ا صر حا سیون اجتماعی ع شده عمده بر فرما و  2)کلارک حاکم 
به این معتقد اسااات که اخلاق لذت جویانه در اقتصااااد نو و مدرن جای اخلاق  3(. بوردیو26: 2003دیگران، 

وعی مراودات اجتماعی است که در زاهدانه در تولید و ذخیره کردن را گرفته است . منطق این اقتصاد به دنهال ن

                                                           
1. Baudrillard 

2. Clurk 

3. Bourdieo  
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آن عامه مردم به میزانی که با ظرفیت در تولید مورد ارزیابی قرار می گیرند ، بر اسااار میزان ظرفیت هایشااان 
شوند  سطح زندگی نیز ارزیابی می  ستانداردهای  صرف و ا سهک های زندگی ، نوع م (. 310: 1984)بوردیو، در 

فرهنگی آمیخته گردد، مهاحث  -نشاای دور شااود و با ابعاد اجتماعیاگر مصاارف از صاارف نگاه اقتصااادی و ک
گرایی و نوع الگوی مصرف بیشتر خود را نشان خواهد داد و برچسب ایدئولوژی ی و سهک زندگی به خود مصرف

(.  ی ی از عوامل مهمی که می تواند در مصاارف اقتصااادی موثر باشااد ساارمایه 4: 2002، 1گیرد )میلسمی
از تاثیر نهادهای اجتماعی ،هنجارها و روابط فی مابین انسانها بر روی کم و شد. سرمایه اجتماعی بااجتماعی می

 (. 42: 1392، کیف تعاملات اجتماعی حاصل شده است )ازکیا و غفاری
صرف گرایی منتهی  ضل م ش ل و مع صرف های مردم که در نهایت به م ست خرید و نوع م رفتارهای نادر

رات خاصی دارد که قسمتی از آنها می تواند ظاهراً مطلوب ارزیابی شده و باعث افزایش در می گردد ، تهعات و اث
سیاری نیز بر  شود ،اما تهعات و اثرات منفی ب صادی  شد اقت شتغال و ر میزان تولید ملی ، رونق در بازار ، افزایش ا

د . از دسااته پیامدهای آن متصااور اساات که به دو گروه پیامدهای فردی و پیامدهای عمومی تقساایم می گرد
عمومی می توان به مواردی چون ، وابسته شدن به سایر کشور ها ، بوجود آمدن فاصله های طهقاتی در جامعه ، 
رفتارهای خرید و مصرف نادرست توسط عامه ، بوجود آمدن اثرات جهران ناپذیر بر محیط زیست بر اثر مصرف 

شتغال در اثر بروز فاصله بین توان های تولید و میزان مصرف ، عدم بی رویه ، روند نزولی میزان تولید و ایجاد ا
شدن تولید به جهت تامین نیازهای کاذب در  سازگاری های اجتماعی و بروز تورم ، منحرف  سعه یافتگی ، نا تو
مصااارف اشااااره کرد و در پیامدهای فردی به مواردی از قهیل عدم احترام و اعتنا به سااانتها و ارزشاااها ، بروز 

ش شاره نمود ف شدن ا ستی و از خود بیگانه  صرف پر شات گرفته از توجه به مد ، م . آنچه در این ارهای روانی ن
. ذکر این ن ته است لگوی مصرف اقتصادی مورد بررسی می باشد تاثیر مولفه های سرمایه اجتماعی بر اتحقیق 

ست که موضوع مصرف  ست . ابتدا در دو حیطه ، ضروری ا رف که کمیت و میزان آن را سطح مصقابل طرح ا
مصرف که اختصاص آن  ترکیب دوم( و مصرف در حد رفع نیازهای ضروری و یا فراتر از نیازهانشان می دهد )

 مقوله هایرا نشااان می دهد. این تحقیق نیز این دو حیطه را در  تولید داخل و تولید شااده در خارجبه کالاهای 
صا ،خود  ست . بررسی این ن ته کهدی بررسی به عنوان ابعاد الگوی مصرف اقت  قم درشهروندان شهر  نموده ا

شان صرف  سرمایه اجتماعی  مولفهز چه تاثیری ا نحوه م ست.  می پذیرند ، چالشهای  سی این تحقیق ا سا ا
سایل ،لهار ، تلفن همراه ،  خودرو سایر تزئینات و و ستفاده می کنند و یا از آن اجتناب می  یکفش و  که از آن ا
شد  سفرهای تفریحی، ام انات زندگی و ...، همه معرف کنند ، شهروندان می با صادی  صرف اقت های الگوی م
 .  باشددر زندگی اجتماعی شان ، سرمایه اجتماعی مولفه های مختلف متاثر از می تواند که 

مشارکت های سرمایه اجتماعی در سطح خرد و برون گروهی اعم از مولفهاین پژوهش ، به دنهال تعیین اثر 
اجتماعی، عضاااویت در نهادهای مدنی و شاااه ه ها، اعتماد ، روابط اجتماعی گساااترده ، تعهد به ارزش ها و 

در قالب مصرف به « سطح مصرف»، در مصرف اقتصادی شهروندان شهر قم به صورت  هنجارهای اجتماعی
صورت  صرف فراتر از نیاز و به  صرف»میزان نیاز و م صرف کالا« ترکیب م صورت م های تولید داخل و یا به 

                                                           
1. Miles 
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شد .  ست که سوالبر این مهنا خارجی می با صورت ا صلی تحقیق بدین  سار مولفه  آیا ا سرمایه اجتماعی بر ا
 ؟ تاثیر دارد قم های در نظر گرفته شده آن  بر الگوی مصرف شهروندان شهر 

 

 بر ادبیات تحقیقمروری

وی وسایر اش ال مستح م نابرابری گرایش داشت .  وپایداری طهقه اجتماعی  بوردیو بیشتر به بررسی دوام

ساارمایه اقتصااادی را ریشااه انواع  ودرگیر ایده هایی بود که از مفاهیم مارکساایسااتی تاثیر پذیرفته بودند   عمیقاً
و ایجاد وتولید نابرابری  آنساارمایه ها می دانساات و به درک شاایوه های ترکیب این ساارمایه با دیگر اشاا ال 

 (.1390:32اری، بود)ت  علاقمند

سه  سرمایه رابه  سیم بخش مختلفبوردیو  صادیبندی می کند ؛  تق شدن به  سرمایه اقت که قابلیت مهدل 

از شرایط مختلف  کهسرمایه فرهنگی  . پول را دارد و به صورت حقوق مال یت می تواند در جامعه نهادینه گردد
شد و تا  آموزش در مدرسه و خانواده ش ل گرفته و در واقع می تواند شته های مادی مستقل با از دارایی ها و دا

حدی کمهود منابع مالی را که بخشاای از ساایاساات های فرد برای تهعیت و دنهاله روی قدرت و جایگاه وطهقه 
، این نوع سرمایه که از طریق عضو شدن افراد در گروه های  اجتماعی اجتماعی است را التیام بخشد و سرمایه

 (.54 :1390)تاری، ست می آید ،دربرگیرنده تمام منابع بالقوه واقعی است.مختلف اجتماعی به د
شته و همانند میراث مادی  صورت کیفیت در آموزش نمود دا سرمایه فرهنگی در واقع به  در دیدگاه بوردیو 

که از  قابلیت انتقال دارد و همچنین می توان آنرا ساارمایه گذاری کرد . در ضاامن گروه ها این توانایی را دارند
نمادهای فرهنگی خود که بیانگر موقعیت شااان در ساااختار اجتماعی می باشااد و هم آن را می سااازد به عنوان 

 (.23 :1390)تاری، علائم تفاوت و تمایز بهره بهرند
کلمن جامعه شنار آمری ایی ، در واقع مهمترین کسی است که نظریه انتخاب منطقی را پذیرفته و رشد و 

را در جامعه شناسی امروز باعث شد . توصیف وی از سرمایه اجتماعی و ش ل های مختلف  گسترش این نظریه
آن نیز بر این مفهوم پایه گذاری شده است . )این نظریه می پذیرد که کلیه رفتارهای افراد بر پایه تعقیب آن ها 

یک شاا ل از مهادله  برای دسااتیابی به سااود نشااات می گیرد( بر مهنای دیدگاه وی تعامل اجتماعی به صااورت
سرمایه اجتماعی راهی برای تهیین چگونگی تعاون و مشارکت افراد جامعه با همدیگر در  مدنظر قرار می گیرد و 
جهت رسیدن به سود می باشد . در نتیجه کلمن سرمایه اجتماعی را سودمند می داند و برآن تاکید دارد و آن را 

 (.54 :1395)ربیعی، ط دو سویه می پندارد روشی برای توسعه اجتماعی ، مشارکت و رواب
کلمن در پژوهش آموزش و پرورش تاثیر بسزایی داشته و در مقایسه با بوردیو تاثیر وسیع تری را بر سرمایه 
اجتماعی داشته است . وی با دستاوردهای مطالعاتی خود نشان می دهد که سرمایه اجتماعی به توانمندان جامعه 

برای قشر فقیر و حاشیه نشینان نیز مثمر ثمر است. علاقه ی اصلی او درهم آمیختن  صرفا محدود نمی باشد و
سرمایه اجتماعی را  ست که وی مفهوم  ستا شد و در همین را صاد می با سی با روندهای عمده در اقت شنا جامعه 

 (.67 :1395)ربیعی، مابین جامعه شناسی و اقتصاد می داند 
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شیسرمایه اجتماعی  شود . درواقع انواع را نمی توان یک  ست و با کارکرد های آن تعریف می  ء واحد دان
مختلف از چیزهایی است که دارای دو خصلت مشترک هستند : همه آنها دربرگیرنده وجهی از ساخت اجتماعی 
می باشند و همچنین تسهیل کننده کنش های مشخص افراد در درون یک ساختار می باشند . سرمایه اجتماعی 

ش ال سرمایه مولد می باشد و بدست آوردن اهداف مشخصی را تسهیل و ام ان پذیر می کندکه در مثل دیگر ا
این سرمایه همانند سرمایه انسانی و فیزی ی می تواند به طور  .صورت نهود سرمایه اجتماعی بدست نخواهد آمد

های خاصی مهیاست و ش ل کامل تعویض پذیر باشد . اما این ام ان تعویض پذیری در واقع فقط برای فعالیت 
مشخصی از سرمایه اجتماعی که در کنش های معینی دارای ارزش می باشد ، مم ن است برای دیگر کنش ها 

 (.33: 1395)ربیعی،  بدون فایده و دارای زیان باشد
درونی کردن شاایوه درساات ب ارگیری و اسااتفاده از دارایی ها و منابع موجود یک کشااور ،به طوری که هم 

رشااد و ترقی شاااخص ها و مولفه های زندگی مردم گردد و هم کاهش هزینه ها را در برداشااته باشااد و باعث 
شار، سهحانی و اف صرف تلقی می گردد ) شد ، الگوی م سعه عدالت عمومی با ستری برای تو ( با این 156:1386ب

صرف ک سطح م صور بود : ابتدا  صرف می توان مت صلی برای الگوی م صیف ، دو مولفه ی ا ه منظور از آن تو
قسمتی از درآمد خانواده ها و کل جامعه است که در سطح کلان و یا خرد به آن مخارج مصرفی گفته می شود 
و در خرید کالاها و خدمات صااارف می گردد و میزان اندازه وزنی خدمات و کالاهایی که در ساااهد مصااارفی 

زندگی به میزان نیاز و یا مصاارف به  خانوارها جای دارد و در این پژوهش به صااورت مصاارف کالای ضااروری
ترکیب کالای مصرفی  که منظور کالاها صورت اسراف گونه و فراتر از نیاز در نظر گرفته شده است ودوم ترکیب

به دو صورت مصرف کالاهایی که در داخل کشور تولید شده اند و یا تولید خارج از کشور هستند در نظر گرفته 
 شده است .

 

 تحقیق ۀنپیشی

شهروندان  1399جعفری نیا ) ست محیطی  سرمایه اجتماعی بر رفتار زی سی و تحلیل اثرات  ( در تحقیق برر
شنامه و نمونه آماری  س شهر با ابزار پر شهر بو شان داد بین  397در  صل از پژوهش ن سار نتایج حا نفر ، بر ا

رفتارهای زیسااات محیطی فرضااایه تعدیل گری ، تعامل اجتماعی ، اعتماد اجتماعی و مشاااارکت اجتماعی و 
 شهروندان شهر بوشهر رابطه معناداری وجود دارد و نوع رابطه مستقیم و مثهت است .

( در تحقیقی با عنوان تحلیلی بر توساعه پایدار شاهری با ت یه بر شااخصاه های  1398قائدی و هم اران )
روش تحقیق مطالعه موردی از سنخ شهر تهران ( با  2سرمایه اجتماعی و اعتماد عمومی )نمونه موردی : منطقه 

نفر نتیجه گرفتند ساارمایه  374تحلیلی و ضااریب همهسااتگی ، با ابزار پرسااشاانامه و نمونه آماری  -توصاایفی 
 اجتماعی و اعتماد عمومی بر توسعه پایدار شهری تاثیر دارد.

 فرهنگی و عیاجتما اقتصاااادی اجتماعی و پایگاه ویژگیهای تأثیر بررسااای در( 1395) هم اران و اکهری
ست فرهنگ) صرف تغییر میزان بر مؤثر محیطی زی صفهان شهر خانوارهای طهیعی گاز و برق م  اجرای از پس ا

ستفاده با و خانوارها نظرات کسب با (هاارانهی هدفمندسازی قانون  خانوار 145 آماری جامعه پرسشنامه، ابزار از ا
صفهان شهرداری گانه پانزده مناطق  اجتماعی اقتصادی پایگاه دادند نشان پژوهش از حاصل جنتای ، بر اسار ا
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صفهانی خانوارهای صرف درها آن جویی صرفه میزان بر ا شته معناداری تأثیر( طهیعی گاز و برق) انرژی م  ندا
 .است داشته معناداری منفی تأثیر خانوارها،( محیطی زیست) فرهنگ که حالی در است؛

رابطه بین سرمایه اجتماعی و مشارکت سیاسی شهروندان شهر قم ( در تحقیق 1395حهیب پور و موسوی )
نفر در بین افراد  383، با اسااتفاده از روش پاتنام به آزمون رابطه پرداخته اند . روش تحقیق پیمایشاای و در بین 

 سال انجام پذیرفته است .نتایج پژوهش بر اسار تحلیل رگرسیون چند متغیره و تحلیل مسیر ، نشان 56تا  18
 دهنده رابطه مثهت بین همه مولفه های سرمایه اجتماعی و مشارکت سیاسی شهروندان قم بوده است .

صدیقی ) صرف کالاهای فرهنگی در بین  1395فتحی و  سرمایه اجتماعی و م سی رابطه  ( به پژوهش برر
شنامه و روش پیما س شهر دامغان ، با ابزار گردآوری اطلاعات پر سطه  شی ، با نمونه دانش آموزان مقطع متو ی

نفر پرداخته و نتیجه گرفتند حاصل مصرف کالای فرهنگی بین جنسیت و نوع مدرسه متفاوت است  380آماری 
اقتصادی ، اعتماد اجتماعی ، مشارکت اجتماعی ، تعامل اجتماعی ، عضویت  -و بین متغیر های طهقه اجتماعی 

سرمایه اجتماعی دانش  صرف کالای فرهنگی آنها رابطه معنادار در گروه های اجتماعی و در نهایت  آموزان با م
 وجود دارد .
 بر تاکید با اجتماعی شااهروندان بندرعهار ساارمایه بر ایرسااانه مصاارف تاثیر ( 1394هم اران ) و ریاحی
ابزار  از و پیمایشااای پژوهش روش دادند . قرار تجربی آزمون و بررسااای مورد ای راماهواره و داخلی تلویزیون
 یافته است . بوده ای مرحله چند ای خوشه گیری نمونه شیوه و نفر 384 و نمونه آماری شده استفاده هپرسشنام

اعتماد اجتماعی ، رعایت هنجارهای  و اسااتفاده از رسااانه داخلی میزان بین که اساات آن از حاکی پژوهش های
 . دارد وجود معناداری و مثهت رابطه اجتماعی و شه ه مشارکت اجتماعی

سی نمودند . در ( 1394هد و هم اران )نیک ع صرف گرایی را برر صادی و اجتماعی بر م سرمایه اقت اثرات 
این تحقیق به دنهال اثرات سرمایه اقتصادی و اجتماعی بر روی مصرف گرایی به عنوان ی ی از بعدهای سهک 

رهای وابسته هستند و متغیر زندگی پرداختند. نتایج تحقیق نشان داد که متغیرهای مستقل ، تهیین کننده ی متغی
شد و نتیجه گرفتند در تهیین مصرف گرایی علل دیگری نیز وجود  مشارکت اجتماعی دارای بالاترین تاثیر می با

  دارد که نیاز به پژوهش بیشتر در نتایج می باشد .
مل در تغییرات الگوی مصاارف خانوارهای شااهری و روسااتایی ایران ، نقش عوا( 1394شاایری و هم اران )

جمعیتی و اجتماعی را بررسااای نمودند . نتایج مطالعه بیان می کند که رابطه معناداری بین روند تغییرات الگوی 
مصرف خانوار و الگوی مقطعی مصرف خانوار با متغیرهای وضعیت رفاهی ، خاستگاه س ونتی ، سن سرپرست 

شان  صرف خانوار در خانوار و ترتیهات زندگی خانوار وجود دارد . نتایج مدل پنل ن دهنده تفاوت معنا دار الگوی م
 . نسل های موالید و دوره ها می باشد 

( در مقاله ی بررسی رابطه سرمایه اجتماعی و توسعه در ایران ، برای سنجش  1392نصراللهی و اسلامی )
سرمایه شاخص معرف  ستفاده نموده و با روش تحلیل عاملی ،  شاخص فوکویاما ا اجتماعی  سرمایه اجتماعی از 

( را محاسااهه و در مرحله بعد با اسااتفاده از فرایند خود توضاایح برداری با وقفه  90-1363در ایران طی دوره )
گسااترده وجود رابطه بلند مدت بین ساارمایه اجتماعی و محیط زیساات را مورد آزمون قراردادند . نتایج حاصاال 
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ی اثر مثهت و معنادار بر محیط زیست می باشد و بین نشان داد که در دوره مورد مطالعه ، سرمایه اجتماعی دارا
 مولفه سرمایه اجتماعی و سلامت محیط زیست رابطه مستقیم و قوی وجود دارد .

( پژوهش نقش بافت اجتماعی ، ساارمایه اجتماعی و اسااترر ادراک شااده را با هدف تحلیل  2019) 1هان
سرمایه اجتماعی در سطوح فردی و خانوادگی و  سترر ادراک شده انجام داد . نتیجه تحقیق بیانگر رابطه بین  ا

این است که مقدار قابل توجهی از واریانس استرر ادراک شده در قیار با سطح منطقه ، با سطح خانوار ارتهاط 
دارد و این موضوع بیانگر این است که بافت خانوادگی دارای اهمیت قابل توجه در استرر ادراک شده نسهت به 

ش صورت تاثیر ع س با منطقه می با سرمایه اجتماعی به  شاخص های  ضی از  د . همچنین بیان می کند که بع
شته  سرمایه اجتماعی تفاوت دا سطح و نوع  سته به  شده رابطه دارد و رابطه بین آنها می تواند ب سترر ادراک  ا

  باشد .
سات آمو 2019) 2جونز و اوانجلینار س ست محیطی در مو سرمایه ( مطالعه تاثیر مدیریت زی زش عالی و 

اجتماعی را انجام دادند . این مطالعه اثر هر کدام از شاخص های سرمایه اجتماعی بر موضوعاتی که در مدیریت 
سرمایه اجتماعی  سنجد . نتایج بیان می کند که  شود را می  زیست محیطی موسسات آموزش عالی مطرح می 

ا بوده و این گونه موضوعات را بصورت تاثیرگذاری مفهوم سودمندی برای مدیریت زیست محیطی در دانشگاه ه
 تسهیل می کند .

 بین ارتهاط بررسی به ای مرحله چند رگرسیون روش از استفاده با ای مقاله در( 2016) هم اران وبه ورزان 
صرف شور شهرهای در اجتماعی سرمایه و خانگی بخش برق سرانه م سی ک  سرمایه شاخصاند. پرداخته کروا
سیله هب اجتماعی ساد و طلب فرصت های رفتار جرم، مانند؛ پارامترهایی و ست شده تعیین مالی ف  بیانگر نتایج. ا

 .باشدیم برق مصرف بر اجتماعی سرمایه منفی ریتأث
موضااوع ساارمایه اجتماعی ، اسااتفاده از رسااانه اجتماعی برای دریافت خهر ،  ( 2012 هم اران) و زونیگا

سی و تعهد مدن سیا شارکت های  سناد ملی ایالات متحده ، نتیجه گرفتند که م ی را مطالعه کردند و با ت یه بر ا
سنتی ، در  سانه های  ستفاده از ر سانه های اجتماعی و ا کنترل متغیرهای جمعیتی و اطلاعات انتقال یافته از ر

 پیش بینی رفتار مدنی و مشارکت مردمی و سرمایه اجتماعی رابطه مثهت و زیادی وجود دارد.
 اندرسیده این نتیجه به فرهنگی ، مصرف و مشارکت موردتاثیر در ای مطالعه در ( 2008تراپ )  گلد و چان

اعمال و عمل رد ها ، محصولات سنتی و رویدادهای زندگی  در را تغییراتی زندگی سهک با همراه ت نولوژی که
شناختی  شارکت مردم ایجاد می کند . در فعالیت های مختلف مردم ، ترکیب جمعیت  ، عامل مهمی در میزان م

سن جمعیت پیرتر ، آگاه تر و دارای انتخاب های زیادتری خواهد  ست . این مطالعه بیان می کند که در آینده  ها
 بود و تمام تغییرات بر اندازه مصرف کالاهای فرهنگی جامعه ، تاثیر خواهد داشت.

                                                           
1 :Han 

2: Evangelinos& Jones 
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ر تجمل گرایی بر مصااارف کالاهای لوکس ، در پژوهشااای در ترکیه با عنوان تاثی(  2009ازگرن و گنی  )
سیاست های  صر مهم در مصرف کالاهای لوکس در تاثیر روی رد تجمل گرایی را مطالعه کردند . همچنین  عنا
سی نمودند . نتایج بیان می  ست های کالاها برر سخ به درخوا صاری کالا را در زمان پا شرکت انح فروش یک 

برای مصاارف کننده تجملی یک مولفه شااهرت و حفر آبرو تلقی می  کند که افزایش قیمت کالاهای تجملی ،
شود و صاحهان کالاها گرایش و تمایل به فروش محصول با قیمت بالاتر را دارند و به این دلیل حتی زمانی که 

 هزینه های تولید محصولات جدید بالا باشد بازهم با فروش آن به سود دست پیدا می کنند.
 

 های تحقیقفرضیه

 دارد. ریتأثقم  شهر شهروندان مصرفی کالای ترکیب در اجتماعی کتمشار

 دارد. ریتأثقم  شهر شهروندان مصرف سطح در اجتماعی مشارکت
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 شناسیروش

شیصورت این پژوهش به ستفاده از روش  پیمای ساختاری حداقل مربعات جزئی و با ا انجام مدل معادلات 
شنامه بوده. ابزار تحقیق شد  س ست.  9گویه و  45و دارای  پر شهروندان  هیپژوهش کل یجامعه آماربعد بوده ا

نفر به عنوان نمونه با  384بود و برای نمونه گیری به عنوان نمونه آماری ، براسااار فرمول کوکران شااهر قم  
شد.  ساده انتخاب  صادفی  شد و  480روش نمونه گیری ت شنامه توزیع  س شنامه مورد تحلیل قرار 384پر س  پر

س یبراگرفت.  واگرا  یی( و رواCRمرکب ) ییایپا، ( AVEهمگرا ) ییروااز آلفای کرونهاخ ، ییایو پا ییروا یبرر

ستفاده)فورنل لارکر(  شده با نرم افزار  ا سخه  SMARTPLSشد و داده های جمع آوری  مورد تحلیل قرار  3ن
 گرفت . 



 44-67، ص.ص. 1402 پاییز (،78؛ )پیاپی 3 ۀشمار ،20 ۀدور                        یفرهنگ-یاجتماع راتییتغ

 
 

 

 

 های تحقیقیافته

 آمار توصیفی
شریح متغیر صیف و ت شاخص های میانگین ،انحراف معیار ، واریانس و برای تو صلی تحقیق از  های ا

 موارد دیگر استفاده شد . این شاخص ها در جدول زیر ارائه گردید . 
 : آمار توصیفی متغیرهای پژوهش1جدول 

 کشیدگی چولگی واریانس انحراف معیار میانگین عامل اصلی

 1.992 -1.368 0.509 0.713 4.45 مشارکت اجتماعی

 1.553 -1.153 0.404 0.636 4.15 عضویت در نهادهای مدنی

 1.159 -0.632 0.447 0.668 4.06 اعتماد به دیگران و نهادها

 1.933 0.961 0.553 0.744 3.86 روابط اجتماعی

 0.296 -0.651 0.626 0.791 3.84 عضویت در شه ه ها

 0.138 -0.649 0.759 0.871 3.77 تعهد به ارزشها

 0.301 -0.549 0.712 0.844 3.76 هنجارهای اجتماعی

 0.161 -0.467 0.772 0.879 3.66 ترکیب کالای مصرفی

 0.136 -0.651 0.933 0.966 3.70 سطح کالای مصرفی

 
شتر از  سخ ها گزینه چهارم )زیاد( بی ست که در میان پا شخص ا ست آمده م با توجه به مقادیر میانگین به د

ن میانگین مربوط به متغیر مشااارکت اجتماعی اساات. همچنین براسااار مقادیر چولگی و بقیه بوده و بیشااتری
 .هستندنرمال برخوردار  عیاز توزاز تقارن و  هاداده می باشند و قابل قهول در بازهکشیدگی، مقادیر به دست آمده 

 آمار استنهاطی
سجم  ساختاری روش آماری من سازی معادلات  شدمدل  سی که به  می با شاهده ربرر وابط بین متغیرهای م

 نی، بنابرامی گردد مشتق  یخط ونیاز رگرس PLS زیآنال  هییآنجا ازپردازد. و متغیرهای نهفته میپژوهش شده 
 .گرفتقرار  یمورد بررس بخش نیدر ا ، ونیمربوط به داده ها در رگرس فرض های

 ی( براPLS)یمجذورات جزئ نیرروش کمت یعنی یمعادلات ساختار یمدل ساز یپژوهش از روشهااین  در
با   کیبه تف  قیتحق یهاهیاز فرضاا کیهر.  پژوهش  اسااتفاده شااد یها هیو فرضاا یریاندازه گ یآزمون الگو

با   زین قیتحق یمدل کل تیر نهاو د اندقرار گرفته لیوتحلهیمورد تجز یحداقل مربعات جزئ کیاسااتفاده   از ت ن
 . قرار داده شد آزمون مورد کیت ن نیاستفاده  از هم
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 : بار عاملی مدل تحقیق )مدل بیرونی(1ش ل

 

 
 : آماره تی بوت استراپینگ مدل تحقیق )مدل بیرونی تحقیق(2ش ل

 
 بررسی مدل بیرونی

حداقل  ی ،در معادلات ساااختار یریاندازه گ یمدل ها یهاسااازه ییایو پا ییروا یو بررساا یابیارز یبرا

سهه  یی( و رواCRمرکب ) ییایپا، ( AVEهمگرا ) یی،روا کرونهاخ، یآلفا،یمربعات جزئ واگرا )فورنل لارکر( محا
 .شدو ارائه 

 روایی همگرا
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 قیتحق یرهایمتغ ییایهمگرا و پا ییروا : 2لجدو
 AVE CR Rho کرونهاخ یآلفا متغیر

 0.730 0.816 0.563 0.726 مشارکت اجتماعی

 0.761 0.853 0.519 0.722 عضویت در نهادهای مدنی

 0.793 0.740 0.534 0.738 اعتماد به دیگران و نهادها

 0.754 0.755 0.538 0.764 روابط اجتماعی

 0.765 0.801 0.530 0.865 عضویت در شه ه ها

 0.814 0.852 0.566 0.790 تعهد به ارزشها

 0.785 0.782 0.601 0.737 هنجارهای اجتماعی

 0.751 0.764 0.627 0.844 ترکیب کالای مصرفی

 0.769 0.758 0.633 0.825 سطح کالای مصرفی

 
تا طهق فا جین مام یجدول فوق، آل هاخ ت هایمتغ یکرون نابرا 0.7بزرگتر از  ر پا نیبوده ب مام ییایاز نظر   یت

 نیاساات بنابرا 0.5( همواره بزرگتر از AVEاسااتخراج شااده ) انسیوار نیانگیاساات. مقدار م دییمورد تأ رهایمتغ

از سااازه  کیاساات و هر  0.7و  AVEاز  تربزرگ زی( نCRمرکب  ) ییای. مقدار پاشااودیم دییتأ زیهمگرا ن ییروا

سه ییایو پا ییمدل از روا  یها ست. یمنا  0.7(، نیز بالاتر از Rho) همگون ییایپا بیضرهمچنین  برخوردار ا
 به دست آمده اند.

 واگرا ییروا

 :دهدیاست که دو موضوع را پوشش م یرگیاندازه هایبرازش مدل یبررس اریاز مع ی یواگرا  ییروا

 با هاآن شاخص یسازه با آن سازه در مقابل همهستگ کی هایشاخص نیب یهمهستگ زانیم سهیالف( مقا 
 ریآن سازه با سا یدر مقابل همهستگ شهایسازه با شاخص کی یهمهستگ زانیم سهیب( مقا گر،ید هایسازه

شاخص در این پژوهش از ت ن . هاسازه ستفاده  HTMTیک های فورنل لارکر و  سهه روایی واگرا ا برای محا
 شده است.

مشاااااارکااات  

 اجتماعی

عضاااویاات در 

 نهادهای مدنی

اعااتااماااد بااه 

 دیگران و نهادها

رواباااااط 

 اجتماعی

عضاااویاات در 

 شه ه ها
 تعهد به ارزشها

هنجارهای 

 اجتماعی

تاارکاایااب 

 کالای مصرفی

ساااطح 

 کالای مصرفی

         0.834 مشارکت اجتماعی

        0.895 0.853 عضویت در نهادهای مدنی

       0.867 0.860 0.825 اعتماد به دیگران و نهادها

      0.889 0.872 0.845 0.792 روابط اجتماعی

     0.891 0.870 0.865 0.846 0.753 عضویت در شه ه ها

    0.890 0.853 0.860 0.804 0.793 0.736 تعهد به ارزشها

   0.894 0.883 0.825 0.817 0.810 0.774 0.703 رهای اجتماعیهنجا

  0.886 0.816 0.800 0.792 0.775 0.761 0.757 0.692 ترکیب کالای مصرفی

 0.898 0.822 0.809 0.794 0.781 0.765 0.733 0.719 0.683 سطح کالای مصرفی
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 : روش فورنل و لاکر3جدول
موجود در  ریمقاد هیاز کل س،یماتر یموجود در روی قطر اصل ریمشخص است مقاد 3که در جدول  همانطور

ست که مدل ما دارای روا شان دهنده آن ا ست و ن سه یواگرا ییستون مربوط آن بزرگتر ا ست. تحق یمنا  قاتیا
سازه ها  یعامل یکه بارها یگامفورنل لاکر هن اریدهد که مع ی( نشان م2015توسط هنسلر و هم اران  ) ریاخ

به خوب ییزاختلاف ج ند،  مل نم یباهم دار نابرا یع ند. ب را بعنوان   HTMT اریهنسااالر و هم اران مع نیک
باشد  0.9روش کمتر از  نیاعداد مندرج در ستون ها در ا یتمام ریکه مقاد یداده اند. در صورت شنهادیپ نیگزیجا

 خواهد بود. ارمناسب برخورد ییواگرا ییمدل از روا

 
 واگرا ییروا یجهت بررس HTMTروش  جینتا: 4جدول

  

مشارکت 
 اجتماعی

عضویت 
در نااهااادهااای 

 مدنی

ماد  اعت
گران و  ی بااه د

 نهادها

روابااط 
 اجتماعی

عضویت 
 در شه ه ها

عهااد  ت
 به ارزشها

هنجارهای 
 اجتماعی

ترکیب 
 کالای مصرفی

سطح 
کااااااااالای 

 مصرفی

 مشارکت اجتماعی

                  

های  هاد یت در ن عضاااو
 مدنی

0.820                 

 اعتماد به دیگران و نهادها

0.729 0.733               

 روابط اجتماعی

0.738 0.649 0.645             

 عضویت در شه ه ها

0.719 0.745 0.730 0.805           

 تعهد به ارزشها

0.845 0.487 0.591 0.630 0.817         

 هنجارهای اجتماعی
0.777 0.830 0.369 0.745 0.499 0.803       

 ترکیب کالای مصرفی
0.795 0.732 0.625 0.549 0.537 0.589 0.627     

 سطح کالای مصرفی
0.839 0.640 0.439 0.521 0.735 0.719 0.621 0.833   

 
 HTMT ییواگرا ییروا نیاساات، بنابرا 0.9مقدار اعداد به دساات آمده کمتر از  ن هیا 4توجه به جدول  با

 مورد قهول است.
 ارزیابی فرضیه های تحقیق

و بوت  یبراسااار بارعامل یمربعات جزئ نیاز محاسااهه کمتر بدساات آمده جیبراسااار نتا بخش نیا در
 قرار گرفت: یمورد بررس تحقیق یها هیفرض نگ،یاستراپ

 
 : بررسی فرضیه های تحقیق و تحلیل مسیر مدل5جدول

ضریب  فرضیه ردیف
 مسیر

ساااااطااح  آماره تی
 معناداری

 وضعیت

 تائید 0.000 3.182 0.572 دارد. ریتأثقم  شهر شهروندان مصرفی کالای ترکیب در اجتماعی مشارکت  

 تائید 0.000 5.927 0.472 دارد. ریتأثقم  شهر شهروندان مصرف سطح در اجتماعی مشارکت 



 44-67، ص.ص. 1402 پاییز (،78؛ )پیاپی 3 ۀشمار ،20 ۀدور                        یفرهنگ-یاجتماع راتییتغ

 
 

 

 

ضریب  فرضیه ردیف
 مسیر

ساااااطااح  آماره تی
 معناداری

 وضعیت

 تائید 0.000 4.127 0.408 دارد. ریتأثقم  شهر شهروندان مصرفی کالای ترکیب در مدنی نهادهای در عضویت 

 تائید 0.000 4.928 0.383 دارد. ریتأثقم  شهر شهروندان مصرف سطح در مدنی نهادهای در عضویت 

 تائید 0.000 3.373 0.502 دارد. ریتأثقم  شهر شهروندان مصرفی کالای ترکیب در دیگران به اعتماد  

 تائید 0.000 3.913 0.312 دارد. ریتأثقم  شهر شهروندان مصرف سطح در دیگران به اعتماد 

 تائید 0.000 4.277 0.461 دارد. ریتأثقم  شهر شهروندان مصرفی کالای ترکیب در گسترده اجتماعی روابط 

 تائید 0.000 5.032 0.406 دارد. ریتأثقم  شهر شهروندان مصرف سطح در گسترده اجتماعی روابط 

 تائید 0.000 4.552 0.485 دارد. ریتأثقم  شهر شهروندان مصرفی کالای ترکیب درها شه ه در عضویت 

 تائید 0.000 3.503 0.558 دارد. ریتأثقم  شهر شهروندان مصرف سطح درها شه ه در عضویت 

 تائید 0.000 4.113 0.493 دارد. ریتأثقم  شهر شهروندان مصرفی کالای ترکیب در اجتماعی یهاارزش به تعهد  

 تائید 0.000 4.128 0.365 دارد. ریتأثقم  شهر مصرف شهروندان حسط در اجتماعی یهاارزش به تعهد  

 تائید 0.000 3.116 0.598 دارد. ریتأثقم  شهر شهروندان مصرفی کالای ترکیب در اجتماعی هنجارهای  

 تائید 0.000 2.878 0.314 دارد. ریتأثقم  شهر شهروندان مصرف سطح در اجتماعی هنجارهای  

 
 0.3آمده از مدل معادلات ساختاری، ضریب مسیر در تمامی فرضیه ها بالاتر ار  براسار نتایج به دست

(. بنابراین 0.000به دست آمده است ) 0.05به دست آمده است. سطح معناداری نیز در تمامی فرضیه ها کمتر از
 می توان گفت تمامی فرضیه ها مورد تائید است. 0.95با اطمینان 

 

 بحث و نتیجه گیری
شهر قم این تحقیق  شهروندان  صادی در بین  صرف اقت سرمایه اجتماعی بر الگوی م سی تاثیر  با هدف برر

انجام گردید . برای تحلیل ساارمایه اجتماعی از مولفه های مشااارکت اجتماعی ، عضااویت در نهادهای مدنی ، 
ارهای اجتماعی اعتماد به دیگران و نهادها ، روابط اجتماعی ، عضااویت در شااه ه ها ، تعهد به ارزشااها و هنج

سطح  صرفی )تولید داخل یا خارج ( و  صادی ، ترکیب کالای م صرف اقت صوص الگوی م شد و در خ ستفاده  ا
شارکت اجتماعی  شترین میانگین مربوط به م صیفی تحقیق ، بی صرفی مدنظر قرار گرفت .در بخش تو کالای م

ضیه های تحقیق  بود و کل داده ها از تقارن و توزیع نرمال برخوردار بودند . در بخش سار فر آمار تحلیلی بر ا
بررسااای انجام گردید . فرضااایه های اول و دوم این بود که مشاااارکت اجتماعی در ترکیب کالای مصااارفی 
شهروندان شهر قم تاثیر دارد و مشارکت اجتماعی در سطح کالای مصرفی تاثیر دارد . آزمون فرضیه ها نشان 

، مورد تایید اسااات . این یافته ها در تایید تحقیقات جعفری  %5ر از داد که این تاثیر با ساااطح معناداری کمت
می باشااد .  1395و حهیب پور و موسااوی ، 1394؛ نیک عهد و هم اران ،  1395؛ فتحی و صاادیقی ، 1399،

شارکت  شه ه های م سرمایه اجتماعی ،  سی  شد . وی در برر همچنین این یافته ها در تایید نظریه پاتنام می با
شه ه ها ، هنجارهای معامله متقابل را تقویت  مدنی را ست که تراکم این  سیار مهم می داند و بر این عقیده ا ب

ستند  صرف دخیل ه ستگی های طهقاتی و فرهنگی را جزء عواملی میداند که در تنوع م می کند . بوردیو نیز واب
رکیب کالای مصرفی تاثیر .فرضیه های عضویت در نهادهای مدنی در سطح مصرف شهروندان شهر قم و در ت

و  1399دارد ، بر اساااار آزمون فرضااایه ها مورد تایید قرار گرفت . این یافته ها در تایید تحقیقات جعفری ، 
می باشد .بنا بر نظر بوردیو شناخت متقابل با عضویت در گروه است . شه ه ای که هر  1395فتحی وصدیقی، 

سرمایه اج شتیهانی  ضای خود را از پ سازد . این یک از اع ستحق اعتهار می  تماعی برخوردار می کند ، آنها را م
یافته ها در تایید نظریه بوردیو می باشد که سرمایه اجتماعی را جمع منافع واقعی حاصل از شه ه های بادوام از 
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صل ا شناخت متقابل با عضویت در یک گروه می داند و این منابع حا شنایی ، شده ی آ ز روابط کمابیش نهادینه 
 عضویت در گروه ، اسار همهستگی است که آن منابع را مم ن می سازد .

صرفی آنان  سطح کالای م شهر قم و  شهروندان  صرفی  ضیه های اعتماد به دیگران در ترکیب کالای م فر
صرف به  شد در میزان م شان داد که هرچه اعتماد به دیگران بالاتر با ضیه ها ن شد . آزمون فر تاثیر دارد تایید 

صورت اعتماد به تولید داخل تاثیر دارد که تایید کننده تحقیقات ریاحی و اندا صرفی به  زه و نوع ترکیب کالای م
می باشااد .این یافته ها در تایید نظریه پاتنام اساات که اعتماد را  1398و قاعدی و هم اران ،  1394هم اران ، 

اعث تسهیل هم اری می شود . هرچه اعتماد عنصر دیگری از سرمایه اجتماعی می داند و معتقد است اعتماد ب
شد به همان مقدار احتمال هم اری نیز بالاتر می رود و خود هم اری نیز اعتماد را ایجاد می کند . وی  بالاتر با
مطرح می کند که اعتماد اجتماعی هنجارهای معامله متقابل را تقویت می کند. فرضااایه های روابط اجتماعی 

صرفی شهروندان شهر قم و ترکیب کالای مصرفی آنان تاثیر دارد طهق آزمون فرضیه گسترده در سطح کالای م
شد . این یافته ها  1395و فتحی و صدیقی ، 1395ها تایید گردید و در تایید تحقیقات اکهری و هم اران ، می با

شد که مطرح می کند افرادی که با ی دیگر ارتهاط دارند ، اجازه  سامح تایید نظریه پاتنام می با می دهند که از ت
و انعطاف بیشااتری برخوردار باشااند و از همنوایی و همدلی بالاتری برخوردار بوده و خودخواهی کمتری داشااته 
باشند . در ارتهاط کمتر افراد با ی دیگر ، راستی و صداقت در دادوستد و گفتگو را کمتر درک می کنند .همچنین 

که سرمایه اجتماعی را تجسم یافته روابط میان افراد می داند .فرضیه  این یافته ها در راستای نظریه کلمن است
صرفی تاثیر دارد ،  سطح کالای م شهر قم و  شهروندان  صرفی  شه ه ها در ترکیب کالای م ضویت در  های ع

می باشااد . پاتنام در تئوری خود  1399مطابق آزمون فرضاایه ها تایید شااد . این یافته ها تایید تحقیق جعفری ،
ه های افقی شااهروندان و گروه ها را موجب همهسااتگی و افزایش بهره وری اجتماعی می داند و بوردیو شااه 

حجم سرمایه اجتماعی مورد تملک یک فرد را بستگی به اندازه شه ه پیوند های او می داند و این شه ه پیوندها 
ه برای ایجاد یا بازتولید روابط را محصاااول راههردهای سااارمایه گذاری فردی یا اجتماعی آگاهانه و نا آگاهان

صرفی  سطح کالای م صرفی و  شهای اجتماعی در ترکیب کالای م ضیه های تعهد به ارز اجتماعی می داند .فر
شهروندان شهر قم تاثیر دارد ، با سطح معناداری قابل قهول تایید شد که در تایید تحقیقات نصرالهی و اسلامی 

شااد . این یافته ها در تایید تئوری فوکویاما می باشااد که ساارمایه می با 1394و شاایری و هم اران ، 1392،
اجتماعی را مجموعه معینی از هنجارها و ارزشااهای غیر رساامی تعریف می کند که اعضاااء گروهی که تعاون و 
هم اری بین آنها مجاز می باشااد در آن سااهیم هسااتند .فرضاایه های هنجارهای اجتماعی در سااطح مصاارف 

شهر قم و صرفی آنان تاثیر دارد مورد تایید قرار گرفت و این یافته در تایید تحقیق  شهروندان  ترکیب کالای م
می باشد . یافته ها در تایید نظریه پاتنام می باشد که مطرح می کند سرمایه اجتماعی  1394ریاحی و هم اران ،

یل جریانات و تجسم موفقیت از طریق افزایش هزینه های بالقوه جدا شدن ، تقویت هنجارهای بده بستان ، تسه
صادی کمک می کند و  شارکت ها به رفاه اقت شته در تحقق کنش جمعی کمک می کند . هنجارها و م های گذ
توسااط این رفاه قوت می گیرند و همینطور در تایید نظریه کلمن که بیان می کند هنجاری که به شاا ل خاص 

اساات که فرد منافع خود را رها کرده و به سااود جمع ساارمایه اجتماعی را درون جمع ایجاد می کند ، هنجاری 
 عمل می کند .
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ست که  صورت گرفته در تحقیق بیانگر این مهم ا سی  صرف فرایند برر شتاب م شته هم  در یک دهه گذ
تری از زندگی اجتماعی رخنه پیدا کرده اسااات. در این میان تنوع بیشاااتری گرفته و هم به حوزه های وسااایع

صرفی، ام ان صرف کالاهای م ست.و نیز  و الگوی م شیده ا سعت بخ شگران را و در واقع می  دامنه انتخاب کن
 هستند اجتماعیهای مصرفی به بهترین وجه بازگو کننده تغییرات آنجایی که حوزه مصرف و کنشتوان گفت از 

شناخت تغییرات  ، سی آنها به منظور  سنن اجتماعیبرر شها ، عقاید و  تی ان ارناپذیر ضرور رفتارها و نمادها ، ارز
ست.  ست و در صورتی که ا سیار کلیدی و مهم سهک مصرف در یک جامعه ا شاخصه های ب الگوی مصرف از 

مسیری درست و بهینه پیدا کند می تواند با تغییر مداوم و مستمر ی ی ازعوامل نجات و پیشرفت جامعه شود و 
شود. با تایید تاثیر مت سقوط جامعه می  صرفی و ترکیب آندر نقطه مقابل ، عامل  سطح کالای م از متغیر  غیر 

های مشارکت اجتماعی ، عضویت در نهادهای مدنی ، اعتماد ، روابط اجتماعی گسترده ، عضویت در شه ه ها ، 
 هیسرما شیآموزش و افزا یزیررنامه، ب نتیجه گرفت توانیمتعهد به ارزشهای اجتماعی و هنجارهای اجتماعی 

و تاثر،  ریتاث نیبه ا یابیبا شااناخت و دساات گذار اساات و ریتاث یمصاارفانتخاب کالای  بر نوع و نحوه ،یاجتماع
ست  یالگوزمینه در در تغییرات اجتماعی ، فرهنگی  یشتریب تیموفق صرف مطلوب، به د  در نهایتو  می آیدم
هب می مهم س. این  مضاعف خواهد بود قیو تحق میموضوع در سطح گسترده تر قابل تعم نیا، دستاورد  نیبا ا

شود الگوهای مصرف دگرگون شوند، رواج تف ر عقلانی در مصرف انرژی و کالاها، افزایش احسار وفاداری به 
سراف و همچنین کنترل  صرف بهینه و عدم ا سار تعلق اموال عمومی به افراد جامعه، تمایل به م شور و اح ک

به صاااورت مداوم و در قالب ید کنندگان داخلی ه ها و افزایش میزان خرید کالاهای داخلی و حمایت از تولینهز
 صورت گیرد.ارزشهای اجتماعی 
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