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Abstract 
The purpose of this research was to compare the role of mass and social media in 

cultural changes with an emphasis on belonging to the national identity of teenagers. 

The research method was causal-comparative. The statistical population of the research 

consists of all adolescents (13-17 years old) of Ardabil city, numbering 50,000, of 

which 380 people were selected as a sample by cluster random sampling. To collect 

data, a researcher-made questionnaire for the media and a standard questionnaire by 

Selgi et al. (2014) were used for the feeling of belonging to the national identity. 

Cronbach's alpha coefficient was used to estimate the form and content validity of the 

questionnaires from the experts' and professors' point of view, and the Cronbach's alpha 

coefficient was used to estimate the reliability of the questionnaires, which was higher 

than 0.7 for the questionnaires. Data were analyzed through t-test and multivariate 

analysis of variance (MANOVA) in SPSS software. The results showed that mass and 

social media play a different role in the feeling of belonging to the national identity and 

its dimensions (social, historical, cultural and political) among teenagers (P<0.01). So 

that the feeling of belonging to the national identity and its dimensions among the 

teenagers whose media consumption is of a social type is less than the teenagers who 

are of a collective type. 5.7% of cultural belonging, 7.7% of historical belonging, 9.7% 

of political belonging and 14.7% of social belonging of teenagers are explained through 

the difference in the effect of the type of media (collective and social). Therefore, it is 

concluded that the type of media plays an important role in the cultural changes of 

teenagers in general and the feeling of belonging to the national identity in particular. 
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national identity. 
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  خلخالواحد                                   

 

 لیم د بر تعلق به هویتبا تأکی اجتماعی در تغییرات فرهنگی و جمعی هایرسانه نقش
 (اردبیل شهر نوجوانان موردی مطالعه)

 
 4 محمد سلطانی فر،  3علی جعفری ،  *2اصحاب حبیب زاده، 1یاویفرج زاده خ یغلامعل

 

 (06/03/1402نهایی: پذیرش - 22/05/1401)دریافت: 
 

 چکیده
 گیفرهن غییراتت در اجتماعی و جمعی هایرسانه ای نقشاز انجام پژوهش حاضر بررسی مقایسه هدف

 کلیه مل برمشت تحقیق آماری قایسه ای بود. جامعهم-ملی بود. روش تحقیق علّی هویت به تعلق بر تأکید با
-عنوان نمونه به روش نمونه نفر به 380که از بین آنها  50000 به تعداد اردبیل شهر( سال 17 تا13) نوجوانان

ها و ی رسانهخته براها از پرسشنامه محقق سادآوری دادهای انتخاب گردید. برای گرگیری تصادفی خوشه
 ه شد. برآورد رواییاستفاد ( برای احساس تعلق به هویت ملی1394پرسشنامه استاندارد سلگی و همکاران )

ها از ضریب آلفای هو برآورد پایایی پرسشنام اساتید و متخصصان نظر از هاپرسشنامه محتوایی و صوری
 tهای ریق آزمونها از طداده به دست آمد. 7/0ها بالاتر از شد که این مقدار برای پرسشنامهکرونباخ استفاده 

های تایج نشان داد رسانهنتجزیه و تحلیل شد.  SPSSافزار تست و تحلیل واریانس چند متغیره )مانوا( در نرم
گی و ی، فرهناریحاعی، تجمعی و اجتماعی نقش متفاوتی در احساس تعلق به هویت ملی و ابعاد آن )اجتم

ابعاد آن در بین  (. به طوری که احساس تعلق به هویت ملی وP<01/0سیاسی( در بین نوجوانان دارند )
باشد.  می وع جمعیه از نای آنان از نوع اجتماعی است کمتر از نوجوانانی است کنوجوانانی که مصرف رسانه

درصد از تعلق  7/14 ودرصد از تعلق سیاسی  7/9ریخی، درصد از تعلق تا7/7از تعلق فرهنگی،  درصد  7/5
تیجه گرفته براین نود. بناشتبیین مینوجوانان از طریق تفاوت در اثر نوع رسانه )جمعی و اجتماعی(  اجتماعی

لی مه هویت بتعلق  شود که نوع رسانه نقش مهمی در تغییرات فرهنگی نوجوانان در شکل عام و احساسمی
 .در شکل خاص دارد

 ملی لق، هویتهای اجتماعی، احساس تعهای جمعی، رسانهتغییرات فرهنگی، رسانه های کلیدی: واژه
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  مقدمه
های زیرساخت تمامی که هستیم شاهد آن، سریع رشد و 1مجازی فضای تولد با امروزه

 و اردوجود ند دیگر ثابتی، چیز هیچ انگار و است تغییر حال در جوامع فرهنگی روبناهای و اقتصادی
 دانشگاه استاد  2بل دیوید که است گسترده تغییرات همین دلیل به شاید. است شده سیال چیز همه

 نوین هایپیدایش فنّاوری: گوید می« 3سایبر هایفرهنگ»کتاب  نویسنده و انگلستان استفوردشیر
 پدید زمرهرو زندگی های مختلفعرصه در را عمیقی تغییرات گذشته دهه دو به نزدیک طی ارتباطی

 تنها نه ارتباطی الگوهای و در ساختارها تغییر رهگذر از دیگر چیز هر از بیش تغییرات این. است آورده
 تعابیر با که آورده پدید نوین فرهنگی یک عرصه خود بلکه گذاشته، تأثیر معاصر جوامع فرهنگ بر

 و 7سایبر ، فرهنگ6زیمجا ، فرهنگ5، فرهنگ دیجیتال4الکترونیکی فرهنگ نام به آن از مختلف
 مردم مختلف اقشار میان ها درکه رسانه نیز ایران (. در10: 1400است )بل،  شده یاد 8نوین فرهنگ

و  اقتصادی اجتماعی، سیاسی، فرهنگی، امور تمامی رسدمی نظر به است، داشته گیریگسترش چشم
 اجتماعی بر هایشبکه أثیرت شناخت. اندشده خود مفهوم و هستی در گسترده تغییرات دچار دینی

: 1399کند )محبی و کیا،  جلوگیری اجتماعی های فرهنگی وگسست از تواندمی ما پیرامونی تغییرات
64.) 

منابع شکل دهنده هویت در جوامع گذشته از قبل مشخص بود و هویت افراد بیشتر جنبه 
یابی چندان دستخوش تغییر ویتشد که افراد یک جامعه از لحاظ هانتسابی داشت و این امر باعث می

و دگرگونی نشوند. در واقع در گذشته مکان نقش کلیدی در خلق هویت اجتماعی افراد داشت؛ چرا 
کردند و هویت اجتماعی آنها با ارتباط رو در رو با های کوچک و بسته زندگی میکه افراد در محیط

 نیای خارج در ارتباط داشتند و سنتگرفت. افراد کمتر با داطرافیان در یک محیط ثابت شکل می
های نوین داد. اما در پی ظهور فناوریمحلی بخش اعظم هویت آنها را شکل می -های بومی

-ها و فناوریدهی به هویت بسیار کم رنگ شد؛ زیرا رسانهاطلاعاتی و ارتباطی، نقش مکان در شکل

ند و به جهان پیوند بزنند. با عبارت دیگر، توانند فرد را از مکان خود او جدا کنهای نوین ارتباطی می
های جدید از محتوای زمانی و مکانی فارغ گشته و از نظر هویت و فرهنگ امروز تحت تأثیر رسانه

                                                           
1 .  Cyberspace 

2 .  David Bell 

3 .  Cyber Cultures 

4 .  Electronic Culture 

5 .  Digital Culture 

6 .  Virtual Culture 

7 .  Cyber Culture 

8 .  New Culture 
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(. 724-725: 1399ریشه شده است و این ویژگی اساسی دوران جدید است )ریتزر، زمانی و مکانی بی
یابی شکلی غیرمحلی و جهانی پیدا رو هستند و هویتروبهیابی متکثری در نتیجه افراد با منابع هویت

پذیری رسد در عصر جدید یکی از ابزارهایی که از طریق جامعهکرده است. بر این اساس، به نظر می
ها به عنوان فراهم کننده ها هستند. رسانهتواند بر هویت فری و اجتماعی فرد تأثیر گذارد رسانهمی

ای برای تفسیر اطلاعات توسط افراد های کلی فرهنگیمخاطب، نگرشهای تجربه برای چارچوب
هایی را که افراد؛ زندگی اجتماعی را تفسیر ها شیوهکنند. رسانهجامعه در جوامع امروزی ایجاد می

دهند را با کمک نظم دادن به تجربه ما از زندگی اجتماعی، کرده و نسبت به آن واکنش نشان می
گیدنز بر نقش فرد در تشکیل هویت تاکید کرده و هویت را (. 479: 1400)گیدنز: کنند ریزی میقالب

داند. برداشتی که گیدنز از هویت دارد به برداشت کان از هویت می« خودش»آگاهی فرد نسبت به 
 بعد بر اما شده لحاظ فردی ابعاد هم و اجتماعی ابعاد هم هویت از برداشت این درنزدیک است. 

پویا و  گیری و بازسازی هویت دارد و برجنبهود فرد در دنیای مدرن در شکلخ که نقشی و فردی
 در را هویتی هایچالش و شناختیروان هایجنبه گیدنزتری شده است. متغیر هویت تاکید بیش

 و معیارها پرتو در که را هویت در بازاندیشی و است داده قرار تحلیل و توجه مورد جدید دوران
 گیرد ویژگی دوران جدید و نتیجهکه دائماً هم در حال تغییر است، صورت می یدیجد هایارزش

)گیدنز،  داندهای اطلاعاتی، ارتباطاتی و جهانی شدن اقتصادی و فرهنگی میآوریگسترش فن
1398 :45.) 

هویت ملی، مهم ترین بعد هویت اجتماعی و فراگیرترین و مشروع ترین سطح هویت در کلیه 
اجتماعی است؛ زیرا در حوزه فرهنگ، اجتماع، سیاست و حتی اقتصاد، نقشی تعیین کننده های نظام

 -(. هویت ملی یکی از هویت های بی شمار و غالباً همبود و همپوش197: 1379دارد )حاجیانی، 
هویت شغلی، دینی، قبیله ای، زبانی، سرزمینی، طبقاتی و جنسیتی است. اما در قالب ماهیت جهان 

(. 574-576: 1387)گرینفلد، « توان آن را هویت بنیادی خواندویت ملی چیزی است که میه»مدرن 
 تریناساسی ملی شوند. هویتهای دیگر نسبت به آن فرعی تلقی میاین به آن معناست که هویت

است )معقولی،  کرده جلب خود به را شناسی جامعه حوزه توجه اندیشمندان که است هویت مؤلفه
 وجود ندارد. نظری اجماع آن تعریف درباره گفت، باید مفهوم این به ویژه توجه . با وجود(116: 1391
ملی )جامعه  اجتماع مشترک در نمادهای و عناصر به وفاداری و تعلق احساس معنای به را آن برخی
( 17: 1380شود )یوسفی،  می انسجام حدت و و موجب که می دانند سیاسی مرزهای میان در کل( و

 هایکنش بر تأثیرگذاری با که انددانسته روانی و شناختی، اعتقادی هایمجموع دیگر رخیب و
 ای(. عده14: 1387گردد )ابوالحسنی، می ملت سطح در انسجام همبستگی و موجب اجتماعی،
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 گروه اعضای که شود می گفته گروه اساسی مشخصات و خصوصیات به مجموعه ملی هویت معتقدند
 همانند دیگر، ای( و عده239: 1396سازد )الطایی، می متمایز سایرین از را آنها و تهساخ را همانند

 آن و آید می تاریخ از یکی سازد؛ می را مقوله آن دو که معتقدند ملی هویت تعریف در رنان ارنست
 اینکه بر مبنی اجماع و آگاهی وجود آن و است وابسته به امروز دیگری و است غنی میراثی داشتن

 برده را ارث به ارزشهای و دهند ادامه واحد کلیت عنوان به خود زندگی به مصمم هستند جامعه افراد
 فراگیرتری نسبت شمول ( 1379فر )رزازی تعریف رسدمی نظر (. به12: 1399بخشند )رجایی،  تداوم

ایشان  یفتعر طبق بر .پذیرفت پژوهش این مبنای عنوان به را آن توان می و دارد فوق موارد به
 ایمجموعه به نسبت عاطفی تعلق و احساس تعهد نوعی مثابه به شناسی، جامعه نظر از ملی هویت»
 خرده مختلف ابعاد دارای و شود می انسجام و موجب وحدت که است جامعه ملی مشترکات از

 ومیب و اجزا انعطاف قابلیت آن اصلی های ویژگی و است انسانی ای و جامعه دینی، ملی، فرهنگ
 یک به تعلق که است ذهنی مفهومی ملی، هویتبنابراین «. باشد می آن ابعاد تشکیل دهنده بودن

  .کند می نمایان را خاص ملی گروه
 رد ویژه جهان، به در زبانی و قومی وفاداری افزایش و قومی اختلافات و خشونت انواع پیدایش

 در لیم وحدت ملی، تحقق هویت افزایش قومی، اختلافات مدیریت است. محسوس خاورمیانه
 فرهنگ، ریخ،تا سرزمین، به قشرهای مختلف و اقوام وفاداری و همبستگی تعلق، احساس چارچوب

 میزان که ندمی ک ایجاب اجتماعی و سیاسی مسائل کلان در عمومی اجماع ایجاد و دولت و ملت
قات نظری و تجربی (. تحقی110: 1397گیرد )صادق زاده و نادی،  قرار قابل توجه جوانان ملی هویت

سیب های ها و آ چالش متعدد هم نشان داده اند که نظام هویتی ایرانیان در یکصد سال گذشته، دچار
؛ 331-170: 8613خوانده اند )اشرف، « بحران هویت»جدی شده است؛ چندان که برخی از آن را 

 وها یران را در معرض ارزش(. فرآیندهای نوسازی و تجدّد، جامعه ا333-343: 1386زاده، نقیب
 ئلدّت مساحامنه و های اخیر بر دهای فرهنگی جدید قرار داده و روند جهانی شدن در دههویژگی

نیست.  ، یکسانیرانیافزوده است. البته شدّت وضعف مسائل و چالش ها در ابعاد مختلف هویت ملی ا
جتماع، اسطح  ف هویت جمعی درحادترین مسائل در بعد اجتماعی هویت ملی مشهود است و در ضع

 ین مسائلترفیفخیابد. اعتمادی اجتماعی، نارضایتی عمومی و احساس محرومیت نسبی نمود میبی
 (.931-228: 1379نیز در بعد میراث فرهنگی وجود دارد )حاجیانی، 

 ارتباطی  فناوری های گسترش است. قومیتی چند و فرهنگی چند های جامع نیز ایران کشور
 فراهم را واگرایی یا  همگرایی موجبات می توانند مجازی، اجتماعی شبکه های تکنولوژی نهمچو
هایی را که در معرض نسل ملی توان هویتبه راستی چگونه می(. 4: 1392)شفیعی نیا،  کنند
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های نوین بالاخص اینترنت ارتباطات گوناگون و تحولات گسترده هستند تعریف کرد و نقش رسانه

 قشر میان در هویت ملی بحث احساس تعلق به راستا این در این دگرگونی تا چه حد است؟در روند 
 بخاطر نوجوان. است برخوردار شایانی هویت، اهمیت یمسئله کانونی ینقطه یمثابه به نوجوان
 هایهویت دارای افراد و جمعی وسایل ارتباط با وسیعشان نسبت به تماس و شبکه روابط یگستره

 یجامعه از ناشی هایو چالش مدرن و سنتی هویت از ناشی هایتنش و مسائل با بیشتر مختلف،
 آن، بر قرار دارند. علاوه هویتی تشابه و تمایز فرآیند مرکز در نوجوان بنابراین. هستند درگیر اطلاعاتی

 تیهای هویویژگی تحول و تغییر موافق عمدتاً که آن متعلقات سایر و مجازی فضای سو یک از
ی جامعه فرهنگی یبدنه دیگر سوی از و کندمی آشنا جدیدی هویتی هایویژگی با را نوجوانان است،

 این. طلبدمی آنها از را موجود هویتی عناصر و سنتی فرهنگ با همانیاین انتظار معمولاً بزرگتر
 و ترکیبی هاییویته به اوقات بیشتر در بلکه آفریند،می هویتی منازعاتی نه تنها نامتعادل وضعیت
 شدن چندگانه بهتر، عبارتی به. است متفاوت نیز جامعه انتظار هویت مورد با که شودمی منتهی دورگه
 و قطعیت به رفتن ایمان دست از مدرنیته )گیدنز( و ایرسانه ها )به قول برگر(، تأثیراتجهانزیست

 هویتی خاص هایترکیب ی( موجباتمدرنیستپست یا گفتمانی هاینظریه قول امور )به جاودانگی
 مختلف هایگفتمان از مختلفی عناصر پیوندی، هویتیِ موقعیت این در. آوردمی فراهم را نوجوانان

 هویتی تفاوت موجب که شودمی مدرنیته )مانند ملی گرایی( دیده سنت )مانند مذهب و خانواده(، و
 (.35-65: 1388دیق سروستانی و قادری، شود )صمی جامعه ی اصلیبدنه با نوجوانان توجه قابل

 در ه هویت ملیاحساس تعلق ب به به مقایسه حاضر با در نظر گرفتن مباحث فوق، در مقاله
 آیا شود کهسخ داده می شهر اردبیل پرداخته و به این سوال پا نوجوانان اجتماعی و جمعی های رسانه

 ست؟متقاوت ا عیاجتما و جمعی های رسانه در استان اردبیلنوجوانان  احساس تعلق به هویت ملی
  

 پیشینه پژوهش
 ت.ده شده اسای از نتایج برخی از مطالعات حوزه هویت ملی و رسانه آورخلاصه 1در جدول 

 
 رسانه و ملی هویت . خلاصه مطالعات حوزه1جدول 

 هایافته عنوان محقق/محققان
 همکاران و ربانی
(1388) 

 طالعهم ملی هویت و جمعی هایرسانه
 اصفهان دانشگاه دانشجویان موردی

 دارد وجود هرابط ملی، هویت و جمعی هایرسانه از استفاده بین

 موسوی و افشانی
 (1396) ندوشن

 هویت” و “رسانه مصرف” بین یرابطه
 سالة 15 ـ 29 جوانان دیدگاه از “ملی

 یزد شهر

 و عیجم های رسانه از استفاده میزان بین داری معنی رابطه
 نبی داری معنی و منفی رابطه ولی ندارد وجود ملی یتهو

 نانجوا ملی هویت و اجتماعی های رسانه از استفاده میزان
 .دارد وجود یزد شهر
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موسوی ندوشن 
(1395) 

 و ها رسانه از استفاده بین رابطه بررسی
 یزد شهر جوانان ملی هویت

 و دینی هویت با اجتماعی هایرسانه از استفاده میزان بین
 شد مشاهده جوانان فرهنگی هویت

 (1396غیبی )
 هویت در جمعی های رسانه نقش مطالعه

 اصفهان شهر زنان ملی
 ستقیم وم رابطه زنان ملی هویت و رسانه از استفاده میزان بین

 دارد وجود معناداری
برزیان  قنبری و بیات

(1397) 
 و جمعیارتباط هایرسانه ارتباط تبیین

 ملی تهوی با مجازی فضای
 سبب جمعی هایرسانه و مجازی فضای از بیشتر استفاده

 .است شده ملی هویت برابر در قومی هویت برجستگی

فخار و همکاران 
(1400) 

 جهانی شدن و تاثیر آن بر هویت ملی در
 جمهوری اسلامی ایران

 هویت عناصر به مندیعلاقه و همبستگی عین در دانشجویان
 ننس و آداب و فارسی زبان نگ،فره تاریخ، همچون خود، ملی

 و مطلوب عناصر از گیریبهره و شدن جهانی با تعامل ایرانی
 .دانندمی ملی هویت تقویت موجب راآن ارزشمند

 وهویت بوک فیس (2009) 1گراسموک
 عنوان به بوک فیس در حضور کنشگران از که هایی اگاهی

 هویتشان در تغییر باعث کنند، می کسب جهان زیست یک

 .دهد می شکل را کاربران هویت جهانی همچنین و شود می

 (2013) 2وو و یان
 هویت و ها رسانه معرض در گرفتن قرار

 چینی فرهنگی

 زانمی نظر از آن با مرتبط های سازه و چینی فرهنگی هویت
 لبقا نظر از خارجی و چینی اطلاعات معرض در گرفتن قرار

 .ددارن مثبت تأثیر رسانه محتوای و رسانه

 
 تعریف متغیرهای پژوهش به دو صورت مفهومی و اصطلاحی

 تعریف مفهومی رسانه های جمعی: 
عی باط جمیل ارتجمع رسانه است و در جامعه شناسی ارتباط جمعی با تلفیق وسا« رسانه ها»
 حسی ،تباطیهای ارقال پیامانت رساند که از تواناییو مجموع فنون، ابزار و وسایلی را می رودبکار می

: 3801بیرو، برخوردارند ) زیاد فواصل در خصوصاً افراد از زیادی شمار به زمان، یک در ایاندیشه یا و
و در این  ودشاره نماغیره  وتوان به رادیو، تلویزیون، مطبوعات، سینما، تئاتر ( که برای نمونه می219

ند که باشمی طبوعاترادیو و م های سنتی نظیر تلویزیون،های جمعی، رسانهپژوهش منظور از رسانه
جیده نامه سنپرسش ها در)مصرف( پاسخگو نسبت به این رسانهآگاهی)دانش(، نگرش)باورها( و رفتار

 شده است.
 تعریف مفهومی رسانه های اجتماعی : 

در دو  های اجتماعی ارائه شده است این تعاریف در متون پژوهشی، تعاریف متعددی از رسانه
 3و کانوار دسته اول، تعاریف فناورانه می باشند، در ایـن گـروه، تاپریل شخیص اندتدسته کلی قابل 

دانند که امکان تولید و  میوب  های کاربردی مبتنی بـر رسانه اجتماعی را تمام برنامه( 8: 2012)

                                                           
1. Grasmuck 

2.Wu   & Yan 

3  . Taprial   & Kanwar 
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 نو همکارا 1سازد برتون میآنها را فراهم  مبادله محتوای تولید شده توسط کـاربران و تعامـل بـین
های کاربردی مبتنی بر اینترنت  اجتماعی را محصول برنامه هـای در تعریف دیگری، رسانه( 2013)

 . اند بنیادهای فناورانه وب دو ساخته شده کنند که بـر اسـاس معرفی می
بتنی جازی ممهای  تعریف عملیاتی رسانه های اجتماعی: منظور از رسانه های اجتماعی، رسانه

ه آگاهی کباشند  و می ظیر تلگرام، واتساپ، فیسبوک، تویتر، اینستاگرام، وایبربر وب و اینترنت ن
ده شده مه سنجیرسشنا)دانش(، نگرش )باورها( و رفتار )مصرف( پاسخگو نسبت به این رسانه ها در پ

 است. 
 

 تعریف مفهومی هویتّ ملی: 
می ان مردده میبالندر مجموع می توان هویتّ ملی را چنین تعریف نمود: هویتّ ملی یک حس 

شترک رنوشت مک و ساست که به طور طبیعی به یکدیگر تعلق دارند و از منافع مشترک، تاریخ مشتر
در  ی مشترکمادهابرخوردارند هم چنین هویتّ ملی به معنای احساس تعلق وفاداری به عناصر و ن

مادهای نصر و عنااجتماع ملی )جامعه کل( و در میان مرزهای تعریف شده سیاسی است مهمترین 
اریخ، ناسک، تماب و ملی که سبب شناسایی و تمایز می شوند عبارتند از: سرزمین، دین و آئین، آد

 (. 17: 1380زبان و ادبیات، مردم و دولت )یوسفی، 
 ست کهاتعریف عملیاتی هویتّ ملی: منظور از هویتّ ملی در پژوهش حاضر نمره ای 

علق ملی که دارای ت( در بعُد 1394ت ملی سلگی و همکاران )پاسخگویان به استناد پرسشنامه هویّ
 زیر ابعاد اجتماعی، تاریخی، فرهنگی و سیاسی است به دست می آورند. 

 روابط باکیفیت طارتبا در ملی هویتّ اجتماعی تعریف مفهومی بعُد اجتماعی هویتّ ملی: بعد
 جامعه، هویّت با فرد روابط و اسباتمن تقویت صورت در است. کلان اجتماعی نظام با فرد اجتماعی

تعریف  ، دریابد، لذا می تحقق« مای ملی»اصطلاح  به و گیرد می شکل ملی سطح فرد در جمعی
 اجتماع به فرادتعهد ا احساس و مشترک خاطر احساس»گفت:  چنین توان می ملی هویتّ از بعد این
 (.31: 1378)چلبی، « ملی مای یا ملی

 مشترک آگاهی از است ملی عبارت هویتّ تاریخی ریخی هویتّ ملی: بعدتعریف مفهومی بُعد تا

 دیگر تعبیر به یا تاریتی هویتّ واحساس آن به دلبستگی احساس و تاریخی گذشتة از جامعه یک افراد

 از نسل یک شدن جدا مانع و شده به یکدیگر متعدد هاینسل دهندة پیوند که "پنداری تاریخ هم"

 .می گردد تاریخش

                                                           
1  .  Berthon 
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 که گفت توانمی ملی هویتّ از بعد تعریف این ریف مفهومی بعُد فرهنگی هویتّ ملی: درتع
ها، اعیاد،  معماری، سنت های عام، شیوه مجموعه مناسک»بر  شامل ملت هر فرهنگی میراث

 (. 205: 1388)حاجیانی، « است 1مردم فرهنگ و ها ها، عرف اسطوره
گفت  توان می ملی هویتّ از بعد این تعریف تعریف مفهومی بعُد سیاسی هویتّ ملی: در

« است آن روعمش و ارزشی مبانی و سیاسی نظام به قلبی علاقه و معنای عشق به سیاسی هویتّ»
 (. 203: 1388)حاجیانی، 

پژوهش  اسی درو سی تعریف عملیاتی: منظور از هویتّ ملی در ابعاد اجتماعی، تاریخی، فرهنگی
ر ( د1394)اران ان به استناد پرسشنامه هویتّ ملی سلگی و همکحاضر نمره ای است که پاسخگوی

 بُعد تعلق به هویتّ ملی به دست می آورند.
 از: عبارتند است که بررسی قابل جنبه دو از ملی هویت های ویژگی 3و برت 2فورست اعتقاد به

 درباره ییباورها ملی، گروه عضوی از عنوان به خود بندیمقوله شامل شناختی، هایمؤلفهالف(
 آگاهی همچنین و میهن درباره دانش های برجسته، گروه برون و ملی گروه اعضای نوع هایویژگی
 ملی، تعلق احساسات شامل عاطفی، هایب( مؤلفه ملی و سنت های رسوم و آداب علائم، درباره

هیجانات  و ها گروه برون اعضای مقابل در ملی گروه اعضای به متمایز میهن، احساسات به دلبستگی
 (. 152: 1397ملی )کریمی پور و همکاران،  غرور و افتخار مانند گوناگون، اجتماعی

 

 چارچوب نظری پژوهش
 کسانی ت کـهسرکیبی است. به همین دلیل اتردید هویت ملی دارای ویژگی چندبعدی و تبی

وجه به تبا  هچاند؛ گرطور مشخص اشاره داشته اند به این ویژگی بهکه به بررسی آن پرداخته
 لر دریوید میند. دا کرده ی مطـرحابعاد مختلفی را برای هویت مل رویکردها و اهداف مورد مطالعه

 ل، قدمتد متقابباور مشترک و تعهیک اجتماعی به واسطه »: تشریح ابعاد هویت ملی آورده است
اسطة ت به واو متمایز شدن از دیگر اجتماع اصمنش فعال، وابستگی به یک قلمرو ختاریخی، 

 بع جمعییگر مناپنج عنصر در کنار هم، ملیت را از د آیـد. ایـن فرهنگ عمومی خاص پدید مـی
 (. 34: 1383)میلر، « سـازد هویت شخصی متمایز مـی

هایی را مطرح  و مؤلفه های هویت ملی در ایران، ابعـاد حققین داخلی نیز با توجه به ویژگیم
اجتماعی، تاریخی، جغرافیایی، سیاسی،  ت محوراد هویت ملی را در هفمهمترین ابعاند. حاجیانی کرده

                                                           
 ها،المثل ضرب شفاهی، موسیقی،تاریخ ها،داستان ها،افسانه شامل ای مجموعه توانمی را عامیانه باور ( یاFolkloreانگلیسی:  . فولکلور )به 1

 .است شده تشکیل دانش معنی به لور و توده به معنی فولک انگلیسی کلمه دو از فولکلور دانست. رسوم و عامه باورهای هزلیات،
2.  Forrestt 

3.  Barrett 
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(. 123: 1379)حاجیانی، مورد بررسی قرار داده است رده وبندی ک تهفرهنگی، مذهبی و زبانی دس
هویت ملی چهار بعد مطـرح کـرده کـه آن را در  در مطالعة خـویش بـرای (64: 1379) فر رزازی

گرایی، عدالت توزیعی و اقتدار چهارگانة تعاملات اجتماعی، عام متغیرهـایقالـب مـدلی مفهـومی بـا 
 تاریخی، ابعاد حاضر نیز همین پژوهش مورد مطالعه قرار داده است. در مشروع نظام در جامعه

به عنوان مبنای سنجس هویت ملی در نظر گرفته  جوانان ملی هویت و سیاسی اجتماعی فرهنگی،
 شده است.  

 یاتنظر( ملی هویت ااینج در) هویت بر( مجازی) اجتماعی و جمعی هایرسانه تأثیر اب رابطه در
 عامل نوانع به اجتماعی و جمعی های رسانه معدودی، های نظریه در است شده مطرح متعددی

 عنوان به یاتنظر این. است شده مطرح سوز هویت عامل عنوان به نظریات اکثر در و سازهویت
 گرفته نظر در لیم هویت بر اجتماعی و جمعی های رسانه اثر مقایسه در حاضر مطالعه نظری مبنای

هاست. این فتاری رسانهر -اجتماعی هاینظریه جاری، تحقیق نظری چارچوب اصلی اند. شالودة شده
« طیی ارتباپیام ها نظریه های تأثیر»و « نظریه کارکرد پیام های ارتباطی»نظریه ها به دو بخش 

 فرضیات طرح در نظریات این کاربرد و آنها مختصر توضیح به بخش این در که ندتقسیم می شو
 .شود می بیان حاضر پژوهش

 
 ارتباطی:  های پیام کارکرد نظریة

اند، کارکردهای های مدرن به اظهار نظر پرداختهنظرانی که درباره کارکردهای رسانهصاحب
 ووهشگران سول و چارلز رایت، دو تن از پژاند. هارولد لاها بیان کردهمتفاوتی برای رسانه

ها دارای سانهراند. آنها معتقدند که ها توجه نشان دادهاندیشمندانی هستند که به نقش و کارکرد رسانه
 :چند کارکرد هستند

 کارکرد نظارت بر محیط )نقش خبری(؛ (1

 یی(؛ایجاد همبستگی اجتماعی در واکنش به محیط )نقش ارشادی یا راهنما  (2

 نتقال میراث فرهنگی )نقش آموزشی(؛ا  (3

 (83: 1382سرگرمی و پر کردن اوقات فراغت )مک کوئیل،   (4

 
و رساندن  ها به نظارت، مراقبت و تهیهپرداز معتقدند که در کارکرد نخست، رسانهاین دو نظریه

 .دارند بر عهده زنند و در دومین کارکرد، وظیفه انتخاب و تفسیر اطلاعات در محیط راخبر دست می
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دهنده ها را انتقالپرداز آمریکایی، در نظریه خود رسانهشناس و نظریههارولد لاسول، جامعه
وارد ازهافراد ت ها وهنجارها از یک نسل به نسل دیگر و از افراد جامعه بهفرهنگ، اطلاعات، ارزش

 .دهدمی عی را افزایشانسجام اجتما مشترک، ها با گسترش بنیان تجربهرسانه داند که این کارکردمی
توان کارکردهای وسایل گوید که میها، میپردازان حوزه رسانههانمن، یکی دیگر از نظریه

 :جمعی را در سه بخش تقسیم کردارتباط

ر بساختن  های جمعی قادرند کاری انجام دهند که ممکن استتولید: به این معنا که رسانه (1
 .رساندهایی باشد که مردم را به اهدافشان میوشردادن شده و یاد تعیین مبنای خطوط از پیش

 .های جدید را تشویق نمایند و تغییر ایجاد کنندابداع: یعنی ایده (2

 (452: 1384 نگهداری: یعنی روابط موجود را حفظ و نگهداری کنند. )سورین و تانکارد، (3
 

  های ارتباطینظریه تأثیر پیام

مرو ه در قلارتباطی دارای گستردگی و اهمیت قابل توج هایهای مربوط به تأثیر پیامنظریه
ر کیف آثا وهای مربوط به این حوزه از نظریات، به نحوه و کم پژوهشزا ارتباطات است. بسیاری

 .(50: 1400زاده، )مهدیهای ارتباطی مربوط استاری پیامشناختی و رفت
ه مرحله کرده است. در این تحول س ها تا حد زیادی تغییرسازی از رسانهها، مفهومدر طول سال

شد که ارتباط جمعی دارای می در مرحله آغازین، تصور .کم و بیش از هم مجزا شناسایی شده است
حاتی شت. اصطلاهای میان دو جنگ جهانی برتری داتأثیرات بسیار نیرومند است. این نظریه در سال

سازی از زین مفهومتوصیف این مرحله آغا برای« نظریه تزریقی»یا « نظریه گلوله جادویی»مانند 

 .رودمی جمعی به کارتأثیرات ارتباط 
 هدی برایو شوا تادندمرحله دوم زمانی پدیدار شد که محققان در باب این تأثیرات به تردید اف

 ها وها بر نگرشانهبینانه اولیه در خصوص تأثیر مطلق رستأیید آنها پیدا نکردند. لذا باورهای خوش
 یا ر محدودهای تأثیفتارهای مخاطب، به علت فقدان شواهد تجربی لازم، جای خود را به نظریهر

 ها را بهرسانه های ارتباطی، تأثیراستحکام داد که ضمن فعال انگاشتن مخاطب در مواجهه با پیام
 شودمی مترمیت پیام کبا این استدلال، اه. کندبازسازی معرفت و شناخت پیشین مخاطب محدود می

ها و یابند و در فراگرد میان محرکهای گیرنده، اهمیت بسیار میو عوامل دیگر مثل ویژگی
 :توان گفتمیجموع مدر . مرحله سوم .کنندمی ها، دخالتواکنش

 .شوندسومین مرحله: طبق نظر اسپ عوامل محتوایی و فردی با هم ترکیب می
 عامل محتوایی در ایجاد تأثیرات برتری و پنداشتمی «قدرت مطلق»ها را مرحله اول، رسانه

 شدندمیتر قلمداد های فردی مهمکرد و ویژگیمیتلقی « فاقد قدرت»ها را داشتند؛ مرحله دوم رسانه
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های جمعی پرقدرت شاهد بازگشت به مفهوم رسانه و داندمی« قدرتمند»ها را مرحله سوم، رسانهو 
توان مرحله چهارم هم علاوه بر این سه مرحله، می (1376ر و اولسون، )وینداهال، سیگنایز.بوده است
ها بر ترین تأثیر رسانهای که در آن، مهمها در نظر گرفت. مرحلهسازی درباره تأثیر رسانهدر مفهوم

ای معنا، شود. به این صورت که مخاطب پس از دریافت ساخت رسانهساخت معنا در نظر گرفته می
ای شدن، سازد. این فرایند رسانهتار شخصی معنا )معنای شخصی(، ترکیب و یکپارچه میآن را با ساخ

 (.51: 140زاده، ای است )مهدیکنندگان محتوای رسانهاغلب حاوی تأثیر قوی بافت اجتماعی دریافت
ی هابکهزی و شهای مربوط به تأثیرات فضای مجانظریه کاستلز: یکی از مشهورترین نظریه

 که گونه آن را تواقعی»گوید: می بر هویت و هویت مجازی، نظریه کاستلز است. کاستلزاجتماعی 
-رسانه. هستند هاسانهرما  هایزبان و هستند زبانهایمان که بینیممی گونه آن بلکه بینیم،نمی هست

 این رب ز(. کاستل383 :1389)کاستلز، « آفرینندمی را ما فرهنگ محتوای ما، هایاستعاره و ما های
 باعث ملی تهوی در شکاف ایجاد و ملت دولت پدیده تضعیف نوین با هایفناوری که است باور

های رسانه رده استککاستلز بیان (. به عبارتی 17: 1997)کاستلز، شودمی ملی فرو هایهویت تقویت
دهی کلشو  رییغتی در اکننده نوین ارتباطی با دگرگون ساختن بنیادین ماهیتّ ارتباطات، نقش تعیین

 (. 833-384: 1389)کاستلز،  کنندها و هویتّ شهروندان ایفا میفرهنگ
ر ک پاستات مارهای مارک پاستر: نظریه دیگر در حوزه موضوع، نظرینظریه عصر دوم رسانه

تباطات رنت و ارکند. در دوره جدید که اینتتأکید می« عصر دوم رسانه ها»است که به مفهوم 
به عبارت  عات یاو اطلا جامعه و ارتباطات الکترونیک در جامعه سیطره دارد، این دادهالکترونیک در 

 تباطی ووین ارنسازند. وسایل دقیق کلمه، این اجتماعات مجازی هستند که هویت افراد را می
ضعیت و رها را دهویت آورند،اطلاعاتی در اثر تغییراتی که در برداشت های بشر امروزی به وجود می

(. فضای 152 :1377، دهند که متفاوت و حتی مغایر با گذشته است )پاسترای قرار میملاً تازهکا
ت ه در دسمراهی کهای که فرد با تلفن های متکثرند؛ به گونهمجازی، منابع اساسی ایجاد هویت

های یتود با هوهای اجتماعی متصل گردد و با معرفی خترین شبکهتواند به گستردهدارد، می
جازی مجتماعات ااین »ر به گفته مارک پاستای جدید بروز دهد. در مجموع؛ گوناگون، خود را به گونه

کمتر  ویتی است سازند. در اجتماعات مجازی هویت افراد به سمت فراملهستند که هویت افراد را می
  (.152: 1377)پاستر، « شودبه هویت ملی، یا دینی بها داده می
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یکی از مفاهیم بسیار مهم از نظر گیدنز، مفهوم بازاندیشی است گیدنز:  هویت1بازاندیشینظریه 
 داند و منظور وی از بازاندیشی، حساسیت و تأثیرپذیری بیشتر حوزه مدرن می جامعه که آن را ویژگی

 هایها بر اساس اطلاعات یا دانشها و نگرشفعالیت اجتماعی و تجدید نظر مداوم در روش های
 گوید اگر در گذشته کند و می ها تأکید می گیدنز بر نقش رسانه(. 46: 1399 گیدنز،د)باش نوین می

انتشار  فرآیندهای انتشار فرهنگی، طولانی، کند و ناپیوسته بود، امروزه این فرآیند برعکس شده و
ابزار بسط و  گیرد. وی وسایل ارتباط جمعی مدرن فراملی رافرهنگی سریع و پیوسته صورت می

روزافزون ارتباطات  اند، با تسهیل و رواج گیرد که توانستهمدرنیته به تمام دنیا در نظر می گسترش
های گوناگون از  ارزش های نو و هنجارها فراملی و همچنینفردی و گروهی و گسترش اندیشه

جهانی را متحول کنند و  گرایی، فردگرایی و افکار فضایگرایی، نسبی گرایی، مصرف جمله لذت
شدن این حصارهای زمانی و مکانی  ای زمانی و مکانی را در عصر مدرن در نوردند. اما شکستهمرزه

تواند باعث  جمعی به چالش کشیده است که می هویت به خصوص هویت دینی را در ابعاد فردی و
های تواند به دگرگونی و یا تقویت شیوه این امر می ( و156: 1399 گیدنز،) بازاندیشی در آن شود

 دگی، ارزشها و هنجارها و همچنین بازاندیشی در هویت بینجامد. زن
بر  رسانه های نویننظریه اینگلهارت نیز به فهم اثرگذاری : 2اینگلهارتنظریه دگرگونی ارزشی 

ای از تغییرات در سطح نظام را باعث تغییرات در اینگلهارت، حضور مجموعه .کندهویت کمک می
داند. وی تغییرات در سطح سیستم را توسعه  یامدهایی برای نظام میسطح فردی و به همین ترتیب پ

نیازهای طبیعی به نسبت وسیعتری از جمعیت، افزایش سطح تحصیلات،  اقتصادی و فناوری، ارضای
های جمعی و افزایش تحرک  گسترش ارتباطات جمعی، نفوذ رسانه تجارب متفاوت گروههای سنی،

اینگلهارت، نسل بزرگسال در برابر  به عقیده(. 5: 1378 آبرامسون، ینگلهارت و)ا داندجغرافیایی می
جوانتر با سهولت بیشتری  هایکند و تغییر و دگرگونی در میان گروهتغییرات بیشتر مقاومت می

ید که از آن گاه به  گیرد. بنابراین با تغییر و تحولات اجتماعی، تفاوت بین نسلی پدیدصورت می
 انقلاببا طرح مفهوم  اینگلهارت(. 19: 1400اینگلهارت،) شودتعبیر می تعارض یا شکاف نسلی

های نوین های جدید از طریق فناوریها و ایدهکه ورود سریع ارزش خاموش، بر این نظر است
های نو را . وی رسانهای در مبانی هویّتی جامعه ایجاد کنیدهای جدیّگسست تواندارتباطی، می

انی هویتی جامعه و تضعیف هویت ملی دانسته است )نیازی و شفائی موجب گسست جدی در می
 (. 124: 1391مقدم: 

 

                                                           
1 .  rethinking 

2 .  Ingelhart 
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 مدل مفهومی پژوهش
انه های ی و رسی جمعبا توجه به مطالب گرفته شده و با در نظر گرفتن اثرات متفاوت رسانه ها

 ای یسهی مقااجتماعی بر هویت در نظریه های مطرح شده، می توان مدل مفهومی ذیل را بررس
 کرد. نوجوانان ترسیم احساس تعلق به هویت ملی در اجتماعی و جمعی های رسانه نقش

 

 
 . مدل مفهومی تحقیق1شکل 

 
 های پژوهشفرضیه
نقش  لیان اردبنوجوانان شهرست احساس تعلق به هویت ملی در یو اجتماع یجمع یهارسانه»

 «.متفاوتی دارد

 ی دارندش متفاوتنق لینوجوانان شهرستان اردب تعلق فرهنگی در یو اجتماع یجمع یهارسانه. 1

 ارنددمتفاوتی  نقش لینوجوانان شهرستان اردب تعلق سیاسی در یاجتماعو  یجمع یهارسانه. 2
 ی دارندش متفاوتنق لینوجوانان شهرستان اردب تعلق تاریخی در یو اجتماع یجمع یهارسانه. 3
 دتی دارنقش متفاون لینوجوانان شهرستان اردب تعلق اجتماعی در یو اجتماع یجمع یهارسانه. 4

 
 شناسی تحقیقروش

است.  1ای مقایسه– علیلحاظ روش جز تحقیقات  زش حاضر از نظر هدف، کاربردی و اپژوه
. جامعه آماری تحقیق، مشتمل ها، میدانی استآوری دادههمچنین پژوهش حاضر از لحاظ روش جمع

سال( شهر اردبیل می باشد که بنا بر آمار استانداری اردبیل، این تعداد  17تا  13بر کلیه نوجوانان )
هزار نفر هم پسر می باشند.  24هزار نفر دختر و  26هزار نفر برآورد می شود که از این تعداد  05000

                                                           
1 - Causal - comparative 

 رسانه های اجتماعی رسانه های جمعی

 احساس تعلق به هویت ملی:

 . اجتماعی1

 . تاریخی2

 . فرهنگی3

 . سیاسی4
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نفر پسر( از طریق فرمول مورگان و گرجسی  180نفر دختر و  200نفر ) 380از بین جامعه آماری، 
 انتخاب گردید. شیوه نمونه گیری در این پژوهش، تصادفی خوشه ای بود.

 ها از ابزارهای ذیل استفاده شد: برای گردآوری داده
ه هویت ملی، ببرای سنجس احساس تعلق  : استاندارد احساس تعلق به هویت ملی پرسش نامه

گویه است  20ارای ( استفاده شد. این پرسشنامه د1394از پرسشنامه هویت ملی سلگی و همکاران )
های یه. گود تعلق سنجدکه هویت اجتماعی، تاریخی، فرهنگی و سیاسی پاسخگویان را در بعُ

نظیم شده است. ت( 5موافقم ) خیلی ( تا1مخالفم ) خیلی از لیکرت، ایدرجه 5طیف  بر پرسشنامه
 اند. نموده گزارش 932/0 را آن پایایی (1394) همکاران و سلگی

مصرف( فتار )های جمعی و اجتماعی: به منظور ارزیابی دانش، نگرش و رپرسشنامه رسانه
ارچوب ی بر چبه رسانه های جمعی و اجتماعی از پرسشنامه محقق ساخته و مبتنپاسخگو نسبت 

رش و رفتار سوال بوده که دانش، نگ 20نظری پژوهش استفاده شد. این پرسشنامه مشتمل بر 
زه گیری می کند. سوال اندا 20)مصرف( پاسخگو را نسبت به رسانه های جمعی و اجتماعی با طرح 

تخاب یکی ه با انرسان اولویت خود را در میزان دانش، نگرش و استفاده از پاسخگو در این پرسشنامه
از  خاب یکید از انتکند. سپس بعهای اجتماعی( تعیین میهای جمعی یا رسانهها )رسانهاز گزینه

پاسخگو  رسشنامهر این پدنماید. های مربوط به هر رسانه اعلام میها، اولویت خود را در گونهگزینه
 اشد. ه تعیین تنها یک اولویت بر حسب میزان دانش، نگرش و رفتار خود می بملزم ب

)پژوهش های پیشین(  2و اعتبار معیار 1برای سنجش روایی پرسشنامه، از روش اعتبار صوری
استفاده شد. در این راستا پس از تنظیم پرسشنامه، در اختیار اساتید خبره )اساتید راهنما و مشاور و 

آوری و د دانشگاهی( و متخصصان آمار قرار گرفت تا از این طریق نظرات آنها جمعبرخی از اساتی
پس از اعمال اصلاحات لازم، روایی مورد تأیید قرار گرفت. برای برآورد پایایی پرسشنامه از ضریب 

ها، این مقدار برای کل پرسشنامه آلفای کرونباخ استفاده شد که پس از اصلاح و حذف برخی از گویه
ها نیز مورد تأیید قرار گرفت. پس از به دست آمد، بنابراین پایایی پرسشنامه 7/0ابعاد آن بالاتر از و 

افزار ( در نرم3دو گروه مستقل و واریانس چند متغیره )مانوا t آزمون از ها،اطمینان از توزیع نرمال داده
spss قرار گرفتتجزیه و تحلیل  مورد. 

 
 

                                                           
1. Face Validity 

2. Criterion Validity 

3. MANOVA  
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 های پژوهشیافته
یان به ن پاسخگوو ابعاد آن را در بی احساس تعلق به هویت ملیهای توصیفی آماره 2جدول 

 دهد.نشان می تفکیک نوع رسانه
 

 و ابعاد آن در بین پاسخگویان به تفکیک نوع رسانه احساس تعلق به هویت ملی. آماره های توصیفی 2جدول 

 
نمره کل تعلق به هویّت  انحراف معیار و میانگین شود،می مشاهده 2 جدول در که همانطور

(، تعلق 79/3 0±/74(، تعلق تاریخی )58/3 0±/59، تعلق فرهنگی )(64/3 0±/53ملی پاسخگویان )

است که نشان می دهد در  ( به دست آمده6/3 ± 75/0( و تعلق اجتماعی )59/3 0±/67سیاسی )
( قرار دارند همچنین نمره تعلق به هویتّ ملی و ابعاد 3مجموع تا حدودی بالاتر از میانگین متوسط )

 یمل هویّتبه  تعلق آماره رسانه

 ابعاد

 تعلق
 فرهنگی

 قتعل
 سیاسی

 تعلق
 تاریخی

 تعلق
 اجتماعی

 رسانه های جمعی

 93/3 82/3 99/3 69/3 86/3 میانگین

 69/0 42/0 69/0 48/0 42/0 انحراف معیار

 22/3 51/4 4 6/3 62/2 مدُ

 481/0 18/0 479/0 237/0 184/0 واریانس

 -131/0 -672/0 -243/0 398/0 458/0 چولکی

 -275/1 12/4 -815/0 -22/0 728/0 کشیدگی

 56/2 14/2 36/2 8/2 62/2 کمینه

 5 5 5 5 5 بیشینه

 126 126 126 126 126 تعداد

 رسانه های اجتماعی

 43/3 48/3 69/3 53/3 53/3 میانگین

 72/0 74/0 74/0 63/0 55/0 انحراف معیار

 4 4 4 4 4 مدُ

 533/0 555/0 558/0 401/0 308/0 واریانس

 -005/0 -595/0 -470/0 -367/0 -135/0 چولکی

 013/0 636/0 -131/0 -285/0 09/0 کشیدگی

 17/1 1 2 6/1 2 کمینه

 5 5 5 5 5 بیشینه

 254 254 254 254 254 تعداد

 مجموع

 6/3 59/3 79/3 58/3 64/3 میانگین

 75/0 67/0 74/0 59/0 53/0 انحراف معیار

 380 380 380 380 380 تعداد

 (3) هومی یا نقطه برش پرسشنامه*میانگین مف
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آن در بین پاسخگویانی که تمایل بیشتری به رسانه های جمعی دارند بیشتر از پاسخگویان با تمایل 
 به رسانه های اجتماعی می باشد.  

 
 به هویت ملی رسانه های جمعی و اجتماعی از نظر احساس تعلق برای مقایسه test-tن .  خروجی آزمو3جدول 

 

 متغیر
آزمون لون برای برابری 

 میانگین تعداد گروه ها واریانس ها
اختلاف 
 میانگین

t 
درجه 
 آزادی

معنی 
 داری

F معنی داری 

احساس تعلق 
 به هویت ملی

580/0 447/0 
 85/3 126 رسانه جمعی

514/0 476/13 378 000/0 
 33/3 254 رسانه اجتماعی

 
 لی دو گروهمشاهده می شود اختلاف میانگین احساس تعلق به هویت م 3چنانچه در جدول 

و 476/13ده برابر است با محاسبه ش tمی باشد. با توجه به اینکه در این آزمون مقدار  514/0برابر با 

نگین احساس تعلق (، بنابراین این تفاوت در میاP<01/0ت )کمتر اس 01/0همچنین معنی داری از 
شاهده انگین ملاف میتوان گفت که اختبه هویت ملی از نظر آماری معنی دار است. بر این اساس می

شاهده در متفاوت  وده وشده در احساس تعلق به هویت ملی نوجوانان ناشی از اثر گروه )نوع رسانه( ب
نان آرف غالب است که احساس تعلق به هویت ملی نوجوانانی که مصای ها به گونهنقش رسانه

   ای جمعی هسانهمصرف غالب آنان از نوع ر های اجتماعی است کمتر از نوجوانانی است کهرسانه
 می باشد.  

 
 احساس تعلق به هویت ملی ابعادواریانس چند متغیره اثرات نوع رسانه بر  تحلیل آزمون نتایج خلاصه .4 جدول

 متغیر
منبع 
 تغییرات

 مجموع

 مجذورات

درجه 
 آزادی

میانگین 
 مجذورات

F Sig مجذور اتا 
توان 
 آماری

 تعلق فرهنگی
 832/0 057/0 01/0 682/6 320/2 1 320/2 نوع رسانه

     347/0 378 238/131 خطا

 تعلق تاریخی
 968/0 077/0 000/0 565/14 751/7 1 751/7 نوع رسانه

      378 154/201 خطا

 تعلق سیاسی
 998/0 097/0 000/0 963/22 903/9 1 903/9 نوع رسانه

     431/0 378 012/163 خطا

 تعلق اجتماعی
 1 147/0 000/0 764/40 012/21 1 012/21 نوع رسانه

     515/0 378 839/194 خطا
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نظر تعلق ی از معی و اجتماعرسانه ج نمرات میانگین بین می شود مشاهده 4 درجدول چنانچه

(، 2 ،000/0=P ،565/14=F=077/0(، تعلق تاریخی )2 ،01/0=P ،682/6=F=057/0) فرهنگ

، 2 ،000/0=P=147/0( و تعلق اجتماعی )2 ،000/0=P ،963/22=F=097/0تعلق سیاسی )

764/40=Fای جمعی و هتوان گفت که نقش رسانه وجود دارد. بنابراین می معنی دار ( تفاوت
دار ه به مقا توجبعلق فرهنگی، تاریخی، سیاسی و اجتماعی هویتّ ملی متفاوت است اجتماعی در ت

تعلق  غییرات در واریانستدرصد از  7/7تعلق فرهنگی،   از تغییرات در واریانسدرصد  7/5 مجذور اتا، 
تعلق  رات در واریانسدرصد از تغیی 7/14درصد از تغییرات در واریانس تعلق سیاسی و  7/9تاریخی، 

 .تبیین می گردداجتماعی از طریق تفاوت در اثر نوع رسانه )جمعی و اجتماعی( 
 

 نمرات ابعاد احساس تعلق به هویت ملی در بین رسانه ها LSD. نتایج آزمون مقایسه زوجی 5جدول

 سازه 1گروه  2گروه  تفاوت میانگین خطای استاندارد معنی داری

 رسانه جمعی رسانه اجتماعی 166/0* 064/0 000/0
 تعهد فرهنگی

 رسانه اجتماعی رسانه جمعی -166/0* 064/0 000/0

 رسانه جمعی رسانه اجتماعی 303/0* 079/0 000/0
 تعهد تاریخی

 رسانه اجتماعی رسانه جمعی -303/0* 079/0 000/0

 رسانه جمعی رسانه اجتماعی 343/0* 072/0 000/0
 تعهد سیاسی

 رسانه اجتماعی ه جمعیرسان -343/0* 072/0 000/0

 رسانه جمعی رسانه اجتماعی 499/0* 078/0 000/0
 تعهد اجتماعی

 رسانه اجتماعی رسانه جمعی -499/0* 078/0 000/0

 05/0. تفاوت میانگین  معنادار است در سطح *

 
 

سانه اجتماعی تعلق فرهنگی رسانه جمعی با ر تفاوت میانگین می دهد نشان 5جدول  نتایج
 ت آمده است کهبه دس 499/0و تعلق اجتماعی  343/0، تعلق سیاسی 303/0، تعلق تاریخی 166/0

که نمرات تعلق  است ییافته بدین معن (. اینP<01/0است ) تایید شده نیز آماری از نظر مقادیر این
گروه  ز نمراتمتر افرهنگی، تاریخی، سیاسی و اجتماعی گروه رسانه اجتماعی به طور معنی داری ک

اریخی، هنگی، تلق فرسانه های جمعی است. بنابراین نوجوانان با مصرف رسانه های جمعی دارای تعر
 تند.  ی  هسسیاسی و اجتماعی بیشتری در مقایسه با نوجوانان با مصرف رسانه های اجتماع
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 گیریبحث و نتیجه
فرهنگی،  قهای پژوهش نشان می دهد که احساس تعلق به هویت ملی و ابعاد آن )تعلیافته

تاریخی، سیاسی و اجتماعی( در بین نوجوانانی که رسانه غالب آنان از نوع رسانه های اجتماعی است 
کمتر از نوجوانانی است که رسانه غالب آنان از نوع رسانه های جمعی می باشد. این یافته گویای آن 

احساس تعلق به هویت است که رسانه های اجتماعی در مقایسه با رسانه های جمعی اثر منفی بر 
(، افشانی و همکاران 1395(، موسوی ندوشن )1396ملی نوجوانان دارد که با نتایج پژوهش غیبی )

( و وو و 1397( همسو و با نتایج پژوهش بیات و قنبری برزیان )1388(، ربانی و همکاران )1394)
های اجتماعی در مقایسه با انهها بیانگر آن است که رسباشد. در مجموع یافتهناهمسو می (2013یان )
کند. در واقع های جمعی نقش بیشتری در تضعیف احساس تعلق به هویت ملی نوجوانان ایفا میرسانه
های اجتماعی به جهت ماهیت ارتباطی شان احساس تعلق به هویت ملی را در بین نوجوانان رسانه

های جمعی بیشتر از  ملی در رسانهتضعیف کرده است. در تبیین اینکه چرا احساس تعلق به هویت 
توان چندین دلایل نظری برشمرد. برای نمونه از منظر نظریه های اجتماعی است میرسانه

ها ها در حکم انتقال دهنده فرهنگ، برای انتقال اطلاعات، ارزشای لاسول، رسانهکارکردهای رسانه
زه واردها، کاربرد دارد. آنها از این راه با و هنجارها از یک نسل به نسل دیگر و از افراد جامعه به تا

گسترش بنیان تجربه مشترک، انسجام اجتماعی را افزایش می دهند. رسانه های جمعی با استمرار 
اجتماعی شدن پس از اتمام آموزش رسمی و نیز با شروع آن در طول سالیان پیش از مدرسه، به 

ها با نمایش و عرضه جامعه ای که فرد رسانهجذب افراد در جامعه کمک می کنند. گفته شده است 
-توانند احساس از خودبیگانگی یا احساس بیخود را با آن هم هویت ساخته و معرفی کرده است، می

 (. گربنر در نظریه کاشت معتقد است که452: 1384ریشه بودن او را کاهش دهند )سورین و تانکارد، 
 و کند ارائه یاجتماع اتیواقع از را توافق مورد نسبتاً و نکسای ییهاتیروا که ها تمایل دارندرسانه

 (.303: 1392 همکاران، و پور یمیابراه) دینما سازگار «یریپذفرهنگ» آن با زین را خود مخاطب
به  محدود شهروندان، روزانه زندگی در جمعی هایرسانه تأثیر کند،می ( هم اذعان2006کوایل ) مک

 و هانگرش و هاارزش کسب به منجر تواندمی بلکه نیست، رفتارها و هانگرش تغییر یا تقویت
های جمعی به همچنین رسانه. کنندمی تعبیر هارسانه اجتماعی آثار به آن از که رفتاری شود الگوهای

عنوان یکی از عوامل جامعه پذیری، در کنار خانواده، محیط آموزشی و دوستان، نقش مهمی در رشد 
های کودکی با های جمعی از نخستین سالگوناگون زندگی ایفا می کنند. رسانه هایو تحول جنبه

های صورت گرفته، نوزادان نیز در حدود نیم ساعت شوند؛ چنان که بر اساس پژوهشانسان همراه می
ها، به ویژه ها و اطلاعات متنوعی از طریق رسانهکنند. آموزشدر شبانه روز تلویزیون تماشا می
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شود. هویت ملی نیز بیش از آنکه در واقعیت دیده شود، ، به کودکان و نوجوانان ارائه میتلویزیون
ای ذهنی است که پایه و اساس پایبندی و تعلقات مشترک، احساسات مشترک، سنت و رسوم و انگاره
 های جمعی در ایران به صورتدهد. بنابراین به دلیل این که رسانههای یک ملت را تشکیل میارزش

-های دولتکنند )در چارچوب محدودیتهای مشترک جامعه فعالیت میملی و در چارچوب ارزش
هاست( می تواند نقش مهمی در ایجاد و تقویت احساس تعلق به هویت ملی ایفا نماید. نتیجه به ملت

های جمعی در تقویت احساس تعلق به هویت ملی، دست آمده در پژوهش حاضر مبنی بر نقش رسانه
ها و بهبود انسجام اجتماعی در جامعه مطابقت ای لاسول در انتقال ارزشنظریه کارکردهای رسانهبا 

های اجتماعی مجازی، به های جدید، مخصوصاً شبکهشود که رسانهدارد. در این راستا، استدلال می
، برخلاف ها در فضای مجازیکنند. رسانههای دوران صنعتی شدن عمل میای متفاوت با رسانهشیوه
اند که مخاطبان با دو جهان واقعی و مجازی روبه رو های سنتی، عمدتاً پارادایمی را ایجاد کردهرسانه

شده اند. در این پارادایم تأکید اصلی بر وجود یک جریان جهانی شدن مجازی در کنار جریان جهانی 
فظ کردن نظام سیاسی های جغرافیامند بودن، حشدن در جهان واقعی است. جهان اول با ویژگی

ملت، طبیعی و صنعتی و محسوس بودن و احساس قدمت داشتن با جهان مجازی -مبتنی بر دولت
های متمایز می شود. اما جهان مجازی بی مکان، فرازمان، صنعتی محض و بی اعتنا به محدودیت

. فرد در ملت هاست(-های دولتهای جمعی ملتزم به محدودیتملت هاست )در مقابل رسانه-دولت
کند. فضای مجازی نه تنها این وضع های وی افزایش پیدا میشود و اضطرابمدرنیته از جا کنده می

ترین را متحول کرد؛ بلکه به آن شدت بخشید. در اینجا ساختار و فردیت به هم رسند و توأماً مهم
نواع متفاوت سازند. امکانات موجود برای انتخاب اجنبه پست مدرنیستی فضای مجازی را می

      کند؛ بلکه موجب تکثیر بیشتر های فضای مجازی نه تنها فردیت کاربران را تقویت میخروجی
ها در اثر رشد استفاده عمومی از اینترنت، شود. در عین حال، همزمان با افزایش میزان تفاوتمی

ن ترتیب بر اساس نظریه فوق، (. به ای78: 1388شود )گیبینز و ریمر، های افراد واگراتر میجهان بینی
گسترش فناورهای ارتباطی و رسانه های اجتماعی مجازی از قبیل فیس بوک، تلگرام، واتس آپ، 

ها و توییتر، وایبر و غیر در کشور عواملی هستند که به نظر می رسد به تغییرات عمده در ارزش
ر نگرش نوجوانان ایجاد کرده و ها و شیوه های زندگی افراد منجر گشته و تغییرات هویتی، دنگرش

باعث شده احساس تعلق به هویت ملی تضعیف و هویت مدرن/جهانی و فراملیتی تقویت شده باشد. 
 و اینترنت که جدید در دوره کندمی تأکید« عصر دوم رسانه ها»( در نظریه 152: 1377مارک پاستر )

 این کلمه، دقیق عبارت به یا اطلاعات ها وداده این دارد، سیطره جامعه در الکترونیک ارتباطات
 اثر در ارتباطی و اطلاعاتی نوین وسایل. سازندمی افراد را هویت که هستند مجازی اجتماعات
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 قرار ایتازه کاملا وضعیت در را هاهویت آورند، می وجود به امروزی های بشربرداشت در که تغییراتی
 اینگلهارت نظری ادعاهای مؤید تحقیق این ت. نتایجاس گذشته با مغایر حتی و که متفاوت دهندمی 

 از جدید هایایده و هاارزش سریع ورود که نظر است این بر خاموش انقلاب براساس مفهوم که است
کند.  ایجاد جامعه هویتی مبانی در جدی های گسست تواند ارتباطی می ین نو های فناوری طریق

است  دانسته ملی هویت تضعیف و جامعه هویتی بانیم در جدی گسست را موجب نو هایرسانه وی
 دگرگون ساختن با اینترنت گوید:می کاستلز که چنان (. هم124: 1391مقدم،  )نیازی و شفائی

 ملی و هویت هافرهنگ دهیشکل و تغییر در ایکننده تعیین نقش ارتباطات، ماهیت بنیادین
 جریان با را هاشدن رسانه جهانی فرآیند پاستر رک(. ما382: 1380کنند )کاستلز، می ایفا شهروندان

-بی و ثباتیبی عامل را (. و گیدنز اینترنت52: 1377تحلیل کرده است )پاستر،  ملی هایهویت افول

های نوین فناوری بازاندیشی گیدنز، (. در نظریه14: 1380)اسلوین،  کندمی قلمداد فرهنگی نظمی
شوند و عامل تسهیل و رواج روز افزون  بین زمان و مکان میارتباطی باعث از بین رفتن فاصله 

های های نو و هنجارها فراملی و همچنین ارزشارتباطات فردی و گروهی و گسترش اندیشه
ها و هنجارهای رفتار سایر اند تا مردم در مناطق گوناگون از ارزششوند سبب شدهگوناگون می

های زندگی، ارزشها و ند به دگرگونی و یا تقویت شیوهمناطق جهان آگاه شوند که این امر میتوا
های نوین  هنجارها و همچنین بازاندیشی در هویت بینجامد. بنابراین افراد هر چه بیشتر از فناوری

های نوین ارتباطی تمایل  فناوری های زندگی نمایش داده شده در ارتباطی استفاده کنند به سبک
کنند و آنها را مورد  ساز خود بیشتر تردید می هویت نتها و عواملبیشتری خواهند داشت و در مورد س

 و تولید با ایشبکه جامعه آن دنبال به و شدن جهانی فرایند کاستلز د. به نظردهن بازاندیشی قرار می
 شود؛ می منجر آن با مرتبط ملی هویت و ملی دولت چون تضعیف مسائلی به مردم در آگاهی رشد
دینی(  و قومی هایهویت )مانندخاص گرایانه هایهویت بسیاری از کردن جستهبر با که صورت بدین

 بدین. شد خواهد کشیده چالش به ملی هویت در تعریف آن نقش و دولت سلطه کشورها، داخل در
 در شکاف ایجاد و ملت دولت پدیده تضعیف نوین با فناوری های که است باور این بر کاستلز ترتیب
(. بنابراین می توان گفت 17: 1997)کاستلز،   می شود ملی فرو هویت های یتتقو باعث ملی هویت

هویت )در اینجا هویت ملی( امروز تحت تأثیر رسانه های جدید از محتوای زمانی و مکانی فارغ 
گشته و از نظر زمانی و مکانی بی ریشه شده است و این ویژگی اساسی دوران جدید است )ریتزر، 

ر نتیجه افراد با منابع هویت یابی متکثری روبه رو هستند و هویت یابی شکلی (. د725-724: 1387
گیرى در فضای  ارتباط جریان در می توانند افراد که طورى غیرمحلی و جهانی پیدا کرده است. به

 نشان صورت یک به را خود بار هر و سازندمی براى خود «اىچندگانه الکترونیک هویت» مجازی
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اند. در نتیجه  مجازى فضای خاص ویژگى این های جمعی فاقد رسانه سایر و لویزیونت اما .دهندمی
 نقش این دو رسانه در تقویت یا تضعیف هویت ملی نوجوانان متفاوت می باشد. 

 
 پیشنهادات

 چنین و کرد فیبرخورد حذ اجتماعی هایرسانه با تواننمی جدید عصر در اینکه به توجه با
-شبکه در فعالیت عمق بردنبالا به افراد تشویق با احتمالاً اما است، نداشته را زملا کارایی هاییرویه

 سیاسی، هایکانال و اهسایت از را خود خبری منابع که امر این به آنان آموزش قبیل از اجتماعی های
س احسا روی بر اییشبکه ه چنین منفی آثار با بتوان شاید نمایند کسب معتبرتر اجتماعی و فرهنگی

 کرد. برخورد افراد تعلق به هویت ملی

 با تعمق، جوانان یسلیقه و ذائقه با متناسب و متنوع جذاب، تلویزیونی هایبرنامه یتهیه
 مذهبی زشهایو ار دینی مبانی فهم به کمک برای هاییبرنامه نگری.سطحی از دوری و اندیشه

 .ی رسدم نظر ضروری به امعهج نوجوان قشر در به خصوص امروزی جامعه ی نیاز با مطابق

 وریهای نوینفنا از حاصل اطلاعات و محتوا با برخورد در ای جوانانرسانه سواد افزایش
 .ارتباطی

هانی، قیاس جدر م به نظر می رسد رسانه ملی به ویژه تلویزیون باید تحولات عظیم و پرشتاب
صد کند و ره لحظه حظه بلموشکافانه و و به ویژه در عرصه فناروی اطلاعات و ارتباطی را با دید باز، 

 دادهای آیندهت و رویتفاقابا اخذ رویکری آینده پزوهانه و با وقف به ذات و ماهیت این نوع تحولات، ا
ی های ن فناورسنگی را لااقل در کوتاه مدت و میان مدت پیش بینی نماید و پیش از آنکه چرخ های

 ا از بین ببرد.جدید، مظاهر سنت ها، ارزش ها و فرهنگ ما ر

 یادیت های زها و قابلیها، فرصتشک فضای مجازی در عین داشتن تهدیدها و محدودیتبی
 ساییبه خوبی شنا انان رانوجو را به همراه دارد. لذا پیشنهاد آخر اینکه برنامه ریزان و مدیران نیازهای

 سب باو متنا جذاب هایلبکرده و با مدیریت مناسب این فضا و تولید محتوای مناسب و سالم در قا
 . نیازهای نوجوانان در شبکه های مجازی به ویژه پیام رسان های داخلی برآیند
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