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  چکیده
مصرف کالاهاي فرهنگی، بعدي از حیات فرهنگی است که در آن روند انتقال فرهنگ، 

صرف آن مورد بررسی شود تا م آید و عرضه می ه به صورت یک کالا در میزمانی ک از
گیري تصادفی  از روش نمونه ،انجام گرفت 89مطالعه که در سال  در این. گیرد قرار می

کوکران انتخاب تعییین حجم نمونه نفر از طریق فرمول  360به تعداد  اي ساده حجم نمونه
 ـ بین پایگاه اقتصادي: یج زیر به دست آمدآوري اطلاعات نتا پس از جمع وکردیم 

بین  و ی رابطه معناداراوقات فراغت و مصرف کالاهاي فرهنگاجتماعی، درآمد، سن، 
معناداري وجود  تفاوت تحصیلات، و محل سکونت و میزان مصرف کالاهاي فرهنگی

اه تأثیر پایگ. بین جنسیت و میزان مصرف کالاهاي فرهنگی تأیید نشدتفاوت و . دارد
  .اجتماعی در نوع کالاي فرهنگی مصرفی فرد نیز تأیید شد ـ اقتصادي

 
  .اوقات فراغت ،مصرف کالاهاي فرهنگی ،اجتماعی ـ  تصاديپایگاه اق : واژگان کلیدي

  
  
  
  
  
 
 

                                                
ه در سال نامه کارشناسی ارشد و پژوهش انجام گرفته براي اداره فرهنگ و ارشاد اسلامی زنجان است ک این مقاله برگرفته از پایان ـ١

  .انجام گرفته است 1389
  دانشگاه آزاد اسلامی واحد زنجانگروه علوم اجتماعی استادیار و عضو هیأت علمی.     E-mail: pour-13@yahoo.com 

 

 واحد زنجان دانشگاه آزاد اسلامیعلوم اجتماعی التحصیل مقطع کارشناسی ارشد پژوهشگري  فارغ                                                                           .
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  بیان مسأله

توان مورد بحث و بررسی قرار داد؛ اگر فرهنگ را در  فرهنگ را از ابعاد متنوعی می
گذارند و از آن تأثیر  آن در تعامل با همه اجزایی که بر آن اثر می کلیّت زیسته و متحول

توان از حیات فرهنگی در مقابل  پذیرند در نظر بگیریم، براي مفهومی نمودن آن می می
  .)٣ :١٣٨٣،وزارت فرهنگ(حیات سیاسی، اجتماعی و اقتصادي سود جست

روند انتقال فرهنگ، مصرف کالاهاي فرهنگی، بعدي از حیات فرهنگی است که در آن 
د تا شو و عرضه می) در عصر صنعت فرهنگ(د آی از زمانی که به صورت یک کالا در می

این مفهوم با نگاهی در فرهنگ پیوند دارد که با  .گیرد مصرف آن مورد بررسی قرار می
این مفهوم که عمدتاً با . نگرد ه فرهنگ به مثابه عرصه اقتصاد میاستفاده از یک تمثیل، ب

تر کاربرد دارد تا  بط است و در خصوص جوامع جدید بیشوسعه صنعت فرهنگ مرتت
که با آن فعالیت فرهنگی وسایلی  ـ ها و وسایل فرهنگی جوامع سنتی، بر استفاده از رسانه

زاده بر اساس کار  رجب. )٤-٥ :١٣٧٧،زاده رجب(شود متمرکز می ـ شود انجام می
ه است چهار محور را براي کالاهاي فرهنگی به یونسکو و تحقیقاتی که خود انجام داد

  :شرح زیر تعیین نموده است
ماهواره،  رادیو، تلویزیون، ضبط صوت، گرامافون و دیسک، ویدئو، : هاي جدید رسانه ـ1

  .کتاب، روزنامه و مجله
هاي  ترانهالمثل، لالایی،  سرگذشت گذشتگان، ضرب: »سنن شفاهی«هاي سنتی  رسانهـ 2

قصار، چیستان، شعر، حدیث و روایت، سرگذشت بزرگان دینی و مشاهیر، محلی، کلمات 
  .هاي شغلی قرآن، بحث در مسائل روز و بحث درباره مهارت

نشینی و  درون خانواده، شب: شود قعیتی که سنن شفاهی در آن نقل میمحل و موـ 3
میهمانی، مراسم خانوادگی، روضه، سفره نذري، جلسات دعا، جلسات قرآن، جشن 

سوران، مراسم  رشنبه سوري، شب یلدا، مراسم ختنهعبادت، جشن تولد، رقص، مراسم چها
  .عقد و عروسی، جشن ازدواج، خواستگاري و بازدید زائرین

  :ها هاي انجام شده توسط آن لاهاي فرهنگی و فعالیتکاـ 4
دوربین عکاسی و فیلمبرداري، لوازم نقاشی، طراحی، گرافیک، آپارات، : هنري )الف

  .هاي مختلف و آلات موسیقی وازم خطاطی، کلکسیونل
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سازي،  دوزي، مجسمه دوزي، گل دوزي، کوبلن بافی، قلاب بافی، گلیم قالی: دستی )ب
  .دوزي دوزي، منجوق دوزي، ملیله سازي، تکه گلکاري،  دوزي، منبت خیاطی، پولک

  .شطرنج، تخته نرد، منچ، آتاري، رایانه، کمدور: بازي و سرگرمی )ج
، مقنعه، چادر نماز، عبا تسبیح، جانماز، سجاده، عطر، انگشتري، : مذهبی ـ عبادي )د

  .کتب مراثی و نوحه ،». . .زنجیر و  ،کوتل«لباس عزا، وسایل عزاداري 
کش، بل، فنرتوپ فوتبال، تخته شنا، راکت، میز پینگ پونگ، هالتر، دم: ورزشی )هـ

به (ب ورزشت، دوچرخه، استخر، طنابارفیکس، تور و توپ والیبال، سبد و تور بسک

  . )٨-٩ :١٣٧٧،زادگان نقل از فردرو و صداقت
به اعتقاد بوردیو مفهوم سرمایه در تمامی اشکال آن و نه صرفاً در شکل اقتصادي باعث 

تواند خود را به سه شکل بنیادي متجلی  در نظر او سرمایه می. شود تمایزهاي اجتماعی می
  :سازد

شود و به صورت مالکیت  اسطه و مستقیماً به پول تبدیل میودون ب که: سرمایه اقتصادي
  .گردد نهادي می

تواند  بدیل به سرمایه اقتصادي است و میکه در شرایط خاصی قابل ت: سرمایه فرهنگی
  .به صورت مدارج و مدارك تحصیلی باشد

 به تواند تحت شرایط خاصی که شامل پیوندهاي اجتماعی است و می: سرمایه اجتماعی
تقاد بوردیو سرمایه فرهنگی به اع. )٢٠:١٣٨١پور، شارع(اقتصادي تبدیل شودسرمایه 

شدن در فرد انباشته  هاي فرد است در خلال اجتماعی ي تمایلات و نگرش که دربرگیرنده
بوردیو تحصیلات را نمودي از سرمایه فرهنگی و متغیر تأثیرگذار بر سبک زندگی . شود می
وي معتقد است سرمایه فرهنگی با جایگاه طبقاتی افراد . )٣٧:١٣٨٢فاضلی،(داند می

هاي ی بالاي جامعه با نحوه مصرف کالااجتماع ـ در واقع طبقات اقتصادي. ارتباط دارد
کنند تا توفق و برتري  کنند و بدین وسیله سعی می فرهنگی، فرهنگ خود را باز تولید می

ز جمله از طریق تمایز فرهنگی حفظ کنند خود را بر دیگر اقشار جامعه از طرق مختلف و ا
  .)٢٠:١٣٨١پور، شارع(

بر اساس اطلاعات پژوهش وحیدا، ربانی و ضیائی ضریب همبستگی بین پایگاه 
ه دار بودنامع p≤ 0/01اجتماعی با میزان مصرف کالاهاي فرهنگی در سطح  ـ اقتصادي
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ین عامل در مصرف متغیره نیز نشان داد که مهمترهمچنین آزمون رگرسیون چند. است
پایگاه  ». . .درآمد، محل سکونت و «کالاهاي فرهنگی با در نظر گرفتن سایر متغیرها 

توان  بنابراین می. باشد و داراي بیشترین میزان اثرگذاري است اجتماعی می ـ اقتصادي
گفت هم پایگاه اقتصادي و هم پایگاه اجتماعی افراد با مصرف کالاهاي فرهنگی ارتباط 

  .)٣١:١٣٨٣،و دیگری وحیدا(می داردقیمست
اجتماعی فرد چه  ـ گردد که پایگاه اقتصادي ال آغاز میؤرو این تحقیق با این س از این

  نقشی در مصرف کالاهاي فرهنگی او دارد؟
  

  اهمیت و ضرورت تحقیق
هاي سریع و گسترده در  بریم هر روز شاهد دگرگونی در دنیایی که ما در آن به سر می

ها بر تمامی ابعاد زندگی  هستیم که این دگرگونی.  . .ماعی، فرهنگی، اقتصادي و ابعاد اجت
هاي این تغییر و تحول که به مدد  یکی از پیامد. فردي و اجتماعی تأثیر فراوانی دارد

فناوري پیشرفته حاصل شده افزایش اوقات فراغت است تا آنجا که عصر جدید را عصر 
با این حال افزایش اوقات فراغت بدون داشتن یک محتواي  اما. اند اوقات فراغت نامیده

  .نیست »کردن باري به هر جهت زندگی«مناسب و پربار، چیزي جز 
کردن و فقط به کمیت امور فرهنگی پرداختن  بعدي عمل زدگی و یک در عین حال شتاب

نده، آهنگ رسا هاي ناگواري را به همراه دارد که خود به روند توسعه اجتماعی آسیب پیامد
و  وحیدا(آن را کند خواهد ساخت و یا آن را از مسیر عادي منحرف خواهد کرد

کردن توأم با باروري اوقات فراغت، همواره بسیاري از  رپ. )٢٥:١٣٨٣،دیگران
ویژه نقش وسایل  هب. هاي فرهنگی را به خود مشغول داشته است ولین امور و دستگاهؤمس

بودن در این  قیمت د مسافت و ارزانعترسی، غلبه بر بارتباط جمعی به لحاظ سهولت دس
هاي جدید افراد براي گذران بهینه اوقات فراغت، طبعاً رشد نیاز. تر است زمینه برجسته

جویی در تأمین نیاز شهروندان  ر چارهاندرکاران وسایل ارتباطی را به فک ولان و دستؤمس
در . متعددي نیز تدارك دیده شده است هاي مختلف و در این راستا برنامه. و برده استفر

  هاي ویدئوئی، نوار و ضبط صوت و و تلویزیون، سینما، تئاتر، نوار این بین رادیو
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 اي بارورترها و حتی ماهواره بر کتوب مانند کتاب، روزنامه و مجلهمخصوصاً منابع م
  .)٣:١٣٨٧،دیگری فردرو و( یابند اي می ات فراغت اقشار مختلف نقش برجستهکردن اوق

  
  اهداف تحقیق
  هدف کلی

هدف کلی تحقیق حاضر، بررسی میزان و نوع مصرف کالاهاي فرهنگی و رابطه آن با 
  .باشد اجتماعی افراد در شهر زنجان می ـ پایگاه اقتصادي

  
  اهداف جزئی

  .میزان مصرف کالاهاي فرهنگی دردرآمد ماهیانه افراد  تعیین نقش ـ1
  .با میزان مصرف کالاهاي فرهنگی افراد یجنسیت تعیین تفاوت ـ2
  .رابطه سن افراد با میزان مصرف کالاهاي فرهنگی تعیین ـ3
  .سطح تحصیلات افراد و رابطه آن با میزان مصرف کالاهاي فرهنگیتفاوت  تعیینـ 4
  .میزان اوقات فراغت افراد و رابطه آن با میزان مصرف کالاهاي فرهنگی شناخت ـ5
  .میزان مصرف کالاهاي فرهنگی آنان وسکونت افراد محل  هاي تعیین تفاوت ـ6
  

  تاریخچه موضوع
فرهنگی  ـ موضوع بررسی مصرف کالاهاي فرهنگی براي اولین بار توجه سازمان علمی

در نوزدهمین اجلاس . را به خود جلب نمود» یونسکو«وابسته به سازمان ملل متحد، 
به توسعه فرهنگی به صورت در نایروبی برگزار شد توجه  1976یونسکو که در سال 

قبل از این، اجلاس . طرح شدتوصیه به مشارکت گسترده مردم در زندگی فرهنگی م
نکته عمده در این نشست توجه . در موناکو برگزار شد 1976هاي فرهنگی در سال  سیاست

شود و به وجود  عموماً به صورت امري کیفی فهم میبه این امر بود که توسعه فرهنگی 
با هدف دستیابی به  1979سال با این مقدمات یونسکو در . شود توجه نمیکمی آن 

سسه پژوهشی ؤهایی در مورد مشارکت خصوصاً از نوع سنن شفاهی و با همکاري م داده
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هاي  مدلی براي پیمایش میزان دستیابی به منابع فرهنگی و مشارکت در فعالیت فیس
  .فرهنگی طراحی کرد

ی و استفاده از سنن شفاهی در انتشار فرهنگ هاي کم رزیابیهدف این مدل، دستیابی به ا
رفت  نتیجه این شد که در جایی که تصور می. این مدل در اجتماع کلمبیا آزمون شد. بود

جا  ي جدید مانند رادیو تا آن هاي فرهنگی، وجه غالب دارد، رسانه سنن شفاهی در فعالیت
ق سنن شفاهی به یک عمل سطحی تبدبل هاي فرهنگی از طری نفوذ کرده است که فعالیت

بنابراین حاصل این تحقیق، آن شد که جایگاه سنن شفاهی تنها به عنوان یکی . شده است
در پی این تفسیر بود که مدل به شکل . از منافع فرهنگی ممکن جوامع سنتی پذیرفته شود

  :زیر درآمد
  نمونههاي  خانوار ياجتماعی اعضا ـ هاي جمعیتی اقتصادي ویژگی ـ1
  هاي تسهیلات فرهنگی خانوار نمونه ویژگی ـ2
ده در زمان اوقات فراغت و ش هاي انجام تعیین میزان اوقات فراغت و فعالیت ـ3

هاي مردم در استفاده از  هاي ترجیحی و اطلاعات مربوط به آرزوها و محدودیت فعالیت
  .)٤٣:١٣٧٨می،مجله فرهنگ عمو(اوقات فراغت

  
  ها نظریه ها و مروري بر دیدگاه
  کارل مارکس

کننده فرماسیون اجتماعی و یا آنچه ما تحت عنوان نظام  اي تعیین اقتصاد در هر دوره
بنا و روبنا قابل تشخیص  در این نظام اجتماعی دو بخش زیر. شناسیم است اجتماعی می

. ها جزء روبنا هستند ها و فلسفه هاي حقوقی، سیاسی، طرز تفکر و ایدئولوژي نهاد. است
ست که یآگاهی آدمیان ن. گیرد این در اینجا واقعیت اجتماعی در برابر آگاهی قرار می بنابر

کند  سازد بلکه واقعیت اجتماعی است که آگاهی آنان را تعیین می واقعیت را می
  . ):١٦٦-١٣٨٤١٦٤ن،آرو(

به جز نظام . هاي اجتماعی نزد مارکس است ترین واقعیت کننده طبقه یکی از تعیین
  . هاي اجتماعی دیگر داراي تناقضات درونی هستند هاي اولیه، تمامی نظام اعی کموناجتم
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د که ماحصل مالکیت خصوصی و باش ات بر اساس طبقات اجتماعی میاین تناقض
طبق نظر مارکس ساختار . )١٣٧٧:١٨٢افروغ،(دهنده جامعه است هاي تشکیل واحد

ي فرهنگی به عنوان جزئی از فرهنگ به مثابه بنا و کالاهاقتصادي در هر جامعه به مثابه زیرا
  .باشد طبعاً متأثر از زیربناي جامعه میروبناي جامعه است و 

  رماکس وب

ها  طبقاتی افراد و گروه ي موقعیت کننده وبر برخلاف مارکس که عامل اقتصادي را تعیین
ن معیار تماعی را نیز به عنواهاي دیگري مانند منزلت یا پایگاه اج دانست، شاخص می

رات این مطلب این است که یکی از اث. )١٣٨٢:٧٢ملک،(بندي اجتماعی مطرح کردقشر
ي  گیرند؛ اما در دیگر موارد در ردهي بالا قرار  توانند در یک یا دو مقوله در رده مردم می

ي ثروتمند نسبتاً ممتاز مبتنی بر این اصول  یک طبقه اهمیت عمده. بندي شوند پایین رتبه
ها  آن. آورندقیمت را به انحصار خود در عضاء آن بتوانند خرید کالاهاي گرانت که ااس
کار دارد وزشی را تا جائی که با هزینه سروهاي مفید اجتماعی و آم توانند امتیازات گونه می

ي بین پایگاه اقتصادي و  ه صراحت به رابطهدر اینجا ب. )١٣٧٣:٧٠وبر،(انحصاري کنند
قیمت و امتیازات  هاي گرانره شده که انحصار خرید کالااجتماعی و نحوه مصرف اشا

. عه ساخته استبر بودن تنها از عهده اقشار بالاي جام برخورداري از آموزش به سبب هزینه
هاي فرهنگی از جمله رادیو و تلویزیون و روزنامه هزینه چندانی ندارند اگر چه تمامی کالا

هایی با پایگاه  تر تنها توسط گروه قیمت هاي گراناما این انتظار وجود دارد که کالا
  .اجتماعی بالا خریداري و مصرف گردد ـ اقتصادي

  
  پارسونز

هاي اجتماعی  ي ارزش شربندي اجتماعی را با بحث دربارهي ق پارسونز بحث خود درباره
افراد یک جامعه یا  بیشترهایی که براي  ها و معیار ناي پدیدهارزش به معـ کند  آغاز می

عی که کارکردش پارسونز هر فرد یا قشر اجتما ي هبه عقید ـ داراي مطلوبیت استگروه 
 ي بالاتري ا باشد، در قشربندي اجتماعی رتبهه بخشیدن با این ارزش بیشتر در جهت تحقق

ع بر او این افراد نیستند که در واق ي هعقید اما به. کند را نسبت به سایر اقشار تصاحب می
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ي زیر  شوند، بلکه سه پدیده بندي می هاي اجتماعی رتبه به ارزشحسب دوري یا نزدیکی 
  :شوند بندي می هاي اجتماعی رده نسبت به دوري یا نزدیکی به ارزش هستند که

ي انتسابی مانند نسب و  ها که اموري هستند داراي جنبه خصوصیات یا ویژگی ـ1
  صلاحیت

دیگران در موقعیت مقایسه با عمل ي اجرا که به ارزیابی عمل و فعالیت فرد در  نحوه ـ2
  .شود مشابه مربوط می

ي مانند هاي فرد، اعم از معنو ا که عبارت است از ارزیابی داشتهه مایملک یا داشته ـ3
  .هاي مادي هوش و مهارت و یا دارایی

ي بالاست،  گیرد سه ویژگی یا پدیده ارزیابی قرار می ي پارسونز آنچه که مورد به عقیده
رو معیار  عی مطلوب در جوامع دارد و از اینهاي اجتما ها بستگی به ارزش بی آناما ارزشیا

به عنوان مثال در جوامعی که . ي دیگر متفاوت است اي با جامعه یابی در هر جامعهارزش
ی بیشتر پاداش و تأیید دریافت ها و اعمال ین مذهبی ارزش اصلی باشد، فعالیتمواز
فقیت در رقابت ؤمیا در جامعه آمریکا . هاي مذهبی باشند کنند که در راستاي این ارزش می

آید؛ و بر این اساس، فرد یا قشري که در  هاي مهم اجتماعی به شمار می اقتصادي از ارزش
رقابت اقتصادي به موفقیت بیشتري دست یابد، موقعیت و منزلت بالاتري را کسب خواهد 

ها  اید و ارزشي عق گی، مجموعهم فرهنگی یا محیط فرهننظا. )٧٨ـ١٣٨٢:٧٩ملک،(کرد
وجود ثبات در جامعه . ر کرده استهاي فراگیري است که فضاي جامعه را پ و هنجار

توجه به نظر پارسونز، مصرف  با. )١٣٧٥:٨٥عبداللهی،(مرهون این نظام است
ند با توجه به تفاوت شرایط توا کالاهاي فرهنگی به عنوان یک کنش الگودار می

اي  حرفههاي  تحصیلات و میزان مشارکت در گروه اد در خانواده، میزانپذیري افر جامعه
  .متفاوت باشد

  
  ملوین تامین

هاي  هاي پایگاه ي تمیز گروه دهد که مایه اصطلاح سبک زندگی به صفاتی ارجاع می
برو و حیثیت اجتماعی به آن هایی که دارندگان سهم معینی از آ اجتماعی است، گروه

گردد تا او سبک زندگی مناسب را اختیار کند،  ایی که بر فرد اعمال میه فشار. اند متعلق
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هایش  شود که چگونه انتخاب گاهی چنان ظریف است که شخص ذینفع اصلاً متوجه نمی
سبک زندگی، . )١٣٧٣:١١٠تامین،(ات پایگاه اجتماعیش هدایت شده استظبه ملاح

دادن نیز تحت تأثیر پایگاه  و هدیهدادن،  شامل نحوة گذران اوقات فراغت، ورزش، میهمانی
شناسان معلوم شده است که  ي تحقیقات جامعه مثلاً در نتیجه. طبقاتی شخص قرار دارد

در اروپا و در سواحل مدیترانه اعضاي طبقه بالاي جامعه آمریکا تعطیلاتشان را 
فا هاي گروهی با اتوبوس اکت گذرانند، در حالی که اعضاي طبقه متوسط به مسافرت می
میعادگاه معاشرت و . روند کنند و طبقات پایین به دیدار و اقامت نزد خویشاوندان می می

مثلاً . ارتباط نیست ملاقات با دوستان و همتایان نیز ظاهراً با موقعیت طبقاتی اشخاص بی
داري و  هاي شهر هاي خصوصی، طبقه متوسط در مراکز و سالن اعضاي طبقه بالا در باشگاه

  .)١٣٤:همان(روند هاي عمومی به دیدار دوستان می ضاي طبقه پایین در پاركبالاخره اع
  

  دیوید چنی

هاي  سبک. و نوع مصرف اعضاي جامعه استسبک زندگی تعبیري دیگر از مطالعه میزان 
که خطوط و نقوش کلی تمایز ساخت یافته  استزندگی الگوهایی براي روش زیستن 

که حامل  استهاي تصنعی  ها یا تنظیم زندگی آفریدههاي  سبک. سازد طبقاتی را برملا می
تواند در لباس فلان سبک زندگی ظاهر شود یا آن را  داند که به اختیار می آن خود می

هایی از  ؛ شکلباشد میهاي تفسیري  هاي زندگی چهارچوب روي هم رفته سبک. نپذیرد
هاي جامعه  مشی معرفت محلی که گرچه ضرورتاً در مجاورت یکدیگرند اما براي خط

تواند  سبک زندگی بر اساس سازمان اجتماعی مصرف می. اي اهمیت دارد توده
ی، یگرا ثر بر مصرفؤدو مورد از عوامل م. ي ساختار طبقاتی در نظر گرفته شود کننده تعیین

اند، به  ی پرداختهیگرا افرادي که به نقد مصرف. نشینی است تفاوت جنس و همچنین حاشیه
ی، آنان را مشتریان اصلی فرهنگ یهاي غیرعقلا ذیري زنان در برابر تحریکپ دلیل آسیب
ي  ي عمومی دارند؛ اما حوزه مردان دلبستگی به امور سازمانی و حوزه. دانند مصرف می

خصوصی که عبارت است از خانه، مناسبات خانوادگی و دلبستگی زنان در رسیدگی به 
این تفاوت . ه، اختصاص به زنان داشتاعضاي خانواده در کنار سبک زندگی خانواد

هاي حومه  خصوص با توسعه خانه هویژه با گسترش تفاوت و فاصله بین خانه و کار و ب هب
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ي مراکز  توسعه. هاي شغلی و مسکونی آشکارتر شد شهري و جدایی واضح بین بخش
ا شهري که به منزله مناظر جذاب نمایش و سرگرمی بود؛ شکل جدیدي از فضاي عمومی ر

جا که در  نآاز . گرفت افزون در دسترس مردم قرار می صورتی روز هساخت و ب فراهم می
هاي مناسبی  گذاري مکان ي شهرها کانون زندگی بیشتر خانوادگی است براي سرمایه حومه

ها و  ي شهرها نیز نیازمند تسهیلات مغازه سازان حومه پس خانه .دادند را تشکیل می
هاي متنوعی را ارائه کنند تا  بلمان، کالاها، وسایل و لباسها بودند تا م فروشگاه

  .)١٣٧٨،دیگراناز فردرو و  به نقل(آورده کنند رنگارنگ مد را بر  هاي واستهخ
  

  پیر بوردیو

زیباشناختی توجه دارد، یعنی به آن گرایش اکتسابی » ذایقه«هاي  بوردیو بیشتر به تنوع
گوناگون فرهنگی و زیباشناختی و ارزش متفاوت  هاي شدن میان فرآورده براي تمایز قایل

ذایقه نیز یک عملکرد است که یکی از کارکردهایش . کند ها، تأکید می شدن براي آن قایل
هایی را که  ذایقه آن. دهد این است که به افراد ادراکی از جایگاهشان در نظام اجتماعی می

ها از طریق کاربردها و  سان، آدم بدین. سازد هاي همسانی دارند به هم نزدیک می ترجیح
این فراگرد، خودشان را نیز  کنند و در بندي می ها را طبقه هاي عملی ذایقه، چیز دلالت
دهند و  هایی را که از خود نشان می ها را بر حسب ذایقه براي مثال، آدم. کنند بندي می طبقه

بندي  توان دسته سینمایی، میهایشان براي انواع متفاوت موسیقی یا فیلم  شدن یا ترجیح قایل
به نظر بوردیو در جوامع ثروتمند و مرفه غربی بعد از جنگ . )١٣٨٣:٧٢٧ریتزر،(کرد

به صورت عامل  ـ مدارك تحصیلی و آشنایی با فرهنگ بورژوازي ـ »سرمایه فرهنگی«
که توزیع نابرابر این سرمایه فرهنگی،  آمده و اینهاي زندگی در کنندي شانس اصلی تعیین

سالاري دانشگاهی، به حفظ سلسله مراتب اجتماعی  تحت لواي استعداد فردي و شایسته
آشکار ساختن منطق اجتماعی مصرف نه با برقرار . )١٣٨٧:٣٢٧استونز،(کند کمک می

به طور مثال ـ ي مشخص  م بین رویه و عملی خاص و یک طبقهساختن ارتباط مستقی
هاي  ، بلکه از طریق تطابقـ ي اشراف و طبقه پیوند دادن بین سوارکاري مربوط دانستن و

ي زندگی و فضاي جایگاه و  مجموعه از روابط، یعنی فضاي شیوهساختاري که بین دو 
  .)٣٣٨:همان(شود  هاي مختلف اشغال شده، عملی می وسیله گروه موقعیت اجتماعی که به
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  هاي تحقیق فرضیه
اجتماعی و  ـ بین پایگاه اقتصاديبا استفاده از تئوري ماکس وبر و پیر بوردیو،  ـ1

  .مصرف کالاهاي فرهنگی رابطه وجود دارد
با استفاده از تئوري کارل مارکس، بین درآمد و میزان مصرف کالاهاي فرهنگی  ـ2

  .رابطه وجود دارد
با استفاده از تئوري دیوید چنی، بین سن و میزان مصرف کالاهاي فرهنگی رابطه  ـ3

  .وجود دارد
میزان مصرف کالاهاي  در یجنس هاي تفاوته از تئوري دیوید چنی، با استفاد ـ4

  .وجود دارد فرهنگی
میزان مصرف  ی متفاوت افراد درتحصیلسطوح با استفاده از تئوري پارسونز،  ـ5

  .شود مشاهده میکالاهاي فرهنگی 
افراد بر اساس  مین، میزان مصرف کالاهاي فرهنگیأبا استفاده از تئوري ملوین ت ـ6
  .ل سکونت متفاوت استمح
با استفاده از تئوري دیوید چنی، بین میزان اوقات فراغت و میزان مصرف کالاهاي  ـ7

  .فرهنگی رابطه وجود دارد
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  دیاگرام تحلیلی 
 

  
  
  

  
  

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  متغیرهاي مستقل  
ونت، اوقات اجتماعی، جنس، سن، تحصیلات، درآمد، محل سکـ  پایگاه اقتصادي

  .فراغت
  

  )مصرف کالاهاي فرهنگی(متغیر وابسته 
کتاب، ماهواره، روزنامه و مجله، رادیو، ضبط صوت، تلویزیون، ویدئو، اعمال مذهبی، 

  .ورزش، وسایل بازي و سرگرمی، سینما و تئاتر
  
  
  
  

ویژگی هاي فردي  
) سن،جنس، تحصیلات(  

مستقل.م  

 محل سکونت اجتماعی ـ ه اقتصاديپایگا

  مصرف کالاهاي 
 فرهنگی

 میزان اوقات فراغت

V3 V4 

V2 V1 y 

 درآمد

V5 
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  روش تحقیق
ست آوري اطلاعات استفاده شده ا در این پژوهش از روش تحقیق پیمایشی براي جمع

                ال ؤس 48پرسشنامه استفاده شده شامل . که به صورت مقطعی انجام گرفته است
 ـ قسمت اول پایگاه اقتصادي هاي پرسشباشد که  می »ال بازؤس 15بسته و  پرسش 33«

هاي قسمت دوم  الؤسنجند و س ت و منطقه محل سکونت افراد را میاجتماعی، اوقات فراغ
و سطح آمار محاسبات آماري در د. پردازد ف کالاهاي فرهنگی میبه سنجش میزان مصر

ی استفاده از شده در سطح آمار توصیف هاي انجام آزمون. باشد استنباطی و توصیفی می
هاي، مقایسه  باشد و در سطح آمار استنباطی از آزمون توزیع فراوانی و درصد می

، آزمون )cramers v(، وي کرامرز )f آزمون(طرفه  هاي نمره، تحلیل واریانس یک میانگین
t ضریب همبستگی پیرسون، آزمون تعقیبی دانت سی ،)dunnett c(متغیره ، رگرسیون چند

  .و تحلیل مسیر بهره گرفته شده است
  

  جامعه و نمونه آماري 
ساله و بیشتر ساکن شهر زنجان در نظر  15ي آماري کلیه افراد  در این پژوهش، جامعه

توانند به تنهایی از  به این دلیل که این افراد میـ  باشد نفر می 283665که  گرفته شد
نفر  360تعداد  ـ الات پرسشنامه هم باشندؤگوي س کالاهاي فرهنگی استفاده کرده و جواب

گیري تصادفی در شش قسمت  شد، که با استفاده از روش نمونه نمونه در نظر گرفته
 میدان آباد، فرودگاه و سبزه سیم، اسلام دان، بیسازان، کارمن نیک :شامل مسکونی شهر زنجان

  .توزیع شد
  

  تعاریف نظري و عملیاتی مفاهیم و متغیرها
مهاجري در بحث کالاهاي فرهنگی به مواردي : تعاریف نظري مصرف کالاهاي فرهنگی

کند  اشاره می.  . .هاي رادیو و تلویزیون و  چون کتاب، فیلم، موسیقی، برنامه
  .)١٣٧٤:٦٣مهاجری،(

: از است کالاهاي فرهنگی در این تحقیق عبارت: تعریف عملیاتی کالاهاي فرهنگی
دي، تلویزیون، رادیو، سینما، تئاتر، ورزش، وسایل بازي و  سی/ روزنامه، مجله، ویدئو

  .  سرگرمی، ضبط صوت، کتاب، ماهواره، اعمال مذهبی
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موضع و مکان  ،جتماعیا ـ پایگاه اقتصادي :اجتماعی ـ تعریف نظري پایگاه اقتصادي
یک شخص در یک گروه اجتماعی را گویند و در تعریف نظري سه شاخص براي پایگاه 

در . از ثروت، قدرت و منزلت است اجتماعی در نظر گرفته شده که عبارت ـ اقتصادي
مورد ثروت و منزلت تا حدي توافق نسبی وجود دارد اما در مورد قدرت شاخص مورد 

اجتماعی داراي تداخل و به هم  ـ به هر حال پایگاه اقتصادي .توافقی وجود ندارد
آورند  ها را جداگانه به حساب می پیوستگی هستند هر چند که در ظاهر آن

  .)١٣٧٢:٤٠بابایی،(
  

  اجتماعی ـ سازي پایگاه اقتصادي تعریف عملیاتی و شاخص
  :اجتماعی ـ هاي اقتصادي هاي پایگاه شاخص

در پژوهش حاضر با وضع فعالیت، سطح تحصیلات، تعداد اجتماعی  ـ پایگاه اقتصادي
ي مسافرت، میزان درآمد شخص یا خانواده، نوع خودرو، نوع ساختمان،  مسافرت و وسیله

  .نوع مالکیت و احساس تعلق به طبقه اجتماعی سنجیده شده است
اوقات فراغت اوقاتی است که پس از انجام وظایف رسمی : تعریف نظري اوقات فراغت

آید و افراد به دلخواه خود اعمال و رفتاري را که به آن  رسمی افراد به وجود می غیر یا
  .)١٣٧٧:٩٤مهر، شایان(دهند  مند هستند انجام می هعلاق

در این پژوهش نیز اوقات فراغت با : سازي اوقات فراغت تعریف عملیاتی و شاخص
ی است که فرد اگر یزهاشود؛ به عبارتی منظور ساعات یا رو رویکرد کمی نگریسته می

باشد  دار یا مشغول به تحصیل می شاغل است، مشغول فعالیت اقتصادي نیست و اگر خانه
به کار منزل یا امور تحصیلی مشغول نیست و به صورت آزاد به کارهاي ذوقی و مورد 

  :گیرد هاي زیر مورد ارزیابی قرار می پردازد و با پرسش علاقه خود می
  ن فراغت فرد در روزهاي معمول هفتهزما) ساعت( میزان ـ
  زمان فراغت فرد در روزهاي تعطیل هفته) ساعت( میزان ـ

، )تا پنجم ابتدایی(سواد  سواد، با کردن موقعیت فرد در حالات بی مشخص: وضع سواد
  .لیسانس، بالاتر از لیسانس ،فوق دیپلم ،دیپلم ،راهنمایی
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برابر کار و سرمایه و یا منابع دیگر در زمان  ها و کالاهایی که در کلیه پول: درآمد خانوار
  .)٤١ـ١٣٧٩:٤٢محسني،(گیرد طور متوسط تعلق می هبررسی به خانوار سالانه و ب

به ازاء کار در ـ در این پژوهش درآمد، میانگین پولی را که شخص به هر طریق 
دیگران هاي دولتی یا خصوصی یا در شغل آزاد یا گرفتن دستمزد در ازاء کار براي  بخش

شامل  ،آورد یق کار خود یا والدینش به دست میدر ماه از طر ـ . . .یا اجاره دادن ملک و 
انواده در ماه مورد سنجش قرار شود که با پرسش در مورد میزان درآمد شخص یا خ می
  .گیرد می

  
  اعتبار و روائی ابزار مورد نظر

صوري از طریق مراجعه به  نظر مبتنی بر اعتبار اعتبار ابزار تحقیق مورد: اعتبار
  .متخصصان تأمین شده است

ها در این تحقیق از آزمون آلفاي کرونباخ  ها و گویه براي تعیین روایی شاخص: روایی
  . استفاده شده است

وهش حاضر آلفاي محاسبه شده براي متغیر مستقل و عوامل مؤثر بر آن یعنی پژدر 
بودن روایی و پایایی  این دلیل بر بالادرصد آمده و  70متغیرهاي مستقل بالاتر از 

  .باشد ها می شاخص
  :دست آمده از متغیر وابسته و متغیرهاي مستقل، به قرار ذیل است هضرایب آلفاي ب

  
 

  ): 1(جدول شماره 
  ضریب آلفاي متغیر وابسته

  آمده دست هضریب آلفاي ب  نوع متغیر  متغیرها  ردیف
  Y(  716/0(بسته متغیر وا  میزان مصرف کالاهاي فرهنگی  1

  
  : )2( شماره جدول

  ضرایب آلفاي متغیر مستقل
  آمده دست هضریب آلفاي ب  نوع متغیر  متغیر  ردیف

  V1(  705/0(متغیر مستقل   اجتماعی ـ پایگاه اقتصادي  1

  
  ها  نتایج یافته

اجتماعی و میزان مصرف کالاهاي فرهنگی، رابطه  ـ بین پایگاه اقتصادي ـ فرضیه کلی
  .وجود داردمعنادار 
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  ).بعد نوع(اجتماعی با مصرف کالاهاي فرهنگی  ـ رابطه پایگاه اقتصادي
اجتماعی با مصرف  ـ نتایج آزمون کاي اسکور براي بررسی رابطه پایگاه اقتصادي

دار را بین مطالعه کتاب، خواندن روزنامه یا مجله،  لاهاي فرهنگی، رابطه مثبت و معنیکا
کردن، استفاده از وسایل بازي و سرگرمی، استفاده از  تر، ورزشرفتن به سینما، رفتن به تئا
اما استفاده از تلویزیون، رادیو و انجام . اجتماعی را نشان داد ـ ماهواره با پایگاه اقتصادي

هاي  رت تصادفی در بین پایگاهاعمال مذهبی خصوصاً رفتن به روضه و عزاداري به صو
اجتماعی و  ـ بطه مربوط به پایگاه اقتصاديبیشترین شدت را. اند مختلف توزیع شده

درصد  55استفاده از ماهواره بود که آزمون وي کرامرز شدت این رابطه را حدود 
اجتماعی و رفتن به  ـ دومین رابطه شدید بین پایگاه اقتصادي. نشان داد) همبستگی قوي(

نیز بین پایگاه کمترین شدت همبستگی معنادار . صد بوددر 46ما با وي کرامرز حدود سین
درصد  28ازي و سرگرمی با وي کرامرز اجتماعی و استفاده از وسایل ب ـ اقتصادي

  .باشد می
با توجه به آزمون  نیز اجتماعی و میزان مصرف کالاهاي فرهنگی ـ بین پایگاه اقتصادي

دار وجود داشته ها رابطه معنا و مقایسه نمره میانگین) Fآزمون (طرفه  تحلیل واریانس یک
. دار است معنی 01/0در سطح خطاي زیر ) 28/21(آمده  دست به f، میزان fدر آزمون . است

اجتماعی بالا  ـ با توجه به آزمون تعقیبی دانت سی میانگین میزان مصرف پایگاه اقتصادي
اجتماعی  ـ و نسبت به پایگاه اقتصادي 63/0اجتماعی پایین  ـ نسبت به پایگاه اقتصادي

و قابل  خطا تأیید 01/0اطمینان و % 99بنابراین فرض پژوهش با . است ربیشت 34/0متوسط 
شود و این حاکی از  یید میأبنابراین فرضیه تحقیق ت .باشد تعمیم به جامعه آماري می

اجتماعی پایین در  ـ اجتماعی بالا با پایگاه اقتصادي ـ تفاوت مصرف بین پایگاه اقتصادي
  .باشد میدو بعد نوع کالا و میزان مصرف هر 
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  کلی یههاي جزئی منتج شده از فرض فرضیه
دار وجود  بین میزان درآمد و میزان مصرف کالاهاي فرهنگی، تفاوت معنا: فرضیه اول

  .دارد
ه دو آزمون انجام شده، یعنی بین درآمد و مصرف کالاهاي فرهنگی با توجه ب

در . ر وجود داشته استهمبستگی پیرسون و رگرسیون چند متغیره، رابطه معنادا ضریب
کوچکتر یا مساوي  pآمده در سطح  دست هب) r )778/0آزمون ضریب همبستگی میزان 

به عبارت . رابطه وجود دارد) مستقل و وابسته(باشد بدین معنی که بین دو متغیر  می 01/0
توان گفت با بالا رفتن سطح درآمد، میزان مصرف کالاهاي فرهنگی افزایش پیدا  دیگر، می

  . یابد و با پایین آمدن درآمد، میزان مصرف کاهش می است ردهک
پایگاه (با در نظر گرفتن سایر متغیرها  27/0متغیره نیز درآمد حدود  در رگرسیون چند

بنابراین فرض . داراي تأثیرگذاري است.)  . . اجتماعی، اوقات فراغت و ـ اقتصادي
  .تعمیم به جامعه آماري استاطمینان تأیید شده و قابل  99/0پژوهش با بالاي 

  .بین جنسیت و میزان مصرف کالاهاي فرهنگی، تفاوت معنادار وجود دارد: فرضیه دوم
بین جنس و مصرف کالاهاي فرهنگی با توجه به مقایسه میانگین نمره شهروندان زن و 

ي بدین معنی که میزان استفاده از کالاها. تفاوتی نشان نداد tمرد با استفاده از آزمون 
بنابراین فرض پژوهش رد و . فرهنگی در بین مردان و زنان داراي تفاوت معنادار نیست

  .شود فرض صفر مبنی بر عدم تفاوت تأیید می
  .بین سن و میزان مصرف کالاهاي فرهنگی، تفاوت معنادار وجود دارد: فرضیه سوم

آزمون «بین سن و میزان مصرف کالاهاي فرهنگی با توجه به دو آزمون انجام شده 
آزمون ضریب . رابطه معنادار وجود داشته است »ریب همبستگی و رگرسیون چندمتغیرهض

البته نوع رابطه . معنادار بود 01/0در سطح خطاي زیر   r= -508/0همبستگی با مقدار 
یابد و با  معکوس است یعنی با بالا رفتن سن میزان استفاده از کالاهاي فرهنگی کاهش می

در رگرسیون انجام شده نیز . یابد میزان مصرف افزایش می) سال 15تا (پایین رفتن سن 
باشد که بعد از تحصیلات دومین متغیر تأثیرگذار در مصرف  می -31/0ضریب بتا حدود 

شود و قابل  تأیید می 99/0بنابراین فرض پژوهش با اطمینان بالاي . کالاهاي فرهنگی است
  .تعمیم به جامعه آماري است
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بین سطح تحصیلات و میزان مصرف کالاهاي فرهنگی، تفاوت معنادار : مفرضیه چهار
  .وجود دارد

هاي انجام شده، یعنی  بین تحصیلات و مصرف کالاهاي فرهنگی با توجه به آزمون
آزمون دانت سی  ،طرفه  هاي تحصیلات توسط آزمون تحلیل واریانس یک مقایسه میانگین

توان گفت رابطه مستقیمی  به عبارت دیگر می. دمتغیره، رابطه وجود دار و رگرسیون چند
یعنی هر چقدر سطح . بین تحصیلات افراد و مصرف کالاهاي فرهنگی وجود دارد

ها بیشتر  تحصیلات افراد بیشتر باشد، به طبع استفاده از کالاهاي فرهنگی نیز براي آن
استفاده  تر از کالاهاي فرهنگیکم .دارندخواهد بود و کسانی که تحصیلات پایینی 

نتایج آزمون دانت سی نشان داد میانگین مصرف کسانی که داراي تحصیلات . کنند می
با میانگین افرادي که دیپلم / 24سواد و  سواد و کم  با میانگین افراد بی 86/0عالی هستند 

سواد  سواد و بی تفاوت میانگین افرادي هم که دیپلم داشتند با افراد کم. دارند تفاوت دارد
متغیره نیز نشان داد مهمترین عامل در مصرف  آزمون رگرسیون چند. بود 63/0د حدو

باشد که داراي بیشترین  کالاهاي فرهنگی با در نظر گرفتن سایر متغیرها تحصیلات می
پذیرفته شده  99/0بنابراین فرض پژوهش با سطح اطمینان بالاي . گذاري است میزان تأثیر

  .استو قابل تعمیم به جامعه آماري 
بین میزان اوقات فراغت و میزان مصرف کالاهاي فرهنگی، تفاوت معنادار : فرضیه پنجم

  .وجود دارد
بین میزان اوقات فراغت و میزان مصرف کالاهاي فرهنگی با توجه به آزمون ضریب 

 05/0داري آزمون بالاي  چون سطح معنی. همبستگی پیرسون رابطه معنادار وجود ندارد
متغیره با در نظر گرفتن سایر متغیرها میزان اوقات  آزمون رگرسیون چند ولی در. خطا بود

  .دار بود خطا معنی 01/0در سطح معنی داري زیر  175/0فراغت با بتاي 
بین محل سکونت و میزان مصرف کالاهاي فرهنگی، تفاوت معنادار وجود : فرضیه ششم

  .دارد
هاي انجام شده، یعنی  آزمون بین محل سکونت و مصرف کالاهاي فرهنگی با توجه به

مقایسه میانگین نمره استفاده شهروندان از کالاهاي فرهنگی با توجه به محل سکونتشان، 
بدین . متغیره، تفاوت نشان داد تحلیل واریانس یکطرفه، آزمون دانت سی و رگرسیون چند
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ط شهر معنی که افراد ساکن در مناطق بالاي شهر نسبت به افراد ساکن در پایین و وس
آزمون مقایسه میانگین نمره افراد بر حسب مناطق مسکونی این . مصرف بیشتري داشتند

 pطرفه ، در سطح معناداري  دهد، همچنین آزمون تحلیل واریانس یک تفاوت را نشان می
باشد که نشان از تفاوت مصرف بین مناطق گوناگون  درصد می 05/0کوچکتر یا مساوي 

سازان و کارمندان با  سی انجام شده نیز مشخص که بین نیکدر آزمون دانت . باشد می
سازان و کارمندان  مناطق دیگر تفاوت وجود دارد به عبارت دیگر، افراد ساکن در نیک

  . کنند بیش از مناطق دیگر از کالاهاي فرهنگی استفاده می
گی متغیره انجام شده نیز تأثیر محل سکونت بر مصرف کالاهاي فرهن در رگرسیون چند

  .شود اطمینان تأیید و فرض صفر آن رد می 95/0ثابت شد بنابراین فرض پژوهش با 
مستقیم متغیرهاي مستقل بر متغیر وابسته از رگرسیون  بینی اثرات مستقیم و غیر براي پیش

% 62یعنی بین متغیرهاي مستقل با وابسته تقریبا  R=0/615متغیره استفاده کردیم مقدار  چند
از متغیر وابسته را متغیرهاي مستقل % 38تقریبا  R2=/38د و ضریب تعیین رابطه وجود دار

دار  هم در سطح معنی Fکنند و آزمون  کنند و بقیه را عوامل بیرونی تعیین می تبیین می
sig=0/009  باشد دار می معنی% 99با احتمال.  

  
  گیري نتیجه

از بین کالاهاي  هاي به دست آمده از مصرف کالاهاي فرهنگی نشان داد که داده
ترین کالاي  مصرف رساعت براي هر فرد در روز، پ 2فرهنگی، تلویزیون با میانگین بیش از 

بعد از تلویزیون، . کنند درصد افراد نمونه از آن استفاده می 94که حدود . فرهنگی است
درصد افراد به آن پاسخ مثبت دادند و این  90رفتن به روضه و عزاداري قرار دارد که 

نشانگر ارزش ماه محرم در شهر زنجان و جایگاه این ماه را در بین مردم شهر زنجان نشان 
  . دهد می

دهد که  ثرترین کالاي فرهنگی نشان میؤمطالعه کتاب به عنوان یکی از مهمترین و م
کنند  از بین افرادي که هم مطالعه می. کنند درصد افراد نمونه اصلاً کتابی مطالعه نمی 4/45

 5/27. کنند ها در طول یک هفته بیش از دو ساعت کتاب مطالعه می درصد آن 1/8فقط 
  ها  از بین انواع کتاب. کنند درصد افراد هم حدود یک ساعت در طول یک هفته مطالعه می
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و بعد از آن قرآن و کتب ادعیه  2/16هم بیشترین میزان مربوط به شعر و ادب با میانگین 
هاي اجتماعی، سیاسی و  مترین میزان هم مربوط به کتابک. درصد قرار دارد 5/14با 

درصد افراد  6/43در مورد مطالعه روزنامه و مجله . باشد درصد می 4/4روانشناسی با 
ها حدود نیم ساعت در روز به مطالعه روزنامه و مجله  درصد آن 24جواب مثبت دادند که 

درصد  33ادیو داشتند ولی فقط درصد افراد در منزل ر 63در مورد رادیو . پرداختند می
برنامه رادیویی که بیشتر مورد استفاده قرار گرفته . کردند افراد نمونه از رادیو استفاده می

در مورد رفتن به . هاي خانوادگی رادیو بود است شبکه استانی و کمترین استفاده از برنامه
درصد افراد به سینما  6/30درصد افراد نمونه اصلاً به سینما نرفته بودند و  4/69سینما 

که . درصد بود 1/11که بیشترین تعداد رفتن به سینما مربوط به گزینه دو بار با . رفته بودند
درصد  1/52. باشد کنندگان از سینما در مقایسه با تلویزیون می بیانگر نسبت کم استفاده

کردند که از  درصد ورزش می 9/47دادند و  گونه ورزشی انجام نمی افراد نمونه هم هیچ
کردن و  نرمش. قرار داشت 3/12صد  روي و کوهنوردي در رأس با در ها پیاده بین ورزش

   .درصد کمترین افراد را در خود جاي داده است 4/3سواري با  دوچرخه
کنند و این در  صد افراد نمونه از آن استفاده می در 2/19در مورد استفاه از ماهواره 

ی مطرح شده در بالا کمتر مورد استفاده قرار گرفته است که مقایسه با کالاهاي فرهنگ
بودن شهر زنجان از سوي  طرف و مذهبی ال از یکؤبودن س تواند در حساس علت آن می

  .ساعت بود 6بیشترین زمان استفاده از ماهواره هم در طول هفته مربوط به . دیگر باشد
که حتی افرادي . رود به شمار می ترین کالاهاي فرهنگی مصرف درصد از کم 1/8تئاتر با 

  . روند طول سال به تئاتر می رروند یک یا دو بار د که به تئاتر می
صد افراد داراي میزان مصرف پایین،  در 1/43در مورد میزان استفاده از کالاهاي فرهنگی 

صد افراد داراي مصرف بالا از کالاهاي  در 3/10صد داراي مصرف متوسط و  در 7/46
باشد مصرف کمتري از  باشند که با توجه به اوقات فراغت افراد که زیاد می میفرهنگی 

دهد و این بیانگر این است که افراد وقت فراغت خود را  کالاهاي فرهنگی را نشان می
  .کنند صرف مصرف کالاهاي فرهنگی نمی

  :رابطه بین هر یک از متغیرها و مصرف کالاهاي فرهنگی به قرار زیر است
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دار  اجتماعی و مصرف کالاهاي فرهنگی رابطۀ مثبت و معنی ـ اه اقتصاديبین پایگ
بیشتر . و نظرات ماکس وبر و پیر بوردیو با نتایج این فرضیه مطابقت دارد. وجود دارد

کنند و  اجتماعی بالا بیشتر مصرف می ـ قیمت را افراد داراي سطح اقتصادي کالاهاي گران
اجتماعی افزایش پیدا  ـ نیز با بالا رفتن پایگاه اقتصادي میزان استفاده از کالاهاي فرهنگی

  .کند می
رفتن میزان  یعنی با بالا. رابطه بین درآمد و میزان مصرف کالاهاي فرهنگی نیز تأیید شد

و . یابد و بالعکس درآمد ماهیانه افراد میزان مصرف کالاهاي فرهنگی آنان نیز افزایش می
  .مطابقت دارد نظر کارل مارکس با نتایج آزمون

یعنی جنسیت افراد . رابطه بین جنسیت و میزان مصرف کالاهاي فرهنگی تأیید نشد
بیش  تأثیري در میزان مصرف کالاهاي فرهنگی آنان نداشت و هر دو جنس به طور کما

  .کنند مساوي و تصادفی از کالاهاي فرهنگی استفاده می
شوند  یعنی هر چه افراد پیرتر می. دد شرابطه بین سن و مصرف کالاهاي فرهنگی نیز تأیی

شود بنابراین رابطه معکوس و منفی بین سن و  میزان استفاده از کالاهاي فرهنگی کمتر می
له مخصوصاً در مورد سینما و أاین مس. میزان مصرف کالاهاي فرهنگی وجود داشت

  .ورزش بیشتر محسوس بود
ارتباط معنادار و مثبت وجود  بین تحصیلات و میزان مصرف کالاهاي فرهنگی نیز نوعی

در رگرسیون انجام گرفته نیز تحصیلات بیشترین تأثیر را در میزان مصرف کالاهاي . داشت
کننده میزان و نوع مصرف کالاهاي فرهنگی است  سطح تحصیلات تعیین. فرهنگی داشت

سواد هم در نوع مصرف و هم در میزان مصرف محدودیت  سواد یا کم چون یک فرد بی
  .نظریه پارسونز با نتایج این آزمون مطابقت دارد. ددار

توان گفت هر چند نقش اوقات فراغت در مصرف  در مورد اوقات فراغت نیز می
کالاهاي فرهنگی با توجه به آزمون انجام گرفته معنادار نبود ولی در رگرسیون انجام گرفته 

امکان استفاده بیشتر از بنابراین با افزایش اوقات فراغت . نقش مثبت آن معلوم گردید
  .یابد کالاهاي فرهنگی افزایش می

چون در . دار بود رابطه بین محل سکونت و میزان مصرف کالاهاي فرهنگی نیز معنا
ها در مرکز  بیشتر امکانات و سینماها و کتابخانه) شهر زنجان(جامعه آماري مورد مطالعه 
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) سازان و کارمندان نیک(د مناطق بالا شهر واقع شده و توزیع یکسانی ندارد بنابراین افرا
هاي نظري، رابطه بین  طبق یافته. ها را ندارند امکان استفاده مطلوب و بهینه از این مکان

  .مین مطابقت داردأمحل سکونت و مصرف کالاهاي فرهنگی با نظر ملوین ت
  

  
  پیشنهادات کاربردي

هاي  برنامه ضرورت دارداست، ترین کالاهاي فرهنگی  رمصرفجا که تلویزیون از پ از آن
داشته هاي آن تنوع لازم  آن هم از لحاظ کیفی و هم کمی مورد توجه قرار گیرد و برنامه

توان آگاهی  از طریق تلویزیون می. کننده را تأمین کند باشد تا بتواند رضایت افراد مصرف
  .ها بالا برد افراد را نیز در تمام زمینه

زان مصرف کالاهاي فرهنگی داشت ن تأثیر را در میجا که تحصیلات بیشتری از آن
ها و وسایل ارتباط جمعی، افراد داراي  بردن آگاهی عمومی از طریق رسانه توان با بالا می

  .سطح تحصیلات پایین را هم به مصرف این کالاها تشویق و ترغیب نمود
ها و مساجد و ها و سینما با توجه به وضعیت جامعه آماري مورد نظر که اکثر کتابخانه

اند، از این مراکز تمرکززدایی شده  تفریحی در یک قسمت شهر تجمع یافته ـ مراکز علمی
ها استفاده  و در تمام نقاط شهري به طور متناسب توزیع گردد تا همه اقشار مردم از آن

  .کنند
تواند عامل استفاده  سینما می تها و همچنین قیمت بلی جا که قیمت برخی کتاب از آن

هاي  ن ایجاد مراکز فرهنگی و کتابخانهطلبد تا با اتخاذ تدابیري همچو ها شود می متر از آنک
توان به افزایش مصرف این کالاها کمک  ها در آن موجود باشد می عمومی که این کتاب

 .کرد
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