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 چکیده

های مختلف مالی در جهان، ایجاد مقررات کشف هزینه حسابرسی عمدتا به دلیل نگرانی در مورد استقلال حسابرس ناشی پس از رسوایی 

ا از حسابرسان مستقر در ارائه خدمات حسابرسی و غیرحسابرسی انجام شد. در حالی که افشای اجباری هزینه حسابرسی، اطلاعاتی را در رابطه ب

کند، در عین حال به افزایش قیمت های پرداخت شده به حسابرس و دامنه خدمات ارائه شده توسط حسابرسان به مشتریان خود فراهم می هزینه

زنی انجامد. تحقیق حاضر به منظور ارزیابی اثرات فشار رقابت قیمتی در بازار خدمات حسابرسی و قدرت چانهرقابتی در بازار حسابرسی نیز می 

است. از میان  روش شناسی پژوهش از نظر هدف کاربردی بوده و مبتنی بر آزمون فرض بنا شدهاست.  صورت گرفته  ابرسی الزحمه حسبر حق

با استفاده از    1400الی    1396های  شرکت طی سال  118های پذیرفته شده در بورس تهران، به روش حذفی سامانمند، اطلاعات مالی  شرکت

ایویوزنرم آماری  تحلیل شد.    افزار  و  که  تجزیه  بود  این  از  تحقیق حاکی  مشتریان  زنی شرکتقدرت چانهنتایج  عنوان  به  بررسی  های تحت 

های  الزحمه حسابرسی شرکت دارد. همچنین فشار رقابت قیمتی در بازار خدمات حسابرسی بر حقالزحمه حسابرسی تاثیر  حسابرسی، بر میزان حق

 تحت بررسی، تاثیر دارد.

 ، رقابت قیمتی.زنی مشتریچانهقدرت الزحمه حسابرسی، کلمات کلیدی: حق
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Abstract 

 After various financial scandals in the world, the establishment of audit fee discovery 

regulations was done mainly due to the concern about auditor independence caused by auditors 

based in providing audit and non-audit services. While the mandatory audit fee disclosure 

provides information regarding the fees paid to the auditor and the range of services provided 

by the auditors to their clients, at the same time, it also leads to an increase in the competitive 

price in the audit market. The present research was conducted in order to evaluate the effects 

of price competition pressure in the market of audit services and bargaining power on audit 

fees. The research methodology is practical in terms of its purpose and is based on hypothesis 

testing. Among the companies admitted to Tehran Stock Exchange, financial information of 

118 companies was analyzed during the years 2016 to 2020 using EViews statistical software. 
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The results of the research indicated that the bargaining power of the companies under 

investigation as audit clients has an effect on the amount of audit fees. Also, the pressure of 

price competition in the audit services market has an effect on the audit fees of the companies 

under review.  
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 . مقدمه 

به آن، درتمام   و اطلاعات مربوط  یمال  یهاصورت   یاآ   این است که،حسابرسان اظهار نظر منصفانه در مورد    یاصل  نقش 

وضع مهم،  مشتر  یمال  یتموارد  حسابدار  یشرکت  اصول  با  حسابدار  یرفتهپذ  یمطابق  می  یشده  بخشدهدنشان  از    ی. 

  یمال  ی هادر صورت  یاتموارد مربوط به مال  ی اعتبار و معقول بودن شناخت و افشا  یابیشامل ارز  یهای حسابرسفعالیت 

فرار مالیاتی توسط مودیان    یزیربر ریسك مالیاتی موثر باشد. برنامه  یرمستقیمحسابرس ممکن است به طور غ  ین بوده و بنابرا

کنند تا حسابرسان  یسهامداران اغلب تلاش م  یرا. زدهد  یش رسان را افزابا حسابسهامدارن  حقوقی ممکن است خطر مواجهه  

 (. 2005، 1)فرانسیس و وانگ گو بدانندرا در قبال تخلفات و مسائل مالیاتی پاسخ

رسوایی از  هزینه  های  پس  کشف  مقررات  ایجاد  هاسپی(،  و  وردکام  لرنات،  انرون،  مثال:  عنوان  )به  مالی  مختلف 

نگرانی   دلیل  به  عمدتا  مستحسابرسی  حسابرسان  از  ناشی  حسابرس  استقلال  مورد  و  در  حسابرسی  ارائه خدمات  در  قر 

های پرداخت شده به  حسابرسی انجام شد. در حالی که افشای اجباری هزینه حسابرسی، اطلاعاتی را در رابطه با هزینهغیر

کند، در عین حال به افزایش قیمت رقابتی  حسابرس و دامنه خدمات ارائه شده توسط حسابرسان به مشتریان خود فراهم می

دهد که حسابرسان افشای  های پیشین نشان میانجامد. شواهد تجربی به دست آمده از پژوهش در بازار حسابرسی نیز می

های غیر حسابرسی را تشویق نکرده، بلکه افشای اجباری نسبت حسابرسی نسبت  واقعی حسابرسی و هزینه   اجباری ارزش

غیربه هزینه غیر   حسابرسیهای  نسبت خدمات  افزایش می)یا  را  به حسابرسی(  به خدمات  و    دهندحسابرسان  )وانسترالن 

 (. 2017 ،2اسچلمن 

انگلستان مانند  از کشورها،  برخی  استرالیا1967،  ها)قانون شرکت  در  ها    ( و  افشای  1962تا    1961)قانون شرکت   ،)

هزینه  از  اجباری  بسیاری  در  دو دهه گذشته  در  فقط  است. در حالی که  داشته  برای چندین دهه وجود  های حسابرسی 

و کشورهای   (SEC،  2000)کمیسیون بورس و اوراق بهادار ایالات متحده یا    کشورهای دیگر، مانند ایالات متحده امریکا

  است. (، به این امر توجه شده2007و بلژیك، فرمان سلطنتی   2004)به عنوان مثال: آلمان، قانون بیل    عضو اتحادیه اروپا

 ( 2021، 3آورهالز، واکانگیهام و ویلکنز)

راستای پاسخ به این  بررسی تجربی در  (  2021)  آورهالز و همکاران، با تکیه بر الگوی پیشنهادی  پژوهش هدف از این  

گذاری حسابرسی و رقابت قیمتی در بازار حسابرسی ایران های حسابرسی بر قیمتپرسش است که افشای اجباری هزینه 

حاضر به دنبال پاسخ به این سوال است که افشای اجباری هزینه حسابرسی، تا چه    پژوهش چه تأثیری دارد؟ در گام اول،  

ایجاد    پژوهشتر از این، هدف از این  گذارد؟ در گام دوم و مهمگذاری آتی خدمات حسابرسی تأثیر میحدی بر قیمت

ها از یك طرف و همچنین بین  بینشی در مورد تأثیر افشای هزینه حسابرسی اجباری بر روابط بین مشتریان و حسابرس آن

رسی پاسخ به این سوال است که  بر  پژوهش باشد. به طور خاص، هدف از این  ها از طرف دیگر، میحسابرسان و رقبای آن



های حسابرسی  زنی مشتری و فشار رقابتی بین حسابرسان، بر رابطه بین افشای اجباری هزینه حسابرسی و هزینه قدرت چانه

 آتی شرکت تحت بررسی، چه تأثیری دارد. 

های حسابرسی یا غیرحسابرسی منجر به فشار  که افشای اجباری هزینه   استبه طور خاص، نگرانی به وجود آمده این  

بر هزینه  ارائه اطلاعات در مورد رابطه مشتری و حسابرس می بیشتر  بر  )آورهالز و همکاران،    شودهای حسابرسی علاوه 

های حسابرسی و نیز بررسی تاثیر افشای  (. بر همین اساس، در این مطالعه به بررسی اثر اجباری شدن افشای هزینه2021

تواند  است. از این رو، نتایج حاصل از مطالعه میرقابت قیمتی در بازار حسابرسی، پرداخته شدههزینه حسابرسی در سطح  

گذاری خدمات حسابرسی و رقابت بازار حسابرسی کمك  شدن نقش اطلاعات موجود در دسترس عموم در قیمت به روشن

 گذاران است.گذاران و نهایتا سیاستقانون ، ارکان نظارتی،پژوهشگرانکرده و بنابراین مورد توجه 

گذاری آتی  ( اولین پژوهشگرانی هستند که به بررسی تأثیر افشای اجباری حسابرسی در قیمت2005)  فرانسیس و وانگ

پرداخته آنحسابرسی  پژوهش  از  آمده  دست  به  تجربی  شواهد  تحلیل  و  تجزیه  هزینهاند.  افشای  که  داد  نشان  های  ها 

های حسابرسی  گذاری حسابرسی را بهبود بخشیده، پراکندگی در هزینه حسابرسی عمومی در ایالات متحده، دقت قیمت

نسبت به مشتریانی که پرداخت بیش از حد    های حسابرسی را برای مشتریانی که پرداخت بیش از حد دارند و سطح هزینه

  و وانگ  های پژوهش فرانسیس (، نتایج مشابهی با یافته2017)4است. اخیراً، سو و ووندارند، به میزان بیشتری کاهش یافته

 اند.  ( را در بازار حسابرسی چین به دست آورده2005)

گر زیرا نمایاناز اهمیت اقتصادی برخوردار است.    های خصوصیعلاوه بر این، خصوصیات اقتصادی در بخش شرکت

بیش از  های کوچك و متوسط  هستند. شرکت اکثریت اقتصاد اتحادیه اروپا و بازار اتحادیه اروپا برای خدمات حسابرسی  

)وانسترالن و    شوندچنین به عنوان ستون فقرات اقتصاد در نظر گرفته میهای اروپایی را نشان داده و همدرصد شرکت  99

مثال،  2017  ،اسچلمن  عنوان  به  است.  غالب  حسابرسی  بازار  در  خصوصی  مشتری  بخش  کشورها،  از  بسیاری  در   .)

درصد نمونه وی    99( با مطالعه قیمت خدمات حسابرسی در بازار حسابرسی در بلژیك، گزارش داد که  2010)5گمسن وانی 

هزینه  و  بوده  بررسی حدود  های شرکتخصوصی  هزینه   94های تحت  از کل  های حسابرسی توسط حسابرسان درصد 

یافته 2017)  شود. همان طور که وانسترالن و اسچلمنبلژیك را شامل می پایه  بر  به دست آمده از پژوهش خود  ها(،  ی 

های خصوصی بسیار محدودتر از تحقیقات انجام شده  اند که تحقیقات در مورد حسابرسی خارجی شرکتتصریح داشته

های دولتی است. بنابراین، برای گسترش ادبیات حسابرسی، مطالعات اضافی با استفاده  در ارتباط با بخش عمومی و شرکت

مشتریان فعال در بخش خصوصی مورد نیاز است. به همین دلایل، بخش مشتریان خصوصی در بازار حسابرسی،  از اطلاعات  

(،  2021)آورهالز و همکاران  های پژوهش  کند. با این حال، یافتهمحیط مناسبی برای کشف موضوع مورد مطالعه فراهم می

اجباری شده افشای آن  زمانی که  از  مثال: سال    نشان داد  از آن(  2007)به عنوان  بعد  مشتریانی که هزینه حسابرسی  و   ،

نظر از قدرت  زنی بیشتری در مورد تعدیل کاهشی هزینه هستند. چنین مشتریانی، صرفطبیعی مثبت دارند، قادر به چانهغیر

شود،  رو میبه  ترین رقبای خود رو  زنی)مثلًا اهمیت انتخاب از سبد حسابرس( یا فشار رقابتی که حسابرس از نزدیكچانه

مواجه خواهد بود. مشتریانی که هزینه حسابرسی غیرعادی منفی دارند در همان بازه زمانی با تعدیل هزینه صعودی روبرو  



-زنی مشتری بالاتری داشته یا اگر حسابرس وی با فشار رقابتی بیشتری مواجه شود، بهتر می شوند، اما اگر قدرت چانه می

همچنین از آنجا که حسابرسی شرکت های بزرگ منافع زیادی برای حسابرسان توانند تعدیل هزینه صعودی را کاهش دهند. 

دارد لذا وجود  منافع ،منجر به افزایش رقابت میان حسابرسان جهت تصاحب حسابرسی این شرکت ها می گردد)حصارزاده  

 ( 1398و همکاران ،

زنی در بازار حسابرسی، بیشتر در سال افشای اولیه بوده و نشان دهنده  تأثیرات اعمال قانون افشای اجباری بر قدرت چانه

های حسابرسی قبل از عملی شدن بینی کننده تعدیل قیمت توسط حسابرسان است. چرا که افشای اجباری هزینهرفتار پیش 

های  بالقوه هزینه نامه افشای هزینه حسابرسی(. به تعبیری، ممکن است حسابرسی افشای  )آیین   استالزام واقعی اعلام شده

باشد. در مجموع، در حالی که افشای هزینه اجباری برای ارائه بینشی از  بینی کردهها را پیش گذاری آنحسابرسی در قیمت

الزحمه حسابرسی  با توجه به این که حق  همچنین گردد،رابطه مشتری و حسابرس و افزایش استقلال حسابرس اعمال می 

کنند نسبت به  الزحمه بیشتری دریافت میتوان استدلال کرد که حسابرسانی که حقانعکاسی از تلاش حسابرسی است، می

های  های حسابداری موجود در صورتکنند، احتمال بیشتری دارد که اشتباهالزحمه کمتری دریافت میحسابرسانی که حق

 (1401)باغومیان و همکاران،مالی مشتریان را کشف کنند

دولتی در  رقابتی را در بخش مشتری بخش غیر  گذاریکند که قیمت امد دیگری را فراهم می از پی   این مطالعه شواهدی 

در راستای    پژوهشچه که طی سطور فوق با توجه به ادبیات  (. بر پایه آن2010  ،6لدریجاوو)   دهدبازار حسابرسی افزایش می

زنی مشتری و بازار  قدرت چانه که    عنوان گردید، پژوهش حاضر در راستای پاسخ به پرسش اساسی  پژوهش تبیین مسئله  

انجام خواهد   ،، چه تاثیری دارد های حسابرسیالزحمه حسابرسی در راستای افشای اجباری هزینه رقابتی حسابرسی بر حق

 رسید. 

( نشان داد که افشای عمومی هزینه های حسابرسی به  2017)  ( و سو و وو2005)  های فرانسیس و وانگنتایج پژوهش 

چانه قدرت  افزایش  در  بهرهمشتریان خدمات حسابرسی  در  میزنی  را  از خدمات حسابرسان  نتایج  گیری  که  دهد. چرا 

مشتریانی  های حسابرسی برای  های یاد شده نشان داد که در دوره بعد از اعمال مقررات افشا، میزان کاهش هزینه پژوهش 

های حسابرسی غیرعادی  های حسابرسی موسساتی که هزینهعادی مثبت دارند، از افزایش هزینه های حسابرسی غیرکه هزینه

زنی مشتری و حسابرس را در تحلیل خود، مورد  به طور صریح تأثیر قدرت چانه  آنهامنفی دارند، بیشتر است. این حال،  

ها را با در نظر گرفتن تدابیری برای قدرت  اند. بر این اساس، طی پژوهش حاضر تجزیه و تحلیل آن آزمایش قرار نداده

-زنی حسابرس برای ارزیابی چگونگی تأثیر این عوامل بر تعدیلات قیمتزنی مشتری و فشار رقابتی بر قدرت چانهچانه

بر روی اطلاعات  ا همچنین  آنهاست.  های حسابرسی، بسط داده شدهگذاری حسابرسی پس از افشای عمومی اجباری هزینه 

یا شرکت قیمتمشتریان  بر  حسابرسی  هزینه  افشای  اجباری  مقررات  تأثیر  نتیجه،  در  و  یافته  تمرکز  دولتی  گذاری  های 

رود که بررسی  است. انتظار میحسابرسی و رقابت قیمت هنوز در بخش مشتریان خصوصی بازار حسابرسی کشف نشده

 این مسئله در بخش خصوصی بازار حسابرسی به چند دلیل مرتبط باشد.



-تحقیقات متمرکز بر مشتریان بخش دولتی ممکن است به کل بازار حسابرسی قابل تعمیم نباشد. زیرا مقررات و سیستم 

های نظارتی حسابرسی در بخش خصوصی با بخش دولتی متفاوت است. بخش مشتریان خصوصی در بازار حسابرسی فقط  

گیرد که فقط  شامل مشتریانی نیست که به دنبال کیفیت بالایی از خدمات حسابرسی هستند، بلکه مشتریانی را نیز در بر می

ترین هزینه  باشند. به عنوان مثال، مشتریان متقاضی قیمت به دنبال ارزان برای تکمیل الزامات قانونی حسابرسی قانونی می

کنند که  فرض میبنابراین، مطالعات قبلی اغلب    (.2004  ،7)چانی، جتر و شیواکومار   گیردحسابرس هستند، را در بر می

رقابت در قیمت، به جای رقابت با کیفیت، در بخش مشتری خصوصی بازار حسابرسی غالب است. چرا که در حسابرسی  

(. در نتیجه، تعدیلات هزینه حسابرسی ناشی  1980  ،8)سیمونیچ  برای مشتریان بخش خصوصی، تمرکز کمتری وجود دارد

اگرچه   باشد.  متفاوت  مشتریان دولتی  به  نسبت  مشتریان خصوصی  برای  اجباری هزینه حسابرسی ممکن است  افشای  از 

پذیرش تعدیل هزینه نزولی )که به نفع مشتری خصوصی است( ممکن است آسان باشد، اما تعدیل هزینه صعودی برای  

بخش رقابتی با قیمت بیشتر در بازار حسابرسی دشوارتر است. در همین راستا، برای اولین بار در ایران تحقیق    مذاکره در این 

پرداخته    الزحمه حسابرسی ارزیابی اثرات فشار رقابت قیمتی در بازار خدمات حسابرسی و قدرت چانه زنی بر حقحاضر به  

پژوهش    یشینه و پ  ینظر  مبانی   بر  مروری  به  دوم  بخش   در  و   ادامه  در  است ساختار مقاله حاضر در پنج بخش تنظیم شده  است.

  یهاراهای پژوهش  یافته  شود. در بخش چهارم یتشریح م  به شکل کاملپژوهش    روش شود. در بخش سوم    ی پرداخته م

 شود. ی پرداخته منتایج گیری نتیجهبه بحث و مقاله  یگردد. در نهایت در بخش انتهاییم
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های حسابرسی غیرطبیعی  های حسابرسی برای مشتریانی که دارای هزینه شواهد تجربی به دست آمده نشان داد که هزینه

اند، در  های حسابرسی غیرطبیعی کمتر از حد بودهاند، به میزان بیشتری نسبت به مشتریانی که دارای هزینهبیش از حد بوده

بنابراین، پژوهش  گران یاد شده  دوره پس از اعمال مقررات افشای هزینه حسابرسی نسبت به قبل، تعدیل بیشتری دارند. 

های حسابرسی، متاثر از اعمال قانون افشای الزامی، به مشتریان خدمات حسابرسی  گیرند که افشای عمومی هزینه نتیجه می

به طور   .( 2017؛ سو و وو،  2005  ،)فرانسیس و وانگ  دهدزنی بیشتر در استفاده از خدمات حسابرسان را میقدرت چانه 

افشای عمومی هزینه تأثیر  بر قدرتضمنی چگونگی  تعدیل هزینههای حسابرسی  دو وجه  هر  به  توجه  با  زنی  های  چانه 

(، 2021)های پژوهش آورهالز و همکاران  بر پایه یافته   است.گرفتهمورد بررسی قرار    در این مطالعات  غیرمتعارف حسابرسی

های خدمات حسابرسی برای همه  تقارن اطلاعاتی و نقص اطلاعات در زمینه قیمت و هزینه شود که اگرچه عدمفرض می

برداری آنها از اطلاعات موجود و در دسترس عموم بستگی به قدرت  یابد، اما میزان بهرهمشتریان و حسابرسان کاهش می 

زنی مشتری و  هایی در مورد تأثیر قدرت چانهنفعان یاد شده دارد. بر این اساس، طی پژوهش حاضر فرضیهزنی ذیچانه

 است. گذاری هزینه حسابرسی در دوره پس از مقررات افشا، ارائه شدهفشار رقابتی بر قیمت

نشان داد2021)  آورهالز و همکاران افشاند  (،  اجبار   یاز زمانی که    ی حسابرس   ینهکه هز  یانی مشتر  ،است  شده  یآن 

نظر از قدرت  هستند. چنین مشتریانی، صرف ینهکاهشی هز  یلزنی بیشتری در مورد تعدمثبت دارند، قادر به چانه  یعی طبیرغ

شود،  یخود رو به رو م  یرقبا   ینتریكفشار رقابتی که حسابرس از نزد  یاانتخاب از سبد حسابرس(    همیت )مثلًا ا یزن چانه



روبرو    یصعود   ینههز  یلبا تعد  ی دارند در همان بازه زمان  یمنف  یرعادیغ   ی حسابرس  ینه که هز  یانیمواجه خواهد بود. مشتر

  ی مواجه شود، بهتر م  یشتریب  ی با فشار رقابت   یحسابرس و  گرا  یاداشته    یبالاتر  یمشتر  یشوند، اما اگر قدرت چانه زن  یم

که    یانیکه مشتر  یافتنددست    یجهنت   ین خود به ا  یق( در تحق 2017سو و وو )  را کاهش دهند.  یصعود  ینههز  یلتوانند تعد

اهم  یمنف   یرعادیغ  یحسابرس   یها  ینههز از  و  برخوردار هستند، ممکن است    یشتریب  ینسب   یتداشته  در سبد حسابرس 

دارند،   یکمتر  یتکه اهم  یانیاطلاعات را نسبت به مشتر  ی پس از افشا  یدر حق الزحمه حسابرس   یکمتر  یش بتوانند افزا

پس   یبه نفع مشتر یحسابرس  ینه هز  یلبر تعد یمشتر یاعمال نمایند. در مجموع، می توان انتظار داشت که قدرت چانه زن

  یهاینه ( نشان داد که هز2015و وانگ )  یس فرانس  گذارد.  ی م  یرتأث  ی در عموم  یحسابرس  یها  ینه هز  یاجبار   ی از افشا

  یانینسبت به مشتر  یشتریب   یزاناند، به ماز حد بوده  یش ب  یعیطب   یرغ  یحسابرس  یها  ینه هز  یکه دارا   یانیمشتر  یبرا  یحسابرس

  برسی حسا  ینههز  یکمتر از حد بوده اند، در دوره پس از اعمال مقررات افشا  یعیطبیرغ  یحسابرس  یها ینههز  یکه دارا

با افزایش سطح   نشان دادن  (  1399)  مهدبنی  و  رودپشتیرهنمای  ،نژادیعقوب  ،جوادی  دارند.  یشتریب  یلنسبت به قبل، تعد

-ی کاظم  ،رضازاده ،یکردستانهای یافته  یابد.رقابت موسسات حسابرسی، حق الزحمه حسابرسی غیر نرمال نیز افزایش می

حاک 1397)  یعبدو    علوم آن  ی(  حسابرس  از  بازار  تمرکز  که  حق  ی،است  کاهش  حسابرسموجب    شود.یم  ی الزحمه 

و    یحسابرس  ینههز  یافشا  ین نشان داد که ب  یقتحق   یهآزمون فرض  یجنتانشان دادند که  (  1397)  یاثوندغی و  صفت   ،یشورک

 وجود دارد. یداراتابعه( رابطه معن  ی)تعداد شرکتها یقدرت چانه مشتر
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رود که از زمان اعمال قانون افشای  ، انتظار میپژوهش بر پایه مبانی نظری و شواهد تجربی به دست آمده از ادبیات  

عادی مثبت برخوردار  نین قانونی از هزینه حسابرسی غیراجباری اطلاعات حسابرسی به بعد، مشتریانی که قبل از اعمال چ 

گیری  به رغم شکل.  اند، بتوانند در راستای تعدیل هزینه کاهشی هزینه حسابرسی با موسسه حسابرسی مذاکره کنندبوده

های غیرمتعارف بیش از حد و میزان آن به بیم و نگرانی حسابرس در زمینه از  زنی فوق، تعدیل کاهشی هزینه قدرت چانه

مشتریانی که  نیستند. دادن مشتری بستگی دارد. یعنی همه مشتریان در کارنامه حسابرس از اهمیت یکسانی برخوردار دست

)از نظر اندازه نسبی شرکت( در سبد حسابرس دارند، به   عادی مثبت داشته و اهمیت نسبتاً بیشتری های حسابرسی غیرهزینه 

زنی بهتری در ارتباط با کاهش بیشتر هزینه حسابرسی خود در قیاس با مشتریانی هستند  احتمال زیاد قادر به مذاکره و چانه

 (. 2017 ، سو و هو ؛2005 ،)فرانسیس و وانگ کمتری دارندکه اهمیت 

واکر و  لوئیس  فرانسیس،  از  2004)9کاسترلا،  آمده  دست  به  نتایج  پایه  بر  پژوهشی  طی  دادند   پژوهش (  نشان  خود 

زنی بالاتری داشته و مثلا از نظر اندازه نسبی در سبد صنعت حسابرس اهمیت بالاتری دارند، در  مشتریانی که قدرت چانه

با دیگر شرکت کنند. استدلال مشابه در مورد مشتریانی که هزینه  های حسابرسی کمتری را پرداخت میها، هزینهقیاس 

توان عنوان نمود. از آنجا که حسابرس و مشتری هر دو  اند را میحسابرسی غیرعادی منفی تا قبل از افشای اطلاعات داشته

مشتریان مشابه در بازار را مشاهده کنند، منطقی است تا انتظار داشته باشیم مشتریانی  توانند میزان کمبود مشتری نسبت به  می

های حسابرسی غیرطبیعی منفی دارند، در دوره پس از اعمال مقررات افشا، با تعدیل افزایشی هزینه روبرو شوند. که هزینه 

های حسابرسی غیرعادی منفی داشته و از اهمیت نسبی بیشتری  ( مشتریانی که هزینه2017)   سو و هو  باور  با این وجود، به

الزحمه حسابرسی پس از افشای اطلاعات  در سبد حسابرس برخوردار هستند، ممکن است بتوانند افزایش کمتری در حق



توان انتظار داشت که قدرت چانه زنی مشتری  را نسبت به مشتریانی که اهمیت کمتری دارند، اعمال نمایند. در مجموع، می

 گذارد.های حسابرسی در عمومی تأثیر میبر تعدیل هزینه حسابرسی به نفع مشتری پس از افشای اجباری هزینه 

مشابه یا مرتبط و نهایتا بر اساس    پژوهش هایمده از  آلذا با توجه به مبانی نظری عنوان شده، شواهد تجربی به دست  

 را بدین صورت عنوان کرد:  پژوهش استدلال عنوان شده، می توان اولین فرضیه 

رسی  فرضیه اول: قدرت چانه زنی شرکت های تحت بررسی به عنوان مشتریان حسابرسی، بر میزان حق الزحمه حساب

 تاثیرمنفی دارد. 
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خاصی به عنوان مزیت  زنی  توانند با ارائه خدمات متمایز از جهت کیفیت در بازار حسابرسی، قدرت چانهحسابرسان می

های تحت بررسی به عنوان مشتریان به دست آورند. برخی  رقابتی در قیاس با دیگر موسسات مشابه و در توافق با شرکت 

از مشتریان مایل به پرداخت هزینه کیفیت بالاتر و خدمات اضافی در حسابرسی هستند. این توان پرداخت مشتریان از یك  

تری  طرف و کیفیت متمایز خدمات حسابرسی مزبور از طرف دیگر، حسابرسان را قادر می سازد هزینه های حسابرسی بالا

در یك صنعت   مزیت تخصص  یا  تجاری  نام  یا  برند  یك  از  که  موسسات حسابرسی  مثال،  عنوان  به  کنند.  دریافت  را 

 ،و های  2006 ،10کنچل و وانگ)های،  زنی بهتری برخوردار هستنددر قیاس با دیگر رقبا از قدرت چانه ؛برخوردار هستند

زنی حسابرس نه تنها تحت تأثیر رابطه مشتری و حسابرس بلکه توسط حسابرس و رقبا نیز  با این حال، قدرت چانه   (.2012

گیرد. قبل از اعمال قانون اجباری بودن افشای اطلاعات، هر حسابرس مستقر در حوزه شرکت تحت  تحت تأثیر قرار می

داند که چه مقدار از  بررسی، بر سایر حسابرسان در بازار برتری داشت. زیرا فقط حسابرس مستقر در حوزه حسابرسی می

ها و قیمت حسابرسی به  گیرد؟ از زمان اعلام قانون افشای اجباری اطلاعات هزینه های خاص مشتری به وی تعلق میهزینه 

رسی که توسط سایر حسابرسان در همان بازار دریافت  های حسابتوانند آزادانه به اطلاعات هزینهبعد، همه حسابرسان می 

تقارن اطلاعاتی در بین رقبای فعال در زمینه ارائه خدمات حسابرسی کاهش  شود، دسترسی داشته باشند. بنابراین، عدممی

های جدید، از اطلاعات قیمت  توانند هنگام رقابت برای مشترییافته و پس از اعمال قانون یاد شده، همه حسابرسان می 

 (. 2012 ،)های عمومی در دسترس استفاده کرده و بر پایه ان مشتریان موجود خود را حفظ کنند

های به دست آمده از پژوهش خود نشان دادند که  ( بر پایه تجزیه و تحلیل یافته 2020)   به همین ترتیب، های و کمچل

دلیل مقررات زدایی از تبلیغات و درخواست خدمات،  تقارن اطلاعاتی در مورد محتوا و قیمت خدمات حسابرسی به  عدم

زنی مشتریان  بر رفتار استراتژیك حسابرسان موثر بوده و توانسته است که به جهت رقابت در بازار حسابرسی، قدرت چانه

)قدرت چانه    طی پژوهشی به بررسی تاثیر سطح رقابت از طریق تمایز صنعت  ب(2012)11نومان و ویلکنز  یابد.افزایش می

یاد شده نشان داد که   پژوهش الزحمه پرداخته است. نتایج های آتی حقگذاری حسابرسی و هزینهزنی حسابرس( بر قیمت

های حسابرسی فعلی، بلکه هم چنین بر رفتار استراتژیك رقبا در بازار حسابرسی نیز تأثیر  سطح رقابت نه تنها به دلیل ویژگی

های حسابرسی با توجه به فاصله سهم بازار صنعت از  پژوهش نشان داد که هزینه   گذارد. شواهد به دست آمده از این می

ترین رقیب حسابرس فعلی از نظر فاصله سهم بازار در  دهد اگر نزدیكیابد. این امر نشان میترین رقیب افزایش مینزدیك

بیشتر و هزینه  به طور خلاصه، منطقی    .های حسابرسی کمتری را به دنبال خواهد داشتصنعت واقع شود، شدت رقابت 



های حسابرسی از طریق افشای اجباری افزایش  است که انتظار داشته باشیم هرچه اطلاعات در دسترس عموم در زمینه هزینه 

بین   بیشتر  رقابت  به  منجر  و  داشته  حسابرسی  بازار خدمات  بر  بیشتری  تأثیر  حسابرسان  از  ناشی  استراتژیك  رفتار  یابد، 

نوان مشتریان، هزینه  های تحت بررسی به ع حسابرسان شود. همان طور که پیش از این عنوان شد، بسته به اینکه شرکت 

رود تعدیل کاهشی یا افزایشی هزینه پس از اعمال مقررات افشای  طبیعی مثبت یا منفی داشته باشد، انتظار میحسابرسی غیر

 (.  2017 ،سو و وو؛ 2012 ،)های  اجباری، وجود داشته باشد

می انتظار  این،  بر  چانه علاوه  قدرت  با  حسابرسان  که  هزینه رود  کاهشی  تعدیل  بتوانند  احتمالا  بالاتر  نسبتاً  های  زنی 

خدمات حسابرسی را تقلیل داده یا تعدیل هزینه صعودی را به نفع خود افزایش دهند. به این معنا که مشتریانی که هزینه  

افزایشی حق یا  کاهشی  تعدیل  پذیرش  به  مایل  است  ممکن  دارند  )منفی(  مثبت  غیرعادی  حسابرسی  حسابرسی  الزحمه 

  ها مایل به پرداخت هزینه خدمات متفاوت با کیفیت ارائه شده توسط حسابرس فعلی خود هستند تر باشند. زیرا آنکوچك 

تی ممکن است قدرت  با این وجود، به دلیل حضور و رفتار استراتژیك سایر حسابرسان در بازار، فشار رقاب   (.2012  ،)های

)مانند بخش مشتریان فعال در بخش خصوصی    اگر یك حسابرس در همان بازار  زنی حسابرس فعلی را کاهش دهد.چانه

زنی حسابرس ممکن  بازار حسابرسی( با فشار رقابت ضعیفی از ناحیه بسیاری از رقبای خود رو به رو شود. این قدرت چانه

ای از حسابرسان ارائه  طیف گستردهکه قادر به انتخاب حسابرس از بین  )رقابتی( باشد. یعنی مشتریانی    است تحت فشار 

هزینه   تعدیل  از  رضایت  عدم  صورت  در  امر  این  هستند.  خود  فعلی  حسابرسان  مشابه  کیفی  سطح  در  خدمات  دهنده 

آن  فعلی  ارائه شده توسط حسابرس  آیین حسابرسی  اعمال  از  افشای  ها پس  مینامه  تشدید  هو  گردداطلاعات،  و    ،)سو 

ارائه شده توسط رقبا در    (.2017 در مقابل، اگر حسابرسان بتوانند کیفیت خدمات خود را به وضوح از کیفیت خدمات 

به تعبیری    پذیری ناچیزی داشته باشد.ا تحت فشار قرار نگرفته یا تاثیرهزنی آنبازار تشخیص دهند، ممکن است قدرت چانه

بینی کرد که از زمان  توان پیش اگر مشتری به دنبال کیفیتی خاص و به عبارتی دریافت خدماتی متمایز است، در نتیجه می

ها را  زنی حسابرسان را کاهش داده و توانایی آن فشار چانه تر رقابتی بالاترن افشای اجباری به بعد، سطح شدیداعلام قانو

(. در این صورت دومین  2021  ،آورهالز و همکاران)  دهدعارف، افزایش می مت های غیربرای تعدیل کاهشی یا افزایشی هزینه

 : گردیدبه صورت زیر بیان می پژوهش فرضیه 

فرضیه دوم: سطح فشار رقابت قیمتی در بازار خدمات حسابرسی بر حق الزحمه حسابرسی شرکت های تحت بررسی،  

 تاثیر منفی دارد. 
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جامعه    .باشدمی  و غیرقضاوتی  ای و میدانیکتابخانه  ، کمی  ،پس رویدادی  ،استقرایی  ، توصیفی  ،کاربردی  پژوهش  این 

  1400تا    1396های مالی  ساله طی سال  5شده در بورس اوراق بهادار تهران در یك بازه زمانی  های پذیرفته آماری شرکت

  ، در بازه زمانی پژوهش  عضو باشند:  انتخاب شدندای به روش حذف سیستماتیك با احراز شرایط ذیل  که نمونه  ،است

باشند. یا بازرگانی   های خدماتی، تولیدیسال مالی پایان اسفند باشد و از شرکت  ،اطلاعات آنها موجود و در دسترسی باشد

اند. شرکت بوده  118های مورد مطالعه یا حجم جامعه آماری به عنوان جامعه آماری  بر مبنای شرایط بالا تعداد شرکت

  آورد نوین و گزارشات سالانه ره ،های اطلاعاتی تدبیر پردازهای مورد نیاز جهت محاسبه متغیرهای پژوهش، از بانك داده



ها به اطلاعات مورد نیاز پژوهش و همچنین  است. به منظور انجام محاسبات و آماده نمودن دادهاستخراج شده  ها شرکت

 است.افزارهای اکسل و ایویوز استفاده شدهتحلیل آنها، از نرم 

(، در این پژوهش الگوی  2021)  و همکاران  شده آورهالز( و متغیرهای تعدیل1980)   براساس الگوی اولیه سیمونیچ

الزحمه حسابرسی تعریف الزحمه حسابرسی به عنوان متغیر وابسته و بر مبنای لگاریتم طبیعی حق پیشنهادی را بر پایه حق

(، متغیرهای کمکی نیز شناسایی و 2003)12ویلکنز و آچمیدی  پژوهش است. علاوه بر این متغیرهای توضیحی بر پایه  شده

در هر صورت ارتباط بین متغیرها بر پایه رگرسیون خطی مرکب زیر که بر پایه حداقل مجذورات و  اند.  تعریف گردیده

به صورت رابطه  برای آزمون فرضیه اول و دوم به ترتیب و  های تابلویی برآورد خواهد گردید،  مبتنی بر الگوی تحلیل داده 

 شرح زیر مورد بررسی قرار گرفته است: به  2و  1شماره 

 

𝑙𝑛𝐹𝑒𝑒 = 𝛼1 + 𝛼2𝐶𝑙𝑖𝑒𝑛𝑡𝐵𝑎𝑟𝑔𝑎𝑖𝑛𝑖𝑛𝑔𝑃𝑜𝑤𝑒𝑟 + 𝛼3𝑆𝑖𝑧𝑒 + 𝛼4𝐼𝑛𝑣𝑅𝑒𝑐 + 𝛼5𝐶𝑢𝑟𝑟𝑒𝑛𝑡
+ 𝛼6𝐿𝑒𝑣 + 𝛼7𝐿𝑜𝑠𝑠 + 𝛼8𝐵𝑖𝑔 + 𝜀 

(1) 

 

𝑙𝑛𝐹𝑒𝑒 = 𝛼1 + 𝛼2𝐶𝑜𝑚𝑝𝑒𝑡𝑖𝑡𝑖𝑣𝑒𝑃𝑟𝑒𝑠𝑠𝑢𝑟𝑒 + 𝛼3𝑆𝑖𝑧𝑒 + 𝛼4𝐼𝑛𝑣𝑅𝑒𝑐 + 𝛼5𝐶𝑢𝑟𝑟𝑒𝑛𝑡
+ 𝛼6𝐿𝑒𝑣 + 𝛼7𝐿𝑜𝑠𝑠 + 𝛼8𝐵𝑖𝑔 + 𝜀 

(2) 

 

 

ضرایب    𝛼است. حرف  ارایه شده(  1گیری متغیرهای وابسته؛ مستقل و کمکی در جدول )که در این روابط نحوه اندازه

 باقیمانده مدل است.  Ɛمدل و 

 
 ( 2021)آورهالز و همکاران،  گیری متغیرهااندازه :1جدول 

 نحوه اندازه گیری  نوع  متغیر

Ln Fee  لگاریتم طبیعی حق الزحمه حسابرسی شرکت وابسته 

Client 

BargainingPower 

قل
ست

م
 

-می حسابرسی شرکت فعلی  حسابرس توسط  هایی کهشرکت کلیه  دارایی مجموع بر تقسیم شرکت دارایی کل

 شود.

Competitive 

Pressure 
نزدیکترین   و فعلی  حسابرس بین( شرکت حسابرسی حق الزحمه براساس ) بازار سهم مطلق اختلاف کمترین

 رقیب در منفی یك.  حسابرس

Size 

لی
نتر

ک
 

 لگاریتم طبیعی جمع دارایی ها 

In vRec ها  دارایی جمع بر تقسیم مطالبات  علاوه به  موجودی نسبت 

Current ( جاری های بدهی   بر تقسیم  جاری های دارایی) جاری نسبت 

Lev ها  دارایی جمع  بر جمع بدهی ها تقسیم نسبت 

Loss صفر  صورت  این غیر در زیان ده باشد، جاری سال  در  شرکت اگر 1 با است  برابر مصنوعی متغیر 

Big  .در صورتی که حسابرسی شرکت توسط سازمان حسابرسی انجام شده باشد 

 ها(  𝛼ضرایب ) ،(1𝛼عرض از مبدا ) ،(εباقیمانده معادله رگرسیونی )

 های پژوهشگر منبع: یافته
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-بر اساس این جدول، لگاریتم حق  است.شده ( ارائه2) جدول پژوهش در  متغیرهای  توصیفی  آمار وضعیت  خلاصه

است. به  در نوسان بوده 51/9تا  56/4بوده و بین  81/6ها به موسسات حسابرسی لزحمه حسابرسی پرداختی توسط شرکت ا

نظر گرفته شده وابسته در  متغیر  از  بین  عبارتی دیگر دامنه وسیعی  نیز در  اندازه شرکت  به    19/ 37تا    16/10است.  واحد 

ها  گیری جمع دارایی شود. با توجه به این که این متغیر از لگاریتمصورت لگاریتمی در بین نمونه آماری پژوهش مشاهده می

بین نمونه آماری هم شرکت آید میبدست می نتیجه گرفت که در  های بزرگ وجود  های کوچك و هم شرکتتواند 

ه این نکته اشاره دارد که متغیر نسبت جاری از  داشته است. نسبت جاری شرکت انحراف معیار بالایی دارد که این امر ب 

های عضو نمونه آماری برخوردار است. توجه به مقادیر کمینه و بیشینه متغیر اهرم مالی نیز  پراکندگی بالایی در بین شرکت 

پایین حضور داشتهدهد که در نمونه آماری مورد بررسی در این تحقیق شرکتنشان می و  بالا  با نسبت بدهی  اند. های 

ده بودن  های نمونه آماری زیاندرصد سال شرکت  12دهد که به طور متوسط  ده بودن نشان میهمچنین متغیر کیفی زیان

دهد که  اند. در نهایت توجه به متغیر کیفیت حسابرسی نشان میو به عبارتی دیگر اکثر اعضای نمونه آماری سودده بوده

های مورد بررسی این تحقیق توسط سازمان حسابرسی مورد حسابرسی قرار  سالدرصد از اعضای نمونه در    22در حدود  

 اند.گرفته

 

 : توصیف متغیرها2جدول

 انحراف معیار  کمینه  بیشینه  یانه م یانگین م تعداد  یرمتغ

 26/1 56/4 51/9 72/6 81/6 590 حق الزحمه حسابرسی

 17/0 00/0 79/0 03/0 03/0 590 قدرت چانه زنی مشتری

 07/0 - 11/0 00/0 - 02/0 - 02/0 590 فشار رقابت 

 50/1 16/10 37/19 96/13 11/14 590 اندازه شرکت

 18/0 14/0 69/0 21/0 23/0 590 نسبت موجودی کالا 

 34/2 21/0 15/13 58/1 62/1 590 نسبت جاری 

 56/0 01/0 33/12 58/0 59/0 590 اهرم مالی 

 33/0 00/0 00/1 00/0 12/0 590 زیان ده بودن 

 42/0 00/0 00/1 00/0 22/0 590 کیفیت حسابرسی

 های پژوهشگر منبع: یافنه

 

 استقلال خطی متغیرهای مستقل. 4-2

پرداخته   پژوهش  مستقل  متغیرهای  بین  استقلال خطی  بین  ارتباط  بررسی  به  پیرسون  همبستگی  از ضریب  استفاده  با 

است. همبستگی بین متغیرها در بیشترین مقدار  شدهارائه(  3ماتریس ضرایب همبستگی بین متغیرها در جدول )  ،استشده



ده بودن شرکت با کیفیت حسابرسی  بین فشار رقابت با اندازه شرکت است. بیشترین همبستگی منفی بین زیان  174/0مثبت  

 ی شدیدی بین متغیرها وجود ندارد.نتیجه گرفت که همبستگ  توان یم( است. در واقع 0/ 200)

 

 : ماتریس ضرایب همبستگی بین متغیرهای توضیحی 3جدول 

 (8) (7) (6) (5) (4) (3) (2) (1) متغیر

( 1) مشتری زنی چانه قدرت   1        

( 2) رقابت فشار  147 /0 1       

(3)شرکت  اندازه   165 /0 174 /0 1      

( 4) کالا  موجودی نسبت  107 /0- 136 /0- 113 /0- 1     

( 5) جاری نسبت  0130/0- 122 /0 011 /0 155 /0 1    

( 6) مالی اهرم  010 /0 046 /0- 005 /0 055 /0 029 /0 1   

(7)  بودن ده  زیان  132 /0 165 /0 127 /0 100 /0- 042 /0 026 /0 1  

 1 -0/ 200 -0/ 030 0/ 138 0/ 078 0/ 062 0/ 069 -0/ 124 (8) حسابرسی کیفیت

 پژوهشگر های منبع: یافنه
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، آماره آزمون به ازای است( خلاصه گردیده4به صورت جدول )اسمیرونوف    -بر مبنای نتایج آزمون کولموگروف

است. به جهت  به دست آمده  568/0و سطح احتمال متناظر با آن برابر با    541/0الزحمه حسابرسی برابر با  متغیر وابسته حق 

است فرض صفر مبنی بر نرمال بودن توزیع متغیر وابسته به عنوان دومین  درصد بوده  5اینکه مقدار سطوح معنادار بزرگتر از  

 است.فرض کلاسیك استفاده از رگرسیون خطی مرکب در تعیین ارتباط بین متغیرها پذیرفته شدهپیش 

 

 متغیر وابستهاسمیرونوف  -کولموگروفنتایج آزمون : 4جدول 

 نتیجه  احتمالسطح  آماره  نماد ریاضی  شرح متغیر 

 توزیع نرمال است.  lnFee 541 /0 568 /0 لگاریتم حق الزحمه حسابرسی 

 های پژوهشگر منبع: یافنه
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اسمیرونوف و سطح    -شده در این زمینه، آماره کولموگروفبر مبنای خروجی نرم افزار آماری و نیز محاسبات انجام

رامتریك ارزیابی نرمال است: نتایج تحقیق در ارتباط با آزمون ناپا( خلاصه شده5معنی دار متناظر با آن به شرح جدول )

که آماره آزمون به ازای    دهد( نشان می5در جدول )  اسمیرونوف  -مانده الگو برآوردی با آماره کولموگروفبودن باقی 

دار  هت که سطوح معنااست. از آن جبوده  684/0و سطح احتمال متناظر آن به ترتیب برابر با    589/0رابطه برآوردی برابر با  



ها در  درصد اطمینان، نرمال بودن توزیع باقیمانده  95درصد به دست آمده فرض صفر رد و در سطح    5یاد شده بیش از  

 است. تعیین ارتباط بین متغیرها بر آن پذیرفته شده

 

 اسمیرونوف باقیمانده های استاندارد -: خلاصه نتایج آزمون کولموگروف5جدول 

 نتیجه  احتمالسطح  آماره  شرح رابطه 

 توزیع نرمال است.  0/ 684 0/ 589 لگاریتم حق الزحمه حسابرسی و عوامل موثر بر آن

 های پژوهشگر منبع: یافنه

 

 پژوهش   متغیرهای خطی بین. بررسی هم 4-5

مشخص است اگرچه در بین بعضی از متغیرهای توضیحی همبستگی وجود دارد اما این   (6جدول ) در که طورهمان

مدل   یك در متغیرها  این  همزمان ورود متغیرها وجود ندارد و این  میان خطیهم مشکل بنابراین   ؛همبستگی کامل نیست

(  6نیز جهت بررسی هم خطی استفاده شده که نتایج آن در جدول شماره )  VIFیر است. در عین حال از آزمون  پذامکان

بنابراین هم خطی    ؛است  5و حتی    10برای همه متغیرها کمتر از    VIFارائه شده است. بنابر به نتایج جدول ضریب آزمون  

 بین متغیرها وجود ندارد. 

 

 : نتایج بررسی هم خطی بین متغیرهای توضیحی 6جدول 

Vif Vif نام متغیر  /1  Vif Vif/1 نام متغیر  

قدرت چانه زنی  

 مشتری

58/2  39/0 قدرت چانه زنی   

 مشتری

46/2 41/0 

99/1 فشار رقابت   50/0  45/0 24/2 فشار رقابت  

34/1 اندازه شرکت  75/0  58/0 71/1 اندازه شرکت 

نسبت موجودی  

 کالا

28/2  44/0  81/0 23/1 نسبت موجودی کالا  

26/2 نسبت جاری   44/0  88/0 14/1 نسبت جاری  

38/2 اهرم مالی   42/0  90/0 11/1 اهرم مالی  

49/1 زیان ده بودن   67/0  91/0 10/1 زیان ده بودن  

55/3 کیفیت حسابرسی  28/0  99/0 01/1 کیفیت حسابرسی 

23/2 میانگین   50/1 میانگین  

 های پژوهشگر منبع: یافنه
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آزمون   این  سطح معناداری  به توجه با ست. اشده استفاده شدهآزمون والد تعدیل از  ها واریانس  همسانی  بررسی برای

 دارای مدل گفت توانیمواریانس رد شده و  همسانی وجود  بر است فرضیه صفر مبنی  05/0تر از ( که کوچك0/ 000)

 حداقل برآورد روش مدل، از  تخمین  در  واریانس   ناهمسانی  مشکل رفع برای  نهایت   است. در واریانس  ناهمسانی مشکل

برای بررسی فرض عدم خودهمبستگی از آزمون ولدریج استفاده شد. در    .استشده استفاده (GLS) یافتهیمتعم مربعات

همبستگی در بین اجزاء اخلال  کمتر باشد نشان دهنده وجود خود   05/0آزمون ولدریج در صورتی که سطح معناداری از  

هبستگی برقرار است. خلاصه  این فرض عدم خود بنابر ؛است. با توجه به نتایج آزمون ولدریج خود همبستگی وجود ندارد

 است.ارائه شده( 7)نتایج فوق در جدول 

 

 شده و ولدریچی والد تعدیل هاآزمون: نتایج 7جدول 

𝑙𝑛𝐹𝑒𝑒 = 𝛼1 + 𝛼2𝐶𝑙𝑖𝑒𝑛𝑡𝐵𝑎𝑟𝑔𝑎𝑖𝑛𝑖𝑛𝑔𝑃𝑜𝑤𝑒𝑟 + 𝛼3𝑆𝑖𝑧𝑒 + 𝛼4𝐼𝑛𝑣𝑅𝑒𝑐 + 𝛼5𝐶𝑢𝑟𝑟𝑒𝑛𝑡 + 𝛼6𝐿𝑒𝑣 + 𝛼7𝐿𝑜𝑠𝑠
+ 𝛼8𝐵𝑖𝑔 + 𝜀 

 نتیجه  احتمال آماره  شرح آزمون

7/1 آزمون ناهمسانی واریانس اثرات ثابت )والد تعدیل شده(  e5 (000/0 )  وجود ناهمسانی  

خودهمبستگی ولدریج آزمون   204 /0  (652/0 )  فقدان خود همبستگی  

𝑙𝑛𝐹𝑒𝑒 = 𝛼1 + 𝛼2𝐶𝑜𝑚𝑝𝑒𝑡𝑒𝑡𝑖𝑣𝑒𝑃𝑟𝑒𝑠𝑠𝑢𝑟𝑒 + 𝛼3𝑆𝑖𝑧𝑒 + 𝛼4𝐼𝑛𝑣𝑅𝑒𝑐 + 𝛼5𝐶𝑢𝑟𝑟𝑒𝑛𝑡 + 𝛼6𝐿𝑒𝑣 + 𝛼7𝐿𝑜𝑠𝑠
+ 𝛼8𝐵𝑖𝑔 + 𝜀 

 نتیجه  احتمال آماره  شرح آزمون

ثابت )والد تعدیل شده( آزمون ناهمسانی واریانس اثرات   6/1 e5 (000/0 )  وجود ناهمسانی  

0/ 294 آزمون خودهمبستگی ولدریج   (617/0 )  فقدان خود همبستگی  

 های پژوهشگر منبع: یافنه

 

 هاداده  الگوی تحلیل انتخاب  . آزمون 4-7

  .استت شتده استتفاده آزمون چاواز  پژوهش، مدل برآورد در تلفیقی و تابلویی یهاداده یهاروش بین  انتخاب منظور  به

باشتد، تابلویی استت.   05/0باشتد تلفیقی و اگر کمتر از    05/0در صتورتی که احتمال آماره چاو بیشتتر از  نتایج، استاس بر

نتایج آزمون چاو و ستطح   استت. شتده ارائه( 8)جدول  شترح به پژوهش  این  مدل خصتوص در شتده انجام نتایج آزمون

درصتد رد    05/0های تلفیقی استت، در ستطح فرض صتفر آزمون که همان تخمین مدل به روش داده  (000/0)معناداری آن 

تواند با استتتفاده از دو روش اثرات  های تابلویی خود میهای پژوهش حاضتتر از نوع تابلویی استتت. دادهبنابراین داده  ؛شتتد

 استتفاده هاستمن  آزمون از شتود، روش استتفاده کدام از که این  تعیین  شتوند. برایتصتادفی و اثرات ثابت تخمین زده  

شتود و در صتورتی که  استت از مدل اثرات ثابت استتفاده می  05/0احتمال آماره کای دوکمتر از  استت. در صتورتی کهشتده

شتود. با توجه به نتایج آزمون هاستمن، ستطح معناداری از  بیشتتر باشتد مدل به روش اثرات تصتادفی تخمین زده می  05/0از  

هتای تتابلویی بتا روش اثرات ثتابتت جهتت تخمین متدل استتتتفتاده  بنتابراین از الگوی تحلیتل داده  ؛تراستتتتکوچتك  05/0

 است.شده

 
 :  آزمون چاو انتخاب نوع الگوی ترکیبی 8جدول 



 سطح معناداری  درجه آزادی مقدار آماره  آماره  آزمون شرح رابطه برآوردی 

 F 735 /7 (765/117 ) 000 /0 چاو حسابرسیقدرت چانه زنی و میزان حق الزحمه 

 𝑥2 732 /110 8 000 /0 هاسمن 

 F 174 /16 (765/117 ) 000 /0 چاو فشار رقابت قیمتی و میزان حق الزحمه حسابرسی

 𝑥2 031 /88 8 000 /0 هاسمن 
 های پژوهشگر منبع: یافنه
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( مقدار به دستتت آمده ستتطح احتمال آماره 9برآوردگر مربعات معمولی در جدول )با توجه به نتایج حاصتتل شتتده از 

درصتد   95استت در نتیجه مدل آزمون فرضتیه پژوهش در ستطح اطمینان    0.05( برابر با صتفر استت که کمتر از F-testکل )

و در نتیجه حداقل یك متغیر مستتقل و یا کمکی با متغیر وابستته رابطه معناداری در این ستطح اطمینان دارد.   ،معنادار استت

و معناداری برابر      -2.02  ،حق الزحمه حستتابرستتیبر  قدرت چانه زنی مشتتتریدر بررستتی اثر    استتتیودنت  -مقدار آماره تی

 کمتر 05/0و مقتدار معنتاداری آزمون از    بیشتتتتر  96/1از    ،استتتت کته بتا توجته بته این امر کته مقتدار قتدرمطلق آمتاره  0.0466

از آن جا که  تأثیرگذار استتت.    بر حق الزحمه حستتابرستتی  قدرت چانه زنی مشتتتریاین امر دلالت بر این دارد که    ،استتت

حق الزحمته    ،بوده بتدین معنتاستتتت کته بتا افزایش این متغیر  منفیو    0.0081برابر   قتدرت چتانته زنی مشتتتتریضتتتریتب متغیر  

فرضتیه اول   ،دارد  منفیتاثیر    ،بر حق الزحمه حستابرستی قدرت چانه زنی مشتتری یابد. به بیانی دیگرمی  کاهش   حستابرستی

 گردد.تایید می

 
 : نتیجه تاثیر قدرت چانه زنی بر میزان حق الزحمه حسابرسی 9جدول 

𝑙𝑛𝐹𝑒𝑒 = 𝛼1 + 𝛼2𝐶𝑙𝑖𝑒𝑛𝑡𝐵𝑎𝑟𝑔𝑎𝑖𝑛𝑖𝑛𝑔𝑃𝑜𝑤𝑒𝑟 + 𝛼3𝑆𝑖𝑧𝑒 + 𝛼4𝐼𝑛𝑣𝑅𝑒𝑐 + 𝛼5𝐶𝑢𝑟𝑟𝑒𝑛𝑡 + 𝛼6𝐿𝑒𝑣
+ 𝛼7𝐿𝑜𝑠𝑠 + 𝛼8𝐵𝑖𝑔 + 𝜀 

 وع رابطه ن احتمال tآماره  ضریب توضیحی  متغیر

0092/0 عرض از مبدا   1413/0  8878/0  - 

- 0081/0 قدرت چانه زنی مشتری  0292/2 -  0446/0 درصد  95معنادار در سطح     

1481/0 اندازه شرکت  7466/2  0069/0 درصد  99معنادار در سطح     

0216/0 نسبت موجودی کالا   3129/2  0212/0 درصد  95معنادار در سطح     

- 0396/0 نسبت جاری   3125/9 -  0000/0 درصد  99معنادار در سطح     

0103/0 اهرم مالی   4187/6  0000/0 درصد  99معنادار در سطح     

0500/0 زیان ده بودن   8201/0  4126/0  - 

0138/0 کیفیت حسابرسی  6339/4  0000/0 درصد  99معنادار در سطح     

 ( 000/0سطح معنی داری     ) 037/4آماره فیشر            فیشر)آنالیز واریانس( آزمون 

 561/0شده           یلتعدضریب تعیین  589/0ضریب تعیین      اعتبار سنجی 

 های پژوهشگر منبع: یافنه
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( مقدار به دست آمده سطح احتمال آماره  10جدول )با توجه به نتایج حاصل شده از برآوردگر مربعات معمولی در  

درصد   95است در نتیجه مدل آزمون فرضیه پژوهش در سطح اطمینان    0.05( برابر با صفر است که کمتر از  F-testکل )

و در نتیجه حداقل یك متغیر مستقل و یا کمکی با متغیر وابسته رابطه معناداری در این سطح اطمینان دارد.    ، معنادار است

تی  آماره  اثر    استیودنت   -مقدار  بررسی  قیمتی در  رقابت  الزحمه حسابرسی  فشار  برابر    -1.767  ، بر حق  احتمال  و سطح 

تأثیرگذار است.    بر حق الزحمه حسابرسی  فشار رقابت قیمتی این امر دلالت بر این دارد که    ، استبوده  0.1کمتر از    0.0829

حق الزحمه    ،و منفی بوده بدین معناست که با افزایش این متغیر  0.426برابر    فشار رقابت قیمتیاز آن جا که ضریب متغیر  

تایید    دومفرضیه    ،دتاثیر منفی دار  ،بر حق الزحمه حسابرسی  فشار رقابت قیمتی   یابد. به بیانی دیگرحسابرسی کاهش می

 گردد.می

 

 : نتیجه تاثیر فشار رقابت قیمتی بر میزان حق الزحمه حسابرسی 10جدول 

𝑙𝑛𝐹𝑒𝑒 = 𝛼1 + 𝛼2𝐶𝑜𝑚𝑝𝑒𝑡𝑒𝑡𝑖𝑣𝑒𝑃𝑟𝑒𝑠𝑠𝑢𝑟𝑒 + 𝛼3𝑆𝑖𝑧𝑒 + 𝛼4𝐼𝑛𝑣𝑅𝑒𝑐 + 𝛼5𝐶𝑢𝑟𝑟𝑒𝑛𝑡 + 𝛼6𝐿𝑒𝑣 + 𝛼7𝐿𝑜𝑠𝑠
+ 𝛼8𝐵𝑖𝑔 + 𝜀 

 نوع رابطه  احتمال tآماره  ضریب توضیحی  متغیر

- 1/ 320 عرض از مبدا   076 /2 -  0427/0 درصد  95معنادار در سطح     

- 0/ 426 فشار رقابت قیمتی   767 /1 -  0829/0 درصد  95معنادار در سطح     

0/ 306 اندازه شرکت  967 /2  0048/0 درصد  99معنادار در سطح     

0/ 082 نسبت موجودی کالا   684 /1  0980/0 درصد  90معنادار در سطح     

- 0/ 028 نسبت جاری   257 /0 -  7976/0  - 

0/ 023 اهرم مالی   642 /0  5227/0  - 

0/ 323 زیان ده بودن   545 /2  0143/0 درصد  95معنادار در سطح     

0/ 344 کیفیت حسابرسی  488 /2  0160/0 درصد  95معنادار در سطح     

 ( 000/0)سطح احتمال      603/3آماره فیشر            آزمون فیشر)آنالیز واریانس( 

 361/0شده           یلتعدضریب تعیین  408/0ضریب تعیین      اعتبار سنجی 

 های پژوهشگر منبع: یافنه

 گیری یجهنت و  بحث -5

  ی در بخش مشتر  یمتو رقابت ق  یحسابرس  گذارییمترا بر ق  یالزحمه حسابرسحق  یاجبار  یافشا  یرمطالعه تأث   این 

  یعموم یحسابرسان پس از افشا ین ب یمتیرقابت ق رودمیطور خاص، انتظار   به .کندیم یبررس  یبازار حسابرس یخصوص 

فشار    یش افزا  یا  و  یمشتر  یزن احتمالاً قدرت چانه  یالزحمه حسابرسحق  یتشفاف  یراشود، زید  تشد  ی الزحمه حسابرسحق

کند. ابتدا، نقش اطلاعات در  یکمك م  یاتروش مهم به ادب  دوبه    این مطالعه  .دهدیم  یشحسابرسان را افزا  ین ب   یرقابت 

ق برای  دسترس   بازار حسابرس  یخدمات حسابرس  یگذاریمت عموم را در  م  یو رقابت در  با در نظر   ،دوم  .کندیمطالعه 

صر چانه   یرتأث   یحگرفتن  رقابت  یمشتر  یزنقدرت  فشار  تعد  یو  حسابرس حق  یلبر  افشا  یالزحمه  از  الزحمه  حق  یپس 

 .کندیاضافه م  یاتبه ادب  ی، عموم یحسابرس



  ی هاسال  یبرا  شده در بورس اوراق بهادار تهرانهای پذیرفته شرکتی  هابا استفاده از داده  این مطالعه  هایبینییش پ

( و سو و  2005و وانگ )  یسفرانس  (،  2021آورهالز و همکاران )  هایپژوهش  با   مطابق  . استآزمون شده  1400تا    1396

  فشارو    یمشتر  یزنقدرت چانه  یربه سمت بالا تحت تأث  ی الزحمه حسابرسحق  یلکه تعد  دهدینشان م  یجنتا  (2017وو )

مواجه است، بهتر    یدتریکه با رقابت شد  یحسابرس  یابالاتر    یزن با قدرت چانه  یانمعنا که مشتر  ین ا  به   است.  بازار  ی رقابت 

و   یمترقابت ق  یشافزا هایافته ی، طور کل به  کاهش دهند.  یانمشتر یربا سا یسهکارمزد رو به بالا را در مقا  یلتوانند تعدیم

ها  یافته   .دهدینشان م  یاجبار   یالزحمه حسابرسحق  یافشا  یل توسط حسابرسان را به دل  یمت ق  یلتعد  شدهبینییش رفتار پ

  علاوه  است.  یو رقابت در بازار حسابرس  یخدمات حسابرس یگذاریمتاطلاعات در دسترس عموم در ق   یتاز اهم  ی حاک

  از   دهد.یم  یش افزا  را  و حسابرس  یدر رابطه مشتر  یو فشار رقابت   یقدرت چانه زن  یتدرک اهم  ین ها همچنیافته   ین،بر ا

 است.  یخدمات حسابرس یانو مشتر یمحققان حسابدار گذاران،یاستس  ها،کنندهیممورد توجه تنظ این مطالعه رو،  ین ا

س  هاکنندهیمتنظ  یبرا  یجنتا ز  گذارانیاستو  است  افشا  ینشیب  یرامرتبط  اثرات  مورد  ارائه    یحسابرس  یاجبار  یدر 

که رقابت در بازار خدمات    ییآنجا  از  نوع مقررات  ینکنند. از ا  یابیارز  راتا اثرات    دهدیبه آنها اجازه م   ین و بنابرا  دهدیم

در    یمترقابت ق   یش است، مشاهده افزابوده  گذارانیاستو س   ها کنندهیمدر دستور کار تنظ  یطولان  یمدت   یبرا  یحسابرس

  یرامرتبط هستند ز  هایافته  ی،حسابدار  ین محقق  برای  آنها است.  یکاملًا مرتبط برا  اییافتهاطلاعات،    یدوره پس از افشا

  . کنندیارائه م  یحسابرس  ینه در مقابل کاهش هز  یالزحمه حسابرسحقیش  در مورد عوامل مؤثر بر افزا  یشتریب  های ینش ب

  شود، یکه حسابرس با آن مواجه م  یو فشار رقابت   یمشتر  یزناثرات قدرت چانه  ینکهبا نشان دادن ا  های این پژوهشیافته

 یحسابرس  یانمشتر  برای  .کندیاضافه م  یاترشته از ادب  ین الزحمه مرتبط است، به احق  یشیافزا  هاییلدر کاهش تعد  یژهوبه

ممکن است از محك    یحسابرس  یانکه مشتر  دهدینشان م  هایافتهبه عنوان مثال،    دهد.یرا ارائه م  یما نکات جالب  یجنتا  یز،ن

و با   سود ببرند.  یالزحمه حسابرسخود در طول مذاکرات حق  یزناز قدرت چانه  یبردارو بهره  یالزحمه حسابرس زدن حق

ها اگرچه  ها و زیرگروه شود که گروهای دقیقاً از آنجا شروع میهای حرفهنکه مسئله هویت اجتماعی در گروهتوجه به ای

را به   حسابرسی هر یك بخشی از فرآیندمی توان گفت که حسابرسان و کارفرمایان ادر آخردر یك فرایند فعالیت دارند، 

باعث می بهشود نقش عهده دارند و همین موضوع  و  متفاوتی  بگیرند، های  بر عهده  متفاوتی را  اجتماعی  تبع آن هویت 

طلبی،  هایی چون تراکم کاری، دغدغه رقابت، وسوسه جاهشود در به حداقل رساندن زمینهبنابراین به مدیران توصیه می

و استرس زیاد    احساس مفید نبودن، عدم تلقی به عنوان نیروی با ارزش برای سازمان، احساس منفی از تعامل با مدیر ارشد

 )حق بین و همکاران( از کار مستقیم با مدیر، هویت اجتماعی حسابرسان مذکور به بالاترین سطح ممکن برسانند

 : هایادداشت
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 منابع فارسی و انگلیسی 

(. تأثیر هویت اجتماعی  1401لرگانی, محمود. )صمدی   & ,حق بین, پرویز, آزادی, کیهان, پورعلی لاکلایه, محمدرضا

 ,(53)14 ,پژوهش های حسابداری مالی و حسابرسی .پذیری بر کیفیت حسابرسی با تأکید بر نقش استرسو انعطاف

191-222. doi:  

بهمن.بنی  و   فریدون  ،رودپشتیرهنمای؛  احمد  ،نژادیعقوب؛  نوید  ،جوادی رقابت    (.1399)  مهد  بین سطح  رابطه  بررسی 

 . 194-169 ،(76) 19 .دانش حسابرسییر نرمال حسابرسی. موسسات حسابرسی و حق الزحمه غ 

  ی تمرکز بازار حسابرس  یرتأث  یبررس  (.1397ی. )مصطف  ،یعبد   ی و مهد  ،علومی کاظم  ؛ جواد  ، رضازاده  ؛غلامرضا  ، یکردستان

 . 84-65 ،(2) 10 ،حسابداری مالی های  پژوهش ،یحسابرس  یفیت الزحمه و کبر حق

  ی زنبا قدرت چانه  یحسابرس  ینههز  یعموم  یافشا  ین رابطه ب  یبررس  (.  1397یرضا. )عل  ،یاثوندغید و  فر  ،ی؛ صفتیلا ل  ،یشورک

های جدید در مدیریت پژوهش ، تهران  شده در بورسیرفته پذ یهاتابعه در شرکت  یها بر اساس تعداد شرکت  یمشتر
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