
و  سينماي ايران 87بررسي مفاهيم فمينيستي در ده فيلم پر فروش سال 
 1تاثير آن بر مخاطبان

  
  فر دكتر شيوا پژوهش
  حسين غياثي

  چكيده 
نشان دهد هنگامي كه تماشاگر ايراني به تماشاي فيلم ايراني كوشد  ميمقاله حاضر 

كند و  فمينيست را درك مي ي ها درباره نشيند چگونه مباحث و مفاهيم موجود در فيلم مي
آيا تماشاي اين  .شود چگونه مفاهيم مربوط به زنان توسط تماشاگران تجزيه و تحليل مي

هاي مخاطبان سينماي ايران به زن تغييري به وجود آيد.  شود تا در ديدگاه ها باعث مي فيلم
كنند بيش از  مي هاي تلويزيوني كار معمولن محققيني كه بر روي موضوع زن در سينما و سريال

آنكه به تاثير اين آثار بپردازند به دنبال رمز گشايي از ذهنيت آفرينندگان اين آثار همچون 
هاي زن آثارشان هستند.  نظرات و عقايد كارگردانان را در نتايج تحقيق  كارگردانان و شخصيت

اطبان به كنند اما كمتر پيش آمده تا اثرات آثار ساخته شده بر روي مخ خود منعكس مي
هاي  ي مسايل مربوط به زن بررسي شود و نظرات و ديدگاه تماشاگران به فيلم خصوص درباره

محقق قصد دارد با نمايش ده فيلم پرفروش سينماي ايران  سينمايي مطرح شود. به همين دليل
شمسي و برگزاري جلساتي براي دو گروه چهار تايي به گفتگو و تبادل نظر درباره  87در سال 
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 پذيريرسد تماشاگران سينما قبل از اينكه در پي تاثير ها بپردازد. به نظر مي برداشت مخاطب از فيلم
روند تا هنگام فيلم ديدن و بعد از آن همراه با  فيلم بر آيند  به سينما مي هاي موجود در از پيام

ا ديگر مخاطبان اي دست بزنند كه طي اين تجربه به ذهنيتي مشترك ب ديگر تماشاگران به تجربه
يك از تماشاگران است در  هاي شخصي هر برسند. ذهنيت مشتركي كه به شدت وامدار دغدغه

   .اين ميان كيفيت فيلم و عوامل آن نقش بسزايي در ساخت اين ذهنيت مشترك دارند
  

   .سينماي ايران، فمينيسم، تاثير بر مخاطبان، گروه متمركز هاي كليدي: واژه
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  مقدمه 
نما با عمر يك قرني خود در مقابل فرهنگ و هنر ايران زمين با تمدني چندين هر چند سي

هاي اين هنر مدرن در بازنمايي واقعيت دليل  ماند. ولي قابليت هزار ساله به طفلي نو پا مي
هاي تجدد كشورمان  خوبي بود تا اين پديده مدرن به محض رسيدن دست ايرانيان به ديواره

ها از همان ابتدا به  در فرهنگ و تمدن معاصر ايران باز كند. ايراني وارد شود و جاي خود را
ها نرفتند و در  هاي تكنيكي و بنيه ضعيف اقتصادي به سراغ ساخت پروداكشن دليل ضعف
پايان فرم و محتوا جانب محتوا را گرفتند و با وسواس بيشتري بر روي ساخت  تقابل بي

داد. چگونگي نمايش  و مردان عادي جامعه را نشان مي هايي متمركز شدند كه داستان زنان فيلم
ي ايران  ترين مباحث پيش روي سينما آميز ترين و مجادله زنان در سينما يكي از جنجال برانگيز

هاي سينماي ايران به نام دختر لر داستان زني است به  بوده است. از قضا يكي از اولين ساخته
كند و در شهر به آسايش و  فر از دست راهزنان فرار مينام گلنار كه به كمك مردي به نام جع

پردازان علم ارتباطات بر اين اعتقادند كه  يابد. از طرفي برخي از نظريه راحتي دست مي
ها بر مخاطبانش است. بخش زيادي از تحقيقات در ارتباطات  ارتباطات علم بررسي تاثير رسانه

ر محتواي وسايل ارتباط جمعي بر مخاطبان شود كه درباره چگونگي تاثي شامل نظرياتي مي
ترين حالت مخاطب را فردي منفعل و بدون اراده در  ها در بدبينانه انجام شده است. اين نظريه

كه مخاطب براحتي تحت تاثير  ترين شكل معتقدند دانند و در خوشبينانه برابر محتواي رسانه مي
. در حال حاضر نيز متوليان امور فرهنگي به گيرد ها قرار نمي محتواي توليد شده از سوي رسانه

اند كه موضوع زنان يكي از مباحث حساس جامعه امروز ايران  ويژه سينما به نيكي در يافته
هاي هنري سينما و ايجاد حس همذات پنداري بين  پس برآنند تا با استفاده از قابليت ،است

  ها بر نگرش و ديدگاه تماشاگران به موضوع زنان تاثير بگذارند. هاي فيلم مخاطبان و كاراكتر

  اهداف تحقيق
از زنان و مسائلشان در  هاي امروز جامعه مطابق با واقعيت تصويريبه دست آوردن  - 1

  هاي سينمايي  مفيل
كه  ييها تغيير الگوهاي فردي و اجتماعي بر اثر تماشاي فيلمشواهد پيدا كردن  - 2
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مخاطبان به هاي كلامي و غير كلامي  هاي فمينيستي را با استفاده از پيام ديدگاه سازندگان آن
  كنند. عرضه يا القاء مي

 .گيرد ين مخاطبان شكل ميب نان درهاي مربوط به ز يافتن ذهنيت مشتركي كه بعد از ديدن فيلم - 3

  اهميت موضوع تحقيق 
ها و مقالات بسياري نوشته شده  در زمينه چگونگي نمايش زن در سينماي ايران تحقيق

است. روند معمول در اين زمينه هم بدين صورت است كه محقق با در نظر گرفتن تعدادي يا 
ل و تفسير موضوع زن در سينماي تمامي آثار كارگرداني خاص و يا بازيگري خاص به تحلي

هاي مخاطبين اين آثار هنري  پردازد. اما كمتر پيش آمده تا درباره تفكرات و ديدگاه ايران مي
ترين هدف  اين پژوهش تمركز بر روي احساسات و تفكرات  صحبتي به ميان بيايد. عمده

ر بين مخاطبان يك تماشاگر سينماي ايران است. فراهم آوردن فضايي براي بيان و تبادل نظ
اما  باشد. فيلم شايد در وهله اول امري بديهي به نظر برسد و هدف از اين پژوهش امري واضح

ي تاثير رسد عليرغم گمانه زني منتقدان و مسئولان درباره نكته اصلي در آنجاست كه به نظر مي
هيچگاه فرصتي براي بيان نظرات طيف عادي مخاطبان سينما فراهم نشده  ،مفاهيم بر مخاطبان

گذاري امور فرهنگي  هاي اخير تلاشي نامحسوس در امر سياست است. علاوه بر اين در سال
هاي سينمايي بگنجاند  گذاري بر مخاطب در فيلم كند تا مباحثي خاص را با هدف تاثير سعي مي

ه تماشاگران سينما تغييراتي را بوجود آورد. به همين دليل به تا از اين طريق در زندگي روزمر
درستي مشخص نيست زماني كه موضوعات بحث برانگيز جامعه معاصر ايران همچون زنان و 

شود از سوي مخاطب چگونه ماعي در آثار سينمايي گنجانده ميهاي اجت حضور آنان در عرصه
  ره آنها دارد. شود و چه واكنش هايي در زندگي روزمتحليل مي

  ت تحقيقسوالا
  ت مد نظر پژوهشگر بوده است.سوالادر اين تحقيق اين 

 هاي واقعيت با گذارند مي نمايش به ايراني معاصر زن از سينمايي هاي فيلم كه تصويري آيا
  دارد؟ همخواني جامعه موجود
   آيند؟ مي در نمايش به ها فيلم در داستاني ضروريات بر بنا زنان به مربوط مباحث آيا
  شود؟ مي آنان تفكر ساخت و مخاطبان در نگرش تغيير موجب ها فيلم در فمينيستي مفاهيم تكرار آيا
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 )اجتماعي تعاملات( اجتماعي و فردي رفتار ي حوزه بر شوند متمركز مي زنان بر مسايل كه سينمايي هاي فيلم آيا

  گذارند؟  مي تاثير مخاطبان

  فرضيه تحقيق 
هاي سينمائي در ايران درصددند تا با گنجاندن موضوعات  رسد سازندگان فيلم به نظر مي

هاي فمينيستي) در آثارشان، ذهنيت مخاطبان خود را بر اين  مربوط به زنان (به خصوص ديدگاه
  گونه مباحث متمركز كنند. 

به وجود رسد هدف از نمايش مكرر مفاهيم فمينيستي در فيلم هاي سينمايي مي به نظر
  به زنان است.نسبت آوردن الگوهاي فكري و رفتاري مشترك نزد مخاطبان 

به نظر مي رسد مسئولان و دست اندركاران سينماي ايران با پرداختن بيش از حد به 
  هاي فردي و جمعي را به زنان و مسائلشان تغيير دهند.  موضوع زنان تلاش دارند ديدگاه

  روش تحقيق
دليل استفاده از روش . كرده استاستفاده  تحقيق كيفيپژوهشگر از روش در اين تحقيق 

كيفي به جاي روش پيمايشي اين است كه در اين روش تحقيق، پژوهشگر قادر خواهد بود تا 
ها را نزد مخاطبان بسنجد و با چگونگي استفاده  هاي موجود در فيلم تاثير چگونگي تفسير پيام

ي مخاطبان آشنا شود. همچنين در اين تحقيق از روش  روزمرهاز رسانه و اثر آن در زندگي 
گروه متمركز استفاده شده است. گروه متمركز يا مصاحبه گروهي راهبردي پژوهشي براي فهم 

نفر  12تا  6كنندگان است. در اين گونه مصاحبه از بين  ها و رفتار مخاطبان يا مصرف و نگرش
). از اين روش بيشتر 188: 1384دومينيك و ويمر، آيد (به طور همزمان مصاحبه به عمل مي

شود. ضمنن  براي شناخت سليقه و نظرات مشتري در دنياي تبليغات و بازرگاني استفاده مي
هاي متمركز و با استفاده از مباحث مطرح شده در  توانند با تشكيل مصاحبه پژوهشگران مي

آوري  كنند. هزينه اندك، امكان گرد هاي تحقيقات پيمايشي را تنظيم جلسات سوالات پرسشنامه
كاو و جستجوي بهتر مفاهيم مطرح شده  و  اطلاعات درباره ي يك موضوع، سرعت عمل، كند 

براي تحقيق از مزاياي اين روش است. يكي از معايب عمده اين روش اين است كه برخي از 
به نفس پايين به  كنندگان در جلسات به دليل عدم توانايي در صحبت كردن يا اعتماد شركت

كنندگان به دليل اشراف بر  خوبي نظراتشان را بيان نكند يا برعكس يكي يا تعدادي از شركت
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  كنندگان ندهد. موضوع يا اعتماد به نفس بيش از حد اجازه ابراز نظر به باقي شركت

  آوري اطلاعات  روش گرد
ي و مشاهده مستقيم ا تركيبي از روش كتابخانهروش گردآوري اطلاعات در اين پژوهش، 

ها و مقالات  ها توسط پژوهشگر ديده شده است همچنين پژوهشگر نقد است. تمامي فيلم
ها را در مجلات و صفحات سينمايي نشريات دنبال كرده است. در اين تحقيق از  مربوط به فيلم

ا در براي نمايش استفاده شد. اسامي ده فيلم و ميزان فروش آنه 1387ده فيلم پر فروش سال 
  جدول ذيل بدين صورت است.

  فروش كل
 (ميليون تومان)

روز 
 نمايش

  افتتاحيه
(ميليون 
 تومان)

 نام فيلم نام كارگردان تاريخ اكران

ف
ردي

 

1112  82 29 
اسفند29

1386 
پريسا بخت

 آور
 1 دايره زنگي

 كمال تبريزي مرداد 9 115 62 925
هميشه پاي يك زن

 در ميان است
3 

884 72 108 
 مهر10

 (عيد فطر)
ابراهيم
 كياحاتمي

 4 دعوت

 اول خرداد 55 74  774
شهرام

 حسينيشاه
 5 اند فرشته زنها

اول فروردين  5/53 62 613 قاسم جعفري مجنون ليلي 6 

 تير 11 8/35 67  526
همايون
 اسعديان

 7 رقمي ده

خرداد23  5/17 87  495 رضا كريمي انعكاس 8 

470 69 4/59 
 مهر10

 (عيد فطر)
 9 كنعان ماني حقيقي

 آبان 29 8/24 74 426
االله صلحقدرت

 ميرزايي
 10 دلداده

375 63 4/11 
اسفند29

1386 
 11 زن دوم سيروس الوند

نفر به صورت تصادفي و داوطلبانه ثبت نام به عمل آمد. در  در مرحله اول از حدود سي
مرحله بعد از بين اين سي نفر هشت نفر انتخاب شدند كه با توجه به شرايط و مشخصات 
مشابه در دو گروه چهار نفره تقسيم شدند. براي هر گروه دو جلسه برگزار شد. در جلسه اول 

آشنايي با روند كار دور هم جمع شدند در همان جلسه توضيحاتي اعضاي هر گروه جهت 
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ها به هر نفر داده شد. همچنين  شفاهي و مكتوب درباره تحقيق و نحوه چگونگي تماشاي فيلم

كنندگان بايد در يك  كپي ده فيلم به صورت لوح فشرده در اختيار اعضا قرار گرفت. شركت
كردند. همچنين در اين  ها را تماشا مي يك فيلم، فيلمبازه زماني يك ماه با رعايت هر سه روز 

كردند.  ها مراجعه مي باره فيلم ها و اينترنت در ها و مقالات مجلات و روزنامه مدت نبايد به نقد
ها بر  داده شد تا پس از تماشاي فيلم سوالكنندگان حدود بيست  همچنين به هريك از شركت

كنندگان خواسته شد تا هنگام تماشا از نكاتي كه  ركتت فكر كنند. از شسوالاهاي  روي پاسخ
ها بر عهده  بندي چگونگي ديدن فيلم به نظرشان جالب است يادداشت بردارند. اولويت

كنندگان بود. بعد از يك ماه جلسه دوم برگزار شد. در ابتداي جلسه ميزبان جلسات  شركت
ت سوالاآوري كنند. سپس  ها را ياد لمخواست تا داستان برخي از في ها مي (پژوهشگر) از مهمان

شد. قبل از جلسه  شد. در طول جلسه بحث به صورت آزاد دنبال مي در طول جلسه مطرح مي
شود و نزد پژوهشگر به امانت باقي  هايشان ضبط مي كنندگان يادآوري شد كه صحبت به شركت

عت و پانزده دقيقه خواهد ماند. براي گروه اول با احتساب وقت استراحت جلسه دوم يك سا
طول كشيد و براي گروه دوم با احتساب استراحت دو ساعت و نيم. ميزباني جلسات به 

ها مطالب و نظرات خود را بيان كنند. وقت به خوبي بين  كننده صورتي انجام شد تا تمام شركت
ها  كننده همه تقسيم شد و نظرات موافق و مخالف در فضايي دوستانه مطرح شدند. تمام شركت

  با شكيبايي فراوان به نظرات ديگر افراد گروه توجه نشان دادند. 

  مدل تحقيق 
دهنده يك  كه نشان Mهنده سه مخاطب هستند كه به ديدن  د نشانA  ،B ، Cدر شكل يك
شود هر سه مخاطب فيلم و خود فيلم در داخل  طور كه مشاهده مي اند. همان فيلم است رفته

 ، A  ،Bاند. اشكال هندسي در داخل دهنده جامعه است قرار گرفته يك مستطيل بزرگ كه نشان
C  با اشكال هندسي داخلM   و در داخل مستطيل بزرگ مشابهت و تفاوت دارند. بدين
هاي ها و دانستهشود بين ارزش رتيب نشان داده شده است كه زماني كه فيلمي ساخته ميت

 تواندمخاطبان فيلم و داستان و مفاهيم و پيام موجود در فيلم مشابهت و تفاوت وجود دارد كه مي
برگرفته از جامعه اي واحد با جغرافياي يكسان باشد يا بر عكس از جوامعي متفاوت با 

افتد تضارب نظرات و ختلف. بدين ترتيب آنچه هنگام تماشاي فيلم اتفاق ميجغرافياي م
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هاي تماشاگران با دست اندكاران ساخت فيلم است كه در فضايي تكنيكي و هنري  ديدگاه
دهد الويت ذهني كه همان  الگويي است كه نشان مي 1اتفاق مي افتد. به عبارت ديگر شكل 

قبل از توليد فيلم در مورد سازندگان اثر و قبل از تماشاي  سازي مفاهيم است يك مرحله برجسته
  افتد. آن در مورد تماشاگران در سطح اجتماع اتفاق مي

  
  
  
  
  
  

  )1شكل (
 Mو  A, B, C  هاي در شكل دوم شاهديم كه بين اشكال هندسي در داخل گزينه

سه تماشاگر به دهد كه يمهايي وجود دارد. اين الگو زماني را نشان  ها و تفاوت شباهت
مشابه و  Mبا  A, Bطور كه در اين الگو شاهديم اشكال هندسي روند. همان تماشاي فيلمي مي

دهنده مخالفت و  متفاوت است كه اين نشان Mبا اشكال هندسي C اشكال هندسي تماشاگر 
 2موافقت افكار و عقايد تماشاگر با مباحث مطرح شده در فيلم است. به عبارت ديگر شكل 

پنداري و تجربيات  وي همذات پنداري با فيلم سينمايي است. طبعن هر چه حس همذاتالگ
  تاثيرپذيري نيز بيشتر خواهد بود. بيشتر باشد شخصي مخاطب

  
  
  
  
  
  

  )2شكل (
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حذف شده است چون اشتراكي بين او و مفاهيم مطرح شده در  Cدر شكل سوم مخاطب 

اند با ابراز نظرات خود نشان  كه باقي مانده A, Bفيلم وجود ندارد. در عوض تماشاگران 
تاثير آن دهند چه مقدار با مفاهيم و داستان فيلم بعد از تماشاي فيلم موافق هستند و از  مي
اند. دليل اينكه در اين شكل از يك فلش دو طرفه استفاده شده است اين است كه اين  تهرفگ

گيرد باز هم به ديدن اثر يك  تصميم ميها  دهد كه مخاطب بعد از ديدن فيلم فلش نشان مي
  گذارد.  هنرمند برود يا نه و به اين طريق بر كار هنرمند تاثير مي

  
  
  
  
  
  

  
  )3شكل (

  چهار چوب نظري
سازي استفاده شده  ، برجسته1هاي وابستگي مخاطبان، اثر بازگشتيدر اين تحقيق از نظريه

هاي  ها در زمينه تاثير رسانه بر مخاطب هستند و براي توجيه علمي يافته است. تمام اين نظريه
  اند.  تحقيق بكار رفته

  نظريه وابستگي مخاطبان 
ها دارند و اين وابستگي از  هاي متفاوتي به رسانه بر اساس اين نظريه افراد وابستگي

از گروهي به گروه ديگر و از فرهنگي به فرهنگ ديگر تفاوت شخصي به شخصي ديگر، 
ها و مخاطبانشان  ). اين نظريه بر روابط جامعه و رسانه413: 1384كند (تانكارد ـ سورين،  مي

ها و تغييرات جوامع عنصر مهمي هستند كه نقش موثري  كند بدين ترتيب تضاد دلالت مي
جود داشته باشد، عدم اطمينان در همه مردم افزايش دارند. هنگامي كه تغيير زيادي در جامعه و

). 413ها زياد است (همان:  اي وابستگي مردم به اطلاعات رسانه خواهد يافت. در چنين زمانه
                                                 
1 boomerang  effect 
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اي در ارتباط با يك پيام ويژه  كنند كه هر چه وابستگي رسانه فلور استدلال مي روكيچ و دي بال
هاي مخاطب را تغيير دهد  ها و احساسات و رفتار بيشتر باشد، اين احتمال كه پيام، شناخت

  ).414بيشتر است ( همان: 
  نظريه اثر بازگشتي 

جمعي همچون روزنامه، راديو، تلويزيون زماني كه به پخش  بنابراين نظريه وسايل ارتباط
هايش قرار گرفته و  پردازند، در دراز مدت خود تحت تاثير همان فرستاده اخبار نادرستي مي

در  افتد كه تغيير گرايشي ). اثر بازگشتي زماني اتفاق مي39: 1385يابد (ساروخاني،  ديگر مي هويتي
افتد و يا به زباني ديگر، تاثيري كه به  جهت عكس آنچه كه منظور فرستنده پيام بوده اتفاق مي

هايي  ام). اين نظريه را با ن94: 1378ريد و هارولدسن،  گردد ( فرستنده پيام) بر مي جانب خود (
كنند. دليل نامگذاري اين نظريه به نام  ديگري از جمله اثر بومرنگ، انگ، وارونگي نيز ياد مي

گردد. بومرنگ سلاح چوبي است كه بوميان استراليا  اثر بومرنگي به خصوصيت بومرنگ بر مي
كردند. اين سلاح كه از تكه چوبي خميده و صيقل داده شده  براي شكار از آن استفاده مي

شود. به هنگام پرتاب به سمت هدف در صورتيكه برخوردي اتفاق نيافتد به محل  ساخته مي
گردد. به همين دليل در دنياي ارتباطات براي توصيف وارونگي ارتباط از  اوليه پرتاب باز مي
شود. در روانشناسي اجتماعي اثر بومرنگ يك تئوري واكنش رواني است  اين كلمه استفاده مي

دهند و تلاش براي  دهد مردم براي محافظت از احساس آزاديشان واكنش نشان مي كه نشان مي
اي عكس دارد. در بحث تبليغات خصوصاً تبليغات  محدود كردن آزادي افراد اغلب نتيجه

شود. دلايل چندي در پيدايش اثر بازگشتي دخالت  تجاري از اثر بازگشتي بسيار استفاده مي
آيد يا قرار گرفتن فرستنده پيام در  در پي تكرار پيام به وجود ميدارند. مثلاً گاهي اين امر 
شود تا مخاطب از خود واكنش منفي نشان دهد. گاهي نيز موضوع  موضع ضعف باعث مي

شود تا مخاطب به سمتي كشيده شود كه بر خلاف نظر فرستنده است. براي  ارتباط باعث مي
ن ايران درباره خطرات استفاده از مواد محترقه در هايي كه از سوي راديو و تلويزيو مثال برنامه

شنبه آخر  شود، باعث شود تا مخاطبان بر استفاده از اين مواد در سه سوري پخش مي شنبه چهار
ي پيدايش اثر  هاي نادرست ارتباطي زمينه تر شوند. همچنين گاهي استفاده از شيوه سال مصر

هاي بعمل  هاي سنجش افكار عمومي و نظر سنجي آورد. امروزه سازمان بازگشتي را فراهم مي
آمده از سويشان نقش مهمي در تشخيص ميزان اثر بومرنگ در ميان افكار عمومي دارند 
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  ).10: 1385(ساروخاني، 

  سازي  نظريه برجسته
اي است كه بيشتر در زمينه اخبار خصوصاً اخبار سياسي كاربرد  سازي نظريه نظريه برجسته
هاي  نجام شده بر روي آن بيشتر حول و حوش مسائل سياسي و رقابتدارد و مطالعات ا

توسط  1972سازي در  نامزدهاي انتخاباتي متمركز شده است. نخستين آزمون تجربي برجسته
انجام شد. اين مطالعه نشان داد  1968جمهوري  كومز و شاو بر روي نتايج انتخابات رياست مك

دهندگان درباره   تلف مبارزات انتخاباتي و داوري رايهاي مخ ها بر موضوع بين تاكيد رسانه
). مفهوم 703: 1384اي قوي وجود دارد (دومينيك و ويمر،  هاي متعدد رابطه اهميت موضوع

هاي جامعه  هاي مطبوعات، تا حدودي به صورت اولويت سازي مدعي است كه اولويت برجسته
د مورد تاكيد انفرادي و اجتماعي توسط كند به سهم خو آيد. آنچه را مطبوعات تاكيد مي درمي

جمعي ـ قابليت  ) تأثير وسايل ارتباط139: 1383گيرد (ساروخاني،  مخاطبان مطبوعات قرار مي
اثرگذاري بر تغيير شناخت و ادراك مخاطبان و ساخت تفكر آنان ـ به عنوان كاركرد 

 ترين تأثير ارتباط همجمعي ناميده شده است. در اينجا شايد م سازي وسايل ارتباط برجسته
جمعي قرار دارد، يعني قابليت آن به لحاظ ايجاد نظم فكري و نظم دادن به دنياي ما، به طور  

هاي جمعي ممكن است در اينكه به ما بگويند چگونه فكر كنيم موفق نباشند. اما آنها  خلاصه، رسانه
براي  سازي ). برجسته137ن: در گفتن اينكه درباره چه چيزي فكر كنيم بسيار موفق هستند (هما

دهد. از نظر مك كامبز و ويور افراد از جهت نياز  تمام افراد به يك اندازه و يك شيوه رخ نمي
كند. نياز  سازي را تعيين مي به راهنمايي تفاوت دارند و اين تفاوت، وقوع يا عدم وقوع برجسته

ند بر پايه دو عامل قرار دارد ده به راهنمايي آنچنان كه مك كامبز و ويور آن را تشخيص مي
خبري از  خبري از موضوع پيام. هرچه ارتباط اطلاعات و بي ارتباط اطلاعات به فرد و درجه بي

هاي  سازي رسانه هاي برجسته موضوع بيشتر باشد، نياز به راهنمايي بيشتر است در نتيجه فرد اثر
پرداز  ارولد آدامز اينيس نظريهه ).350: 1384تانكارد وسورين،  پذيرد ( جمعي را بيشتر مي

ي اوليه و اصلي  ي ذهن انسان هستند و علاقه هاي ارتباطي توسعه برجسته معتقد است رسانه
شود. به  هاي غالب مورد استفاده ناشي مي ي تاريخي نوعي تعصب است كه از رسانه هر دوره

رسد  با اهميت به نظر ميافتد و  ها آنچه را در يك دوره تاريخي اتفاق مي عبارت ديگر، رسانه
هاي تفكر را كه در افراد از قبل  ها شيوه ). اشكال رسانه730: 1384كنند (ليتل جان،  تعيين مي
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هاي درك فردي  سازد. فقدان ثبات بين مقوله كند بلكه آن را شكوفا مي موجود است، ايجاد نمي
   ).732كند (همان:  اي در جامعه فشار ايجاد مي هاي رسانه و نمايش

  سينماي ايران و نمايش زن
هاي ايراني هرگز  گران و تماشاگران فيلم در طول تاريخ صد ساله سينماي ايران سينما

هاي سينما به توافق برسند. زنان  نتوانستند بر سر موضوع چگونگي حضور و نمايش زن بر پرده
ي در پشت دوربين چه در مقابل دوربين به عنوان بازيگر و چه به عنوان كارگردان و عوامل فن

شد تا به امروز در فضايي پر از شك و شبهه  ها كاملاً در ايران ساخته نمي از زماني كه فيلم
هاي ايراني در برابر خواست فرزندانشان براي بازيگر شدن به  يابند و هنوز خانواده حضور مي

  دهند.  خصوص فرزندان دختر از خود مقاومت نشان مي
هاي  كردند كه همتايانشان در فيلم هايي بازي مي ني زنان در نقشهاي ايرا هرچند در فيلم

رقصيدند و آرايش غليظ داشتند و  كردند. مثلاً مي ها را ايفا مي مصري و تركي همان نقش
كردند ولي مخاطب ايراني هر مقدار در مقابل تماشاي بازيگران زن  نما به تن مي هاي بدن لباس

به همان مقدار در برابر ايفاي نقش زنان هموطنش از خود  گير بود غربي و عرب و ترك آسان
  داد.  غيرت و مقاومت بروز مي

دهه از دوران پهلوي بخش زيادي از منتقدان و كارشناسان تمامي  هنوز بعد از گذشت سه
 هاي شاخص) را زير نام فيلم به جا مانده از كارگردان آثار توليد شده (به غير از برخي آثار

كنند و براي توليدات سينماي ايران در قبل از انقلاب هيچ ارزش هنري  بندي مي فارسي طبقه 
گفته پيداست كه در توصيف وضعيت زنان در سينماي قبل از انقلاب نيز تنها به  قائل نيستند. نا

  .كنند استفاده ابزاري از زنان بسنده مي
انگيز بود. زنان  هاي قبل و بعد از انقلاب، شگرف و حيرت دگرگوني سيماي زن در فيلم

ي  ي شصت در دو نهايت افراطي، فاصله ي دهه پنجاه و زنان غايب دهه برهنه و نيمه برهنه
اي را ناممكن جلوه داد. زن همچون غباري محو شد.  عميقي داشتند كه امكان هرگونه مجادله

اش  هاي دور نگاه كرديم كه تلاش فيلمساز براي از بين بردن زيبايي ني در نمانشا به موجود بي
نورپردازي بد و اداي چند ي دوربين و  هاي بزرگ يا تغيير زاويه با گذاشتن عينك - اگر زيبا بود–

  ).280: 1381كرد (صدر،  جمله اضافي، او را به موجودي كارتوني شبيه مي
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  فمينيسم
آكادميك و تك خطي از فمينيسم كاري دشوار است. با وجود اين ي تعريف  اساساً ارائه

فمينيسم تلاش دارد تا موقعيت فرودست زنان در عرصه اجتماعي و تبعيض منتج از اين موقعيت 
ي زنان، در  فرو دست را مبناي مشتركي قرار دهد تا بتواند ضمن كاهش تبعيضات اجتماعي درباره

فرهنگي تغييراتي دهد تا در نهايت زنان موقعيتي مشابه با  نظم اجتماعي و اقتصادي و سياسي و
كوشند تا بنياد مردانه نگريستن به همه  ها مي ). فمينيست5: 1386مردان بدست آورند ( فريدمن، 

هاي  ي نظريه دانند و همه هاي دنياي موجود در تلقي از زن را مردود مي چيز را بر هم زنند آنان معيار
برابري زن و مرد  ).283: 1385امامي،  دانند ( ي آكادميك را مردانه ميها برخاسته از نهاد

ترين خواست فمينيسم اعتدالي و غير راديكال است اما پيروان افراطي و راديكال جنبش  معقول
اصالت زن بيشتر از آنكه به دنبال حقوق زنان و تساوي زن و مرد باشد در پي تلاش براي 

فمينيسم ). 284كه هدفش القا برتري زن بر مرد است (همان:  آميزي است توجيه نگرش افراط
، استخدام وسيع زنان ي و شركت در انتخابات زنانحق راشامل رات، ييبر روي بسياري از تغ

، حق فراهم گناه نبودن طلاقها و معرفي  يديا، عطلاقبا دستمزدهاي مساوي، حق آغاز كردن 
هاي سالم و حق تحصيلات دانشگاهي در  ي و سقط جنينكردن وسايل جلوگيري از باردار

  .است  گذاشته تأثير غرب ةجامع
مردان و با ابزارهاي زباني  ها معتقدند كه توصيف زن در آثار مردانه، به وسيله فمينيست

شناسند.  گيرد و به همين دليل زنان خود را با ميانجيگري زباني مردانه مي مردسالار صورت مي
هاي ايراني زنان  ). از نظر فمينيست287رو فهم زنان از خود فهم اصيلي نيست (همان:  از اين

زن در شعر فارسي، حضور اند. پيدا ترين حضور  نشين بوده در تاريخ ادبيات فارسي حاشيه
هاي  مادرانه اوست كه آن هم در آغاز شعر فارسي نمودي نداشته و به تدريج در سروده

متاخريني همچون پروين اعتصامي و فروغ فرخزاد نمود داشته است. زن در هيات معشوق نيز 
آنچنان  كه در ادبيات غنايي و در آثار اكثر شاعران سنتي ايران به وفور از آن صحبت مي شود

هويت مبهم و مشكوكي دارد كه گاهي هيچ گونه تمايزي براي تعيين و درك جنسيتي او 
  ).289شود (همان:  حاصل نمي
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  هاتجزيه و تحليل داده
ها  اي است كه با هر دو گروه بعد از ديدن فيلم هاي دو جلسه آيد حاصل بحث آنچه در پي مي

ا دانشجويان كارشناسي برگزار شد. در ابتداي برگزار شده است. جلسه اول به مدت يك ساعت ب
هاي آنان به صورت صوتي و تصويري ضبط  كنندگان تذكر داده شد كه صحبت جلسه به شركت

ها بحث آغاز شد. در  بندي تماشاي فيلم خواهد شد. پس از آن با سوال درباره چگونگي اولويت
فق القول اعلام كردند كه بر حسب كنندگان مت ها تمام شركت بندي تماشاي فيلم زمينه اولويت

اند. سپس از يكي  شا كرده بندي و تما ها را دسته آشنايي قبلي از كارگردانان و بازيگران فيلم
ها را تعريف كند. درباره اين  كنندگان خواسته شد تا بر حسب تمايل داستان يكي از فيلم شركت

  ميان است را بازگو كرد.داستان فيلم هميشه پاي يك زن در  3كننده كد گروه شركت
جلسه گروه دوم به مدت دو ساعت به طول انجاميد. در اين جلسه هم در ابتداي جلسه از 

ها براي تماشاي داستان يكي از  كنندگان خواسته شد ضمن بيان چگونگي اولويت بندي فيلم شركت
مداخله كمتر ميزبان ها را تعريف كنند. يكي از خصوصيات جلسه برگزار شده با گروه دوم  فيلم

شد ولي به سرعت جنبه تحليلي  ها آغاز مي جلسه در روند برگزاري جلسه بود. بحث بيشتر از فيلم
ها در مقايسه با گروه اول اين گروه  گرفت. از لحاظ ارجاع بحث به داستان فيلم به خود مي

يت بالايي داشت. همچنين ها كيف متني فيلم  هاي پيراموني و فرا تر عمل كرد ولي از نظر بحث ضعيف
تر عمل كرد. خوشبختانه از نظر تفاوت نظرات و آرا اين گروه  گروه در بحث تحليل بسيار پخته

كنندگان  تنوع بيشتري داشت ولي اين امر در روند برگزاري مشكلي به وجود نياورد و تمامي شركت
صدر گوش دادند. مانند گروه نظرات خود را بيان كردند و در طول جلسه نظرات يكديگر را با سعه 

هايشان ضبط خواهد شد ولي اطمينان داده شد كه  كنندگان تذكر داده شد كه صحبت اول به شركت
  نظراتشان به صورت امانت نزد محقق باقي خواهد ماند.

  كننده در گروه اول  افراد شركت
  4كد  3كد  2كد 1كد افراد شركت كننده

  مشخصات
 سال20

  دانشجو
 دختر

 سال20
  دانشجو
 دختر

  سال 20
  دانشجو
  پسر

  سال 20
  دانشجو
  پسر
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  ها خلاصه بحث
ها  : ذهنيت مشترك با فيلم منجر شد تا بر من اثر بگذارد. بستگي زيادي به خود زن1كد 

العمل  دارد كه كاري كنند تا در مقايسه با مردها مساوي نشان داده شوند. هر عملي عكس
  مساوي با خودش را دارد. 

ها  ها و مردها در فيلم : داستان فيلم برايم جالب بود و اثر بسياري روي من گذاشت. زن2كد
  شدند.  شرايط مساوي نداشتند. يكسان نشان داده نمي

دهند تاثير بسياري بر مخاطب  ها معضلات اجتماعي را نشان مي : چون فيلم3كد 
شوند. با شخصيت فيلمي بسيار از  ها مسلط بر زنان نشان داده مي گذارند. مردها در فيلم مي

  رفتم. گذاشت تا رضايت همسرش را جلب كند كلنجار مي خود مايه مي
گذارند. در  ها و آداب و رسوم خودمان بر مخاطب تاثير مي : فيلم با حمايت از سنت4كد 

ت مستقل هستند ولي به شد شوند. زنان از لحاظ مالي ها زنان برتر از مردها نشان داده مي فيلم
  شوند. به مرد وابسته نشان داده مي

  كننده در گروه دوم  افراد شركت
  4كد  3كد  2كد 1كد كنندهشركتافراد

  مشخصات
 سال33

  خانه دار
 زن

 سال31
  شاغل
 زن

  سال32
  دانشجو
  زن

  سال 30
  شاغل
 مرد

  
را ها  ها و كليشه هاي موجود در فيلم نيست. سينما تابو كننده پيام : مخاطب تعيين1كد

  شود. شكند و منجر به تغيير ديدگاه زنان مي مي
ها درست به مخاطب منتقل  شود تا پيام فيلم ها باعث مي : كيفيت هنري و تكنيكي فيلم2كد 

شود اما سينماي ما در مقابل  هاي جنسي زنان براي فروش بيشتر استفاده مي نشود. از جذابيت
  دهد. اين امر از خود مقاومت نشان مي

ها تغيير جنسيت دهد كليت ساختار  ها نقش محوري دارند. اگر زن داستان ها در فيلم : زن3كد 
  ها لازم است.  هاي هنري براي پوشش محدوديت خورد. استفاده از ظرافت فيلمنامه بر هم مي

كنند.  هاي نمايشي همه چيز را روشن بيان نمي ها به دليل محدوديت : داستان فيلم4كد 
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شناسي مشكل دارد و تنها با نمايش جزييات زندگي روزمره  خاطبما در امر م يسينما
  شود.  مشكلاتش حل نمي

پنداري كرده  ها همذات ها در هر دو گروه با برخي از كاراكترهاي داستان كننده تمام شركت
هاي  هاي فيلم قرار داده بودند و تجربه بودند. و در بخشي از داستان خود را جاي شخصيت

  هاي خود در زندگي واقعي مقايسه كرده بودند.  ستان را با تجربههاي دا كاراكتر

  گيري  نتيجه
گذارند با  هاي سينمايي ايراني امروز از زن معاصر ايراني به نمايش مي تصويري كه فيلم

آوري در خلق  هاي جامعه همخواني دارد. هرچند سينما به لطف تكنيك و فن واقعيت
مرز بين واقعيت و خيال را از بين برده است. اما تكيه بيش  هاي به نمايش گذاشته شده موقعيت

هاي به  گذارد كه انسان ها جاي هيچ شكي باقي نمي از حد سينماي ايران بر داستان انسان
الهام گرفته و بر آمده از دنياي اطرافش است. زنان به نمايش درآمده  ،ها نمايش در آمده در فيلم

كشند و نماينده نسل  هاي نسل جديد زنان ايران را يدك مي همگي خصوصيات و ويژگي
نويس رد شده است و  نامه جديد زن ايراني هستند. زن معاصر ايراني از فيلتر ذهن هنرمند فيلم

كشد. نقش زنان در ساختار  سط كارگردان نفس ميخلق شده و در دنياي ساخته شده تو
ريزد. در  فيلمنامه بسيار كليدي است و با تغيير جنسيت كاراكتر منطق موجود در داستان فرو مي

. شودواكاوي شده و به آن توجه مي هاي اجتماعي درباره زنان به خوبي ها واقعيت فيلم
آورند تماشاگرانشان به موضوعاتي روي ميسازندگان فيلم هاي ايراني براي همزيستي بيشتر با 

ريزي  هاي زن پي كه امتحان خودش را پس داده باشد و كليت اثر را در خدمت شخصيت
كنند تا بدين طريق با يك تير سه نشان بزنند. يكم با استفاده از زاويه ديد يك زن داستانشان  مي

هند. دوم هويت مستقل و مشخصي كنند تا بدين طريق ديدي نو و بكر را ارائه د را تعريف مي
كنند و سوم مردان جامعه را نيز  رود تبيين مي را كه براي زنان در دوران معاصر از آنان انتظار مي

  كنند.  بدين طريق واكاوي و معرفي مي
شود  ها به مخاطب ارائه مي هايي كه از سوي فيلم فاصله كمي بين ذهنيت مخاطب و اولويت

مچون زن و چگونگي حضور در اجتماع و مسائل مربوط به پوشش وجود دارد. موضوعاتي ه
اين  بر زنان از موضوعاتي اساسي است كه هر شهروند ايراني يكبار درباره آن نظر داده است. بنا



  175   .......................................    سينماي ايران 87بررسي مفاهيم فمينيستي در ده فيلم پر فروش سال 
شود و در صورت  هاي سينمايي در بسياري موارد به اين موضوعات پرداخته مي در فيلم

مخاطب سينماي ايران كان بحث روز جامعه هستند. ها كما نپرداختن به اين موضوعات در فيلم
نشيند در فضايي زيست كرده است كه از لحاظ فرهنگي و  هاي ايراني مي وقتي پاي فيلم

ها جلوتر است. بنابراين سازندگان آثار  اعتقادي به مراتب از دنياي نشان داده شده در فيلم
بينند.  را يك قدم جلوتر از خود ميسازند تماشاگر  سينمايي در ايران هر بار كه فيلمي مي

هايي را  كنند در هر فيلم براي حركت همپاي مخاطب خود مفاهيم و پيام بنابراين سعي مي
  هاي سينما به بيرون بفرستند.  بگنجانند تا مخاطب را راضي از سالن

تر چرخه هنرمند به مخاطب در سينماي حال حاضر ما تغيير كرده است و  به عبارت ساده
كند. اينكه اين تغيير درست است يا غلط  ها را تعيين مي هاي فيلم مخاطب است كه اولويت اين

رود اگر با اعتقادات  هاي سينما مي چندان مدنظر ما نيست ولي بايد در نظر داشت آنچه بر پرده
شود. در چنين فضايي خلاقيت و  و نظرات مخاطبان تناسبي نداشته باشد از سوي آنان طرد مي

ها رنگ و  شود. فيلم ندگي كه از ملزومات كارهاي هنري است بدست فراموشي سپرده ميآفرين
گيرد. اكثر مخاطبان ايراني بيش از آنكه به  بوي سفارشي بودن و بساز بفروشي به خود مي

سازان و  . اما همين جا هوشمندي فيلمان هستندد در انتظار تاييد نظراتشنسينما بروند تاثير بپذير
هايي در بين  دهد چرا كه بايد تشخيص دهند چه سوژه ن خودش را بروز مينويسندگا

هايي  تماشاگران اولويت بيشتري دارد بدين ترتيب راز پر مخاطب بودن و پر فروش بودن فيلم
. در بسياري شود كنند پيدا مي كه موضوع زنان را به عنوان تم اصلي داستان خود انتخاب مي

كنند. بلكه  واكاوي و كالبد شكافي موضوعات مربوط به زنان كمكي نميها به  مواقع نه تنها فيلم
هاي فرعي  ت و كشمكشسوالاهاي بي دليل موجب طرح  ارائه جوابي سطحي و نسخه پيچي با 

  زنند.  شوند و به حواشي دامن مي نيز مي
را هاي عوامل سازنده فيلم  ها بيش از هر چيز نظرات و ديدگاه مباحث مطرح شده در فيلم

گذاران در بخش فرهنگي و وجود  دهد. عليرغم تعيين خط مشي كلي توسط سياست نشان مي
هاي هنري پيام موجود را به  توانند با ظرافت خطوط قرمز نانوشته و نوشته شده هنرمندان مي

   مخاطب برسانند.
سته شود در د بندي مي هاي سينمايي به دوصورت تقسيم پذيري مخاطبان از فيلم نحوه تاثير

اول مخاطب در لحظه تماشاي فيلم با توجه به فراز و فرود داستان اظهار رضايت يا عدم 
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دهد يا با توجه به سير حوادث داستان با كاراكترهايش همذات  رضايت خود را نشان مي
پذيرند در همين كلمه  هاي سينمايي مي ترين تاثيري كه تماشاگران از فيلم كند. عمده پنداري مي
ترين شكل  شود. در دسته بعدي رابطه بين فيلمساز و تماشاگر به ساده داري ديده ميهمذات پن

شود. چرا كه برداشت هر مخاطب از محتواي  ولي درك متقابل حاصل نمي ،پذيرد صورت مي
هاي فني كارگردان و عوامل سازنده و  هر فيلم علاوه بر رواني زبان بصري فيلم و توانايي

هاي ذهني و رواني تماشاگر بستگي دارد و انتظار  رانش بيشتر به تجربههاي هنري بازيگ قابليت
مباحث مطرح شده در بوجود آمدن درك متقابل بين فيلمساز و مخاطب بسيار بعيد است. 

ها درباره زنان بيش از آنكه از دل جنبش زنان ايران بيرون بيايد تنها نمايش بخشي از  فيلم
ايران است و به جز اشاره به مباحث حقوقي كه يكي از هاي روزمره جامعه امروز  واقعيت
بينيم.  ها نمي هاي اصلي فعالين حقوق زن است. نشان ديگري از جنبش زنان در فيلم دغدغه

تاريخ و پيشينه جنبش زنان ايران در  ،مگر اشاراتي جزئي به نام فعالين حقوق زن در ايران
ها هيچ تلاشي براي  ال امروز است. فيلمها وجود ندارد و هر چه هست بيان و شرح ح فيلم

مخاطب ايراني با وجود زمينه ذهني قوي دهند.  شناساندن تاريخ جنبش زنان از خود نشان نمي
ها و  تاثير پذيري از آثار سينمايي باشد در پي مهر تاييدي است بر دغدغه بيش از آنكه در پي

ك گذاشتن تجربياتش بتواند با ديگر هم ها. تا با به اشترا ها و سكانس تمايلاتش در ميان نما
اش  كننده زندگي فردي و جمعي نسلان و هم زبانانش به ذهنيتي مشترك دست يابد كه تاييد

رود قبل از تماشا درباره بسياري از موضوعات  باشد. مخاطب ايراني وقتي به ديدن فيلمي مي
ياي فيلم به تجربياتش و خصوصا زنان تصميمش را گرفته است و در اين بين هرچه فضا و دن

كند و هرچه دنياي مخاطب و فيلم  تر باشد با فيلم احساس راحتي بيشتري مي تفكراتش نزديك
  تر خواهد شد. دورتر باشد گارد تماشاگر نيز بسته
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Feminist concepts of the ten best-selling film in 1387 Iranian 
cinema and its effect on audience 
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Abstract 
This paper attempts to show how the Iranian audiences to watch films 
about feminist issues and concepts and how to understand the 
concepts related to women by the audience analysis. Watching the 
kind of films can change audience views on women. Usually 
researchers work on the subject of women in cinema and television 
paying more attention to decoding of the mentality of such directors 
and creators of these works. But they did not study the effects of 
works on viewers. Also their studies did not reflect reviews and 
opinions about issues, especially women, and view the spectators to 
the movies. The researcher intends to display ten best-selling films of 
Iranian cinema in 1387 and holding meetings with two quadruple 
groups to discuss and exchange ideas about the audience. It seems that 
before affecting by movies’ messages, the cinema audiences go to 
movies because they want to experience the common mentality. This 
experience is depended to their personal experiences. The quality of 
the film and its creators play important role in making this common 
mentality. 
 
Keywords: Influence on the audiences, feminism, Iranian cinema, 
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