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چکیده: 

هدف این پژوهش بررسی «نقش برنامههاي معارفی سیما در باورهاي دینی مردم» با تاکید بر عملکرد 
رسانه است. در تبیین این مقوله نقش رسانه ملی جمهوري اسلامی ایران به عنوان موثرترین نهاد اجتماعی 
براي اشاعه و ترویج باور دینی بررسی میشود. تحقیق حاضر از لحاظ روش توصیفی - پیمایشی و از 
لحاظ هدف کاربردي میباشد. در این تحقیق از پرسشنامه محقق ساخته 28 سوالی استفاده شد و 

پایایی آن بیش از 70 درصد برآورد شد. 

نمونه آماري این پژوهش 310 نفر از مردم 15 تا 64 ساله شهر تهران بود. روش نمونهگیري به صورت 

تصادفی خوشهاي بود و به منظور تجزیه و تحلیل دادهها از ابزار spss و آزمون t- استیودنت (t-تک 
نمونهاي) استفاده شد. 

نتایج پژوهش حاکی از اثر معنادار برنامههاي معارفی سیما در ترویج فرهنگ و باورهاي دینی است. 
بدینمعنا که شبکههاي رسانه ملی در اشاعه و ترویج فرهنگ اسلامی موفق بوده است، ولی باید با 
برنامهریزي مناسب و ساخت مجموعهها و برنامههاي تلویزیونی جذاب و پرمحتوا میزان اثرگذاري بر 

مخاطب را افزایش دهند. 

واژههاي کلیدي: باور دینی، برنامههاي معارفی، فرهنگ سیماي جمهوري اسلامی، رسانه ملی 
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مقدمه  

پیوند و ارتباط رسانه و دین به آغاز پیدایش دین باز میگردد. از یک سو دین «پیامی» است که از 
جانب خداوند براي هدایت انسانها آمده است و از سوي دیگر رسانه، وسیلهاي است که حامل 
«پیام» است. این دو در گذر زمان همواره در تعامل با یکدیگر بوده و رسانههاي مختلفی در طول 
ً شامل رسانههاي سنتی و ارتباطات میان فردي  تاریخ در خدمت دین قرار داشتهاند که عمدتا
میشدند. افزون بر این همواره عالمان دینی این دغدغه را داشتهاند که چگونه میتوانند پیام دین 

را بهتر و شیواتر به مخاطبان خود ارائه دهند. 

شکی نیست هر چه ابزار تبلیغ (رسانه) بیشتر و گستردهتر باشد امکان اشاعه باور دینی قوت 
بیشتري میگیرد. 

!
بیان مسئله 

در عصر حاضر، وسایل ارتباط جمعی و رسانههاي گروهی با انتقال اطلاعات و معلومات جدید و 
تاثیر بر افکار و عقاید عمومی نقش بسیار مهمی برعهده دارند. سیر تحول سریع در عصر 
اطلاعات و لزوم مبادله هرچه بیشتر بین نظامهاي سنتی و مدرن، رسانههاي گروهی را اهمیتی 
خاص بخشیده است تا جایی که بعضی از اندیشمندان معتقدند توسعه نظامهاي اقتصادي و 

اجتماعی و سیاسی و پیشرفت رسانهها و تکنولوژيهاي ارتباطی لازم و ملزوم یکدیگرند. 

جامعه شناسان و انسان شناسان تعاریف متعددي از فرهنگ ارائه کردهاند. در یک تعریف کلی که 
مورد مقبولیت وسیعی قرارگرفته تیلور، فرهنگ را نظامی از باور داشتها، ارزشها، رسوم، رفتارها 
و هنرهایی دانست که اعضاي یک جامعه بکار میبرند تا خودشان را با یکدیگر و با جهان پیرامون 
تطبیق دهند و مهمترین خصلت آن اکتسابی بودن آن از طریق جامعه است و انتقال آن بصورت 
، 1870، ص1) در معنایی گستردهتر  1آموزش از نسلی به نسل دیگر صورت میگیرد (تایلور

فرهنگ عبارت است از همه فرآوردهها و تولیدات انسانی که در مقابل فرایندها و تولیدات طبیعی 
قرارمیگیرد (بشیریه، 1378، ص8) با تأمل در الگوي تغییر رفتاري اشنایدر نیز میتوانیم به اهمیت 

موضوع پی ببریم. 

رسانههاي جمعی بخصوص تلویزیون با تبلیغ فرهنگ تودهاي که یک فرهنگ استاندارد، فرمولی، 
تکراري و سطحی محسوب میشود به تهدیدي براي فرهنگ و باورهاي دینی کشورهاي در حال 
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توسعه تبدیل شدهاند و اگر سیاستهاي فرهنگی این کشورها و رسانههاي ملی از این فرهنگها 
حمایت نکنند دیر زمانی نمیپاید که در بازار رقابتی و انحصاري تولیدات فرهنگی مدرن، به 
فراموشی سپرده میشوند. و این امر کار رسانه ملی ما را در تقویت و ترویج باورهاي دینی و 

خرده فرهنگها سختتر میکند. 

از این رو فرهنگ و باور دینی به منزله سنگري است که میتواند ما را در برابر تهاجم و اشاعه 
نابرابر فرهنگ بیگانه حفظ کند و حتی با تقویت و پشتیبانی از آنها، آن را به جهانیان معرفی و 
1صادر کرده و موجبات رشد و تعالی آن را فراهم کنیم. نلسون و همکاران (1977)، به این نتیجه 

رسیدند که باورهاي دینی نوجوانان منعکس کننده سطح رشد شناختی آنان نیز هست. 

به این معنا که باورهاي دینی درونی شده و مستحکم در نوجوانانی دیده میشود که از لحاظ رشد 

شناختی نیز به سطح بالاتري رسیده باشند. 

ما در این تحقیق میخواهیم رویکرد و نقش برنامههاي معارفی تلویزیون (صداوسیما) در باورهاي 
دینی مردم را بررسی کنیم که تا چه حد توانسته در ارتقاء و رشد باورهاي دینی و فرهنگی موفق 
عمل کند و آیا باورهاي دینی مردم با افزایش و گسترش برنامههاي معارفی سیما به خصوص در 
بین جوانان تقویت شده است. براي این کار برنامههاي معارفی شبکه قرآن و معارف سیما که 
بیشتر حجم برنامههایش موضوعات معارفی است را در نظر گرفته و مخاطبان آن را که ساکن شهر 

تهران هستند مورد نظرسنجی قرار میدهیم. 

!
اهداف تحقیق  

در این تحقیق سه هدف، شامل یک هدف اصلی و دو هدف فرعی بررسی میشود. 

هدف اصلی 

بررسی نقش برنامههاي معارفی سیما در باورهاي دینی مردم 

اهداف فرعی 

- بررسی نقش برنامههاي معارفی سیما در مقبولیت فرهنگ دینی در بین جوانان  
- بررسی قالب تاثیر گذار و پر مخاطب در برنامههاي مذهبی تلویزیون 
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اهمیت تحقیق  

در حوزه مطالعات دینی و فرهنگی کارهاي متنوع و گستردهاي صورت گرفته و عوامل مختلفی 
باعث اهمیت این حوزه شده است که برخی از آن عبارتند از: 

1- جنگ نرم دشمنان و ارتباطات بیسابقه موجب شده تا جوانان کشورهاي درحال توسعه، علت 
عقبافتادگی فنی و رفاهی خود را در فرهنگ و دین و آیین خود بدانند و به نوعی دچار از 

خودبیگانگی شوند.  

2- گسترش شبکههاي ارتباطی در سطح جهان سبب شد که سردمداران فرهنگی غرب به القاي 
الگوهاي عوام پسند، رفاهطلب، مصرفزده و در یک کلمه فرهنگ تودهاي مدرن بپردازند و سعی 

در تغییر فرهنگهاي اصیل و روحیه دین مدار مردم کنند. 

3- مسئولان فرهنگی و مردم بسیاري ازکشورهاي جهان دریافتند که در مقابل تهاجم فرهنگی 
غرب که فرهنگهاي آنها را تهدید میکند باید به تقویت باورها و ارزشهاي دینی و فرهنگی 

خود به ویژه از طریق رسانههاي جمعی بپردازند. 

!
ضرورت تحقیق  

رشد و تعالی عملی اعتقادات و باورهاي دینی، محصول شناخت صحیح و آگاهانه از معارف و 
حقایق دینی است. هر چه انسان بتواند اطلاعات دینی خود را بالا برده و با برهان و استدلال 
عقلی، اصول دین را براي خود اثبات نماید، به همان میزان احتمال انحراف او در عمل کاهش 

خواهد یافت. 

در این میان رسانهها بخصوص تلویزیون میتواند نقش پررنگی داشته باشد و باعث رشد و تعالی 
عملی اعتقادات مردم گردد. 

امروزه دین و فرهنگ دینی با رسانههاي جمعی رابطه تنگاتنگی برقرار کرده است و قبل از آنکه 
فرهنگهاي دینی مجال معرفی و تبلیغ داشته باشند میتواند توسط آن به شدت تخریب و تهدید شود. 

به عبارت دیگر امپریالیسم فرهنگی با هدف یکسانسازي فرهنگی تحت عناوین مختلفی چون 
پیشرفت و آزادي و آسایش و رفاه فرهنگهاي دیگرکشورها را نادیده میگیرد و به نظر محققان 

این حوزه، مطالعات فرهنگی امروز در حفظ سلطه غرب بر کشورهاي غیر غربی نقش مهمی ایفا میکند. 
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ولی این سلطه کامل نیست و کشورهاي مختلف با توجه به سطح فرهنگی خود و میزان شناخت 
و پایبندي به آن واکنش هاي مختلفی در قبال آن دارند. 

 ویژگیهاي رسانه خصوصا تلویزیون که باعث توجه عاملان فرهنگی قرار میگیرد؛ 1- پوشش 
فراگیر رسانه، 2- فرامحیطی بودن، 3- چندحسی بودن، 4- قابلیت آموزش غیر تخیلی، 5- قابلیت 

انطباق با فهم عوام، 6- فرا زمان بودن (افتخاري، 1377، صص 195-190) 

لذا جا دارد که از نقطه نظر علمی برنامههاي معارفی و دینی در رسانههاي ملی تولید و تبلیغ شود. 

!
فرضیههاي تحقیق 

- به نظر میرسد برنامههاي معارفی سیما در ارتقاء باورهاي دینی مردم نقش دارد. 
- به نظر میرسد برنامههاي معارفی سیما در مقبولیت فرهنگ دینی نزد جوانان نقش داشته است. 

- به نظر میرسد بین قالبهاي برنامههاي معارفی (فیلم، سریال، گفتگو و مصاحبه و...) و 
مقبولیت آنها نزد مخاطب رابطه معناداري وجود دارد. 

!
روش تحقیق 

تحقیق حاضر از لحاظ روش توصیفی - پیمایشی و از لحاظ هدف کاربردي میباشد. دادهها از 
طریق پرسشنامه محقق ساخته که گویههاي آن در مراحل مختلف از سوي اساتید راهنما و مشاور 

اصلاح و از طریق pre –test مورد آزمون مقدماتی قرار گرفت که اعتبار و روایی بالاي 7 درصد 
تایید شد. سپس فرضیهها مورد بررسی به شکل پرسشنامه و سئوالات منظم در اختیار افراد ساکن 

شهر تهران قرار گرفت تا به آن پاسخ دهند. 

!
جامعه آماري 

جامعه آماري ما شامل ساکنان شهر تهران هستند. علت انتخاب این شهر با توجه به تنوع مختلف 
افراد از نظر قومیتی و فرهنگی، این شهر به عنوان جامعه آماري تعیین شد. 

طبق آمار تفصیلی سال 85 مرکز آمار ایران، شهر تهران داراي 7711230 نفر جمعیت است. حجم 
نمونهها این تحقیق از جمعیت 64- 15ساله انتخاب میشوندکه ساکن شهر تهران هستند. 
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یعنی از بین هزار نفر زن و مرد استفاده از فرمول هاي ریاضی یکی از دقیق ترین روشهاي تعیین 
حجم نمونه است براي از فرمول تعیین حجم نمونه ریاضی (شریفی 1385) در این تحقیق استفاده 

شده است. 

!
حجم نمونه و روش اندازه گیري  

در تحقیقات علوم اجتماعی زمانی که پاسخگویان از یک جامعه وسیع انتخاب میشوند، بهترین 
روش انتخاب نمونه روش تصادفی است و براي اینکه حجم نمونه ما معرف کامل و دقیق از 
جامعه آماري باید به صورت چند مرحلهاي صورت بگیرد تا همه شانس برابري براي انتخاب 

شدن در نمونه را داشته باشند.  

جامعه آماري ما شامل افراد بین 15 تا 64 ساله ساکن شهر تهران هستند که از بین 12000 هزار 
نفر بطور تصادفی انتخاب میشوند در ابتدا کلیه مناطق تهران تعیین و به تناسب جمعیت هر منطقه 
محلههایی به صورت تصادفی در نظر گرفته شد و از هر محله بطور تصادفی چند خانوار براي 
پاسخگویی در نظر گرفته شد که در صورت عدم پاسخگویی خانواري دیگر در همان محل 

جایگزین نمونه شد. 

براي تعیین حجم نمونه روشهاي مختلفی وجود دارد یکی از این روشها فرمولهاي ریاضی 
است و براي این تحقیق از فرمول تعیین حجم نمونه ریاضی (شریفی 1385) استفاده شد. 

!
فرمول حجم نمونه شریفی: 

!
N= حجم جامعه مورد مطالعه که در این تحقیق 12000 نفر است. 

n= حجم نمونه مورد مطالعه  

d2= دقت در نمونهگیري (خطاي قابل قبول 5% براساس تحقیقات انجام شده) 

S2 = واریانس جامعه (براساس تحقیقات انجام شده انحراف معیار برابر است با 2) 

         سطح اطمینان 95 درصد برابر با 96/1 

!  6



بررسی نقش برنامههاي معارفی سیما در باورهاي دینی مردم                    صدیقه ببران، محمد مهدي مومنیها

 !

که براي اطمینان بیشتر حجم نمونه 310 نفر در نظر گرفته شد. •

!
ابزار اندازهگیري 

ابزار اندازهگیري در این طرح پژوهشی پرسشنامه بوده است. سعی شده در طراحی این سئوالات فرضیههاي 
طرح شده سنجیده شود. این پرسشنامه با استفاده از طیف (4 گزینهاي) سنجیده شده است. پرسشنامه مذکور 

شامل 28 سئوال بود. 

!
پایایی و روایی پرسشنامه 

پرسشنامه پیش از انجام عملیات، به منظور تعیین روایی علاوه بر دقت در طراحی سئوالات، مورد 
بررسی و اصلاح اساتید راهنما و مشاور قرارگرفته و پس از تایید به منظور اطمینان براي نهایی 

شدن آن از طریق نرم افزار spss مورد سنجش پایایی نیز قرار گرفته است. 20 نفر پیش از انجام 
عملیات به پرسشنامه پاسخ گفتهاند.با استفاده از آماره آلفاي کرونباخ، روایی پرسشنامه پژوهش 

حاضر معادل 994/0 بود که رقم بالایی است و نشانگر اعتبار بالاي پرسشنامه است. 

!
تجزیه و تحلیل دادهها 

تجزیه و تحلیل اطلاعات با استفاده از آماره توصیفی و استنباطی و متناسب با متغیرها صورت گرفته 

است. در این زمینه از نرم افزار spss استفاده شد. یافتهها و پردازش دادههاي به دست آمده با استفاده از 
آمار توصیفی یعنی جداول یکبعدي و دوبعدي، توزیع فراوانی، درصد و میانگین نشان داده شده است. 

براي آزمون فرضیهها از t –test استفاده شد. علت انتخاب روش t – test نسبت بهX2 این است که ما 
دادههاي کیفی را به عدد تبدیل کرده و به سطح کمی رساندهایم و نقطه برش ما عددي است در حالی 

که در X2 سطح مقیاس اسمی و کیفی است. 
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آمار توصیفی 

توزیع فراوانی مشخصات دموگرافیک نمونه مورد مطالعه به صورتی که در جدول 1 آمده است میباشد: 

جدول 1 توزیع فراوانی مشخصات دموگرافیک نمونه مورد مطالعه 

با توجه به نتایج جدول 1، مشاهده میشود که بیش از 86 درصد نمونه مورد مطالعه را افراد زیر 
40 سال تشکیل میدهند پس ما میتوانیم نتایج حاصل از این پژوهش را مرتبط با حوزه جوانان و 
انتظارات آنها از شبکه استانی نیز قلمداد کنیم. همچنین بیش از 64 درصد پاسخگویان داراي 
تحصیلات دانشگاهی در سطح کاردانی و بالاتر از آن بودهاند و جنسیت درصد بیشتري از نمونه 

مورد مطالعه مرد بوده است. 

درصد فراوانیفراوانیمتغیر

سن

93کمتر از 20 سال

208326.9-29 سال

3012740.8-39 سال

408326.9-59 سال

82.5بیشتر از 30 سال

تحصیلات

31زیردیپلم

289دیپلم

206.5کاردانی 

12038.8کارشناسی

جنسیت

12339.8کارشناسی ارشد

165دکترا

19763.7مرد

11336.3زن
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جدول 2 بررسی تعدادي از سوالات پرسشنامه 

!
با توجه به نتایج جدول 2، مشاهده میشود که اکثریت پاسخگویان ترجیح میدهند برنامههاي 
فرهنگی را در قالب فیلم و سریال مشاهده کنند. همچنین بیش از 7/88 درصد پاسخگویان در 
طول هفته یک تا 3 ساعت را به دیدن برنامههاي شبکههاي مختلف ماهواره اختصاص میدهند که 
با توجه به نزدیکی این آمار با میزان تماشاي شبکه استانی که 97 درصد بود، میتوانیم از رقابت 

این دو رسانه براي در دست گرفتن فضاي فرهنگی کشور یاد کنیم. 

در بین پاسخگویان 50 درصد کمتر از یک ساعت در هفته با اینترنت در ارتباطند و 40 افراد بیش 
از 2 تا 3 ساعت خود استفاده از اینترنت میگذرانند و 10 درصد هم بیش از 3 ساعت در هفته را 

 به این امر اختصاص میدهند.

درصد فراوانیفراوانیمتغیر

قالب مورد علاقه براي پخش 
برنامههاي فرهنگی

5217مسابقه

4013بحث و گفتگو

7825مستند

14045فیلم و سریال

میزان تماشاي برنامههاي 
ماهواره در طول هفته

4715کمتر از 1 ساعت

212340 تا 3 ساعت

14045بیشتر از 3 ساعت

میزان استفاده از  
اینترنت 

در طول هفته

3110کمتر از 1 ساعت

212440 تا 3 ساعت

15550بیشتر از 3 ساعت

!  9



بررسی نقش برنامههاي معارفی سیما در باورهاي دینی مردم                    صدیقه ببران، محمد مهدي مومنیها

نتایج آمار استنباطی 

نتایج آمار استنباطی جهت بررسی فرضیهها به صورت زیر ارائه میکند: 

!
بررسی نرمال بودن دادهها با استفاده از آزمون کولموگروف اسمیرنوف 

براي استفاده از روشهاي آماري ابتدا باید مشخص شود که دادههاي جمع آوري شده از توزیع 
نرمال برخوردار است یا غیرنرمال؟ چون در صورت نرمال بودن توزیع دادههاي جمع آوري شده 
براي آزمون فرضیهها میتوان از آزمونهاي پارامتریک استفاده نمود و در صورت غیرنرمال بودن 
از آزمونهاي ناپارامتریک استفاده کرد. که در این مرحله به بررسی نتایج حاصل از آزمون مزبور 
در مورد هر یک از متغیرها میپردازیم و بر اساس نتایج حاصل، از آزمون مناسب براي بررسی 

صحت و سقم فرضیات تحقیق استفاده میکنیم. 

در این آزمون اگر سطح معنیداري بیشتر از خطاي 0.05 باشد دادهها داراي توزیع نرمال میباشند. 

جدول 3 بررسی نرمال بودن متغیرهاي اصلی 

!
با توجه به نتایج جدول 3، چون مقدار سطح معنیداري براي متغیرهاي ارتقا باورهاي دینی، 
مقبولیت فرهنگ دینی نزد جوانان، قالبهاي برنامههاي معارفی و مقبولیت برنامهها نزد مخاطب، 

بزرگتر از مقدار خطا 05/0 میباشد (sig > 0.05) پس متغیرهاي ارتقا باورهاي دینی، مقبولیت 
فرهنگ دینی نزد جوانان، قالبهاي برنامههاي معارفیو مقبولیت برنامهها نزد مخاطب، داراي توزیع 

نرمال میباشند.  

متغیر
 Z

کولموگروف

سطح 

(sig)معنیداري
نتیجهگیري

نرمال است1.1130.168ارتقا باورهاي دینی

نرمال است1.4610.061مقبولیت برنامهها در فرهنگ دینی نزد جوانان

نرمال است1.2420.091قالبهاي برنامههاي معارفی

نرمال است1.3040.073مقبولیت برنامهها  نزد مخاطب
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آزمون فرضیهها 

فرضیه اول: به نظر میرسد برنامههاي معارفی سیما در ارتقاء باورهاي دینی مردم نقش دارد. 

جدول 4 آزمون t جهت بررسی فرضیه 1 

 �  

 با توجه به نتایج جدول 4 مشاهده میشود که، در نمونه 310 نفري (309 = 1- تعداد = درجه 

آزادي) مقدار سطح معنیداري برابر 0.017 (sig=0.017) محاسبه شده است که کمتر از مقدار 

خطاي 0.05 است (sig<0.05)، پس فرض صفر رد و فرض یک تایید میشود و میتوان چنین 
برداشت کرد که میانگین متغیر ارتقاء باورهاي دینی مردم توسط برنامههاي معارفی سیما اختلاف 

معنیداري با 2.5 دارد. با توجه به اینکه مقدار آماره t برابر 2.387 میباشد و از مقدار جدول 1.96 
بیشتر است و با توجه به اینکه حد پایین و بالا هر دو مثبت است و میانگین سوالات برابر 2.93 
میباشد، بنابراین با اطمینان 95 درصد میانگین متغیر ارتقاء باورهاي دینی مردم توسط برنامههاي 

معارفی سیما از عدد 2.5 بیشتر است. 

پس ادعاي محقق تایید میشود یعنی برنامههاي معارفی سیما در مقبولیت فرهنگ دینی نزد جوانان 
نقش داشته است. 

!
!

سطح درجه آزاديآماره tتعدادمیانگین
معنیداري

فاصله اطمینان %99

حد بالاحد پایین

2.93310-2.38730900.01270.1309

05/0* <sig
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بررسی نقش برنامههاي معارفی سیما در باورهاي دینی مردم                    صدیقه ببران، محمد مهدي مومنیها

فرضیه دوم: به نظر میرسد برنامههاي معارفی سیما در مقبولیت فرهنگ دینی نزد جوانان نقش 
داشته است. 

جدول 5 آزمون t جهت بررسی فرضیه 2 

 �  

 با توجه به نتایج جدول 5 مشاهده میشود که، در نمونه 310 نفري (309 = 1- تعداد = درجه 

آزادي) مقدار سطح معنیداري برابر 0.037 (sig=0.037) محاسبه شده است که کمتر از مقدار 

خطاي 0.05 است (sig<0.05)، پس فرض صفر رد و فرض یک تایید میشود و میتوان چنین 
برداشت کرد که میانگین متغیر مقبولیت برنامهها در فرهنگ دینی نزد جوانان اختلاف معنیداري با 

2.5 دارد. با توجه به اینکه مقدار آماره t برابر 2.096 میباشد و از مقدار جدول 1.96 بیشتر است 
و با توجه به اینکه حد پایین و بالا هر دو مثبت است و میانگین سوالات برابر 2.57 میباشد، 
بنابراین با اطمینان 95 درصد میانگین متغیر مقبولیت برنامهها در فرهنگ دینی نزد جوانان از عدد 

2.5 بیشتر است. 

پس ادعاي محقق تایید میشود یعنی برنامههاي معارفی سیما در مقبولیت فرهنگ دینی نزد جوانان 
نقش داشته است. 

!
!

سطح درجه آزاديآماره tتعدادمیانگین
معنیداري

فاصله اطمینان %99

حد بالاحد پایین

2.573102.09630900.00420.1287

05/0* <sig
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فرضیه سوم: به نظر میرسد بین قالبهاي برنامههاي معارفی (فیلم، سریال، گفتگو و مصاحبه 
و...) و مقبولیت آنها نزد مخاطب رابطه معناداري وجود دارد. 

 جدول 4-6 آزمون همبستگی پیرسون جهت بررسی فرضیه 3 

 t

 (r= 0.989،N =310 ،P <0.05) با توجه به نتایج جدول 6، بین دو متغیر رابطه معناداري وجود دارد

پس ادعاي محقق تایید میشود یعنی بین قالبهاي برنامههاي معارفی (فیلم، سریال، گفتگو و 

 (r)مصاحبه و...) و مقبولیت آنها نزد مخاطب رابطه معناداري وجود دارد. مقدار ضریب همبستگی
برابر 0.989 میباشد که نشان دهنده همبستگی مستقیم، مثبت و بسیار زیاد بین قالبهاي 
برنامههاي معارفی (فیلم، سریال، گفتگو و مصاحبه و...) و مقبولیت آنها نزد مخاطب میباشد. لذا 
با اطمینان 95% ادعاي محقق تایید میشود یعنی بین قالبهاي برنامههاي معارفی (فیلم، سریال، 

گفتگو و مصاحبه و...) و مقبولیت آنها نزد مخاطب رابطه معناداري وجود دارد. 

در تبیین نتایج حاصل از تحقیق حاضر میتوان اذعان نمود بحث فرهنگ و حفظ نشانههاي 
فرهنگ در تمام کشورها خصوصا کشورهاي جهان سومی که در معرض تهاجم فرهنگ غربی بوده 
و هستند امروزه به نوعی در اولویت برنامهاي فرهنگی قرار دارد تاریخ این کشورها نشان می دهد 
هرگاه ملتها فرهنگ و باورهاي دینی و فرهنگی خود را فراموش کنند از لحاظ سیاسی و 
فرهنگی بازیچه سران قدرت و رسانههاي قوي آنها میشوند اساسا کار رسانهها جهت دهی و 
کنترل افکار مردمان براي دیکته کردن خواستهها و سلیقههاي سردمداران آنهاست در مقابله با این 
سیاستها و خط مشی مسلط بر فضاي مجازي در کشورمان رسانه ملی باید به شناسایی جنبههاي 

مختلف فرهنگ بخصوص در حوزه دین بپردازند. 

بر اساس این تحقیق میتوان گفت: نیاز به کار دقیق کارشناسی و به روز و استفاده از همه 
ظرفیتها در تولید برنامههاي معارفی بیش از پیش دیده میشود و لذا در مواردي که به بررسی 
فرهنگ دینی میپردازند نباید تنها به ظواهر بسیار سطحی اکتفا میشود در حالی که گنجینه 
فرهنگ معنوي و اسلامی هنوز بطور کامل و صحیح شناسانده نشده است. در حالی که رسالت 
عمده رسانه ملی باید پژوهش و تحلیل محتوي فرهنگ غنی اسلامی باشد با توجه به نتایج تحقیق 

(r)ضریب همبستگی(N) تعداد(P)نتیجه گیريسطح معنیداري

وجود رابطه.0.9893100

05/0* <sig
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درباره برنامههاي معارفی سیما و شبکه قرآن و معارف سیما، بینندگان رسانه ملی انتظارات بیشتري 
داشتند و خواهان ارائه برنامههاي متنوع دینی در قالب فیلم و سریال با مضمون و محتواي غنی 
دینی هستند و قطعا با کار کارشناسانه و دقیق و حرفهاي صدا و سیما میتواند نقش بسزایی در 

تعالی باورهاي دینی مردم کشورمان داشته باشد. 

!
پیشنهادهاي کاربردي   

بر اساس نتایج حاصله از تحقیق میتوان پیشنهادهاي ذیل را بیان نمود: 

1- نتایج این پژوهش آشکار نمود که برنامههاي معارفی رسانه ملی و بخصوص شبکه قرآن و 
معارف سیما در موضوعات دینی نزد جوانان نقش مثبت و سازندهاي را ایفا نموده است. بنابراین 
به مسئولان توصیه میشود تا درصورت امکان ضمن توجه و تاکید بر بهرهگیري از تمامی 
ظرفیتهاي در ساخت برنامههاي خلاقانه در این حوزه تلاش نمایند تا بیش از گذشته از آثار و 

تبعات با ارزش آن بهره ببرند. 

2- به تمامی برنامهسازان، عوامل و تهیه کنندگان برنامههاي تلویزیونی پیشنهاد میشود در کنار 
ساخت برنامههاي خود توجه به موضوعات عمیق معارفی و فرهنگ اصیل و متناسب با هنجارهاي 
فرهنگی را در دستور کار خود قراردهند و از ساخت برنامههاي سطحی با مضامین دینی اجتناب 

کنند. 

3- توجه به نیازها، توانائیها و استعدادهاي بالقوه جوانان در ساخت برنامههاي تلویزیونی 
معارفی. 

4- دعوت از تمامی برنامهسازان به منظور تولید برنامههاي مفرح با مضمون دینی جهت پخش آنها 
به منظور پرکردن مناسب اوقات فراغت جوانان و خانوادهها. 

5- آگاهی بخشی آحاد جامعه (بخصوص جوانان) از مضرات برنامههاي مخرب، ضدفرهنگی و 
هنجارشکن که از سوي شبکههاي ماهواره اي تولید و پخش میشوند.  

!
!
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محدودیت پژوهش 

- نمونه پژوهشی عمدتا به مردم و بخصوص جوانان شهر تهران محدود است لذا در تعمیم نتایج 
براي سایر افراد و گروهها (مثلا کودکان و میانسالان و سالخوردگان) و سایر استانها و مناطق 

شهري و روستایی نیز می بایست احتیاط نمود.  

!
پیشنهادهایی براي پژوهشهاي آتی 

براي ایجاد ارتباط بین این پژوهش با تحقیقات بعدي پیشنهاد میشود که موضوعات پژوهشی زیر 
مورد بررسی واقع شود. 

1- انجام تحقیق مشابه در یکی از استانهاي کشور براي مقایسه با نتایج این تحقیق. 

2- بررسی کلیه علل وعوامل موثر برایجاد و تقویت فرهنگ اصیل اسلامی بویژه بین گروههاي 
سنی جوان  

3- انجام تحقیق مستقل راههاي ایجاد و تقویت برنامههاي دینی صدا و سیما و تاثیر آن در تقویت 

– باورهاي دینی.  

!
!
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Investigation of the Role of Education Program of  Islamic Republic of Iran 
Broad Casting Particular Quran TV in People Religious and Cultural Beliefs  

Sedigheh Babran                             1

Mohammad Mahdi Momeniha  2

Abstract: 

The main objective of present study was an investigation of the role of 
education programs of Islamic Republic of Iran Broadcasting (IRIB, TV) 
particular Quran TV in people religious and cultural beliefs. 

In this study the role of  national media of Islamic Republic of Iran was 
investigated as the most effective social institution for broadcasting religious 
beliefs. 

In order to achieve this aim, a study was conducted based on a questionnaire 
that prepared by our expert panel with a Reliability and Validity more than 70 
percent. The questionnaire was distributed and filled by a sample population of 
310 (age 15-65 years) in the city of Tehran. A Random cluster sampling was 
used in this study and collected data were analyzed  using SPSS software. 

The Results showed that Iranian TV educative programs were significantly 
affected in the promotion of cultural and religious beliefs. In the other words, 
national media were acted successfully in the promotion of Islamic culture. 
However, by appropriate planning and production of rich and attractive series 
and TV programs increase the influence on the audience. 

Keywords: Religious Belief, Education Program, Islamic Republic of Iran 
Broadcasting  Culture, National Media 
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