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 چكيده

)به عنوان متغيرهاي مستقل( از  «يزد آفتاب»و  «ايران»هاي  موضوع اين تحقيق تحليل محتواي اخبار اجتماعي روزنامه

روزنامة اي در خبرنويسي است. هدف اين تحقيق شناخت و تحليل محتواي صفحه اجتماعي  ديدگاه رعايت اصول حرفه

به اين  نگاري با توجه به ساختار تنظيم خبر است، همچنين اي روزنامه با تاكيد بر كاربرد اصول حرفه «يزد آفتاب»و  «ايران»

 سازي در اين اخبار به كار رفته است. تا چه ميزان اصول برجسته كهنكته پرداخته 

اي كه منجر به تعيين  هاي خبري به گونه گذاري رسانه اولويت؛ سازي ي بر نظريه برجستهنمبناي اساسي اين پژوهش مبت

 اي خبرنويسي است. اولويت ذهني عامه شود و همچنين اصول حرفه

ارتند از: منطقه رويداد، رابطه تيتر با موضوع اصلي خبر، كلمات تكراري در تيتر، انواع متغيرهاي وابسته در اين تحقيق عب

وارونه، ارزش برجسته شده در تيتر، موقعيت فعل در تيتر، استفاده از صفت در تيتر،  تيتر، هماهنگي تيتر با ليد در سبك هرم

نبع خبر، دارابودن عكس، استفاده از شرح در عكس، اندازه استفاده از ميان تيتر، استفاده از سوتيتر، ذكر منبع خبر، نوع م

 هاي خبر.عكس، نوع موضوع خبر، كارشناسان خبر، نوع خبر، گروه

را به  «يزد آفتاب»و  «ايران»هاي  كدام يك از روزنامه توان هيچ دهد كه به طور كلي نمي ماحصل اين تحقيق نشان مي

جامعه مطبوعاتي كشور معرفي كرد. در طول كار مشاهده شد كه اين دو روزنامه در  نگاري به اي در روزنامه عنوان الگوي حرفه

 اند. سازي را رعايت كرده و در برخي موارد اين اصول را رعايت نكرده برجستهاي خبرنويسي و  اصول حرفهبرخي موارد، 

كر منبع خبر، كاربرد عكس و برجسته در تيتر، ذ خبري در مقولات ارزش روزنامة ايرانتوان گفت:  به طور كلي مي

 يزد روزنامة آفتاباست. در مقابل،   رعايت كرده را نگاري اصول روزنامه ،اي عمل نكرده و در بقيه مقولات كارشناسان خبر حرفه

 ،نگاري را رعايت كرده و در ساير مقولات خبر و نوع خبر اصول روزنامه موضوع در ذكر منبع خبر، كاربرد عكس، كارشناسان

 شود. نگاري مشاهده مي عدم رعايت اصول روزنامه

 هاي ارتباطات. نگاري، نظريه اي روزنامه ، اصول حرفهيزد روزنامة آفتاب، روزنامة ايران :واژه هاي كليدي
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 مقدمه

نگاري كه  اي روزنامه حرفه به اصول« هاي بزرگ جهان روزنامه»اساتيد و كارشناسان علوم ارتباطات بر اين تأكيد دارند كه 

ها  بر اين اساس است كه اين روزنامه برند. هاي خود بهره مي شود پايبندند و از آنها در روزنامه تدريس مي هاهدر دانشگا

 خواهند هدايت كنند.  توانند افكار عمومي را به جهتي كه مي مي

هدايت افكار  ؛ها در ارائه افكار گوناگونبرداري از آن نگاري در عصر حاضر، علاوه بر بهره كاركردهاي روزنامه ترين مهماز 

عمومي در جهت سياستهاي كلان حكومتها است و اين همان انتظاري است كه دولتها حتي در كشورهاي مدعي دموكراسي، 

ها از جمله مطبوعات شكل  كه افكار عمومي مردم جهان، توسط رسانه استها دارند. در راستاي همين هدايت افكار  از روزنامه

رسد دورۀ اعتقاد به  يابند. به نظرمي متفاوت مشروعيت مي كاملاًگيرد و فعاليتهاي سياسي سياستمداران كشورها در جهات  مي

اي يا تزريقي معتقد نيست، اما بايد  ها سپري شده است و ديگر كسي به نظرياتي چون نظرية گلوله تاثير حداكثري رسانه

 ها نيز هيچگاه طرفداران جدي نداشته است.  طبان از قيد تاثير رسانهاعتراف كرد كه اعتقاد به آزادي مطلق مخا

الگوي اثرهاي محدود و مشروط در اين حوزه است. بنابراين با  ،آنچه كه امروزه مورد توجه انديشمندان علم ارتباطات است

اي از عوامل و تاثيرات  شوند، به دسته اثر بر مخاطب محسوب ميبراي ها علت لازم، ولي ناكافي  د بر اين نكته كه رسانهكيتأ

ندهاي گزينشي) درك گزينشي، دهد عبارتند از: فراي به آنها ارجاع مي -لاپرك-عوامل ميانجي كه »شود.  ميانجي اشاره مي

 (.389:1384،) دهقان «گزينشي و حفظ گزينشي(، فرايندهاي گروهي و هنجارهاي گروهي و رهبري افكار مواجهة

 طرح موضوع تحقيق و تعريف آن

ن به سر كه مخاطبان در آ برداري از شرايط فردي و اجتماعي بلكه با بهره ،نه به شكل واحد و مطلق انتاثير بر مخاطب

اند. نمونة چنين ادعايي همراهي  دهي به افكار عمومي موفق عمل كرده تاثير گذاشته و در شكل برند بر افكار آنها مي

 در آمريكا به خصوص سپتامبر در همراهي با دولتهاي غربي11ها بعد از واقعة  مخاطبان رسانه -جز اندكي از -اكثريت 

سازي  جرياناساس اين عمليات بر طق است. بدون شك قت با اعزام فرزندانشان به اين مناحمله به عراق و افغانستان و مواف

خود را  اند واشنگتن بايد چهرۀ دهريزان آمريكايي توصيه كر هبرنام ها از جمله مطبوعات عليه كشورهاي اسلامي است. رسانه

لاني و انتقام عقاش، به اعمال غير  در صورت به خطر افتادن منافع حياتيبتواند ( كه ها رسانهطوري ترسيم كند)با كمك 

به  اسلاممعرفي با  اي و سازي حرفه ها با جريان ستامبر، رسانه11بعد از واقعة  .(28:1387)چامسكي، زندبجويانه دست 

تا جايي كه افكار عمومي جهان آن را باور  اند كند فراوان گفته هان را تهديد ميعنوان تروريسم، از خطر بزرگي كه امنيت ج

بر افكار عمومي بسيار مورد توجه سياستمداران و  اي تاثيرگذاري سازي، روشهاي حرفه ريانكرد. بدون شك در اين ج

 بوده است. ها همچنين اصحاب رسانه

انتشار افكار گوناگون در جامعه به منظور رشد افكار  ؛يكي از اهداف اصلي انتشار مطبوعات در حالتي خوشبينانه مسلماً

مخاطبان در مشاركت موثر در رخدادهاي جمعي و نوعي سهيم كردن مردم در تصميمات جمعي از جمله شركت در انتخابات 

عاتي را از اطلا ،ها رسانه و رفراندومها، شركت در فعاليتهاي داوطلبانه، همراهي با جامعه به منظور حفظ بقاي آن و... است.

 پردازند به انتقال اطلاعات نمي توانيم به آنها دسترسي داشته باشيم و صرفاً كنند كه ما نمي سراسر جهان براي ما گردآوري مي

دهي و هدايت افكار عمومي به منظور اصلاح يا  ادعاي به جايي است اگر بگوييم هدف مطبوعات شكل (91:1385)طلوعي، 

كنيم. اگر ايران  ياد مي« نگاري اي روزنامه اصول حرفه»نياز به اصولي دارد كه از آن به عنوان ود  است. اين امر خ آن تخريب

قدرتهاي مطرح در  دارِ نگاري جهت خواه مطح شود و اگر در صدد مقابله با روزنامه خواهد به عنوان يك كشور عدالت مي

 وجه كند.دنياست، ضرورت دارد بيش از پيش به اصول مطرح در اين حوزه ت

هاي  ها وضرورت تطبيق عملكرد روزنامه اي عمل كردن روزنامه تحقيق پيش رو با در نظر گرفتن ميزان اهميت حرفه

نگاري، به اين مطالعه اقدام كرده است. دليل  اي روزنامه حرفه با اصول« يزد آفتاب»و « ايران»داخلي و به خصوص دو روزنامه 

در مقايسه با آن « يزد آفتاب»اي طولاني و  داراي سابقه« ايران»بي آنها است. روزنامه انتخاب اين دو روزنامه سابقه تجر

 اي نوپاست. روزنامه
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ر اخبادر بخش « يزد آفتاب»و « ايران»هاي  كه اين تحقيق درصدد پاسخگويي به آن برآمده اين است كه آيا روزنامه آنچه

به عنوان « ايران»روزنامة  كنند يا خير؟ يت ميرعا ،شود ها تدريس ميدانشگاهنگاري را كه در  اي روزنامه اجتماعي، اصول حرفه

به عنوان يك روزنامة جوان و تازه نفس مورد « يزد آفتاب»اي دولتي و روزنامة  هاي كشور و روزنامه ترين روزنامه يكي از قديمي

 گيرند.  واكاوي قرار مي

 هاي تحقيق  هدف

بر اصول  تأكيدبا  «آفتاب يزد»و  «ايران»هاي  اجتماعي روزنامه ليل محتواي صفحةتحقيق شناخت و تح هدف اصلي اين

 .است نويسي اي خبر نگاري با توجه به ساختار حرفه اي روزنامه حرفه

  :اين تحقيق اهداف ديگري دارد از جمله

 زشهاي خبري به كار رفته در خبرهاار ارزيابي -

 عناصر خبري مورد توجه قرار گرفته در خبرها ارزيابي -

 ارزيابي نوع خبرها  -

 رابطه نوع منبع خبر   -

 اجتماعي پوشش داده شده در خبر هاي ارزيابي گروه -

  «يزد آفتاب»و  «ايران» با دو نشرية

 سؤالهاي تحقيق

نگاري در خبرنويسي تنظيم شده  اي روزنامه مبتني بر اصول حرفه «آفتاب يزد»و  «ايران»هاي  آيا اخبار اجتماعي روزنامه

 خود نگاري را در تنظيم اخبار اجتماعي اي  روزنامه اصول حرفه« يزد آفتاب»و « ايران»است؟ به ديگر سخن آيا دو روزنامه 

 كنند يا خبر؟ لحاظ مي

 الات ديگري نيز دارد از جمله:اين تحقيق سؤ

 ه در خبرها كدامند؟ارزشهاي خبري به كار رفت -

 ؟كدامند در خبرهامورد توجه قرار گرفته  عناصر خبري -

 منبع اخبار در اين دو روزنامه كدام است؟ -

 ؟اند تبليغي( استفاده كرده رساني، اين دو روزنامه از كدام يك از انواع خبر)انتقادي، اطلاع -

 پوشش داده شده است؟بيشتر  اين دو روزنامه هاي اجتماعي در خبرهاي يك از گروه خبار كداما -

 مباني و چارچوب نظري تحقيق

آيد، ساختار خبر بيش از ديگر مطالب مثل: مصاحبه، گزارش،  نگاري سخن به ميان مي اي روزنامه هرگاه از اصول حرفه

 گيرد. يادداشت، مقاله و... مورد توجه قرار مي

گزارش مناسب و دقيق از  ؛يا همان خبر چيست؟ خبراي بودن يا نبودن يك روزنامه است چيست  خبري كه معيار حرفه

خبر؛ آن است كه كسي در جايي مايل نيست كه شما مطلب مربوط به آن را  (.5:1383يك رويداد است)يونس شكرخواه، 

تان پايمال كند و هرچه غير از اين باشد آن را آگهي و تبليغات  خواهد حق شما را در نگارش مطلب تحرير كنيد يا مي

اي از ارزشهايي است و همين ارزشها  (. هر رويداد في نفسه حاوي يك ارزش يا مجموعه23:1388اميم)عليرضا باستاني، ن مي

نگاران شناخته شده  در سراسر جهان براي روزنامه دهند. اين ارزشها هاي اصلي خبر را شكل مي هستند كه همواره رگه

، استثنا و شگفتي، بزرگي و فراواني تعداد و مقدار، مجاورت و دربرگيري، شهرت، برخورد، اختلاف و درگيري هستند:

كسي، كجا، چه وقت، چرا و چطور.  چنين خبر داراي عناصري است شامل چه، چههم .(14:1383)يونس شكرخواه، تازگي

  كنند.  هاي تحليلي و توصيفي رويدادها را تبيين مي اين عناصر جنبه

دهد، خودداري كند)نعيم بديعي و قندي،  محتوا كه مطالبي به خواننده نمي بي خبرنگار بايد از نوشتن مطالب كلي و

 .درست، روشن و جامع باشدرسد، بايد  خبري كه از طريق وسايل ارتباط جمعي به اطلاع مردم مي (.64:1382
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باشد، به اطلاع مخاطبان طور كه  مايل است اتفاق افتاده  نه آنطور كه اتفاق افتاده است،  خبرنگار بايد رويداد را آن

طبان اوشته خبري بايد با صراحت و روشني تنظيم شود. خبر بايد جامع و كامل باشد و به پرسشهايي كه براي مخن برساند.

 .آيد، پاسخ دهد خبر بوجود مي

ت اي است كه مبناي تئوري اين پژوهش است. اولين مطالعا سازي نظريه نظريه برجسته ،در ميان نظريات ارتباطي

يكي از  ،ين نظريه. اانجام شده است« شاو»و « مك كامبز»سط تو 70در دهه  اين نظريهدر مورد  سيستماتيك و منظم

توانند در تغيير نگرش  ها مي آن است كه رسانه  حاكي از انجام شده در اين زمينه حقيقاتهاي ارتباطي است. ت رين نظريهت مهم

توانند  ها مسائل و مشكلاتي كه در واقعيت داراي اهميت نيستند را مي شند. رسانهبا نأثيرگذارجامعه نسبت به موضوعي خاص 

عيني  جمله مطبوعات منعكس كننده واقعيتهاياز  ،ها كند كه رسانه با اهميت جلوه داده و برجسته كنند. اين نظريه ادعا مي

كنند.  جامعه نيستند و تحت تأثير منافع خاص گردانندگان خود رويدادهايي را براي جلب توجه مخاطبان خود ارائه مي

توانند انگاره خاص از آن واقعيت  ها با انگشت گذاشتن بر برخي از ويژگيهاي يك واقعيت و ناديده گرفتن برخي ديگر مي رسانه

 را خلق كنند.

 سازي فرآيند برجسته

ها كاملاً منطبق با نتايج سنجش افكار و اولويتهاي حقيقي  كه ميزان پوشش رسانه دهدمطالعات پژوهشگران نشان مي

 .مردم نيست. در اين مطالعات به عوامل ميانجي زياد توجه شده است

 اند: اي قايل شده سازي فرآيندي شش مرحله براي برجسته « كورت لنگ»و « گلاديس انگل لنگ»

 كنند مي برجستهو آنها را  دهند جلوه ميبعضي رويدادها يا فعاليتها را پراهميت  مطبوعات. 

 .موضوعات متفاوت براي جلب توجه به نوع و ميزان پوشش خبري متفاوتي نياز دارند 

  كه براي مردم  اي گونهبه آنها داد به را  اي از معاني حوزه باشند يا« دار قالب»رويدادها و فعاليتهاي مورد توجه بايد

 قابل فهم باشند.

 تواند بر درك اهميت موضوع اثر بگذارد. ها مي زبان مورد استفاده رسانه 

 موقعيت آنها در  كنند تا اند به نمادهاي ثانويه وصل مي ها، فعاليتها يا رويدادهايي را كه مورد توجه قرار گرفته رسانه

 گيري در مورد يك موضوع، نيازمند پايه و مباني هستند. هتبراي ج. افراد نظر سياسي به خوبي قابل تشخيص باشدم

 سازي شتاب پيدا  كنند، فرآيند برجسته صحبت مي اصي معروف و معتبر راجع به موضوع خاصيهنگامي كه اشخ

 (.348:1381دهقان، كند) مي

رويداد است كه با پوشش  سازي در قدم اول بارز و پر اهميت نشان دادن يك توان گفت كه برجسته در شرح موارد بالا مي

دار باشد يعني بايد آن را در  شود. رويداد بايد قالب موجب جلب توجه آنها مي ،مخاطبانگسترده، هرچند دور و ناآشنا براي 

دار كردن يك موضوع به معني آراستن و قرار دادن رويداد در شكل و  اي از يك امر آشنا باشد. قالب هيئتي برد كه نشانه

ناآشناست.  مورد استفاده و نيز به كاربردن اصطلاحات قابل فهم براي شرح يك موضوع و رويدادِت. زبان ظاهري آشناس

نياز به »نمادهاي ثانويه نيز عبارتند از: نيازهاي متعارف مخاطبان و اتصال آن به پوشش خبري موضوع برجسته شده است. 

اظهار نظر اشخاص  :از اين دسته است و در نهايت بايد گفت« اعتماد به مسئولان و كارگزاران»و « روشن شدن حقيقت

  گذارد. ير زيادي ميرويداد تأثيك معروف در برجسته شدن 

اي  العاده قبگويند چگونه فكر كنند، اما با تأثير فوبنابراين ممكن است در اغلب اوقات مطبوعات موفق نشوند به اشخاص 

 (.135:1389)رسانه، تابستان چه چيز فكر كنندتوانند بگويند به  كه بر آنها دارند مي

 

 تحقيق روش

تحليل محتوا روش تحقيقي است براي » كمي) توصيف و تحليل( است. روش تحقيق در اين پژوهش، تحليل محتواي

كند كه  به خواننده يادآوري مي« ها داده»تأكيد بر « هاي استخراج شده از متن گرفتن نتايج معتبر و قابل تكرار از داده
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هاي ارتباطي را به  هاي اجرا و سنجش در آن، پديده گيري و شيوه گراست، زيرا نمون روش تقليل ؛كمي تحليل محتوايِ

شود)مهدخت  گيري درباره پديده به وسيله آنها ممكن مي هايي كه نتيجيه دهد؛ داده هاي قابل كنترل تقليل مي داده

يزد در  واحد تحليل شامل تمام اخباري است كه در صفحات اخبار اجتماعي دو روزنامة ايران و آفتاب (.1385بروجردي، 

 ت.جامعه آماري به چاپ رسيده اس

 جامعه آماري

رسمي است كه در ها و تعطيلات  هاي نوروز و جمعه تعطيلي هاي ايران و آفتاب يزد با احتساب جامعه آماري شامل روزنامه

 اند.  خورشيدي به چاپ رسيده 1389سال 

 روش نمونه گيري 

 بپردازيم: «نمونه»اول لازم است به بررسي « گيري روش نمونه»براي آشنايي با 

اي از جامعه آماري مورد مطالعه است كه معرف خصوصيات آن باشد. در اين صورت است كه محقق  زير مجموعه نمونه؛

 تواند به كل جامعه تعميم دهد. نتيجه به دست آمده را مي

تمام واحدهاي جمعيت  ،گيري استفاده شده است. در اين روش نمونه« گيري تصادفي ساده نمونه»در اين تحقيق از روش 

بدون برگشت استفاده شده است  گيري تصادفي سادۀ يق از روش نمونهدر اين تحق مساوي براي انتخاب شدن دارند. شانس

 گردد. يعني واحد انتخاب شده به جمعيت بر نمي

شماره با روش نمونه تصادفي ساده از هر نشريه مورد انتخاب و تحليل قرار  12زماني يك ساله تعداد  با توجه به دورۀ

 )تعداد نمونه هر نشريه(د.گير مي

 ها ررسي يافتهب

خبراجتماعي در اين  266جامعه آماري و نمونه انتخاب شده از آن مشخص شد در دوره زماني مورد مطالعه با مراجعه به 

درصد مربوط به روزنامه ايران  6/43مورد آن با 116اجتماعي كدگذاري شده،  خبر 266تعداد كل  ازدو روزنامه وجود دارد. 

روزنامه ايران بيشتر به به  نسبت يزد روزنامه آفتاب بنابر اينيزد است.  درصد مربوط به روزنامه آفتاب 4/56مورد آن با 150و 

  .اخبار اجتماعي پرداخته است
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 شود: در ادامه به برخي از نتايج تحقيق اشاره مي

 در تيتر با اين دو نشريهرابطه عنصر برجسته  -1جدول شماره 

 جمع يزد آفتاب ايران عنصر برجسته در تيتر

 كه
7 
3/23% 

0/6% 

23 
7/76% 

3/15% 

30 
0/100% 

3/11% 

 كجا
4 
1/57% 

4/3% 

3 
9/42% 

7/2% 

7 
0/100% 

1/4% 

 كي
7 
3/63% 

0/6% 

4 
4/36% 

7/2% 

11 
0/100% 

1/4% 

 چرا
1 
7/16% 

9/0% 

5 
3/83% 

3/3% 

6 
0/100% 

3/2% 

 چه
97 
2/47% 

6/83% 

113 
8/53% 

3/75% 

210 
100.0% 

78.9% 

 چگونه
0 
0/0% 

0/0% 

2 
100.0% 

3/1% 

2 
0/100% 

8/0% 

 جمع
116 

6/43% 

0/100% 

150 
4/56% 

0/100% 

266 
0/100% 

0/100% 

 

و  sig=047/0( و با توجه به اينكه 5و درجه آزادي  217/11با توجه به مقدار كاي اسكور محاسبه شده)به ميزان 

 دار است. درصد اطمينان رابطه دو متغير نشريات  و عنصر برجسته در تيتر معني 95( با 047/0 >05/0)

در تيتر برجسته شده است و  همين عنصر در « چه»عنصر  روزنامة ايران( از اخبار 97درصد)تعداد 83.6همچنين 

چرا و »اين دو روزنامه به دو عنصر مهم دهد در  دهد. جدول نشان مي ( را نشان مي113درصد)تعداد  3/75يزد  آفتاب

 كمتر توجه شده است. « چگونه
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 رابطه ارزش خبري برجسته در تيتر با اين دو نشريه -2جدول شماره 

 جمع يزد آفتاب  ايران ارزش خبري برجسته در تيتر

 شهرت
6 
5/37% 

2/5% 

10 
5/62% 

8/6% 

16 
0/100% 

1/6% 

 برخورد، تضاد و درگيري
2 
0/50% 

7/1% 

2 
0/50% 

4/1% 

4 
0/100% 

5/1% 

 عجيب و استثنايي
10 
5/62% 

6/8% 

6 
5/37% 

1/4% 

16 
0/100% 

1/6% 

 دربرگيري
85 
0/45% 

3/73% 

104 
0/55% 

7/70% 

189 
0/100% 

9/71% 

 بزرگي تعداد و فراواني
8 
0/80% 

9/6% 

2 
0/20% 

4/1% 

10 
0/100% 

8/3% 

 برخود+دربرگيري
0 
0/0% 

0/0% 

1 
0/100% 

7/0% 

1 
0/100% 

4/0% 

 عجيب+دربرگيري
1 
0/50% 

9/0% 

1 
0/50% 

7/0% 

2 
0/100% 

8/0% 

 شهرت+دربرگيري
3 
0/13% 

6/2% 

20 
87.0% 

13.6% 

23 
0/100% 

7/8% 

 شهرت+عجيب
1 
0/100% 

9/0% 

0 
0/0% 

0/0% 

1 
0/100% 

4/0% 

 شهرت+فراواني
0 
0/0% 

0/0% 

1 
0/100% 

7/0% 

1 
0/100% 

4/0% 

 جمع
116 

1/44% 

0/100% 

147 
9/55% 

0/100% 

266 
0/100% 

0/100% 

بيشترين ميزان عنصر برجسته در تيتر را در  85درصد و تعداد 3/73با « در برگيري»عنصر  دهد كه جدول نشان مي

 مورد است.   104درصد و  7/70يزد  آفتاب روزنامه ايران  به خود اختصاص داده است و همين عنصر در 

 با اين دو نشريه رابطه نوع منبع خبر -3جدول شماره 
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 جمع يزد آفتاب ايران نوع منبع خبر

 خبرنگار روزنامه)توليدي(
21 
5/95% 

7/67% 

1 
5/4% 

8/0% 

22 
0/100% 

1/14% 

 خبرگزاريها
10 
7/7% 

3/32% 

120 
3/92% 

0/96% 

130 
0/100% 

3/83% 

 سازمانها
0 
0/0% 

0/0% 

1 
0/100% 

8/0% 

1 
0/100% 

6/0% 

 ساير
0 
0/0% 

0/0% 

3 
0/100% 

4/2% 

3 
0/100% 

9/1% 

 جمع
31 
9/19% 

0/100% 

125 
1/80% 

0/100% 

156 
0/100% 

0/100% 

 

و  sig=00/0و با توجه به اينكه  3و درجه آزادي  034/92اسكور محاسبه شده جدول به ميزان  مقدار كاي

 دار است. درصد اطمينان رابطه دو متغيير معني 95( با 00/0>05/0)

اختصاص داده « خبرگزاريها»( بيشترين درصد را در نوع منبع خبر به 120)تعداد 0/96يزد با  روزنامه آفتابطور  همين

 ( مربوط به روزنامه ايران است.21درصد)تعداد  7/67با « خبرنگار روزنامه )توليدي(»است و بيشترين نوع منبع خبر 

 

 

 رابطه نوع خبر با اين دو نشريه -4جدول شماره 

 جمع يزد آفتاب ايران نوع خبر

 انتقادي
4 
1/11% 

4/3% 

32 
9/88% 

3/21% 

36 
0/100% 

5/13% 

 رساني اطلاع
111 

7/48% 

7/95% 

117 
3/51% 

0/78% 

228 
0/100% 

7/85% 

 تبليغي
1 
0/100% 

9/0% 

0 
0/0% 

0/0% 

1 
0/100% 

4/0% 

 خنثي يا نامعلوم
0 
0/0% 

0/0% 

1 
0/100% 

7/0% 

1 
0/100% 

4/0% 

 266 150 116 جمع
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6/43% 

0/100% 

4/56% 

0/100% 

0/100% 

0/100% 

درصد با 9/88است وبيشترين اخبار انتقادي )« اطلاع رساني»مورد( مربوط به  111درصد) 7/95با روزنامة ايراناخبار 

 يزد است.  ( مربوط به آفتاب32تعداد 

 هاي خبري با اين دو نشريه رابطه گروه -5جدول شماره 

 جمع يزد آفتاب ايران گروهها

 زنان
3 
5/37% 

6/2% 

5 
5/62% 

3/3% 

8 
0/100% 

0/3% 

 كودكان
1 
1/11% 

9/0% 

8 
9/88% 

3/5% 

9 
0/100% 

4/3% 

 نوجوانان و جوانان
12 
2/46% 

3/10% 

14 
8/53% 

3/9% 

26 
0/100% 

8/9% 

 خانواده
56 
8/36% 

3/48% 

96 
2/63% 

0/64% 

152 
0/100% 

1/57% 

 ساير
44 
0/62% 

9/37% 

27 
0/38% 

0/18% 

71 
0/100% 

7/26% 

 جمع
116 

6/43% 

0/100% 

150 
54/56% 

0/100% 

266 
0/100% 

0/100% 

درصد بيشترين درصد 0/64يزد با  درصد و روزنامه آفتاب 3/48دهد كه روزنامه ايران با  اعداد و ارقام جدول نشان مي

 2/3درصد كمترين توجه را به اخبار كودكان و آفتاب يزد با  9/0اند روزنامه ايران با  اخبار را به گروه خانواده اختصاص داده

دهد  اند. با توجه به اينكه گزينه ساير درصد بالايي را در روزنامه ايران نشان مي درصد كمترين توجه را به اخبار زنان داشته

 اند. تههاي كارگري، صنفي يا اساساً به هيچ گروهي تعلق نداش ها شامل گروه بايد گفت كه اين گروه

ترين گروهي بوده كه اين دو  اين دو روزنامه برجسته شده بايد گفت خانواده مهم شان توسطهايي كه اخبار گروهاز ميان 

اخبار مربوط به  :يزد اخبار مربوط به آنها را از نظر تعداد خبر برجسته كرده است. در ادامه بايد گفت روزنامه مخصوصاً آفتاب

اند. اين دو روزنامه پس از خانواده  ها مورد توجه بوده در روزنامه ايران و زنان كمتر از ساير گروهي ها گروهكودكان كمتر از ساير 

 اند. هاي اجتماعي مانند كارگران، اصناف، تجار،  بازرگانان و كسبه را برجسته كرده اخبار ساير گروه

 گيري نتيجه

نگاري براي  اي روزنامه ۀ اصولي است كه به عنوان اصول حرفهسازي به علاو چارچوب نظري تحقيق حاضر نظريه برجسته

 شود.  نگاري تدريس مي در كتب دانشگاهي در رشته روزنامه تنظيم خبر

است. در دستورالعمل  «يزد آفتاب»و  «ايران» ه و تنظيم خبر اجتماعي در روزنامةاين تحقيق بررسي چگونگي تهي وظيفة

توجه عناصر و ارزشهاي خبري  خبر بيشتر به چه . اينكه اين دو روزنامه براي تهيةكدگذاري به اين مقولات توجه شده است
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؟ مقوله بعدي مربوط به منبع خبر است. آيا منبع در خبر ذكر شده است؟ منبع خبر چيست؟ سپس در مقوله بعدي اند كرده

 را برجسته كرده است. ي، آنهااخبار چه نوع ذكر نوع خبري است. يعني با

يزد را به عنوان  هاي ايران و آفتاب از روزنامه يك كدام توان هيچ دهد كه به طور كلي نمي ما حصل اين تحقيق نشان مي

ه در برخي مطبوعاتي كشور معرفي كرد. در طول كار مشاهده شد كه اين دو روزنام نگاري به جامعة اي در روزنامه رفهالگوي ح

 اند. اند و در برخي موارد اين اصول را رعايت نكرده نگاري را رعايت كرده روزنامه اي سازي و اصول حرفه وارد برجستهم

در هر دو روزنامة  «چه» دهد كه ارزش خبري نتايج اين تحقيق نشان مي :ارزشهاي خبري به كار رفته در خبرها كدامند -

و  «چرا» ارزش خبرياز آنجايي كه كه پرداختن به دو  برجسته درتيتر است. ارزش خبرييزد بيشترين  ايران و آفتاب

از اهميت بالاتري برخوردار است اين تحقيق نشان داده است كه اخبار اين دو روزنامه به اين دو عنصر كمتر توجه  «چگونه»

 اند. كرده

نيز بيشترين ميزان  «دربرگيري»عنصر  از آن است كهايج اين تحقيق حاكي نت عناصر مورد توجه قرار گرفته در خبر: -

به  رادر بر دارد ر مخاطبان بيشتري برجسته در تيتر را در اين دو روزنامه به خود اختصاص داده است. از آنجايي كه اين عنص

 .اند مخاطب محور بوده داشته  «دربرگيري»توجه بيشتر به عنصر  كه  براي اين رسد اين دو روزنامه نظر مي

نگاري است بايد منبع خبر  اي روزنامه از آنجايي كه ذكر منبع خبر در نخستين سطر هر خبر از اصول حرفه منبع خبر: -

ايران به ذكر منبع خبرهاي  د با تفاوت آشكار نسبت به روزنامةيز آفتاب روزنامة داد كه. تحقيق حاضر نشان در خبر ذكر شود

يزد  آفتاب روزنامة ،ر منبع خبرايران است. در ذك دم ذكر منبع خبر مربوط به روزنامةخود پرداخته است. بنابراين بيشترين ع

 ايران عمل كرده است.روزنامه تر از  اي حرفه

 ،عاليت بيشتر خبرنگاران روزنامه داردخبر بكر و دست اولي است و نشان از ف ،از اين جهت كه خبر توليدي خبر توليدي: -

راحت است كه  براي يك خبرنگار ساده و اي كه داراي خبرهاي توليدي بيشتري باشد خودكفاست. به همين دليل روزنامه

برداري  مانند خبرگزاريها و سازمانها مراجعه كند و از روي سايت آنها كپي يآوري اخبار خود به منابع خبري ديگر براي جمع

اي بودن خبرنگاران روزنامه است  نشان از حرفه اين خبر توليدي هر چه بيشتر باشدمورد نظر چاپ كند. بنابر ةه و در صفحكرد

خبر از خبرگزاريها مربوط به  . در اين زمينه بيشترين درصد تهيةشود و باعث متفاوت بودن اين روزنامه با رقباي خود مي

يزد  تر از آفتاب اي ايران در اين مورد حرفه بوط به روزنامة ايران است. بنابراين روزنامةن خبرهاي توليدي مريزد و بيشتري آفتاب

 است.  كرده عمل

رساني، تبليغي و خنثي يا نا معلوم اشاره كرد. آنچه مسلم است اخبار  انتقادي، اطلاع به  توان از انواع خبر مي نوع خبر: -

رساني يكي را بر ديگري  توان ميان اخبار انتقادي و اطلاع نيستند. هر چند نمياي  تبليغي و خنثي يا نا معلوم اخبار حرفه

رساني است و بيشترين اخبار انتقادي نيز  بيشتر اطلاع روزنامة ايرانبنابراين هر چند كه تحقيق نشان داد اخبار  برتري داد،

و قابل چشم پوشي از اخبار تبليغي، خنثي يا نا معلوم  است، اما اين دو روزنامه به ميزان بسيار كم يزد روزنامة آفتابمربوط به 

 اند. استفاده كرده

هايي كه در اخبار اين دو روزنامه مورد توجه قرار گرفته و اخبارشان  گروهاز ميان  هاي اجتماعي مورد توجه در خبر: گروه -

يزد اخبار مربوط به آنها را از نظر تعداد  ابترين گروهي بوده كه اين دو روزنامه مخصوصاً آفت خانواده مهم است، برجسته شده

هاي اجتماعي مانند كارگران، اصناف، تجار،  بازرگانان  خبر برجسته كرده است. اين دو روزنامه پس از خانواده اخبار ساير گروه

 اند. مه بودهها مورد توجه اين دو روزنا اخبار مربوط به كودكان و زنان كمتر  ساير گروه اند و كسبه را برجسته كرده

 يزد جداول عملكرد دو روزنامة ايران و آفتاب

 روزنامة ايرانعملكرد  -6جدول شماره 

 نگاري عدم رعايت اصول روزنامه نگاري رعايت اصول روزنامه موضوع

    رابطه تيتر با موضوع اصلي خبر

    انواع تيتر

    وارونه م هماهنگي تيتر و ليد در سبك هر
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    تيترعنصر برجسته در 

    ارزش برجشته در تيتر

    فعل در تيتر

    رعايت قواعد نگارشي در تيتر

    ذكر منبع خبر

    نوع منبع خبر

    خبر عكس دارد

    سازي اندازه عكس در برجسته

    كارشناسان خبر

    نوع خبر

 غير قابل تشخيص هاي خبري گروه

 اي خود را به ظهور رسانده است. ، عملكرد حرفه9با كسب امتياز مثبت  ايرانروزنامة  ،مورد جداول دو بعدي مورد بررسي 14از 

 يزد عملكرد روزنامة آفتاب -7جدول شماره 

 نگاري عدم رعايت اصول روزنامه نگاري رعايت اصول روزنامه موضوع

    رابطه تيتر با موضوع اصلي خبر

    انواع تيتر

    واونه هماهنگي تيتر و ليد در سبك هرم

    عنصر برجسته در تيتر

    ارزش خبري برجسته در تيتر

    فعل در تيتر

    رعايت قواعد نگارشي در تيتر

    ذكر منبع خبر

    نوع منبع خبر

    خبر عكس دارد

    سازي اندازه عكس در برجسته

    كارشناسان خبر

    نوع خبر

 غير قابل تشخيص گروههاي خبري

دهد  كه يا به اصول  نشان مي 4يزد با كسب امتياز مثبت  مورد بررسي، روزنامة آفتابمورد جداول دو بعدي  14از 

 برد. اي توجه زيادي ندارد و يا از كادر تازه كار و بي تجربه در هيئت تحريريه خود بهره مي حرفه

ر عمومي كااول و هدايت اف افكار عمومي كشور خودشان در وهلة كردهاي مهم مطبوعات مطرح جهان ادارۀاز كار

بعد، براي رسيدن به اهداف سياسي، اقتصادي و اجتماعي خود است. به عنوان نمونه آماده سازي  كشورهاي هم منافع در وهلة

جهاني از آن يكي از مثالهاي بارز در اين توانايي است. متأسفانه  امعةافكار عمومي غرب براي حمله به عراق و حمايت نسبي ج

 نشانة خود ايناند.  بهره بهره يا كم يكي از نتايجي كه در اين تحقيق روشن شد اين است كه مطبوعات ايران از اين توانايي بي

ند. مطبوعات ما به جاي برجسته ا در جلب نظر مخاطبان و توجه آنها موفق عمل نكرده ما كه مطبوعات روشني است بر اين
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هاي فرهنگي و اجتماعي،  در راهنمايي و هدايت افكار عمومي در جنبه خود ساز كشور و ايفاي نقش كردن موضوعات سرنوشت

 بيشتر نقش سرگرم كنندۀ افكار عمومي را بر عهده دارند. 
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Abstract 

The subject of this research is content analysis of social news of Iran and Aftab 
Yazd newspapers (as independent variables) with regard to professional 
principles in news writing. The research aims to identify and analyze the social 
section of those newspapers focusing on professional principles of journalism in 
News formatting, as well as application of news featuring rules.  

The study is based on the agenda setting theory and prioritizing the news media so 
that result to public opinion priority setting as well as based on news writing 
principles.  

Dependent variables of this research include: area of the event, the relation 
between main headline & main subject, repetition of words in main headline, 
headline types, correlation between the title and the lead in Inverted Pyramid 
style, featured value in headline, verb position in headline, adjectives in main 
headline, subheads, headline subtitles, news source mention, news source type, 
photo usage in news, photo caption advantage, photo size, news subjects, news 
experts, news types & news groups. 

Result of the study shows that neither Iran nor Aftab-e-Yazd newspapers can 
play a role model of professional journalism in Iran. During the research 
observed that in some cases these newspapers did not follow the professional 
principles in featuring & news writing. 

Generally speaking Iran newspaper did not act professionally in main headline 
highlighting, resource mention, photo usage & news experts; whereas Aftab-e-Yazd 
newspaper was more professional in source mention, photo usage, news experts & 
news type. 

Key words: Iran newspaper, Afteb-e-Yazd newspaper, professional principle of 
journalism. 
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