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هرای دیرداری در تأثیر رذاری یرا     مدل نظری ارائه شد که طبق آن نقش و کارایی رسانه

بررای آنمرون فرضریا  ان روش    . فرضیه استخراج شرد  6مدل اد، آن بررسی و ان آن 

ها به تفصریل در  پیمایشی به وسیله پرسشنامه استفاده شده و نتایج حاصل ان تحلیل داده

 . صفحا  بعدی آورده شده است

 

فرهنگ  سیاست فرهنگی  رسانه  جهانی شدن  مصرف بی رویه منابع  :های کلیدیواژه

 طبیعی کشور 



 

 مقدمه

برای حفظ خود باید با سایر ای هر جامعهاصر ارتباطا  اصر جهانی شدن است و 

جوامع ارتباط داشته باشند و ان کارکردهای مثبت آنها به منظور ارتقاء کارآیی خود بهرره  

 .  یرند

انتقال و آمرونش فرهنرگ دارنرد بره      رسانه ها به جهت نقش تعیین کننده ای که در

 . یین میزان توسعه کشورها مد نظر قرار  رفته می شوندهای تعانوان یکی ان شاخص

رقابرت    با توجه به رشد قابل توجه کشورهای صنعتی در نمینه های مختلف توسعه

انتخاب   های جدید و محدودیت منابع طبیعی کشورماندر دنیای ارتباطا  و تکنولوژی

 . استامری اجتناب ناپذیر   شیوه های نوین درست نند ی کردن

ا لان، است کلیه منابع و امکانا  جهت تدوین و پیاده سانی روش هرای درسرت   لذ

نظرران در ایرن نمینره    های رون دنیا و استفاده ان نظر صاحبوریانند ی با استفاده ان فن

 . کار  رفته شوده ب

 طرح موضوع

ها پیش اکثر کشورهای توسرعه  سال. قرن تکنولوژی ارتباطا  و اطلااا  است  22قرن 

امرا امررونه   . دست می آوردنرد ه ب. . .  یافته بیشترین درآمد خود را ان صنایع ماشین سانی و

مده خود را مدیون تبادل اطلااا  هسرتند و  آدست ه همین کشورها بالاترین درصد درآمد ب

در واقع با طرح مسئله دهکرده جهرانی و    .در این بخش سرمایه  ذاری های کلانی کرده اند

 . به راحتی می توان به اهمیت رسانه ها و وسایل ارتباط جمعی پی برد  شیشه ای یمرنها

در این مقاله سعی شده است ببینیم آیا با استفاده ان نظررا  اسراتید الرو، اجتمراای     

 های اجتمراای سری ان تنبلی ی توان می توسط رسانه های دیداری و همچنین اینترنت

موارد خرافی و سنتی که دیگر یا موارد غلطی که به انوان فرهنگ در جامعه جا افتاده و 

سرری رفتارهرا    نیست را تصحیح کنیم و به جای آنها ی امرونی جوابگوی نیان جامعه 



 

 وجود آوریم؟ه و اادا  جدید در مرد، ب

 است؟  چرا در این تحقیق ان نظر اساتید الو، اجتماای استفاده شده

دقیرق ترر ان سرایرین بره     آنهرا  . هستند صاحب اندیشه و قشر فرهنگی جامعه اساتید

شرمار فرهیختگران قررار    ان آنجا که در مسایل اجتماای و نیانهای رون نگاه می کنند و 

 . دارند می توان ان نظریاتشان در ساخت برنامه های رسانه ای بیشترین استفاده را کرد

 اری و اینترنت  مورد توجه است؟چرا در این تحقیق فقط رسانه های دید

یعنی بیشتر ارتباطا  بین فرردی   .دارای فرهنگ شفاهی هستند  در ایران  بیشتر مرد،

و نسبت رفرت  بوده هنون نهاد خانواده ان جایگاه مهمی برخوردار . آنها حاکم استمیان 

ن در ی  کلمه ارتباطا  میان فرردی سرنوشرت سرا   . . .  همسایگی و  و آمدهای فامیلی

 . اندآن موافق بودهاکثراً با که برای اثبا  این اداا در پرسشنامه سوالی طرح شده  .است

این سروال مطررح   ماهواره و اینترنت کم کم جای خود را  بان کرده و ان سوی دیگر 

؟ ماننرد  فرهنگی و اقلایی می شود یرا نره    آیا واقعاً ان اینترنت استفاده صحیحاست که 

بیشتر افراد متاسفانه وقت خود را به چرت کرردن یرا  شرت و  رذار در اینترنرت        اینکه

 . برندبهره میکمی هدفمند ان اینترنت  سپری می کنند و تعداد

غلط و جایگزین کردن فرهنگ درسرت  رفتارهای های اجتماای یا ان بین بردن تنبلی

 ؟به چه معنی است

  نکردن حقوق اجتمراای شرهروندان   راایت  های اجتماای یعنی قانون  ریزیتنبلی

اسرتفاده    اسرتفاده بریش ان حرد ان منرابع طبیعری کشرور        ان قوانین شهریاطاات اد، 

 . . .  .  نادرست ان آب و برق و

 در. . .  ترین کشورها در نمینه آب و برق و  ران و متاسفانه ایران در شمار پرمصرف

میت این مسئله اندیشیده اند نه در این ها نه به اهاغلب ایرانی . جهان به حساب می آید

در تما، جوامع مترقی مرد، خرود  . های لان، را ان رسانه ها کسب کرده اندمورد آمونش

مصررف انررژی   در ایران متاسفانه کمتر کسری خرود را در قبرال    اما . را مسئول می دانند

و پرذیری  نامسرئولیت    قرانون  ریرزی    خودخرواهی   خرود محروری  . مسئول می دانرد 



 

  در جوامع صنعتی رسانه هرا . بسیار رایج استایران رفتارهایی ان این قبیل در بین مرد، 

-سالان ریزی  ذاری و برنامهنمراکز مهم قانوو پلیس   هامسئولان فرهنگی و شهرداری

کره ایرن   انرد  روشرن سراخته  مرد، آنها برای . ها پیش روی این سرمایه  ذاری کرده اند

 ایررن  بررا. مهررم اسررتبسرریار فت حررال و آینررده کشورشرران مسررایل برررای رشررد پیشررر

ها دولت می تواند کارهای امرانی بیشتری انجا، دهد و در نهایت سود آن صرفه جویی

 . است به نفع ملتنیز به نفع دولت و 

می بینیم که در ایران به این مسایل کمتر بها داده شده و ما همچنران در یرر رفتارهرای    

فرهنگی که ان نسرلی بره نسرل دیگرر     . کنیمانوان فرهنگ ان آن یاد میغلطی هستیم که به 

رسیده و حاصل آن خرابی و ویرانی و در ی  کلمه جهان سومی و اقب ماند ی را بررای  

های بعدی حتماً پیشینیان را سرننش خواهند کررد  چررا   نسل. امرونیان به بار آورده است

 . بع طبیعی کشور هم اندست رفته استکه نه تنها اقب مانده تر شده اند بلکه منا

 چرا لغت فرهنگ استفاده شده است؟

ای ان  فرهنرگ مجمواره  : بهترین تعاریف بررای لغرت فرهنرگ ابرار  اسرت ان      یکی ان

کرار  ه بر   کند آن را بیراموند  رفتارهای آموختنی است که هر تانه واردی به جامعه را وادار می

 . (21  2836فرهنگی  ) ببندد و ان نسلی به نسل دیگر منتقل کند

پس وقتی می شود مطالبی را فرا  رفت باید راه آموختن آن را پیدا کرد و وقتری رفتراری   

 خواهد در جامعه جا بیفتد احتیاج بره تکررار و تمررین و برنامره ریرزی دارد  ایرن میسرر        می

 . ه اینظران و همچنین برنامه ریزی صحیح رساننمی شود مگر با استفاده ان نظریا  صاحب

 چرا مسئله جهانی شدن در این جا مطرح شده است ؟

برا  . در این تحقیق سعی بر آن شده جنبه های مثبت فرهنگ جهانی در نظرر  رفتره شرود   

البته در حرونه مرواردی کره  فتره        شت و  ذاری در فرهنگ کشورهای صنعتی و پیشرفته

شد می توان ابرانکرد که آنها کاملاً درست تر ان ما رفتار می کنند و همین رفتارهای به ظراهر  

بهتر اسرت رسرانه هرای مرا     . ها ان ما جلو انداخته استها بلکه قرنآنها را سال  پیش پا افتاده

مبراحثی  پرداختن بیش ان حد بره  و به جای دقت کرده به این جنبه ان جهانی شدن نیز قدری 



 

چررا    بیندیشندبه آن دریچه بنگرند و این را ان  "فرهنگ"  تهاجم فرهنگیو امپریالیسم چون 

قرانون   ان فرهنرگ ترافیر   . سری رفتارهرای یراد رفتنی اسرت    که یادمان نرود فرهنگ ی 

 جررای  برنامرره سررانان برره. سررخن بگوینرردنیررز  . . .  منررابع و اسررتفاده صررحیح ان  مررداری

و برنامه ریزی بره سرب    کرده توجه نیز های وقت پرکن به نیانهای توسعه ای کشور سریال

وسرایل ارتبراط   . هم برای سااتی راضری مری کنرد کنرار بگذارنرد      سنتی که فقط اوا، را آن

 . کنندو پیا، را به مخاطبین ارسال سانی کرده جمعی باید هدفمند برنامه

 بیان مسئله
توجه به فرهنرگ ایرانری و  راهی      ارتباطا  و تاثیرپذیری مخاطبانتحولا  ارصه 

وجرود مسرایل     در تضاد قرار  رفتن بعضی آداب و رسو، با فرهنگ ارصه بین المللری 

هرانی شردن و   جناصحیح که در قالب فرهنگ به مرد، خورانده شده و ان طرفری پدیرده   

نشران   خراطر  ارصره هرا را  لزو، تحول در برخی   با نقاط مثبت این پدیدهبودن همسو 

نمی شود مگر با برنامه ریزی صحیح و همکراری اسراتید برا تجربره     میسر ن یا  ساندمی

 . الو، اجتماای

ان برین    تما، شدن ذخایر طبیعی نفت و  ران   با توجه به جمعیت رو به اندیاد ایران

ی در ریرزی بلندمردت  است برنامه ی نیانزتقبیح قانون  ریو ضرور  رفتن محیط نیست 

لذا بر آن شدیم الگوهای فرهنگی غلط را باننگری و فکری بررای  . انجا، شوداین نمینه 

 . جایگزینی الگوهای مناسب فرهنگی در جامعه نماییم

 ضرورت انجام تحقیق
ترین نیانهای امرونه کشور ما توسعه است باید الرل و  با توجه به اینکه یکی ان مهم

رنرگ    ملل دنیا بدون توجره بره نر اد   میان در . کردی سراوامل رسیدن به این مهم را بر

مواردی وجود دارد که پسندیده است و همه سعی . . .  سنت ها و  دین  مذهب  پوست

استفاده درست ان منابع طبیعی   سر وقت بودن  قانون مداری  مانند در راایت آنها دارند

ترر بره   پایبندی هر چه تما،همه ساله شاهد هستیم که کشورهای مترقی دنیا با . و انرژی



 

راایت این قوانین در آنها نهادینه شرده  . این قوانین ان نظر اقتصادی به خود کم  می کنند

در کشورما افراد خانواده حتی وقتری دور هرم   . و به صور  ااد  و فرهنگ درآمده است

ا همه مر . شوند با تما، هوش و حواس سر ر، تماشای رسانه های دیداری هستند جمع می

بهتر بود برنامه سانان رسرانه ای  . ان تاثیرا  بسزای برنامه های تلویزیون و ماهواره آ اهیم

ما همان طور که در تبلیغ کالاهای مصرفی به تکرار و تعدد برنامه پخش مری کننرد     کشور

. اقدامی مستمر داشرتند در ساخت برنامه های هدفمند با نیانهای توسعه ای رون کشور نیز 

ریزی به فکرر آینرده    بینیم منابع نفت و  ان ما ابدی نیست و باید با برنامه جه میبا کمی تو

  .بود

 اهداف تحقیق
 نقرش  در مرورد  هدف ان این تحقیرق بررسری دیرد اههای اسراتید الرو، اجتمراای       

در فرآیند جهانی شدن با تاکید بر سیاست هرای  ( ماهواره و اینترنت  تلویزیون)ها رسانه

 . است فرهنگی در ایران

 ،بررسی مقبولیت اجتماای رسانه های دیداری در بین مرد . 

     بررسی پذیرش الگوهای جدید رفتاری ان طرف مرد، به وسیله رسانه هرای دیرداری

 . های اجتماای و مصرف صحیح منابع موجود در کشورمداری  دوری ان تنبلی قانون

 های انحصراری توجره بیشرتری    آیا مرد، به رسانه و اینکه  بررسی تکثر رسانه ای

 دارند یا رسانه های متکثر؟

 وجود آورند؟ه آیا رسانه های دیداری می توانند رفتارهای اجتماای جدید ب 

   آیا رسانه های دیداری مخاطب سنجی درستی ان مرد، و نیانهای توسعه ای آنهرا

 دارند؟

  امع پیشرفته دارند به فرهنگ جورویکردی منطقی آیا رسانه های دیداری در ایران

 یا فقط به تهاجم فرهنگی و امپریالیسم فرهنگی می پردانند؟

    ان فرهنرگ جوامرع     آیا رسانه های دیداری سعی دارند برای رسریدن بره توسرعه



 

 پیشرفته بهره مند شوند یا خیر؟

    ملرل مختلرف شرده     آیا املکرد رسانه ها در ایران بااث نزدیر  کرردن فرهنرگ

 است؟

   آیا برنامه های رسانه های دیداری به  ونه ای بوده که بتوانند ارتباطا  انسرانی را

 د؟نخرافی بیرون آوریا ارتباطا  را ان حالت سنتی دهند و این ارتقاء 

 سوالات تحقیق
 آیا رسانه ها در ایران در بین مرد، ان مقبولیت اجتماای برخوردارند؟ – 2

 ه ای در ایران وجود دارد؟آیا فضای رقابتی و تکثر رسان – 2

املکرد رسانه ها در ایران در مورد آمونش رفتارهای اجتماای  به وجود آمدن  – 8

الگوهای رفتاری متناسب با نیانهای توسعه  ارتقاء فرهنگ پذیری در بین مرد،  پیرروی  

 ان قانون و نزدیکی فرهنگ ملل مختلف چگونه بوده است؟

 فرضیه ها
اای رسانه ها و پذیرش الگوهای جدید رفتاری در بین مرد، بین مقبولیت اجتم – 2

 . رابطه معنی دار وجود دارد

 . استنوع رسانه ها بر افزایش توجه مرد، به رسانه ها موثر  – 2

املکرد رسانه ها در نمینه آمونش رفتارهای اجتماای سبب بره وجرود آمردن     – 8

 . ین مرد، می شودالگوهای رفتاری متناسب با نیانهای رون توسعه در ب

 . بین نوع ارتباطا  انسانی و ارتقاء فرهنگ پذیری مرد، رابطه معنی دار وجود دارد – 4

 . املکرد رسانه ها در پیروی مرد، ان قانون موثر است – 5

 . های ملل مختلف موثر استاملکرد رسانه ها در نزدی  کردن فرهنگ – 6

در مرورد معرانی مختلرف فرهنرگ و     است قبل ان پرداختن به چارچوب نظری لان، 

 . میرسانه نکاتی را به شما ازیزان خاطرنشان سان



 

 معانی مختلف فرهنگ

کره در نیرر بره آنهرا     شرده  ان فرهنگ ارائه مختلفی تعابیر و تعاریف   در ادامه بحث

 . شودمیاشاره 

 فرهنرگ را ایرن طرور تعریرف      2138شیفر در کتاب جامعه شناسری خرود در سرال    

ای ان رفتارهای آموخته شده که به طور اجتماای انتقال یافته انرد و نره    مواهمج: می کند

بلکره    کتاب طنرز و شریوه هرای کنتررل موالیدنرد       تنها شامل چیزهایی مثل کشتی بادی

 . (28  2836پور    رانمایه)و آداب و رسو، مرد، نیز می شوند   اقاید  هاشامل ارنش

مجمواره ای ان رفتارهرای   : در مورد فرهنگ مری  ویرد   2111در سال  2وندر ناندان

آموخته شده برای تفسیر احساس و امل است که ان نسلی به نسل دیگر انتقال یافتره و  

 . (28  2836پور     ران نمایه)متضمن تجسم این الگوها در بخش مادی است 

به این معنری کره در آن   . فرهنگ فرآیند فراداد فرهنگی است 2به نظر رادکلیف براون

هرا را  پسرندها و انرواع اررف     تصورا   باورها  نبان  ی   روه یا طبقه اجتماای معین

کنرد  دست به دست ان شخصی به شخص دیگر و ان نسلی بره نسرل دیگرر منتقرل مری     

 . (26  2836  صادق فرید)

 رسانه

-، بوده اطلاق مری رسانه به هر ابزار یا سانمان یا نهاد مادی و غیرمادی که حامل پیا

ان مقبولیرت اجتمراای برخروردار باشرد و مرورد      پیرا، منتشرره آن   به شرط آن که شود  
به ایرن سربب رسرانه مری توانرد نروای الگروی رفتراری در         . پذیرش جامعه قرار بگیرد

امرومی خوانرده     اما نکته مهم این است که الگوها در الم فرهنرگ . مخاطب ایجاد کند
  کسب تایید و مقبولیت و استمرار آنها طی چنرد نسرل و در   در صوربلکه . نمی شوند

قابلیرت تبردیل شردن بره بخشری ان        که مورد تایید حداکثر جامعه قرار  یرنرد  صورتی
 . (21  2836  صادق فرید)فرهنگ را دارا می شوند 

                                                 
1
. Vander Zanden 

2
. Radolcilf Brown  



 

 کنش متقابل فرهنگ و رسانه

این معنری کره در   به . فرهنگ فرآیند فراداد فرهنگی است: ون می  ویداراد کلیف بر

ها را پسندها و انواع ارف  تصورا   باورها  نبان  آن ی   روه یا طبقه اجتماای معین

. شرود فررا داده مری  دست به دست ان شخصی به شخص دیگر و ان نسلی به نسل دیگر 

وجود ه فرهنگ کمیتی است حاصل و فرآیند تحولا  و حوادثی که طی حیا  بشری ب

بهرم پیچیرده ان اناصرر مرادی و     ای سوی دیگر فرهنگ مجمواهان . پس پویاست  آمده

یکرری ان ایررن کارکردهررا خصوصرریت . غیرمررادی اسررت کرره کارکردهررای متعررددی دارد

. حال و آینده است  سنجید ی و افزایش توان اجتماای نیستن و ایجاد ارتباط با  ذشته

 . (26  2836  صادق فرید)با فرهنگ رفتارهای سنجیده را به جامعه معرفی می کنند 

 چارچوب نظری

 يه اشاعه نوآوری هانظر

  افکرار جدیرد  )نحوه شناخته شدن نوآوری ها   مطالعه فرایند اجتماای  نظریه اشااه

سرورین و  )و  سترش آنها در پهنه یر  نظرا، اجتمراای اسرت     ( ها و اشیا جدیدروش

 . (822-2832  تانکارد

 . نوآوری تاکید دارد فرآیند اشااه بر مرحله نهایی پذیرش یا رد ی 

 :اور  راجرن در کتاب خود به نا، اشااه نوآوری ها  نوآوری را چنین تعریف مری کنرد  

سرورین و  ) روش یا شی که فرد یا واحد دیگری ان اقتباس آن را نوتصور می کنرد   فکر

 . (828و2832  تانکارد

 نظريه برجسته سازی

یعنری  . راامه مرد، تراثیر بگذارنرد  سانه های جمعی می توانند باین نظریه  ران طریق 

موضوااتی را که اامه راجع به آنها فکر   های خبری با ارائه خبرها این اندیشه که رسانه

 . (825  2832   سورین و تانکارد) می کنند تعیین می نمایند



 

 فرآيند برجسته سازی

 : انگل لنگ و کور  لنگ این فرایند را به شش مرحله تقسیم می کنند/   لادیس

 . و آنها را بارن می سانند ها را پراهمیت می کنندمطبواا  بعضی ان فعالیت

 . موضواا  متفاو  برای جلب توجه  به نوع و میزان پوشش خبری متفاو  نیان دارند

 . ها باید قالب دار باشد و باید طوری معنی شوند که قابل فهم باشندرویدادها و فعالیت

 . رسانه ها می تواند بر درك اهمیت موضوع اثر بگذارددر نبان مورد استفاده 

 . رسانه ها فعالیت هایی را که مورد توجه قرار  رفته اند به نمادهای ثانوی وصل کنند

فرایند برجسته سانی   هنگامی که اشخاص معروف راجع به موضوای صحبت کنند

 . (843  2832  سورین و تانکارد) شتاب پیدا می کند

 . ته سانی رابه کتاب افکار امومی والتر لیپمن مربوط کرده اندبرجس  نظریه

 (. 854و 2832سورین و تانکارد  )رسانه های جمعی تصاویر اذهان ما را شکل می دهند 

فرضیه برجسته سانی حاکی ان شیوه ای است که رسانه ها می تواننرد برجامعره اثرر    

 . (853  2832  سورین و تانکارد)این جایگزینی برای تغییر نگرش است و داشته باشند 

 نظريه کاشت

. ان سوی جرج  ربنر رئیس دانشکده آننبرگ دانشگاه پنسیلوانیا مطرح شداین نظریه 

بلکره شربیه فرا ررد جاذبره ای       سمت و سو نیستی  فرا رد بی  کاشت: او می  وید

 . (21  2834مهدیزاده و )است 

بلکره در راه خلرق راههرای      تشرکیل تروده   ربنر استدلال می کند اهمیت رسانه ها نه 

هرای پیرا، مبتنری برر     مشترك انتخاب و نگریستن به رویدادهاست که برا اسرتفاده ان نظرا،   

او همرین را  . فناوری  املی می شود و به راههای مشترك نگریسرتن جهران مری انجامرد    

بره ایرن    رسانه ها به وی ه تلویزیرون  ررایش  . خواند می« ای غالب کاشت الگوهای انگاره»

دارند که روایت هایی یکسان و نسبتاً مورد وفاق ان واقعیرا  اجتمراای ارائره و مخاطبران     

نظریه پردانان کاشرت  . (21  2834  مهدیزاده)کنند   «فرهنگ پذیر»خود را نیز سان ار با آن 



 

امرا    اثررا  تردریجی و غیرمسرتقیم   . استدلال می کنند که تلویزیون اثرا  درانمرد  دارد 

هایی دیده می شرود  نگرش« کاشت»و با اهمیت و تماشای نیاد تلویزیون به انوان  متراکم

ند است ترا جهران   نکه بیشتر با جهانی که برنامه های تلویزیونی را به تصویر می کشند هما

 . (21  2834  مهدیزاده)واقعی 

 . تحلیل کاشت بر همگن سانی  سترده و فرا یر تلویزیون تاکید می کند

فرهنگ فرآینرد نمرادینی اسرت کره الگوهرای مفهرومی       : این باره می  وید ربنر در 

پایدار برای جامعه پذیری افراد کشت می کنرد و سرهم مسرتقل تلویزیرون بررای چنرین       

الگوهایی بیشتر در جهرت همگنری در درون  روههرای اجتمراای متنروع و متفراو  و       

 . فرسودن دیگر تمایزهای اجتماای سنتی است

 :  فته اند 2111ن در سال شاناهان و مور 

مری توانرد   . آنچه که تلویزیون را منحصر به فرد می کند توانمندی این رسرانه اسرت  

وجرود آورد و ااضرای   ه کارآمد و قدرتمنرد بر    استاندارد  مشترك  هنجارهای فرهنگی

 . (81  2834  مهدیزاده)جامعه را در استفاده ان آنها سهیم کند 

ی توان در مورد فرضیه  های طرح شرده در ایرن تحقیرق    با توجه به این سه نظریه م

 : این چنین اداا کرد که

  چررا کره ایرن نظریره    . ها استفاده شده اسرت در فرضیه اول ان نظریه اشااه نوآوری

دانرد و سرعی در  سرترش آنهرا در      نو می را های جدیدافکار جدید و روش  ها نوآوری

 . جامعه دارد

یزی است که در اینجا منظرور پرذیرش روش   چپذیرش الگوهای جدید رفتاری در مرد، 

همیشره در پرذیرش نروآوری در    . جدید و کنار  ذاشتن یکسری آداب و اادا  غلط اسرت 

روش جدیرد   ای هستند که در برابر تغییر و پذیرش ی  پدیده  اقیرده یرا   همه جای دنیا اده

ها باید وارد امل شوند و با نشان دادن الگوی توسرعه  اینجاست که رسانه . مقاومت می کنند

کشورهای صنعتی و ساخت برنامه هایی در این باره بره مررد، اثررا  مثبرت پرذیرش روش      

 . جدید را یادآور شوند



 

های جمعی و فراملری در مرحلره    چرا که می دانیم در نظریه اشااه نوآوری ها رسانه

 . (825  2832و تانکارد سورین )آ اهی دادن اهمیت بیشتری دارند 

پس با آ راهی دادن  .  یرند امرونه مرد، با چشمان بسته در مورد امور نند ی تصمیم نمی

 . بین آنها افزایش داد های نو را درتوان درصد اطمینان به روش ان طریق رسانه ها می

 . در فرضیه دو، و سو، ان نظریه برجسته سانی استفاده شده است

رسانه های جمعری مری تواننرد براامره       رجسته سانی موضواا چرا که ان طریق ب

ارائه خبرها وموضروااتی را    یعنی این اندیشه که رسانه های جمعی. مرد، تأثیر بگذارند

با داشتن رسانه های متنوع و . تعیین می نمایند  که اامه مرد، راجع به آنها فکر می کنند

وجرود  ه تن نیانهای توسعه ای کشور و بر استفاده ان برجسته سانی درجا انداخ متکثر و

می توان امیدوار بود   های نند ی نو در بین مرد، و آمونش آنهاسری روش آوردن ی 

این امر خود موجب بهبرود   .در نمینه فرهنگی کشور باشیمتحول درآینده شاهد تغییر و 

 . شودمیوضع اقتصادی و برطرف کردن نیانهای توسعه ای کشور 

خصوص رسرانه ای مثرل تلویزیرون در ایرران بره      ه می دانیم رسانه ها بهمانطور که 

موضرواا  متفراو  بررای    . جلوه دهندها را پراهمیت توانند بعضی ان فعالیت خوبی می

که در کشور مرا   به نوع و میزان پوشش خبری متفاو  نیان دارند و ان آنجا  جلب توجه

د باید رسانه ای مثل تلویزیرون بررای   نیانهای توسعه ای در درجه اول اهمیت قرار دارن

بره تران ی   . سرانی روی آورد  به پوشش وسیع خبرری و برنامره  این چنین مهم موضوع 

. ها هستیم که البته باید خیلی بیشتر ان این ها باشد سری ان این برنامه شاهد ساخت ی 

یه شود تا با اطلااا  دقیق وپوشش وسیع برای مرد، ته  ها باید به طور المی این برنامه

هرای  هرا حتری در تهیره سرریال     یعنی رسانه  دار باشند ها باید قالبفعالیت. اثر ذار باشد

کرار  ه  ذشته و یرا بر  غیرکارآمد های کهنه و  سعی کنند به جای رواج سنتنیز تلویزیون 

بره طرور ناخودآ راه      اتلاف وقت مخاطبانو جامعه  بردن الفاظ ناصحیح و رواج آن در

برا  . آمونش دهنرد   آشنایی با نیانهای توسعه ای و رسیدن به کمال مطلوبآنها را برای 

درك اهمیرت موضروع اثرر    در توجه به اینکه نبان مورد استفاده ان رسانه ها مری توانرد   



 

  ها با توجه بره شرناخت مخاطبران خرود ان نظرر سرن       باید تهیه کنند ان  برنامه  بگذارد

نیانهرای      کلمره فرهیختگران و اروا،   در یر   طبقه اجتماای  میزان تحصیلا   جنس

و شناخت نیانهای توسرعه ای  ( تلویزیون) های استفاده آنها ان رسانه هاساات  مخاطبان

امید است بودجه کلانی که برای ساخت برنامه های کرودك و  . برنامه تهیه نمایند  کشور

ر اینکه دیگ. ه طور هدفمندتری صرف شودبسریال در نظر  رفته شده  های خبر وبخش

محبروب مررد، اسرتفاده     ها ان اشخاص معرروف و در ساخت برنامه رسانه ها می توانند

یرا  امرونه در ایرران سرتاره هرای ورنشری     . تا فرایند برجسته سانی را شتاب دهند کنند

آنهرا و  برا اسرتفاده ان   تروان  و مری  سینما در بین قشرر جروان محبوبیرت نیرادی دارنرد     

 . روند توسعه را شتاب بخشنددارند  در بین مرد، که تاثیر ذاری بالایی 

 . برای فرضیه چهار، ان نظریه اشااه نوآوری ها استفاده شده است

مجاری میان فرردی و محلری در مرحلره اقنراع بسریار تراثیر  ذارنرد          چرا که در این نظریه

 . (825  2832  سورین و تانکارد)

  ستیابی به اطلااا  یر  نروآوری  مرحله ای است که شخص بعد ان د  مرحله اقناع

آن را رد یا قبول می کند و این که ا ر در این مرحلره ان رهبرران فکرری یرا  روههرای      

. . .  برانار و   مسراجد   سخنرانی در محافل  مرجع با استفاده ان  پ و  فت های محلی

هنرون   به اینکره در ایرران  نظر . در روند قبول نوآوری می تواند مؤثر باشد  استفاده شود

دارای فرهنگ شفاهی بوده جایگاه بالایی برخوردار است و مرد،  ارتباطا  بین فردی ان

پس ارتباطرا     دارند که به آن اطمینان کنند یرجعموش جدید نیان به ربرای پذیرش و 

وجود آوردن نیانهای توسعه و  ا، برداشتن در مسیر توسعه و ه تواند در ببین فردی می

 . نماید ایفا نقش مهمی را رسیدن به موفقیت 

 . برای فرضیه های پنجم و ششم ان نظریه کاشت استفاده شده است

 براره واقعیرت اجتمراای پررورش     رتلویزیون ااتقرادا  و باورهرا را د  : نظریه کاشت

  نسربت بره دنیرا    ننرد ان یدیرد اه ب  برای مد  طولانی تراثیر برر  آن تماشای و  می دهد

تحلیل کاشت برهمگن سانی  سترده و فرا یر تلویزیون تاکیرد  . ااتقادا  و باورها دارد



 

 . (22  2832  سورین و تانکارد)دارد 

قانون مرداری در برین   بر رواج با توجه به این نظریه ا ر برنامه سانان در ایران سعی 

چررا کره ارنش   . شرود محقق مری در مسیر توسعه  ا، برداشتن تا حد نیادی کنند مرد، 

برای درکنرار هرم نیسرتن و      رد، و احترا،  ذاشتن به حقوق یکدیگرقائل بودن برای م

مترقی و رسیدن به توسعه و پیشرفت محقق نمی شود مگر با احترا، به  ایداشتن جامعه

 . قانون و قانون مداری

برای جامعه پذیری افرراد  را فرهنگ فرایند نمادینی است که الگوهای مفهومی پایدار  

 . زیون بیشتر در جهت همگنی جامعه استکند و سهم تلوی کشت می

تروان   مری   تدریجی و غیرمسرتقیم دارد   با توجه به اینکه تلویزیون اثرا  دران مد 

ها ان وقرت  رایج است و  اه ساات  فت تماشای تلویزیون که در بین مرد، ایران بسیار

ه می شود کره  هایی دیدبه انوان کاشت نگرش  می کند پربه شکلی اثر ذار ها را  ببیننده

پرس چره بهترر برا      . های تلویزیون هماهنرگ اسرت   برنامهتصویر شده در  بیشتر با جهان

 . را در بین مرد، رواج دهیممداری استفاده ان این موقعیت قانون 

های مختلف می توان ان نکا  مثبرت  ان طرفی می دانیم با آشنایی و شناخت فرهنگ

بره  آنهرا  نیرز ماننرد   کره مرا   کررد  نه ای امرل  فرهنگی ملل مختلف دنیا استفاده و به  و

و این میسر نمری شرود مگرر اینکره رسرانه هرا و برنامره        بپیوندیم کشورهای مترقی دنیا 

مختلف آشنا کنند تا ببیننده ها با چشم بران و آ راهی کامرل     هایفرهنگما را با   سانان

چرا کره برراین براوریم مخاطرب امررون       .نکا  مثبت فرهنگی و توسعه ای را بر زینند

ان طرفی با توجه به فرهنگ شفاهی مرسرو، در کشرور مرا و تاثیر رذاری     . منفعل نیست

آمونشری و حتری سرر ر،      ان تاثیرا  آ راهی دهنرده  توان نمیرسانه ای مثل تلویزیون 

در  هدفمند برنامه بساند و با قر   پس چه بهتر که این رسانه. شد کننده این رسانه غافل

 . معجزه آسایی که دارد الگوهای فرهنگی مناسب را در ذهن مرد،  کشت کند

آنچره کره    : نظر خود را این  ونره بیران مری کننرد     2111مور ن و شاناهان در سال 

مری توانرد    . تلویزیون را رسانه منحصر به فررد مری کنرد توانمنردی ایرن رسرانه اسرت       



 

وجود آورد و اساسراً همره   ه قدرتمند ب کارآمد و  استاندارد  هنجارهای فرهنگی مشترك

 . (81  2834  مهدیزاده) ااضای جامعه را در استفاده ان آن سهیم کند

ها را تفاو   های مختلفرسانه ها در هزاره سو، با ایجاد ارتباط بین مللی و فرهنگ

 . کنند محدود می

 . ذکر شوددر اینجا لان، است با توجه به پرسشنامه سؤالا  مربوط به هر فرضیه 

ها و پذیرش الگوهرای جدیرد رفتراری در     بین مقبولیت اجتماای رسانه: فرضیه يك

 . داری وجود دارد بین مرد، رابطه معنی

 تواند به انوان رهبر فکری ایفای نقش کند؟ آیا در ایران تلویزیون می(  2

 تواند رسانه مورد ااتماد باشد؟ آیا در ایران تلویزیون می(  2

ه رفتارهای جدیرد بر    که ی  جامعه شفاهی است توانند در ایران ها می نهآیا رسا(  8

 وجود آورند؟

تواننرد در نمینره    ها تکثر نیادی ندارنرد مری   که در ایران رسانه آیا با توجه به این(  5

 فرهنگ سانی مؤثر باشند؟

 است؟پذیر  ها تا چه حد امکان پذیری مرد، ایران ان طریق رسانه به نظر شما فرهنگ( 22

 . باشد ها مؤثر می ها بر افزایش توجه مرد، به رسانه تکثر رسانه :فرضیه دو

در ایران کدا، رسانه بیشترین تأثیر را ان نظر مسائل فرهنگری برر مخاطرب دارد؟    (  4

 . (ماهواره و اینترنت  تلویزیون)

 به نظر شما بین فرهنگ و رسانه تا چه حد تعامل وجود دارد؟(  3

جرویی در   صررفه   ای مثل تلویزیون برای حفظ محیط نیست ران رسانهآیا در ای( 26

 هایی ساخته است؟ برق و  ان برنامه  آب  وقت

ها در نمینه آمونش رفتارهای اجتماای  سبب بره وجرود    املکرد رسانه :فرضیه سه

 . شود آمدن الگوهای رفتاری متناسب با نیانهای رون توسعه ای  در بین مرد، می

 ها انجا،  رفته است؟ سنجی درستی توسط رسانه ایران مخاطبآیا در (  6

 شود؟ ها توجه می آیا در ایران به نیان مخاطبان در ساخت برنامه(  1



 

برای تغییر بعضی ان الگوهرای    ها برای ایجاد نیان در مخاطب آیا در ایران رسانه( 28

 اند؟ یری اندیشیدهفرهنگی و رسیدن به مدل فرهنگی جدید مطابق با نیانهای رون تداب

  ها به طریق سنتی در ایران با توجه به بافرت فرهنگری جامعره    آیا ساخت برنامه( 24

 برای ایجاد رفتارهای جدید مناسب است؟

پرذیری مررد، رابطره     برین نروع ارتباطرا  انسرانی و ارتقراء فرهنرگ       : فرضیه چهار

 . داری وجود دارد معنی

برین فرردی و   )هرا؟   تر است یا رسانه دی قویآیا در ایران نقش ارتباطا  بین فر(  1

 (ها رسانه

پذیری مرد، ایران ان طریق ارتباطا  میان فردی تا چره حرد    به نظر شما فرهنگ( 21

 پذیر است؟ امکان

 . باشد ها در پیروی مرد، ان قانون مؤثر می املکرد رسانه : فرضیه پنج

حقروق اجتمراای یکردیگر    در ایران مرد، تا چه حد ان موارد قانونی در حفرظ  ( 22

 کنند؟ پیروی می

تواند در ایجاد الاقه در پیرروی ان قرانون    ای مثل تلویزیون تا چه حد می رسانه( 25

 در بین مرد، مؤثر باشد؟

هرا در اصرر جهرانی     ای مثل اینترنت در ایران بااث نزدیکری فرهنرگ   آیا رسانه( 21

 شده است؟  شدن

 . های ملل مختلف مؤثر است ها در نزدی  کردن فرهنگ املکرد رسانه:  فرضیه شش

 ها در ایران دید مثبتی نسبت به جهانی شدن دارند؟ آیا رسانه( 21

 ها در ایران دید مثبتی برای تقارب فرهنگی جوامع مختلف دارند؟ آیا رسانه( 23

 دارند؟ ها در ایران در بحث جهانی شدن به سلطه فرهنگی نظر آیا رسانه( 21

 یری و شیوه اجرای این تحقیق  ها بپردانیم روش نمونهقبل ان اینکه به تفسیر فرضیه

 . برای شما خوانند ان محتر، بیان شده است



 

 روش اجرايی
ی  تحقیق کاربردی اسرت کره ان شریوه      این تحقیق به دلیل ماهیت اکتشافی بودن  

 . تپیمایشی برای جمع آوری اطلااا  بهره  یری شده اس

 نمونه گیری
نمونه ان بین اساتید محتر، در رشته الرو، اجتمراای دانشرکدههای الرو،      12تعداد 

 . شدالامه طباطبایی و واحد الو، و تحقیقا  انتخاب   اجتماای تهران

دهنرده جامعره آمراری و     با انتخاب دانشگاههای ذکرشده به انوان سه طبقه تشرکیل 

بایست تعرداد نمونره مرورد نیران ان هرر طبقره        می  مشخص بودن تعداد ااضاء هر طبقه

برای این منظور در ابتدا حجم کل نمونه مشرخص شرده و سرپس برا     . شودمیمشخص 

ااضاء نمونره ان    تخصیص این نمونه به هری  ان سه طبقه فوق به روش تصادفی ساده

 ان لیسرت   بنابراین برا اسرتفاده ان جردول اارداد تصرادفی     . شوند این طبقا  انتخاب می

کره ان   ااضاء هیئت المی  روههای الو، ارتباطا  و الرو، اجتمراای دانشرگاه تهرران    

اضو انتخاب و با مراجعه به آنان نسربت بره    81  اند  ذاری شده شماره 58الی  2شماره 

 42همین روش برای دو طبقره دیگرر نیرز اامرال و تعرداد      . شدتکمیل پرسشنامه اقدا، 

 . وری شدپرسشنامه ان این دو دانشگاه  ردآ

جهت جمع آوری اطلاارا  ان مصراحبه هرای سراختارمند و      : جمع آوری اطلااا 

 . استفاده شده است( مصاحبه و پرسشنامه)غیرساختارمند 

 عنوان فرضیه اول پژوهش

 رابطه ها و پذیرش الگوهای جدید رفتاری در بین مرد، بین مقبولیت اجتماای رسانه

 . داری وجود دارد معنی

 پرسشنامه 22و  5  8  2  2سئوالا  : مرتبط با این فرضیه در پرسشنامهسئوالا  

ضرریب همبسرتگی پیرسرن و    : آنمون آماری مورد استفاده برای سنجش فرضیه فوق

 داری آن با صفر سنجش معنی



 

 توضیحات
پرسشرنامه و   2و  2ها در بین مرد، براساس سئوالا   متغیر مقبولیت اجتماای رسانه

 . شود  یری می ای اندانه هدر ی  مقیاس فاصل

 22و  5  8متغیر پذیرش الگوهای جدید رفتاری در برین مررد، براسراس سرئوالا      

 . شود  یری می ای اندانه پرسشنامه و در ی  مقیاس فاصله

شود که مقردار ضرریب همبسرتگی     طبق اطلااا  ارائه شده در این جدول مشاهده می

 58/1تغیر پذیرش الگوهای جدید رفتراری برابرر   ها و م بین متغیر مقبولیت اجتماای رسانه

 حرال چرون  . حاصل شده کره نشران ان ارتبراط خطری مسرتقیم برین ایرن دو متغیرر دارد        
 0500050 //valueP   توان  فت  بنابراین فرض صفر رد شده و میاست

درصرد   15لذا با ضریب اطمینران  . داری با صفر دارد ضریب همبستگی فوق اختلاف معنی

 : های ارتباطا  و الو، اجتماای وان اداا کرد که ان دید اه ااضاء هیئت المی رشتهت می

رابطه  ها و پذیرش الگوهای جدید رفتاری در بین مرد، بین مقبولیت اجتماای رسانه

 . داری وجود دارد معنی

توان به این نتیجه دست یافت که افزایش امتیان متغیر  در واقع با قبول فرض فوق می

منجر به افزایش امتیان متغیر پرذیرش الگوهرای     ها در بین مرد، مقبولیت اجتماای رسانه

  کراهش امتیران یکری ان ایرن دو متغیرر       شود و برالعکس  جدید رفتاری در بین مرد، می

ها  آن دسته ان آنمودنی به ابار  دیگر. کاهش امتیان متغیر دیگر را در پی خواهد داشت

پرذیرش    انرد  ها در بین مرد، داشته ه مقبولیت اجتماای رسانهکه دید اهی مثبت نسبت ب

 نمرودار پرراکنش   . داننرد و برالعکس   الگوهای جدید رفتاری در بین مرد، را نیز مؤثر می

 . تصویر کشیده است  خوبی به نیز این ارتباط خطی را میان دو متغیر مذکور به 4-4



 

 نتايج آزمون ضريب همبستگی پیرسن مرتبط با فرضیه اول پژوهش . 4. 4جدول 

 میانگین متغیرها
 انحراف

 معیار 

 حجم

 نمونه

ضريب 

همبستگی 

 پیرسن

ی  مقدار آماره

 -tآزمون 

 استودنت
P-value 

مقبولیت اجتماای 

 ها رسانه
1/5 38/2 

12 58/1 26/5 111/1 
پذیرش الگوهای جدید 

 رفتاری
1/21 23/2 

 

 عنوان فرضیه دوم پژوهش

 . استها مؤثر  به رسانه ها بر افزایش توجه مرد، تکثر رسانه

 پرسشنامه 26و  3  4سئوالا  : سئوالا  مرتبط با این فرضیه در پرسشنامه

 طرفه آنالیز واریانس ی : آنمون آماری مورد استفاده برای سنجش فرضیه فوق

 توضیحات
 . شود  یری می نامه و در ی  مقیاس اسمی اندانهپرسش 4ها براساس سئوال  تکثر رسانه

پرسشنامه و در  26و  3ها بر افزایش توجه مرد، براساس سئوالا   متغیر نقش رسانه

 . شود  یری می ای اندانه ی  مقیاس فاصله

 های مختلف ها بر افزايش توجه مردم در رسانه های متغیر نقش رسانه مقايسه میانگین . 21. 4جدول 

 میانگین حجم نمونه ها رسانه
 انحراف

 معیار 

 ی مقدار آماره

 Fآزمون 

درجات 

 آزادی
P-value 

 66/2 5/5 56 تلویزیون

 62/2 4/6 22 هرماهوا 242/1 63و  2 45/2

 82/2 1/6 8 اینترنت



 

اضو هیئت المی کره   8شود  میمشاهده  22-4جدول مقادیر  زارش شده در با توجه به 

ها بر افزایش توجه مررد، را نسربت    نقش رسانه  دانند مؤثرترین رسانه بر مخاطب می اینترنت را

آنمرودنی کره  زینره تلویزیرون را مرؤثرترین       56پس ان آن . به دو  روه دیگر بیشتر دانسته اند

قرار دارد و میانگین امتیانا  متغیر نقرش رسرانه برر افرزایش توجره مررد، در         اند رسانه دانسته

البته این اخرتلاف برین میرانگین سره  رروه ان لحراظ آمراری        . استره ان همه کمتر  روه ماهوا

 . نیستداری  معنی

valuePداری یا در واقع با توجه به مقدار احتمال معنی     که نحروه اسرتفاده آن در

تررر اسررت اطمینرران بررزرگ سررطح ان  فرضرریه اول تشررریح شررد  چررون ایررن مقرردار   

)( //  0502420valueP در آمراری  فررض صرفر   توان نتیجه  رفرت   می

قررار  رفتره    1Hشود و در مقابل فرضیه دو، پ وهش که در  پذیرفته میدرصد  5سطح 

ها بر افزایش توجه مررد،   یعنی بین میانگین امتیانا  متغیر نقش رسانه. شود است رد می

داری ان لحراظ آمراری وجرود     لاف معنری در سه رسانه تلویزیون  ماهواره و اینترنت اخت

هرای ارتباطرا  و الرو،     به ابار  دیگر ااضاء هیئت المی متخصص در نمینره . ندارد

 . دانند ها مؤثر نمی ها را بر افزایش توجه مرد، به رسانه اجتماای  تکثر رسانه

تروان   مری   بندی ان نتایج ارائه شرده بررای فرضریه دو پر وهش     بنابراین در ی  جمع

درصرد ان دیرد اه ااضراء هیئرت المری       15که برا ضرریب اطمینران    کرد  ونه اداا  این

 : های ارتباطا  و الو، اجتماای متخصص در نمینه

 .نیستها مؤثر  ها بر افزایش توجه مرد، به رسانه تکثر رسانه

 عنوان فرضیه سوم پژوهش

آمدن الگوهای سبب به وجود  ها در نمینه آمونش رفتارهای اجتماای املکرد رسانه

 . شودرفتاری متناسب با نیانهای رون توسعه  در بین مرد، می

 پرسشنامه 24و  28  1  6سئوالا  : سئوالا  مرتبط با این فرضیه در پرسشنامه

آنمرون نسربت و سرنجش    : آنمون آماری مورد استفاده برای سرنجش فرضریه فروق   

 داری آن با نیم معنی



 

 توضیحات
وجرود آمردن   ه ر نمینه آمونش رفتارهای اجتماای بررای بر  ها د متغیر املکرد رسانه

و  28  1  6در بین مررد، برا سرئوالا       الگوهای رفتاری متناسب با نیانهای رون توسعه

شود و نسربت پاسرخگویانی کره امتیرانی       یری می ای اندانه و در ی  مقیاس فاصله 24

 . یرد  درصد مورد مقایسه قرار می 51با اند کردهکسب  22بیش ان 

/9990کره مقردار  شرود   مشراهده مری   23-4نتایج جدول با توجه به  valueP 

  . حاصل شده است

 نتايج آزمون نسبت مرتبط با فرضیه سوم پژوهش . 21. 4جدول 

 ها گروه

 های برآورد نسبت شاخص
 ی مقدار آماره

فراوانی  Z P-valueآزمون 

 مشاهده شده

نسبت به کل 

 فراوانی

 موافقین

 (22دارای امتیان بیشتر ان )
6 13/1 

 مخالفین 111/1 -11/1
دارای امتیان مساوی و یا کمتر )

 (22ان 

66 12/1 

 

 /050داری آنمون ان سطح معنی تر داری بسیار بزرگ معنیچون مقدار احتمال 

یا به ابار  دیگراست   0509990 //valueP   تروان نتیجره  رفرت     مری

املکررد  ایرن فررض کره    یعنی دلیلی بر . وجود نداردآماری فرض صفر دلیلی برای رد 

وجود آوردن الگوهای رفتاری مورد ه ها در نمینه آمونش رفتاری اجتماای برای ب رسانه

 15بنابراین برا ضرریب اطمینران    .   نیستها مطلوب نبوده نیان توسعه ان دید اه آنمودنی

که ان دید اه ااضاء هیئرت المری برجسرته کشرور برا      کرد  ونه اداا  توان این درصد می

 : های الو، ارتباطا  و الو، اجتماای تخصص



 

وجود آمدن الگوهای ه سبب ب ها در نمینه آمونش رفتارهای اجتماای املکرد رسانه

 . شودنمیدر بین مرد،   رفتاری متناسب با نیانهای رون توسعه

 پژوهشعنوان فرضیه چهارم 

 . داری وجود دارد پذیری مرد، رابطه معنی نوع ارتباطا  انسانی و ارتقاء فرهنگ بین

 پرسشنامه 21و  1سئوالا  : سئوالا  مرتبط با این فرضیه در پرسشنامه

جردول تروافقی و آنمرون    : آنمون آماری مورد استفاده بررای سرنجش فرضریه فروق    

 دو کای

 توضیحات
پرسشرنامه و برا یر  مقیراس اسرمی       1راساس سرئوال  متغیر نوع ارتباطا  انسانی ب

 . دشو  یری می اندانه

پرسشنامه پ وهش و با یر  مقیراس    21پذیری مرد، براساس سئوال  متغیر ارتقاء فرهنگ

 . شود  یری می ترتیبی اندانه

 جدول توافقی مرتبط با فرضیه چهارم پژوهش . 14. 4جدول 

 پذيری مردم ارتقاء فرهنگ
 نسانینوع ارتباطات ا

 جمع
 بین فردی ها رسانه

 2 1 خیلی کم

2 

 5/2 5/1 فراوانی مورد انتظار

 1/211 1/1 درصد نسبت به سطر

 1/8 1/1 درصد نسبت به ستون

 1/8 1/1 درصد نسبت به کل

 4 2 کم

 6/4 4/2 فراوانی مورد انتظار 6

 1/66 8/88 درصد نسبت به سطر



 

 3/1 5/22 درصد نسبت به ستون

 1/6 1/8 درصد نسبت به کل

 22 22 تا حدی

22 

 1/26 8/5 فراوانی مورد انتظار

 1/51 1/51 درصد نسبت به سطر

 6/22 3/63 درصد نسبت به ستون

 4/26 4/26 درصد نسبت به کل

 82 8 نیاد

85 

 6/26 4/3 فراوانی مورد انتظار

 4/12 6/3 درصد نسبت به سطر

 1/62 3/23 درصد نسبت به ستون

 3/41 5/4 درصد نسبت به کل

 2 1 خیلی نیاد

2 

 5/2 5/1 فراوانی مورد انتظار

 1/211 1/1 درصد نسبت به سطر

 1/8 1/1 درصد نسبت به ستون

 1/8 1/1 درصد نسبت به کل

 52 26 جمع

61 

 1/52 1/26 فراوانی مورد انتظار

 2/16 1/28 درصد نسبت به سطر

 1/211 1/211 ستون درصد نسبت به

 2/16 1/28 درصد نسبت به کل

4600060432142
/// V'd.f ,,,   sCramervalueP  

 

 



 

دو محاسربه شرده توسرط     برپایه اطلااا  ارائه شده در جدول توافقی فوق و آنمون کای

شود که چرون  این جدول مشاهده می 0500060 //valueP    فررض  اسرت

استقلال متغیرهای سطر و ستون یا فرض صفر آمراری رد شرده و بیران ان آن دارد کره نروع      

بره ابرار  دیگرر برا ضرریب      . اسرت ارتباطا  انسانی بر ارتقاء فرهنگ پذیری مررد، مرؤثر   

هرای    ونه اداا نمود که ان دید اه ااضاء هیئرت المری رشرته    توان این درصد می 15اطمینان 

 : ماایارتباطا  و الو، اجت

 . داری وجود دارد پذیری مرد، رابطه معنی بین نوع ارتباطا  انسانی و ارتقاء فرهنگ

توان به این نتیجه دست یافرت کره متغیرهرای سرطر و      در واقع با قبول فرض فوق می

کرامر بیران   -Vبا یکدیگر وابسته بوده و مقدار ضریب پیوند  24-4ستون جدول توافقی 

 . این دو متغیر دارد ان ی  ارتباط معکوس بین

در رابطره برا تفسریر فرضریه چهرار،        بنابراین با توجه به نتایج ارائره شرده در فروق   

 ونه بیان داشت که ان دید اه ااضراء هیئرت المری متخصرص در      توان این پ وهش می

ارتقراء  شرود    های ارتباطا  و الو، اجتماای هرچه ارتباطا  انسانی بین فردی می نمینه

به ابرار  دیگرر اغلرب پاسرخگویانی کره      . یابد مرد، کاهش بیشتری می فرهنگ پذیری

ارتقاء فرهنگ پذیری مررد، را در    اند  زینه بین فردی را برای ارتباطا  انسانی بر زیده

 . حد پایین دانسته و بالعکس

این نتیجه با توجه به درصدهای فراوانی  رزارش شرده در جردول تروافقی فروق و      

نیز بره   21-4سبه شده قابل بررسی بوده و در نمودار ستونی دو انه های محا مقدار آماره

ها در   روه رسانهشود میطورکه ان این نمودار مشاهده  همان. استوضوح قابل مشاهده 

 "نیراد "به اوج خود رسیده در صورتی که  روه بین فرردی در  زینره    "تاحدی" زینه 

 .  یرد حداکثر انتخاب خود را می

 نجم پژوهشعنوان فرضیه پ

 . استها در پیروی مرد، ان قانون مؤثر  املکرد رسانه

 پرسشنامه 21و  25  22سئوالا  : سئوالا  مرتبط با این فرضیه در پرسشنامه



 

آنمرون نسربت و سرنجش    : آنمون آماری مورد استفاده برای سرنجش فرضریه فروق   

 داری آن با نیم معنی

 توضیحات
و در یر    21و  25  22ان قرانون برا سرئوالا      ها در پیروی مررد،  متغیر املکرد رسانه

برا  کرده کسب  1و نسبت پاسخگویانی که امتیانی بیش ان شده  یری  ای اندانه مقیاس فاصله

امتیان حاصله ان این سرئوال    21توجه به سئوال  البته با)  یرد درصد مورد مقایسه قرار می 51

 (. شودمیو سپس با امتیان دو سئوال دیگر جمع شده در ابتدا معکوس 

 نتايج آزمون نسبت مرتبط با فرضیه پنجم پژوهش . 11. 4جدول 

 ها گروه

 های برآورد نسبت شاخص
 ی مقدار آماره

 Zآزمون 
P-value  فراوانی

 مشاهده شده

نسبت به کل 

 فراوانی

 موافقین

 (1دارای امتیان بیشتر ان )
24 88/1 

 مخالفین 111/1 -38/2

دارای امتیان مساوی و یا کمتر )
 (1ان 

43 61/1 

 

درصرد پاسرخگویان    88کره  شود  مشاهده می 23-4بررسی نتایج ارائه شده در جدول با 

آنمرودنی   24به ابار  دیگر . هستنددیگر مخالف با فرضیه پ وهش  درصد 61موافق و 

هایی برای پیروی مررد، ان   ها را در ایجاد نمینه املکرد رسانه  اضو نمونه 12ان مجموع 

 . دانند قانون نامطلوب می

داری آن نشران   و احتمرال معنری   Zی آنمرون   بررسی مقرادیر آمراره    در ادامه جدول

valuePمقدارچرا که   شود دهد فرض صفر آماری پذیرفته می می  دست آمرده ان  ه ب

یعنی  تردر نظر  رفته شده بزرگداری  سطح معنی 0509970 //valueP 



 

ان دیرد اه ااضراء هیئرت المری برجسرته کشرور در       کررد  توان ادارا   بنابراین می. است

 : الو، ارتباطا  و الو، اجتماای یها رشته

 . نیستها در پیروی مرد، ان قانون مؤثر  املکرد رسانه

 عنوان فرضیه ششم پژوهش

 . استهای ملل مختلف مؤثر  فرهنگکردن ها در نزدی   املکرد رسانه

 پرسشنامه 21و  23  21سئوالا  : سئوالا  مرتبط با این فرضیه در پرسشنامه

آنمرون نسربت و سرنجش    : آنمون آماری مورد استفاده برای سرنجش فرضریه فروق   

 داری آن با نیم معنی

 توضیحات
  21های ملل مختلرف برا سرئوالا      فرهنگن کردها در نزدی   متغیر املکرد رسانه

شرود و نسربت پاسرخگویانی کره       یرری مری   ای اندانه و در ی  مقیاس فاصله 21و  23

البتره باتوجره   ).  یرد درصد مورد مقایسه قرار می 51با اند کردهکسب  1امتیانی بیش ان 

با امتیران   و سپسشده امتیان حاصله ان این سئوال در ابتدا معکوس   21به جهت سئوال 

 (.شودمیدو سئوال دیگر جمع 

شود تمرامی پاسرخگویان املکررد     مشاهده می 88-4بنابه نتایج ارائه شده در جدول 

یعنری  . انرد های ملل مختلف نامطلوب ارنیابی کررده  ها را در نزدی  کردن فرهنگ رسانه

ت که هری   اند و در نتیجه واضح اس به آن اختصاص داده 1امتیانی کمتر و یا مساوی با 

ان . شرود  دلیلی بر رد فرض صفر آماری وجود نداشته و فرضیه ششرم پر وهش رد مری   

داری آنمرون ایرن    داری با سطح معنری  لحاظ پایه المی نیز مقایسه مقداری احتمال معنی

کند  چرا که نتیجه را تأیید می 0509990 //valueP  بنرابراین برا   . اسرت

 ونه اداا نمود که ان دید اه ااضاء هیئت المری   توان این درصد می 15ضریب اطمینان 

 : های ارتباطا  و الو، اجتماای متخصص در نمینه

 . نیستهای ملل مختلف مؤثر  ها در نزدی  نمودن فرهنگ املکرد رسانه



 

 شنتايج آزمون نسبت مرتبط با فرضیه ششم پژوه . 33. 4جدول 

 ها گروه

 های برآورد نسبت شاخص
 ی مقدار آماره

 Zآزمون 
P-value  فراوانی مشاهده

 شده

نسبت به کل 

 فراوانی

 موافقین

 (1دارای امتیان بیشتر ان )
1 11/1 

 مخالفین 111/1 -41/3

دارای امتیان مساوی و یا کمتر )
 (1ان 

12 11/2 

 

 گیری نتیجه
تروان   های آماری مرتبط با هر فرضیه مری  و تحلیلبا توجه به نتایج حاصل ان آنمون 

 : این چنین  فت که

 : فرضیه اول

هرا در   شناسی معتقدند بین مقبولیت اجتمراای رسرانه   اساتید الو، ارتباطا  و جامعه

 . داری وجود دارد ایران و پذیرفتن الگوهای جدید رفتاری در بین مرد، رابطه معنی

 : فرضیه دو

فرضریه مرورد پرذیرش قررار نگرفتره و برا       که دهد  نتایج آنمون این فرضیه نشان می

هرا در ایرران    نوع رسانه  اساتید دید ان: کهکرد توان اینگونه اداا  می% 15ضریب اطمینان 

 . نیستها مؤثر  بر افزایش توجه مرد، بر رسانه

 : فرضیه سه

 یریم  شود و نتیجه می نمی تائیداساتیدالو، اجتماای براین باورندکه این فرضیه هم 



 

وجرود آمردن   ه ها در ایران در نمینه آمونش رفتارهای اجتماای سربب بر   املکرد رسانه

 . شود الگوهای رفتاری متناسب با نیانهای رون توسعه در بین مرد، نمی

 : فرضیه چهار

دارد  پذیری جامعه آنمون فرضیه بیان ان تأثیر نقش ارتباطا  انسانی بر ارتقاء فرهنگ

پذیری مرد، در ایران رابطره   بین نوع ارتباطا  انسانی و ارتقاء فرهنگ: کند که و بیان می

 . داری وجود دارد معنی

 : فرضیه پنج

ها در نمینه بهبود امنیت اجتماای  آنمون این فرضیه نشان ان املکرد نامطلوب رسانه

ن در پیرروی مررد، ان قرانون    ها در ایررا  ای که املکرد رسانه مداری دارد به  ونه و قانون

 . نیستمؤثر 

 : فرضیه شش

هرا در ایرران    نتایج حاصل ان آنمون این فرضیه حکایت ان آن دارد که املکرد رسانه

 . نیستهای ملل مختلف مؤثر فرهنگکردن در نزدی  

 بندی جمع
تروان   دست آمده و نظرر اسراتید محترر، مری    ه با توجه به نتایجی که در این تحقیق ب

ر ایران با توجه به اینکه هنون فرهنگ و بافت سنتی و خانواده ان جایگراه برالایی    فت د

نسربت بره     فرردی  ارتباطا  میان   اند برخوردار است و اکثر مرد، دارای فرهنگ شفاهی

 . تر و اثر ذارتر است رسانه ها قوی

های  هساخت برنام  سانی املکرد تلویزیون در نمینه فرهنگ  دیگر اینکه این ازیزان

بررای رسریدن بره رفرع     را تعامل با فرهنگ ملل مختلف   پرمحتوی برای انواع مخاطبین

 . کنند مناسب ارنیابی نمی نیانهای توسعه در کشور

آنها معتقدند در ایران با اینکه تلویزیون ان مقبولیت اجتماای در بین مرد، برخروردار  



 

و اطلاارا  خرود را ان طریرق     است ولی اده ای به این رسانه ااتماد ندارنرد و اخبرار  

 . آورند دست میه ماهواره و اینترنت ب

های پرمحتوی هم املکررد مناسربی نداشرته     رسانه تلویزیون در نمینه ساخت برنامه

 . دارندن ییو محتواداشته ها بیشتر جنبه سر رمی  و برنامه است

مملکرت امررون   کرد وضع  ای معتقد بودند ا ر تلویزیون در ایران درست کار می اده

   ریرزی و ارد، توجره بره ذخرایر طبیعری نبرودیم        شاهد این همه قانون  یعنی این نبود

 .  ذاشتیم کردیم و به حقوق هم احترا، می درست مصرف می

هری  کراری     آنها معتقدند در نمینه یاد یری نکرا  مثبرت فرهنگری ملرل پیشررفته     

 . است صور  نگرفته و فقط با دید منفی به آنها نگریسته شده

اندرکاران رسانه به وظیفه خطیر و نقش مؤثری کره در امرر آمرونش     امید است دست

 . بزنندها  ریزی و تولید برنامه اصلاحا  اساسی در برنامهتوجه کنند و دست به دارند 

 منابع 
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Abstract 
The main goal of the research is to study  the role of (Television, Satellite and Internet) media 
in the process of globalization with emphasize on cultural policy in Iran. This research is an 
applied one due to its discovering nature with uses a surveying method in order to collect 
information. 
In order to collect the required information ‘structural and non-structural interviews have 
been held (questioner and interview). A total 72 people from the lecturers of the Azad 
University Department of Social Science of Tehran Central Branch, Alameh Tabatabaii 
University and the Islamic Azad University Science and Research Branch  have been selected 
using classified sampling method. 
 The research assumptions are : 
1-There is a meaningful relationship between sociological acceptance of the media and 

acceptance of new behavioral models in Iran. 
2-The number of media is influential factor in enhancement of people attention in Iran. 
3-The Activity of the media in the field of educational behavior of the society causes 

evolution of new behavioral patterns proportional to the daily requirements of 
development among the people in Iran. 

4-Tthere is a meaningful relationship between the personal relation and enhancement of 
cultural acceptance of the people of the society in Iran. 

5- Activities of the media influences people’s obedience of the law in Iran. 
6- Activites of the media influences the closeness of different culture of different nation in 

Iran. 
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