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چکیده
در طول چند دهۀ گذشته، ارتباط بین مخارج گردشگری و رشد اقتصادی، هم در كشورهای در حال توسعه و هم در كشورهای توسعه يافته 
به شکل گسترده ای مورد تحقیق و بررسی قرار گرفته است. دانش و آگاهی نسبت به ارتباط سببی بین مخارج گردشگری و رشد اقتصادی 
برای سیاست گذاران دارای اهمیت خاصی است؛ چون سیاست های گردشگری جزوِ نگرانی های اين كشورها محسوب می شوند. گردشگری 
بین المللی، مبادلات ارزی را نیز به همراه داشته است كه می تواند برای واردات كالاها و خدمات مورد استفاده واقع شود، كه به نوبۀ خود، به رشد 
اقتصادی می انجامد. اهمیت اين بخش، به دلیل اين حقیقت كه اين صنعت درآمدها را افزايش می دهد، اشتغال ايجاد می كند، بخش خصوصی 
را تشويق می كند و زيرساخت ها را توسعه می دهد، قابل توجه است. در پژوهش حاضر، پیرامونِ ارتباط بین تعداد ورود گردشگران خارجي و رشد 
اقتصادی در ايران، بین سال های 1980 تا 2012 بررسی شده است. با استفاده از آزمون های ARDL و علیّت گرنجر، در اين پژوهش، ارتباط 
پوياي بین تعداد ورود گردشگران بین المللی، تولید ناخالص داخلی حقیقي، نرخ ارز مؤثر واقعی و عدم ثبات سیاسی را مورد بررسی قرار داديم. 
نتايج نشان می دهند كه بین تعداد ورود گردشگران خارجي، نرخ ارز مؤثر واقعی، عدم ثبات سیاسی و تولید ناخالص داخلی حقیقي در 
كشور ايران رابطۀ بلندمدت وجود دارد. آزمون علیّت گرنجر نشان می دهد كه ارتباط عليّ دوطرفه ای بین نرخ ارز مؤثر واقعی و رشد اقتصادی 
در كوتاه مدت و بلندمدت وجود دارد. همچنین، يافته ها نشان می دهند كه گردشگری تاحدودی بخشی از فرايندِ رشد داخلی است و وجودِ رشدِ 
ناشی از گردشگری را در ايران تأيید می كنند. به علاوه، مشخص شد كه فرضیۀ صادرات گردشگری، با محوريتِ رشد اقتصادی، به شکل بهتری 
با هر اقتصاد ايران مطابقت دارد. هرچه كشور پیشرفت بیشتری می كند، ثبات بیشتری می يابد و وضعیت اقتصادی، اجتماعی و سیاسی بهتری 

پیدا می كند. 
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1. مقدمه
اقتصادی،  فعالیت  يک  به عنوان  گردشگری،  صنعت 
اجتماعی و فرهنگی برای توسعۀ كشورها اهمیّت بسزايی يافته 
برنامه ريزی  درصورتِ  كه  است  پديده ای  گردشگری،  است. 
صحیح می تواند به افزايش تولید، ارتقای سطح زندگی، رفاه 
عمومی و اشتغال بسیاری از عوامل تولید ازجمله كار، سرمايه 
و زمین منجر شود. اقتصاددانان از صنعت گردشگری به عنوان 
توجه  و  می برند  نام  اشتغال زا  و  سرمايه  مولدّ  صنعت  يک 
خاصی به اين صنعت دارند؛ از اين رو، معتقدند توسعۀ صحیح 
گردشگری به لحاظ اقتصادی، موجبِ افزايش ارزآوری می شود. 
اگر كشوری بتواند از پتانسیل ها استفاده كند و چرخ های اين 
شکوفايی  شاهد  درآورد،  حركت  به  خود  كشور  در  را  صنعت 

شگرفی در سطح اقتصاد كشور خواهند بود.  
جهانی  سازمان  ازسوی  منتشرشده  آمارهای  براساس 
گردشگری  محلِّ  از  كشورها  كلِّ  دريافتی  گردشگری، 
بین المللی در سال 1950، بالغ بر 2/1 میلیارد دلار بوده است 
كه اين رقم در سال 2007، به 856 میلیارد دلار و در سال 
2010، به يک تريلیون دلار رسیده است. همچنین، براساس 
و  باستانی  جاذبه های   10 رتبۀ  ايران  سازمان،  اين  گزارش 
دارد؛  را  طبیعی  گردشگری های  جاذبه   5 رتبۀ  نیز  و  تاريخی 
اما از لحاظ بهره برداری از اين منابع در جايگاه مطلوبی قرار 
در  ممتازش  رتبۀ  باوجود  ايران  سهم  چراكه  است؛  نگرفته 
به  حتی  جهان،  گردشگری  درآمد  از  گردشگری  جاذبه های 
گذشته،  سال  چند  در  متأسفانه،  و  نمی رسد  هم  درصد  يک 
به علت عدم توجه به امر گردشگری در ايران و ناديده گرفتن 
آن، باعث شده است، كشور ما درآمد كلانی را كه از اين راه 
حاصل می شود، از دست بدهد. براساس گزارش های يونسکو، 
كشور ايران، با بیش از 4000 جاذبۀ گردشگری، در زمرۀ 10 
كشور دارای تمدن و باستانی در جهان قرار دارد كه بیشترين 
جاذبه های گردشگری را با پتانسیلی بالقوه بالا دارد و با اتکا 
به آن، می توان از میان خیلِ گردشگران خارجی، پاسخگوی 
نیازهای جهانگردان فرهنگی ای باشد كه حدود 20 درصد كلِّ 
گردشگران را تشکیل می دهند؛ جمعیتی بالغ بر 160 میلیون 

نفر.

سازمان  عضو  كشورهای  میان  در  ايران  همچنین، 
كنفرانس اسلامی از لحاظ تعداد گردشگر ورودی رتبۀ 13 و 
به سببِ درآمد حاصل از آن، رتبۀ دهم را دارا است، در حالی 
اول  كشور   10 رديف  در  گردشگری  جاذبه های  جنبۀ  از  كه 
تركیه  میان،  اين  در  است.  اولین كشور جهان سوم  و  جهان 
ظرف 20 سال گذشته، از 25000 نفر گردشگر به حدود 13 
میلیون نفر و تونس از 500 هزار نفر به بیش از 6 میلیون نفر 
ارتقا يافته است. براساس گزارشِ »رقابت پذيری گردشگری« 
چهارده  است،  شده  منتشر  اقتصاد  جهانی  مجمع  ازسوی  كه 
شاخص رقابت پذيری گردشگری در زمینۀ روش ها و مقررات 
سیاسی، پايداری محیطی، سلامت و امنیت، بهداشت و درمان، 
خصوصی سازی صنعت گردشگری، زيرساخت های حمل  و نقل 
بانکداری،  گردشگری)هتل،  زيرساخت های  زمینی،  و  هوايی 
تسهیل ويزا، ...( فناوری ارتباطات و اطلاعات، قیمت ها)قیمت 
بلیط، سوخت، هتل و موارد ديگر( منابع انسانی، وابستگی به 
گردشگری و سفر، منابع طبیعی و منابع فرهنگی مورد بررسی 
و واكاوی قرار گرفته كه درنهايت، به رتبه بندی كشورها منجر 
شده و رتبۀ ايران از نظر شاخص رقابت پذيری، در میان 139 

كشور جهان، 114 بوده است.
براساس سندِ چشم انداز، سهم ايران از درآمد گردشگری 
جهانی بايد از 0/7 درصد در سال 1383، به 2 درصد در سال 
1404 رشد يابد، به گونه ای كه كشور ما در سال 1404، سالانه 
نزديک به 25 میلیارد دلار از محل گردشگران درآمد كسب 
كند. اما روند كنونی به هیچ عنوان رضايت بخش نیست و تنها 
حدود 8 میلیارد دلار در سال 2011 میلادی دريافت كرده است 
و راه دشوار ايران برای دستیابی به 2 درصد از درآمد جهانی 
گردشگری را نمايان می سازد؛ از اين رو، توجه به اهداف سندِ 
شتاب  برای  مهمی  عامل  می تواند  راستا  اين  در  چشم انداز 
بخشیدن به آهنگ رشد و توسعه را فراهم سازد. تأثیر صنعتِ 
كه  است  مهم  و  بررسی  قابل  مختلف،  از جهات  گردشگری 
می توان به ورود ارز به كشور، اشتغال در بسیاری از زمینه ها، 
پويايی بازار خرده فروشی، فعال شدن فرودگاه ها و سیستم های 
حمل و نقل، افزايش سرمايه گذاری، افزايش تولیدات محلی و 
بومی و صنعتی)صنايع دستی و محصولات فرهنگی(، افزايش 
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ساير  و  خصوصی)هتل سازی  بخش  سرمايه گذاری  میزان 
خدمات مرتبط( اشاره كرد. 

غیرمستقیم  سرمايه گذاری  نوعی  گردشگری،  صنعت 
خارجی در داخل كشور است و اثرهای انبساطی آن در كلیۀ 
بخش های اقتصادی، اثرهای توسعه ای دارد. درواقع می توان 
گردشگری را يک رويه، دوسويه دانست. يعنی به همان ترتیب 
كه كشوری با جذب گردشگر، درآمد ارزی كسب می كند، بر 
اثر مسافرت ساكنان كشور به خارج از آن، متحملِ هزينه های 
از  درآمد  خالص  استفادۀ  رو،  اين  از  می شود؛  نیز  ارزی 
گردشگری، مربوط به رابطۀ میان درآمد و هزينۀ حاصل از آن 
پرداخت ها محسوب می شود. گردشگری  موازنۀ  در  است كه 
به سوی  صنعتی  ثقل  و  تمركز  حالت  از  را  جمعیت  و  پول 
به عنوان  گردشگری  از  می كشاند.  طبیعی  نقاط  و  روستاها 
صادرات نامرئی نیز ياد می شود، زيرا در حالی كه اثر اقتصادی 
آن در تراز پرداخت های يک كشور مشهود می شود، درآمدهای 
ناشی از آن، نظیر درآمدهای به دست آمده از ارائۀ خدماتِ افراد 
يک كشور در كشور بیگانه معلوم نیست. در اين مقاله، برای 
ارزيابی دقیق تر، تأثیر توسعۀ گردشگری بر اقتصاد ايران، ابتدا 
با مروری بر پیشینۀ پژوهش، چارچوب نظری، تبیین و سپس 
مدل  برآوردِ  ادامه،  در  و  می شوند  بررسی  و  معرفی  متغیرها، 
و  نتیجه گیری  انتها،  در  و  می گیرد  انجام  ضرايب  تخمینِ  و 

پیشنهادهايی ارائه می شود.

2. پیشینۀ پژوهش
توسعۀ  بین  ارتباط  تحلیلی،  مقالات  در  كلی،  به طور 
مؤلفۀ مختلف مورد  ازطريق دو  اقتصادی  گردشگری و رشد 
ضريبِ  نظريۀ  از  مؤلفه  نخستین  است.  گرفته  قرار  پیگیری 
گردشگری  رويکرد،  اين  تحتِ  می شود.  ناشی  كینز1  فزايندۀ 
تقاضای  از  خارجی  مؤلفۀ  يک  به عنوان  می تواند  بین المللی 
ازطريق يک  دارد،  اشتغال  و  درآمد  بر  مثبت  تأثیری  كل كه 
رويکرد  اين  اين،  باوجود  گیرد.  قرار  نظر  مدِّ  فزاينده  ضريبِ 
كاملًا ايستا است و اجازه نمی دهد تا مقايسه اي براي مطالعۀ 

اثرات بلندمدت توسعۀ گردشگری انجام شود. 
رويکرد متفاوتی كه به گسترده ترين شکل در مقالات مدِّ 
نظر قرار گرفته است، به بررسی پتانسیل تئوری رشد درونی2 
و تئوری تجارت نوين3 به كار گرفته شده در بخش گردشگری 
صادرات4،  رشد  از  ناشی  فرضیۀ  مانند  بنابراين،  می پردازد. 
از گردشگری5، فرض می كند كه چندين  ناشی  رشدِ  فرضیۀ 
مبحث تئوريک وجود دارد كه در آنها گردشگری به يک عامل 
تبديل  بلند مدت  اقتصادی  رشد  زمینۀ  در  تعیین كننده  اصلی 
در  گردشگری  اقتصاد  حوزۀ  در  كه  مطالعاتی  اغلب  می شود. 
و  كشور  سطح  در  و  بوده  كلان  است،  گرفته  انجام  داخل 
در  كه  است  گرفته  قرار  بررسی  مورد  مختلف  كشورهای  يا 

جدول های 1  و 2 به برخی از اين پژوهش ها اشاره می شود.

1. Keynesian Theory of Multiplier

2. Endogenous Growth Theory

3. New Trade Theory

4. Export-Led Growth Hypothesis (ELGH)

5. Tourism-Led Growth Hypothesis (TLGH)

←

جدول1. مطالعات انجام شدۀ داخلی
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→

1. Balaguer, J.

2. Cantavella, J.

3. Eugenio, J.

4. Dritsakis, N.

جدول2. مطالعات انجام شدۀ خارجی

1

3

4

2

←
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→

←

12

3

45

6

7

8

9

10

11

12

1. Sequeira, T.

2. Campos, C.

3. Cortés-Jiménez, I.

4. Lee, C.

5. Chang, C.

6. Katircoiglu, S. T.

7. Pulina, M.

8. Kreishan, F.

9. Nowjee, A.

10. Georgantopoulos

11. Khoshnevis Yazdi, S.

12. Mastorakis, N.
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3. چارچوب نظری و روش پژوهش
اشکال  تفکیک  امکانات  اول،  جهانی  جنگ  از  قبل  تا 
جهانگردی، باتوجه به طبقات اجتماعی وجود نداشت، در حالی 
كه امروزه بايد از عواملی استفاده كرد كه شامل زمان، مکان، 
انگیزه و هدف است. باتوجه به مدت  زمان اقامت و يا به  عبارت 
 ديگر، طول مدت مسافرت، می توان از جهانگردی كوتاه مدت و 
جهانگردی بلندمدت، صحبت و آنها را از يکديگر تفکیک كرد. 
امروزه انواع گردشگری را به گردشگری الکترونیک، تجاری، 
فرهنگی،  عشايری،  شهری،  سلامت،  روستايی،  تفريحی، 
طبیعت)طبیعت  در  گردشگری  و  ورزشی  مذهبی،  كشاورزی، 
نوع  دو  می تواند  نیز  سال  فصل  كرده اند.  طبقه بندی  گردی( 
تا  آبان  زمستانی)از  گردشگری  شامل  كه  را  جهانگردی  از 
مهرماه(  تا  ارديبهشت  تابستانی)از  گردشگری  و  فروردين( 
كه  اقامتی  محلِّ  يا  و  مسافرت  مکانِ  سازد.  است، مشخص 
را عرضه می دارد.  معینی  نیز شکل  انتخاب می كند  گردشگر 
اقامت، ممکن است در هتل، كمپینگ، ويلای شخصی و يا 
معمولًا  مسافرت هايی  چنین  انجام  باشد.  اجاره ای  خانه های 
ازطريق وسايط حمل و نقل زمینی، هوايی و يا دريايی انجام 
از  خاصی  شکل  می تواند  خود  نیز  عامل  اين  كه  می گیرد 
جهانگردی، به نام جهانگردی زمینی، هوايی و دريايی را به وجود 
گردشگری  توسعۀ  در  بی شماری  عوامل   .)           1374 آورد)رضوانی، 
گردشگری  توسعۀ  در  مؤثر  اصلی  عامل  سه  اما  دارند،  نقش 
عبارت اند از: گردشگران، مردم منطقه و ويژگی های مقصد. به 

عبارت ديگر، مهمانان، میزبانان و جاذبه ها، سه عامل اصلی در 
توسعۀ گردشگری  هستند. در صنعت گردشگری، بخش دولتی 
و خصوصی مکمل يکديگر هستند و نبودِ يکی از آنها باعث 
ناكارآمدی وجود ديگری می شود؛ از اين رو، بايد بخش دولتی 
و بخش خصوصی، هريک در جايگاه خود قرار بگیرند تا شاهد 

رشد و شکوفايی اين صنعت باشیم.
 

4. معرفی و بررسی روند متغیرهای پژوهش
متغیرهای پژوهش، عبارت اند از: 

متغیر مستقل: تعداد ورود گردشگران خارجي، نرخ ارزمؤثر 
واقعي، مخارج دولت، شاخص قیمت مصرف كننده.

.)GDP(متغیر وابسته: تولید ناخالص داخلی حقیقی
گردشگری:  صنعت  از  ايران  و  خاورمیانه  سهم  میزان 
اعلام   2005 سال  گزارش  در  جهانگردی  جهانی  سازمان 
كرد كه رشد قابل توجه گردشگر به منطقۀ خاورمیانه، باعث 
نقطۀ جهانگردی جهان  به چهارمین  منطقه  اين  تبديل شدن 
به  رو  روند  بر  مبنی  سازمان،  اين  گزارش  بر  بنا  است.  شده 
رشد تعداد سفرهای گردشگری به خاورمیانه، می توان دريافت 
تخمینِ  و  تحقیق  و  ايران  جاذبه های  تعیینِ  و  تبیین  با  كه 
میزان تقاضای سفرهای خارجی به ايران و سپس هموارسازی 
ناهمواری ها و ناملايمتی های اجتماعی، سیاسی و بسترسازی 
برای  راه  گشايش  به  موظف  را  دولت  كه  نئولیبرال  محیطی 
تحقق آزادی هايی می كند كه به اشتغال زايی منتهی می شود 
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كه از نکات بارز اين قاعده، محترم شمردن مالکیتِ خصوصی قدرتمند و تجارت آزاد در بازارهای آزاد است، به منظور جذب و هدايت 
و توسعۀ پايدار گردشگری و اكو گردشگری كه موجب افزايش سهم ايران از اين صنعت و درنهايت، بهره مندی از منافع فرهنگی، 

اجتماعی و اقتصادی خواهد شد)جدول 3(.

جدول 3. متوسط میزان رشد گردشگران ورودی به ایران

منبع: لطفی و همکاران، 1387.

به دلیل  جهانگردي،  سازمان  اعلام  براساس  ايران 
نظرِ جاذبه های  از  رتبۀ دهم جهان و  تاريخی، در  جاذبه های 
طبیعی، در جايگاه پنجم قرار دارد. اين جايگاه می تواند ارزش  
اما  باشد،  داشته  درپی  زيادي  اجتماعی  اقتصادي-  افزودۀ 

آمارها حاكی از آن است كه سهم ايران از گردشگري، سهم 
قابل توجهی نیست. به طوری كه از نظر درآمد گردشگری، حتی 

جزو صد كشور اول جهان هم نیست)اينانلو، 1379(.
در نمودار 1، سهم ناچیز گردشگران در ايران نشان داده 

شده است:

نمودار1. سهم دریافتی های ایران از گردشگران بین المللی نسبت به جهان)میلیارد دلار(
منبع: بانک جهانی1، 2015.

1. World Bank(WDI)

ملاحظۀ  و  ايران  در  گردشگري  صنعت  وضعیتِ  بررسی 
ارقام درآمدي ارزي حاصل از آن، حاكی از اين است كه به رغم 
ازحیثِ  جهان  مهم  كشور  ده  از  يکی  ايران  كه  واقعیت  اين 
آثار تاريخی و باستانی است، كمتر از يک هزارم درآمد جهانی 

حاصل از گردشگري را نصیب خود كرده است)موسايی، 1383(. 
تاريخ  و  فرهنگ  كم نظیر،  اقلیمي  تنوع  داشتنِ  با  ايران 
كهن، وجود آثار باستاني فراوان و جاذبه هاي طبیعي و ديدني 
منابع  بودن  دارا  زمینۀ  در  برتر  كشور  ده  جزو  همواره  نادر، 
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گردشگری محسوب می شود؛ با اين حال، در میان 150 كشور 
عضو سازمان جهاني گردشگري WTO در امر توريست پذيري، 
در مقام هفتاد و پنجم قرار دارد. به گزارش نشريۀ الکترونیک 
توسعۀ ترابر ايرانیان،  براساس آمار سازمان جهاني گردشگري، 
تعداد ورود گردشگران بین المللي در سال 2012، درحدود يک 
میلیارد نفر بود. پیش بینی می شود تا سال 2020، اين تعداد به 
رقمي بالغ بر 1/6 میلیارد نفر خواهد رسید. همچنین، براساس 
آمار، میزان ورود مسافر خارجي به ايران در سال، حدود سه 
میلیون نفر اعلام شده است كه باتوجه به ايجاد اشتغال به ازاي 
6 تا 8 مسافر خارجي براي يک نفر، ايران سهم اندكي از درآمد 
ناخالص و اشتغال اين بخش را به خود اختصاص داده است. 

اين در حالی است كه براساس آمار در سال 2011، كشورهای 
اسپانیا، فرانسه و چین بیش از 50 میلیارد دلار درآمدزايي از 

بخش گردشگري و ورود مسافر داشته اند.
جهانی،  بانک  آمار  براساس  نیز  و   2 نمودار  به  باتوجه 
موقعیت درآمد دريافتی ايران از گردشگری بین المللی، همواره 
اختصاص  خود  به   GDP به  نسبت  را   %  40 از  كمتر  سهم 
داده  است. بااينکه حجم گردشگران خارجی ورودی به ايران 
قابل توجه نیست، با درنظرگرفتنِ همین تعداد كم هم سهم 
GDP نسبت دارد. درنتیجه، می توان موقعیتِ  محسوسی در 
بالقوۀ ايران در گردشگری را با كمک مديريت كارآمد بالفعل 
رشد  به  درنهايت،  و   GDP بالاتر  سطوح  به  بتوان  تا  كرد 

اقتصادی قابل توجه تری رسید.

GDP نمودار2. سهم دریافتی های ایران از گردشگران بین المللی نسبت به

منبع: بانک جهانی1، 2015.

1. WDI, 2015

ايران به علتِ ويژگی های ساحلی، چشم اندازهای طبیعی و 
نقاط تاريخی، يک مکان جذاب گردشگری است. ارتباط مثبت 
پیشبردِ گردشگری  به  نیاز  اقتصادی،  و رشد  بین گردشگری 
در راستای حفظ رشد كشور را نشان می دهد. در اين زمینه، 
كه  كنند  تثبیت  به گونه ای  را  ارز  نرخ  بايد  تصمیم گیرندگان 
توسعۀ  ركن  مهم ترين  به عنوان  گردشگری،  افزايش  باعث 

اقتصادی شود.
ايران به واسطۀ چشم اندازهای ناب و فرهنگ متنوع خود، 

پتانسیل بی نظیری برای تبديل شدن به يک مکان گردشگری 
سال  در  كه  است  گردشگری  مکان  ايران  دارد.  جهان  در 
از  و  بوده  گردشگر  میلیون  سه  تقريباً  ورود  پذيرای   ،2011
آن، دو بیلیون دلار امريکا درآمد داشته است)خوشنويس يزدی و 

همکاران، 2015(. 

بین المللی  گردشگران  ورود  كلی،  به طور   ،3 نمودار  در 
جنگ،  مختلفی)مانند  متعدد  فاكتورهای  به  نسبت  ايران،  به 
تحريم ها، نرخ های تورم، و نرخ های ارز( تحت تأثیر قرار گرفته 
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و حساس است. اولین كاهش در ورود گردشگر به ايران در سال های 1980 تا 1988 رخ داده كه به علت جنگ بین ايران و عراق 
بوده است. اما بعد از آن، به دنبال بازسازی در طول سال 1992، ورود گردشگر تا سال 2009 به علت آشوب های پس از انتخابات 

رياست جمهوری و تحريمِ محصوركنندۀ رشد ايران در طول سال 2000، به علت برنامه هسته ای، شروع به افزايش می كند.

نمودار 3. ورود گردشگر به ایران.

منبع: سازمان جهانی مسافرت و گردشگری1.

1. World Travel & Tourism Council(WTTC)

سهم بسیار ناچیز ايران از صنعت گردشگری، نشان دهندۀ 
را  نقش خود  است  نتوانسته  است كه صنعت گردشگری  آن 
ايران  معرفی  و  كشور  اقتصادی  توسعۀ  عامل  يک  به عنوانِ 
كند.  ايفا  به خوبی  فرهنگی  و  توريستی  كشور  يک  به عنوان 
در  گردشگري  بخشِ  اقتصادي  جايگاه  به  اجمالي  نگاهي 
كهن  غني سرزمین  از طرفي، ظرفیت هاي  و  جهاني  اقتصاد 
و  تاريخي  آثار  هزاران  داشتن  با  ايران،  ديرينۀ  تمدن  با  و 
بخش  اين  به  مي طلبد  جهاني،  مقیاس  در  كم نظیر  فرهنگي 

توجه بیشتري مبذول شود.

5. معرفی و برآورد مدل و تخمین ضرایب
بررسی  به منظور  پژوهش،  اين  در  تجربی  چارچوب  در 
ناخالص  تولید  و  خارجي  گردشگران  ورود  تعداد  بین  روابط 
را مشخص  زير  ارز مؤثر حقیقی، مدل  نرخ  با  داخلی حقیقی 

می كنیم)ژِيورگنتوپولوس، 2013(:

به  دلار  )میلیارد  حقیقی  داخلی  ناخالص  تولید   :GDPt

قیمت ثابت TOURt ،)2005: تعداد ورود گردشگران خارجي 

)1(

گردشگری، REERt: نرخ ارز مؤثر حقیقی، POL1t: مخارج 
دولت، POL2t: شاخصِ قیمت مصرف كننده.

ناخالص  تولید  بین  بلندمدت  رابطۀ  آزمون  براي 
خارجي  گردشگران  ورود  تعداد   ،)GDPR(حقیقي داخلی 
مخارج   ،)REER(واقعی مؤثر  ارز  نرخ   ،)TOUR(گردشگری
از   )POL2(مصرف كننده قیمت  شاخص  و   )POL1(دولت
متغیرها  بین  بلندمدت  رابطۀ  يافتن  راستای  در  زير  معادلۀ 

استفاده مي شود:

كشش  بیانگر  و  طبیعی  لگاريتم  به صورت  متغیرها  همۀ 
مؤثر  ارز  نرخ  شود.  حقیقي  ناخالص  تولید  و  متغیرها  بین 
واقعی)REER(2، شاخص موزوني است كه وزن  هاي شاخص، 
ايران  كشور  رقباي  و  تجاري  طرف هاي  با  معاملات  حجم 
هستند. رابطه اي كه از آن براي محاسبۀ شاخص نرخ  مؤثر 

حقیقی ارز استفاده می شود، به صورت زير تعريف می شود:

)2(

)3(

2. Real Effective Exchange Rate
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Pit شاخص قیمت ها در كشور i، Pt شاخص 
كه در آن، *

قیمت ها در ايران، Eit نرخ ارز بین كشور i و ايران)كه به صورت 
 Wit تعداد ريال به ازای واحد پول خارجی تعريف شده است( و

وزن كشور i در شاخص است)گودرزی نژاد، 1382(.
معادلۀ  در  را  جديدی  متغیر  از  استفاده  پژوهش،  اين  در 
سیاسی  بي ثباتي  متغیر،  اين  داديم.  قرار  هدف  ايران  كشور 
است. مطالعه اي در اين زمینه وجود دارد كه تأثیرات عدم ثبات 
سیاسی بر رشد اقتصادی را مورد بررسی قرار می دهد. در اين 
پژوهش، دلايلی ارائه شده است كه نشان می دهد چرا درجات 
بیشتری از عدم ثبات سیاسی می تواند باعث كاهشِ نرخِ رشد 
اقتصادی در كشورها شود. بی ثباتی سیاسی اثرات مخربی بر 
متغیرهای كلیدی اقتصاد كلان، مانند سرمايه گذاری، بیکاری 

و تورم دارد)رودريک1، 1991(. 
مخارج  نسبت  متغیر  دو  از  سیاسي  بي ثباتي  متغیر  براي 
دولت به تولید ناخالص داخلي و شاخص قیمت مصرف كننده 
ارز  نرخ  و  داخلی  ناخالص  تولید  آمار  و  است  شده  استفاده 

1. Rodrik, D. 2. Pesaran, M. H.

قیمتِ  شاخص  و   )GDP%(دولت مخارج  و  حقیقی  مؤثر 
مصرف كننده)100=2010( از بانک جهانی)WDI( و تعداد ورود 
 ,WTTC(گردشگری جهانی  شورای  از  خارجي  گردشگران 

2014( در سال های 2012-1980 استخراج شده است. 
اول،  مرحلۀ  در  كه  است  صورت  اين  به  انجام  مراحل 
آزمون های ريشۀ واحد ديکی ـ فولر تعمیم يافته برای تعیین 
ايستايی متغیرها استفاده می شود. در مرحلۀ دوم، با استفاده از 
هم جمعی  درجۀ  جوسیلیوس،  جوهانسون-  هم جمعی  آزمون 
رابطۀ  سوم،  مرحلۀ  در  می كنیم.  مشخص  را  متغیرها  بین 
محاسبه  بلندمدت  ضرايبِ  و  بررسی  متغیرها،  بین  بلندمدت 
می شود. در مرحلۀ آخر، به منظور بررسی رابطۀ كوتاه مدت بین 
متغیرها، مدل تصحیح خطای  توسعه يافته ازسوی پسران2 و 
همکاران)ARDL ،)2001، برآورد می شود و سرعتِ تعديل در 
هر دوره، به منظور برقراری يک رابطۀ بلندمدت به دست می آيد. 
 )AIC(انتخابِ وقفۀ بهینه و معیارهای براساس معیار آكائیک

بیزی شوارتز است.
چارچوب ARDL از رابطۀ 2، به شرح زير است:

)4(

)5(

)6(

روش ARDL زماني قابل اجرا است كه متغیرها از مرتبۀ I(1) و هم جمعي وجود داشته باشد. جملۀ پسماند از معادلۀ زير برآورد 
مي شود:

)7(
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بین  معلولی  و  علتّ  رابطۀ  آزمون  برای  استفاده  مورد  مدل  است.  خطا  تصحیح  شرايط  به  مربوط   ECMt-1 و  سفید  نوقه   a0

متغیرهای رابطۀ 14 است:

)8(

نشان  را  تنظیم  سرعت   ،ECMt-1 خطا  تصحیح  جملۀ 
تعادل  به  متغیرها  چگونه  كه  است  مفهوم  اين  به  و  می دهد 
و  معنا دار  بايد  آن  آماری  بازگشت مي كنند. ضريبِ  بلندمدت 
علامت منفی داشته باشد. برای اطمینان از مناسب بودن مدل، 
آزمون های تشخیصی و ثبات انجام شده است. اين آزمون ها 
عبارت اند از: آزمون خودهمبستگي، آزمون نرمال بودن و آزمون 
واريانسی ناهمساني كه مرتبط با مدل انتخاب  شده است. ثبات 
برآورد روابط بلندمدت و كوتاه مدت ازطريق مجموع تجمعی 
بازگشتي  تجمعی  مربعات  مجموع  و   CUSUM بازگشتي 
و   CUSUM آزمون هاي  است.  شده  انجام   CUSUMSQ

CUSUMSQ به منظور بررسی ثباتِ ضريب در مدل برآورد 

انجام شده است.

الف ـ آزمون دیکي ـ فولر تعمیم یافته
آزمون F در مدل تخمیني، مبتنی بر اين فرض است كه 
هستند.   I(1) يا  و   I(0) مدل،   در  موجود  متغیرهای  تمامی 
برای   ،ARDL آزمون ريشۀ واحد در مدل  انجام  رو،  اين  از 
هستند،  مرتبه  از  جمعی  متغیرها  از  هیچ يک  اينکه  تعیین 

1. Augmented Dicky-Fuller Test

2. Dickey, D. A.

3. Fuller, W. A.

ضروری است. بنابراين، به علت آزمون رابطۀ تعادل بلندمدت 
ـ  ديکی  آزمون  اقتصادی،  رشد  و  گردشگری  گسترش  بین 
و  فیلیپس4  و  فولر3، 1981(  و  )ديکی2   1)ADF(تعمیم يافته فولر 
پرونPP(5( )فیلیپس و پرون، 1988(، برای آزمون پايايی متغیّرها 
می رود.  به كار  درصد  پنج  معناداری  سطح  در  واحد  ريشۀ  و 
نتايج آزمون های ADF و PP برای پايايی در جدول 5 ارائه 

شده است. 
كه  صفر  فرضیۀ  مک كینون6)1991(،  بحرانی  مقادير  با 
پايا بودنِ سری زمانی  وجود ريشۀ واحد و فرضیۀ مقابل كه 
را نشان می دهد، آزمون می شوند. نتايج آزمون نشان می دهد 
كه داده های LGDP و LTOUR در مرتبۀ اول I(I) هم جمع 
هستند. بنابراين، فرايند با تجزيه و تحلیل بلندمدت، با استفاده 
از تکنیک های هم جمعی انجام می شود. در مرحلۀ بعد، آزمون 
ايستايی متغیرها انجام می شود؛ درصورتی كه مقادير پسماند 
مدل ايستا باشند و مقدار آمارۀ ADF بیشتر از مقادير بحرانی 
هم جمعي  و  بلندمدت  رابطۀ  وجود  نشان دهندۀ  باشد،  جدول 
در  واحد  ريشۀ  آزمون  نتايج  كه  است  مدل  متغیرهای  بین 

جدول های 4 و 5 نشان داده شده است.

I(0) در سطح )ADF(جدول 4. آزمون دیکی ـ فولرتعمیم یافته

**معناداری در سطح 0/05، *** معناداری  در سطح 0/10.
منبع: محاسبات محقق.

4. Phillips, P.

5. Perron, P.

6. MacKinnon, J. G.
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I(1) در سطح )ADF(جدول 5. آزمون دیکی ـ فولرتعمیم یافته

**معناداری درسطح 0/05، *** معناداری در سطح 0/10.

 )AIC(وقفۀ بهینه برمبناي معیار حداقل اطلاعات آكائیک
مدل ARDL (4, 0, 0, 0, 1) انتخاب شده است.

ب ـ آزمون هم جمعی جوهانسون ـ جوسیلیوس 
از  با استفاده  باتوجه به فرايند تجزيه و تحلیلِ بلندمدت، 
توسعه يافته  روش  از  بعد  مرحلۀ  در  هم جمعی،  تکنیک های 
ازسوی جوهانسن1)1988 و 1991( و جوهانسون و جوسلیوس2 
)1990( برای رسیدن به آزمون هم جمعی، براساس الگوی خود 
توضیح برداری)VAR(3 استفاده می شود. روش جوهانسون كه 
آزمون  و  اثر5  درست نمايی4)آزمون  نسبت  آزمون  دو  شامل 

1. Johansen, S. 

2. Juselius, K.

3. Vector Autoregression

حداكثر مقدار ويژه6( است، برای آزمون تعداد روابط هم جمعی 
حداكثر  آزمون  و   )trace(اثر آزمون  كه  زمانی  می رود.  به كار 
مقدار ويژه)λr|r + 1( نسبت به مقادير بحرانی اوستروالد ـ لنوم7  
)1992( بزرگ تر باشند؛ فرضیۀ صفر، وجودِ r بردار هم جمعی 
دربرابرِ فرضیۀ مقابل بیش از r بردار هم جمعی رد می شود. در 
اثر   ماتريس  آزمون های  از  به دست آمده  نتايج   ،6 و   5 جدول 
)λ-Trace( و حداكثر  مقادير  ويژه)Max -λ( برای تعیین تعداد 
آزمون هم جمعی  است.  داده شده  نشان  بردارهای هم جمعی 
روش  ازطريق  نتايج  تقويت  به منظور  جولیوس  و  جوهانسون 

ARDL  به كار گرفته مي شوند. 

)λ-Trace(جدول 6. آزمون ماتریس اثر

*معناداری در سطح 0/05.

4. Likelihood Ratio Test

5. Trace Test

6. Maximum Eigenvalue test

7. Osterwald-Lenum, M.

)λ–Max(جدول 7. آزمون حداکثر مقادیر ویژه

*معناداری در سطح 0/05.

دکتر بهرام شکوری، دکتر سهیلا خوشنویس یزدی، نیلوفر ناطقیان
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در جداول، بردارهاي هم جمعي مورد آزمون قرار می گیرند. 
تعداد  بر  مبني  صفر  فرضیۀ  راست،  سمت  از  اول  ستون  در 
بردارهاي هم جمعي نشان  داده شده است. در ستون دوم، مقادير 
ويژه)  ها( نشان داده شده است. در ستون سوم، آماره هاي    و  
، در ستون چهارم، مقادير بحراني و در ستون پنجم، احتمال ها 
اثر  ، حداقل  ارائه شده است. براساس آمارۀ آزمون ماتريس 
پنج بردار هم جمعي و حداكثر مقادير ويژه   ، حداكثر 3 بردار 
هم جمعي وجود دارد. بنابراين، در سطح اطمینان 0/05، فرضیۀ 

بین  بلندمدت  رابطۀ  يا  هم جمعی  بردار  وجود  عدم  بر  مبنی 
متغیرهای مدل رد می شود و فرض مقابل، يعنی وجود حداقل 
3 بردار هم جمعی بین متغیرها رد نمی شود. نتايج به دست آمده، 

وجود رابطۀ بلند مدت بین متغیرها را تأيید مي كند.

ARDL ج ـ برآورد مدل
كشش  به عنوان  می تواند   8 جدول  در  بلندمدت  ضرايبِ 
بلندمدت متغیرها مورد استفاده قرار گیرد.  نتايج برآورد مدل 

ARDL، رابطۀ بلندمدت و رابطۀ كوتاه مدت ارائه می كند.

ARDL(4, 0, 0, 0, 1) جدول 8. نتایج حاصل از برآورد رابطۀ بلندمدت مدل خود رگرسیوني با وقفه هاي توزیعي

معنا داربودن* *در سطح 0/05، *** در سطح 0/10.

تولید  بین  معنا داری  رابطۀ  نشانگرِ وجودِ   ،8 نتايج جدول 
ارز  نرخ  و  خارجي  گردشگران  ورود  تعداد  با  داخلی  ناخالص 

مؤثر حقیقي است.
می شود؛  سنجیده   t آمارۀ  به  باتوجه  متغیرها،  معنا داری 
به طوری كه اگر قدر مطلق مقدار آمارۀ t ، بالاتر از 1/96 باشد 
و يا p-value  آمارۀ t كمتر از )0/05( باشد، نشان دهندۀ ردِ 
فرضیۀ صفر مبنی بر عدم وجود رابطۀ معنادار بین متغیرهای 
 t آمارۀ  به جدول،  باتوجه  اين  رو،  از  وابسته است.  مستقل و 
متغیرهای فوق معنا دار است و نشان دهندۀ رابطۀ مهم و قابل 
توجه متغیرهای مستقل با تولید ناخالص داخلی است. علامت 
بزرگ ترين ضريب، مربوط  انتظار است.  قابل  تمامی ضرايب 
به مخارج دولت است كه نشان دهندۀ تأثیر منفي بیشتر اين 
متغیر نسبت به بقیۀ متغیرها بر رشد است. ضريبِ تعداد ورود 
معنا دار  و  مثبت  سرانه   GDP به  نسبت  خارجي  گردشگران 

ورود  تعداد  كه  می دهد  نشان  ضريب   اين  است.   %  0/19
ايران  اقتصادي  رشد  به  وابسته  به شدت  خارجي  گردشگران 

است. 
كريشان)2010(،  مطالعات  و  نظری  مبانی  با  ارتباط  اين 
مستوراكیس  و  خوشنويس يزدی  و  ژِيورگنتوپولوس)2013( 
مؤثر  ارز  نرخِ  اثرِ  بلند مدت،  در  است.  هماهنگ   )2014(
واقعی بر تولید ناخالص داخلی حقیقی، منفی و معنا دار است. 
تولید  است كه كشش  اين  نشان دهندۀ  رابطه  اين  به عبارتی، 
 -0/77 حقیقی  مؤثر  ارز  نرخ  نسبت  حقیقی  داخلی  ناخالص 
ارز  نرخ  در  درصد  يک  افزايش  با  بلند مدت،  در  يعنی  است. 
مؤثر واقعی، تولید ناخالص داخلی حقیقی به میزان 0/77 درصد 

كاهش می يابد. 
منفي  تأثیر  و  است  معادل 2/06-  كشش مخارج دولت، 
و معنا داری بر تولید ناخالص داخلی دارد. افزايش در مخارج 
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دولت، علاوه بر تغییر در هزينه ها و قیمت ها، به رفاه اقتصادی 
اقتصادی  رشد  بر  منفي  تأثیر  تورم،  ضريبِ  نمی شود.  منجر 
دارد. ضريبِ متغیر تورم، معادل 0/06- است و تأثیر منفي و 

معناداری بر رشد اقتصادی در بلندمدت دارد. 
كشش هاي  براي  می توان  را   8 جدول  در  ضرايب 
 ،ECM كوتاه مدت متغیرها به كار برد. با مدلِ تصحیح خطای
ضريب                     مي شود.  بررسي  متغیرها  بین  كوتاه مدت  رابطۀ 

مطابق  آن،  علامت  و  معنادار   0/05 سطح  در   ECMt-1

آمده  به دست  اين ضريب، 0/06-  مقدار  است.  منفی  انتظار، 
را  بلندمدت  تعادل  به  كوتاه مدت  از  تعديل  است، كه سرعت 
برای  تنظیم  فرايند  سرعت  ديگر،  عبارت  به  مي دهد.  نشان 
بازگرداندن تعادل را ارائه مي دهد كه ضريب نسبتاً بالا، مؤيدِ 
يک فرايند تنظیم سريع تر است. مقادير ضرايب ECMt-1 بود، 
بلندمدت در 16/6 دوره،  تعادل  به  نشان می دهد، متغیرهای 

پس از شوك های كوتاه مدت تعديل مي شوند.

ARDL(4, 0, 0, 0, 1) و رابطۀ کوتاه مدت ECM جدول 9. نتایج حاصل از برآورد مدلِ تصحیح خطای 

معناداربودن **در سطح 0/05  ***در سطح 0/10.

و  است  متغیرها  تشريح  قدرتِ  بیان  براي  معیاري   ،R2

معادلۀ رگرسیون تخمین زده شده، مي تواند حدود 91 درصد 
از تغییراتِ GDP را توضیح دهد و بقیۀ آن، ناشي از عوامل 
و  بوده  برقرار  تصادفي است. همچنین، فرض های كلاسیک 
باتوجه به بزرگ تر بودنِ آماره هاي محاسباتي از مقدار بحراني 
جدول، مدل دچار ناهمسانی واريانس و همبستگی نیست، كه 
آمارۀ دوربین  به علاوه،  را نشان می دهد.  اعتبار مدل  درواقع، 
واتسن، برابر با 2/09 شده  است كه نزديکِ 2، و حاكي از عدم 
نظر  مورد  مدل  در  اخلال  بین جملاتِ  وجودِ خودهمبستگي 
است. معناداری آمارۀ F نیز نشان دهندۀ اعتبار كلِّ رگرسیون 
گردشگران  تعداد  به  ناخالص  تولید  كوتاه مدتِ  كششِ  است. 

خارجي مثبت است. كشش به اين مفهوم است كه يک درصد 
افزايشِ 0/01 % تولید ناخالص  تعداد گردشگران خارجي، به 
گردشگری  برای  معناداری  رابطۀ  اما  مي شود.  منجر  داخلی 
مؤثر  ارز  نرخ  درصد  يک  اگر  همچنین،  نشد.  يافت  تجاری 
حقیقی، با فرض ثابت بودنِ ساير شرايط افزايش يابد، 0/05 
داشت.  خواهد  كاهش  حقیقی  داخلی  ناخالص  تولید  درصد 
و  منفي  تأثیر  و  بوده   -0/12 معادل  دولت،  مخارج  ضريبِ 
معنا داری بر تولید ناخالص داخلی داشته است. كشش مخارج 
دولت در كوتاه مدت، كمتر از كشش مخارج دولت در بلندمدت 
است. ضريبِ تورم تأثیر مثبتي بر رشد اقتصادی در كوتاه مدت 
تأثیر مثبت و  دارد. ضريبِ متغیر تورم، معادل 0/02 است و 

معناداری بر رشد اقتصادی در كوتاه مدت دارد. 
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د ـ آزمون ثباتِ ضرایب
تحلیلِ آزمون، نشانگرِ وجودِ خودهمبستگي نیست. درنتیجه، مدل برآورد آزمون هاي براي نرمال بودن است. مدل آزمون شده، 
برای ثباتِ ضرايب كوتاه مدت و بلندمدت ازطريق آزمون CUSUM و CUSUMSQ به كار گرفته مي شود. در شکل های 1 و 2، 

ارائه اي از ثباتِ ضرايب است و دو آزمون CUSUM و CUSUMSQ در سطح  5 % معنادار هستند.

خط مستقیم مرزهای بحرانی در سطح معناداری 5 %
شکل 1. مجموع انباشتِ پسماند های عطفی CUSUM درمورد ثبات مدل.

خط مستقیم مرزهای بحرانی در سطح معناداری 5 %
شکل 2. مجموع انباشتِ پسماند های مجذور عطفی CUSUMQ درمورد ثبات مدل.

دادند  نشان  گرنجر1)1987(  و  گرنجر)1987(  و  انگل 
يک  حداقل  باشند،  هم جمع  زمانی  سری  متغیّر  دو  اگر  كه 
بلندمدت  رابطۀ مستقیم علیّ گرنجر وجود دارد. وجودِ رابطۀ 
پايدار)روابط هم جمعی( بین رشد اقتصادی و توسعۀ گردشگری، 

مؤيدِ اين است كه دو متغیّر، حداقل به صورت علیّ، حداقل در 
برای  نهايی،  گام  به عنوان  می شود.  داده  ارتباط  جهت  يک 
پاسخ دادن به جهت علیّت بین متغیّرها از آزمون علیّ گرنجر 

استفاده می شود.

 1. Granger, C. W. J.
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جدول10. آزمون علیتّ گرنجر

** اهمیت آماری در  سطح 5 %.

سیاست گذاري  براي  متغیرها  بین  علیّت  جهتِ  تعیین 
ورود  تعداد  كه  می دهد  نشان  يافته ها  اين  است.  ضروری 
ناخالص  تولید  و  حقیقي  مؤثر  ارز  نرخ  خارجي،  گردشگران 
داخلي از نظر آماری معنادار است. ضرايب آزمون مثبت است. 
تعداد ورود گردشگران خارجي  آزمون نشان می دهد كه  اين 
رابطۀ  و  دارد  اقتصادی  رشد  در  قابل توجهی  تأثیر  ايران،  در 
علیّتِ دوطرفه بین آنها وجود دارد كه با  كار تانگ )2013( 
تعداد  بین  كه  مي دهد  نشان  همچنین  نتايج،  دارد.  مطابقت 
ايران  در  حقیقي  مؤثر  ارز  نرخ  و  خارجي  گردشگران  ورود 
رابطۀ علیّت دوطرفه در بلندمدت وجود دارد. رابطۀ علیّ بین 
متغیرها، ممکن است باتوجه به تغییرات مکرر بی ثباتی سیاسی 

در بلندمدت پايدار باشد.

6. نتیجه گیری و پیشنهادها
كه  است  اقتصادي  مهمِّ  بخش هاي  از  يکی  گردشگري، 
توانسته است به عنوان يک صنعت پاك مطرح شود و ضمنِ 
افزايش درآمدهاي ارزي براي اقتصاد ملی، كمک شايسته اي 
به رونق اشتغال و ايجاد درآمدها كند. اين صنعت به عنوان يک 
صنعت جلوبرنده در توسعۀ مجموعه اي از صنايع ديگر، به ويژه 
هتل داري، رستوران داري، حمل و نقل داخلی و بین المللی و 
صنايع دستی نقش مهمی داشته است و دارد. در اين میان، 
ايران از لحاظ دارا بودن ابنیۀ تاريخی، جزء 9 كشور نخست 
دنیا و از لحاظ جاذبه هاي اكوتوريستی، در میان 10 كشور برتر 

جهان قرار دارد.
تنوع  مقاومتی،  اقتصاد  بر  رهبری  تأكید  به  باتوجه 

برنامه ريزان  توجه  مركز  در  بايد  درآمدی  منابع  به  بخشیدن 
موجود  پتانسیل های  به  باتوجه  گیرد.  قرار  سیاست گذاران  و 
مناسب  درآمدی  منبع  كه  گردشگری،  توسعۀ  كشور،  در 
ايران  بخشد.  تحقق  را  مهم  اين  می تواند  است،  برای كشور 
به سببِ موقعیت جغرافیايی و بیش از هفت هزار سال تمدن و 
فرهنگ و نیز تنوع فرهنگی در جغرافیای زيستی خود، يکی 
از شاخص ترين كشورها در حوزۀ گردشگری است. جمهوري 
گردشگري)تاريخي،  جاذبه های  داشتنِ  با  ايران،  اسلامي 
در  مؤثر  سیاست های  اتخاذ  عدم  به لحاظ  طبیعي(،  مذهبی، 
اين بخش، هنوز نتوانسته است به سهم مناسب خود در بازار 

گردشگري جهان دست يابد.
بیشترين  بین المللي  گردشگري  اقتصادي،  نظر  از 
عايدي را ايجاد مي كند. گردشگري، نقش مهمي در ترغیبِ 
و  دولت  براي  درآمد  ايجاد  زيرساخت ها،  در  سرمايه گذاري 
اشتغال زايي مستقیم و غیرمستقیم در سراسر دنیا داشته است. 
ـ  اقتصادي  توسعۀ  در  به اندازه اي  گردشگري  صنعت  امروزه 
اجتماعي كشورها اهمیت دارد كه اقتصاددانان آن را »صادرات 

نامرئي« نام نهاده اند.
متغیرهاي  بر  تأثیرگذاري  به دلیل  گردشگري،  توسعۀ 
اقتصادي  رشد  و  توسعه  در  را  مهمی  نقش  اقتصادي،  كلان 
به عنوان  حقیقی،  داخلی  ناخالص  تولید  افزايش  می كند.  ايفا 
يکی از شاخص هاي توسعۀ اقتصادي به شمار می رود. به دلیل 
تأثیرگذاري مستقیم و غیرمستقیم توسعۀ گردشگری بر تولید 
ناخالص داخلی حقیقی، در اين پژوهش، با استفاده از آزمون 
گسترده  وقفه های  با  خودتوضیح  الگوی  روش  هم جمعی، 
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)ARDL( و مکانیسم تصحیح خطا )ECM(، روابط بلندمدت 
و كوتاه مدت بین متغیرها مورد بررسی قرار گرفت.

حقیقی،  داخلی  ناخالص  تولید  متغیرهاي  شامل  مدل، 
مخارج  واقعی،  مؤثر  ارز  نرخ  خارجي،  گردشگران  ورود  تعداد 
بازۀ زمانی                                                                                      ايران در  دولت و شاخص قیمت مصرف كننده در 
ديکی فولر  واحد  ريشۀ  آزمون   نتايج  است.   1980-2012
است.  سطح  در  تغییرات  ناايستابودنِ  بیانگر  تعمیم يافته، 
همچنین، تمامی متغیرها با يک بار تفاضل گیری ايستا شدند. 
حداكثر  آزمون  سه  از  استفاده  با  هم جمعی  بردارهای  تعداد 
مقادير ويژه و آزمون اثر تعیین شد كه بیانگرِ وجودِ حداقل سه 

بردار هم جمعی است.
همچنین، نتايج پژوهش، حاكی از وجودِ رابطۀ كوتاه مدت 
تولید  و  مؤثر حقیقی  ارز  نرخ  میان  منفی  معنادار  بلندمدت  و 
ورود  تعداد  بین  ديگر،  ازسوی  است.  حقیقی  داخلی  ناخالص 
رابطۀ  حقیقی  داخلی  ناخالص  تولید  و  خارجي  گردشگران 
تعداد  بین  اما  دارد.  وجود  بلندمدت  در  معناداری  و  مثبت 
در  حقیقی  داخلی  ناخالص  تولید  و  خارجي  گردشگران  ورود 
را  آن  می توان  كه  نشد،  يافت  معناداری  رابطۀ  كوتاه مدت 
داخلی  ناخالص  تولید  در  بخش  اين  سهم  بودن  كم  به دلیل 
شرايط  از  نااطمینانی  وجود  تصور  و  تحريم ها  وجود  دانست. 
سیاسی و اجتماعی ايران، اغلب سرمايه گذاران و تاجران را از 

اين گونه سفرها منع می كند. 
ارتقای ظرفیت های كمّی و كیفی تأسیسات جهانگردی، 
به ويژه تعداد تورهای داخلی و خارجی به منظور تعديل شکاف 
اتخاذ  جهانگردی،  پیشرفتۀ  كشورهای  با  مقايسه  در  موجود 
استراتژي حمايت، هدايت و نظارت درمورد بخش خصوصی 
براي حضور فعال در بازارهاي گردشگري و سرمايه گذاري در 
زيرساخت هاي گردشگري كشور؛ اصلاح قوانین ورود و خروج 
اتباع خارجی، به ويژه مقررات موجود در مبادی ورودی كشور، 
براي  مالیاتي  معافیت  اعلام  گردشگران،  هزينه كردِ  افزايش 
شاغلان در بخش گردشگري، اطلاع رساني در راستای تغییر 
نگرشِ گردشگران خارجي، اطلاع رساني بومي درمورد اهمیت 
و  مشترك  بینشِ  ايجاد  كشور،  اقتصاد  در  گردشگري  نقش 
درمورد  گردشگري  صنعت  ذی نفعان  در  سیسـمی  نگرش 

كوشـش ها،  هم افزايی  و  شدن  هم جهت  به  آينده  چشم انداز 
گردشگری،  اطلاعات  بانک  و  اطلاع رسانی  پايگاه  ايجاد 

آموزش نیروی انسانی به منظور تربیت كادر متخصص. 
براي هرچه پوياتر شدن گردشگري بايد به چهار بعد حیاتی 
گردشگري، يعنی امور كمّی گردشگري)نظیر توسـعه و جذب 
گردشگري)نظیر  كیفی  امور  خارجی(،  و  داخلی  گردشگران 
به گردشگران(،  ارائه شده  ارتقاي سطح حیاتی كیفی خدمات 
جاذبه هاي  وضـعیت  بالابردن  گردشگري)نظیر  شکلی  امور 
توريستی و تسهیلات اداري( و امور محتوايی گردشگري)نظیر 
از  بازديد  از  بعد  و  حین  قبل،  گردشگرها،  به  پیام رسانی 
تأمین  توجه كنند.  به صورت هم زمان  جاذبه هاي گردشگري( 
به  توجه  جهانگردی،  صنعت  در  خودكفايی  شرايط  تدريجی 
قابلیت ها و پتانسیل هاي گردشگري موجود در تهیۀ طرح های 
گردشگری  كنار  در  داخلي  برگردشگري  دولت  توجه  توسعه، 
معرفی  برای  تبلیغاتی  برنامه های  تقويت  و  توسعه  خارجی، 
بی ثباتی های  رفع  اسلامی،  ايران  گردشگری  جاذبه های 
سیاسی، اجتماعی، قانون گذاری، شناساندن جاذبه ها و امکانات 
از  استفاده  با  متفاوت«،  »مقصد  به عنوان  استان  گردشگري 
شركت  و  متنوع  و  مناسب  ترفیعی  و  تبلیغی  برنامه هاي 
فعالانه در جشنواره ها، نمايشگاه ها و سمینارهاي گردشگري، 
كاهش  بین المللي،  استانداردهاي  براساس  قیمت گذاري 
تصدي گري دولت و واگذاري امور اجرايی به بخش خصوصی، 
با اولويت در توسعۀ زيرساخت ها، و توانمندسازي شركت هاي 
مرتبط با صنعتِ گردشگري با درنظرگرفتن الگوهاي كامیابی 
جهانی، گسترش خدمات و امکانات زيربناي لازم برای توسعۀ 

گردشگري.
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