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چکیده
اقتصاد  و  ارزي  منابع  بالا، محدودیت  بیکاري  نرخ  با معضلاتی همچون  توسعه که  براي کشورهاي در حال  توسعۀ صنعت گردشگری 
تک محصولی مواجه هستند، دارای اهمیت فراوانی است. اقتصاد کشور ما نیز اتکاي شدیدي به درآمدهاي حاصل از صادرات نفت خام داشته 

است. بنابراین، پیش بیني ها و تحلیل هاي قابل اعتماد براي یک برنامه ریزي کارآ در صنایع مرتبط با بازار گردشگري، ضرورت تام دارد.
 هدف اصلی این پژوهش، تخمین تابع تقاضاي خارجیان براي گردشگري در ایران و اندازه گیري میزان تأثیرگذاري متغیرهای تولید ناخالص 

جهانی، نرخ ارز رسمی، شاخص قیمت مصرف کننده و قیمت نفت بر تقاضاي گردشگري در ایران است.
در این بررسی، از روش الگوی خود توضیح با وقفه های گسترده و با کمک آزمون ریشۀ واحد دیکی فولر تعمیم  یافته و آزمون هم جمعي 
جوهانسون و آزمون ARDL استفاده کردیم. درنهایت، به این نتیجه رسیدیم که در بلندمدت، متغیرهای تعداد گردشگر خارجی واردشده به 
ایران، قیمت نفت، شاخص قیمت مصرف کننده و تولید ناخالص داخلی جهانی، مثبت و معنا دار بوده و متغیر نرخ ارز، منفی و معنادار است. 
کشش قیمتی تقاضا در بلندمدت، با کشش و متغیر نرخ ارز رسمی و تولید ناخالص داخلی جهانی بی کشش است و باتوجه به کشش درآمدی 

گردشگری کالای ضروری است.
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1. مقدمه
به نظر می رسد که جهانگردی، پدیده ای نو در تاریخ زندگی 
بشر است؛ درحالي که این صنعت در تاریخ زندگی جمعی ریشه 
و  دوره های کهن، صورت های مختلف جهانگردی  از  و  دارد 

گردشگری وجود داشته است.
واشتغال زایی  اقتصادی  ازنظر  گردشگری  اهمیت  امروزه 
محرکۀ  نیروی  به عنوان  را  آن  می توان  که  است  به حدی 
.گردشگری، مزیت هاي  اقتصادی هر کشوری محسوب کرد 
فراوانی دارد و می تواند منبع مهمی برای اشتغال باشد؛ چراکه 
اشتغال در این صنعت به مهارت و کارآموزی بالایی نیاز ندارد 
و مردم محلی، با کمی مهارت، می توانند در مشاغل خدماتی 

مشغول به کار شوند)براون1، 2003(.
ارزی  درآمدی  منبع  گردشگری  اینکه  از  جوامع  آگاهی 
بسیار مناسب و قابل ملاحظه ای دراختیار اقتصاد یک کشور 
قرار می دهد، باعث شده است که گردشگری، مفهومی بسیار 
اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی پیدا  ابعاد مختلف  گسترده در 
کند و به عنوان یک صنعت تلقی شود.)طهماسبی پاشا و مجیدی، 

)1384

مهم ترین ابعاد اثرات اقتصادي گردشگري را مي توان در 7 
گروه طبقه بندي کرد: 1. درآمدزایي، 2. اشتغال، 3. ایجاد درآمد 
اثر بر تراز پرداخت ها، 5. بهبود ساختار اقتصادي  مالیاتي، 4. 
زیان هاي   .7 کارآفریني،  فعالیت هاي  ترغیب   .6 منطقه،  یک 

اقتصادي.)کاندلا2 و فیجینی3، 2012(
و  اقتصادی  مزایای  از  فعالیتی است که غیر  گردشگری، 
با  دارد.  بسیاری  فرهنگی  و  اجتماعی  تأثیرات  اشتغال زایی، 
توسعۀ گردشگری می توان باعث سطح رفاه زندگی اجتماعات 
مختلفی  مکانیزم های  نیازمند  گردشگر،  جذب  اما  شد؛  بومی 
و  است)هزارجریبی  گردشگران  رضایت  آنها  از  یکي  است؛ 
منبع  را  پویا  صنعت  این  کشورها،  از  بسیاری   .)1390 نجفی، 

اصلی درآمد، اشتغال، رشد بخش خصوصی و توسعۀ ساختار 
زیربنایی می دانند. اگرچه در مناطق مختلف، شرایط متفاوت 

است، گردشگری همواره عامل مهمی برای توسعۀ اقتصادی 
به حساب می آید)ابراهیمی و خسرویان، 1384(.

باید افزود که در عصر حاضر، یعنی دوران مبارزه با آلودگی 
محیط زیست، به گردشگری در مقام مقایسه با صنایع دیگر، 
به عنوان صنعتی بدون آثار شدید آلودگی نگاه می شود؛ به این 
ارتباط  در  زیبایی های طبیعی  و  زیست  معنا که حفظ محیط 

تنگاتنگ با جهانگردی هستند)عشوندی، 1380(.
در  چه  عرصه ها،  تمامی  در  گردشگری  توسعۀ  امروزه 
سطح ملی و منطقه ای و چه در سطح بین المللی، مورد توجه 
برنامه ریزان دولتی و شرکت های خصوصی قرار گرفته است. 
بهبود  برای  که  رسیده اند  نتیجه  این  به  کشورها  از  بسیاری 
وضعیتِ اقتصادی خود باید ابتکار عمل به خرج دهند و درصددِ 

یافتنِ راه های تازه ای برآیند)لطفی، 1384(.
با  که  صنعتی  به عنوان  گردشگری  صنعت  گسترش 
زیست،  محیط  فرهنگ،  اقتصاد،  نظیر  مختلف،  حوزه های 
و  دارد  فراوانی  اهمیت  است،  درتعامل  خدمات  و  کشاورزی 
تجربیات سایر مناطق جهان نشان داده است که توسعۀ صنعت 
گردشگري در هر منطقه، باعث رشد و پیشرفت اقتصادی و 

اجتماعی آن ناحیه شده است.)اوپرمن4، 1996(
 

2. پیشینۀ پژوهش

2-1. پیشینۀ خارجی 
اوزال و کرامپتون5)1984( در پژوهشی، با هدف شناسایي 
عواملي که بیشترین تأثیر را بر گردشگري بین المللي ترکیه، 
تقاضاي  برآورد  به  دارد،  توسعه  حال  در  به عنوان یک کشور 
در  چراکه  پرداخته  است،  ترکیه  کشور  خارجي  گردشگران 
سال هاي اخیر، گردشگري نقش اساسي در اقتصاد این کشور 

ایفا کرده است. 
تا   1960 زمانی  سري هاي  آمارهاي  از  بااستفاده  مدل، 
مدل،  این  در  است.  شده  برآورد  زیر  به شکل ضمني   ،1980
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کشور ترکیه به عنوان کشور مقصد و کشورهاي اتریش، کانادا، 
فرانسه، یونان، ایتالیا، اسپانیا، سوئیس، آلمان فدرال، انگلیس، 
ایالات متحدۀ آمریکا و یوگسلاوي به عنوان مبدأ درنظر گرفته 
نتایج  و  شد  برآورد  لگاریتمي  خطي  به صورت  مدل  شده اند. 
حاصل از تخمین تابع، نمایانگرِ آن است که: متغیرهاي درآمد، 
قیمت و نرخ ارز، مهم ترین عوامل مؤثر بر جریان گردشگری 
تا   0.759 از  درآمدي  کشش  مقدار  و  هستند  ترکیه  کشور 
درجۀ  که  است  مفهوم  آن  به  این  است.  نوسان  در   6.072
از  درآمدي،  تغییرات  به  نسبت  ترکیه،  گردشگري  حساسیت 
کشوري به کشور دیگر متفاوت است. تأثیر نرخ ارز و تغییرات 
آن در کشور ترکیه براي کشورهاي نزدیک و همسایه، چون 
یونان و یوگسلاوی، در مقایسه با کشورهای با فاصلۀ دورتر، 

بیشتر است.
ساماری1)1987(، پژوهشی دربارۀ کشور کنیا انجام داد که 
به دلیلِ داشتنِ جاذبه هاي گردشگري متنوع، همواره مورد توجه 
و  اروپایي  ازجمله کشورهاي  مختلف،  گردشگران کشورهاي 
آمریکایي بوده است و صنعت گردشگري، سهم قابل توجهي 
در اقتصاد و درآمد ارزي این کشور ایفا مي کند. این پژوهش، 
برای شناسایي عوامل مؤثر بر تقاضاي کشور کنیا و برنامه ریزي 
این  بیشتر  هرچه  توسعۀ  راستای  در  مناسب  سیاستگذاري  و 
صنعت انجام گرفته و اقدام به برآورد تابع تقاضاي گردشگري 
خارجي براي این کشور کرده است. وي به علت وجود آمارهاي 
تا 1983، دو مدل  مناسب گردشگري، طي سال هاي 1968 
طراحی کرده است. در این پژوهش، تک معادل هاي بین زوج 
کشور مبدأ و مقصد، برآورد شد که کشور کنیا به عنوان مقصد 
و کشورهاي انگلستان، آمریکا، ایتالیا، آلمان غربي و سوئیس 

به عنوان مبدأ درنظر گرفته شده اند.
بهره گیري  با  خود،  پژوهش  در  وانگ2)2003(  و  سانگ 
مدل سازي  به  حالت  ـ  فضا  مدل  و   )TVP( رهیافت   از 
همسایۀ  کشور   6 به  هنگ کنگ  کشور  گردشگري  تقاضاي 
استرالیا )1997( پرداخته اند. یافته های ـ کانادا، فرانسه، آلمان، 

این  اصلی  نتایج  آمریکا، طی سال های 1973در  و  انگلستان 
پژوهش، نشان می دهد که کشش تقاضاي گردشگری نسبت 
با  مبدأ  کشور   6 در  نسبی  قیمت های  و  درآمد  متغیرهاي  به 

یکدیگر متفاوت است.
از  بهره گیري  با  اوغلو3)2004( در پژوهش خود،  هالیسی 
آزمون باند، تقاضاي خارجی گردشگري به کشور ترکیه را طی 
این  نتایج اصلی  سال هاي 2002-1960 تخمین زده  است. 
پژوهش نشان می دهد که متغیر درآمد، یکی از متغیرهای مهم 
به کشور  ورودی  گردشگران  تعداد  توضیح  در  تعیین کننده  و 

ترکیه محسوب می شود.
هم جمعی  روش  از  بهره گیري  با  آلگیری4)2006(، 
جوهانسن، یک رابطۀ تعادلی بلندمدت را بین متغیرهای درآمد 
هزینۀ  و  کلِّ جهان  درآمد  ارز،  واقعی  نرخ  ارزی گردشگري، 
حمل و نقل براي کشور روسیه، طی سال های 1993-2003 

نتیجه گیری می کند.
مدل سازي  به  خود،  پژوهش  در  وید5)2007(  و  هانلی 
کشور  به  شمالی  آمریکاي  کشورهاي  گردشگري  تقاضاي 
ایرلند، طی سال های 2004-1985پرداخته اند. نتایج پژوهش 
نشان می دهد که متغیر نرخ واقعی ارز تأثیر مثبت و معنی داری 

بر تقاضای گردشگری این کشورها به ایرلند دارد.
مونتینهو6 و همکاران)2008(، بااستفاده از مدل های شبکۀ 
عصبی به مدل سازی و پیش بینی تقاضای گردشگری کشور 
چین به کشور تایوان، طی سال های 2005-1999 پرداخته اند. 
بین المللی  تقاضای  بر  مؤثر  متغیرهای  پژوهش،  این  در 
گردشگری بررسی شده است. یافته هاي اصلی این پژوهش، 
نشان می دهد که متغیرهای نرخ ارز و درآمد سرانۀ کشور چین 
به عنوان متغیرهای تأثیرگذار بر تقاضای گردشگري محسوب 

می شوند.
چایبونسری7 و همکاران)2008(، با بهره گیري از رویکرد 
هم جمعی و ریشۀ واحد در داده های پانل به مدل سازی تقاضای 
پرداخته اند.  سال های 2002-2006  هند، طی  کشور  خارجی 
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یافته های این پژوهش بیانگر آن است که رشد درآمد، تأثیر 
بر  معنی دار  و  منفی  تأثیر  نقل،  و  حمل  هزینه هاي  و  مثبت 

تقاضاي گردشگری کشور هند داشته است.
گردشگري  تقاضاي  تابع  همکاران1)2009(،  و  اصلان 
آنان  است.  کرده  برآورد   1995-2004 دورۀ  طي  را  ترکیه 
معتقدند مطالعات تجربي قبلي، به دلیل عدم توجه به عوامل 
سمت عرضه، دارای اتکاي کمي هستند. به بیان دیگر، عواملي 
مانند زیرساخت شبکۀ حمل و نقل، ظرفیت اقامت در کشور 
میزبان و شبکه هاي ارتباطي نوین در مطالعات نادیده گرفته 
ظرفیت  متغیر  از  تقاضا،  تابع  در  منظور،  همین  به  شدهاند. 
اقامتي ترکیه و نسبت سرمایه گذاري دولتي به تولید ناخالص 
ارتباطات(،  و  بیمارستان  راه آهن،  فرودگاه،  زمینۀ  داخلي)در 

به عنوان شاخص توسعۀ زیرساخت ها استفاده کرده اند. 
ظرفیت  متغیر  ضریب  مي دهد،  نشان  پژوهش  نتایج 
گردشگران  تقاضاي  براي  عمومي  زیرساخت هاي  و  هتل ها 
داراي علامت مثبت است. به بیان دیگر، توسعۀ عوامل سمت 
عرضه، چون توسعۀ فرودگاه ها، راه آهن و شبکه هاي مخابراتي 
بینالمللي  گردشگران  ورودي  تعداد  بر  مثبتي  تأثیر  هتل ها  و 

دارد.
توکاموشابا و لین2)2013(، بااستفاده از روش اتو رگرسیو 
تأخیری مدل به تخمین مدل تقاضای گردشگری پرداخته اند. 
نتایج حاصل نشان می دهد، عواملی مانند سطح درآمد بازارهای 
مبدأ، هزینه های گردشگری در پکن و هزینۀ گردشگری در 
مقصد این رقابت از عوامل بسیار مهم گردشگری از سه جریان 

بلندمدت بازارهای بین المللی است.
حبیبی3)2015(، بااستفاده از روش ARDL، مدل تقاضای 
گردشگران ایرانی برای کشور مالزی را بین سال های 2013 
-2000 تخمین کرده است. نتایج پژوهش نشان می دهد که 
مثبت  تحت تأثیر  می روند،  مالزی  به  که  ایرانی  گردشگران 
نرخ  ازطریق  قیمت گردشگری  تنظیم  وقفه،  با  وابسته  متغیر 
دارد.  قرار  تجارت  ارزش  و  گردشگری  جایگزین  قیمت  ارز، 
دانش متغیرهایی که بر تقاضای گردشگری تأثیرگذار هستند، 

برای صنعت  استراتژی های رشد  از سیاست گذاری  باارزش تر 
گردشگری در مالزی است. مالزی به یک مقصد گردشگری 

جایگزین امن برای گردشگران مسلمان تبدیل شده است.
از  بااستفاده   ، علیزاده4)2016(  خان  و  یزدی  خوشنویس 
روش ARDL بین 14 کشور منتخب، به تخمین تابع تقاضای 
گردشگری آمریکا، بین سال های 2014-1995 می پردازند. در 
گردشگری،  که  می دهد  نشان  درآمدی  کشش  بررسی،  این 
رابطۀ  واقعي،  ارز  نرخ  و  قیمت  و  نیست  لوکس  کالای  یک 

منفی با ورود گردشگر خارجی دارد.

2-2. پیشینۀ داخلی
سابقۀ پژوهش های علمی در تقاضای گردشگری و اقتصاد 
گردشگری با تأخیر زمانی اتفاق افتاده است؛ ولی خوشبختانه 
انجام  زمینه  این  در  محدودی  مطالعات  اخیر،  سال های  در 

گرفته است و در ادامه، مهم ترین آنها بررسی می شوند .  
گردشگري  تقاضاي  تابع  پژوهشی،  در  نوری)1375( 
بین المللي ایران در سال هاي 1373 تا 1348 را برآورد می کند. 
وی تقاضای گردشگری در ایران را تابع عواملی چون درآمد 
خریداری شده  خدمات  و  کالاها  قیمت  گردشگران،  سرانۀ 
ازطریق گردشگران، نرخ ارز در بازارهاي آزاد، متوسط هزینۀ 
اقامت هر گردشگر در ایران درنظر مي گیرد. نتایج برآورد مدل 
ایشان، حاکي از آن است که تقاضای گردشگری ایران، نسبت 
به درآمد سرانۀ گردشگران، حساس و کشش پذیر است و  بر 
این اساس، مي توان چنین نتیجه گرفت که ایران یک مقصد 
کشورهاي  به ویژه  است؛  خارجی ها  براي  نرمال  گردشگري 
براي  متوسط  به طور  ایران  به  سفر  هزینۀ  زیرا  پردرآمد؛ 
گردشگری  تقاضای  به علاوه،  است.  پایین  کشورها  این گونه 
به طور منفی، با قیمت کالاها و خدمات خریداری شده ازسوی 

گردشگران رابطه دارد و تقریباً بی کشش است.
تا  است  کرده  سعي  خود،  پژوهش  در  کاوه ئیان)1381( 
عوامل اقتصادی و غیراقتصادی مؤثر بر تقاضای گردشگری 
و  آسیا  شرق  آمریکا،  اروپا،  یعني  جهان،  منطقۀ  شش  در  را 

1. Aslan et al.

2. Tukamushaba and Lin

3. Habibi

4. Khoshnevis Yazdi, Khanalizadeh
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کند.  شناسایی  جهان  و  آسیا  جنوب  خاورمیانه،  اقیانوسیه، 
مهم ترین یافته های این پژوهش، عبارت اند از: 

برای گردشگران  نرمال  ایران، یک مقصد گردشگري   -
این مناطق  است.

نسبی،  قیمت  با  ایران،  بین المللی  تقاضای گردشگری   -
حساس و کشش پذیر است.

ارزش  کاهش  با  ایران  بین المللی  گردشگری  تقاضای   -
ریالی رابطۀ مستقیم دارد.

- ناآرامی های سیاسی ناشی از انقلاب و جنگ و نیز آثار 
کاهش   موجب  1970میلادی،  دهۀ  نفتی  شوک های  روانی 

تقاضای گردشگری بین المللی ایران شده است.
موسایي)1383( در پژوهشی، عوامل مؤثر بر تقاضاي سفر 
در ایران را بررسی می کند. وي براي این کار، از یک الگوي 
کلان تابع تقاضاي سفر به ایران استفاده کرده است. مهم ترین 
تقاضا  میزان  پایین بودن  که  است  آن  ایشان،  پژوهش  یافتۀ 
براي سفر به ایران، به علت کمبود امکانات و تسهیلات رفاهی 
امنیت،  عنصر  بلکه  نیست؛  اقامت  و  نقل  و  حمل  زمینۀ  در 

اصلی ترین مانع در افزایش تقاضای سفر به ایران است.
تابع  تخمین  و  تصریح  به  حبیبی)1384(  و  عباسی نژاد 
تقاضای گردشگری ایران، بااستفاده از داده های سری زمانی 
و مقطعی پرداخته اند. در پژوهش آنان، بیشتر بر روی عوامل 
با  و  تأکید شده  تقاضای گردشگری  بر  آن  تأثیر  و  اقتصادی 
ایران،  در  گردشگری  تقاضای  برآوردشدۀ  مدل هاي  بررسی 
مشخص شده  است که بیشترین تأثیر بر تقاضای گردشگری 
دورۀ  طی  در  نسبی  قیمت های  و  سرانه  درآمد  متغیرهای  را 

مورد بررسی داشته اند.
رگرسیون حداقل  از روش  بااستفاده  خسروآبادی)1385(، 
مربعات معمولی، عوامل مؤثر بر تقاضای گردشگری خارجی 
ایران، طی سال های 1383 تا 1344  را بررسی کرده است. 
بیانگر آن است که متغیرهای  از تخمین مدل،  نتایج حاصل 
تبلیغات، انقلاب و جنگ، به عنوان متغیرهای مهم و مؤثر بر 

تقاضای گردشگری کشور محسوب می شوند.
تابع  ممی پور)1389(،  و  فشاری  بهبودی،  محمدزاده، 

تقاضاي خارجیان براي گردشگري در ایران را طی سال های 
1385-1350 تخمین زده است. براي این منظور، مدل پژوهش، 
بااستفاده از رهیافت پارامتر متغیر در طول زمان)TVP( و روش 
کالمن ـ فیلتر برآورد شده است. نتایج تخمین مدل، دلالت بر 
رفتاری  عادات  و  قیمتی  درآمدی،  کشش های  که  دارد  این 
و  است  زمان  ثابت، طی  و  منظم  تغییرات  دارای  انتظاری  و 
به علاوه،  مـی یابـد.  کاهش  زمان  آنها طی  تغییرات  به تدریج 
در  ایران،  در  گردشگری  خارجی  تقاضای  درآمدی  کشـش 
مقایسـه بـا کشـش هـای قیمتـی و عـادات رفتـاری بیشـتر 
است. به بیان دیگـر، براساس مبانی نظري موضوع و پیشینۀ 
تجربی پژوهش، با سفر و عزیمتِ گردشگران به کشـور ایران 
و اظهار لذت و مطلوبیت از سفر به کشور، گردشگران خارجی 
تمایـل پیـدا مـی کننـد که دوباره براي گردش و سفر به ایران 

مسافرت کننـد.

3. مبانی نظری 

3-1. الگوهاي برنامه ریزي خطي
یکي از الگوهاي کاربردي بسیار معروف در برنامـه ریـزي 
بـراي تقاضـاي گردشـگري، در سال 1955 به چاپ رسـیده 
»جان  و  درکینجف«  »ون  که  است  الگویي  ایـن   است. 
استرهیون«1، در آن، به بررسی امر گردشگري در جزایر وادن 
می پردازند که متشکل از چهـار جزیـره و مقصـد گردشـگري 
آلماني ها است. ویژگی اصـلي ایـن جزایـر، عمـدتاً وابسـتگي 
شـدید آنهـا بـه فعالیت هاي گردشگري است؛ به طوري که 70 
درصد اشتغال در این جزایر، به طـور مسـتقیم و غیرمستقیم، 
به صنعت گردشگري وابسته اند. این الگو، چهـار قیـد و یـک 

تـابع هـدف دارد. 
به  مربوط  اشتغال  حداکثرکردن سطح  شامل  تابع هدف، 
تخت هاي موجود، تعداد شـب هـاي اقامت، اثر اشتغال زایي هر 
تخت، تعـداد تخـت هـاي جدیـد و ... اسـت؛ و قیـود، شـامل 
قیـد بودجۀ عمـومي بـراي سیاسـت هـاي گردشـگري، قیـد 
مختلف(  هزینه هاي  اقامـت)بـا  انـواع  ظرفیـت  بـه  مربـوط 
1. Van Derkinjff & Ooster Hoven
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و قید مربوط به نرخ حداقل اشتغال است. اشکال اصلي این 
بـه صـورت  اغلـب  کـه  الگـو  قیدهاي  که  است  این  الگوها، 
نشان  واقعیت  از  پذیرفتني  تصویري  مي شوند،  بیـان  خطـي 
نمي دهند. به علاوه، کـاربرد ایـن الگوهـا بـراي کشورهاي در 
حال توسعه، تأمـل پـذیر اسـت؛ زیـرا اسـتفاده از ایـن الگوهـا، 
مسـتلزم داشـتنِ جدول داده ـ ستاندۀ بخـش هـاي مختلـف، 
جداولي  چنـین  متأسـفانه  کـه  اسـت  گردشـگري  ازجملـه 
یا محاسبۀ آن  ندارد،  یا وجود  در کشورهاي در حال توسعه، 

مشکل است)موسایی، 1383(.
 

3-2. الگوهاي تجرید
هستند  سفر  تقاضاي  پیش بیني  براي  روشي  الگوها  این 
روش هـاي  از  استفاده  بـا  و  تـک معادلـه اي  به صورت  که 
پیش بیني  و  مي زننـد  تخمین  را  تقـاضا  اقتصادسنجي، 
تقاضاي  و  نقل  و  بـراي حمل  الگو  ایـن  اصــول  مي کننـد. 
آن طراحي شده اسـت. فرضـیۀ اصـلي الگـو، ایـن است که 
تقاضاي سفر با هر وسیله اي به خصوصیات آن وسیله و نیز 
محیطي که مردم در آن زندگي مي کنند، بستگي دارد. متغیر 
شده،  زده  تخمین  انگلستان  براي  که  الگو  این  در  وابسته، 
تعداد سفرهاي خارجي شهروندان انگلیسي است، و متغیرهاي 
و  مقصد  و  مبدأ  در  جمعیت  حاصـل ضـرب  عموماً  مستقل، 

متوسط وزني درآمد سرانه در دو نقطه است)موسایي، 1383(.

3-3. الگوهاي اقتصادي خرد 
در این الگوها به مفهوم مطلوبیت و زیربناي نظري الگوها 
کـه  لنکســتر«1   « کــار  از  اسـت. صـرف نظـر  شده  توجه 
در ســالهاي 1966 و 1971، روش جدیــدي بـراي نظریـۀ 
و  تجربي  مطالعۀ  نیز  و  کرد  ارائه  مصرف کننده  مطلوبیــت 
تخمیني آمـاري »راگ«2 در سـال 1973، کار جدیدي در این 
خصوص انجام نگرفته است. در الگوي مذکور، تابع مطلوبیت 
فرد، شـامل زماني است که براي امر سفر صرف مي شود و 

مقدار پولي است که براي مصرف کالاهـاي دیگر اختصاص 
و  بودجـه  محـدودیت  یکـي  نیز،  محدودیت ها  و  مي یابد 

دیگـري محـدودیت زمان است.
آن  در  فراواني کـه  باوجود اصلاحات  فوق  الگوي  البته   
زده  تخمین  تجربي،  به طور  عمـل  در  هنـوز  گرفتـه،  انجام 

نشده است. 
دارند  اقتصاد خرد وجود  در  نیز  دیگري  تجربي  الگوهاي 
که با استفاده از تخمین تجربـي به نتایجي دست یافته اند که 
ازجملۀ آنها مي توان به الگوي »ساکایي«3 اشـاره کـرد کـه 

درخصوص سفرهاي تجاري است.
و  خرد  اقتصاد  گرایش  با  طراحي شده  الگوهاي  دیگر  از 
مطلوبیت  تابع  روش  از  آن  در  که  لگاریتمي،  تقاضاي  توابع 
»ترانسلوگ«4 استفاده شده، الگوي »بکال« و »اسـکپرلود«5  
اسـت که دربارۀ عوامل مؤثر در تقاضاي گردشگري در ایالات 

متحده است)همان منبع(.

3-4. الگوي تقاضاي کیلمان6 
از  بهره گیري  با  آن،  در  و  است  تک معادله اي  الگو،  این 
میزان سفرهاي  مقطعي،  داده هـاي  با  همزمان7  روش سري 
گردشگران به کانادا بررسـي مـي شـود. در ایـن الگـو، متغیـر 
توضیحي  متغیرهاي  و  خارجي،  سفرهاي  تعداد  وابسـته، 
بلیت هوایي و  تعـدیل شـده، قیمـت  ارز  نـرخ  شاخص تورم، 
از جاذبه هاي قومي و ملیتي است. به کارگیري  درآمد حاصل 
با  اطلاعات،  کمبود  به علت  سوم  جهان  کشورهاي  در  مدل 

مشکلات همـراه است)همان منبع(.
 

3-5. الگوي ویت و مارتین8  
در الگوي مذکور، تابع عرضۀ جهانگردي براي دو کشور 
آلمـان و انگلـیس، تصـریح و برآورد شده است. درایـن مـدل، 
متغیـر وابسـته در کشـور آلمـان، سـرانه تعـداد بازدیـدهاي 
جهانگردي است که شامل آن دسته از جهانگرداني می شود 

1. Lancaster

2. Rugg

3. Sakai

4. Tronslog

5. Bakkal & Scoperloud (1992)

6. Kilman (1981)

7. Panel Data

8. Witt and Martin (1987)
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که براي بازدیـد اقـوام و دوسـتان خـود عازم خارج از کشور 
هستند. در کشور انگلیس، سرانه تعداد بازدیدهاي جهانگردي 
بدون درنظرگرفتن بازدیدهاي اقوام و دوستان به عنوان متغیـر 
وابسـته اسـت. مقصـد سـفر در هـر دو کشور، عمدتاً اتریش، 
بوده  بلژیک  و  یونان  سوئیس،  اسپانیا،  هلند،  ایتالیا،  فرانسه، 
شده  طراحي  مدل  چهار  مقصدها،  از  هریک  براي  است. 
با  افراد  مسـتقل  مسافرت هـاي  به  مربوط  اول،  مدل  است. 
ازطریق  مستقل  تفریحي  مسافرت هاي  دوم،  مدل  هواپیما، 
دریا و زمینـي، مـدل سـوم، مربوط به سفر با هواپیما و مدل 
چهارم، سفر با تور ازطریـق دریـا و زمـین اسـت. متغیرهـاي 
مسـتقل در ایـن مـدل هـا، درآمـد قابـل تصـرف شخصـي 
مقصد  در  جهانگردي  هزینـۀ  سـفر،  واقعـي  هزینـۀ  سـرانه، 
نسبت به هزینۀ جهانگردي در مبدأ، نـرخ تبـدیل ارز مقصـد 
نفتي سال  متغیر مجازي شوک  بالأخره،  و  مبدأ  بـه  نسـبت 
1974-1972 میلادي و ناآرامي هـاي سیاسـي درمورد یونان 

است)صباغ کرمانی، 1375(.

4. روش اقتصادسنجی 

4-1. ارائۀ مدل و معرفی متغیرها
متغیرهای  تأثیرات  بررسی  به منظور  پژوهش،  این  در 
زیر،  الگوی  ایران،  در کشور  گردشگری  تقاضای  معرفی شدۀ 

تخمین زده می شود)هالیسیوگلو1، 2004(:
TOURt=a0+ a1 LnGDPt + a2 LnPOILt

+ a3 LnREERt + a4 LnCPIt + ε

متغیرها به شرح زیر است:
TOUR: تعداد گردشگر خارجی واردشده به ایران

برحسب سال  داخلی جهانی)دلار،  ناخالص  تولید   :GDP

پایۀ 2005(
POIL: قیمت نفت )دلار( 

REER: نرخ ارز رسمی

CPI: شاخص قیمت مصرف کننده 

تابع تقاضاي گردشگری، نشان دهندۀ رابطۀ بین تقاضاي 
روابـط  اسـت.  تقاضا  بر  تأثیرگذار  عوامل  و  جهانگردي 
و  شناسایي  مي شوند،  برآورده  وقتـي  مـدل،  اقتصـادي 
تشخیص اثر هریک از این عوامل روي تقاضاي جهانگردي 

را امکان پذیر مي سازد.
روش این پژوهش، تحلیلی ـ توصیفی است که بااستفاده 
از روش های اقتصادسنجی به بررسی و تعیین مدل می پردازد.

برای تهیۀ داده های این پژوهش، عمدتاً  از اطلاعات بانک 
جهانی، مرکز آمار ایران، مقالات و کتاب ها استفاده خواهد شد. 
و داده های سری زمانی، بین سال های 2014- 1987 است. 
مدل ها  و  داده ها  تحلیل  و  تجزیه  برای  استفاده شده  نرم افزارِ 

Eviews9  است.

بااستفاده از روش های اقتصادسنجی و الگوي پویاي خود 
توضیح با وقفه هاي توزیعي)ARDL(، داده های سری زمانی 
ابتدا،  در  می کنیم.  بررسی  را  به دست آمده  ضرایب  تفسیر  و 
از  کار  این  برای  و  کرد  خواهیم  بررسی  را  متغیرها  ایستایی 
آزمون دیکی فولر استفاده می کنیم. در مرحلۀ دوم، همزمان 
بررسي  الگوهاي تحت  متغیرها،  بهینۀ  وقفۀ  تعداد  انتخاب  با 
در هر بخش برآورد مي شود. در مرحلۀ بعد، بااستفاده از نتایج 
الگوهاي  هم جمعي  بررسي  به  قبل،  مرحلۀ  در  به دست آمده 
بلندمدت،  رابطۀ  وجود  تأیید  از  بعد  می پردازیم.  فوق  پویاي 
مربوط  ضرایب  به دست آمده،  پویاي  الگوهاي  از  بااستفاده 
تخمین  با  درنهایت،  مي شود.  برآورد  بلندمدت  الگوهاي  به 
تصحیح  جملۀ  ضریب  از  بااستفاده  خطا،  تصحیح  الگوهاي 

خطا، ساختار الگوهاي پویاي کوتاه مدت بررسی مي شود.

4-2. آزمون ایستایی
در این قسمت به بررسی ایستایی متغیرها ازطریق انجام 

آزمون دیکی فولر تعمیم یافته ADF می پردازیم.

1. Halicioglu, F.

برآورد تابع تقاضای گردشگری ایران
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I(0) جدول 1. آزمون دیکی فولر تعمیم یافته در

Eviews 9 ِمنبع: محاسبه شده ازطریق

 I(1)جدول2. آزمون دیکی فولر تعمیم یافته در

نتایج آزمون ایستایی، حاکی از آن است که تمامی متغیرها در سطح ایستا نیستند؛ درنتیجه، ایستایی متغیرها، پس از یک  بار 
تفاضل گیری، بررسی شده و نتایج آن در جدول 2 ارائه  شده است. ملاحظه شد، متغیرها با یک  بار تفاضل گیری در سطح یک، ایستا 

شده اند.

4-3. آزمون هم جمعی
آزمون هم جمعی به روش جوهانسن1 برای تعیین تعداد بردارهای هم جمعی که ازطریق آزمون اثر2 و آزمون حداکثر مقادیر ویژه3  

صورت می گیرد، انجام گرفت که نتایج آن در جداول زیر ثبت شده است.

1. Johansen Cointegration Test

2. Trace Test

3. Maximal Eigen Value Test

دکتر سهیلا خوشنویس یزدی، مریم غمامی
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جدول3. آزمون هم جمعی براساس آزمون اثر

جدول4. آزمون هم جمعی براساس حداکثر مقادیر ویژه

بر عدم وجود  %، مبنی   5 H(0)=0 در سطح  ثبت شده  است، فرضیۀ  به دست آمده، که در جدول های 4 و 5  نتایج  براساس 
هم جمعی، رد و وجود حداقل دو  بردار هم جمعی در بلند مدت تأیید شد.

 
ARDL 4-4. آزمون

(ARDL,5, 2, 3, 3, 3)جدول 5.  نتایج آزمون برآورد روابط بلندمدت

بررسی و برآورد روابط بلندمدت بااستفاده از آزمون حنان 
کویین انجام گرفته است.

برای  تقاضا  قیمتی  بلندمدت، کشش  در  بررسی،  این  در 
متغیرهای CPI ، POIL ، بیشتر از یک و باکشش هستند؛ 
از یک، و کم کشش  REER ، GDP، کمتر  ولی متغیرهای 

هستند.  به علاوه، کشش درآمدی کمتر از یک است)0/55(؛  
بنابراین گردشگری، کالای ضروری محسوب می شود.

در این معادله، ضرایب به دست  آمده دارای تفسیر بلند مدت 
در  که  می دهد  نشان  پژوهش،  یافته های  رو،  این  از  هستند. 
تعداد گردشگر  بر  ناخالص داخلی جهانی  تولید  اثر  بلندمدت، 

برآورد تابع تقاضای گردشگری ایران
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خارجی ورودی به کشور، مثبت و معنادار بوده است. به عبارتي، 
ناخالص  تولید  ضریب  که  است  این  نشان دهندۀ  رابطه  این 
با تغییر یک درصدی  بلندمدت  جهانی 0/55 است؛ یعني در 
در تولید ناخالص داخلی جهانی، تعداد گردشگر خارجی ورودی 
به کشور، درصورت ثبات سایر شرایط، به میزان 0/55 درصد 

افزایش مي یابد.
تعداد  بر  رسمی  ارز  نرخ  اثر  بلندمدت،  در  آن،  بر  علاوه 
به  است.  معنادار  و  منفی  به کشور،  گردشگر خارجی ورودی 
عبارتي، این رابطه نشان دهندۀ این است که ضریب نرخ ارز 
رسمی 0/45- است؛ یعني در بلندمدت، با تغییر یک درصدی 
در نرخ ارز رسمی، تعداد گردشگر ورودی به کشور، به میزان 

0/45 درصد کاهش مي یابد. 
تعداد  بر  مصرف کننده  قیمت  شاخص  اثر  بلندمدت،  در 
به  به کشور، مثبت و معنادار است.  گردشگر خارجی ورودی 
عبارتي، این رابطه نشان دهندۀ این است که ضریب شاخص 
تغییر  با  بلندمدت،  در  یعني  است؛  قیمت مصرف کننده 1/78 
یک درصدی در شاخص قیمت مصرف کننده، تعداد گردشگر 

ورودی به کشور به میزان 1/78 درصد افزایش مي یابد.
خارجی  گردشگر  تعداد  بر  نفت  قیمت  اثر  بلندمدت،  در 
ورودی به کشور، منفی و معنادار است. به عبارتي، این رابطه 
است؛   -1/02 نفت  قیمت  که ضریب  است  این  نشان دهندۀ 
یعني در بلندمدت، با تغییر یک درصدی در قیمت نفت، تعداد 
کاهش  درصد   1/02 میزان  به  کشور  به  ورودی  گردشگر 

مي یابد.

5. جمع بندی و تبیین نتایج
در این بررسی، از روش الگوی خود توضیح با وقفه های 
که  هم جمعی  فولر،  دیکی  آزمون های  و   )ARDL(گسترده
ازطریق آزمون اثر و آزمون حداکثر مقادیر ویژه انجام گرفته، 
استفاده شده است. به علاوه، در پژوهش حاضر، اثر متغیرهای 
ارز  نرخ  نفت،  قیمت  جهانی،  داخلی  ناخالص  تولید  مستقل 
تعداد  وابسته  متغیر  بر  قیمت مصرف کننده  رسمی و شاخص 

گردشگر خارجی واردشده به ایران، بررسی شده است.
در  چه  ها،  عرصه  تمامي  در  گردشگري  توسعۀ  امروزه، 

سطح ملي و منطقه اي و چه در سطح بین المللي مورد توجه 
برنامه ریزان دولتي و شرکت هاي خصوصي قرار گرفته است. 
پي  حقیقت  این  به  فزاینده اي  به صورت  کشورها  از  بسیاري 
برده اند که براي بهبود وضعیت اقتصادي خود باید ابتکار عمل 

به خرج دهند و درصددِ یافتنِ راه هاي تازه اي برآیند.
در  عظیمی  بالقوۀ  توانایی های  دارای  که  ایران  کشور 
و غیره  میراث فرهنگی  تاریخی،  زمینه های زیست محیطی، 
است، نمی تواند و نباید به دلیل مسائل سیاسی و نگرانی های 
فرهنگی ـ اجتماعی، خود را از این جریان اقتصادی دور نگه 
دارد. ازسوی دیگر، بازار بین المللی گردشگری نیز نمی تواند از 

جاذبه های ایران برای گردشگری چشم پوشی کند.
اقتصاددانان  به  نمی توان  تنها  گردشگران،  افزایش  برای 
برنامه ریزان  و  دولت  دستان  در  درواقع  راه حل  بست.  دل 
است؛ چراکه آنان اگر نخواهند و تمایلی به گسترش توریسم 
طبیعی  تاریخی،  جاذبه های  باشند،  نداشته  گردشگر  جذب  و 
دیگر،  طرف  از  باشد.  کارساز  نمی تواند  به تنهایی  فرهنگی  و 
می آید  پیش  گاه  نیست.  بی تأثیر  نیز  مردم  فرهنگ  و  تجربه 
که دولت می خواهد، ولی مردم و مراکزی که با توریست ها در 
ارتباط هستند، تجربۀ لازم را ندارند و یا آموزش های مناسب 
ارائۀ  از این رو، چگونگی برخورد با گردشگر و  را ندیده اند و 
خدمات به او را نمی دانند. در این راه، انجام پژوهش می تواند 
یاری رسان سازمان ها و شرکت های مرتبط با بخش گردشگری 
باشد و موجب شناسایی اولویت ها و سیاستگذاری ها باشد. از 
این طریق می توان، بازار و ارائۀ روندهای نوین را پیش بینی 
و  خطرآفرین  رویدادهای  و  آسیب ها  ترتیب،  این  به  و  کرد 

غیرمنتظره را کاهش داد.
و  توسعه  در  جهانگردی  صنعت  بی بدیل  اهمیت  باوجود 
درخصوص  مناسبی  سیاست گذاری های  اقتصادی،  شکوفایی 
تلاش های  عمدۀ  و  نشده  انجام  کشورمان  در  آن  ارتقای 
اخیر،  دهه های  در  جهانگردی  صنعت  توسعۀ  به  مربوط 
یا به عبارتی،  تبلیغاتی و  معطوف به رهیافت های تشویقی و 
تقاضامحور بوده است. در این راستا، بیشتر هدف گذاری ها و 
خصوصی سازی  به  معطوف  اجرایی،  دستورالعمل های  وضعِ 
نیروی  آموزش  جهانگردی،  تبلیغات  اقامتی،  واحدهای 

دکتر سهیلا خوشنویس یزدی، مریم غمامی
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ایرانگردی و  تأسیسات  انسانی، سیاست های تشویقی ساخت 
بیشتر، جذب  که  بوده   ... و  مالیاتی  تخفیف های  جهانگردی، 
تقاضا را مدِّ نظر قرار داده است؛ درحالی که چالش های پیش 
روی این صنعت، نه تنها استحکام و تداوم بیشتر سیاست های 
جانب تقاضا را طلب می کند، بلکه سیاست گذاری ابعاد عرضه 

و سازمان دهی ساختار فعالیت بنگاه ها را می طلبد.
بخش  به  آن  تبدیل  هدف  با  گردشگری،  توسعۀ صنعت 
اصلی اقتـصاد، بـا مشکلات و تردیدهایی روبه رو است. اهمّ 
این موارد را می توان چنین خلاصه کرد: - موضوع وابستگی 
از مـشکلات  اقتـصادی  بخـش  یا  به یک صنعت  اقتصادی 
عمـومی کشورهای در حال توسعه به حساب می آید. وابستگی 
موضوع  این  از  نیز  گردشگری  به  کشور  یک  اقتصاد  کامل 

مستثنا نیست.
ریشه های تقاضا برای بازدید از یک کشور، در خـارج از آن 
شـکل مـی گیـرد. یعنـی اقتصاد کشور، میزبان و درجۀ توفیـق 
فعالیـت هـای گردشـگری در آن، تـاحـدود زیادی تابع روند 
فعالیت های اقتصادی در کشورهای مبدأی گردشگران است و 

کـشور  میزبان، کنترلِ چندانی بر آن نخواهد داشت
جمهوری اسلامی ایران، با داشتن جاذبه های جهانگردی 
مؤثر در  اتخاذ سیاست های  با  ـ طبیعی(،  ـ مذهبی  )تاریخی 
بازار  به  و درخور خود،  مناسب  به سهم  این بخش، می تواند 
جهانگردی جهان دست پیدا کند و این امر، به حلِّ بسیاری از 

معضلات اقتصادی ـ اجتماعی کشور منجر خواهد شد.
بااستفاده از آزمون دیکی فولر تعمیم یافته، ایستایی متغیرها 
بررسی، و مشاهده شد که تمامی متغیرها در سطح ایستا نیستند 
و با یک بار تفاضل گیری ایستا شده اند و  بااستفاده از دو آزمون 
بردارهای  تعداد  تعیین شد،  اثر  آزمون  و  ویژه  مقادیر  حداکثر 
هم جمع که بیانگر وجود حداقل یک بردار هم جمع است، بیان 
شده است. به علاوه، وجود رابطۀ بلندمدت و کوتاه مدت معنادار 

مثبت میان متغیرهای پژوهش است.
جاذبه های  و  جغرافیایی  موقعیت  به  باتوجه  ایران،  کشور 
گردشگری فراوانی که دارد، نتوانسته است در جذب گردشگر 
خارجی و کسب درآمد ارزی از این طریق به طور چشمگیری 
نبودِ  و  مردم  فرهنگی  ضعف  به دلیل  امر  این  و  کند  عمل 

زیرساخت ها و عدم توجه دولتمردان به این مهم است که البته 
هم  کشور  در  موجود  ناامنی های  و  نفتی  درآمد  به  وابستگی 
بی تاثیر نیست. باتوجه به رفع تحریم ها و توافق کشور با 5+1، 
تمایل گردشگران به ورود به کشورمان بسیار بهتر شده است.

مرجع ها 
و  رشد  بر  مؤثر  »عوامل   .1384 ر.  م.  خسرویان،  و  ع.  ابراهیمی، 
مازندران«، مجموعه مقالات  استان  در  توریسم  توسعۀ صنعت 
توسعۀ  در  گردشگری  صنعت  نقش  سراسری  همایش  اولین 

استان مازندران.
خارجی  گردشگری  تقاضای  تابع  تخمین   .1385 م.  خسروآبادی، 
ایران طی دوره 1383-1344 و ارائه استراتژی های گسترش 
توسعه  استراتژیهای  از  استفاده  )با  ایران  گردشگری  صنعت 
گردشگری در مالزی، سنگاپور و مصر(، پایان نامه کارشناسی 

ارشد، دانشگاه صنعتی اصفهان.
صباغ کرماني، ا.  1375. بررسي وضعیت صنعت توریسم و تخمین 
وزارت  بنیادي  پژوهش هاي  مرکز  توریسم.  عرضۀ  و  تقاضا 

فرهنگ و ارشاد اسلامي.
گردشگری  »چشم انداز   .1384 ر.  مجیدی،  و  ج.  پاشا،  طهماسبی 
و  شهرها  توسعۀ  بر  آن  آثار  و  خزر  دریای  جنوبی  سواحل 
تنکابن(«،  شهرستان  موردی:  منطقه)مطالعۀ  روستاهای 
صنعت  نقش  سراسری  همایش  اولین  مجموعه مقالات 

گردشگری در توسعۀ استان مازندران.
عباس نژاد، ح.، حبیبی، ف. 1384. تصریح و براورد تابع تقاضای 
گردشگری ایران با استفاده از داده های سری زمانی-مقطعی، 

مجله تحقیقات اقتصادی، شماره 70.
عشوندی، م. 1380. موقعیت گردشگری در ایران. دانشگاه تهران، 

گروه جامعه شناسی.
المللی  کاوه ئیان، ن. 1381. برآورد تابع تقاضای جهانگردی بین 
، دانشگاه شهید بهشتی،  ایران طی سال های 1350-1375 

دانشکده علوم اقتصادی و سیاسی.
گردشگری  پایداری  »نگرش سیستمی لازمۀ  لطفی، ص. 1384. 
در مازندران«، مجموعه مقالات اولین همایش سراسری نقش 

صنعت گردشگری در توسعۀ استان مازندران.

برآورد تابع تقاضای گردشگری ایران



Journal of Econom
ic B

usiness R
esearch, Vol. 6, N

o. 12, W
inter 2016

12

 .1389 س.  پور،  ممی  م.،  فشاری،  د.،  بهبودی،  پ.،  محمدزاده، 
رهیافت  ایران  گردشگری  کل  خارجی  تقاضای  تابع  تخمین 
دوره  اقتصادی،  توسعه  و  رشد  های  پژوهش  مجله   ،)TVP(

1، شماره 1.
ایران  به  گردشگری  تقاضای  تابع  تخمین    .1383 م.  موسایی، 
پژوهشنامه  مجله  ایران،  به  سفر  تقاضای  بر  موثر  عوامل 

بازرگانی، شماره 32 .
نوری، م. 1375. برآورد تابع تقاضای گردشگری در ایران 1372-
1348 ، پایان نامه کارشناسی ارشد، دانشکده علوم اقتصادی و 

اجتماعی، دانشگاه تهران. 
توسعۀ  و  اجتماعی  »اعتماد   .1390 م.  نجفی،  و  ج.  هزارجریبی، 
منطقه ای،  و  شهری  پژوهش های  و  مطالعات  گردشگری«، 

سال دوم، شمارۀ هفتم.
Aslan, A., Muhittin, K., Ferit, K. 2008, “International 

Tourism Demand for Turkey: A Dynamic Panel 

Data Approach”, Munich Personal RePEc Archive 

(MPRA), Paper No.10601.

Algieri, B. 2006. An econometric estimation of the 

demand for tourism: the case of Russia, Tourism 

Economics, 12(1), 5-20

Brown, D. 2003. Rural Tourism: An Annotated 

Bibliography. Regional Economist. Washington

Candela, G. & Figini, P. 2012. The Economics of 

Tourism Destinations. Springer-Verlag Berlin 

Heidelberg.

Chaiboonsri, C., Chaitip. P., Rangaswamy, N., 2008. 

A panel unit root and panel cointegration test 

of the modeling international tourism demand 

in India, journal of annals the University of 

Petrosani-economics, Vol 8.

Habibi, F. 2015. Iranian Tourism Demand for 

Malaysia: A Bound Test Approach, Iran. Econ. 

Rev. Vol.19, No.1, 2015. p. 63-80.

Hanly, P., Wade. 2007. Modelling Tourism Demand 

and econometric analysis of North American 

Tourist expenditure in Ireland, 1985-2004, Journal 

of Tourism economic, Vol 13.

Halicioglu, F. 2004. “An ARDL Model of International 

Tourist Flows to Turkey”, Global Business and 

Economics Review, Anthology, pp. 614-624.

Khoshnevis Yazdi, S., Khanalizadeh, B., 2016. 

Tourism demand: a panel data approach, Current 

Issues in Tourism.

Mountinho, L., Huarng, K. H., Tiffany, H. K., 2008. 

Modeling and forecasting tiourism demand: 

the case study of flows from mainland China to 

Taiwan, journal of Serv Bus, Vol 2.

Oppermann, M. 1996. “Rural Tourism in Southern 

Germany”, Ann. Tourism Res. 23. 

Summary, R. 1987. Estimation of tourism demand by 

multivariate regression analysis: Evidence from 

Kenya, tourism management, 

Song, H, Wong, K.K.F. & Chon, K.K.S. (2003). 

Modeling and forecasting demand for Hong Kong 

tourism. International Hospitality Management, 

22(2), 435-455.

Tukamushaba, E., Shanshan Lin, V., Bwire, T. (2013). 

Modeling and Forecasting Inbound Tourism 

Demand for Long-Haul Markets of Beijing, 

Journal of China Tourism Research, Volume 9.

Uysal, m., and Crompton, j., (1984), "Determinants 

of Demand for International tourism flows to 

Turkey," Tourism Management, December, PP. 

288-297.

دکتر سهیلا خوشنویس یزدی، مریم غمامی


