
 

   
 9317 بهارـ  ششمی بیست و تم ـ شمارهسال هش

 33-19صص 

 زنان هويت بازتعريف و گراييمصرف یمطالعه شهر: و جنسيت

 (اصفهان شهر 05و  05، 05هایدهه زنان: مطالعه مورد)

 3داستانیمریم ، 9ثریا معمار، 9اسدالله نقدی

 چكیده

 و فرهنگي هايزمينه در تحولاتي جهاني، يعرصه در مدرنيته گسترش اثر در اخير، هايدهه در

 اين در .است شده شاناجتماعي هويت بازتعريف به زنان گرايش سبب كه داده روي ساختاري

امر در  و اينيابد مي معنا روزمره زندگي شدن انتخابي با كه است مفهومي گراييمصرف ميان

 در تأمل به را زنان كه عواملي حاضر پژوهش در بازتعريف هويت زنان تأثير فراواني داشته است.

 سازدمي قادر اجتماعي هويت بازتعريف و جنسيتي هايكليشه برابر در مقاومت سنتي، هايهويت

 يجامعه پيمايشي؛ سنخ از يكمّ روش استفاده مورد تحقيق روش .است قرارگرفته مطالعه مورد

 اي بودهمرحله اي چندخوشه گيرينمونه روشو  اصفهان شهر 05و 05، 05هايدهه زنان آماري

 اي بارابطه هيچ تحصيلات ،مطالعه مورد يجامعه در كه دهدمي نشان پيمايش اين نتايج .است

 متغير دو بين و گراييمصرف و زنان هويت بازتعريف بين آنكه حال ندارد گراييمصرف ميزان

 وضعيت و گراييمصرف بين همچنين .دارد وجود رابطه گراييمصرف و اجتماعي اقتصادي پايگاه

 افراد تأهل كه كرد استدلال توانمي و بوده پايين همبستگي اين اما دارد وجود همبستگي تأهل

 توانمي آمده دست به نتايج ديگر از .باشد داشته زنان گراييمصرف ميزان بر چنداني تأثير تواندنمي

 دهدمي نشان تحقيق نتايج .داشت اشاره تولد يدهه حسب بر زنان گراييمصرف ميزان تفاوت به
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 .دارد وجود داريامعن تفاوت گراييمصرف ميزان در 05 و 05هايدهه زنان گروه دو بين حداقل كه

 جنسيتي هايكليشه جنسيت، هويت، بازتعريف هويت، گرايي،مصرف :كلیدی واژگان

 لهأمس طرح و مقدمه

 هايحوزه و هارشته صاحبنظران از بسياري توجه اخير، هايدهه طي گراييمصرف

 اين به مورد اين در پژوهش .است دهرك جلب خود به را شناسيجامعه جمله از گوناگون

 دهد،مي شكل را ما جهان زيست كه مواردي از دقيق شناخت به را ما كه دارد اهميت دليل

 هويت بازتعريف و يابيهويت است اهميت داراي ميان اين در آنچه .سازدمي رهنمون

 .دارد رواج جامعه در كه است متعددي زندگي هايسبك و گراييمصرف رهگذر از زنان

 بسياري و سليقه و ذوق فرهنگي، هايخصيصه خانوادگي، يپيشينه شغل، لحاظ از افراد

 يكديگر با متفاوتي زندگي هايسبك ضرورتاً رو اين از دارند؛ تفاوت هم با ديگر موارد

 باعث ساختاري، و كلان سطح در چه و خرد سطح در چه اخير، هايدهه تحولات .دارند

 الگوهاي معاصر، جهان در گراييمصرف .است شده متعدد زندگي هايسبك تنوع و تعدد

 افراد ميان يافته ساخت تمايز به منجر كه است آورده پديد افراد زيستن براي را متعددي

 شناختيجامعه مفاهيم ديگر با ارتباط در گراييمصرف مفهوم موارد اغلب در .است شده

 گراييمصرف .گيردمي قرار مطالعه و بررسي مورد هويت و توليد قشربندي، طبقه، مانند

 شده انديشيده آن مورد در وفور به كه است مواردي جمله از مدرن زندگي سبك قالب در

 به كه است جامعه در زنان هويتي ابعاد در آن تأثير دارد اهميت ميان اين در آنچه اما است

 آن بر سعي اقتصادگرايانه هايتحليل باي گاه و است شده انديشيده آن مورد در ندرت

 چون هاييپديده با پيوند در گراييمصرف .دارند نگاه پوشيده را لهأمس ينا كه اندداشته

 بايد هاآن شناخت براي كه هستند اهميت با مفاهيمي همگي شهر و جنسيت و هويت

 مراكز و شهرها زيرا .داد قرار توجه مورد را روزمره زندگي فضاي گيريشكل فرايندهاي

 زندگي هايسبك گيري شكل امكان كه هستند فضاهايي از يكي هاآن در موجود خريد

 حد از بيش مصرف بر مبتني اي كهزندگي هايسبك .آورندمي فراهم زنان براي را جديد

 خود تظاهري مصرف و فردي بين روابط آرايش، پوشش، در اكثراً زنان مورد در و هستند
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 در زنان براي را جديد هايهويت نمايش امكان مصرفي شهرهاي اين. دهدمي جلوه را

 امكاناتي آوردن فراهم با شهرها .آوردمي فراهم خانواده و خانه خصوصي يحوزه از خارج

 امكان متنوع، و متعدد هايرستوران و هاشاپكافي هايپرها، خريد، مراكز پاساژها، نظير

 توانندمي افراد فضاها، اين در .اندداده جاي خود در را متنوع و جديد هايهويت كسب

 هاينظارت كاهش شناختي،جامعه ديدگاه از .بپردازند هايشانداشته تظاهر به آزادانه

 اجتماعي تحرك براي بيشتر امكانات بزرگ، شهري فضاهاي در چهره به چهره اجتماعي

 براي را فرهنگي و اقتصادي اجتماعي، هايبرخورداري تنوع نتيجه در و افقي و عمودي

 .آوردمي ارمغان به شهروندان

 يك از حركت است مشاهده قابل زنان با رابطه در ايراني گذار حال در يجامعه در آنچه

 هويت يك جستجوي در كه است غربي نسبتاً فرهنگ با مدرن زن يك سمت به سنتي زن

 از هويت بازتعريف و گراييمصرف چالش بنابراين .است خود براي گذشته از متمايز

 يهمه طبيعتاً .است داشته اجتماعي بعد هم و فردي و روانشناختي بعد هم ،آن رهگذر

 يمسأله زيرا برآيند جانبههمه شناخت پي در بايد اندشده مواجه چالشي چنين با كه جوامع

 دور كمال مسير از را او و است داده قرار هدف را انساني هويت تنها نه گراييمصرف

 پريشان موجبات ؛داده قرار خود الشعاعتحت نيز را انسان روان و روح سلامتي بلكه ساخته

 .است داشته همراه به معاصر انسان براي را هويت بحران و اجتماعي انزواي و حالي

 مختلف ابعاد در شدن، جهاني جريان از ايراني زنان تأثيرپذيري بيانگر متعدد تحقيقات نتايج

 جمله از(. 1392 رياحي، و نوري خواجه ؛1392 همت، و پرنيان نوري، خواجه) است

 هايعرصه در چه و فرهنگي هايزمينه در چه اخير، هايدهه تحولات گفت توانمي

 منابع تعارض گاه و تنوع و تعدد به ي جهاني،عرصه در نوگرايي گسترش و ساختاري

 ؛1333 جاه، رفعت و ساروخاني) است زده دامن زنان ميان در هويت بحران و سازهويت

 الؤس اين به دارد سعي حاضر تحقيق امر، اين به توجه با. (1333 اميدآوج، و فرد پيشگاهي

 شدن جهاني جريان رهگذر از يافته رواج گراييمصرف جريان آيا كه دهد پاسخ اساسي

 اين در كه ديگري سؤال است؟ شده ايراني زنان ميان در هويت بازتعريف به اقدام موجب
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 با رابطه در چگونه جنسيت امروز، شهري فضاهاي در كه است اين شودمي مطرح رابطه

 شود؟مي جديد هايهويت كسب به منجر گراييمصرف

 اهداف و اهمیت

 هايچالش با يابيهويت نظر از مردان با مقايسه در بويژه جامعه هايگروه ميان در زنان

 دسترس در خود تعريف و معنابخشي براي چنداني منابع زيرا هستند، رو به رو بيشتري

 همواره و بوده هاآن همسران يطبقه يا جنسيت از ناشي بيشتر زنان هويتي منابع .ندارند

 گوناگون مجاري .بخشدمي جهت را آن مردانه هژموني كه دارد ارتباط هاييسرچشمه به

 اجتماعي، هايعرصه در زنان حقوق از دفاع هايجنبش تبليغات، مجازي، دنياي اي،رسانه

 زندگي در كه دهدمي قرار متفاوتي نسبتاً فضاهاي در را آنان غيره و آكادميك سياسي،

 كه-واقعي فضاهاي با را هاآن توانمي اما ندارند، را هاآن در حركت امكان گرچه روزمره

 امروز مصرفي شهرهاي(.44: 1339)محمدپور،كرد مقايسه-هستند هاآن در حركت از ناگزير

 است كرده مهيا را زنانه رفتارهاي برخي نمايش و حضور براي مناسب و امن مكاني تنها نه

 باعث شهري فضاهاي اين .است شده مصرف و خريد امر شدن زنانه باعث اساساً بلكه

 فضايي ،بزرگ شهرهاي بويژه و شهرها .است شده زنان براي عمومي يحوزه گسترش

 كسب امكان زنان هاآن در كه هاييمكان؛ است شده زنانه زندگي هايسبك تجلي براي

 هايهويت شهري مختلف فضاهاي در حركت با زنان .يابندبازمي را جديد هايهويت

 به خود براي را مستقل و گذشته از متمايز هايهويت كسب امكان و گرفته پي اي راتازه

 راستاي در ما به تواندمي هاآن در موجود فضاهاي و شهرها بررسي بنابراين .آورندمي دست

 درصدد مقاله اين فوق، كلي هدف كنار در .كند كمك زنان هويت بازتعريف فرايند درك

 :بپردازد زير هايسؤال و ابعاد بررسي به است

 چيست؟ خدمات و كالاها حد از بيش مصرف از زنان هدف •

 كنند؟مي پيدا تلاقي هم با شهري فضاهاي در چگونه هويت و مصرف جنسيت، •

 تحقیق یپیشینه

اي مطالعه لذت، تا اجبار از :گراييمصرف» عنوان بااي مقاله در( 1390)همكاران و ربيعي
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 ثرؤم عوامل يمطالعه به ،«تهران شهر ساكنان ميان در گراييمصرف در مورد شناختيجامعه

 نحوي به الزاماً مصرف كه است آن يدؤم تحقيق هاييافته .اندپرداخته گراييمصرف بر

 ذهني عوامل تلفيق در را آن دباي و نبوده طبقاتي-ساختاري تعينات و جبر از متأثر ،يكسويه

 ديگر از .كرد فهم جوييلذت و تمايزطلبي همچون موضوعاتي با پيوند در نيز و عيني و

 با (1333) وارسته پژوهش به توانمي گراييمصرف يحوزه در گرفته انجام هايپژوهش

 پژوهش اين انجام از هدف .كرد اشاره «تهران شهر زنان نزد مصرف الگوي بررسي» عنوان

 نتايج .است شده بيان آن بر ثرؤم عوامل شناسايي و زنان مصرف الگوي شناخت و بررسي

 مصرف الگوي و پذيريتشخص ميان كه است آن از حاكي پژوهش اين در آمده دست به

 اي ديگرمطالعه در .كنندمي مصرف هويت به دستيابي براي زنان و دارد وجود رابطه مدرن

 بر شهري تجاري تبليغات تأثير يمطالعه به( 1392)احمدي طيبه و موسوي يعقوب

 ميان رابطه بررسي پژوهش اين انجام از هدف .اندپرداخته تهران شهر زنان گراييمصرف

 است آن مبين آمده دست به نتايج .بود شهري تجاري تبليغات و زنان گراييمصرف ميزان

 وجود يي معناداررابطه زنان گراييمصرف نوع و ميزان و شهر در تجاري تبليغات ميان كه

 در زنان مصرفي تمايلات» عنوان با پژوهشي( 1395)همكاران و ندوشن عسكري .دارد

 مشتمل عوامل از گروه سه تأثيرگذاري بيانگر تحقيق اين هاييافته .اندداده انجام «يزد شهر

 در والدين هايمشخصه نسلي بين تأثير و خانوار اقتصادي وضعيت فردي، هايمشخصه بر

 عنوان با پژوهشي (1339)بهمني و محمدپور .است پاسخگويان مصرفي تمايلات سطح

 زيست كيفي بررسي به پژوهش اين در هاآن .اندداده انجام «هانشانه مصرف و پاساژ زنان،»

 كه است آن از حاكي هايافته .اندپرداخته شيراز مجلل پاساژهاي از يكي در زنان جهان

 تظاهري، مصرف ها،نشانه مصرف براي شده نمادي و شناختينشانه فضايي ،پاساژ

 يوسفي فريدون و ميمندي زاده حاجي مسعود .جنسيتي تمايز و ابييهويت زني،پرسه

 در مصرف فرهنگ با مرتبط اجتماعي عوامل برخي بررسي» عنوان بااي مطالعه در( 1392)

 .اندپرداخته زنان ميان در مصرف فرهنگ با مرتبط عوامل يمطالعه به ،«يزد شهر زنان ميان

 دينداري، چون متغيرهايي با گراييمصرف ميزان كه است آن از حاكي آمده دست به نتايج



 9317 بهار، بیست و ششم، شماره هشتمشهری، سال  شناختیجامعه مطالعات ی/ فصلنامه 36

 

( 1391ن )همكارا و دوست رضا .است داشته ي معناداريرابطه مدگرايي و زندگي سبك

 دست نتايج اين به «گراييمصرف بر دينداري و شهرگرايي تأثير» عنوان با خود تحقيق در

 متغير اما است، گراييمصرف با ايمنفي و ي معناداررابطه داراي دينداري كه يافتند

 همكاران و رنجبران .است گراييمصرف با معناداري و ي مثبترابطه داراي شهرگرايي

 اصفهان دانشگاه دختر دانشجويان مصرفي الگوهاي بررسي» عنوان با تحقيق در( 1395)

 نمونه، افراد مصرفي الگوي كه رسيدند نتايج اين به «اصفهان دانشگاه دختر 309 بين در

 عنوان با پژوهشي جاه رفعت و ساروخاني .است بوده گرامنزلت مصرف الگوي به متمايل

 پيمايشي يشيوه به پژوهش اين (.1333)دادند انجام «اجتماعي هويت بازتعريف و زنان»

 سكونت تهران در گذشته سال 0 در كه سال 40 تا 20 بين تهراني زنان يكليه بين در

 تأثير ترينبيش تحصيلات عوامل، كل ميان از كه انددريافته آنها .است شده انجام اندداشته

 هويت با مقايسه در ساختاري، موقعيت و داشته تهران زنان اجتماعي هويت بازتعريف در را

 ستار و نايبي هوشنگ .داشته است زنان هويت بازتعريف بر بيشتري تأثير شخصي،

 تجربي مطالعه) اجتماعي هويت و زندگي سبك تأثير» عنوان اي بامقاله در( 1392)محمدي

 هويت و مستقل متغير عنوان به بدن مديريت و فرهنگي مصرف بررسي به« (سنندج شهر

 نتايج .پرداختند وابسته متغير عنوان به وطنيجهان و مذهبي قومي، صورت سه به اجتماعي

 هايداده كه دهدمي نشان ساختاري معادلات سازيمدل روش از استفاده با آمده دست به

 اي بهمقاله در (1395)همكاران و بحراني. كندنمي حمايت را نظر مورد نظري مدل ،تجربي

 .پرداختند «شيراز جوانان بين در زندگي سبك و هويت ها،رسانه يرابطه جنسيتي يمقايسه»

 كه است آن بيانگر پسران، و دختران زندگي سبك تفاوت تأييد ضمن پژوهش هاييافته

 پسران و دختران زندگي سبك و ديني و ملي هويت با ارتباطي ،جديد هايفناوريي رابطه

 دختران زندگي سبك و هويت دگرگوني در ثرترؤم نقشي هارسانه و بوده معنادار دو هر

 :مدرن بدن براي تلاش» عنوان با يتحقيق در ،(2553)لو. است كرده ايفا پسران به نسبت

 كه بود هاييايدئولوژي و معاني كشف دنبال بهنويسنده « چيني زنان آرايشي مواد مصرف

 بر پژوهش اين هاييافته .گرفتندمي جراحي عمل به تصميم چيني زنان آن يوسيله به
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 يهمه كه دهدمي نشان و دارد تأكيد شدن جهاني و هويت مصرف، ميان ارتباط اهميت

 در( 2553)دالبرگ و زيمرمن .كندمي كمك چيني مدرن زنان هويت بازتعريف به هااين

 هايزن نگرش «معاصر تعهد منظر از :تبليغات در زنان جنسي اندازچشم» عنوان با پژوهشي

 كه دهدمي نشان مطالعه اين؛ كندمي بررسي تجاري تبليغ در جنسي منظر از را جوان

 به زنان گرايش و است شده گرفته هدف تبليغات در جنسيت و شده زنانه بيشتر تبليغات

 و كريوويلا .است شده بيشتر ي خودروزمره زندگي در تبليغات از استفاده و تبليغات

 به كنند،مي خريد متفاوتي طور به مردان و زنان آيا كه پرسش اين طرح ( با2559)همكاران

 هايتفاوت كه دهدمي نشان هايافته نتايج .بودند هند در افراد خريد هايعادت كشف دنبال

 نگرش زنان كل در .باشد جنسيت با مرتبط تواندمي كه دارد وجود خريد رفتار در معناداري

 مصرف مردان از بيشتر را روز محصولات هاآن و دارند خريد مراكز به نسبت تريمثبت

 .است مردان از بيشتر هاآن بين در گراييمصرف دهدمي نشان امر اين كه كنندمي

 بررسي به عميق يمصاحبه و پرسشنامه ابزار از استفاده با ديگر تحقيقي در( 2512)باون

 بيان و پرداخته ميلان شهر جوانان بين در مد و مصرف منظر از هويت و پوشاك بين رابطه

 گرفته نظر در انحصاري غير هويت دادن نشان براي راهي پوشاك مصرف ميزان كه كندمي

 .شودمي

 امر اين به توانمي گراييمصرف يحوزه در گرفته انجام تحقيقات طبق خلاصه طور به

 امري عنوان به بلكه اقتصادي لحاظ به فقط نه گراييمصرف امروزه كه داشت اذعان

 گرفته قرار مختلف هايحوزه صاحبنظران و انديشمندان توجه مورد فرهنگي و اجتماعي

 موضوع به پرداختن ،سازدمي متمايز پيشين هايپژوهش از را مطالعه اين آنچه اما است

 مصرف مظاهر با مواجهه در زنان زيرا است گراييمصرف با رابطه در زنان هويت بازتعريف

 از دارند سعي زنان .دارند خود براي گذشته از متفاوت هويتي بازتعريف در سعي مدرن

 غير خدمات و كالاها مصرف با و گرفته فاصله خود همسري و مادري ثابت هاينقش

 كسب خود براي جديدي هويت و ساخته متمايز ديگران از را خود ،تجملي و ضروري

 اين آنكه حال اندپرداخته هويت موضوع به صرفاً گرفته انجام هايپژوهش اكثر. كنند
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 .است هويت با تقابل در زنان هويت بازتعريف بررسي پي در پژوهش

 تحقیق نظری و ادبی مبانی

 اجتماعی هویت بازتعریف 

 در .است استوار مدرن و سنتي يجامعه ميان تمايز بر شناسيجامعه در اجتماعي هويت

 يدرباره اما .هاستآن انتسابي هايويژگي افراد، اجتماعي هويت مبناي سنتي جوامع

 مبتني متفاوت نظري رويكردهاي بر يك هر كه متفاوت پاسخ دو عمدتاً مدرن جوامع

 توليد نظام در فرد جايگاه و مولد فعاليت تر،قديمي و اول رويكرد .شودمي داده هستند

 مبناي فرد مصرفي رفتارهاي جديدتر، و دوم رويكرد در و اجتماعي هويت يسازنده

 و هويتي ابعاد. (253: 1330، شفيعي)شودمي محسوب او اجتماعي هويت گيريشكل

 مصرف .شودمي تبيين مصرفي كالاهاي با روابطمان حسب بر ي ماروزمره زندگي كليت

 و پوشاك ها،مكان و فضاها ورزشي، كالاهاي موسيقي، مختلف هايبرچسب و هامارك

 تأثير ما هويت گيريجهت و كيفيت بر خود يفلسفه سهم به يك هر متنوع هايخوراكي

 شكل حيات از را ما يفلسفه مصرف، امروزه كه بود مدعي توانمي حتي و نهندمي

 مصرف ما كه است چيزهايي آن از بخشي ما هويت واقع در (.232: 1330 عليخواه،)دهدمي

 كنيممي مصرف آنچه ديگر عبارت به آيد؛مي دست به مصرف اين دل از ما هويت .كنيممي

 يا كنيممي مصرف كه آنيم ما اينكه نه ايم،كه ما كه گويدمي ما به مصرفمان، چگونگي و

 كنندهمصرف به تجاري، بازار بنابراين .پوشيممي و خوانيممي بينيم،مي دهيم،مي گوش آنچه

 كسي چه گويدمي ما به مصرف .كندمي پيشنهاد هويتش ساختن براي را ابزارهايي

 (.249: 1395 بهار،)كنندمي نگاه ما به چگونه ديگران و باشيم خواهيممي

 سنتي هايهويت برابر در زنان مقاومت ميزان اجتماعي هويت بازتعريف مفهوم از منظور

اي كليشه باورهاي و هاهويت اين با زنان كه ميزاني به .است اي جنسيتيكليشه باورهاي يا

 به و كرده تأمل خود اجتماعي هويت در بيشتر ،كنند مخالفت زنان ي هويتدرباره

 رسالاريي پدَخانواده سنتي ساختار (.140: 1333 ساروخاني،)كنندمي اقدام آن بازتعريف

 اخير هايدهه از است خانواده واحد در ي مردانشده نهنهادي اقتدار ي آنمشخصه وجه كه
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 .است گذاشته دگرگوني به رو زنان آگاهي و آموزش اشتغال، افزايش اثر در بيستم قرن

 درآمدزا، مشاغل و كار بازار در زنان مشاركت افزايش و اقتصاد در وسيع هايدگرگوني

 بيشتر كنترل و پزشكي و داروسازي شناسي،زيست در تكنولوژيك هايدگرگوني

 جهاني، فرهنگ در هاانديشه سريع انتشار و اخير هايدهه فمينيستي هايجنبش و فرزندزايي

 كه تحولاتي بويژه تحولات اين .شود گسترده جهان نقاط اكثر در زنان صداي شده سبب

 هويت و شخصيت ي دگرگونيزمينه داده، رخ زنان هاينقش و خانواده ساختار در

 و شده ياد ساختاري و نهادي تغييرات تعامل .است نموده فراهم را زنان اجتماعي

 هايهويت نهايتاً و هاآرمان ها،ارزش در بازانديشي ساززمينه ،زنان اجتماعي هاينهضت

 (.100: 1335 كاستلز،) است شده آنان اجتماعي و شخصي

 هویت هاینظریه

 مدرن رويكرد در .داد جاي پسامدرن و مدرن رويكرد دو در توانمي را هويت هاينظريه

 صورت اجتماعي يا و رواني طبيعي، موجود قبل از ي عواملوسيله به هويت تعريف

 اين در كه شناسانجامعه هاينظريه :است ي كليمقوله دو شامل هانظريه اين .گيردمي

 گرايانتعامل ديدگاه .شودمي دانسته مكان و ي زمانپرداخته و ساخته هويت هانظريه

 هاينظريه در .دارد جاي مقوله اين در گيدنز چون شناسانيجامعه ديدگاه و نمادين

 پرداخت و ساخت در ضروري نقشي ،شخص رواني فرايندهاي اجتماعي شناسانروان

 اين .(0: 1333ساروخاني، از نقل به ؛1990 گرگن،)كنندمي بازي اجتماعي هايهويت

 باور اين پسامدرن، رويكرد در .دارد همپوشي اجتماعي شناخت ديدگاه با عمدتاً ديدگاه

 موجود قبل از عامل هرگونه دخالت از دور به هويت تعريف و گيريشكل كه دارد وجود

 شناخته ي گفتمانينظريه با كه رويكرد اين .گيردمي صورت اجتماعي يا رواني طبيعي،

 .(0: 1333 ساروخاني،) است معناشناسي و شناسيزبان ادبيات، از متأثر عمدتاًكه  شودمي

 جنكينز ريچارد نظريات هويت، مسأله باب در پژوهش اين در رفته كار به نظريات جمله از

 كرده پردازينظريه اجتماعي و شخصي هويت مورد در متفكر دو اين .است گيدنز آنتوني و

 بزنند پل ساختار و كنش و جامعه و فرد ميان شكاف بر ،هويت تحليل در اندكرده تلاش و
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 دوسويه تأثيرات گرفتن نظر در با را مدرن دوران در سازيهويت و يابيهويت فرايندهاي و

 .كنند تبيين اجتماعي ساختارهاي و افراد

 اي ازدرجه واجد و متغير خويشتني، بر مبتني اجتماعي هويت ،نظري رويكرد اين مطابق

 همه فهم براي الگويي و بنيادي و اوليه اجتماعي هويت يك خود.است بودن تأملي

 به زيرا دارد، كنندهتعيين نقشي خود ي تشكيلنحوه در جنسيت و است بعدي هايهويت

 به(. 153: 1331 جنكينز،) كندمي ادغام خويش در را آن و بخشدمي سامان ي فردتجربه

 و فردي هايهويت بازتعريف و گيريشكل در فرهنگي و ساختاري هايزمينه علاوه

 بازانديشي هم نوگرايي و نوسازي جريانات تأثير تحت معاصر دوران در .ثرندؤم اجتماعي

 مدرن هايسازمان و نهادها هم و گيردمي صورت انساني هايهويت و هاكنش در بيشتري

 اما .كنندمي ايفا بيروني هايهويت تحميل در ثريؤم نقش هاآن در مستتر هايبنديرده و

 بازسازي و فرهنگي و ساختاري عوامل برابر در مقاومت و تأثيرات اين تعديل در افراد

 يابيهويت كه آنجا از بنابراين .كنندمي اي ايفافعالانه نقش اجتماعي و فردي هايهويت

 بر ثرؤم اجتماعي عوامل كنار در بايد هويت تحليل در ،است دوسويه و ديالكتيكي جرياني

 هايبنديگروه و هابنديرده هم ،(خود از تعريف)شخصي هويت و خود ي تشكيلنحوه

 برخورد تفسير، چگونگي هم و كرد مطالعه را افراد به هاي هويتآمرانه تخصيص و نهادي

 برابر در افراد مقاومت بويژه .داد قرار بررسي مورد را هابنديرده اين با ي افرادمقابله و

 و قوميت سن، جنسيت، مانند انتسابي معيارهاي بر مبتني غالباً اي كهكليشه هايبنديرده

 (.0: 1333 ساروخاني،)است ي اجتماعيطبقه

 (فمنیست عمومی رویكرد) مصرف و جنسیت: مصرف هاینظریه

 عنوان به مصرف درگير خاص طور به را زنان باولبي، .آر مانند اجتماعي علوم دانشمندان

 آلمان بريتانيا در و ي نوزدهمسده ينيمه از متحده، ايالات در .اندديده اجتماعي روند يك

 ي آخردهه دو در ولي بودند شده ترغيب خريد و خانه از خروج به زنان آن، از پس كمي

 يطبقه زنان منزل از ي خارجعمده فعاليت يك بزرگ هايفروشگاه از خريد نوزدهم سده

 مدرن، داريسرمايه از دوره اين در .بود شده غرب داريسرمايه بزرگ شهرهاي در متوسط
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 و بود مردان كار توليد :بود شده جنسيت بر مبتني قوياً مصرف و توليد يي دوگانهرابطه

 نمادين ارزش خاطر به بايد كه است كالايي شامل مصرف، دوره اين در .زنان كار مصرف

 اين .آن مصرف ارزش براي صرفاً نه و شود خريده دارد، خريدار براي كه معنايي يعني آن،

 به وابسته كه داد را مفاهيمي بر كنترل قدرت زنان به حدودي تا خريد فرايند از جنبه

 در آگاهانه انتخاب مفهوم: »است گفته ويليامسون جوديت كه همانطور .است مصرف

 تا آيدمي دست به كنندمي مصرف ي آنچهوسيله به بيشتر بسيار مردم، از بسياري زندگي

 جنسيتي هاينقش و هاهويت مفاهيم، ساخت براي مصرفي كالاهاي« .كنندمي توليد آنچه

: كه است كرده استدلال فيسك جان .اندشده اي حياتيزمينه مدرنپست داريسرمايه در

 هاآن طريق از كردن فكر براي هستند اجناسي نيستند؛ اقتصادي تبادل اهداف صرفاً كالاها»

 جنسيتي تقسيم با ي مدرندوره(. 143-142: 1331باكاك،« )آنان طريق از كردن صحبت و

 اما شد مشخص ديگر طرف از جنگيدن و توليد و طرفي از مصرف و بچه از مراقبت بين

 مصرف» نيز مردان غرب، داريِسرمايه جوامع ترينعمده در ي بيستمسده دوم ينيمه در

 هايجنگ با ،داد رخ ي بيستمسده ي اولنيمهدر  كه آنچنان هاجامعه اين .شدند «كننده

 هر به .(140: 1331، باكاك) نشدند رو روبه شوند، آن درگير باشند مجبور اي كهعمده

 تلقي منفعل هدفِ هايگروه عنوان به صرفاً را مردان چه و زنان چه كه است مهم اين حال

 كسي چه كه بودند حس اين بيان و خود هويت حس بيان مشتاق فعالي طور به هاآن؛ نكنيم

 اتومبيل، نيز و گوشواره تا عطر از بدن، آرايش پوشاك، طريق از هويتي بيان چنين .هستند

 هويت اين هنوز دوره، اين ياوليه مراحل در اگر .آمدمي دست به ورزش و موسيقي سفر،

 كردند ادعا شاهدان از بعضي 1935اول  يدهه در. كردمي منعكس را طبقاتي هايتفاوت

 خريداري اقلام محور بر هاهويتو  است شده تضعيف هويت ساختار در طبقه تأثير كه

 .شوندمي بنا مردان مجزاي هايگروه جمله از كننده،مصرف مختلف هايگروه توسط شده

 قضيه اين ،ي اولوهله در كه آورد ياد به بايد ولي است ي تجربيپشتوانه داراي حكم اين

 و اجتماعي ساختار .آيدمي دست به آن هايالزام و مدرنپست داريسرمايه تحليل از

 و اجتماعي نحو به كه ياميال آن هم .دارد نيز مردم ناخودآگاه اميال در ريشه فرهنگي،
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 هم و اندشده فراگرفته وسيعتر گنفره در محاط نمادهاي و همتراز هايگروه از فرهنگي

 هاييراه در محوري نقشي شوند،مي تحميل آن طريق از يا و نهفته ناخودآگاه در كه هاآن

 باكاك،) كنندمي بنا را خود اجتماعي هويت ،پسامدرن داريسرمايه كنندگانمصرف كه دارند

1331 :101). 

 وبلن تورشتاین

 را ايده اين اما است، نكرده صحبت زندگي ي سبكدرباره مستقيماً گرچه وبلن تورشتاين

 .است فراغت خاص علايق از بيشتر چيزي معناي به خاص سبكي داشتن كه كرده مطرح

 جامعه در خاص گروهي به تعلق دادن نشان براي خودنمايي و خاص زندگي سبك داشتن

(. 24: 1331، ريمر و گيبينز)است شده منجر ديگر هايگروه تمايزهاي كردن برجسته به

 وي نظر به .كنندمي كسب اجتماعي منزلت چگونه افراد كه بود لهأمس اين پي در وبلن

 نمود بهترين و باشد داشته خارجي نمود بايد كه است منزلت كسب عامل مهمترين ثروت

 زيورآلات، و آرايش پوشش، نوع با افراد نمونه، براي است نمايشي و تظاهري مصرف آن

 (.1333، وبلن( كنندمي متمايز سايرين از را خود طبقه و خود

 وسايل آن با هاانسان كه يازدمي دست وسايلي تحليل به كه رسدمي اوج به زماني وبلن كار

اي گونه به بيشتر، هرچه مزاياي كسب براي مدام تلاش در را شانوالاي پايگاه تا كوشندمي

 نمادهاي چمشگير نمايش و آسانيتن چشمگير، مصرف وبلن، نظر به .كنند تعيين نمادي

 برتر همسايگانشان چشم در تا كوشندمي هاآن با هاانسان كه هستند وسايلي بلندپايگي،

 هايشيوه و آداب. »شوند قائل بيشتري ارزش نيز خودشان براي ضمن، در و كنند جلوه

 مصرف .دارند سازگاري چشمگير مصرف و آسانيي تنضابطه با منشانهاشراف زندگي

 آسانتن زادگاننجيب براي آبرومندي ي كسبوسيله قيمت،گران كالاهاي چشمگير

 (.302: 1333 كوزر، از نقل به .00: 1934، وبلن«)است

 گیدنز

 به امروز، دنياي در آن شكل تغيير و گراييمصرف و ي مصرفمسألهي گيدنز به عقيده

 اپذيرناجتناب بنابراين .است درآمده بيستم قرن در شناسيجامعه بنيادين مباحث از يكي
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 دنياي در هويت و مصرف ميان يرابطه ي ماهيتدرباره بازانديشي نوعي به كه بود خواهد

 در تغيير صرفاً هستيم آن شاهد ما جديد اجتماعي نظام در آنچه .بپردازيم كنوني متجدد

 كه است بشر نوع زندگي سبك در ساختاري تغييرات بلكه نيست؛ نهادها ظاهري ابعاد

 ترتيب اين به .دهد قرار تأثير تحت را زندگي ابعاد ترينخصوصي حتي است توانسته

 زندگي با مستقيم طور به امروزين نهادهاي از حاصل تغييرات گويد،مي گيدنز كه همانگونه

 ضروري بنابراين(؛ 10: 1392، گيدنز) آميزدمي هم در هم ما «خودِ» با بنابراين و فردي

 و داده قرار بررسي مورد جديد دنياي در را افراد هويت جديد هايمكانيسم كه نمايدمي

 .كنيم واكاوي جديد جهاني نظام تغييرات و تأثيرات پرتو در را خود تشكيل چگونگي

 بلكه كنيممي پيروي معيني زندگي هايشيوه از فقط نه ي ماهمه كنوني، متجدد دنياي در

 به توانمي را ي زندگيشيوه .نداريم گزينش جز ديگري انتخاب ما ديگر، تعبير به

 چون گيردمي كار به را هاآن فرد كه كرد تعبير عملكردها از جامع بيش و اي كممجموعه

 هويت براي وي كه هم را خاصي روايت بلكه آورندبرمي را او جاري نيازهاي فقط نه

 اصطلاحي ي زندگيشيوه .سازندمي مجسم ديگران برابر در است برگزيده خود شخصي

 ميان از انتخاب نوعي با ملازم چون ندارد، كاربردي چندان سنتي فرهنگي در كه است

 گرفته تحويل" گذشته نسل از فقط نه عمل در و است موجود هايامكان از كثيري تعداد

 در روزمره عملكردهاي صورت به زندگي هايشيوه ."شودمي پذيرفته "بلكه "شودنمي

 براي مطلوب هايمحيط و كار طرز خوراك، پوشش، نوع در كه عملكردهايي؛ آيندمي

 هويت متحرك ماهيت پرتو در روزمره، امور اين ولي .يابندمي تجسم ديگران با ملاقات

 از يك هر .هستند پذيرا و باز احتمالي تغييرات برابر در بازتابي طرزي به شخصي،

 محيط در بخوريم، چه بپوشيم، چه -روزانه زندگي در ،شخصي كوچك هايگيريتصميم

 و تعيين در همه و همه -كنيم ملاقات كسي چه با كار پايان از پس كنيم، رفتار چگونه كار

 ما كه هستند هاييگيريتصميم هاانتخاب ي اينهمه .دارند مشاركت روزمره امور تنظيم

 ي اجرامرحله به خويش بودن ي چگونهدرباره بلكه كردن عمل ي چگونهدرباره فقط نه

 دنياي به بيشتر بردمي سر به آن در فرد كه محيطي و جامعه حال و وضع هرچه .گذاريممي
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 هويت ي واقعيهسته با بيشتر نيز او ي زندگيشيوه باشد، داشته تعلق سنتي مابعد

 گيدنز،( داشت خواهد سروكار آن، ساخت تجديد با همچنين و ساخت و اششخصي

1392 :119-122.) 

 بوردیو

 باورها، ها،ارزش گيريشكل در تأثيرگذار هايلفهؤم به است بهتر بورديو ينظريه در

 كمرنگ مدعي زمينه، اين در ي مااستفاده مورد نظريات .بپردازيم عملكردها و هانگرش

 شدن جهاني فرايند .است سازهويت اجتماعي مراجع تعدد و سنتي سازهويت منابع شدن

ي شده تعريف و مشخص چارچوب در يابيهويت امكان اجتماعي، فضاي گسترش با

 بالا بسيار خود از بديل روايتهاي توليد شرايطي چنين در .دهدمي كاهش بسيار را اجتماعي

ي تجربه .شويممي مواجه چندفرهنگي افرادي و چندتكه هايهويت پيدايي با ما و رودمي

 ،دهد قرار اجتماعي مكان در آنكه جاي به را آنها ي گيدنز،اشاره كنشگران مورد مندزيست

ي فاصله هم از هافرسنگ عوامل اين كه چند هر آورد؛مي هم گرد اجتماعي فضاي در

 در برخوردارند، مشابهي قرايح و هاذائقه از بورديو، بيان به چون اما باشند، داشته فيزيكي

  .نبينند را همديگر گاههيچ مردم اين است ممكن اگرچه گيرند؛مي جاي هم مشابه فضايي

 نقش ايفاي قرايح و هاذائقه اين گيريشكل در هاييلفهؤم چه كه اينجاست اصلي پرسش

 را بورديو تمايز كتاب بسياري كنيم؛ جستجو بورديو تمايز تئوري در بايد را پاسخ كند؟مي

 وي ءآرا كه يافت توانمي عرصه اين در را متني كمتر و دانندمي عرصه اين محققان انجيل

 اين از را آن و پرداخته زندگي سبك هايانتخاب تحليل به بورديو. باشد نكرده مرور را

 طور به ،مدرنيته اخير يدهه در ساختاري و اجتماعي تمايزات كه دانسته اهميت با جهت

 يعقيده به(. 0: 1330)رحمت آبادي،  شوندمي بيان فرهنگي صور رهگذر از روزافزوني

 و فرهنگي يسرمايه تركيب .هستند سرمايه بر مبتني حقيقت در اجتماعي فضاهاي بورديو

 هاسرمايه اين يدو هر از متفاوت هاييميزان با هاييبنديگروه خلق موجب اقتصادي

 و ذوق و هاذائقه و مشابه ارزشي نظام واجد هابنديگروه اين بورديو، ادعاي بنابر .شودمي

؛ هستند مشابهي زندگي سبك واجد بگوييم است بهتر كل، در و هستند هم به شبيه سلايق
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 .پردازندمي هم از متمايز زندگي هايشيوه گزينش به خويش هايوارهي عادتپايه بر يعني

 و منسجم يكسان، زندگي هايسبك يكسان، هايسرمايه داراي افراد ترتيب، بدين

 .دارند ساختاري خويشاوندي هم با نوعي به واحد اين اجزاي كه سازندمي اي رايكپارچه

 انتخاب در هاذائقه و قرايح سلايق، كارگيري به با خود بيان شرايطي، چنين در واقع، در

 خود بيان ابزارهاي مصرف، و خريد كه معنا بدين؛ گيردمي انجام ...و اجناس اشياء، كالاها،

اي حوزه و گيردمي خود به نمايشي حالتي كردن خريد كه است مرحله اين در .شوندمي

 شودمي اهميت با و معنادار كاملاً و روزانه خريدهاي، شدمي تلقي خنثي حال به تا كه

 و دخل و استحصال يعني مصرف، اعمال يكليه ديگر، عبارت به(؛ 0: 1332)نيكزاد، 

 بايد نيز و شود گرفته نظر در ارتباطي رمز يك بر تسلط از نمايشي يمنزله به بايد تصرف

 دنياي كه است عنواني پرتقاضاترين كه شود درك "زيباشناختي گرايش "يك يمنزله به

 .(3: 1،1934)بورديو كندمي تحميل فرهنگ

 پژوهش فرضیات

 هاي اصليفرضيه ،شده بيان نظريات نيز و اينجا تا هشد مطروح مطالب مجموع به توجه با

 :كه بود خواهد اين

 دارد وجود رابطه هويت بازتعريف و گراييمصرف بين. 

 دارد وجود رابطه گراييمصرف و تحصيلات بين. 

 دارد وجود رابطه گراييمصرف و تأهل وضعيت بين. 

 دارد وجود رابطه گراييمصرف و اجتماعي اقتصادي پايگاه بين. 

 دارد وجود تفاوت گراييمصرف در اصفهان شهر 05و  05، 05ي دهه زنان بين. 

 تحقیق روش

 متعدد تحقيق هايروش .دارد بستگي تحقيق اهداف و امكانات موضوع، به تحقيق روش

 در .است آمده عمل به هاآن از متفاوتي هايبنديتقسيم گوناگون كتب در و متفاوتند و

 نويسدمي روش اين مورد در كرلينجر .است شده استفاده پيمايش روش از حاضر تحقيق

                                       
1- Bourdieu 
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 منتخب هاينمونه يمطالعه و انتخاب را بزرگ و كوچك هايجمعيت پيمايشي، تحقيق"

 و روانشناختي متغيرهاي توزيع و شيوع نسبي ميزان كشف براي را هاجامعه آن از

(. 105: 1300)كرلينجر،  "دهدمي قرار بررسي مورد متقابل روابط در شناختيجامعه

 معيار لحاظ به و تبييني تحقيق، سطح لحاظ از و كاربردي هدف، لحاظ به ي حاضرمطالعه

 بطوري .است پهنانگر ژرفايي، معيار لحاظ به و (1390 سال اول ماهه شش) مقطعي زمان،

 برحسب نمونه حجم .است اي بودهپرسشنامه صورت به نيز هاداده گردآوري روش كه

 منطقه هر .شدند اي انتخابخوشه گيرينمونه يشيوه به كه بود نفر 334، كوكران فرمول

 تصادفي صورت به خيابان چند منطقه هر در و خوشه يك اصفهان شهر يگانه14مناطق از

 شدند انتخاب نمونه موارد عنوان به مسكوني هايبلوك و هاآپارتمان ميان اين از و انتخاب

 كه بود ساخته محقق يپرسشنامه سنجش ابزار .شد داده قرار زنان اختيار در هاپرسشنامه و

 .شد استفاده ليكرت طيف از نظر مورد متغيرهاي سنجش براي آن در

 و وابسته مستقل متغیرهای عملیاتی و مفهومی تعاریف

 گراییمصرف •

 وقوع از پس تقريباً كه است اقتصادي و اجتماعي اي فرهنگي،پديده مصرف، يابياصالت

 ، يافته اشاعه طرف، اين به جهاني دوم جنگ از پس عمدتاً و غرب در صنعتي انقلاب

 شده تبديل عموم زندگي سبك در نوعي هايعادت و متعارف الگوهاي از يكي به اكنون

 نوعي خود بلكه و ايدئولوژي متضمن گراييمصرف .(0: 1394 الدين، شرف) است

 نهفته ايدئولوژي مدعاي .يابدمي نمود مسرفانه رفتاري هايقالب در كه است ايدئولوژي

 امكان و قدرت جز چيزي جهاني، اين خوشبختي كه است اين گرايي،مصرف در

: 1330 ويك، سيج و ادگار) نيست ارضاكننده و متنوع خدمات و كالاها از پياپي برداريبهره

243-240). 

 يابي،منزلت گرايي،تجمل يلفهؤم چهار پژوهش، اين در گراييمصرف متغير سنجش براي 

 قالب در سؤال 20 قالب در و ،مورد بررسي قرار گرفت مصرف يذائقه و همچشمي و چشم

 دهيم. قرار بررسي مورد را نظر مورد متغير احسن نحو به تا داشتيم آن بر سعي ليكرت طيف
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 اجتماعی پایگاه •

 بر كه گيردمي نظر در ثابت كل يك عنوان به را اجتماعي پايگاه ،(1919-1993)چاپمن

 هر وليتيؤمس هايموقعيت يا زندگي استاندارد فرهنگ تحصيلات، اشتغال، درآمد، حسب

 يكديگر ارتباط با اجزاء اين كه دارد عقيده و شودمي سنجيده اشاجتماعي زندگي در فرد

 قوميت، و نژاد جنسيت، طبقه،» را اجتماعي قشربندي بر ثرؤم اي عواملعده .دارند دروني

 اجتماعي نردبان اين بالاي در كه كساني كه اندعقيده اين بر و اندبرشمرده «توانايي و سن

 اجتماعي پايگاه پژوهش اين در .شد خواهد نصيبشان بهتري زندگي شاخص گيرند،مي قرار

 سرمايه دسته سه كه مفهوم بدين؛ شودمي تنظيم بورديو پير و وبر ماركس، آراي اساس بر

 اجتماعي پايگاه ابعاد فرهنگي يسرمايه منزلتي و يسرمايه اقتصادي، يسرمايه هاينام به

 .كنندمي مشخص را

 اجتماعی هویت بازتعریف •

 سنتي هايهويت برابر در زنان مقاومت ميزان ،اجتماعي هويت بازتعريف مفهوم منظور از

 زباني، شغلي، بعد چهار دراي كليشه باورهاي اين. است اي جنسيتيكليشه باورهاي يا

 سنجيده متعدد هايگويه توسط ليكرت مقياس با و شده داده جاي خانوادگي و تحصيلي

 .اندشده

 تحقیق متغیرهای هایگویه پایایی و اعتبار

 در .تجربي اعتبار و صوري اعتبار جمله از آيد؛مي دست به مختلف هايصورت به اعتبار

 سعي ابتدا در منظور همين به .است شده استفاده صوري اعتبار و سازه اعتبار از تحقيق، اين

 پيشين تحقيقات هايگويه از ،سنجندمي را تحقيق متغيرهاي كه هاييگويه انتخاب براي شد

 اعتبار از اين بر علاوه .كنيم استفاده اندشده اجرا و استفاده مجرب، اندااست نظر زير كه

 ابزار بين تحقيق در چنانچه اعتبار نوع اين تعريف اساس بر .است شده استفاده سازه

 كه شودمي معلوم است، داشته وجود ارتباط نظري چارچوب با پرسشنامه، يعني سنجش

 با سنجش ابزار تحقيق اين در .دارد رابطه نظري هايفرضپيش و يمهمفا با تحقيق ابزار

 را سؤال اين پايايي .است سنجش در دقتنيز پايايي .اي داردقوي ارتباط نظري چارچوب
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 نتيجه كه دارد امكان حد چه تا بسنجيم، را چيزي مكرر صورت به اگر كه كندمي مطرح

 همان از استفاده شامل ثبات با پايايي. باشد نكرده تغيير چيزي اينكه شرط به باشد يكسان

 در (.1334 چلبي،)است دفعه هر براي آوريجمع ينحوه همان و تعريف همان معرف،

 تحقيقات در كه است ذكر به لازم .شودمي استفاده كرونباخ آلفاي از معمولاً پيمايش

 پايايي براي دوش حاضر تحقيق در .است قبول قابل بالاتر و 05-45آلفاي اجتماعي

 .است شده استفاده كرونباخ آلفاي از پرسشنامه هايگويه

 متغیر هر هایگویه تعداد و متغیرها كرونباخ آلفای ضریب: 9ی شماره جدول

 كرونباخ آلفاي ضريب هاگويه تعداد متغير

 300/5 20 گراييمصرف

 931/5 20 اجتماعي هويت بازتعريف

 02/5 20 اجتماعي اقتصادي پايگاه

 هاداده تحلیل و تجزیه

 ارتباط و تظاهري مصرف بويژه ي زنانگرايانهمصرف تمايلات شناخت هدف با تحقيق اين

 شهر در پيشين هاينسل با مقايسه در ،كنوني متجدد دوران در هويتشان بازتعريف با آن

 متغيره چند ورگرسيون spss23افزار ي نرموسيلهه ب آن هايداده .است شده انجام اصفهان

 و توصيفي آمار سطح دو در هاداده تحليل و تجزيه .گرفت قرار تحليل و تجزيه مورد

 است گرفته صورت استنباطي

 درصد 02 و مجرد درصد 33/3 ،ي پژوهشنمونه نفر 334 مجموع از: توصيفي هاييافته

 .دهدمي تشكيل را نمونه از 4/0 ،شده فوتهمسرو  مطلقه شامل افراد ساير و اندبوده هلأمت

 درصد 30/2 كارداني، مدرك داراي درصد 23/0 ديپلم، مدرك داراي درصد 29/2همچنين 

 داراي درصد 0و  ارشد كارشناسي مدرك داراي درصد 15/2 كارشناسي، مدرك داراي

 19/0، كارمند درصد 25/3، پژوهش ينمونه نفر 334 مجموع ازو  اندبوده دكتري مدرك

 .اندبوده دانشجو درصد 21/0و  دارخانه درصد 33/0 معلم، درصد
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 9ی جدول شماره

 هبيشين كمينه واريانس انحراف معيار نما/مد ميانه ميانگين متغير

 0 10/2 24/5 49/5 30/4 24/4 11/4 گراييمصرف

 0 30/2 19/5 43/5 44/4 23/4 2/4 بازتعريف هويت

 اين .شودمي مشاهده تفكيك به پژوهش متغيرهاي توصيفي هايشاخص بالا جدول در

  است شده گزارش اي ليكرتدرجه 0 طيف يك مبناي بر هاشاخص

 تحقيق هايفرضيه به پاسخ

 .دارد وجود رابطه زنان هويت بازتعريف و گراييمصرف بين (1فرضيه
 گراییمصرف و هویت تعریف باز بین همبستگی :3ی شماره جدول

 تعداد معناداري سطح رابطه شدت هامتغير

 334 555/5 32/5 مصرف و هويت

 32/5 همبستگي ميزان .است شده استفاده پيرسون همبستگي اين فرضيه از به پاسخ براي

 بوده معنادار 50/5 سطح در ميزان اين و دهدمي نشان پاييني را همبستگي كه است بوده

 .دارد وجود يي مستقيمرابطه متغير دو اين بين گفت توانمي درصد 90 اطمينان با و است

 
 هویت بازتعریف و گراییمصرف بین همبستگی نمودار :9ی شماره نمودار

 يمعادله و اجتماعي هويت تعريف باز و گراييمصرف متغير دو يرابطه بالا نمودار در

 بين معناداري همبستگي .است شده داده نشان متغير دو اين بين تعيين ضريب رگرسيوني و
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هويت  بازتعريف تغييرات از 154/5 دهدمي نشان نيز تعيين ضريب .دارد وجود متغير دو

 ازاء به دهدمي نشان رگرسيوني يمعادله .است تبيين قابل شدن گراييمصرف يوسيله به

 .يابدمي افزايش هويت بازتعريف ينمره 23/5، شودمي اضافه گراييمصرف به كه نمره يك

 .دارد وجود رابطه گراييمصرف و تحصيلات بين (2فرضيه
 گراییمصرف و تحصیلات بین همبستگی :6ی شماره جدول

 تعداد معناداري سطح رابطه شدت هامتغير

 334 593/5 -/530 گراييمصرف و تحصيلات

 همبستگي ميزان .است شده استفاده اي اسپيرمنرتبه همبستگي فرضيه از اين به پاسخ براي

 معنادار 50/5 سطح در ميزان اين و دهدمي نشان پاييني را همبستگي كه است بوده -530/5

 نتايج ديگر عبارت به؛ است نشده مشاهده متغير دو اين اي بينرابطه بنابراين .است نبوده

 گراييمصرف ميزان كه نيست اينگونه تحصيلي مدرك بودن بالاتر با كه دارند آن از حكايت

 .باشد ترپايين افراد گراييمصرف ميزان ،تحصيلي مدرك بودن ترپايين با يا رود بالاتر

 
 گراییمصرف و تحصیلی مدرک بین همبستگی نمودار :9 یشماره رنمودا

 است صفر به نزديك متغير دو اين يرابطه ،دهدمي نشان نيز نمرات توزيع كه همانگونه

 و تحصيلات متغير دو بين ترساده عبارت به و ندارد صفر با معناداري تفاوت و

 .است نشده اي مشاهدهرابطه گراييمصرف

 .دارد وجود رابطه گراييمصرف و تأهل وضعيت بين (3فرضيه
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 گراییمصرف و هلأت بین همبستگی: 6ی شماره جدول

 تعداد معناداري سطح رابطه شدت هامتغير

 300 523/5 110/5 گراييمصرف و تأهل

 محاسبه راي. تاس شده اي استفادهاي نقطهرشته همبستگي دو فرضيه از اين به پاسخ براي

 نشده محاسبه همبستگي اين در ساير و شد وارد تحليل در هلأمت و مجرد فقط ضريب اين

 ميزان اين .دهدمي نشان پاييني را همبستگي كه است بوده (110/5) همبستگي ميزان .است

 متغير دو اين بين گفت توانمي درصد 90 اطمينان با و است بوده معنادار 50/5 سطح در

 .دارد وجود يي مستقيمرابطه

 
 هویت بازتعریف و هلأت بین همبستگی نمودار: 3 یشماره نمودار

 ضريب رگرسيوني و معادله و گراييمصرف و هلأت متغير دو يرابطه بالا نمودار در

 از 51/5 دهدمي نشان تعيين ضريب .است شده داده نشان متغير دو اين بين تعيين

 رگرسيوني يمعادله .است تبيين قابل شدن هلأتم يوسيله به گراييمصرف تغييرات

 .دهدمي افزايش را گراييمصرف 12/5 هلأت دهدمي نشان

 .دارد وجود رابطه گراييمصرف و اجتماعي اقتصادي پايگاه بين( 4فرضيه

 گراییمصرف و اجتماعی اقتصادی پایگاه بین همبستگی :3ی شماره جدول

 تعداد معناداري سطح رابطه شدت هامتغير

 334 555/5 41/5 گراييمصرف و اجتماعي اقتصادي پايگاه

 41/5 همبستگي ميزان .است شده استفاده پيرسون همبستگي فرضيه از اين به پاسخ براي

 بوده معنادار 50/5 سطح در ميزان اين و دهدمي نشان را متوسطي همبستگي كه است بوده
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 .دارد وجود يي مستقيمرابطه متغير دو اين بين گفت توانمي درصد 90 اطمينان با و است

 .دارد وجود تفاوت گراييمصرف در اصفهان شهر 05 و 05 ،05ي دهه زنان بين( 0فرضيه

 همگني آزمون .است شده استفاده راههيك واريانس تحليل از بالا فرضيه به پاسخ براي

 .اندنداشته همگن واريانس گروه سه كه دهدمي نشان زير جدول واريانس لوين مطابق
 لوین واریانس همگنی آزمون :7ی شماره جدول

 معناداري سطح 2آزادي درجه 1 آزادي درجه لوين آزمون

23/0 2 331 552/5 

ی دهه حسب بر گراییمصرف ینمره یمقایسه برای راههیک واریانس تحلیل :6ی شماره لجدو

 پاسخگویان تولد

 ميانگين دهه
 انحراف

 معيار

 منبع

 تغييرات

 مجموع

 مجذورات

 يدرجه

 آزادي

 ميانگين

 مجذورات

F 

 ولچ

 سطح

 معناداري

 دهه

05 
22/4 420/5 

 بين

 گروهي
935/2 2 495/1 

0/02 552/5 
 دهه

05 
4 035/5 

 درون

 گروهي
033/95 331 233/5 

 دهه

05 
  333 003/93 كل 0/5 15/4

 ي تولددهه حسب بر گراييمصرف ميزان دهدمي نشان راههيك واريانس تحليل نتايج

 پس ؛استبوده  552/5 برابر شده محاسبه معناداري سطح .است متفاوت هم با پاسخگويان

 در (05 و 05 و 05ي دهه( بالا گروه سه از گروه دو بين حداقل گفت توانمي اطمينان با

دوي دوبه تفاوت نمودن مشخص براي .دارد وجود معناداري تفاوت گراييمصرف ميزان

  .شود استفاده پسيني هايآزمون از است لازم گروهها
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 ی تولددهه حسب بر گروهها دو به دو یمقایسه: 1 یشماره جدول

 گروهها دو به دو مقايسه براي دانت آزمون نتايج

 يدهه

 
 معناداري سطح معيار خطاي ميانگين تفاضل

 05 دهه
 551/5 505/5 210/5 05دهه

 120/5 503/5 113/5 05دهه

 332/5 504/5 -93/5 05 05 دهه

 گروهها يمقايسه براي تولد يدهه حسب بر گروهها بين واريانس همگني عدم به توجه با

 نامتولد دوگروه بين تنها دهدمي نشان نتايج .است شده استفاده دانت آزمون پسيني از

ي دهه نامتولد گراييمصرف ميانگين .دارد وجود تفاوت گراييمصرف در 05 و 05 يدهه

ي دهه نامتولد براي متغير اين ميانگين و است شده 4/22اي درجه 0 طيف يك روي 05

 ييدأت پژوهش يفرضيه و است معنادار آماري نظر از اختلاف ميزان اين .است بوده 05، 05

 نمرات نيز زير نمودار در .است نشده مشاهده معناداري تفاوت گروهها ساير بين .شودمي

 .است شده مقايسه گروه سه

 رگرسیونی ضرایب

 اجتماعي، اقتصادي پايگاه هايمتغير مبناي بر زنان هويت بازتعريف متغير قسمت اين در

 يا ضرايب .است شده تبيين گراييمصرف گريميانجي با تأهل وضعيت و تحصيلات

 اقتصادي پايگاه ثيرأت به مربوط ضريب بيشترين دهدمي استاندارد نشان رگرسيوني هايوزن

 پايگاه متغير دهدمي نشان نتايج همچنين است. (31/5) گراييمصرف بر اجتماعي

 .كنندمي تبيين را گراييمصرف تغييرات از درصد 10 مجموع در ،اجتماعي -اقتصادي

 .است شده 13/5 برابر نيز هويت اجتماعي بازتعريف تعيين ضريب
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 هویت تعریف باز مدل متغیرهای روابط معناداری سطوح و استاندارد ضرایب :97 یشماره جدول

 اجتماعی

 داريامعن سطح رگرسيوني وزن وابسته متغير مستقل متعير

 555/5 31/5 گراييمصرف اجتماعي اقتصادي پايگاه

 523/5 513/5 گراييمصرف تأهل

 555/5 13/5 هويت تعريف باز گراييمصرف

 از كمتر روابط براي تمامي شده محاسبه معناداري سطوح شودمي مشاهده كه همانگونه

 وجود تحقيق هايمتغير تمامي بين معناداري روابط گفت توانمي اطمينان با و است 0/5

  .است داشته

 گیری نتیجهبحث و 

 هويت بازتعريف و گراييمصرف يمقوله بين ارتباط به نظري موضع چند اتخاذ با مقاله اين

 عملياتي راهبرد عنوان به پيمايشي فنون از استفاده با راستا اين در .است پرداخته زنان

 شهر كه دادند نشان تحقيق نظري هاييافته .شد توجه بررسي مورد موضوع به تحقيق

 شوندمي مصرف كالاها تنها نه هامكان اين در .خدمات و كالاها مصرف براي است مكاني

 در عمدتاً كه آيدمي پديد زنان براي نيز يابيهويت و زندگي سبك از جديدي شكل بلكه

 كالاهاي مصرف مكان تنها كشور در شهرها رو اين از؛ است جامعه معمول فرهنگ با تقابل

 .هستند گيري شكل حال در جديدي هايهويت آن در كه هستند جايي بلكه نيستند مادي

 براي زنان تلاش زنان، بر سنتي هنجاري فشارهاي آوردن وارد با جديد مصرفي شهرهاي

 .آورندمي فراهم را زنان براي متمايز زندگي سبك يك ايجاد به نياز و هويت بازتعريف

 ايراني يجامعه در گراييمصرف شكل تغيير به توجه لزوم تحقيق اين دستاورد ترينمهم

 سمت به متعارف و معمول مصرف از كنوني دوران در مصرف محتواي و شكل زيرا .است

 چنين بررسي براي .است شده جاجابه خدمات و كالاها تظاهري و حد از بيش مصرف

 هايمقوله به نگاه در جديدي هايروش و رويكردها از كه نمودمي ضروري مفاهيمي

 را خريد متعدد مراكز كه فضاهايي عنوان به نيز شهرها .شود گرفته بهره مصرف و جنسيت
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 زندگي آن در متعدد هايانگيزه با افراد كه هستند فضاهايي از يكي اندداده جاي خود در

 تنها نه فضاها اينگونه بررسي. دهندمي جاي خود در را مهاجران از عظيمي سيل و كنندمي

 فرايندها شرايط، تحليل براي اي نيززمينه بلكه سازد آشكار را زنانه هايهويت ابعاد تواندمي

 .آوردمي فراهم را مدرن گراييمصرف ورود پيامدهاي و

 تعدد و سنتي سازهويت منابع شدن كمرنگ مدعي حوزه، اين در رفته كار به نظريات

 امكان اجتماعي، فضاي گسترش با شدن جهاني فرايند .است سازهويت اجتماعي مراجع

 در .دهدمي كاهش بسيار را ي اجتماعيشده تعريف و مشخص چارچوب در يابيهويت

 هايهويت پيدايي با ما و رودمي بالا بسيار خود از بديل روايتهاي توليد شرايطي چنين

 هويت در تحول حاضر پژوهش طبق بر .شويممي مواجه چندفرهنگي افرادي و چندتكه

 -تاريخي شرايط تغيير اساس بر بلكه بوده شناختيجمعيت ي تغييراتپايه بر تنها نه زنان

 حاضر، تحقيق در لهأمس اين سنجش براي .است بوده نيز جهاني نوظهور شرايط و اجتماعي

 در هويت تغيير عامل كه شد روشن و شدند كنترل شناختيجمعيت و ساختاري عوامل

 پژوهشگران ساير كارهاي با جهت اين از و دارد جهاني منشأ هم و محلي منشأ هم زنان

 مظاهر معرض در گرفتن قرار و جنگ از پس تحولات وقوع اي كهگونه به همسوست؛

 را خود موقعيت كه شد منجر زنان ميان در هاييهويت بازتوليد و توليد به نوپديد جهاني

 معنايي نظام بر مندرج قواعد طبق بر بيشتر و سنت معنايي افق در تفكر اساس بر كمتر

در  اي سنتيكليشه تفكرهاي راندن حاشيه به منجر امر اين .دهندمي سامان جهاني و مدرن

 ارتقاي .شد جامعه جنسيتي ارزشي نظام در جديدي هايبحث كردن وارد و زنان مورد

 ارتباطات معرض در گرفتن قرار و (1333 جاه، رفعت)زنان ميان در تحصيلات چشمگير

 بالايي سرعت با، تحقيقات مدعاي به و بودند مطالعه مورد هاينسل هايمشخصه از جهاني

 .است شده زنانگي مفاهيم به نسبت نگرش تغيير به منجر امر اين و رودمي پيش

 جامعه در گراييمصرف ي وجودزمينه در داخلي هايپژوهش از بسياري بر حاضر پژوهش

 هايپژوهش نتايج .گذاردمي صحه( فر وارسته كار بر تأكيد با)زنان ميان در خصوصاً و

 تحقيق نتايج با همسو نيز ندوشن عسكري نوري، خواجه ميمندي، زاده حاجي چون افرادي



 9317 بهار، بیست و ششم، شماره هشتمشهری، سال  شناختیجامعه مطالعات ی/ فصلنامه 66

 

 عنوان به ميان اين در زنان و گراستاي مصرفجامعه ي ايرانيجامعه كه آنند از حاكي

 گراييمصرف به زيادي گرايش هستند، جامعه و خانواده در بزرگي سهم داراي كه قشري

 كسب براي زنان كه است آن يتأييدكننده فر وارسته كار با همسو تحقيق نتايج .دارند

 بين رابطه عدم تحقيق نتايج ديگر از .زنندمي مصرف به دست اجتماعي هويت و احترام

 موسوي چون افرادي تحقيق نتايج با نتيجه اين كه بود گراييمصرف و تحصيلات متغير

 كه است براين تحقيق نتايج گيدنز، ينظريه با همسو همچنين .دارد همخواني (1391)

 حد تا كالاپرستي و گراييمصرف .كنندمي استفاده خود هويت بيان براي مصرف از افراد

 شخصي، استقلال به فرد نياز .شودمي شخص خود واقعي و ي اصيلتوسعه جانشين زيادي

 كردن مصرف و داشتن به پايانبي نيازمندي به شودمي تبديل طلبي كمال و معين هويت

 و وسيله هم زنان گرايانه،مصرف تبليغات بمباران در و شودمي عرضه بازار به كه كالاهايي

 (.1391، موسوي از نقل به ،235: 1392 گيدنز،) شوندمي واقع هدف هم
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  منابع

مهران  يفرهنگي، ترجمه ي(. مفاهيم بنيادي نظريه1330ادگار، اندرو، سيج ويك، پيتر. ) -

 مهاجر و محمدنبوي، تهران: نشر آگه.

 .شيرازه نشر: تهران صبري، خسرو يترجمه ،مصرف(. 1331. )رابرت باكاك، -

 ها،ي رسانهرابطه جنسيتي يمقايسه(. 1395. )مريم حسيني، ؛مريم سروش،؛ شعله بحراني، -

 دوازدهم، سال ،40 ،ملی ی مطالعاتفصلنامه شيراز، جوانان بين در زندگي سبك و هويت

 .3يشماره

 زيبايي هايجراحي گفتمان تحليل(. 1395. )محمدرضا جهاني، ؛قاضي وكيلي؛ مهري بهار، -

 .1يشماره ،9يدوره(، زنان پژوهش) سیاست و توسعه در زن صورت،

 چاووشيان، حسن يترجمه ،ذوقی هایقضاوت اجتماعی نقد :تمایز. (1395. )پير بورديو، -

 .ثالث نشر: تهران

(. هويت دختران و زنان جوان ايراني و نقش 1333پيشگاهي فرد، زهرا؛ اميدآوج، مريم. ) -

 .1يي اول، شماره، دورهزن در فرهنگ و هنرسازي، آنان در تمدن

 .شيرازه نشر :تهران ياراحمدي، تورج يترجمه ،اجتماعی هویت. (1331. )ريچارد جنكينز، -

اجتماعي و جرم در سطوح خرد و كلان،  يسرمايه ي(. تحليل رابطه1334چلبي، مسعود. ) -

 .2يششم، شماره يشناسي ايران، دورهجامعه يمجله

مرتبط با بررسي برخي از عوامل (. 1392. )يوسفي ،فريدون ؛مسعود زاده ميمندي،حاجي -

شورای فرهنگی اجتماعی زنان و  یفصلنامه فرهنگ مصرف در ميان زنان شهر يزد،

 .01يشماره سال شانزدهم، ،خانواده

(. جهاني شدن، دنياگرايي و زنان؛ مورد مطالعه: 1392خواجه نوري، بيژن؛ رياحي، زهرا. ) -

 .10يشمارهی جهانی رسانه، مجلهتهران، شيراز و استهبان، 

(. جهاني شدن و نگرش مردان به 1392نوري، بيژن؛ پرنيان، ليلا؛ همت، صغري. )خواجه  -

 .3،دوره پنجم،شمارهزن در فرهنگ و هنرنقش زنان،

شناختي اي جامعهگرايي: از اجبار تا لذت؛ مطالعه(. مصرف1390ربيعي، علي؛ رفيعي، ملكه. ) -

 ي، دورهشناسی ایرانعهی جاممجله گرايي در ميان ساكنان شهر تهران،پيرامون مصرف

 .2و 1يشانزدهم، شماره
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(. سبك زندگي و هويت اجتماعي جوانان، 1330رحمت آبادي، الهام؛ آقابخشي، حبيب. ) -

 .25يپژوهشي رفاه اجتماعي، سال پنجم، شماره -علمي يفصلنامه

 و شهرگرايي تأثير(. 1391. )رضايي ،عباس ؛زادهحسين ،حسين علي ؛كريم رضادوست، -

ی فصلنامه(، اهواز چمران شاهد دانشگاه دانشجويان :مطالعه مورد)گراييمصرف بر دينداري

 .2يشماره ،0يدوره ،ی اجتماعیتوسعه

 دانشجويان مصرفي الگوهاي بررسي(. 1395. )برابري مجتبي ؛زادهذبيح كاظم ؛بهرام رنجبران، -

 ي نهم،دوره(، زنان پژوهش)سیاست و توسعه در ی زنمجله اصفهان، دانشگاه دختر

 .2يشماره

 یمجله اجتماعي، هويت بازتعريف و زنان (.1333. )مريم جاه، رفعت؛باقر ساروخاني، -

 .2يشماره پنجم، يدوره ،ایران شناسیجامعه

 يگرايي در سبك زندگي مدرن و ديني، دوفصلنامه(. مصرف1394شرف الدين، سيدحسين. ) -

 اول، پاييز و زمستان. يسبك زندگي، سال اول، شماره ينامهتخصصي پژوهش-علمي

(. مطالعات جنسيتي اوقات فراغت به سوي تبيين سبك زندگي، تهران: 1330شفيعي، سميه. ) -

 ي تحقيقات استراتژيك.انتشارات پژوهشكده

 .ندوشن عسكري سميه ؛هامانه ذاكري راضيه؛ افشاني سيدعليرضا عباس؛ ندوشن، عسكري -

 .1يشماره ،سیاست و توسعه در ی زنمجله يزد، شهر در زنان مصرفي تمايلات. (1395)

 پژوهشی و علمی یفصلنامه گرايي،مصرف سياسي پيامدهاي(. 1330. )فردين عليخواه، -

 .1يشماره اول، سال ،فرهنگی تحقیقات

 حسن يترجمه ،هویت قدرت دوم جلد عصراطلاعات،(. 1335. )مانوئل كاستلز، -

 .نو طرح :تهران چاووشيان،

ي حسن پاشا (. مباني پژوهش در علوم رفتاري، جلد اول، ترجمه1300كرلينجر، فردان. ) -

 شريفي و جعفر نجفي زند، تهران: نشر شيرازه.

 ثلاثي، محسني ترجمه ،شناسیجامعه بزرگان یاندیشه و زندگی (.1333. )لوئيس كوزر، -

 .علمي :تهران

: تهران انصاري، منصور يترجمه ،مدرنیتهپست سیاست .(1331). آروبوريمر جان گيبينز، -

 .نو گام
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 ،جدید عصر در شخصی هویت و جامعه :تشخص و تجدد. (1392. )آنتوني گيدنز، -

 .ني نشر: تهران موفقيان، ناصر يترجمه

 مطالعات یفصلنامه ها،نشانه مصرف و پاساژ زنان، (.1339. )مريم بهمني، ؛احمد محمدپور، -

 .40يشماره ،12سال ،زنان راهبردی

 زنان گراييمصرف بر شهري تجاري تأثيرتبليغات(. 1392. )طيبه احمدي،؛ يعقوب موسوي، -

 .4يشماره ي اول،دوره ،فرهنگی-ی اجتماعیتوسعه ی مطالعاتفصلنامه تهران، شهر

 يمطالعه)اجتماعي هويت بر زندگي سبك تأثير (.1392. )ستار محمدي، ؛هوشنگ نايبي، -

 .4يشماره چهاردهم، يدوره ،ایران شناسیجامعه يمجله(، سنندج شهر جوانان تجربي

 سال ،فرهنگی پژوهش ينامه مصرفي، هايكنش اجتماعي تحليل(. 1332) .مهرداد نيكزاد، -

 .0يشماره جديد، يدوره هشتم،

 الگوي مصرف نزد زنان شهر تهران، (. بررسي1333. )هانيه ،يمختار؛ افسانه فر، وارسته -

 .پنجم يشماره سال دوم، ،پژوهش اجتماعی یفصلنامه

 .ني نشر :تهران ارشاد، فرهنگ يترجمه ،آساتن طبقه ینظریه (.1333. )تورشتاين وبلن، -
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