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 چکیده
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 یطهماسب صفو و از زمان شاه هیصفو ۀمعتبر، از دور یعنوان شهرشهر تهران به یارتقا

و مسجد  یهمراه ارگ سلطنتو به ابدییرشد م زیکه بازار تهران ن استدوره  نی. در همشدآغاز 

 یکیشهر تهران به  خیدر تار بارنیاول یو برا دهندیشهر را شکل م یاصل یبندجامع، استخوان

مداخلات در شهر تهران  یپهلو ۀتا قبل از دور یطورکلبه .شودیم لیشهر تبد یعناصر اصل زا

مدرن و  یرو که هنوز بوروکراسو ازآن کندینم یرویپ یمندمشخص و نظام ۀبرنام چیاز ه

 یشهر یزیراز برنامه توانیخود هستند، چندان نم یادر حالت نطفه یشهر تیریمد ینهادها

 ،یدولت قاهر مرکز لیرضاشاه و تشک دنیرس قدرت با به سخن گفت. یشهر یهااستیس ای

کلمه  یواقع یو به معنا میرا شاهد یتهران و مراکز تجار یدر روند نوساز یفیک یتحول

شاه تحولات  در دوران محمدرضا .ابدیینمود م یشهرساز یهاها و طرحدر انگاره ییتجددگرا

 ،دوره نیدر ا یشهر یهااستیس گرفت. یشتریشتاب ب ،شیپ ۀتهران، باز نسبت به دورشهر 

 ینگاه ،یسنت زیبود که به بازار و هر چ ینامنعطف یِستیو مدرن یستیتالیکاپ یدئولوژیمتأثر از ا

اقتصادی پس از انقلاب اسلامی نگی، سیاسی و تغییرات عمیق اجتماعی، فرهداشت.  زیرآمیتحق

طور خاص داشته است. ازجمله طور عام و بازار تهران بهبازارهای سنتی بهنیز تأثیرات عمیقی بر 

شهری اشاره کرد که به طور گوناگون های توان به تأثیرات حاصل از تدوین و اجرای سیاستمی

های هدف ترین کانونازار تهران، از مهماند. بمستقیم یا غیرمستقیم، بازارهای سنتی را متأثر کرده

های مختلف، تحت تأثیر آنها، تحولاتی مهم را تجربه کرده است. شیوه ها بوده و بهاین سیاست

بازار تهران و  یِو اجتماع یاقتصاد راتییبه درک بهتر تغ تواندیمها بررسی تأثیر این سیاست

 نقش آن در اقتصاد شهر کمک کند.

در ساختمان و بافت شهری ما بنیادی اقتصادی، نهادی اجتماعی، میراثی فرهنگی و  ،بازار

را  ی ویژهبافت ،سنتی آن شکلبازار در (. 10: 1351 ،یعی)وداست  ایرانیبازتابی از هنر معماری 

انبار سوق، مسجد، مدرسه، آبل کاروانسرا، تیمچه، دربند، چهارقبی دهد که بناهایی ازتشکیل می

در طول اما  ؛(144: 1396 همکاران، و سازتی)چآید و مانند آنها از ملحقات آن به شمار می

 ایجاد بازارهایاند. در ایران های زیادی همراه بودهبا دگرگونی ،مراکز تجاری ،تاریخ

ترین دوران تحول و مهم اما ها قرار گرفتیه مورد توجه حکومتاز زمان صفو ،شدهریزیطرح

 شدن این شهر به پایتختی قاجاریه مربوط است.به پس از برگزیده ،رشد کالبدی بازار تهران

و  کرد بازار یس مراکز آموزشی و سیاسی در حاشیۀسأبه تشروع  دولت قاجار برای تقویت بازار،

. مستقر شدند بازار در محدودۀ ،خانۀ انگلیس و روسیههای خارجی مثل سفارتخانهرتسفا
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 بازار منتقل شد تمردان و بازاریان متمول، به حاشیۀهمچنین در همین دوره، محل سکونت دول

ستد و بازرگانی اختصاص تنها به دادو ،تهران بازار ،قاجار در دورۀ ،بنابراین ؛(83: 1380 )بهار،

برخی از عناصر مهم شهری مانند مسجد جامع،  ،شاهراه حیاتی شهرعنوان به بلکه ،داشتن

ترین مهمبه  ،به این اعتبار و اددرا در خود جای  زورخانه گرمابه و و های مذهبی، خانقاهمدرسه

 .(251-261: 1365 زاده،سلطان) شد بدل تهران محور فضایی شهر

گیری مراکز تصمیم و گرفتدر جهتی نامطلوب شتاب  تحولات بازار ،پهلوی دورۀ با آغاز

 هایی مانند سعدآباد، نیاوران وبازار تهران )ارگ دولتی( به خیابان از حاشیۀ ،سیاسی و حکومتی

که در این  هاییترین سیاستیکی از مهم ،حالدرعین. (83: 1380 بهار،) کاخ گلستان منتقل شد

ی عمیق بر جایگاه بازار تأثیر نیز های بعدو در دهه شد دنبالبا فضاهای تجاری  ارتباط دوره در

 .(90 )همان: در سطح شهر تهران بود مدرنتجاری مراکز  توسعه و گسترش، تهران گذاشت

بعد از بازار سنتی رسد نظر ضروری است که به نظر می این مراکز خرید مدرن از تأثیر توجه به

پذیری از تحولات این تأثیر بیشتر در جایگاه ،بر آنها جای تأثیرگذاریهب ،زسربرآوردن این مراک

 .تجاری نوین قرار گرفته است فضاهای

ی جدید و وارد فاز ،بازار گذار برتأثیر هایاز انقلاب اسلامی، سیاست بعدکه رسد به نظر می

 ،و بازارهای سنتی یابدتر از ادوار تاریخی پیشین میمراتب گستردهابعادی به شود ومی سابقهبی

 آهور،) گیرندمیاز نقش و کارکرد پیشین خود فاصله  ،های بهسازی و نوسازیبا انواع طرح

که بازار تهران و محلات مسکونی مجاورش در آن واقع  12 ۀمنطق ،برای مثال ؛(187: 1392

همچنین  سوم جمعیت خود را از دست داده است. یک 1359-81های طی سال ،شده است

تدریج با افول اقتصادی بر افول جمعیتی به علاوه ،شهر تهران یمرکز قدیم همگام با ،ازارب ۀمحل

شاهد احداث شتابان و پرحجم  ،دیگر سوی از (.139: 1392 ،یآذر) نیز مواجه گشته است

 ،ستد کلان و خردتوزیع و دادوحیث از ،بازار تهران هرچند ها در سراسر شهر تهران هستیم،مال

: 1395 ،یقم ینیحس) کندایفا در اقتصاد شهر تهران  را مؤثرنسبتاً  یعملکردهای تواندمی کماکان

 ۀبعد از انقلاب دربار ۀمتمرکز بر دور و ای مجزاشایسته است که مطالعه ،روازاین (؛168

جهت نیز حائز ایناین بررسی از. بازار تهران انجام گیرد گذار برتأثیر هایسیاست پیامدهای

بر  ،برخلاف پهلویشود که نظامی سیاسی در ایران حاکم می ،بعد از انقلاباهمیت است که 

بومی و سازگار  نوعی مدرنیتۀ تحققایرانی برای  ۀذخایر فرهنگی و اجتماعی سنتی و بومی جامع

 .کندمیهای اسلامی تکیه با ارزش
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، این استنیز بوده  این پژوهشو کانون تمرکز  استما چیزی که در اینجا حائز اهمیت ا

نقش  وضوحبه ،بعد از انقلاب در دورۀ تهرانمربوط به بازار  فضایی در تحولاتاست که 

 یشناسجامعهنظرگاه ان این تحولات را از توو می شده استدیده  های شهریسیاست برجستۀ

مطالعه بر آن تمرکز  نیدر ا نچهآگفت توان گفته میبنا بر توضیحات پیش .بررسی کرد یاقتصاد

 کی عنوانبهبازار  ییتحولات فضا بر 1«یشهر یهااستیس» ریتأث ندیافر ییشناسا ،است شده

 رییتغ در را «یشهر یهااستیس» نقش که است بوده آن دنبالپژوهش به نیاست. ا چندگانهنهاد 

و  کند یبازار تهران بررس یدر فضا دهیتندرهم یفرهنگ و یاقتصاد ،یتماعاج یهانهیزم

 .ابدیدر آن یکارکردها فیتضع ای تیتقو و بازار تحول بر راآن  ریتأث قیطرنیبد
 

 تحقیق پیشینۀ

 رهگذر نسبت بازار با مراکز خرید مدرن و بسیاری تحولات بازار تهران را ازتحقیقات 

خود نشان  در مطالعۀ (1392) آذریبرای مثال،  ؛اندمراکز مطالعه کرده این از رشد اشپذیریتأثیر

کالبدی و  پهلوی دوم نقش محوری خود را در فضای است که بازار سنتی تهران از دورۀ داده

 ۀعرص ،بعد از انقلاب، مراکز تجاری مدرن دهد و در دورۀهر تهران از دست میش اجتماعی

 ( در مطالعۀ2015آزاد ارمکی )اما  دهندبازار سنتی شکل می عنوان بدیلبهعمومی جدیدی را 

است که بازار سنتی تجریش و مراکز خرید مدرنِ  دریافتهموردی خود در میدان تجریش تهران 

به  بر زوال بازارهای سنتی در برابر مراکز خرید مدرن، های رایج مبنیبینیآن، برخلاف پیش

نیز همسو با دیدگاه آزاد  (1392ایران آهور ) .اندهمزیستی با یکدیگر دست یافته ۀنوعی رابط

 ها را مطرح کرده است.های بازار سنتی تبریز در مگامالقابلیت تلفیق پتانسیل ارمکی

کارکردهای بازار سنتی ها و مراکز خرید مدرن را فاقد ظرفیت ،برخی تحقیقات ،میان این در

 ،اند که در بازارهای سنتی( به این نتیجه رسیده2015و مرادی ) کریمیبرای نمونه،  اند؛دانسته

اما  کردهمهیا ن برای حاضرا راسرزنده  پویا و نوعی فضای شهری ،فرهنگی-تعاملات اجتماعی

بذرافکن و . ندناتوان اجتماعی از ایفای کارکرد تولید سرمایۀ رواینمحورند و ازها اقتصادیمال

ها در قیاس با مالایران  اند که بازارهای سنتیمشابه رسیده این نتیجۀ ( نیز به2015خرمی روز )

 عموم باشند. و فعالیت توانستند فضایی برای حضوربهتر می

                                                           
1. Urban Policies 
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روندها و تحولات جهانی مرتبط  تأثیر رهگذر ازرا  بازار تحولات ،تحقیقات دیگر از ایدسته

های نوین بر رسانه ۀکنندتضعیف تأثیر به (1380) بهارجمله  از ؛اندشدن بررسی کرده با مدرن

 هنجارهای اقتصادیِ به پایبندی» ( به تضعیف1394حسینی قمی )های اجتماعی بازار، شبکه

های شالوده( به تخریب 1394در میان بازاریان تهران همگام با روند فردگرایی و نصرتی )« سنتی

 .اندنولیبرالیستی پرداخته ۀتوسعاثر گسترش منطق  اخلاقی مناسبات اجتماعی بازار بر

یا  حضور بازاریان در دولت تأثیر تحولات بازار را از نظرگاه ،از تحقیقات دیگر ایدسته

را  تز( این 2007آرنگ کشاورزیان )اند. دخالت دولت در بازار تهران بعد از انقلاب مطالعه کرده

بودن  دلیل باثباتدولت پهلوی نسبت به بازار، به نۀبا وجود موضع خصما مطرح کرده است که

ان های درونی بازار در این دوره، بازار تهرو حفظ استقلال شبکه ارزش در بازار تهران ۀزنجیر

طور گسترده بههای بازار فعالیتجمهوری اسلامی  توانست جایگاه خود را حفظ کند اما در دورۀ

شدن و همین امر سبب گسیخته ی دولتی قرار گرفتو نفوذ نهادها تحت قیود مقررات دولت

مجموع نقش و کارکرد بازار در جامعه را تضعیف  ط مستقل و افقی در بازار شد و دررواب شبکۀ

اند که در مشابه رسیده نتیجۀ خود به این ۀ( نیز در مطالع1390) معتمدیزاده فرمی و حسینکرد. 

با پیوستن بخشی از بازار به دولت، مناصب مهم دولتی به آنها  ،اول پس از انقلاب اسلامی دهۀ

بازار اجتماعی  مجموع قدرت و سرمایۀ دربازار،  بخشی از شدنبا دولتیاما  اختصاص یافت

دهد نشان می نیز (1388زادگان و آذری )تحقیق عباس .تضعیف شدمدنی  در درون جامعۀتهران 

 در شهرهای ایرانی، نقش بازارهای سنتی های دولتیدستگاهکه با گسترش فضایی و مداخلات 

 شهر تضعیف شده است. ساختار و فضای عنوان بخشی ارزشمند ازتهران به بازار لیاز قب

اند. بیدار و ادراک و مصرف فضای بازار تهران پرداخته ۀهایی معدود نیز به نحوپژوهش

و نشان  سوی زنان را بررسی کرده از( مصرف فضاهای بازار تهران 1398 و 1399همکاران )

اش عمدتاً مردانه است اما برخی لحاظ مختصات کالبدیاینکه فضای بازار به رغماند که بهداده

 دهد.ها را نیز در خود دارد که امکان مشارکت در مصرف و بازتولید فضا را به زنان میویژگی

که جایگاه محوری بازار تهران  اندپیشین به این نتیجه رسیدهداخلی اکثر تحقیقات  ،درمجموع

تضعیف شده و  بعد از انقلاب در دورۀ اقتصادی، اجتماعی و فضایی در شهر تهران یثاز ح

بسیاری از کارکردهای فرهنگی، اجتماعی و حتی اقتصادی و تجاری خود  بیش یا کم بازار تهران

 ها واگذار کرده است.مانند مراکز خرید و مال شرا به رقبای مدرن
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وسوی تحولات سمت در خصوصبسیاری از تحقیقات خارجی نیز  جالب است که

در ( 2008) 1دوتا ،البرای مث ؛اندهای داخلی رسیدهبه نتایجی مشابه با پژوهش ،بازارهای سنتی

رها ، در هند فروشییکی از تغییرات بزرگ بازار خردهاست که  دریافتهدر هند پژوهش خود 

نفع بازارهای مدرن نوظهور رفتن آنها به تخریب به و رو دولت یاز سو بازارهای سنتی شدن

بازارهای اند که نشان دادهدر عربستان خود  در مطالعۀ (2011) و همکارانش 2چتین است.بوده 

 ها وگسترش مال لیبه دلاکنون اما  بودندها نبض اقتصادی شهر سنتی تا پیش از ظهور مال

شناختی و های ریختویژگی ،اندای که مرکز شهر را نادیده گرفتههای اقتصادیسیاست

شان مطالعه در نیز (2015) 3ارکیپ و اوزودورو .است شده الخبر تضعیف بازار سنتیکارکردی 

پی  را هامالگسترش  میلادی سیاست 80 ۀاز ده این کشور نیز دولت اند کهنشان داده ترکیه در

ها مرور مجموع پژوهش .بازارهای سنتی نداشته استبرای حفظ  نیز یتمایلچندان  وگرفته 

بررسی تحولات بازار  ،این مطالعات غایب است رویکرد و نظرگاه اکثرآنچه در دهد که نشان می

 ایم.پرداختههای شهری است. در تحقیق حاضر به این موضوع سیاست تأثیر ۀزاویاز 
 

 نظریچارچوب 

 اخلالو  ییاستقرا ۀویشبه  ،هاافتهی ۀازآنجاکه بنا بوده است بخش عمد روشیپ ۀدر مطالع

 گر،ید انیب به م؛یاهاستفاده نکرد یاسیق ۀویبه ش هاهیاز نظر د،یحاصل آ شدهیگردآور یهاداده

مهم  ینظر میو مفاه هادهیا یاما برخ میمطالعه آزمون کن نیخاص را در ا یاهیقرار نبود نظر

 پرتو افکنند. مانیهاو فهم هاافتهیو بر  ندیایبه کار ما ب یکل ییمثابه راهنماهااند بهتوانسته

در نظر  ینهاد اجتماع کیمثابه بازار تهران را به ،«یاقتصاد یشناسجامعه» نشیملهم از ب

های اقتصادی که بازار برخلاف نظریهکه کارکردهایی چندگانه و متنوع در جامعه دارد.  میاگرفته

ند، دهگر توضیح میمحاسبه عقلانی ورقابت، قیمت و کنشگر را با مفاهیمی مانند مبادله، 

در باید کند که بازار را نهادی اجتماعی تلقی می ،شناسی اقتصادیجامعهرویکرد جدید در 

فهم  ،روابط اجتماعی ، هنجارها، فهم مشترک و شبکۀرسوم و آدابچارچوب ساخت اجتماعی، 

مثابه یک بهبه بازار نگاه  دهندۀ، شکلبسیاری از گذشته تا حال پردازانِهای نظریهدیدگاه .شود

                                                           
1. Dutta 

2. Cetin 

3. Erkip & Ozuduru 
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همواره در  ،های آننظامو خردهنظام اقتصادی  ،پارسونز. براساس نظر بوده است نهاد اجتماعی

کنند که ( استدلال می1956اند. پارسونز و اسملسر )نظم اجتماعی جای گرفتهیک چارچوب 

با کارکردهایی مانند حفظ الگو  باید سازمان بازار ،بنابراین ؛اقتصادی نیست ی کاملاًهیچ سازمان

های چارچوب یسیاسی( و انسجام )برقرار مناسباتها و نیل به هدف )دستورالعمل ،)فرهنگ(

 ،ترتیب این به ؛(129: 1386 کس،یو تون تری)اسل دداشته باش هنجاری باثبات( نیز سروکار

 نیز گویلن د.نپذیرمی تأثیرهای فرهنگی، اجتماعی و سیاسی نهادهای بازار از تحولات نظام

 کنندۀدهنده و حفظکننده، شکلهیلای را بررسی کرده است که تساجتماعی سازوکارهای

شامل فرهنگ، ساختار  سازوکارهاهای اقتصادیند و به این نتیجه رسیده است که این پدیده

روابط  شبکۀ با رابطه ( در1985) گرانووترمارک . شوندمیروابط اجتماعی  بکۀسیاسی و ش

 را پرورده است که شناسی اقتصادیجامعه حوزۀ در تأثیرگذارو یکی از مفاهیم اساسی  ،اجتماعی

در ساختار اجتماعی  ،که فعالیت اقتصادی معتقد است وی. نام دارد 1شدگیتنیدگی یا حکدرهم

. دکنیم تأکیداقتصادی  و مناسبات روابط اجتماعی بازار بر رفتار تأثیرحک شده است و بر 

این ایده را  ،گرانووتر« شدگی ساختاریحک» دی ماجیو نیز در بسط و تکمیل ایدۀن و زوکی

 های اقتصادی راپدیده« شدگی سیاسی، شناختی و فرهنگیحک»اند که لازم است مطرح کرده

 نیز همخوان با رویکرد بازار در ایران (.83: 1395 گرانووتر،بررسی کرد )سوئدبرگ و  نیز دید و

 عبارتی دربهو  بوده گانهنهادی چند آشکارا نظر کارکردیشناسی اقتصادی، ازجامعه جدید

تنیده است. تعدد درهمبا آنها تجارت، سیاست، مذهب، فرهنگ و عوامل اجتماعی حک شده و 

مثابه نوعی فرهنگ، طبقه، بازارهای سنتی ایران )بازار به بین پژوهشگران بازار در از تعاریف

در ایرانی بازار  چندلایۀ شدگینشان از حک ...(غیررسمی، نیروی سیاسی وکه روابط شب

باید توجه کرد  ،حال عین در(. 55: 1397 و همکاران، ی)ورشوسیاست، اجتماع و فرهنگ دارد 

برای بقا باید توان انطباق ساختاری و کارکردی با تحولات  ،مثابه یک نهاد اجتماعیکه بازار به

 ،موفقیت یا شکست نهاد بازار سنتی در ایران ،ترتیب بدین ؛یط را داشته باشدفضایی و تغییر شرا

 (.143: ب 1383 ان،ی)کشاورز استتوانایی آن در انطباق کارکردی با نیازهای جدید  درگرو

 ییفضا لازم بود به سویۀ ،بازار ۀچندگان عملکردگرفته پیرامون مباحث شکل به توجه با

هم نهادی  هم بنیادی اقتصادی و ،بازارشود.  پرداخته نیز -یهمگان یفضا کی مثابهبه -بازار

                                                           
1. Embeddedness 
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سیاسی و مردمی را فراهم کرده  هایمشارکت اجتماعی مردم در جریان ۀاجتماعی است که زمین

 یاز فضا کنندگاناستفادهنقش مردم و  با رابطه در (.316-291، 1393عباسی و دیگران، ) است

که  اشاره کرد 1فضا یاجتماع دیتول یۀنظر به توانیمآن  ییفضا تحولات و دیتول ۀنیدرزمبازار 

شود گانۀ مفهومی فضا ظاهر میمطرح کرده است. از بحث لوفور دربارۀ فضا، سه فورول هانری

به مردم  و جادیا یشهر هایسیاستو  هاطرح باکه  2شدهتصور یفضاها قرارند: ینکه به ا

 دیتول شانیازهاین حسبکنندگان فضا و براستفاده دستِبهکه  3ستهیز یفضاها ،دنشومی لیتحم

 .(1991 ،فورو)ل پردازدمیفضاها  نیا رامونیو تعاملات پ هاکنشکه به  4ییو کردار فضا شودمی

 مفهوم ،یشهر یدر توسعه و تحول فضاها یشهر هایسیاست نقش با رابطه در زین (1999) ریپ

 هاآن انیمتعامل  و جامعه و تحکوم یریبرگدر با کهمطرح کرده است  را 5«یشهر ییحکمروا»

 و متنوع منافع یسازبه هم ،بستر مشترک کیدارد که در  آن بر یسع وستهیپ هم به نظام کی در

نظامکه توسط  یندیافر ؛بپردازد ندهگیرتصمیم یو نهادها یافراد عاد نفعان،یذ متضاد یحت ای

خود را از  تیمشروع ،یشهر تیو حاکم است شکل گرفته یاسیو س یاقتصاد ،یاجتماع های

 خوب ییحکمروا»تحت عنوان  یگرید مفهوم کرد،یرو نیادر بسط  (2016) کرمونا. گیردمیآن 

به  قیتشو بودن، پاسخگو و تیشفاف شامل را آن یاصلاهداف  که کندمی یرا معرف 6«یشهر

 یمعرفمردم  ریمتغ هاینیازبه  ییو پاسخگو بودن کارا نیع در نظر اجماع جادیمشارکت مردم و ا

 .کندیم
 

 روش مطالعه

استفاده  یاسناد ۀبا متخصصان و مطالع هاز روش مصاحب یبیمطالعه، از ترک نیانجام ا یبرا

بودن  هدفمند و براساس مرتبط ۀویشبه برای مصاحبه، متخصصانانتخاب  شده است.

 یهادرمجموع، از داده شان بوده است.همنتشرشد یهاو پژوهش آنها یمطالعات یهاشیگرا

اند که خودِ بوده ییهامورد از آنها مصاحبه 9متخصص استفاده شده است که  17مصاحبه با 

منتشرشده از  یهامصاحبه ،گریمورد د 8اند و داده مقاله با متخصصان انجام سندگانینو

                                                           
1 . Social Production of Space 

2.Percieved Space 

3. Experienced Space 

4. spatial practice 

5. Urban Governance 

6. Good Urban Governance 
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نظرات  متنوع و تجاربو  هادگاهیاز د استفادهترتیب، بدین؛ اندبوده نیشیمتخصصان در منابع پ

اسناد  به عمدتاً ی،اسناد عۀدر بخش مطال. است شدهمیسر موضوع پژوهش  ۀمختلف دربار

 یهاها و کتابشهر تهران و مقاله یلیخصوص طرح جامع و طرح تفصمهم به یاستیس

آنها بر بازار  ریو تأث یشهر یهااستیس ۀدربار سودمند یاطلاعات وشده  رجوعمنتشرشده 

 نیشده است. ا بهره گرفتهمحتوا  لیها، از تحلداده صیو تلخ لیتحل یبرا. شده است یآورجمع

کند و  ییرا شناسا یاصل میو مفاه مقولاتالگوها،  که دهدیامکان را م نیروش به پژوهشگر ا

 ترقیعم یلیبه تحل توانیروش، م نیفهم ارائه دهد. با استفاده از اطور جامع و قابلرا به جینتا

بر بازار تهران به  یشهر یهااستیس ریتأث ۀرا دربار یاعتمادقابل جیپرداخت و نتا هاداده دربارۀ

 دست آورد.
 یاختصاص یهافهرست مصاحبه .1 ۀجدول شمار 

 تخصص تاریخ شوندهمصاحبه

 شناس فرهنگی و شهریانسان 1396 ناصر فکوهی

 شناس شهریجامعه 1396 جاجرمیحسین ایمانی 

 1396 اصغر سعیدیعلی
شناسی جامعه -پژوهشگر اقتصاد

 اقتصادی

 شناس شهریجامعه 1396 یعقوب موسوی

 شناسی و اقتصادجامعه 1396 حسام سلامت

 ریزی شهریجغرافیا و برنامه 1396و  1400 ابوالحسن ریاضی

 شهریریزی جغرافیا و برنامه 1400 ایوب منوچهری

 ریزی شهریجغرافیا و برنامه 1400 نژادحسین حاتمی
 

 نیشیمنتشرشده در منابع پ یهافهرست مصاحبه .2 ۀشمار جدول

 تخصص تاریخ منبع شوندهمصاحبه

 شناسی شهریانسان 1394خرداد  17 روزنامه شهروند الله فاضلینعمت

 خاورمیانه و اسلامیالعات مط 1392اسفند  22 خبرآنلاین آرنگ کشاورزیان

 مدیریت بازرگانی 1395اردیبهشت  22 روزنامه فرصت امروز کامبیز حیدرزاده

 ریزی شهریجغرافیا و برنامه 1395فروردین  1 (7فصلنامه روایت )شماره  ابوالحسن ریاضی

 معماری 1387دی  14 خبرآنلاین عباس فرخی زنوزی
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 تخصص تاریخ منبع شوندهمصاحبه

 معماری 1395دی  18 کارناوال مهدی معمارزاده

 معماری 1393تابستان  (22اقتصاد شهر )شماره  مهدی حجت

محمدرضا حائری 

 مازندرانی

دوماهنامه شهرنگار )شماره 

74-73) 
 معماری و شهرسازی 1394آبان و دی 

 

 بازار تهران در گذار از پهلوی به جمهوری اسلامیتاریخی:  زمینۀپیش

 تحول ،تاکنون هیو تحولات بازار تهران از دوران صفو شیدایپ یخیتار ریگرفتن س نظر در با

 یشهر یو ارکان اصل میمفاه ،ییدر ساختار فضا یدگرگون آغاز با ،بازار ۀچندگان یکارکردها در

 ۀدر دوربازار  تحولات ریسمرور  ،پژوهش نیا در ،نیبنابرا؛ است مشهوداول  یدر دوران پهلو

 یاقتصاد ،یاجتماع یهاچالش ۀدربارتا بتوان  اول آغاز شده است یپهلو ۀاز دور ،قبل از انقلاب

 رضاشاه برخی تحولات مهمِ ۀدر دور .کرد یشتریتحولات تعمق ب نیمرتبط با ا یو فرهنگ

دچار دگردیسی  است که دوره از ایننقش تجاری خیابان . دهدمیگذار بر بازار تهران رخ تأثیر

)شعبانی و  گردندمیبدل  بازار تهران جدی برای به رقیبی ،های تجاری خیابانراسته و شودمی

های نوسازی شهری شهر تهران و طرح گیری پرشتابهمچنین با وسعت. (86: 1391 کامیاب،

و  شودمی، از مرکزیت هستۀ تاریخی و مرکزی شهر با محوریت بازار تهران کاسته رضاشاه

. گیردمی رفته کاستیرفتهاجتماعی و فرهنگی این بخش از شهر -عملکردهای اقتصادی

 یابندمیتدریج در نواحی شمالی تهران استقرار بخش نوین اقتصادی شهر نیز به اندرکاراندست

که منزلت اقتصادی بالایی  های جدیدتر اجتماعیدیگر، گروه سوی (. از16: 1389 )حبیبی،

مدیریت  ،کلیطوربه .شوندمیبازار  مرکز شهر و اطراف های مذکور درگزین گروه، جایندارند

سمت را بهکالبدی ۀ و توسع کندمیتوجهی بیبه احیای بخش مرکزی  رضاشاه ۀدر دوری شهر

تهران و  مرکز تاریخی تقابلی میان بخشها، این سیاست نتیجۀ . درنمایدمیشمال تهران دنبال 

 .آیدمی پدید ۀ آنیافتتوسعه تازهمدرن و  هایبخش

و ورود عناصر  گیردمیبه خود  یشتریدوم سرعت ب یپهلو ۀدور در بازار ییفضا تحولات

قدرت  شیافزا ت،ی. رشد جمعآوردمی همراه بهرا  شهر ییو مدرن را در ساختار فضا دیجد

 یو مذهب یکه با ساختار سنت یغرب یمصرف ینفت و ورود کالاها متیمردم با بالارفتن ق دیخر

گسترده همراه با رونق  یهایکشابانیخ شاهمحمدرضا ۀدور در شود کهمیمتناقض بود سبب 
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در این  .ابدیادامه  دیجد یو ساخت مراکز تجار هاابانیخ یۀواقع در حاش یتجار یفضاها شتریب

 )آذری، گیردمیعنوان فضای تجاری قدیمی، در انزوای بیشتری قرار بازار تهران به ،شرایط

افتاده محمدرضاشاه براساس نگاهی مدرنیستی، بازار را نهادی پیشامدرن و عقب (.121: 1392

همچنان »گوید (. شاه می133: 2007 )کشاورزیان، زودی زوال خواهد یافتکه به ندکتلقی می

مغزند ها افرادی متعصب و خشکاست که دوران آنها به سر آمده است... بازاری اعتقاد من این

نقل از کشاورزیان، به )پاسخ به تاریخ، محمدرضا پهلوی« کنندو... در برابر تغییرات مقاومت می

 همان(.

های فردوسی، خیابان در حاشیۀهای تجاری گزینی بخشجدایی 40و  30های در دهه

های . فروشگاهشودقدیم شمیران و امیرآباد تشدید می زار، تخت جمشید، جادهسعدی، لاله

های غربی در این از نمونهبا الگوگیری  ،(1349( و کوروش )1336ای مانند فردوسی )زنجیره

مانند  چندمنظوره های تجاری(. مجتمع79: 1344 بورس، گردند )ماهنامۀمیسیس دوره تأ

بار در این خستیننیز ن( و مرکز خرید کوکاکولا 1356(، مجتمع اسکان )1341) ساختمان پلاسکو

مراکز تجاری جدید (. 1388،الکترونیکی کتاب اول شهر تهران )نسخۀ آورندبرمی دوره سر

 یشگامیپدیگر، ازسویآورند. به دست می نطور روزافزون سهم بیشتری از کیک تجاری تهرابه

بورژوازی ی )در برابر خردهصنعتی بورژواز یتباعث تقو ،یصنعت یهادولت در برنامه یتو هدا

به  بهرهکمهای کلان دادن وام رژیم محمدرضاشاه با حمایت از صنایع جدید و. شودمی سنتی(

 شوندمی. درمقابل، بازاریان از هرگونه امتیازی محروم کندمیآنها، از بورژوازی صنعتی حمایت 

 (.313: 1379 )زهیری،

شود که بازار به جنبش انقلابی ایران های تهاجمی پهلوی در قبال بازار این میسیاست ۀنتیج

ی تحت رهبر یان،قدرتمند از ائتلاف بازار یگروهاست که ه. طی همین سالنزدیک شود

عملاً به یکی از  بازار این بخشِو  گیردمی شکل «یاسلام ۀمؤتلف هاییئته» به نامروحانیت 

این در حالی است که  (.79: 1393 )اکبری، شودنیروهای اصلی جنبش انقلابی ایران بدل می

 .رژیم شاه تلاش داشت بازار را تضعیف کند

سهم و نفوذ بسیاری در قدرت  بازار ،دولت موسویدر بار پیروزی انقلاب اسلامی اولین با

در اختیار  کالاها وزیر بازرگانی، توزیععنوان به «عسگراولادیالله حبیب»انتخاب با  و یافت

 همین دوره تجارت خارجی نیز عمدتاً به هیئت مؤتلفه سپرده شد قرار گرفت. در هیئت مؤتلفه

 (.186-187: 1390 زاده فرمی و معتمدی،)حسین
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که یک نگاه بازار بعد از انقلاب حالا دیگر بخشی از قدرت است... در دولت مهندس موسوی 

تلفه هستند و بازاری. بازار مؤ ؟ آقای عسگراولادی کهزرگانی کیستوزیر با ،سوسیالیستی دارد به مسائل
گیرد... بنیاد مستضعفان دست کیست؟ بازرگانی کشور دست برتر را در اختیار می ۀنوعی در حوزبه

)ریاضی،  پیوندی بازار با روحانیتدوست است... این حاصل چیست؟ حاصل همدست آقای رفیق

 .اختصاصی( مصاحبۀ

متنفذ به ساخت رسمی قدرت در  مذهبی و بخشی از بازاریان ورودکه  رسداما به نظر می

 کلیتِ در بلندمدت به سودنما ای متناقضشیوهدر قالب هیئت موتلفه، به ایران بعد از انقلاب

را  آنسیاسی -تضعیف اجتماعی زمینۀ هایی از بازار،بخش کردنده و نهایتاً با دولتیبازار نبو

منیِ خودجوش و و تشکیلات انج ساختار جمعی ،اینکه از همین زمانفراهم آورده است، چه

 شد. کاری و کنترلدست قابل دست دولتخودراهبر بازار به

های سیاسی، از ایرانی، محدودیت ۀهای دیگر در جامعبخش ۀمانند همبعد از انقلاب[  ۀ]در دور

جلوگیری  که نماینده تمامی اعضای آن باشندصدا هم و یکبهانجمنی وابسته یابی بازار ]در قالب[لتشک
های مختلف تضعیف شده است و این موضوع با سیاست ،ساختار جمعی که من توصیف کردم... کرد

  )کشاورزیان، یک گروه قدرتمند سیاسی انسجامش را از دست بدهد عنوان[]بازار به منجر به این شده که

1392). 

ایجاد  به ،بعد از انقلاب اسلامی بخشی از بازار در حاکمیت در دورۀ ادغام ،درواقع

دار بازار تهران دودستگی میان بازاریان و تضعیف ساختار مناسبات اجتماعی قدیمی و ریشه

اصطلاح دولتی آن دسته از اعضای بازار که به شود کهسبب می وضعیت جدیداین  .زنددامن می

بلکه  ،نه از خودشان ،اندمشتری حکومت شده-اند، بازاریانی را که جذب نظام حامینشده

 (.26: الف 1383 )کشاورزیان، بخشی از دولت بازشناسند

بازار خودش دارای منافعی است  ۀکنندآرام آن نهاد کنترلجنگ[ دیگر آرام ۀاز این دوره ]یعنی دور

شوند که سهم بزرگ اقتصاد در بازار زیرا متوجه می ،شودکه این منافع صرفاً در بازار تعریف نمی
اینکه برعلاوه ،اندبخش بازار که در ساختار قدرت سهیم آن شود...جا نمیبهبازار جا درنیست... نفت 

کنترل بازار را هم بر عهده دارند... پس اولین ضربه را بازار  وظیفۀ ،کننددارند بازار را قدرتمند می
از دست یکپارچگی خودش را  ،مناسبات حاکمیت ۀبا ورود به عرص وزند خودش به خودش می

 .اختصاصی( ۀ)ریاضی، مصاحبدهد می
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ویژه بهحاضر درحال های بعد و نیزسیاسی بازار را در سال-بازتاب تضعیف قدرت اجتماعی

بازار و تضعیف قدرت سیاسی این حزب نسبت به  ۀتلفه با شبکحزب مؤ پیوندشدن رنگکمدر 

 کنیم.اوایل انقلاب مشاهده می

آن بازار سنتی که یک زمانی در انقلاب در قالب چندتا حزب و در رأسشان مؤتلفه یک تعین سیاسی 
های بدون نام داریم که مرام آدمسری داشت، نفوذ سیاسی داشت، ]امروزه[ این را ندارد... الان یک

های اهل زدوبند و غیره. هر دولتی که بخواهد با اینها بسازد خیلی سری آدمسیاسی مشخصی ندارند. یک
 .)سلامت، مصاحبۀ اختصاصی( کندبرای اینها فرقی نمی

 سمتهای جمهوری اسلامی بهافزون دولتروز گرایش تدریجکه به افزودباید  ،حالدرعین

در مسیر  ،بلکه کلیت بازار ،شده با دولتادغامآن بخش فقط نه گری دولتی سبب شد کهمداخله

سازی عملکردهای طریق وابستهکنترل بازار از سمتبه هادولتقرار گیرد و  بستگی به دولتوا

از همان دولت موسوی  ،پرتنش . این روندبروندهای قانونی و بوروکراتیک خود سازوبرگ به آن

فرد، زار مانند غفوریگرای باهای راستچهره ،که در دولت دوم موسویطوری، بهنمایی کردخود

از  ،بازارامور دولت در اقتصاد و  مفرط اعتراض به دخالت در ،اکبر پرورش عسگراولادی و

 (.96 و 97: 1399 )سینائی و اکبری،ند ددولت موسوی کنار گذاشته ش

 شدای طویل دولتی و ها و نهادهای متعدد و عریضایجاد سازمان درنهایت سبب این روند

های ین دخالتدانند. امی عملکردهای بازاردادن به  یک از جهتی خود را متولی سامانکه هر

کدام بخشی از آزادی و استقلال عملکردی بازار را دچار محدودیت و موازی یا متقاطع، هر

دستباف و بازار فرش  فقط در حوزۀها، پژوهش براساس برخی ،برای نمونه ؛است کردهاختلال 

ایران  خود را متولی صنعت یا بازار فرش ،دولتی بیش از بیست دستگاه و سازمان ،ایرانسنتی 

 (.111-108: 1387 )کریمی، دانندمی

همگام با  ،بازار یو فرهنگ یاقتصاد ،یاجتماع راتییتغ که ددهمیمطالعات نشان  ،مجموع در

 رشداول آغاز شده و با توجه به  یپهلو ۀدور در بازار از ییزداشهر و تمرکز ییرشد فضا

 نیا ،مدرن ییفضا یالگوها یسازادهیدوم و پ یپهلو ۀدور دراز فروش نفت  یناش یاقتصاد

دولت برآمده از انقلاب  نکهیا وجود باو  همهنیباا .اندافتهی یشتریب و سرعت شدت ،راتییتغ

 ثیموار یایو حفظ و اح یپهلو یروندها یسازمعکوس یبرا یجد ۀشد قصد اعلام ،یاسلام

قدرت  ،حیث استقلالویژه ازوار بهشکلی نقیضهبه بازارکه رسد به نظر می داشته است، یفرهنگ

بیشتری  حجم با سرعت ونسبت به دورۀ پهلوی، مهوری اسلامی ج ۀدر دور ،و نفوذ اجتماعی
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گذاری تأثیر های تاریخی پیشیننسبت به دوره اکنون صدمه دیده و تضعیف شده است و

 .(1394)فاضلی،  اجتماعی کمتری دارد

 

 پس از انقلاب گذار بر وضعیت بازار در دورۀتأثیر های شهریسیاست

 تهران بازار تیبر وضع یتوجه قابل ریتأث ،پس از انقلاب ۀدر دور یشهر یهااستیس

 یامدهایاند و پدر ساختار و عملکرد بازار تهران شده یراتییباعث تغ هااستیس نیاند. اداشته

مدرن و انتقال  دیگسترش مراکز خر» ۀسه مقول لیذ را امدهایپ این .اندداشته آن ایبر مختلفی

 یایاح و حفظ» و «تهران بازار یگردشگر کارکرد تیتقو» ،«مراکز نیبازار تهران به ا یکارکردها

 .ایمکرده یبررس «یسنت بازار
 

 مراکز نیابازار تهران به  یانتقال کارکردها و مدرن دیخر مراکز گسترش. 1

از انتقال  یحاک ،کنندگانمشارکت با شده انجام هایمصاحبهو  شدهیگردآوراسناد  مرور

مردم با آغاز  ۀروزمر یازهاین و مصرف یالگو رییغت .است دیبازار به مراکز خر یکردهاکار

 نیتأمدر  سودها نیو نقش مهم ا دیجد یتجار مراکز سازوساخت یمال منفعت ه،یرویب واردات

در  شتریب یریپذانعطاف ،بازار به نسبت مراکز نیا شتریب یریپذاجتماع ،یشهردار ۀبودج

 یموارد ازجمله ،ختلفحضور اقشار م به نسبت شتریب یشمولو همه مدتیطولان یکارکردها

 نشان داده شده است. 1 ۀشمار شکل در ،موارد نیا است. شدهاشاره  به آنها که است

 

گسترش
مراکز 
خرید

تغییر 
الگوهای 
مصرف

همه شمولی  
ازحیث 

حضور اقشار 
مختلف

انعطاف پذیری  
ازلحاظ زمان 

فعالیت

ی اجتماع پذیر
کز بیشتر مرا
خرید

منفعت مالی
به ویژه برای
ۀ  تأمین بودج
شهرداری
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 دیبازار به مراکز خر هایانتقال کارکرد ۀمقول یمفهوم مدل .1 ۀشمار شکل

گردد بازمی 1362به سال  ،مراکز تجاری بعد از انقلاب مهم در حوزۀ گذارینخستین سیاست

این ممنوعیت،  ممنوع شد. سال حدود ششهای تجاری مدرن در تهران که ساخت مجتمع

ها را به سوداگری شدت بالا برد و مالکان پاساژهای تجاری در این مراکز خرید را بهقیمت واحد

در انتهای  ،این ممنوعیت (.165: 1397،امیرابراهیمیمالی در این حوزه ترغیب کرد )کاظمی و 

 در این دوره .گشتپذیر امکانشده  انباشته تقاضای پتانسیل استفاده از و برداشته شد 1360 ۀده

بورژوازی تجاری و  کمکشهرداری کرباسچی است، نهاد شهرداری با  که مصادف با دورۀ

این سیاست (. 169: هماندهی مراکز خرید شد )پیشگام ساخت و سامان ،بورژوازی مستغلات

 طریق این از شهرداریو است بوده  تهران بازار تضعیف دوبارۀ آغاز معنایکبهشهرداری 

تر مانند مراکز کارکردهای بازار به مراکز تجاری مدرن انتقالصورت هدفمند و آگاهانه با به

 .پرداخته استبه مرکززدایی از بازار تهران  ،هاخرید و مال

سیستم بازار سنتی تبدیل  ،در قالب یک پروژۀ شهری تمایلی وجود داشته به اینکه 1370 ۀبعد از ده

های آقای کرباسچی بوده است... که بازار سنتی و بازارهای شود به بازار مدرن. این پروژه یکی از پروژه
 ۀب)فکوهی، مصاح های تجاری منتقل کنندهای مدرن شهری مثل مجتمعبه سیستم را... جانبی آن

 اختصاصی(.

های شهروند در میدان اولین فروشگاه یستأسبا  1373در سال  «مصرف یالگو رییتغ»

قبل  هرچندو رویکرد مصرفی جدیدی را در شهر با خود به همراه آورد که  تبلور یافتآرژانتین 

. احداث این گیری بود اما با وقوع انقلاب و جنگ از بین رفته بوداز انقلاب در حال شکل

کرباسچی  در دورۀ. جهت تضعیف بازار قلمداد شد، اقدامی درهیئت مؤتلفه از طرفها فروشگاه

با  ،احداث این مراکز (.35: 1398،امیرابراهیمیشد )کاظمی و  یستأسمرکز تجاری مدرن  82

زیرا ساخت  ،نشینی نکردها مواجه شد اما شهرداری از این سیاست عقبمخالفت شدید بازاری

 .دانستاین مراکز را یک ضرورت می

با اینها مخالف بود... بعد از انقلاب  اً.. بازار شدید.در عرض بازار بودند ،این فضاهای خرید
 مراکز توزیع نسبت به ۀاصلی تبدیل شد... سران ۀ توزیع به مسئلۀدر دوران جنگ مسئل مخصوصاً

توانستند قیمت را تثبیت کنند این بود... هایی که نمیهم بسیار پایین بود... یکی از ریشه جمعیت
ها از درون تحول شهری به وجود نیامدند و بازار ید راه افتاد. ایننیاز بود و این مراکز خر یک هرحالبه

 .(اختصاصی مصاحبۀ، )سعیدی مسبب اصلی آن نبود
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سازی به اوج شتاب و گسترش خود رسید و سیاست مال ،شهرداری قالیباف در دورۀاما 

بر بورژوازی  در این دوره علاوه .پیدا کرد «شهرداری ۀمین بودجتأ»ر دنیز نقشی محوری 

طور گسترده میتی نیز بههای حاکتجاری و مستغلات، بازیگران دیگری همچون نهادها و سازمان

از کل مراکز خرید  درصد 59.5، 1397سال برآوردهای براساس  سازی شدند.مال وارد عرصۀ

: 1397)کاظمی و امیرابراهیمی،اند در دورۀ قالیباف ساخته شده ،پهلوی و جمهوری اسلامی دورۀ

کرباسچی  تهران بعد از دورۀجای شهر سیاست گسترش انواع مراکز خرید مدرن در جای. (182

 کاهش یابدتولید و توزیع کشور و شهر تهران  سهم بازار تهران در زنجیرۀ تا اکنون سبب شدبهتا

روز بهروز و طور روزافزون تضعیف شودنیز به آنترتیب نقش و کارکرد اقتصادی و بدین

 .بدهدمرکزیت خود را در تجارت شهر تهران از کف 

یعنی نه توسعه پیدا  ؛تلاش زیادی صورت گرفته است که بازارهای سنتی در تمام کشور فریز بشوند

مازاد ثروت یا ثروت جدید  زیراافتند... از اهمیت می دارند شوند اما عملاًکنند و نه کوچک میمی

جاهایی به هم  ]تولید و توزیع بازار[ همه در یک شود... این زنجیرهنمی اژپمپبه این مجموعه تولیدشده 
ای آمدند بخش دیگری را بردند. های زنجیرهگاهفروش ...ها آمدند بخشی را بردندخورده است. بوتیک

 .اختصاصی( ۀ)ریاضی، مصاحب پس این بازار دیگر بازار مرکزی نیست

با واردات و  ،ارزش زنجیرۀ شود که در آن،این روند به وضعیتی ختم می درنهایت،

مختلف  انحای ، بلکه بهشود که اینک دیگر غالباً عضو بازار تهران نیستندواردکنندگانی آغاز می

 گمرکیهای های دولتی مانند مجوزهای خاص واردات و معافیتاند و از رانتبه دولت وابسته

 (.29: الف 1383)کشاورزیان،برند و دریافت یارانه بهره می

شکل جدی های واردات بهشود و سیاستاز میجورهایی بعد از جنگ ب، درهای کشور یکدرواقع

گیرد دارد شکل می ]مدرن[ بورژوازی . یک خرده..شودبرندها پیدا می ۀرفته سروکلشود... رفتهدنبال می
 )سلامت، مصاحبۀ شوداخته میاش و سیاست واردات دارد سالمللیخلال مناسبات بین از که دقیقاً

 .اختصاصی(

و  شودتضعیف می نیز های قدیمی تولید داخلیپیوند بازار تهران با شریان ،طی این روند

چندان باکیفیت محصولات وارداتی نه کنندۀخرید مدرن عمدتاً به توزیع خود نیز همچون مراکز

 .گرددمیبدل 

 ریشه ز روستاییدر مراک ،هااند. این بازارهشان را از دست دادهای اقتصادی و اجتماعیبنیانها... بازار
سمت این ها بهاند، یعنی جریان تولیدی از سمت پیرامون شهرهالان گسیخته شد ،اند... این روابطداشته

 هاۀ کالاهای فیک و اینکنندرفته به ترمینال محصولات چینی و مرکز توزیعرفته ]بازار[... ها نیستبازار
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اش سومی و وابستهداری جهانی از نوع جهانسرمایهز ]بازارهای سنتی[ بخشی ا.. .تبدیل شده است

 .)ایمانی جاجرمی، مصاحبۀ اختصاصی( اندشده

 خصوصبه بازار غیرتجاری کارکردهایتضعیف بازار تهران در بعد اقتصادی،  علاوه بر

شود امروزه گفته میگذارد. ضعف می به رو ازپیشانقلاب بیش نیز در دورۀ «یریپذاجتماع»

خود  شیوۀ بازار نیز به ،گذشتهدر  اما باید توجه داشت که دارندها کارکردهای چندگانه مال

براثر  اما؛ شدعنوان نهادی دارای کارکردهای چندگانه شناخته میها( بهمال با)متفاوت 

از  را خودکمابیش اغلب کارکردهای غیرتجاری بازارهای سنتی  ،های جدید نوسازیسیاست

 اند.دست داده

های سیاسی و فرهنگی و غیره بوده است. مسجد و گیریمحل تعامل اجتماعی و تصمیم ،همین بازار

ای بوده گونههای نوین بهاند... اما سیاستدر همین بازار یا در مجاورت بازار بوده ...مدرسه و حوزه و
 ،خدمات تجاری بر ارائۀ ها علاوهها شدند و این مالمال کم تبدیل بهاین بازارهای محلی کماست که... 

نژاد، اتمی)ح هستند های سینماییمحل گذران اوقات فراغت، محل تعامل اجتماعی ]و[ حتی پردیس

 .اختصاصی( مصاحبۀ

خانه، پیشامدرن )زورخانه، قهوه و گردهمایی تفریح ، در گذشته مراکز عمدۀدرواقع

...( در درون یا نزدیک بازار قرار داشتند اما با ها وها و نقالینمایشهای سنتی، غذاخوری

اند. خصوص از نوع نگاه خطی آن، بسیاری از این مراکز تعطیل شدههای نوسازی بهسیاست

 بیرون از بازار، و غیره هاشاپها، کافیها، رستورانتفریح مدرن مثل کافه ۀمراکز عمد ،درعوض

 (.34: الف 1383)کشاورزیان،اند استقرار یافته هاو مگامال هاخصوص در مالو به

توانند به نیازهای جدید و ها میای پیش رفته است که اکنون مالگونهوضعیت به ،کلیطوربه

ها و کارکردهای مختلف را از بازار سنتی بربایند. بهتر از بازار سنتی پاسخ دهند و عرصه ،مدرن

 ست.هاسازی امکان توقف و مکث برای مراجعین توسط مالها فراهمیکی از این نقش

جا مانع کسب توقف بی «بازار سنتی»برخلاف  ها[]در مال کنند وبیشتر توقف میدر مال مردم 
هایی صدق چنین مال در مورد حتماً 1«تماشاگر-خریدار» ۀیعنی پدید؛ نیست و مزید امتنان هم است

 (.1395)حیدرزاده،  کندمی

                                                           
1. Shopper-Spectator 
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پیروی  «رتریپذانعطاف» یاز منطق ،لحاظ زمان فعالیتها و مراکز خرید جدید ازاینکه مال یا

که بازار درحالی ،آورندمیکنند و امکان خرید و فراغت شبانه )بعد از ساعات کار( را فراهم می

 شود.پیش از فرارسیدن شب تعطیل می ،تهران همچنان به روال سنتی

باید تنها روزی شش تا هشت ساعت استفاده  ،اش چندمیلیارد تومان استچرا در بازاری که سرقفلی
کنی؟ نگاه اقتصادی درست توانسته این اهمیت را درک کند و به آن پاسخ دهد و تا شانزده ساعت 

 .(70-71: 1395)ریاضی،کسب درآمد کند 

 و ها برای زنانسازی فضای مالمتناسب ،ها بر بازار سنتیهای کارکردی مالیکی دیگر از مزیت

کالبدی و تنوع  لحاظ عناصربازار سنتی از نسبت بهها فضایی مال پذیریو انعطاف نحتی کودکا

براساس آمار سال که فضای بازار سنتی کماکان مثل گذشته مردانه است. ، درحالیکاربری است

 (.56: 1398اند )بیدار و همکاران،از مراجعان بازار تهران زنان بوده درصد 7/11فقط  1383
زن، یکی از شاید بتوان گفت حضور پررنگ زنان، در هر دو نقش فروشنده و خریدار/پرسه

دارای معماری مردانه با « بازار»های سنتی است... ی تمایزبخش مراکز خرید جدید از بازارهامؤلفه
ه دارد و ها و نورپردازی خاصش، معماری و قالبی زنانبا فضا« مال»های اغلب مرد است اما فروشنده

 .(1395)حیدرزاده،  اغلب فروشندگانش هم دختران و زنان هستند
دل از  نوینِ پدیدآمدهتدریج از بسترهای شاهد این هستیم که بازار تهران به ،ترتیباینبه

زور توان انطباق ساختاری و کارکردی خود را بهشود و روزمی جدا شهری های نوسازیسیاست

که بازار  کنندبینی میپیشنظران از صاحب برخی ،همهباایندهد. با فضای مدرن شهر از کف می

یافتن با شرایط شدن و سازگاریبا حدی از مدرن ،شدن نسبت به گذشتهبا وجود تضعیف تهران

 .کنار مراکز خرید مدرن ادامه خواهد دادبقای خود در  حیات و به ،جدید
تدریج طور هم شده است. بهاهد شد. همینبازارها در درازمدت ساخت و کارکردشان متحول خو

هوم ...شدنو الکترونیکیشدن کامپیوتریزه ،ها و مصالحسبک حجره ،ز در بازاروساسیاق ساختوسبک

اینکه در ایران دلیل به . سازمان کلی بازارکند..مبادله می بوککند. با فیسکند، تبلیغات میپیج پیدا می
 .اختصاصی( )موسوی، مصاحبۀ حیات خواهد یافت ۀتاریخی است ادام ۀدارای یک پشتوان

 

 های مربوط به تقویت کارکرد گردشگری بازار تهرانسیاست. 2

 ۀادام د،یخر مراکز به تهران بازار یانتقال کارکردها ۀمقول در شدهمطرح میمفاه به توجه با

 یسنت یبازارها یگردشگر وجه تیتقو که دهدمی نشانپژوهش  نیدر ا هامصاحبهمطالعات و 

 دنیتنمنظور درهمبه که است ییراهبردها نیتریضرور و نیترمهم از یکی ،تهران بازار ازجمله
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و  حفظ بارابطهدر یگردشگر تیشده است. تقو شنهادیمدرن پ یزندگ طیبا شرا یسنت ارباز

 تیاهم بر و بحث شده یاقتصاد و یاجتماع نقش و کارکرد یبازار تهران و معاصرساز یایاح

است.  شده دیتأک یاسلام یرانیا یشهرها یدر گردشگر یاز عناصر اصل یکی عنوانبهبازار 

 دیتول یبرا یانهیزم تواندیم گردشگر عنوانمختلف به یو سن یجنس هایگروهافراد از  حضور

را به ارمغان خواهد  یاقتصاد ییایپوو  یسرزندگ متعاقباًکه  آورد فراهم پذیرمعاشرت یفضاها

 تیشفاف نبودِ شوند؛می بازارگردشگری کارکرد  مانع تقویتاست که  عواملی مطرح .داشت

 حضور یبرا یرسم یفرهنگ بستر نبودنرایپذ ،یشنهادیپ یهااستیس یضعف در اجرا ،یقانون

به بازار با توجه به گسترش  یکیزیف یدسترس در ضعفو  هافرهنگاقشار و خرده ۀهم

 در و است پرداخته شده هاآن به هک اندیموارد ،یکیتراف نیروزافزون شهر تهران و وضع قوان

 .اندشده داده نشان 2 ۀشمار شکل

 
 بازار گردشگری کارکرد تقویت ۀمفهومی مقول مدل. 2 شمارۀ شکل

عدم  یاصل لیاز دلا یکی ،یمرتبط با گردشگر یشهر ۀدر طرح توسع «یقانون تیشفاف» نبودِ

 شتریب یولانجام شده  یگردشگر یبازار برا یاسازیمه یبرا هاییطرح .آن است پذیریتحقق

 رییتغ با و اندبوده رمستمریغ و محدود و ناقص پراکنده، و کیستماتیرسیغ هاطرح نیا

دچار وقفه و توقف شده و در  «ییاجرا ضعف»و  یقانون تیشفاف در نبودِ یشهر یهاتیریمد

 .اندشده محدود و کند عامدانه ،یفرهنگ یهاینظرتنگ لیدلبه زین یمقاطع

تقویت 
کارکرد 

ی گردشگر
بازار

محدودیت  
دسترسی 
ه  فیزیکی ب

بازار

محدودیت  
فرهنگ  
رسمی

ضعف در 
اجرای 

سیاست ها  

یت  نبود شفاف
قانونی
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های جذب گردشگر تعریف عنوان کانونسری فضاهایی را بهیک ،ایای و جزیرهطور نقطهبه ]البته[

ها بخشی ها ناقص بوده است، سیاستوگریخته بوده... سیاستمن جسته ها از نظرند اما این فعالیتاهکرد
که شورای شهر عوض شده  الانیهمین. است اداره هم متفاوت بوده ۀها شیوبوده... و با تغییر مدیریت

تسامح و تساهل به وجود بیاید... ممکن است با  باید ازطریق هایی کهسری فعالیتیک ،است
شود نباید بگویند خیابان ایکس یا ایگرگ که منتهی به بازار میمثلاً یعنی  ؛هایی مواجه شودمحدودیت

 .اختصاصی( نژاد، مصاحبۀتمیکنند )حابها و آقایان بیایند اینجا تفریح مکانی باشد که خانم

 مانند طرح جامع و طرح تفصیلی مربوط است، مهم تیکه به اسناد سیاستاجایی ،درمجموع

حفاظت »بر  تأکیدمانند  صورت گرفته است تهران خوبی بر تقویت وجه گردشگری بازار تأکید

مرمت و بازسازی بازارهای تاریخی »، (1385، 15-4)طرح جامع، بند  «از بناهای شاخص بازار

بناهای اقامتی و پذیرایی برای گردشگران در احداث (، 52)همان، تبصره  «برمبنای الگوهای اولیه

( و 53، همگون با معماری بافت تاریخی )همان، تبصره بافت سکونتی مجاور بازارهای تاریخی

 راهبرد ،12)طرح تفصیلی منطقه های ناسازگار پالایش فعالیت وساماندهی فعالیتی بازار تهران 

میان اهداف این اسناد و اجرای آنها  گیراما شکافی چشم ؛با هدف رونق گردشگری( 1385، 1

 وجود دارد.

های گردشگری های میراث فرهنگی و عرصهعرصه ،طرح جامع و طرح تفصیلی تهران درما الان 

 گیری درایناما درمجموع کار چشم؛ وطنان است هم برای گردشگران خارجیداریم که هم برای هم
 .اختصاصی( ۀما کماکان انقباضی است )ریاضی، مصاحب ]گردشگری[ های... سیاستزمینه نشده است

 یادیز ریتأث «یرسم فرهنگ تیمحدود» ،گذاریسیاستاسناد  نیاهداف ا نشدنییاجرا در

 بر یاسلام یجمهور کلان یِفرهنگ استیس یمنف و محدودکننده نقش خصوصبه ؛دارد

 ۀتوسع یبرا یادیموانع ز ،محتاطانه یفرهنگ نگرش نیا. است توجهقابل بازار کردنریگردشگرپذ

 .است کرده جادیا یخارج یگردشگر ژهیوبه یگردشگر

 ،شگری محوریت ندارد. گردشگریبازار[ در گفتمان حکومت ما گرد مورد درفقط نه ]و کلیطوربه
از خصوص به... آیدکردن میلذت و راحتی و تفریحطلبد. گردشگر برای را می یخاص ِفضای فرهنگی

 )منوچهری، مصاحبۀاز انتظارات متفاوتشان  شان؛فرهنگی تأثیر از ترسیم؛می گردشگران غربی
 .اختصاصی(

 تنیده است، حوزۀدشگری بازار درهمنوعی با وضعیت گردیگر سیاستی که به حوزۀ

ترافیک سنگین، . یابدارتباط می 12 محیطی منطقۀه خودْ با وضعیت زیستک است «یدسترس»

 هجملاز ،تهران 12 آلودگی هوا در منطقۀو  ، آلودگی صوتیموتوری ۀوسایل نقلیحجم زیاد 
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کند و آن وآمد به بازار را دشوار میرفت ،. این شرایطاندبازار تهران و شرایط نامناسب مشکلات

 غیرجذاب و زنان و جوانان همچونمتوسط و بالا و قشرهایی  ۀخصوص برای طبقرا به

 سازد.نامطلوب می

شان طرف اکباتان بود. کنید؟ خانههمسر یکی از دوستان گفتم که شما خریدتان را از کجا میبه 
؟ خندید. گفت 12 روید منطقۀتم چرا قزوین. چرا نمیدهم... گفقزوین انجام می از گفت من خریدم را

منطقه ممنوع رود به و... کنم، ترافیک استرا جریمه کرد. جای پارک پیدا نمیپلیس م ،من دو بار رفتم
 .اختصاصی( نژاد، مصاحبۀ)حاتمی است، طرح زوج و فرد دارد

براساس  1359برای کنترل ترافیک و آلودگی هوا در این منطقه در سال شهرداری تهران 

ممنوعه یا طرح ترافیک در  عنوان محدودۀام به اجرای طرحی بهاقد ،شورای انقلاب مصوبۀ

 وسایل نقلیۀاعمال محدودیت بر ورود و تردد  ،مرکزی شهر کرد. هدف این طرح ۀمحدود

گیریِ سرعت ،آن ناخواستۀ پیامداما  عمومی در این منطقه بود نقلیۀ ی و تشویق وسایلشخص

طرح ترافیک بود و  از محدودۀ بیرونخارج از آن و های بازار به فروشیانتقال بسیاری از عمده

 ؛ کشاورزیان،134: 1383 زار شد )خاتم،به طریقی دیگر باعث تضعیف و پراکندگی بیشتر با

 ،خوبی نشان داد که حل مشکلات بازار تهرانبه ،اجرای طرح ترافیکی تجربۀ(. 41: الف 1383

تواند مشکلی دیگر را به بار طلبد و تمرکز بر یک مشکل مینگر را مینگاهی سیستمی و کل

 آورد.

های شدن اکثر مالطرح ترافیک و درمقابل، ساخته ۀعممنو قرارگرفتن بازار تهران در منطقۀ

های عمومی، سبب شده به پارکینگ شانترافیکی و نیز مجهزسازی ز محدودۀجدید در بیرون ا

، و درنتیجه مطلوبیت برای گردشگری شخصی وآمد با وسایل نقلیۀامکان رفت لحاظازاست که 

: 1391 ها قرار گیرد )قاسمی و همکاران،با مالرقابت و غیرقابل ناسببازار تهران در وضعیتی نام

گستردۀ دسترسی به بازار ازطریق توسعۀ وسایل  تسهیل که رسد(. در شرایط کنونی به نظر می11

و افزایش جذابیت و  تواند بهترین سیاست تشویقی برای کمک به بازار تهرانعمومی می نقلیۀ

 باشد. گردشگرپذیری آن

وضعیت بازار تهران خیلی بهتر  ،شدندکالبدی اگر اجرا می ۀص در حوزخصوشده بههای تهیهطرح
های مترو منتهی به بازار زیاد باشند بدون اینکه فضای بازار را . بنا بوده که تعداد ایستگاه.بود.از این می

 .اختصاصی( )منوچهری، مصاحبۀ به هم بزنند
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 تهرانبازار ی احیا حفظ و مربوط بههای سیاست -3

محسوس در حال  یطرزبه ،اشصدسالهچند های فیزیکی و کالبدی بازار با سازهشرایط 

نوسازی حفظ و برای  ریزی جامعِ ثمربخشیبرنامه ،مقامات شهری ،حالبااینشدن است. فرسوده

 یو اجرا نیتدو یبرا ییهاتلاش ،انقلاب از بعد(. 182: 2007 ،اند )کشاورزیانبازار نداشته

 یسازگارعدم .اندافتهی تحقق کم اریبس گرفته امابازار تهران صورت  یایو اح حفظ یهاطرح

نیدرا مدرن و مجهز یاهرساختیز نبود و دیخر مراکز به بتنس دیجد هایفعالیتبازار با 

 یاصالت معمار بابازار که  حاشیۀدر  هیرویب یوسازهاساخت ،انیبازار تعلق حس کاهش ،نهیزم

 لیاص نساکنا مهاجرت با بازار اطراف بافت یریپذستیز کاهش نیچنهم ،استتضاد  دربازار 

 به انیبازار لیتما و یسازباز ندیفرا در مشارکتبه  هاآن لیتما کاهش و یمیقد انیبازار و

 موارد ،کپارچهی تیریدر فقدان مد یشهردار ییسودجو و دیجد دیخر مراکز در یگذارهیسرما

 .اندشده داده نشان 3 ۀشمارکه در شکل  اندتهران بازار یایاح و حفظ ۀمقول بارابطهدر شدهمطرح

 
 تهران بازار یایحفظ و اح ۀمقول یمفهوم مدل. 3 ۀشمار شکل

بین شهرداری تهران و سازمان میراث فرهنگی به  که یانامهموافقتطبق ، 70 در اوایل دهۀ

و شهرداری  مرمت بازار تهران را تهیه قرار بود سازمان میراث فرهنگی، طرح احیا و ،امضا رسید

حفظ و  
احیای 

بازار

عدم  سازگاری
ای  با فعالیت ه
جدید

عدم مشارکت
ذی نفعان

سودجویی  
بازاریان

ضعف در 
مدیریت 
یکپارچه

کاهش  
یزیست پذیر

ه  بی توجهی ب
حفظ اصالت

معماری 

کاهش حس 
نتعلق بازاریا

نبود  
زیرساخت ها
ی مجهز و  

مدرن
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 12 شهرداری منطقۀ 83دوباره در سال  آن را اجرا کند اما این طرح نیز عملاً به اجرا نرسید.

بار نیز قرارداد طرح مطالعاتی بهسازی، نوسازی و تجهیز بازار تهران را به امضا رساند. این

 اجرا نرسد )زنوزی، ۀطرح به مرحل این طرح با نگارش طرح جامع تهران موجب شد یزمانهم

 ( نیز1385) 12 اقداماتی مانند تهیۀ طرح تفصیلی ویژۀ منطقۀ .(14/10/1387 آنلاین،یهمشهر

از تحقق  ،بر بهبود وضعیت بازار تهران نداشته است، چراکه مدیریت شهری یتأثیرچندان 

 اهداف این اسناد سیاستی ناتوان بوده است.از بسیاری 

نوسازی  بهسازی وبا درارتباطهای مهم یکی از ضرورت ،های جدیدبا فعالیت «یسازگار»

های های روز و پیشرفتبا ضرورت همگام ،پالایش کارکردهای بازار جهتدر بازار تهران

با  و ( نیز بازشناخته1385ضرورت این امر را آخرین طرح جامع شهر تهران ) فناوری است.

تهران و ارتقاء سطح و کیفیت عملکردی آن برای عملکردهای پالایش مرکز قدیمی »عنوان 

)طرح جامع شهر  قید کرده است...« وکار، ساماندهی، هدایت وری، کسبفرهنگی، گردشگ

های تولیدی و انبارهای مواد شیمیایی از کارگاه گستردهی امروز در بازار با طیف .(1385، تهران

 انتظار بازار ندارد.مورد رکردهایبا کا ایسازگاریکه هیچ  یممواجه

ها و نی، تلفن، فاضلاب، چاهرساسیستم برق قبیل ازضروری بازار  «هایزیرساخت ۀتوسع»

صورت سیستماتیک و جدی در حریم بازار است که بهاز مسائل و موضوعات  ،حریق اطفای

مسگرها امروز به بازار  ۀراست مثال،عنوانبه ؛شوددهی نمیهماهنگ با کالبد تاریخی سامان

تواند کوچک می یغیراصولی است و مشکلهای این بازار بسیار کشیو سیم پوشاک تبدیل شده

 .(11/5/1398 )ایسنا، دانآتش بکش کام به کل این بازار را

 های سنتیِریختن نظامهمبهو  این نابسامانیهای مهم یکی از علت ،«تعلق حس»تضعیف 

حفظ و  زمینۀدر ،سبب شده است خودِ بازاریان برخلاف گذشته مراقبت از بازار است که

 .نکنند تعلقیا  مسئولیت احساس چندان ،نگهداری از بازار

 جانبۀهای گسترده و همهبا مداخلهدهی داشتند... اما ها خودشان سازمانبازاری ،مدرن قبل از دولت

ها که در گذشته خودشان از میان رفته است. بازاری دهی مردمی تقریباًدولت، این نقش و این سازمان

... دیگر یا حس مسئولیت خود دادن پیشینۀکردند، با ازدستمی ورجوعمسائل و مشکلات بازار را رفع
 ندارند یا اگر حس مسئولیت هم داشته باشند دیگر آن توان و ظرفیت و دانش قدیمی را ندارند

 .اختصاصی( ۀ)منوچهری، مصاحب



 1402 نهم، زمستان و چهل سیزدهم، شماره شناختی شهری، سال/ فصلنامۀ مطالعات جامعه 88

 

 در بهسازی، نوسازی و موفق هایطرح دهند که در همۀی و خارجی نشان میداخل تجارب

 بگیرد. مشارکتنفعان همکاری و دولت ضرورتاً باید از ذی ،بازسازی بازار تهران

موفق  مشارکت داشته باشند. یک نمونۀ ]ترمیم و بهسازی بازار[ نفعان باید در این فرایندذی ۀمجموع

شده است و آن هم مرمت بازار تبریز است که با  شناخته رسمیت داریم که در مراجع جهانی به
نفعان را نداشته مشارکت خود بازاریان حتی بدون دخالت مدیریت شهری انجام شد... اگر مشارکت ذی

 .(116-117 :1394 کنند )زنوزی،نفعان مقاومت میباشیم... ذی

کید که موردتأ ستا بازار «یمعمار اصالت حفظ»حفظ و احیای بازار،  بحث دیگر دربارۀ

؛ 2-3-9 هایبند :)طرح جامع ( نیز بوده است1398( و طرح تفصیلی تهران )1385طرح جامع )

، از زمان همگونی کالبدی و فضایی بازاراما ؛ (3-13؛ 2-13؛ 5-6طرح تفصیلی: بندهای  ،1-15

و مراکز خرید جدید در حاشیه و  وبیگاه با ساختن پاساژهاگاهسو شهرداری کرباسچی به این

 اطراف بازار به هم خورده است.

کند که چالش بین بازار و شهرداری را به مرز جنگ خونین سوق کرباسچی یک کار دیگر می
به وساز ]تجاری[ دادن؛هم مجوز ساخت کند در حاشیه و در داخل بازاردهد... شهرداری شروع میمی

 .اختصاصی( مصاحبۀ)ریاضی، رود میزدن ساختار فضایی بازار سمت برهمبه ،بارتیع

را بخش تاریخی بازار  حریم وساز درممنوعیت ساختآشکارا  ،برخی از مراکز خرید مدرن

سرای  ،ضعف سازمان گردشگری واسطۀبه با شکایت بخش خصوصی و ازجمله ؛اندنقض کرده

از فهرست آثار ملی سازمان میراث فرهنگی  ،سال 130با قدمت  «وزیر نظام»دلگشا معروف به 

 آنلاین،)جوان تخریب شد «بازار بزرگ دلگشا» مرکز خریدِمنظور احداث خارج و به

17/7/1389). 

 داخل بافت تاریخی در ،اندبازار ساخته شده حاشیهرضا یا مراکز خرید دیگری که جدیداً در  بازار
 .اختصاصی( ۀ)منوچهری، مصاحب نداو برخلاف طرح تفصیلی ساخته شده بازار تهران

دچار پراکندگی و ناهمگونی  ،حیث کیفیت کالبدیبازار تاریخی تهران از ،حاضردرحال

دهد . این نشان میانددارای فرم و منظری غیراصیل ،بناهای بازار تهران درصد 63بسیاری است. 

 درصد 39مخدوش شده است. همچنین  های بازاردر نما و منظر اکثر بخش که اصالت

 اصول مرمت و حفظ اصالتمغایر با  ،در کالبد بناها و فضاهای بازار گرفتهمداخلات صورت

بنایان متفرقه و  دستِبهتعمیرات غیراصولی  (.149: 1396 است )رزاقی و درخشانی،بوده 

افزوده است  شکلاتمبر شدت  ،ها که عموماً با اصول فنی مرمت آشنا نیستندصاحبان مغازه
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دلیل به سقف قسمتی از بازار کفاشان ،قبل یانسال درمثال،  برای (؛58 و 59: 1390)محمد مرادی،

 فروریخت. «مریم»ساز ساخت پاساژ تازه نینمرمت غیراصولی و همچ

 اند.تخریب شده مرورزمانبهدر داخل و حاشیۀ بازار نیز ، ها و بناهای تاریخی بسیاریخانه

جای آن یا در طبقه بهمال پنج تعریف یک پروژۀ و« حسام لشکر»تاریخی  تخریب کامل خانۀ

 )ایسنا، اندنامطلوبهایی از این وضعیت نمونه ،«حمام سرپولک»تخریب قرارگرفتن  آستانۀ

که اکنون به  -را و گردشگری (. در اینجا نقش ضعیف سازمان میراث فرهنگی11/5/1398

مشکلات بازار  ینتربزرگیکی از  ،بعضی متخصصان م.نیز شاهدی -شده استتبدیل وزارتخانه 

 دانند.نکردن ضوابط میراث فرهنگی میآن را رعایت جوارهمو محلات تاریخی 

زمینه جوابگو باشند که چرا وقتی براساس ضوابط نباید برای بازار تهران اینمدیران شهری باید در

مجوز  ۀشود و دارندمجوز ساخت پاساژ داده می« قاسمحاج بازارچۀ»ای مجوز ساخت پاساژ بدهند، بر
شهرداری مکلف بوده ... دهنه طاق در این بازار اواخر قاجاری را تخریب کند! 20دهد به خود اجازه می

 .(1395 )معمارزاده، کاری که انجام نداد است از میراث فرهنگی استعلام کند،

های دستگاه که رسدبه نظر می .زمینه استمشکل دیگر دراین ،«کپارچهی تیریمد»در  ضعف

یکپارچه و واحد تبعیت  مدیریتی و اجراییاز یک رویکرد  ،دولتی متولی حفظ و احیای بازار

این  که رسدبه نظر می. های آنها تزاحم و اصطکاک وجود داردکنند و میان اهداف و خواستهنمی

 .اندسرگردانو حفظ اصالت میراث فرهنگی بازار  اگریسود قطببین دو  ،رویکردها

کاری کنیم که از ظرفیت موجودش  ،این بافت تاریخی اگر دارای ظرفیت تاریخی است

باید  ،هرحال باید برای شهرداری سود اقتصادی هم داشته باشدفرمایید بهاستفاده شود... اینکه می

ام است و دیگری سود بلندمدت. توجه داشت که سود به دو صورت است: یکی سود زودهنگ

ها را خراب کند و جایشان درنگ این بافتبرسد، بیاگر زود بخواهد به سود ... شهرداری

به مراکز فرهنگی کند، در بلندمدت... طبقه بسازد... ولی اگر اینها را تبدیل های چندینآپارتمان

 .(31 :1393 ،)حجتاست  مدتتر از سود کوتاهبسیار سودده

، کار را برای وزارت میراث ر رویکرد و عملکرد شهرداری تهرانچربیدن منطق سودمحوری ب ظاهراً

بازار نگی و تاریخی های فرهیعنی حفظ ارزش اشسازمانی فرهنگی و گردشگری در پیشبرد وظیفۀ
 (.23: 1385 تهران، 12 )طرح تفصیلی منطقۀ کنددشوار می

 و طرح تفصیلی ۀ طرح جامعکنندنقض ترینبزرگ ولویت اول شهرداری تهران سود است...مسلماً ا
 ۀبازار هم نگاه سوداگرانه دارد و رویکردش توسع ۀخودِ شهرداری است. شهرداری تهران به منطق هم
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بازار بسیار زیاد است و این منطقه برای  گذاری در منطقۀۀ سرمایهافزودارزش. ..پایدار بازار نیست

 .اختصاصی( ۀ)منوچهری، مصاحببسیار جذاب است  درآمدشهرداری برای کسب 

قویت بازار تهران به آن با حفظ و تارتباطکه باید دراست حوزۀ دیگری  «پذیریزیست»

بازار  ، محلۀدر اواخر قاجار است.های مسکونی اطراف بازار کیفیت بافت توجه کرد و مرتبط با

، وزراها بودند. بخشی از بعد از سنگلج دارای بیشترین تعداد خانه بود و اکثر اهالی آن بازاری

دوم  خصوص از دورۀ( اما به83: 1380 این محله بودند )بهار، مقامات و ثروتمندان نیز ساکن

 سپس دلیل انتقال مراکز سیاسی و تجاری به مناطق دیگر تهران وبسیاری از این اقشار به ،پهلوی

بعد از انقلاب نیز ادامه  در دورۀ ،این روند. را ترک کردندبازار  ، محلۀزوال شهری در این منطقه

ه دبومنفی و کاهشی  ،و محلات پیرامون بازار بعد از انقلاب 12 ۀیافته است. رشد جمعیت منطق

ی جذب سبب فرسودگی و ناکارآمدی بافت و نبود مشوق برابه ،است و قیمت زمین و ساختمان

و  های مرکز تاریخی تناسب ندارد )سلیمی یکتاوجه با ارزشهیچبه ،سرمایه به مرکز شهر

 (.159: 1398 ،همکاران

یا زوال شهری شده است.  1دچار پژمردگی یا اربن بلایت ،که شامل بازار هم هست 12 منطقۀ

اند... و با منطقه رفته ه است... بسیاری از ساکنان از اینبه اشغال کارگران درآمد ،فضاها از اینبسیاری 
زندگی نخواهد بود. متناسب  ، افول امنیت... محل خوبی برایزیستمحیطاین افول فضای زیستی، افول 

 اختصاصی(. ۀمصاحبنژاد، کند )حاتمیمیبازار هم افت  ،با این

آنها  و حدود نیمی از ندفرسوده و نامجهزهای مسکونی منطقۀ بازار، ساختمان ،حاضرالدرح

ازنظر درصد بافت فرسوده در  12 (. منطقۀ130: 1383 )خاتم،سال دارند  40عمری بیش از 

 آخر است. در محلات ۀدر رتب ،تهران جایگاه نخست را دارد ولی در نوسازی بافت فرسوده

شوند و میتبدیل املاک فرسوده براساس منطقی سودمحور به انبار، گاراژ و کارگاه  ،اطراف بازار

رای (. ب81: 1397)موسوی و همکاران، بینندنمینوسازی املاکشان  رایب دیگر لزومی ،مالکان

 مانند امتیازهای های سیاستی تشویقیبسته بایدبازار  احیای کارکرد سکونتگاهی منطقۀ

 )زنوزی، تعریف شودوسازهای جدید ساخت نوسازی بافت و ها برایهای مالیاتی و واممعافیت

1394 :117.) 

های های اصلی در این بافتیکی از چالش ،ن قدیمیاساکن و «نفعانیذ مشارکت»عدم 

، مسکونی بافت های لازم برای نوسازیمشوق مدیریت درست و در غیابشهری است.  فرسودۀ
                                                           
1. Urban Blight 
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کردن واحدهای دادن یا اجارهروی خود را اجارهپیش ترین گزینۀ، اقتصادیاز بازاریان بخشی

 های موردنیاز برای عملکردکارگاهساخت این محلات برای تبدیل به انبارها و مسکونی قدیمی

، ناخواسته در زوال شهری محلات اطراف بازار سهیم و حتی طریقبدیناند و بازار تهران دیده

دهد که در احیای (. این وضعیت نشان می252: 1399 فرد و همکاران، اند )عزیزیبوده نفعذی

نیاز اصلی  نفعانو مشارکت ذی اقناعطور مضاعف به به ،گاهی اطراف بازار تهرانوجه سکونت

 .است

تونس ... در اندثروتمندترین افراد ساکن بوده ،عودلاجان دانید که در تهران تاریخی، در محلۀمی

و شما هم بیایید سازیم میاینجا را داریم ن رفتند و با ثروتمندان صحبت کردند و گفتند که ما امتخصص
کردند... و ]همه[ امکانات و های مرمتی میعوض آنها هم کمکبه بازگشت کردند و درو آنها را تشویق 

]برای شود یک الگو ین میو فاضلاب را در درون بافت تاریخی ایجاد کردند. ا و زیرساخت یساتتأس
 .(110: 1394 بازار[ )حائری مازندرانی، بازسازی محلۀ

 بازارها یبقا بحث بادرارتباط گرانتحلیلاز  یبعضاست که  یمضمون «انیبازار ییجوسود»

در  انیبازار از یبرخ یگذارهیسرما ،ییسودجو نیا ماحصل .اندآن اشاره کرده به هامال برابر در

 مراکز در بازار جوان نسل یگذارهیسرما هالیتحل یبرخ نکهیباااست.  بوده دیمراکز خر ۀتوسع

 که رسدیم نظر به اما اندکردهبازار مطرح  یایاح ای تیتقو یبرا یراهبرد عنوانبه را مدرن دیخر

منجر شده  دارشهینهاد مستقل ر کیبازار در مقام  شتریب فیکار به تضع نیا ،یینها لیتحل در

 است.

عنوان مرکز اصلی اقتصادی بر اینکه خودش را به ای که بازار داشت این بود که علاوهیک استراتژی
نوعی گذاری کند... پروژۀ شهرداری این بود که این فضاها بهحفظ کند، در آن مراکز جدید هم سرمایه

گذاری کردند یق نسل جوانشان سرمایهها آمدند در اینها ازطرجایگزین بازار شوند اما نشد. بازاری
 )فکوهی، مصاحبۀ اختصاصی(.

گذاری بخشی از بازاریان در مراکز خرید مدرن، باید توجه داشت که نباید با وجود سرمایه

عنوان یک نهاد اجتماعی یکی گرفت. به عنوان یک قشر اجتماعی، با بازار سنتی بهها را بهبازاری

به زیان بازار در  ،زمینهها دراینکنش فردگرایانه و سودمحورانۀ بخشی از بازاری که رسدنظر می

 (.25: الف 1383 مقام یک نهاد اجتماعی بوده است )کشاورزیان،
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 یریگجهینت

بتواند  دیقرارگاه چندگانه با کی عنوانهپس ب ؛دارد راحکم قلب تپنده  ،یرانیا شهر در بازار

می نظر هب نیچن تهران بازار بادررابطه. اوردیشهرها تاب ب ییفضا راتییدر برابر تحولات و تغ

و  یشهر ۀجامع شدنمدرن و یشهر یهافضا ۀنیدرزم یتحولات اساس نکهیا رغمیکه عل رسد

 در شدهاجرا یهااستیس یِکل ندیبرآ ،است شده آغازاول  یپهلو ۀدور از آن ازبازار  یریرپذیتأث

 کارکرد خصوصهآن ب یکارکردها شتریببازار در  مضاعف فیتضع ،بعد از انقلاب ۀدور

 یایو فرهنگ یاجتماع ،یاقتصاد یبسترها یدگرگون سبب هااین سیاست آن است. یاجتماع

 یرشد و بقا یعرصه را برا قیطر نیو به ا که بازار تهران در آنها حک شده است شده است

 .است کرده ترتنگ ارباز

 از یکی که دیرس جهینت نیا به توانیمپژوهش  نیدر ا آمدهدستبه هاییافته از ،درمجموع

است که  نیبازار ا صوصخدر یشهر یو حکمران تیریمد اندک تیموفق عوامل نیترمهم

 یعملکردها در .شودینم دهید نهادها نیا یاجزا نیدر ب کپارچهیمنسجم و  یو عملکرد ندیافر

 یهاارزش)حفظ  یفرهنگ ییگرااصالت انیم یسرگردان و یدوگانگ ینوع ،یشهر یتیریمد

 رامونیپ رد وسازهاساخت قیازطر سود)کسب  یسودمحور و( تهران بازار یفرهنگ و یخیتار

 و یناهماهنگ از یانعکاس تواندیم ضمناً تناقض و ییناهمسو نیا .خوردیم چشم به( بازار

 ،یشهردار مانند یشهر تیریمد در ریدرگ ینهادها و هادستگاه منافع و هادگاهید انیم تعارض

 که رسدیم نظر به. باشد رهیغ و مسکن وزارت ،یگردشگر و یفرهنگ راثیم وزارت

 تهران شهر تیریمد در ازآنجاکه و دنبریم شیپ هاشهرداریسودمحور را عمدتاً  یهاعملکرد

سودمحور را نسبت به  یعملکردها ۀکف انحاءمختلفبه ندنتوایم ،دندار را دست نیبالاتر

و  یفرهنگ راثیخصوص وزارت مکه به -بازار یفرهنگ یهابر حفظ اصالت یمبتن یعملکردها

 .دنساز ترنیسنگ -آن است یاصل ۀندینما یگردشگر

 ۀبازار تهران را در سه مقول ییفضا تحولاتمرتبط با  هایچالش ،پژوهش حاضر هاییافته

« بازار یایحفظ و اح»و  «یگردشگر تیتقو» ،«دیبازار به مراکز خر هایانتقال کارکرد» یکل

ها و گسترش مال انۀیگرامصرف استیبازار، س یکارکرد تجار فیتضع دراست.  کرده مطرح

انداز طرح جامع و طرح سازیِ اهداف و چشمو نیز قصور و ناکامی در محققمدرن  دیمراکز خر

که سهم بازار تهران از کیک تجارت  اندو سبب شدهاند داشتهمهم  ینقشتفصیلی شهر تهران 

 جینتا .های جدید را مراکز تجاری جدید بربایندتر شود و همۀ فرصتایران بسیار کوچک
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 ،یستیبرالیولن یسازوکارها نیا براثرنشان داد که  یجهان تجارب ریبا تطابق خود با سا ،پژوهش

و  هیهند و عربستان و ترک مانند توسعهدرحال یاز کشورها گرید یاریبس همچون زین رانیدر ا

 دیآیم دیمدرن پد دیو مراکز خر یسنت یبازارها انیکه م میشاهد را یامارات، همان نوع گسست

 نیا .دهندیخود را از دست م ۀتداوم تکامل و توسع یبسترها ،یسنت یبازارها ،آن موجببهو 

 یتجار یخود از فضاها لی( است که در تحل1389) یو احمد یپژوهش کاظم یافته همسو با

ها ها و مگامالمثل مال اتریو پو دتریجد ییرا به رقبا شیجا جیتدربهکه بازار  دهندمیهشدار 

 .(1389 ،یو احمد ی)کاظم داد خواهد

 یحت بازار یاجتماع و یفرهنگ یکارکردها ،بعد از انقلاب ۀدور درکه  رسدینظر م بهاما 

ها در مال کارکردها نیا ترمدرن یهامعادلاز  بسیاری و اندضربه خورده یاز کارکرد تجار شیب

 یکارکردها یایاح ایحفظ  یبرا یاثربخشمنسجم و  برنامۀ چیه تنهانهعمل  دراند. ادغام شده

بعد از  ۀدر دور دیجد طیو بالابردن توان انطباق بازار با شرا بازار یو اجتماع یفرهنگ زوالِبهرو

کارکردها کمک  نیا شتریرفتن ببه ازکف ،شدهانجام یکارهابلکه  است، نشده اجراانقلاب 

لازم مانند گسترش  یبسترها یسازو البته فراهم یدیرتقلیخلاقانه و غ ییهابرنامه با. اندکرده

چندگانه  یهمگان یو فضاها هاراهادهیگسترش پ ،یدر طراح تیخلاق ،یونقل عمومحمل لیوسا

 فراغت گذران و معاشرت یمراکز عموم ۀدوبار قیبه تلف توانیم ،بازار ۀمنطقدر  ریپذانعطافو 

 شمارند.اندک محدود و اریبس خصوصنیدرا گرفتهصورت یکارها اما دیشیاند تهران بازار در

 یفضاها پذیریمعاشرتخود از  ۀنگارانمردم پژوهش درمسئله  نیا دییتأ با و همکارانش یغفار

 یفضا درچندگانه  هایفعالیتانجام  یفضا برا رابودنیو پذ پذیریانعطاف لزوم بر ،یتجار

 .(1397 گران،یو د یدارند )غفار دیتأک دیاطراف بازارها و مراکز خر

بازار به مراکز خرید  انتقال کارکردهای چندگانۀبر  رگذاریتأث هایو سیاست شناسایی عوامل

های ، خود را مخالف سیاست، بااینکه برخلاف پهلویجمهوری اسلامی درواقع که نشان داد

گرایی و حفظ که شعارهای مبنی بر بومیدرحالی و اعلام کرده نیستی و کاپیتالیستیمدر زدۀشتاب

ها و میراث فرهنگی بومی، مستلزم حفظ و تقویت بازار تهران متناسب با شرایط مدرن ارزش

در قبال غالباً همان مسیر حکومت پهلوی را  در ساحت عمل و اجرا شهریبوده است، مدیریت 

ردی به سبب شده است که روند تبدیل بازار تهران از نهادی چندکارک وادامه داده بازار تهران 

 بعد از انقلاب ادامه یابد و حتی تسریع شود. نهادی صرفاً تجاری در دورۀ
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 بازار گردشگری ، تقویت کارکردیند این گذاردر فرا شدهمطرح هایبا توجه به چالش

مدیریت شهری تهران در  اما دنبال شودبعد از انقلاب  عنوان یک راهکار مناسببه توانستمی

خصوص گردشگری خارجی هم چندان کامیاب نبوده است. تقویت این کارکرد به

و محلات اطراف بازار نیز غالباً اند ادی دچار کاستیتا حد زی کماکان های گردشگریزیرساخت

رها شده و دچار نازیبایی و آشفتگی منظر و انواع  شانیافته و پژمردههمان شکل زوالبه 

 تیتقو یبرا توجهقابل یهایمشخط و اهداف نییتع وجود با. اندهای اجتماعیآسیب

همچنان  ،تهران شهر یلیتفص و جامع یهاطرح در یحیتفر و یگردشگر یکارکردها

 هایطرح یاجرا نیتضم ازجمله ،است یقها باحوزه نیدر ا یاریبس ۀبلااستفاد یهاتیظرف

 یبا بازنگر ،هاپروژه شدنرها از کاستن جهت ،ریگمیتصم ینهادها ازسوی شدهبیتصو ۀتوسع

 و گردشگران حضور یایمزا از نفعانیذ ریسا و انیبازار یسازآگاه و بالادست هایطرح در

 .یفرهنگ یسازبستر جهت مرتبط یهاآموزش

رو  ریچشمگ یزرطبازار تهران بعد از انقلاب به زین یکالبددر بعد  ،یبعد کارکرد علاوه بر

 یراهکارها و استشده  یبررس یحفظ و نگهدار ۀمقول در ،مسئله نیابه زوال رفته است. 

 هایپیشرفتآن با  یمو همگا دیجد هایفعالیتبا  یگارساز. اندشده استخراج یشنهادیپ

حس تعلق  یایاح .است نهیزمنیدرا نکته نیترمهم ،مرتبط با آن هایزیرساخت ۀو توسع یورافن

باید توجه داشت که زمانی  مطرح شده است. راهکار عنوانهاست که ب گرید یمضمون ،انیبازار

مشکلات و مسائل بازار را با همکاری  همۀ ،و از پایین افقی یدهسازمانبا  ،خود بازاریان

های دولتی در امور بازار از پهلوی تا دستگاه جانبۀاند اما دخالت همهکردهمی وفصلحلیکدیگر 

مدیریت شهری بیرون رانده است. مشارکت لامی، خودِ بازاریان را از مجموعۀجمهوری اس

و هم  آنهاتدریج هم حس مسئولیت جمعی ها، بهها و سیاستنداشتن بازاریان در برنامه

شدت تحلیل برده را در حفظ بازار و حل مشکلات و مسائل آن به شانهایها و تجربهظرفیت

هایی مانند مخدوشبازار در زمینه و تضعیف که بازاریان بعضاً خودْ در تخریب آنجاتا  است

بافت محابای کالبد و نما در بازار یا زوال محلات پیرامون بازار ازطریق تبدیل بیاصالت  سازی

 .اندمسکونی به انبار و کارگاه و غیره نقش داشته

. بعضاً است آمدهدستهب مضامینِ گریاز د ،بازار یمعمار اصالت از یریالگوپذ و تیرعا

اند و وسازهای جدید، قوانین مربوط به حفظ بافت تاریخی را آشکارا نقض کردهبرخی ساخت
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 های ضروری درون بازار تهران غالباً بهها و مرمتضعف نظارتی نهادهای متولی، ترمیم براثر

 قاعده یافته است.افراد غیروارد سپرده شده و وضعیتی بی

 یۀتخل از یریجلوگ جهت آن اطراف ۀمحدود و بازار بافت یریپذستیز شیافزانهایتاً اینکه 

سیاستبافت با استفاده از  یاز فرسودگ یریکارکرد آن به انبارها و جلوگ رییو تغ یبافت مسکون

بر  شترینظارت و کنترل ب .است شده شنهادیپ لیو اص یمیقد یبازگشت اهال یبرا یقیتشو های

بازدارنده و  هایسیاستو  نیقوان وضع و یاز سودمحور یریجهت جلوگ یشهر تیریمد

و  انیبازار یسود شخص تواندیم دیمراکز خر یجابهدر بازار  گذاریسرمایهبه  انیبازار قیتشو

 .باهم همسو و سازگار کند یاجتماع-ینهاد اقتصاد کیعنوان بازار تهران را به ینفع عموم
 

 نابعم

پیوند بازار با ساخت قدرت بر تحول جایگاه سیاسی و اجتماعی  تأثیر بررسی .(1393)اکبری، سارا  -

 کارشناسی ارشد، دانشگاه فردوسی مشهد. نامۀپایان .(1357-1384) یاسلاممهوری بازار در دوره ج

 .انتشارات تیسا . تهران:مدرنیته به روایت فضاهای تجاری شهر تهران ۀتجرب .(1392) نرگسآذری،  -

 ..شه 1340ت سیاسی اجتماعی اصلاحات ارضی دهۀ اتأثیر بررسی (.1394)ا مهساسفندیاری،  -

 .کارشناسی ارشد، دانشگاه علامه طباطبائی نامۀپایان

 تهران، نشر نی. .ترجمه حسین قاضیان. بازار جامعه (.1386) فرنتونیکس،  و اسلیتر، دن -

انتشارات  :تبریز .تفریحی و فراغتی-تجاریر تا مگامال: تحلیل فضاهای از بازا (.1392آهور، ایران ) -

 فروزش.

 .«نهادی در ایران، مورد تجربی بازار توسعۀ اجتماعی و-تغییر فرهنگی» (.1380) مهریبهار،  -

 .77-102: 3 شمارۀاول،  سال ،علوم انسانی و اجتماعی پژوهشنامۀ

و فضا در بازار تهران؛  تعامل جنسیت» (.1398) عباس و کاظمی، بیدار، مینا؛ پاکزاد، جهانشاه -

 سال ،پژوهشی معماری و شهرسازی-علمی فصلنامۀ .«میدان و مشیرخلوتموردپژوهی: فضاهای سبزه

 .55-76 :85 شمارۀ ،29

، برگرفته از 11/5/1398 .خبرگزاری ایسنا .پنج طرح ساماندهی که نتوانست بازار تهران را نجات دهد -
https://www.isna.ir/news/98051105600/ 

تحولات  تأثیر شناختی بازار شهر وبررسی جامعه»(، 1396ساز، محمدعلی و همکاران )چیت -

شناختی مطالعات جامعه .«60-80اجتماعی، فرهنگی و اقتصادی بر کارکرد بازار در سه دهه اخیر 

 .133-156 :24 شماره ،7 سال ،شهری

https://www.sid.ir/fa/journal/JournalList.aspx?ID=5605
https://www.sid.ir/fa/journal/JournalList.aspx?ID=5605
https://www.sid.ir/fa/journal/JournalList.aspx?ID=5605
https://www.sid.ir/fa/journal/JournalList.aspx?ID=5605
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 ،شهرنگار دوماهنامۀ .«مرکز تاریخی تهران گفتگو دربارۀ» .(1394) حائری مازندرانی، محمدرضا -

 .102-110 :73-74 ۀشمار

 .های پیرامونی آن در دویست سال اخیربازار تهران و بازارچه سرگذشت (.1389) حسنحبیبی،  -

 شناسی.تهران: بنیاد ایران .پژوهش گروهی

وگو های بافت تاریخی؛ گفت؛ ظرفیت12 پروندۀ منطقۀ» .(1393) هاجرصدرهاشمی،  و حجت، مهدی -

 .28-33 :22 شمارۀ ،اقتصاد شهر .«با دکتر مهدی حجت

ۀ تحولات بازار در ده در بازار: مطالعۀ یتأمل» (.1390) یضح ،معتمدی و زاده فرمی، مهدیحسین -

 .169-198 :26 ۀشمار، 8 سال ،مطالعات انقلاب اسلامی فصلنامۀ«. اول پس از انقلاب اسلامی

 ای(: مطالعۀاجتماعی )ساخت رابطه بررسی تغییرات ساخت» (.1395) مژگانحسینی قومی،  -

 .153-170 :4 شمارۀ ،27 دورۀ ،شناسی کارکردیجامعه«. ای بازار تهرانتی پیوندهای شبکهشناخجامعه

 سونامی/ایران در دنیا تجاری هایمجتمع ترینبزرگ از یکی ساخت بد و خوب»حیدرزاده، کامبیز،  -

 در منتشرشده. 22/2/1395 روزنامۀ فرصت امروز. .مصاحبه«. تهدید؟ یا فرصت ایران، در «مال» ساخت
www.forsatnet.ir/u/p5zRY6ov 

 .127-141 :41 شمارۀ ،گفتگو نشریۀ .«بازار و مرکزیت شهر» .(1383) اعظمخاتم،  -

 .«تهران تاریخی بازار در عملکردی و کالبدی آوریتاب» .(1396درخشانی، نجلا ) و رضارزاقی، علی -

-151: 13 ۀشمار ،7سال (، فرهنگیهای تاریخی، مرمت آثار و بافت) یرانامرمت و معماری  ۀیشرن

135. 

، روایت فصلنامۀ .مصاحبه .«از بازار تا مال، حکایت یک دگردیسی» (.1395) ابوالحسنریاضی،  -

 .7 ۀشمار

 دفتر نشر معارف. قم: .عصر پهلوی به روایت اسناد ساواک .(1379زهیری، علیرضا ) -

. منتشرشده 17/7/1389 آنلاین.دلگشا خورد. جوانبار بر سر گذاری اینپتک سرمایه سروش، سمیرا. -

 http://www.javann.ir/001k3oدر 

 .نشر نی . تهران:ای بر تاریخ شهر و شهرنشینی در ایرانمقدمه (.1365) حسینزاده، سلطان -

شهر  12های فرسوده منطقه بررسی بهسازی و نوسازی بافت» .(1398) همکارانسلیمی یکتا، پروین و  -

 :2 شمارۀ ،11 سال ،های نو در جغرافیای انسانینگرش فصلنامۀ«. بر رویکرد بازآفرینی تأکیدتهران با 

166-149. 

شناسی اقتصادی: ساخت اجتماعی و کنش جامعه(، 1395) مارکگرانووتر،  و درسوئدبرگ، ریچا -

 انتشارات تیسا. . تهران:اصغر سعیدیترجمه علی .اقتصادی

http://www.forsatnet.ir/u/p5zRY6ov
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نخست جمهوری  ررسی مناسبات دولت و بازار در دهۀب» (.1399سارا ) ،اکبری و سینائی، وحید -

 .83-111 :27 شمارۀ ،پژوهش سیاست نظری دوفصلنامۀ «.(1357-1368اسلامی ایران )

 1299-1320معاصر ایران )سیاست شهری در تاریخ » (.1391) جمال، کامیاب و ، امامعلیشعبانی -

 .83-92 :23 شمارۀ ،9 سال ،باغ نظر «.بر فضاهای عمومی شهر تهران تأکید.ش( با ه

 دوره ،جستارهای شهرسازی .«ها و تحولاتسیاست شهری: مفاهیم، زمینه» .(1399) محمودشورچه،  -

 .80-100: 9 شماره دوم،

معاونت شهرسازی و معماری  .(1398) تهرانات طرح تفصیلی یکپارچه شهر ضوابط و مقرر -

 شهرداری تهران.

ریزی مطالعات و برنامه مرکز (.1385) تاریخیتجدید ساختار مرکز تهران؛  12طرح تفصیلی منطقه  -

 شهر تهران.

سامانه جامع مصوبات شورای  (.1385) تهرانطرح جامع ساختاری توسعه شهر تهران؛ -طرح راهبردی -

 http://laws.tehran.ir/Law/TreeText/1015اسلامی شهر تهران؛

بررسی نقش فضایی بازار در ساختار شهرهای ایرانی » (.1388عباس )آذری،  و زادگان، مصطفیعباس -

 ،19 سال ،آبادی ۀفصلنام «.های موردی: تهران، تبریز، کرمانگیری از روش چیدمان فضا(، نمونه)با بهره

 .64 ۀشمار

 یدر معمار ییادراک فضا نیتدو یارهایاصول و مع نیتدو» (.1393) همکاران و زهرا ،یعباس -

 .291-316 :39 ۀشمار ،یشهر تیریمد ۀینشر. «یسنت یبازارها

های دولت و مجاورت بازار بر تحلیلی بر نقش سیاست» .(1399همکاران )و  ، عبدالرضاعزیزی فرد -

 ۀدوفصلنام «.موردی: محله سیروس شهر تهران(های شهری )مطالعه تغییرات کارکردی و زوال محله

 .239-259: 2شمارۀ ، 7 ۀدور ،جغرافیای اجتماعی شهر

تولید فضاهای همگانی (. »1397عباس ) ،وریج کاظمیو  مصطفی ،بهزادفر ؛فاطمه ،دوستی ؛علی ،غفاری

 .69-84 :28 ، شمارۀهصف «.پذیر در محله؛ بافت میانی شهر تهرانمعاشرت

 روزنامه .«انسان شهری، تنها در برابر سلطه مصرف» .گفتگو .الله و دیگراننعمت ،فاضلی -

-https://shahrvand شده در . منتشر17/3/1394.شهروند

newspaper.ir/news:nomobile/main/33494/ 

 ۀشمار ،شهرنگار ۀدوماهنام «.های تاریخیبیات مداخله در بافتتجر» .(1394) عباسفرخ زنوزی،  -

74-73: 118-111. 

 منتشرشده در .14/10/1387.آنلاین خبر .«یک طرح یهاتیمأمور همۀ» فرخ زنوزی، عباس. -
hamshahrionline.ir/xD4W 
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 نشریۀ«. تهران بازار عملکرد و فضایی سازمان در نوپردازی پیامد» .(1391) همکارانو  قاسمی، ایرج -

 .5-14: 10 شمارۀ ،مطالعات شهر ایرانی اسلامی

«. بر ایران تأکیدها در خاورمیانه با بازارهای سنتی و مال» .(1389) معصومهاحمدی، و  کاظمی، عباس -

 .11-33: 32 شمارۀ ،8 سال ،رسانه ، فرهنگ وجامعه فصلنامۀ

های بزرگ تجاری در تهران؛ ها و مجتمعمگامال .(1400) مسرتامیرابراهیمی،  و کاظمی، عباس -

 .ریزی شهر تهرانانتشارات مرکز مطالعات و برنامه تهران: .شناختیای جامعهمطالعه

سعه مراکز خرید در سه بررسی تو -هاافول حضور جوانان در مگامال» شهابی، محمود. ؛کاظمی، عباس -

-http://iran. منتشرشده در 26/12/1394 .ایران . روزنامۀمصاحبه «.دهه اخیر

newspaper.com/newspaper/page/6176/204/122540/1/irannewspaper 
 نشر افکار. . تهران:شناسی اقتصادیبازار تهران؛ مطالعه انسان .(1387) یهسمکریمی،  -

 .11-36 :14 شمارۀ ،گفتگو«. ؟بازار تهران، تداوم یا دگرگونی(. »الف 1383) آرنگکشاورزیان،  -

 .141-168 :42 شماره ،گفتگو .«وجوی مفهومی برای بازاردر جست» .(ب 1383) آرنگکشاورزیان،  -

. منتشرشده در 22/12/1392.نیخبرآنلا .مصاحبه ،«بازار هنوز نمرده است»، آرنگ. کشاورزیان -
khabaronline.ir/news/344124 

 .1-100 :1344شهریور  .25 ۀشمار ،اول دورۀ ،ماهنامۀ بورس -

 ،معماری و شهرسازی ایران «.حفاظت و مدیریت بازارهای سنتی ایران(. »1390) اصغرمحمد مرادی،  -

 .53-60: 1 شمارۀ ،2 دورۀ

 .88-77:رهفت شه «.مقیاس محلات برنامه عملیاتی بازآفرینی شهری در». (1397) بهروزهادی زنوز، -

کارناوال.  تیسا ؟آیا بازار بزرگ تهران در حال نابودی است .مصاحبه .(1395)مهدی ،معمارزاده -

 https://www.karnaval.ir/blog/tehran-grand-bazaar-dyingمنتشرشده در 

جله علوم م .«شناسی اقتصادیشناسی جامعهضرورت بازنگری در گونه»(. 1389) حمزهنوذری،  -

 .289-321اول:  شماره شانزدهم، سال ،انسانی فردوسی مشهدوعلوماجتماعی دانشکده ادبیات

 .9-19 :(283)پیاپی  1 شمارۀ ،25 سال ،یغما «.بازار در بافت نوین شهری» .(1351) کاظم، ودیعی -

بازار در ایران: در شناسی مروری انتقادی بر تحقیقات جامعه» .(1397) همکارانورشوی، سمیه و  -

 .53-82: 1 شماره ،7 دوره ،مطالعات و تحقیقات اجتماعی در ایران .«شدگیوجوی حکجست
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Shopping Center".Journal of Socio-Cultural Change,Vol. 1,No. 1 

- Bazrafkan K & Khorrami Rouz, R (2015).“Analysis of Bazaars and 

Shopping Centers as Urban Spaces Via Space Syntax Software (Case 

http://iran-newspaper.com/newspaper/page/6176/204/122540/1/irannewspaper
http://iran-newspaper.com/newspaper/page/6176/204/122540/1/irannewspaper
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