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  چكيده

ترين نمود  سالاري در جوامع معاصر است و بزرگ ترين مظاهر مردم انتخابات يكي از مهم

انتخابات در كشور ما . شود تعيين سرنوشت سياسي و اجتماعي تلقي مي حضور مردم براي

ترين نماد حركت سياسي و اجتماعي  گ حالا به عنوان بزر ،اي حدود يكصد سال با سابقه

تحليل  .آيد نفر دوم كشور به شمار مي نفر به عنوان بالاترين مقام اجرايي و  براي تعيين يك

رفتار انتخاباتي به عنوان كنشي سياسي مورد توجه متفكران اخير علم سياست و جامعه 

در اين راستا الگوهاي نظري متفاوتي ارائه گرديده كه از بين آنها ، شناسي قرار گرفته است

در اين الگو توجه بيشتري به . الگوي جامعه شناختي از اهميت بيشتري برخوردار است
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اين تحقيق در پي . شود ي اجتماعي و فرهنگي بر تصميمات سياسي فرد مينقش ساختارها

. باشد ي هريس مي ي انتخابيه نشان دادن تأثير فرهنگ سنتي بر رفتارهاي انتخاباتي در حوزه

 ي اجتماعي، دينداري، تبليغات، جنسيت، علاوه بر آن بررسي متغيرهاي ديگري چون طبقه

نوع تحقيق . ت و رفتارهاي سياسي مورد توجه بوده استسن و نقش آنها در تعيين گرايشا 

  اي است و روش مطالعه توصيفي، تحليلي و پيمايشي است  توسعه –كاربردي 

  : نتايج بدست آمده در اين تحقيق حاكي از آن است

... هم قومي و  ،ي هريس متأثر از فرهنگ سنتي نظير هم زباني ي انتخابيه مردم حوزه -

شود و اين عوامل در رأي دادن آنها  ايجاد رفتار سياسي خاص مي باشند كه موجب مي

  .بسيار مؤثر است

ي هريس و دينداري رابطه وجود دارد  ي انتخابيه دهندگان در حوزه بين رفتار سياسي رأي -

  .دهندگان تحت تأثير دينداري و مذهب قرار دارد و رفتار رأي

دهندگان ايفا  ايجاد رفتار سياسي رأيتبليغات نقش ناچيزي نسبت به ساير عوامل در  -

توان  دهندگان به آساني مي اقتصادي و فرهنگي رأي ،ي شرايط اجتماعي كند و با مطالعه مي

  . بيني كرد هاي سياسي آنها را پيش جهت گيري

انتخابات، رفتار انتخاباتي، رييس جمهور، فرهنگ، فرهنگ سنتي،  :هاي كليدي واژه

 . هريس

  

  مقدمه 

اي برخوردار شده  انتخابات از اهميت ويژه ،هاي اخير علم سياست مطالعات و بررسيدر 

ي علم سياست است كه  است و تجزيه و تحليل رفتار انتخاباتي از امور و مقولات پيچيده

اي  تعيين دقيق رفتار انتخاباتي مسأله. هاي مربوط به آن به تازگي شروع شده است بررسي

 يشمنداناند خاطر همين به دارند و نقش در آن بسياري عوامل است كه ظريف است بسيار
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 رفتار فهم منظور به را مختلفي الگوهاي نظري تااند  كوشيده سياست علم محققان و

رفتار انتخاباتي، نوعي كنش سياسي است كه با بطور كلي  .دهند ارائهدهندگان  رأي

و فرهنگي در سطح كلان نظام اي  هاي اقتصادي و جامعه نظام  كاركردهاي ساختي خرده

علاوه در سطح خرُد نظام اجتماعي با وضعيت ارگانيسم   اين رفتار به. اجتماعي رابطه دارد

بالاخره چنين رفتاري در . يابد اجتماع و الگوهاي رفتاري آن ارتباط مي ،رفتاري، شخصيت

نمادين سازمان  كراتيك، آموزشي ووي نظام اجتماعي، با شرايط تكنولوژيك، بور سطح ميانه

در اين ميان اگر جامعه را نظامي اجتماعي بدانيم كه برحسب اصل . شود اجتماعي مرتبط مي

پردازد و اجتماع را آن نوع از نظام  كاركردهاي خود مي ي هيپذيري ساختي به ارا تفكيك

ظهور  ي پذيري ساختي، كاركردهاي خود را به منصه اجتماعي تلقي كنيم كه طبق اصل ادغام

از  .توان به تنوع رفتار انتخاباتي در دو قالب فوق حكم كرد صورت مي  رساند؛ در اين مي

هاي  پذيرد و فعاليت تر از تبليغات اثر مي ي اجتماع، كم اين نگره، رفتار انتخاباتي در عرصه

دهندگان قبل از آغاز  افتد؛ چرا كه اساساً رأي دهندگان مؤثر نمي احزاب چندان بر رفتار رأي

دهندگان در  رسد رأي نظر مي  از اين جهت به. اند بليغات انتخاباتي، تصميم خود را گرفتهت

هاي سياسي ثابتي برخوردارند كه الگوهاي  از گرايشو رأي دهي  مناسبات اجتماعي

  .دهند تا حدي رفتارشان از پيش تعيين شده است كه از خود نشان مي رفتاري

در اين تحقيق از يك الگوي تحليل رفتار استفاده خواهد شد  ،همان طوركه گفتيم

در الگوي جامعه شناختي، نشان داده خواهد شد . كه عبارت است از الگوي جامعه شناختي

ي مردم اين منطقه در انتخابات رياست جمهوري  ي مشاركت وسيع و گسترده كه آيا ريشه

ابستگي تمام به فرهنگ آن منطقه دارد يا و نيز بطور كلي الگوي رفتاري آنان در رأي دادن و

 ،عوامل ديگري نيز در اين امر مداخله دارند؟ همچنين بررسي عوامل جامعه شناختي نظير

ي بين جنسيت و  رابطه ،ي اجتماعي و گرايشات و تصميمات سياسي افراد نقش طبقه
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ورد مطالعه و گرايش سياسي و نيز ارتباط سن و رفتار انتخاباتي و مسائلي از اين دست م

  .ارزيابي خواهد گرفت

  

  شرح و بيان مساله و ضرورت تحقيق 

به عنوان  ،ي انتخابات و تحليل رفتار انتخاباتي مردم در يك كشور يا منطقه و شهر مسأله

ترين مسائلي است كه نظر دانشمندان در  در واقع يكي از پيچيده ،يك رفتار سياسي

شناسي و روانشناسي سياسي را به خود جلب كرده جامعه  ،هاي مختلف علوم سياسي رشته

  .است

ترين كنش سياسي مدني و تبلور عيني مشاركت مردم در تعيين  انتخابات مهم

آميز و با ساز  مردم از طريق مسالمت ،در فرايند انتخابات. باشد سرنوشت جامعه مي

هاي خود پرداخته و با انتخاب فرد يا گروه  وكارهاي مدني به بيان مطالبات و خواسته

نظر خود را در مورد جهت مطلوب سير  ،خاصي براي سپردن زمام امور جامعه به دست آن

بناي فرهنگ كنشي سياسي است كه بر م ،رفتار انتخاباتي. كنند امور در جامعه بيان مي

گيرد و فرهنگ سياسي خود ريشه در فرهنگ عمومي جامعه  اي شكل مي سياسي هر جامعه

ي الگوهاي نظري گوناگون  در واقع در اين تحليل بين برخي دانشمندان سعي در ارائه. دارد

اند و با توجه به  ي دهندگان يك جامعه داشتهٔبه منظور توصيف و تبيين كنش و رفتار را

الگوي روان شناختي سياسي و الگوي  ،ي خود سه الگوي جامعه شناختي هقلمرو ويژ

كه در واقع از  - را در بررسي رفتار انتخاباتي مردم) انتخاب عقلايي(گزينش منطقي 

انديشمندان، مشاركت  بسياري از. اند آيند مدنظر قرار داده ترين مسائل به شمار مي پيچيده

يا تعدد ادوار انتخاباتي را از فاكتورهاي اصلي يك سياسي از طريق شركت در انتخابات و 

اما هميشه درصد بالاي مشاركت سياسي  ،اند ي توسعه يافته از لحاظ سياسي دانسته جامعه

هاي رفتار سياسي مشاركت كنندگان از  بنابراين انگيزه. ي سياسي نيست بيانگر توسعه

تواند ما را به درستي به  مي چرا كه تحليل اين رفتارها ،اهميت بسزايي برخوردار است
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اهميت و ارزش اين . ي سياسي رهنمون سازد سمت موانع و مشكلات سد راه توسعه

ي انتخابيه  تحقيق از اين جهت است كه ضمن سنجش ميزان مشاركت مردم در اين حوزه

هاي افزايش  هاي آنها در رفتارهاي سياسي نيز خواهد پرداخت و شيوه به بررسي انگيزه

به نظر نگارنده با توجه به انتخابات ادواري و . مردم را مشخص خواهد كرد مشاركت

در صورت وجود رقابت بين احزاب و تشكيلات  ،گيرد متعدد كه در كشور صورت مي

. تواند راهكارهاي مناسبي را در اختيار احزاب و اشخاص قرار دهد سياسي اين پژوهش مي

 ،سن ،اجتماعي ،هاي فرهنگي كه نقش مؤلفههمچنين اين پژوهش بيانگر اين خواهد بود 

دهندگان تا چه ميزان  در تعيين رفتارهاي سياسي رأي... آگاهي سياسي و ،تبليغات ،جنسيت

هاي  ي برنامه مؤثر بوده است تا احزاب و اشخاص بتوانند بر اساس آن به طرح و ارايه

تواند قابل تعميم به ساير  همچنين نتايج حاصله از اين پژوهش مي. انتخاباتي خود بپردازند

در اين مقاله برآنيم تا رفتار انتخاباتي مردم هريس را در دهمين . مناطق مشابه كشور باشد

ي انتخابات رياست جمهوري مورد تجزيه و تحليل قرار دهيم و عوامل مؤثر برايجاد  دوره

مورد تجزيه و  دهندگان و بررسي انگيزش آنان رفتار انتخاباتي را با رجوع مستقيم به رأي

 . تحليل قرار دهيم

  

 روش تحقيق

آوري  ي رويكرد كمي در تحقيقات اجتماعي قرار دارد و براي جمع اين تحقيق بر پايه

ها در انجام تحقيقات  ، كه يكي از مشهورترين شيوه1ي پيمايشي هاي مورد نياز، از شيوه داده

اينگونه پژوهش به توصيف جامعه بر اساس يك يا چند . كمي است، استفاده شده است

  ). 83: 1383سرمد و ديگران،(پردازد  متغير مي

                                                           

1- Survey  
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ي  با توجه به مسأله. همچنين اين تحقيق از نظر زماني بطور مقطعي انجام شده است

تك افراد به دست  هاي ما از تك باشد، زيرا داده ر اين پژوهش فرد ميحاضر، واحد تحليل د

  همچنين اين تحقيق در سطح خرد، تحليل خواهد شد، زيرا متغيرهايي كه مورد. آمده است

سال  18ي آماري تحقيق، افراد بالاي  جامعه. شوند، ويژگي افراد است گيري واقع مي اندازه

پس از جايگزيني . اري از فرمول كوكران استفاده شده استي آم براي تعيين نمونه. باشد مي

، حدود (n)ي آماري  ، جامعه(p)، احتمال نمونه مطلوب )q(مقادير عدم احتمال مطلوب 

يا  n، در فرمول مربوط به برآورد حجم نمونه (d)و سطح اطمينان مطلوب  (t)اطمينان 

 400برطبق فرمول كوكران  حجم نمونه انتخاب و مشخص گرديد، براي تحقق اين تحقيق

در نظر  50به  50لازم به ذكر است، مقادير احتمال و عدم احتمال . پرسشنامه مورد نياز بود

ي حداكثر ناهمگوني  گرفته شد، كه اين مقدار در تحقيقات علوم اجتماعي نشان دهنده

. ي آماري است تا از اين طريق بيشترين درصد نمونه انتخاب شود ممكن در جامعه

در نظر گرفته شده، كه اين مقدار در علوم اجتماعي % 5همچنين مقدار دقت احتمالي 

شود و پذيرش خطاي بيشتر از اين تعداد، قابل پذيرش نيست  ي بحراني محسوب مي نقطه

  ). 382: 1375رفيع پور،(باشد  ولي كمتر از آن مورد پذيرش محققان مي

  

   اهداف تحقيق 

  :گردد دسته هدف كلي و اهداف فرعي تقسيم مياهداف پژوهش حاضر به دو 

  هدف كلي �

ي موردي دهمين  مطالعه(هدف كلي اين تحقيق بررسي تحليل رفتار انتخاباتي 

  . باشد مي) ي هريس ي انتخابيه ي رياست جمهوري حوزه دوره

  اهداف فرعي �
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و نقش آن در رفتار   ي هريس ي انتخابيه سنجش فرهنگ سنتي مردم در حوزه - 

  .دهندگان انتخاباتي رأي

  .دهندگان ي دينداري با رفتار سياسي رأي بررسي رابطه - 

  .دهندگان تبيين نقش تبليغات در رفتار سياسي راي -

 . دهندگان و تبعيت آن از طبقات اجتماعي تبيين رفتار سياسي رأي -

  

  سوالات تحقيق

رفتار انتخاباتي آنان چه نقشي در  ي هريس ي انتخابيه فرهنگ سنتي مردم حوزه -

  دارد؟

  ي هريس دارد؟  ي انتخابيه دينداري چه ارتباطي با رفتار سياسي مردم در حوزه -

  كند؟ دهندگان ايفا مي تبليغات چه نقشي در ايجاد رفتار سياسي رأي -

 آيا رفتارهاي سياسي افراد تحت تأثير طبقات اجتماعي قرار دارد؟ -

  

 هاي تحقيق فرضيه

ي هريس و دينداري رابطه  ي انتخابيه دهندگان در حوزه سياسي رأيبين رفتار  -

  .دهندگان تحت تأثير دينداري و مذهب قرار دارد وجود دارد و رفتار رأي

دهندگان  تبليغات نقش ناچيزي نسبت به ساير عوامل در ايجاد رفتار سياسي رأي -

دهندگان به  رأي اقتصادي و فرهنگي ،ي شرايط اجتماعي كند و با مطالعه ايفا مي

  . بيني كرد هاي سياسي آنها را پيش گيري توان جهت آساني مي

هم قومي و  ،زباني ي هريس متأثر از فرهنگ سنتي نظير هم ي انتخابيه مردم حوزه -

شود و اين عوامل در رأي دادن  باشند كه موجب ايجاد رفتار سياسي خاص مي مي... 

  .آنها بسيار مؤثر است
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ي هريس براساس فرهنگ سنتي همان  ي انتخابيه ندگان در حوزهده رفتار رأي -

كنند تا بر اساس فرهنگ خودشان در مورد اهدافشان  منطقه است و آنان تلاش مي

  .تصميم بگيرند

  

  چارچوب نظري تحقيق

اي برخوردار  انتخابات از اهميت ويژه ،هاي اخير علم سياست در مطالعات و بررسي

ي علم سياست است  شده است و تجزيه و تحليل رفتار انتخاباتي از امور و مقولات پيچيده

تعيين دقيق رفتار انتخاباتي . هاي مربوط به آن به تازگي شروع شده است كه بررسي

خاطر  همين به دارند و نقش در آن بسياري عوامل است كه ظريف اي است بسيار مسأله

 فهم منظور به را مختلفي الگوهاي نظري تااند  كوشيده سياست علم محققان و يشمنداناند 

 .دهند ارائهدهندگان  رأي رفتار

  

  الگوهاي نظري

 از ديدگاه سه دارد، وجود انتخاباتي رفتار تحليل ي زمينه در كه هاي مختلفي ديدگاه ميان از

  :از عبارتند كه ترند شاخص بقيه

 الگوي گزينش -3سياسي؛  –روانشناختي  الگوي -2 شناختي؛ جامعه الگوي -1

  ). انتخاب عقلاني(منطقي 

  

  جامعه شناختي  الگوي

لازاراسفلد آمريكايي،  پل انتخاباتي ازسوي رفتار تحليل شناختي جامعه اصلي الگوي

 .است شده ميلادي عرضه 40ي  در دهه اش تحقيقاتي گروه شناس دانشگاه كلمبيا و جامعه

بسيار دهندگان  رأي بر تبليغات اثر كه رسيدند نتيجه اين به خود ميداني در تحقيقات آنها

 آنها و دهندگان ندارد بر رأي اثري چندان احزاب گسترده تبليغات در عمل و است ناچيز
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ديگر جامعه  عبارت به ،اند گرفته را خود تصميم انتخاباتي تبليغات از شروع پيش ها مدت

هاي سياسي مردم را تحت تأثير  گيري جهت ،شناسان بر اين باورند كه ساختارها و شرايط

 خانوادگي، زندگي محيط در ريشه كه هستند هاي ثابتي گرايش داراي قرارمي دهند و آنها

  ).16-17: 1377ايوبي،(دارد فرهنگي آنان محيط و شغلي

هاي موجود بين  ي همبستگي پل لازاراسفلد و گروه تحقيقاتي اش با مطالعه

دهندگان از سوي ديگر به اين  هاي اقتصادي و اجتماعي از يك سو و رفتار رأي ويژگي

پذيري  جامعه«ي قابل توجهي حاصل  اندازه نتيجه رسيدند كه چگونه رأي دادن مردم تا 

شيوه و ابزاري است براي  ،پذيري سياسي معهاست و در اين جا منظور از جا» 1سياسي

جاودانه ساختن فرهنگ سياسي جامعه و در واقع فرايندي است بلند مدت و پيوسته كه 

عليخاني، . (دهد سازي هر يك از اعضاي جامعه را تشكيل مي بخشي از تربيت و آماده

ياتي امري ضروري و ح ،پذيري سياسي براي دوام و ثبات حكومت جامعه). 20:1377

هاي غالب و رايج نظام سياسي را به تدريج به شخص  پذيري سياسي ارزش جامعه. است

كند و طي آن فرد و حكومت انتظارات  القاء كرده و او را قادر به برقراري رابطه با نظام مي

  ).121: 1376آريايي،(كنند  يكديگر را درك مي

كند و  حكومت كمك مي به بقاء و مشروعيت نظام سياسي و» جامعه پذيري سياسي«

به نظام از طريق آماده ساختن و تربيت اعضاي خود براي اطاعت از اوامر و ايفاي 

پذيري  نظام در گستره و قلمروي كه جامعه ،به عبارت ديگر. رساند هايشان ياري مي نقش

هاي  سازد نقش موفقيت آميزي دارد، زيرا مردم از قوانين تبعيت كرده و نقش مهيا مي

را به قصد حفظ روند عادي ... رأي دهنده و  ،نامزد انتخاباتي ،پليس ،ني چون قاضيگوناگو

ايم كه گاه قوانيني را  پذيرشده تر ما چنان جامعه در برداشت پيچيده. گردند نظام پذيرا مي

ايم، تصويب شده و به دست  قبول نداريم و توسط نمايندگاني كه ما عليه آنان رأي داده

                                                           

1. political socialization 
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شود كه ممكن است او را قبول نداشته باشيم ولي بدون احساس  مي رئيس جمهوري اجرا

  ).120: 1377عليخاني، (كنيم  اجبار و الزام مراعات مي

 وي شرايط اجتماعي  با مطالعه اش نشان دادند كه پل لازاراسفلد و گروه تحقيقاتي

را گيري سياسي آنان  توان جهت به راحتي مي ،اقتصادي و فرهنگي افراد رأي دهنده

اي مستقيم بين شرايط اجتماعي و گرايش سياسي افراد وجود دارد  زيرا رابطه ،بيني كرد پيش

  .هاي سياسي افراد است هاي اجتماعي تعيين ويژگي و ويژگي

انديشد كه از نظر اجتماعي  لازاراسفلد معتقد است كه فرد از نظر سياسي آنگونه مي

هاي سياسي افراد است  ي گرايش ن كنندهپس عوامل اجتماعي تعيي. برد در آن به سر مي

)Lazarsfeld ,1994:27.(  

در اين الگو توجه عمده، معطوف به نقش ساختارهاي اجتماعي و تصميمات فرد 

. هاي اين روش مورد عنايت قرار گرفته است هاي فردي كمتر در تحليل است و انگيزه

ي رأي  محلي تعيين كننده ي اجتماعي و حتي جغرافيايي طبقه ،سن ،متغيرهايي چون مذهب

هاي يادگيري بر اين اصل كلي تأكيد فراوان دارند كه  آنها با تأكيد بر تئوري. افراد است

 شود گيري روابط سياسي و اساسي در او مي هاي نخستين سبب شكل روابط فرد در گروه

  ). 103: 1378هرمز، (

از ديگر نهادهاي هاي جمعي و همگاني  رسانه ،هاي اجتماعي بندي گروه ،فرهنگ

اين روش همچنان مورد توجه پژوهشگران سياسي در . پذيري سياسي هستند جامعه

  . رود هاي انتخاباتي براي كشورها بكار مي هاي مختلف است و در ترسيم نقشه تئوري

 الگوها وها  ساير رهيافت از بيش انتخاباتي رفتار پژوهشگران ميان در رهيافت اين

 هاي متفاوتي استدلال و ها ديدگاه ،رهيافت اين در فراموش كردكه نبايد اما ،دارد طرفدار

 ،مذهبي وابستگي ،اجتماعي ي طبقه ،كننده انتخاب فرد گروهي عضويت .دارد وجود

 فراوان اهميت حايز رهيافت اين در او وجنس سن سرانجام و جغرافيايي و قومي پيوندهاي
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پردازند و  فردي كمتر ميهاي  انگيزه به شناسانه جامعههاي  تحليل كه گفت توان مي. است

 از استفاده با را مختلف جغرافيايي مناطق سياسيهاي  گرايش ثبات و استمرار گويند مي

 و فرهنگي و اجتماعي ساختار اين ديدگاه از. دهند توضيح كه فراتر از فرد است، عواملي

 يك بر را خاصي گرايش و دهند مي هم دست به دست جغرافيايي حتي و اجتماعي بافت

  ). 19: 1382ايوبي،(سازند  مي حاكم منطقه

در الگوي جامعه شناختي بهتر است به نظر دوركيم هم اشاره كنيم؛ ايشان بر اساس 

اي قدرت سياسي را به چنگشان بياورند، قلمروي را  اين الگو معتقد است اگر در جايي عده

اند  ر باشد در مقابل،كساني كه در خارج از قدرتدهند كه از دسترس ديگران دو تشكيل مي

ي قدرت و سياست ارتباط  دهند كه با حوزه يك دنياي ديگري براي خودشان تشكيل مي

نزديكي داشته باشد اگر چه از قدرت به دور باشند؛ البته ارتباط بين اين دو گروه از طريق 

  ). Emile, 1968: 56. (گيرد رسوم و تشريفات و قواعد خاص صورت مي

تحولات ساختاري و نيز  ،هاي اجتماعي توان به زمينه شناسانه مي از منظري جامعه

ي سياسي اين تحول را ممكن  نيروهاي اجتماعي جديدي پرداخت كه ظهور آنها در عرصه

  ). 7: 1378رضايي و عبدي،(سازد  مي

 رفتار انتخاباتي، نوعي كنش سياسي است كه با كاركردهاي ساختيبطور كلي 

. اي و فرهنگي در سطح كلان نظام اجتماعي رابطه دارد هاي اقتصادي و جامعه نظام خرده

 ،علاوه در سطح خرُد نظام اجتماعي با وضعيت ارگانيسم رفتاري، شخصيت  اين رفتار به

ي نظام  بالاخره چنين رفتاري در سطح ميانه. يابد اجتماع و الگوهاي رفتاري آن ارتباط مي

كراتيك، آموزشي و نمادين سازمان اجتماعي مرتبط ويط تكنولوژيك، بوراجتماعي، با شرا

پذيري  در اين ميان اگر جامعه را نظامي اجتماعي بدانيم كه برحسب اصل تفكيك. شود مي

پردازد و اجتماع را آن نوع از نظام اجتماعي تلقي  كاركردهاي خود مي ي هيساختي به ارا

رساند؛ در  ظهور مي ي ، كاركردهاي خود را به منصهپذيري ساختي كنيم كه طبق اصل ادغام
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از اين نگره، رفتار  .توان به تنوع رفتار انتخاباتي در دو قالب فوق حكم كرد صورت مي اين

هاي احزاب چندان بر  پذيرد و فعاليت تر از تبليغات اثر مي ي اجتماع، كم انتخاباتي در عرصه

دهندگان قبل از آغاز تبليغات  اساساً رأي افتد؛ چرا كه دهندگان مؤثر نمي رفتار رأي

دهندگان در مناسبات  رسد رأي نظر مي از اين جهت به. اند انتخاباتي، تصميم خود را گرفته

كه از  هاي سياسي ثابتي برخوردارند كه الگوهاي رفتاري از گرايشو راي دهي  اجتماعي

در اين  ،همان طوركه گفتيم .دهند تا حدي رفتارشان از پيش تعيين شده است خود نشان مي

تحقيق از يك الگوي تحليل رفتار استفاده خواهد شد كه عبارت است ازالگوي جامعه 

ي مشاركت وسيع و  در الگوي جامعه شناختي نشان داده خواهد شد كه آيا ريشه. شناختي

جمهوري و نيز بطور كلي الگوي رفتاري  ي مردم اين منطقه در انتخابات رياست گسترده

ن در رأي دادن وابستگي تمام به فرهنگ آن منطقه دارد يا عوامل ديگري نيز در اين امر آنا

ي اجتماعي و  مداخله دارند؟ همچنين به بررسي عوامل جامعه شناختي نظير، نقش طبقه

گرايشات و تصميمات سياسي افراد، رابطه بين جنسيت و گرايش سياسي و نيز ارتباط سن 

  .ئلي از اين دست مورد مطالعه و ارزيابي خواهد گرفتو رفتار انتخاباتي و مسا

  

  الگوي روانشناختي سياسي

هاي فرد در دوران  ها و آموخته رفتار انتخاباتي فرآيندي است كه با عادت ،از اين ديدگاه

اين ديدگاه كه . دهندگان بيشتر تابع عوامل رواني است باشد و تصميم رأي كودكي مرتبط مي

ي انتخابات معتقد است كه؛ بستگي حزبي  به مكتب ميشيگان معروف شده است، درباره

تار انتخاباتي است و در طول زمان كمتر دستخوش تغيير ي رف ترين متغير توضيح دهنده مهم

ترين آنهاست و  خود ريشه در عوامل مهمي دارد كه خانواده از مهم بستگي حزبي. گردد مي

فرد گرايش . شود يابد و به فرزندان منتقل مي اغلب نسل به نسل به اين گرايش ادامه مي

زمان و بالا رفتن سن در او تقويت و  برد و باگذر سياسي خود را از خانواده به ارث مي
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محققان دانشگاه ميشيگان معتقدند كه . دواند شود و در اعماق وجودش ريشه مي تثبيت مي

درميان تعلق حزبي و رأي افراد رابطه وجود دارد و آراي افراد را تابعي از وابستگي و 

ايام انتخابات اثري دانند و موضوعات مطروحه در  ي آنها به حزب يا جناح خاصي مي علاقه

اين پژوهشگران ضمن نشان دادن رابطه ميان تعلق حزبي و رأي معتقدند . بر اين امر ندارد

كه وابستگي حزبي خود تابع عوامل احساسي و محيطي است كه در اين ميان خانواده نقش 

 رفتار ،از اين ديدگاه با توجه به استمرار و پيوستگي تعلقات حزبي. كند مهمي ايفا مي

  ). 20: 1382ايوبي،(بيني است  دهندگان قابل پيش رأي

در واقع محققان مركز تحقيقاتي و مطالعاتي دانشگاه ميشيگان وجود ارتباط مكانيكي 

بين شرايط اجتماعي و تصميمات افراد را كه الگوي جامعه شناختي مدعي آن است، شديداً 

اي  لگو، رأي دادن قبل از آنكه پديدهاز ديدگاه پژوهشگران اين ا. دهند مورد انتقاد قرار مي

است و تابع تلقي افراد از موضوعات مهم سياسي در جامعه » عملي سياسي«اجتماعي باشد، 

دهندگان بيشتر تابع عوامل رواني است و روابط و  آنها معتقدند كه تصميم رأي. است

سياسي نقش دهندگان و نامزدها و يا رهبران احزاب  هاي عاطفي موجود ميان رأي علقه

بستگي «ي آراي افراد  ترين متغير توضيح دهنده از اين ديدگاه مهم. تري دارد تعيين كننده

دهندگان است كه از زمان كودكي و نوجواني در افراد ايجاد و از خانواده به  رأي» حزبي

چون خريدار خودرويي «پژوهشگران اين رهيافت رأي دهنده را . گردد فرزندان منتقل مي

هاي مختلف آشنايي  داند و تنها با نشان كارخانه هاي فني آن هيچ نمي ند كه از ويژگيدان مي

. اش دارد در بازار تنها به دنبال آن است دارد و به خاطر اعتمادي كه به كارخانه مورد علاقه

داند كه وابسته به حزب يا گروه خاصي است و در حقيقت به  رأي دهنده نيز تنها مي

  ). 217-218: 1377،عليخاني(دهد  حزبي خود رأي مي همبستگي و پيوند

آنها معتقدند كه تغيير رأي در انتخابات معمولاً مخصوص افرادي است كه 

 ،اند تحصيلات پاييني دارد و از نظر سياسي و اجتماعي جايگاه مشخصي براي خود نيافته
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هاي فردي و  ويژگيدر اين ديدگاه بر خلاف نگرش جامعه شناختي، تأكيد بيشتر بر 

شود،  هاي شخصي است و كمتر به تعلقات گروهي و اجتماعي رأي دهنده توجه مي انگيزه

در اين روش به جاي اين كه فرد را تابع جبر اجتماعي در نظر بگيرند و به جاي آنكه 

اي علت و معلولي بين شرايط جغرافيايي و اجتماعي زندگي فرد و رأي او ايجاد  رابطه

رأي فرد در اين ديدگاه . شود هاي فردي در رأي دادن توجه بيشتري مي انگيزه نمايند به

اي ناخودآگاه و تا حد زيادي موروثي است كه تابع عوامل احساسي و محيطي است  پديده

بالأخره به اعتقاد روانشناسان عوامل رواني . كند كه در اين ميان خانواده نقش مهمي ايفا مي

اجتماعي و سياسي مردم اهميت بسزايي دارد و روابط عاطفي و هاي  گيري رفتار در شكل

از منظري . كند دهندگان وجود دارد، نقش اصلي را بازي مي احساسي كه بين نامزدها و رأي

دهندگان و دلايل  هاي مختلف رأي هاي فردي تيپ توان به بررسي انگيزه روانشناسانه مي

ي  چهره ،هاي تبليغاتي نامزدها توان استراتژي يم. گرايش آنان به اين يا آن كانديدا پرداخت

را مورد مطالعه قرار داد » هاي ملي رسانه«اي آنها و نيز مضامين تبليغات انتخاباتي در  رسانه

  ). 7ص، پيشين ،رضايي و عبدي(

  

  ) انتخاب عقلاني(الگوي گزينش منطقي 

عنوان » اي درباب دموكراسي نظريه«اين الگو از سوي آنتوني داونز، به ويژه دركتابي باعنوان 

گويد افراد  او مي. كند هاي اقتصادي تشبيه مي هاي سياسي را به انتخاب داونز گزينش. شد

خرند كه از نظر  ها را به لحاظ قيمت و كيفيت مقايسه كرده و كالاهايي را مي در بازار، كالا

كنند و  مردم در بازار سياست نيزبه همين شيوه عمل مي. تصادي مقرون به صرفه باشداق

دهندگان پاسخ  هاي رأي دهند كه به بهترين درخواست رأي خود را به افراد يا احزابي مي

  ). 161: 1374كتابي،(گويند  مي
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اباتي هايي كه توسط كانديداهاي انتخ ها، از ميان برنامه در اين رويكرد رأي دهنده

به طور . كنند دهندگان باشد، انتخاب مي ي منافع رأي اعلام شده، هر كدام را كه تأمين كننده

كه مستقل  كلي پژوهشگران طرفدار اين الگو معتقدند كه رأي دادن تصميمي است فردي،

باشد؛ چرا  دهندگان مي هاي حزبي رأي از پايگاه اجتماعي و احساسات و عواطف و بستگي

كه رأي افراد را در حقيقت موضوعات مطروحه در دوران انتخابات كه توسط نامزدها بيان 

از نظر اين رهيافت انتخاب عقلاني ريشه در تحولات اجتماعي عصر . زند گردد، رقم مي مي

ي نخست حاصل به صحنه آمدن قشر جديدي است كه قبلاً از حق  و در درجهحاضر دارد 

ها در ميدان  ظهور جوانان و زن. ي انتخابات غايب بودند رأي مردم محروم و در عرصه

با آمدن اين قشرهاي جديد . اي در مشاركت سياسي به همراه داشت انتخابات تحولات تازه

... بيل رسيدگي به امور جوانان و زنان و هاي سياسي موضوعات جديدي از ق به صحنه

  . گردد مطرح مي

عملي  گويد كه، راي دادن، به نگارش درآمده است؛ مي1991اثر كرامركه در سال 

از مطالب ايشان . است مبتني بر محاسبات عقلاني و بر اساس محاسبه سود و زيان شخصي

ايل دارد و از فردگرايي شود كه رهيافت عقلاني به طرف تفكر فردگرايي تم فهميده مي

كند و منفعت شخصي بيش  هاي سياسي بيشتر استفاده مي معرفت شناسانه در تحليل پديده

  ). Kramer, 1371: 65(دهندگان است  ي رفتار رأي از هر چيزي تبيين كننده

هاي سياسي با استفاده از متغير منفعت  توان گفت كه توضيح پديده در واقع مي

هاي  ني يا انتخاب عاقلانه، داراي ادبيات بسيار قديمي است، ريشهشخصي و انتخاب عقلا

ي  رسد و رواج دوباره فكري آن به آثار سياسي در يونان قديم و بعد از قرون وسطي مي

انديشه سياسي در قرون هجده و نوزده ميلادي از طريق مفاهيم اقتصاد رفاه ليبراليسم و  

ارسطو به صورت . رسد ، لاك و ميل و آدام اسميت ميانديشمنداني مثل هابز گرايي به فايده

او . مبسوط انتخاب عقلاني را در آثار خود به ويژه اخلاق نيكوماخوس به كار برده است
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يابي به هر هدف از طرق  شود كه دست ضمن توضيح اعمال ارادي و غيرارادي متذكر مي

هاي مزبور، يكسان  ي راه حلشود كه ميزان فردگراي متذكر مي وي پذير است، مختلفي امكان

ترين  هاي مختلف از بالاترين تا پايين نيست؛ بلكه سلسله مراتبي در ميزان فردگرايي راه حل

گذاران هر جامعه  در واقع ارسطو با پافشاري خواستار بذل توجه سياست. حد وجود دارد

ترين راه  اً ممكنخواهد كه حتم ها بود و از آنان مي به اين سلسله مراتب فردگرايي راه حل

  ). 67-69: 1365ارسطو، (سودآوري را جهت دسترسي به هدف انتخاب نمايند 

داند كه  ي سنجيده مي ي ارگانيك و اراده تونيس هم رفتار انسان را شامل اراده

ي سنجيده ناشي از تفكر مجرد و عقل حسابگر در  ي ارگانيك غريزي و عاطفي و اراده اراده

هاي اساسي جوامع جديد  او ويژگي ،مت خودخواهي فرد استجستجوي قدرت و در خد

افرادكمتر  ،داند كه براساس آن هاي منطقي مي هاي عقلاني معطوف به هدف و كنش را كنش

  ). 25: 1364كازينو،(دهند در سياست يا اجتماع درگير شوند  ترجيح مي

 ،فرض كنيم ي كالا توانيم رأي دهنده را همانند مصرف كننده در اين رويكرد، مي

در انتخاب  به همان صورت ،كند كه در انتخاب كالاها، عقلاني عمل مي زيرا همانطور

ي  اساس و ريشه. نمايد ي كالا، عقلاني عمل مي كالاهاي سياسي هم مانند يك مصرف كننده

فرد تصميم . اين گونه رفتار سياسي يعني رفتار عقلاني، مفهوم تصميم يا انتخاب است

البته اين . هاي مختلف و متعدد بپردازد تخاب يك كانديدا بايد به بررسي گزينهگيرنده در ان

چون انتخاب از ميان  ،گيري فقط به دلايل اقتصادي نيست درست است كه تصميم

قلب  در واقع هاي موجود، هاي مختلف بر مبناي ارزش آنها يا سودمندي انتخاب گزينه

اند تا  ي ازدانشمندان سياسي در صدد بر آمدهبراي همين است كه برخ. روند اقتصادي است

بيني  كند به پيش همان طور كه اقتصاددانان با فرض اينكه مصرف كننده، عقلايي رفتار مي

توان گفت كه در اين پروسه انتخابگر عاقل،  مي. رفتار او در مورد تصميم سياسي بپردازند

اتي دارد و آنها را با ترجيحات خود ها و اعتبار نامزدهاي انتخاب اطلاعات كاملي از موقعيت
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ي  بر اساس اين رهيافت مايكل شاپيرو تحقيقي درباره. دهد تطبيق و مقتصدانه رأي مي

عقلايي بودن حمايت از نامزدهاي رياست جمهوري انجام داد كه در آن متغيرهاي حزب 

  .هاي فردي مورد بررسي قرار گرفته بود هاي شخصي موضوعات و خصلت ويژگي

كه  كند اي را انتخاب مي هر كسي گزينه ديدگاه انتخاب عاقلانه،بطور كلي در 

  . ايجاد كند شبيشترين منافع را براي

  :نوع منافع هستند دنبال سه براي توزيع مناسب قدرت به تلاشي دهندگان در أر

اشتغال، مسكن، استفاده از  قدرت خريد، يحفظ و ارتقا(منافع اقتصادي  -

   ....)سسات دولتي و ؤها و م د در سازمانموجو هاي فرصت

جريان اطلاعات،آزادي در توليد و مصرف  دسترسي آزاد به( منافع فرهنگي -

   .)محصولات فرهنگي

ها، تجلي  منافع خود با استفاده از احزاب و گروهي جستجو( منافع سياسي -

 اي مردم ازه برداشت بطور كلي. )اي دموكراتيك درساختار قدرت خواست خود به شيوه

عملكرد  هاست، بر ارزيابي شهروندان از آن كانديدا كه مدعي محقق ساختن و منافع خود

  .اي آنها متكي است گذشته كانديدا و عملكردهاي شخصي، حزبي، قومي و قبيله

هاي  ي انتخاب عقلاني درانتخابات و رقابت آنتوني داونز، پيشگام دركاربرد نظريه

هاي سياسي را به  گزينش» اي در باب دموكراسي نظريه«حزبي بوده؛ او در كتاب 

كند، به اعتقاد او افراد در بازار، كالاها را به لحاظ قيمت و  هاي اقتصادي تشبيه مي انتخاب

. خرند كه از نظر اقتصادي مقرون به صرفه باشد هايي را مي كالاكنند و  كيفيت مقايسه مي

كنند و رأي خود را به افراد و احزابي  مردم در بازار سياست نيز به همين شيوه عمل مي

  ). 161: 1371كتابي، (گويند  دهندگان پاسخ مي هاي رأي دهند كه به بهترين درخواست مي

  .كنند هاي نامزدها توجه مي عقايد و طرحدهندگان بيشتر به  طبق اين رويكرد، رأي
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  :كند دهندگان فرمول زير را پيشنهاد مي براي توضيح رفتار رأي 1آنتوني داونز
E( uat+1 ) – E(ubt+ 1) 

  :در اين فرمول 

   = tزمان انتخابات

  t +1=ت بين دو انتخابازمان 

  = aحزب حاكم 

    = bتحزب مخالف و در اقلي

   ua=د ي دهنده به دست خواهد آمأبراي ر aمنفعتي كه از پيروزي حزب

  ub= براي رأي دهنده به دست خواهد آمد  bمنفعتي كه از پيروزي حزب 

مثبت باشد، رأي دهنده به حزب اكثريت كه حكومت را  uaو ubاگر چنانچه تفاضل 

در دست دارد رأي خواهد داد و در صورتي كه تفاضل منفي باشد، به حزب مخالف و در 

در . دهد و چنانچه تفاضل صفر باشد، در انتخابات شركت نخواهد كرد مي اقليت رأي

اي منظم پيامدها يا  توانند به گونه شود كه افراد مي نظريه انتخاب عقلايي چنين تصور مي

توانند  بنابراين در مورد هر جفت از آلترناتيوهاي آنان مي. بندي كنند ها را درجه كنش

باشند  بهتر است يا اين كه هر دو پيامد داراي وزن يكسان مي bبهتر است يا  aبگويند، آيا 

  ). 21: 1381سلامت پناه، (

بدين . منظم كرد» انتقال پذيري«توان با استفاده از قاعده  ها را مي بندي هم چنين اولويت

  ). 135: 1371مارش و استوكر،(بهتر است   aبهتر باشد پس bبهتر باشد و از  aشكل كه اگر

  

  سياسي رأي دهندگانرفتار 

شناسي انتخابات تحليل رفتار سياسي فرد و عوامل مؤثر بر آن  مهمترين موضوع در جامعه

تر هستند؛ به اين معني كه طيف سياسي و ايدئولوژيك  همچنين برخي جوامع همگن. است

                                                           

1. Anthony  Downs. 
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تر است و انواع دگرگوني از  در آن جوامع محدودتر است و در برخي ديگر اين طيف وسيع

رسد، بتوان رأي دادن  به نظر مي. توان مشاهده نمود ايدئولوژي و رفتار سياسي را مي ،عقيده

دهندگان با اين انگيزه كه  را مكانيزمي اجتماعي ميان مردم يك جامعه دانست كه رأي

هاي  خود را بيان دارند به پاي صندوق... ترجيحات فردي و جمعي، سياسي و اجتماعي و 

رفتار رأي دهي پيامدي . گزينند ظر خود، تعدادي از افراد را بر ميرأي رفته و با اعلام ن

معلول عوامل اجتماعي، ) دهندگان به خوبي درك نشده باشد هر چند از سوي رأي(سياسي 

  .باشد مي... روان شناختي سياسي و 

ي  دهندگان بر اساس سطح رشد و توسعه عوامل اجتماعي مؤثر بر ترجيهات رأي

توان عوامل مؤثر بر  مي. سياسي و اقتصادي كشورها بالقوه متفاوت است اجتماعي، فرهنگي،

ي اول  در مرحله. دهندگان را ناشي از دو عامل بيروني و دروني دانست ترجيهات رأي

ي آن يعني رأي، بيشتر ناشي از بسيج  ي بارز و ساده توسعه، مشاركت سياسي و جلوه

دهندگان عمدتاً تحت تأثير  جيهات رأيبيروني است؛ يعني در اين سطح از توسعه، تر

... هاي صنفي و  ها، انجمن هاي مذهبي، قومي، اتحاديه عوامل اجتماعي چون احزاب، گروه

اما در فرايند . باشد؛ كه وابسته و تحت تأثير راهنمايي سردمداران قشرهاي مختلف است مي

لاعات كه عوامل ها و اط بلند مدت توسعه، عواملي چون سطح بالاي تحصيلات، مهارت

دهندگان دارند و به عبارتي  اجتماعي عموماً فردي هستند، نقش بيشتري بر ترجيحات رأي

گيري از  اين نوع راي دادن متكي به بسيج دروني است؛ رفتار كنشي است كه پس از تصميم

تمايلات فردي و : باشد زند؛ اما تصميم خود تحت تأثير دو دسته از عوامل مي فرد سر مي

  . ي او دريافت انسان از محيط بي واسطه نيز

  :باشند ها محصول سه عامل مي اعتقادات و طرز تلقي

  . هاي شخصي ها و نياز كنش -

  ).كند به دست آوردن اطلاعاتي در مورد دنيايي كه در آن زندگي مي(يادگيري شناختي  -
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    .شود  ميها و تنبيهات ناشي از آن رفتار حاصل  يادگيري كه از رفتار و پاداش -

هاي  نيازهاي جسماني و رواني تقريبا ناشي از وراثت و ناشي از غرايز و نياز

هاي ناشي از يادگيري يا  نيازهاي شخصي محصول وراثت و نياز. باشند شخصي مي

ها يا تنبيهاتي است كه از تصميمات  پذيري، منبعث از محيط و نيز ناشي از پاداش جامعه

د؛ بنابراين جهت توضيح رفتار اجتماعي و سياسي عوامل شون مختلف يك فرد نتيجه مي

  .    سازيم شخصيت را از عوامل محيطي متمايز مي

  ....هاي جسماني و وراثت غرايز و نيازهاي شخصيتي نياز: عوامل شخصي عبارتند از

ها  هاي جسماني و رواني و اعتقادات و طرز تلقي نياز -غرايز و نيازهاي شخصيتي 

باشد؛ بدين معني كه ميان اين عوامل و رفتار  حيطي بر روي رفتار مستقيم ميتأثير عوامل م

كند، به ويژه در ارتباط با گذشته، اين عوامل به  ميانجيگري مي» شخصيت«عاملي به نام 

ها و  كنند؛ پاداش واسطه ايجاد نمودن شخصيت و نظام اعتقادي بازيگر، ايفاي نقش مي

به علاوه . باشند پذيرد، ناشي از محيط مي ن دو انجام ميتنبيهات كه يادگيري از طريق اي

هاي محيطي  محرك. آورد ها را براي يادگيري شناختي فراهم مي ي محرك محيط تقريباً همه

ي معيارها حد و مرزها و  شوند بلكه اطلاعاتي درباره نه تنها موجب ايجاد يك فعاليت مي

هاي متعدد انتخاب  ها و راه از بين روشنمايد تا  دهد كه به شخص كمك مي ها مي هزينه

گيري  با توجه به فرايند فوق مجموعه عوامل موثر بر رفتار انتخاباتي و تصميم. نمايد

  .بندي نمود توان به موارد زير تقسيم پيرامون چگونگي رأي دادن را مي

هاي شخصيتي و فردي  عواملي هستند كه ويژگي :ي فردي و شخصي مجموعه -

ها و  اين مجموعه هر يك از سه عنصر طرز تلقي. دهند ي را تشكيل ميگر سياس كنش

ي اول به محيط رواني  اين سه عنصر در وهله. باشند اعتقادات و خصوصيات شخصيتي مي

توان  هاي روان شناختي فرد وابسته هستند؛ بنابراين از عوامل روان شناختي هم مي و ويژگي

باشند كه يكي از اين عوامل  ي فرد تأثيرگذار ميانتخابات -نام برد كه در رفتار سياسي
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اشخاصي كه به مسائل سياسي علاقه بيشتري دارند، تمايل . مندي به سياست است علاقه

: در همين راستا بايد گفت. بيشتري به مشاركت و فعاليت سياسي و رفتار انتخاباتي دارند

هميت زيادي قائلند به كساني كه براي يك حزب يا كانديدا يا يك موضوع اولويت و ا

يكي از . دهند مشاركت سياسي و حضور در فعاليت انتخاباتي تمايل بيشتري نشان مي

شود كه مردان از  لذا گفته مي. مندي تأثيرگذار است جنسيت است عواملي كه بر اين علاقه

لحاظ روان شناختي احساس مشاركت بيشتري در سياست نسبت به زنان دارند؛ همچنين 

هاي  مثلاً اشخاصي كه پايگاه(مندي تأثيرگذار است  اجتماعي فرد نيز در اين علاقهموقعيت 

اقتصادي بالاتري به ويژه از نظر تحصيلات بيشتر دارند از لحاظ روان شناختي  -اجتماعي

تر در ارتباط با مشاركت سياسي  هاي پايين مندي بيشتري نسبت به افراد داراي پايگاه علاقه

  ).هندد از خود نشان مي

اشخاص داراي احساس وظيفه نسبت به مشاركت در  :احساس تعهد مدني -

لذا هر چه اين احساس . سياست، تمايل زيادي براي مشاركت در رفتار انتخاباتي دارند

در اين جا موقعيت اجتماعي افراد . بيشتر باشد، برميزان مشاركت افراد افزوده خواهد شد

اقتصادي به ويژه آنهايي كه تحصيلات  -اه اجتماعياشخاص داراي پايگ. تأثيرگذار است

مرتضي (دهند  بالاتري دارند، تمايل بيشتري نسبت به احساس تعهد مدني از خود نشان مي

  ).28: 1381سلامت پناه،
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 گيري و راهكارها آزمون فرضيات، نتيجه

  جنسيت �

نفر،  232پاسخگو به سؤالات، تعداد  400بر طبق مطالعات به دست آمده از تعداد 

دهد كه در جدول  درصد را زن تشكيل مي 42نفر، معادل  168درصد را مرد و  58معادل 

  .نشان داده شده است) 1(شماره 
  توزيع پاسخگويان بر حسب جنسيت - 1جدول شماره 

  جنسيت تعداد درصد فراواني

 مرد 232 58

 زن 168 42

  مطالعات ميداني: منبع

  سن �

نفر، معادل  79نفر از پاسخگويان به سوالات با سنين متفاوت حدود  400از ميان 

نفر، معادل  80؛ 37تا  28درصد را سنين  8/42نفر، معادل  171؛ 27 - 18درصد را با سنين 8/19

نفر، معادل با  37و  57تا  48درصد را سنين  3/9نفر، معادل  33؛ 47تا  38درصد را سنين  20

  . نشان داده شده است) 2(دهند كه در جدول شماره  با بالا را تشكيل مي 58نين درصد را س 3/9
  توزيع سني پاسخگويان - 2جدول 

 سن فراواني درصد فراواني درصد تجمعي

8/19 8/19 79 18-27 

5/62 8/42 171 28-37 

5/82 20 80 38-47 

8/90 3/9 33 48-57 

 به بالا 58 37 3/9 100

 كل 400 100 -

 



 181/    ... )حوزه انتخابيه هريس(تحليل رفتار انتخاباتي 

  تحصيلات  �

نفر،  128درصد بي سواد،  5/9نفر، معادل  38افراد پاسخگو از نظر تحصيلات هم 

، 80درصد ديپلم،  9نفر، معادل  36درصد داراي مدرك تحصيلي زير ديپلم،  32معادل با 

درصد داراي مدرك  8/28نفر، معادل با  115درصد داراي مدرك فوق ديپلم،  20نفر معادل 

دهند كه در  را فوق ليسانس و بالاتر تشكيل مي 8/0ر، معادل با نف 3ليسانس و حدود 

  .جدول زير توزيع مدارك تحصيلي افراد آمده است
  توزيع مدارك تحصيلي افراد - 3جدول شماره

 تحصيلات فراواني درصد فراواني درصد تجمعي

 بي سواد 38 5/9 5/9

 زيرديپلم 128 32 5/41

 ديپلم 36 9 5/50

 ديپلمفوق  80 20 5/70

 ليسانس 115 8/28 3/99

 فوق ليسانس و بالاتر 3 8/0 100

 كل 400 100  -

  مطالعات ميداني: منبع

  

  درآمد ماهيانه �

 50000درصد را كمتر از  75/10نفر، معادل با  43هاي انجام شده  طبق بررسي

 75/28نفر، معادل با  115تومان،  100000تا  50درصد را  25نفر، معادل با  100تومان، 

درصد را  5/35نفر، معادل با  142تومان و  250000تا  100درصد را با درآمد ماهيانه 

  . آمده است 4دهد كه در جدول شماره  يتومان تشكيل م 250000بيشتر از 
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  درآمد ماهيانه - 4جدول شماره 

 درآمد ماهيانه فراواني درصد فراواني درصد تجمعي

 تومان 50000كمتر از  43 75/10 75/10

 تومان 100000تا  50000 100 25 75/35

 تومان 250000تا  100000 115 75/28 5/64

 تومان 250000بيشتر از  142 5/35 100

 كل 400 100 -

  مطالعات ميداني: منبع

  

  شغل �

 78درصد را آزاد،  17نفر، معادل با  68طبق مطالعات بدست آمده از پاسخگويان 

نفر،  19درصد را كشاورز،  5/8نفر، معادل با  34درصد را كارمند،  5/19نفر، معادل با 

نفر، معادل با  15آموز،  درصد را دانش 21نفر، معادل با  84درصد را كارگر،  8/4معادل با 

درصد  5/20نفر، معادل با  82درصد را بيكار و  5نفر، معادل با  20درصد را دانشجو،  8/3

  . دهد كه اين ميزان در جدول زير نشان داده شده است را افراد خانه دار تشكيل مي
 

  توزيع پاسخگويان برحسب شغل - 5جدول شماره 

 شغل فراواني درصد فراواني فراواني تجمعي

 آزاد 68 17 17

 كارمند 78 5/19 5/36

 كشاورز 34 5/8 45

 كارگر 19 8/4 8/49

 دانش آموز 84 21 8/70

 دانشجو 15 8/3 5/74

 بيكار 20 5 5/79



 183/    ... )حوزه انتخابيه هريس(تحليل رفتار انتخاباتي 

 خانه دار 82 5/20 100

 كل 400 100 -

  مطالعات ميداني: منبع

  

  مسكن �

 70درصد را شخصي،  25/74نفر، معادل با  297از نظر اقامتي پاسخگويان حدود 

درصد را سازماني تشكيل  25/8نفر، معادل با  33درصد را استيجاري، و  5/17نفر معادل با 

  . كه اين توزيع هم در جدول زير نشان داده شده است. دهد مي
  ر مسكنتوزيع پاسخگويان براساس اقامت از نظ - 6جدول شماره 

 مسكن فراواني درصد فراواني فراواني تجمعي

 شخصي 297 25/74 25/74

 استيجاري 70 5/17 75/91

 سازماني 33 25/8 100

-

 كل 400 100

  مطالعات ميداني: منبع

  

   بعد خانوار �

هاي  درصد را خانواده 29نفر از پاسخگويان، معادل با  116از نظر بعد خانوار نيز 

نفر،  106نفر،  4الي  2درصد داراي خانوارهاي 8/19نفر، معادل با  79 نفر، 2الي  1داراي 

نفر از پاسخگويان، معادل با  99نفر، و  6الي  4درصد داراي خانوارهاي  5/26معادل با 

  .دهد نفر تشكيل مي 6درصد را بيشتر از  8/24
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  توزيع پاسخگويان برحسب بعدخانوار - 7جدول شماره 

 بعد خانوار فراواني فراوانيدرصد  فراواني تجمعي

 نفر 2الي  1 116 29 29

 نفر 4الي  2 79 8/19 8/48

 نفر 6الي  4 106 5/26 3/75

 بيشتر 6از  99 8/24 100

 كل 400 100 -

  مطالعات ميداني: منبع

  

  دهندگان با كانديداها بررسي ميزان آشنايي رأي �

تا اين كه . طيفي مطرح گرديدبه منظور سهولت در پاسخگويي، سؤالات به صورت پنج 

بررسي پاسخگويان نشان . ترين زمان بتوانند به سؤالات جواب بدهند پاسخگويان در كوتاه

 5/33نفر، معادل با  134دهد كه افراد قبلاً شناخت بيشتري با كانديداها داشتند كه  مي

درصد را  18ا نفر، معادل ب 72درصد را زياد،  8/32نفر، معادل  131درصد را خيلي زياد، 

درصد را خيلي كم  3/2نفر، معادل با  9درصد را كم و  5/13نفر، معادل با  54متوسط، 

   .نشان داده شده است) 8(كه اين ميزان در جدول شماره. دهد تشكيل مي
 

  دهندگان با كانديداها ميزان آشنايي رأي -8جدول شماره 

دهندگان با  ميزان آشنايي رأي

  كانديداها
  درصد تجمعي  درصد فراواني  فراواني

  5/33  5/33  134  خيلي زياد

  3/66  8/32  131  زياد

  3/84  18  72  متوسط

  8/97  5/13  54  كم



 185/    ... )حوزه انتخابيه هريس(تحليل رفتار انتخاباتي 

  100  3/2  9  خيلي كم

  -  100  400  كل

  مطالعات ميداني: منبع

  

  بررسي ميزان تأثير علايق قومي در گزينش كانديداي مورد نظر �

علايق قومي در گزينش كانديدا تأثير دهد كه تأثير  بررسي پاسخگويان نشان مي

 5/22نفر، معادل  88درصد را خيلي زياد،  3/41نفر، معادل با  165زيادي داشته است كه 

درصد را  5/13نفر، معادل با  54درصد را متوسط،  5/20نفر، معادل با  82درصد را زياد، 

ن ميزان در جدول كه اي. دهد درصد خيلي كم تشكيل مي 8/2نفر، را معادل با  11كم و 

   .نشان داده شده است) 9(شماره 
  بررسي تأثير علايق قومي در گزينش كانديداي مورد نظر - 9جدول شماره 

تأثير علايق قومي در گزينش 

  كانديداي مورد نظر
  درصد تجمعي  درصد فراواني  فراواني

  3/41  3/41  165  خيلي زياد

  3/63  5/22  88  زياد

  8/83  5/20  82  متوسط

  3/97  5/13  54  كم

  100  8/2  11  خيلي كم

  -  100  400  كل

  مطالعات ميداني: منبع
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  بررسي هم زبان بودن كانديدا در رأي دادن مردم �

باشد و  دهندگان مي از عوامل مؤثر بر رفتار انتخاباتي هم زبان بودن كانديدا با رأي

 122درصد خيلي زياد،  19نفر، معادل  76 شود، همانطور كه در جدول زير نشان داده مي

درصد  17نفر، معادل نفر  68درصد متوسط،  26نفر، معادل  104زياد،  5/30نفر، معادل 

با توجه به آمارهاي به دست آمده . اند خيلي كم را انتخاب كرده 5/7نفر، معادل  30كم، 

مؤثر  توان نتيجه گرفت كه هم زبان بودن كانديدا در رأي دادن افراد در اين حوزه خيلي مي

هاي زياد و خيلي زياد را انتخاب  بوده است؛ چون بيشترين افراد شركت كننده گزينه

  .باشد دهندگان مي ي تأثير فرهنگ سنتي بر رفتار رأي اند و اين نشان دهنده كرده
  هم زبان بودن كانديدا -10جدول شماره 

 هم زبان بودن كانديدا فراواني درصد فراواني فراواني تجمعي

 خيلي زياد 76 19 19

 زياد 122 5/30 5/49

 متوسط 104 26 5/75

 كم 68 17 5/92

 خيلي كم 30 5/7 100

 كل 400 100 -

  مطالعات ميداني: منبع

  

   اي هاي ناشي از قومي و قبيله شركت در انتخابات به خاطر ترس و يا سرزنش �

اي كه در اينجا مطرح شده دريافت آگاهي از ميزان شركت در انتخابات به  مسئله

ايم كه نوع رفتار انتخاباتي  در اين سؤال ما سعي داشته. هاي قومي است خاطر سرزنش

اي مورد تبيين قرار دهيم و دريابيم  هاي قومي و قبيله دهندگان را بر اساس سرزنش رأي

اند  هاي قومي بوده اندازه تحت تأثير سرزنش اند تا چه  اشتهكساني كه در انتخابات حضور د



 187/    ... )حوزه انتخابيه هريس(تحليل رفتار انتخاباتي 

 84اند؛ بعد از اين  درصد خيلي زياد را انتخاب كرده 14نفر، معادل  56در اين ميان حدود 

متوسط را انتخاب  5/43نفر، معادل  174اند و  درصد زياد را انتخاب كرده 21نفر، معادل 

ي آن  اند و اين نشان دهنده ن گزينه را انتخاب كردهاند كه بيشترين پاسخ دهندگان اي كرده

 51هاي قومي بطور متوسط است و بعد از اين  است كه در اين حوزه رأي ناشي از سرزنش

 . اند خيلي كم را انتخاب كرده 8/8نفر، معادل  35و در آخر  8/12نفر معادل 

 
  اي قومي و قبيلههاي ناشي از  شركت در انتخابات به خاطر سرزنش -11جدول شماره 

 فراواني درصد فراواني فراواني تجمعي
شركت در انتخابات به خاطر 

 هاي قومي سرزنش

 خيلي زياد 56 14 14

 زياد 84 21 35

 متوسط 174 43,5 78,5

 كم 51 12,8 91,3

 خيلي كم 35 8,8 100

 كل 400 100 -

 مطالعات ميداني: منبع

  

  وابستگي كانديدا به جناح راست �

 105اند و  نفر خيلي زياد را انتخاب كرده 85يعني  3/21با نگاه به جدول زير حدود 

درصد  34نفر معادل  136درصد گزينه متوسط و  14نفر معادل  56زياد و  3/26نفر معادل 

اند و در كل اين سوال نشان دهنده آن است  خيلي كم را انتخاب كرده 5/4نفرمعادل  18و 

  . اند ستگي كانديدا به جناح راست را خيلي در نظر نداشتهكه بيشترين افراد واب
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  وابستگي كانديدا به جناح راست - 12- 3جدول شماره

 فراواني درصد فراواني فراواني تجمعي
وابستگي كانديدا به 

 جناح راست

 خيلي زياد 85 21,3 21,3

 زياد 105 26,3 47,5

 متوسط 56 14 61,5

 كم 136 34 95,5

 خيلي كم 18 4,5 100

 كل 400 100 -

  

  وابستگي كانديدا به جناح چپ �

 96اند و  نفر خيلي زياد را انتخاب كرده 59يعني  8/14با نگاه به جدول زير حدود 

نفر، معادل  108درصد گزينه متوسط و  5/27نفر، معادل  110درصد زياد و 24نفر، معادل 

اند و در كل اين سؤال نشان  خيلي كم را انتخاب كرده 8/6نفر، معادل  27درصد و  27

ن افراد وابستگي كانديدا به جناح چپ را خيلي در نظر ي آن است كه بيشتري دهنده

  . اند نداشته
  وابستگي كانديدا به جناح چپ -13جدول شماره 

 وابستگي به جناح چپ فراواني درصد فراواني فراواني تجمعي

 خيلي زياد 59 5/14 8/14

 زياد 96 24 8/38

 متوسط 110 5/27 3/66

 كم 108 27 3/93

 خيلي كم 27 8/6 100

 كل 400 100 -

  مطالعات ميداني: منبع



 189/    ... )حوزه انتخابيه هريس(تحليل رفتار انتخاباتي 

  رأي دادن تابع نظر شوهر، پدر و يا رئيس خانواده  �

دهندگان از اينكه تا چه  اين پرسش در اين پژوهش براي دريافتن آگاهي از ميزان رفتار رأي

 5/21نفر، معادل  86نظر شوهر، پدر و يا رئيس خانواده هستند كه  اندازه در رأي دادن تابع 

 28نفر، معادل  112، 5/16نفر، معادل  66درصد زياد،  5/17نفر، معادل  70زياد،  خيلي

اند و اين پرسش نشان  خيلي كم را انتخاب كرده 5/16نفر، معادل  66درصد و در نهايت 

  .اند ي آن  است كه بيشترين افراد در اين حوزه به طور مستقل تصميم گرفته دهنده
  

  تابع نظر شوهر، همسر، پدر ويا رئيس خانوادهرأي دادن  - 14جدول شماره 

 فراواني درصد فراواني فراواني تجمعي
ي دادن تابع نظر شوهر، پدر، همسر و أر

 يا رئيس خانواده

 خيلي زياد 86 5/21 5/21

 زياد 70 5/17 39

 متوسط 66 5/16 5/55

 كم 112 28 5/83

 خيلي كم 66 5/16 100

 كل 400 100 -

  ميدانيمطالعات : منبع

 
  هاي ارائه شده بوسيله كانديداها برنامه �

 57دهد، حدود  ي كانديداها نشان مي هاي ارائه شده به وسيله بررسي ميزان برنامه

اند خيلي  درصد از افرادي كه در اين نظرسنجي مورد پرسش قرار گرفته 3/14نفر، معادل 

 111درصد متوسط،  35نفر، معادل  140درصد زياد،  8/12نفر، معادل  51زياد، هم چنين 

  . اند درصد خيلي كم را انتخاب كرده 3/10نفر، معادل  41درصد كم و  8/27نفر معادل 
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  باشد؛  قابل ذكر ميبا توجه به آمارهاي فوق چند نكته 

شوند،  گويان را شامل مي نفر كه بيشترين تعداد از پاسخ 140نفر، حدود  400از بين 

  .اند ها به طور متوسط توجه داشته ي كانديدا هاي ارائه شده به وسيله به برنامه

اند،  نفر كه بعد از گزينه متوسط، كم را انتخاب كرده 111نفر، حدود  400از بين 

 .اند هاي ارائه شده توجهي نداشته گويان به برنامه است كه پاسخنشانگر آن 

  

 ي كانديداها هاي ارائه شده به وسيله برنامه - 15جدول شماره 

 فراواني درصد فراواني فراواني تجمعي
هاي ارائه شده به وسيله  برنامه

 كانديداها

 خيلي زياد 57 3/14 3/14

 زياد 51 8/12 27

 متوسط 140 35 62

 كم 111 8/27 8/89

 خيلي كم 41 3/10 100

 كل 400 100 -

  مطالعات ميداني: منبع

 
   گزينش كانديداي مورد نظر تحت تأثير تبليغات - �

 3/8نفر، معادل 33دهد، حدود  بررسي ميزان رفتار انتخاباتي تحت تأثير تبليغات نشان مي

 56اند خيلي زياد، هم چنين  درصد از افرادي كه در اين نظرسنجي مورد پرسش قرار گرفته

درصد  16نفر، معادل  64درصد متوسط،  3/47نفر، معادل  189درصد زياد،  14نفر، معادل 

  . اند خيلي كم را انتخاب كرده 5/14نفر، معادل  58و 
  

  

  



 191/    ... )حوزه انتخابيه هريس(تحليل رفتار انتخاباتي 

 بليغاتگزينش كانديدا تحت تأثير ت -16جدول شماره 

 گزينش كانديدا تحت تاثير تبليغات فراواني درصد فراواني فراواني تجمعي

 خيلي زياد 33 3/8 3/8

 زياد 56 14 3/22

 متوسط 189 3/47 5/69

 كم 64 16 5/85

 خيلي كم 58 5/14 100

 كل 400 100 -

  مطالعات ميداني: منبع

  

  هاي گروهي بر انتخاب كانديدا  تأثير رسانه �

نفر،  32دهد، حدود  نشان ميهاي گروهي بر انتخاب كانديدا  تأثير رسانه بررسي

اند خيلي زياد، هم  درصد از افرادي كه در اين نظرسنجي مورد پرسش قرار گرفته 8معادل 

نفر،  43درصد متوسط،  8/23نفر، معادل  95درصد زياد ،  8/49نفر، معادل  199چنين 

با توجه به آمارهاي . اند خيلي كم را انتخاب كرده 8/7نفر، معادل  31درصد و  8/10معادل 

  .  باشد فوق چند نكته قابل ذكر مي

شوند،  نفر كه بيشترين تعداد از پاسخ گويان را شامل مي 199نفر، حدود  400از بين 

  .اند هاي گروهي به گزينش كانديداي مورد نظر پرداخته تحت تأثيررسانه

اند،  بعد از گزينه متوسط، كم را انتخاب كردهنفر كه  95نفر، حدود  400از بين 

هاي گروهي به گزينش كانديداي مورد  نشانگر آن است كه پاسخ گويان تحت تأثير رسانه

  .اند نظرشان پرداخته
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 هاي گروهي بر انتخاب كانديدا تأثير رسانه - 17جدول شماره 

 فراواني درصد فراواني فراواني تجمعي
بر هاي گروهي  تأثير رسانه

 انتخاب كانديدا

 خيلي زياد 32 8 8

 زياد 199 8/49 8/57

 متوسط 95 8/23 5/81

 كم 43 8/10 3/92

 خيلي كم 31 8/7 100

 كل 400 100 -

  مطالعات ميداني: منبع

  

   ها در انتخاب كانديدا مؤثر بودن دوستان و همكلاسي �

 –اندازه در رأي دادن تحت تأثير دوستان  سؤالي كه مطرح شده اين است كه تا چه

 24نفر، معادل  96درصد خيلي زياد،  10نفر، معادل  40ايد كه  ها و همكاران بوده همكلاسي

 19نفر، معادل  76كم،  5/14نفر، معادل  58متوسط،  5/32نفر، معادل  130درصد زياد، 

دهندگان  اند كه با توجه به آمارهاي به دست آمده، رأي ب كردهدرصد خيلي كم، را انتخا

اند و عوامل ديگر بيشتر نقش  ها و همكاران بوده همكلاسي –كمتر تحت تأثير دوستان 

  . اند داشته
 مؤثر بودن دوستان و همكلاسي در انتخاب كانديدا -18جدول شماره 

 ها دوستان و همكلاسيمؤثر بودن  فراواني درصد فراواني فراواني تجمعي

 خيلي زياد 40 10 10

 زياد 96 24 34

 متوسط 130 5/32 5/66

 كم 58 5/14 81



 193/    ... )حوزه انتخابيه هريس(تحليل رفتار انتخاباتي 

 خيلي كم 76 19 100

 كل 400 100 -

  مطالعات ميداني: منبع

 
نقش داشتن منافع اقتصادي و يا به دست آوردن مقام در رأي دادن به  - �

  كانديدا 

منافع اقتصادي و يا به دست آوردن مقام  اندازه از پاسخگويان پرسيده شده كه تا چه 

درصد خيلي  5/9نفر، معادل  34در رأي دادن شما نقش داشته است كه  اداري -سياسي 

نفر، معادل  72درصد متوسط، 17نفر، معادل  68درصد زياد،  3/30نفر، معادل  121زياد، 

اند كه با توجه به  درصد خيلي كم، را انتخاب كرده 2/25نفر، معادل  105درصد كم، 18

دهندگان بيشتر منافع اقتصادي و يا به دست آوردن مقام  آمارهاي به دست آمده، رأي

  . تاند و اين پرسش در رأي دادن آنها مؤثر بوده اس اداري را در نظر داشته –سياسي 
 
 

  نقش داشتن منافع اقتصادي و يا به دست آوردن مقام در انتخاب كانديدا -19جدول شماره 

 فراواني درصد فراواني فراواني تجمعي
نقش داشتن منافع اقتصادي و 

 يا بدست آوردن مقام

 خيلي زياد 34 5/9 5/9

 زياد 121 3/30 8/39

 متوسط 68 17 8/56

 كم 72 18 8/74

 خيلي كم 105 26 100

 كل 400 100 -

  مطالعات ميداني: منبع
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  جمهور و اعتقاد داشتن به رأي اكثريت  مهم بودن يا مهم نبودن مذهب رئيس �

اندازه معتقديد كه رئيس جمهور بايد به وسيله رأي  افراد پاسخگو به اين سؤال كه، تا چه 

، در جواب مذهبي بودن و يا نبودن رئيس جمهور مهم نيست اكثريت انتخاب شود و

نفر، معادل  83درصد زياد،  19نفر، معادل با  76درصد خيلي زياد،  3/26نفر، معادل 105

درصد خيلي  5/13نفر، معادل با  54درصد كم،  5/20نفر، معادل  82درصد متوسط ،  7/20

توان نتيجه گرفت كه در  دست آمده مي اند كه با توجه به آمارهاي به كم را انتخاب كرده

ي هريس شهروندان معتقدند كه علاوه بر اعتقاد به رأي اكثريت، رئيس  ي انتخابيه حوزه

  .جمهور بايد مذهبي هم باشد
 

  اعتقاد به رأي اكثريت -20جدول شماره 

 فراواني درصد فراواني فراواني تجمعي
بودن يا مهم نبودن مذهب رئيس  مهم

 جمهور و اعتقاد داشتن به راي اكثريت

 خيلي زياد 105 3/26 3/26

 زياد 76 19 3/45

 متوسط 83 8/20 66

 كم 82 5/20 5/86

 خيلي كم 54 5/13 100

 كل 400 100 -

  مطالعات ميداني: منبع

  

  مهم بودن مذهب و دين جهت شركت در انتخابات   - �

درصد  5/19، معادل نفر 78بودن مذهب و دين جهت شركت در انتخابات، از نظر مهم 

نفر،  100درصد متوسط،  5/30نفر، معادل  122زياد،  3/20نفر، معادل  81خيلي زياد، 

  .دهد درصد خيلي كم، تشكيل مي 9/4نفر معادل  19درصد كم، 25معادل 



 195/    ... )حوزه انتخابيه هريس(تحليل رفتار انتخاباتي 

  با توجه به آمارهاي فوق چند نكته قابل ذكر است؛

نفر گزينه  122نفر شركت كننده در انتخابات، بيشترين افراد يعني  400از بين 

ي آن است كه مذهب  اند، كه نشان دهنده نفر كم را انتخاب كرده 100متوسط و بعد از آن 

  .  و دين جهت شركت در انتخابات مهم نيست
 

 نقش مذهب و دين جهت شركت در انتخابات -21جدول شماره 

 فراواني درصد فراواني فراواني تجمعي
مهم بودن مذهب و دين جهت 

  شركت در انتخابات

 خيلي زياد 78 5/19 5/19

 زياد 81 3/20 8/39

 متوسط 122 5/30 3/70

 كم 100 25 3/95

 خيلي كم 19 9/4 100

 كل 400 100 -

  

  سيد و يا روحاني بودن كانديدا  �

يا روحاني بودن كانديدا، برايتان سيد و اندازه  پاسخگويان پرسيده شده كه تا چه  از

درصد خيلي  8/7، معادل نفر 31 جهت شركت در انتخابات مهم بوده است كه در جواب

نفر،  71درصد متوسط،  8/28نفر، معادل  115درصد زياد،  3/30نفر، معادل  121زياد، 

  .دهد درصد خيلي كم را تشكيل مي 5/15نفر، معادل  62درصد كم، 8/17معادل 

  ه به آمارهاي فوق چند نكته قابل ذكر است؛با توج
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نفر گزينه زياد  121نفر شركت كننده در انتخابات، بيشترين افراد يعني  400از بين 

ي آن است كه سيد و يا  اند كه نشان دهنده نفر متوسط را انتخاب كرده 115و بعد از آن 

  .روحاني بودن كانديدا جهت شركت در انتخابات مهم بوده است
 

 نقش سيد و يا روحاني بودن كانديدا -22ل شماره جدو

 سيد يا روحاني بودن كانديدا فراواني درصد فراواني فراواني تجمعي

 خيلي زياد 31 8/7 8/7

 زياد 121 3/30 38

 متوسط 115 8/28 8/66

 كم 71 8/17 5/84

 خيلي كم 62 5/15 100

 كل 400 100 -

  مطالعات ميداني: منبع

 
  كانديدا از دستورات دينياطلاعت كردن  �

اندازه معتقديد كه كانديدا بايد از دستورات  افراد پاسخگو به اين سؤال كه تا چه 

 8/32نفر، معادل  131درصد خيلي زياد،  5/34نفر، معادل 138ديني اطاعت كند، در جواب 

نفر،  20درصد كم،  7/10نفر، معادل  43درصد متوسط،  17نفر، معادل  68درصد زياد، 

اند كه با توجه به آمارهاي به دست آمده  درصد خيلي كم را انتخاب كرده 5معادل با 

ي هريس، شهروندان معتقدند كه كانديدا بايد  ي انتخابيه توان نتيجه گرفت كه در حوزه مي

  .از دستورات ديني اطاعت كند
 
 
 
 
 
 



 197/    ... )حوزه انتخابيه هريس(تحليل رفتار انتخاباتي 

  اطاعت كردن كانديدا از دستورات ديني -23جدول شماره 

 فراواني درصد فراواني فراواني تجمعي
اطاعت كردن كانديدا از دستورات 

 ديني

 خيلي زياد 138 5/34 5/34

 زياد 131 8/32 3/67

 متوسط 68 17 3/84

 كم 43 7/10 95

 خيلي كم 20 5 100

 كل 400 100 -

  مطالعات ميداني: منبع

  

  اعتقادات ديني �

كانديدا بايد اعتقادات ديني را اندازه معتقديدكه  در پاسخ به اين سؤال كه تا چه 

 3/26نفر، معادل  105درصد خيلي زياد،  8/40نفر، معادل  163رعايت كند، در جواب 

نفر،  16درصد كم،  5/11نفر معادل  46درصد متوسط،  5/17نفر، معادل  70درصد زياد، 

ده، اند كه با توجه به آمارهاي به دست آم درصد خيلي كم را انتخاب كرده 4معادل با 

ي هريس، شهروندان معتقدند كه كانديدا بايد  ي انتخابيه توان نتيجه گرفت كه در حوزه مي

  .به اعتقادات ديني پايبند باشد
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  اعتقادات ديني - 24جدول شماره 

  اعتقادات ديني فراواني درصد فراواني فراواني تجمعي

 خيلي زياد 163 8/40 8/40

 زياد 105 3/26 67

 متوسط 70 5/17 5/84

 كم 46 5/11 96

 خيلي كم 16 4 100

 كل 400 100 -

 مطالعات ميداني: منبع

 
 آزمون فرضيات 

هم قومي  ،ي هريس متأثر از فرهنگ سنتي نظير همزباني ي انتخابيه مردم حوزه) 1فرضيه 

شود و اين عوامل در رأي دادن آنها  باشند كه موجب ايجاد رفتار سياسي خاص مي مي... و

  . بسيار مؤثر است

بندي  ي آماري را به چند دسته تقسيم هاي به دست آمده از يك جامعه اگر داده

ه ها را با توزيع از پيش تعيين شده، مقايس نماييم و بخواهيم توزيع نسبت هر يك از رده

  . نماييم استفاده مي Chi-Squareنماييم از آزمون 

ها براي تأييد اين  ها و انتخاب گويه براساس نتايج به دست آمده از پرسش نامه

هم قومي  ،ي هريس متأثر از فرهنگ سنتي نظير هم زباني ي انتخابيه فرض كه مردم حوزه

ها از  تجزيه و تحليل دادهشود براي  باشند كه موجب ايجاد رفتار سياسي خاص مي مي... و

ي آزادي، و  ها، مقدار درجه مقادير درصد هر يك از گويه. استفاده شد Chi-Squareآزمون 

داري  از آن جا كه سطح معني. داري آزمون در جدول نشان داده شده است سطح معني

  .كنيم را با اطمينان تأييد مي HOآزمون برابر با صفر است لذا فرض 
  



 199/    ... )حوزه انتخابيه هريس(تحليل رفتار انتخاباتي 

 ي آزادي هاي منتخب از پرسشنامه و درصد فراواني و درجه گويه - 25جدول شماره 

  آن و معني دار بودن 

  گويه ها
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ميزان آشنايي با 

  كانديدا
134  131  72  54  9  225/141  4  000/0 18/2  

گزينش كانديدا بر 

  اساس علايق قومي
165  88  82  54  11  12/159  4  000/0 14/2  

تأثير مشاركت در 

انتخابات به خاطر 

  همزبان بودن كانديدا

76  122  104  68  30  500/62  4  000/0 64/2  

نقش فشارها و ترس 

هاي  ناشي از سرزنش

  اي در رأي دان قبيله

56  84  174  51  35  67/153  4  000/0 81/2  

  

 ها با استفاده از آزمون خلاصه تجزيه و تحليل داده -26-3جدول شماره 

 Chi-Square a 0 cells (.0%) have expected frequencies less than 5. The minimum   
 expected cell frequency is 80.0.  

 قومي علايق 
 بودن زبان هم

 كانديدا

 ترس يا و فشارها

 دادن يأر در
 كانديدا از شناخت

Chi-Square(a) 125/159 500/62 675/153 225/141 

df 4 4 4 4 

Asymp. Sig. 000/0 000/0 000/0 000/0 
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اند، بنابراين نقش فشارها و  بندي شده ها براساس ميانگين رتبه از آن جا كه گويه

ي اول، تأثير  در رتبه 81/2دادن با ميانگين   اي در رأي هاي قبيله ترس ناشي از سرزنش

ي دوم، ميزان آشنايي  در رتبه 64/2مشاركت در انتخابات به خاطر هم زبان بودن كانديدا 

ي سوم و در نهايت گزينش كانديدا بر  در رتبه 18/2ديداي انتخاباتي دهندگان با كان رأي

  . در رتبه آخر قرار گرفته است 14/2اساس علايق قومي با ميانگين 

ي هريس و دينداري رابطه  ي انتخابيه دهندگان در حوزه بين رفتارسياسي رأي) 2فرضيه 

  .قرار دارد دهندگان تحت تأثير دينداري و مذهب وجود دارد و رفتار رأي

ي فوق نيز از آزمون پيرسون به منظور تعيين  براي سنجش متغيرها و آزمون فرضيه

ارتباط مابين متغيرها استفاده شده است؛ با توجه به اينكه سطح معناداري محاسبه شده 

)sig=/000 (از سطح معناداري مورد نظر)/شود  باشد، لذا اين فرضيه تأييد مي كمتر مي )5 0

باشد و اين فرضيه با همبستگي متوسط به بالا  درصد مي 35و ميزان همبستگي آن برابر با 

. دهندگان رابطه وجود دارد به عبارتي بين دينداري و رفتار سياسي رأي. شود تأييد مي

 . دهد جدول زير ميزان همبستگي بين دو متغير را نشان مي

  
 دهندگان پيرسون براي بررسي رابطه بين دينداري و رفتار سياسي رأي rآزمون  - 27جدول شمار

  )sig(سطح معني داري   مقدار آزمون  نام آزمون

  r = 000/0 35/0  همبستگي پيرسون

  

تبليغات نقش ناچيزي نسبت به ساير عوامل در ايجاد رفتار سياسي ) 3فرضيه 

كند و با مطالعه شرايط اجتماعي، اقتصادي و فرهنگي  دهندگان ايفا مي رأي

  . بيني كرد هاي سياسي آنها را پيش گيري توان جهت دهندگان به آساني مي رأي



 201/    ... )حوزه انتخابيه هريس(تحليل رفتار انتخاباتي 

براي بررسي اين فرضيه از دو آزمون جداگانه استفاده شد؛ ابتدا آزمون اسپيرمن و 

  . سپس رگروسيون

ي فوق نيز از آزمون اسپيرمن جهت به منظور  براي سنجش متغيرها و آزمون فرضيه

تعيين ارتباط بين متغيرها به منظور اين كه تبليغات نقش ناچيزي نسبت به ساير عوامل در 

دهندگان دارد استفاده شده است؛ با توجه به اينكه سطح معناداري  رأيرفتار سياسي 

باشد، لذا اين فرضيه  كمتر مي )5 0/(از سطح معناداري مورد نظر) sig=/006( محاسبه شده 

باشد و اين فرضيه با همبستگي  درصد مي 13شود و ميزان همبستگي آ ن برابر با  تأييد مي

دهندگان رابطه وجود  بين تبليغات و رفتار سياسي رأيبه عبارتي . شود ضعيف تأييد مي

جدول زير ميزان همبستگي بين دو متغير را . باشد دارد؛ ولي اين رابطه بسيار ضعيف مي

  . دهد نشان مي
 اسپيرمن براي بررسي رابطه بين تبليغات rآزمون  -28جدول شماره 

 دهندگان و رفتار سياسي رأي 

  )sig(سطح معني داري   مقدار آزمون  نام آزمون

  r = 006/0 13/0  همبستگي پيرسون

  

بعد از بررسي فرضيه فوق مشاهده كرديم كه تبليغات نقش ناچيزي در انتخاب 

كانديداها دارد و بيشترين تأثيرگذاري ناشي از عوامل مؤثري همچون شرايط اقتصادي و 

ي مورد  دهندگان براي گزينش كانديدا در محدوده اجتماعي در تعيين رفتار سياسي رأي

يون چند متغيره براي اثبات آن استفاده شده است؛ مطالعه مؤثر بوده كه از آزمون رگرس

دهندگان به عنوان متغير وابسته  دهد كه بين ميانگين رفتار سياسي رأي نشان مي) 28(جدول 

به عنوان متغير مستقل كه بيانگر ) شغل، درآمد، بعد خانوار، سطح سواد، وضعيت مسكن(و 

ت در گزينش كانديداها نقش ي مورد مطالعه هس وضعيت افتصادي و اجتماعي محدوده
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دهد كه تمامي متغيرها به جز  داشته، در بين متغيرهاي مستقل پس از تحليل آزمون نشان مي

  . درصد، است تأثير نداشته است 5دار بودن آن بالاي  بعد خانوار كه مقدار معني

  

 اجتماعي –شرايط اقتصادي   رگرسيون چند متغيري

  سياسيهاي  دهندگان در جهت گيري رأي

هاي يك متغير را براساس يك يا چند متغير ديگر برآورد يا  تجزيه و تحليل رگرسيون، نمره

بيني كننده  ي پيش ي يك متغيره رگرسيون ساده يا دو متغيره در برگيرنده. كند بيني مي پيش

. كند بيني كننده استفاده مي است، در حاليكه رگرسيون چند متغيره از دو يا چند متغير پيش

بيني يك متغير  هدف عمده از به كارگيري رگرسيون چند متغيره در علوم اجتماعي، پيش

اي از حداقل  تعيين مجموعه: براساس متغيرهاي ديگر نيست، بلكه هدف اصلي عبارتست از

متغيرهايي كه به شدت با متغير ملاك در ارتباطند و همچنين برآورد درصد تغييرات متغير 

  ).213: 1384كرامر،(شود  غيرها تبيين ميملاك كه توسط ديگر مت

ي عوامل مؤثر بر شرايط اقتصادي و  البته بناي اين تحقيق بر اين نبوده كه كليه

  ). ي عواملي كه در توان يك تحقيق است منظور همه(اجتماعي را بسنجد 

 
 (Enter)روش رگرسيون چند گام توأم 

باشد كه اين روش رويكردي در انتخاب  مقصود روش انتخاب متغيرها در رگرسيون مي

ي متغيرهاي وارد شده در يك مرحله در تعيين رگرسيون مورد  متغيرها است كه در آن كليه

  ). 134: 1386مومني،(گيرند  استفاده قرار مي

  . دهد جدول زير تحليل رگرسيون چند متغيره را نشان مي
  تحليل رگرسيون چند متغيري نقش اقتصادي و اجتماعي در جهت گيري سياسي -28جدول 

 ضريب تبيين واقعي R2ضريب تبيين  Rضريب همبستگي چندگانه 

274/0  075/0  056/0  
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دهد كه در اين مدل، عوامل موجود، در  هاي جدول فوق نشان مي ها و شاخص آمار

همانطور كه در جدول . كنند از واريانس متغير وابسته را تبيين مي 05/0معادله تقريباً 

و مجذور آن يعني ضريب  274/0شود، ضريب نهايي همبستگي چندگانه برابر  مشاهده مي

توان استدلال كرد كه  استفاده از ضريب تبيين تصحيح شده ميباشد؛ با  مي 05/0تبيين برابر 

درصد از واريانس شرايط اقتصادي و اجتماعي مورد نظر توسط متغيرهاي  5به طور واقعي 

  . مستقل موجود در معادله تبيين شده است

  

  ي خطي بين متغيرها داري رگرسيون و رابطه معنا

كه آيا بين آنها رابطه معنادار وجود دارد يا نه، براي يافتن معناداري كل مدل رگرسيون و اين

تحليل واريانس رگرسيون به منظور . شود استفاده مي (ANOVA)از جدول واريانس 

جدول زير ). 123: 1386مومني، (ي خطي بين دو متغير است  بررسي قطعيت وجود رابطه

  . دهد ي ملي و معناداري آنرا نشان مي تحليل واريانس رگرسيون اعتماد به رسانه
 
 

  رسانه مليي اعتماد به  تحليل واريانس رگرسيون چند متغيره -29جدول 

 ي آزادي درجه منبع تغييرات
مجموع 

 مربعات

ميانگين 

 مربعات
 سطح معناداري Fكميت 

 000/0 979/3 620/0 337/4 7  اثر رگرسيوني

    156/0 252/53 342 باقيمانده

        589/57  349  كل

  

باشد؛  مي 05/0كمتر از ) معناداري( sigشود،  همانطور كه در جدول مشاهده مي

  .ي خطي بين متغيرها وجود دارد بنابراين مدل رگرسيون معنادار شده و رابطه
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  داري اثر متغيرهاي مستقل بر وابسته  معني

  . دهد ي ملي را نشان مي داري اثر متغيرهاي مستقل بر اعتماد به رسانه معني) 30(جدول 
  

  ي ملي متغيرهاي مستقل بر اعتماد به رسانهمعني داري اثر  - 30جدول 

 سطح معناداري tكميت  بتا متغيرها

  020/0  558/2  106/0  ميزان تحصيلات

  076/0  886/3  057/0  شغل

  024/0  354/0  -/020  بعد خانوار

  095/0  006/0  000/0  مسكن

  011/0  559/2  140/0  درآمد ماهيانه

  014/0  472/2  134/0  دينداري

  

  گيري  نتيجه

به اينكه توجه مسئولين نظام به مشكلات معيشتي مردم در اين حوزه و استان با توجه  -

اجتماعي بيشتر مردم از اين لحاظ در  –بندي افراد در پايگاه اقتصادي  نتايج گروهطبق 

مجلس و دولت بايد در اين  ،برند اند و از مشكلات معيشتي رنج مي پائين قرار گرفته ي رده

انديشيده و در جهت رفع مشكلات معيشتي، فقر و بيكاري مردم اين   زمينه تدابير لازم را

  .حوزه اقدام نمايند

درصد مردم داراي  88بندي افراد در متغير دينداري نشان داد كه  نتايج گروه -

ر جهت تقويت هر چه دينداري قوي هستند كه بايد اين سطح از دينداري را حفظ كرد و د

  .بيشتر آن تلاش كرد

 ي بيني مشاركت مردم و همچنين آمار واقعي مشاركت مردم اين حوزه نتايج پيش -

كه مشاركت مردم از مرز  ،رياست جمهوري نشان داد ي انتخابيه در انتخابات دهمين دوره

بوده  درصد از متوسط نرخ مشاركت كشوري بالاتر 27يعني  ؛درصد نيز گذشته است 88
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تر و با آگاهي  است، در اين زمينه بايد آگاهي سياسي مردم را بالا برد تا مردم عقلاني

به زيرا بخشي از مشاركت مردم در اين حوزه  ؛سياسي بيشتري در انتخابات شركت نمايند

  .خاطر فرهنگ سنتي و بيشتر بر اساس تعصبات است

پذيري سياسي نوجوانان و  عهبا توجه به اينكه امروزه يكي از عوامل اصلي جام -

توان با بالا  بنابراين مي ،باشد جوانان در مدارس بر عهده نهاد آموزش و پرورش و دولت مي

تر كرده تا با آگاهي سياسي  آموزان روند مشاركت آنها را عقلاني بردن آگاهي سياسي دانش

  .بيشتري در انتخابات مشاركت نمايند

  

 منابع 

تهران، دانشگاه تهران،  ي سيد ابوالقاسم پورحسيني، ترجمه ،اخلاق نيكوماخوس. ارسطو .1

1365.  

، سال 1347، شماره روزنامه همشهريپذيري سياسي،  نهادهاي جامعه. آريايي، مسعود .2

 .1376پنجم، شهريور 

 اقتصادي، شماره -، مجله اطلاعات سياسي»تحليل رفتار انتخاباتي«. اله ايوبي، حجت .3

138– 137 ،1377 . 

 ، پاييز،9شماره  ،ها، فصلنامه روز مشاركت انتخاباتي؛ علل و انگيزه. حجت الهايوبي،   .4

1382 . 

ي امير محمد  ترجمهروش و نظريه در علوم سياسي، . ديويدمارش و جري استوكر .5

 .1378حاجي يوسفي، تهران، مطالعات راهبردي، 

، خرداد هايي جامعه شناسانه از واقعه دوم تحليل. رضايي، عبدالعلي عبدي، عباس .6

 .1378تهران، طرح نو، 

 .1364ي علي اسدي، تهران، اميركبير،  ، ترجمهقدرت تلويزيون. ژان كازينو .7



 1390 تابستان �  7 شماره � المللي فصلنامه تحقيقات سياسي و بين/   206

 

عوامل تأثيرگذار بر آراي مردم در انتخابات با مطالعه موردي در . مرتضي ،سلامت پناه .8

قم،  ،نامه كارشناسي ارشد پايانانتخابات شوراي اسلامي شهر استان مازندران، 

 .1381مفيد،دانشگاه 

 .1377تهران، سفير،  ،مجموعه مقالات ،مشاركت سياسي. عليخاني، علي اكبر .9

 .1374اصفهان، گل بهار،  مباني سياست و حكومت نوين،. كتابي، محمود .10

  .1378، تهران، انتشارات پاژنگ، سياسيپذيري  جامعه. هرمز، مهرداد  .11

12. Durkheim Emile, Les forms elementaires de La vie religieuse, Paris، Puf, 

1968.  
13. Paul Lazarsfeld, Bbernard BERELSON, Hazel GAUDET, The Peoples 

Choice, Columbia University Press, 1994.  
14. Kramer G., Short - term  Fluctuations  in U.S  Voting  Behavior  1896 – 

1964, American Political  Science Review 1971.  

  


