
 المللیفصلنامة تحقیقات سیاسی بین

 دانشگاه آزاد اسلامی واحد شهرضا

  48 -96صص /1397زمستان - 37شماره 

 

 

 ادراک عامهدر   المللنیب استیس یسازسادهجذابیت و و  1دیپلماسی سلبریتی

 
 2یاسر کهرزاده

 
 11/02/1397تاریخ دریافت: 

  02/11/1397تاریخ پذیرش: 

 چکیده
ذشته، گ ت. در طول دو دهةاس المللنیبسیاست  یهابحرانافکار عمومی به مسائل و  توجهجلبدیپلماسی سلبریتی ابزار اساسی جذب و 

 یهایماریب، هایبده، بحران مانند فقر یالمللنیبجهانی به مسائل مهم  توجهجلباز قدرت و شهرت خود برای  یاندهیفزا طوربهها سلبریتی

 گرایانةساختار نخبه ،این امر. اندشدهشناختهسلبریتی  یهاپلماتید عنوانبه، و بر همین مبنا اندکردهو مسری، جنگ و ... استفاده  رداریواگ

ها . فعالیت دیپلماتیک سلبریتیکندیمرا کاهش داده است و توجه عامه را به مسائل مهم آن جلب  المللنیبسیاست  اًدیپلماسی سنتی و متعاقب

روز را به مرکز گفتمان روزمرۀ مردم  یالمللنیبو مفاهیم و موضوعات  دهدیمرا گسترش  المللنیبدر سیاست  یررسمیغسیاسی  یهاحوزه

اساسی پژوهش حاضر این است که  سؤال. بر همین اساس دهدیمشناسانه عدی زیباییی ب  المللنیبو به مسائل سیاست  کندیمعادی منتقل 

بر این امر ژوهش حاضر پ ضیة، فرتحلیلی -و با روشی توصیفی سؤال؟ در پاسخ به این دارد المللنیببر سیاست  یریتأثدیپلماسی سلبریتی چه 

باعث افزایش توجه و تمرکز افکار عمومی و شهروندان عادی به مسائل   المللنیبدر سیاست ها که فعالیت دیپلماتیک سلبریتی کندیم دیتأک

دولتی  -سنتی و رسمیطریق دریچه و روندهای دیپلماسی از  صورت نیاه و تمرکزی که در غیر . توجشودیمسیاسی  یهابحرانو  یالمللنیب

  بود. رممکنیغ

 ، سلبریتی، دیپلماسی، عامهالمللنیبسیاست،  :یهای کلیدواژه
                                                           

ژۀ بر همین مبنا به جای استفاده از معنای فارسی وا ، پژوهش حاضر از واژۀ سلبریتی استفاده می کند.و همچنین ساده سازی برای جلوگیری از پیچیدگی  -1 

است. بر همین  یسلبریتی یعنی افراد مشهور ، از خود واژۀ سلبریتی استفاده می شود که نشان دهندۀ مفهوم شناسی اساسی فرآیند سلبریتی در مطالعات فرهنگ

ها نیز ه دارد. در فارسی نیز مطالعات سلبریتی تقریباً جدید بوده و اکثر پژوهشاشارسازی سیاست به فرایندهای عوامانه کردن و سادهاساس سیاست سلبریتی 

های بحث بر سیاست سلبریتی از مفهوم سیاست شهرت نیز می توان استفاده کرد که البته باید به تفاوتاند. علاوهژورنالیستی به این مفهوم پرداختهاز بعدی 

اشخاص مختلف در یند مفهومی است که از طریق شهرت بر ا( دقت کرد. سلبریتی بیشتر یک فر Celebrity( با بحث سلبریتی )Reputationشهرت )

در فارسی دیپلماسی های مختلف زندگی فردی، شخصی و عمومی فرد است. سازی جنبهد. شهرت در اینجا بر مبنای عمومیشوهای متفاوت بار میحوزه

تواند تمام هایی است که نمیترجمهدیپلماسی مشاهیر از جمله  ةعنوان مثال ترجمرساند. بهمل این مفهوم را نمیه که نمود کاهای مختلفی داشتسلبریتی ترجمه

های سلبریتی ةآمیز شخصیت افراد مشهور حکایت دارد و این ترجمعد علمی و احترامگیرد و اصولاً کلمة مشاهیر بیشتر بر ب برها را درابعاد دیپلماسی سلبریتی

ژوهش از کلمة گیرد. بر همین مبنا این پنعت سرگرمی را دربرنمیهای گستردۀ صانندگان و دیگر افراد مشهور حوزهخو جمله ورزشکاران، بازیگران، دیگر از

 به خواننده منتقل شود . ،کند تا وجه اصلی مفهومسلبریتی استفاده می

 

 ان، سیستان و بلوچستان، زاهدان، ایران )نویسنده مسئول(. عضو هیأت علمی علوم سیاسی دانشگاه آزاد اسلامی واحد زاهد2 
y.kahrazeh@iauzah.ac.ir 
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 مقدمه -1

هماهنگی منافع دولت با یک درک گسترده از امنیت  عنوانبهبرای دولت و عمدتاً ، دیپلماسیهدف اساسی در گذشته 

دیپلماتیک ابتدا توسط  شیوۀ یک  عنوانبهو همکاری   یزنچانه یهاسمیمکان. شدیمتبیین جمعی و قدرت اقتصادی 

سفرای دیگر کشورها  سپس و متحدهالاتیامقامات وزارت امور خارجه  بریتانیا، وزارت امور خارجه رتبهیعال نیمأمور

ترش به کشورهای مختلف دنیا گس یالمللنیب یهاسازمانتوسط قوانین  هاسمیمکانو بعدها این  استفاده قرار گرفت مورد

یممطرح  یالمللنیبمختلف  یهابحرانو  در مورد مسائل، انهیگراواقعبخشی از گفتمان  عنوانبه دیپلماسیامروزه،  یافت.

یمادراک ، ینظام جهان یهایدگیچیپ برخلافدر آن موضوعات اخلاقی، احساسات و افکار عمومی  ، گفتمانی که شود

برای تمرکز بر مسائل اخلاقی و افکار عمومی و همسازی آن  المللنیبسیاست  انهیگراواقعدیپلماسی ابزار گفتمان  .شدند

 با منافع ملی و دولتی بوده است.

و  وزهرهفتخبری جهانی  یهابرنامه روزافزونو افزایش  هارسانهبا توجه به ماهیت پوشش  ،در بیست سال گذشته

  را به چالش کشیده است. دیپلماسی سنتی است و این امر  افتهیشیافزا، عدم تمرکز و پراکندگی افکار وچهارساعتهستیب

در مرکز  ،المللنیباجتماعی باعث شده که مسائل اساسی سیاست  یهاشبکهگسترش ارتباطات جدید و بر همین مبنا 

دیپلماسی  و المللنیبو تخصص محوری در سیاست  ییاگرنخبهاین امر  گفتمان فرهنگ عامه و مخاطبان عادی قرار بگیرد. 

. امروزه شوندینمسنتی را کاهش داده است. دیگر دیپلماسی و مسائل محوری آن، تنها در مراکز دولتی و تخصصی بحث 

جهانی  و یامنطقهگذشته پشت درهای بسته در مورد مسائل مهم سیاست  مثابهبه توانندینمدیپلماتیک دیگر  گذاراناستیس

ارد حوزۀ ومسائل سیاسی دنیا،  نیترمهمگسترش ارتباطات جدید و صنعت سرگرمی باعث شده است تا تصمیم بگیرند.

بر همین اساس دیپلماسی  بسیار کمرنگ شوند. عامهفرهنگو  المللنیبشوند و مرز سرگرمی، روابط  1صنعت سرگرمی

رش پیدا گست یررسمیغمختلف سیاست رسمی و  یهاحوزهلماسی به است. امروزه مفهوم دیپ داکردهیپمختلفی  یهاجنبه

دیپلماسی  است. محور اساسی شده  تردهیچیپ المللنیبیندهای سیاست ا، فرهاحوزهکرده است و با تلفیق و ترکیب با این 

دیپلماتیک وستفالیایی، ری نظم هنجا یهاارزشامروزه،  است. یردولتیغو تمرکز بر منابع  یمحوردولتمدرن دوری از 

جایگزین  یردولتیغجدید  یهاارزشو توسط  قرارگرفتهدیپلماتیک دولتی، مورد فشار  یهاتیفعالو طریق کاهش اعمال از

و  فصاحت بیان و ها ی هستیم که در آن احساسات، لفاظیدر این راستا شاهد ظهور نوعی از دیپلماسی عمومشده است. 

 .اندشده یزنچانهافکار عمومی تبدیل به ابزارهای 

صنعت سرگرمی و فرهنگ عامه با دیپلماسی، باعث افزایش و گسترش نقش ر همین مبنا ترکیب ارتباطات جدید، ب 

لف مخت یاهبحرانجدید برای حل مسائل و  یاچهیدرو باز شدن  یالمللنیبدر سیاست  یردولتیغ یهاسازماناشخاص و 

فرهنگ عامه و صنعت سرگرمی در سیاست  هایشده است. این دریچه با گسترش نقش افراد مشهور حوزۀ  یالمللنیب

                                                           
لذت کند و برای آنها و توجه مخاطبان را به خود جلب میها و اموری که علاقه ( اشاره دارد به فعالیتEntertainment industryصنعت سرگرمی ) -1 

کند. علاوه بر ، یک فرد را به خود جلب میکار، خلاقیت و یا هر فعالیت دیگری باشد که در زمان بیکاریتواند یک ایده، این می آورد.و شادی به ارمغان می

 .(Stein and Georges, 2009:15-20این صنعت سرگرمی بر پدیدۀ نمایش و نشان دادن نیز تاکید دارد )
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ایش و دیپلماسی را کاهش داده است و باعث افز المللنیبامنیت محور بودن و دولتی بودن سیاست ، ییگرانخبه، المللنیب

رش شده است. امروزه گستو افکار عمومی  عامه فرهنگاز دیدگاه   یالمللنیبو  یامنطقهو مسائل بعضاً  هابحرانتمرکز بر 

موسیقی، سینما، فرهنگ، علم و... در سیاست هنر،  ازجملهمختلف صنعت سرگرمی  یهاحوزهنقش افراد مشهور و مطرح 

منافع  بر یرگذاریتأثاطات عمومی و برای ارتب یردولتیغآمدن مجرایی  به وجودو  هاحوزهباعث تلفیق این  المللنیب

نام  )مشاهیر( یا دیپلماسی شهرت 1امروزه با عنوان دیپلماسی سلبریتی یردولتیغعمومی و ملی شده است. از این مجرای 

 و نقش اندشده یالمللنیببه مسائل مختلف های دیپلمات باعث توجه عمومی دیپلماسی سلبریتی و سلبریتی .شودیمبرده 

باعث توجه عمومی مردم عادی به مسائل مختلف  زمانهم هاآن. انددادهگسترش  المللنیبسیاست در فرهنگ عامه را 

 رسمی و منافع محور کشورها جاییدیپلماتیک . مسائلی که در مواقعی در سیاست اندشده یالمللنیبعمومی و سیاست 

 ،وجودنیباا. اندودهبابزار دیپلماسی رسمی کشورهای مختلف برای دستیابی به منافع ملی نیز  یگاه هاسلبریتی هرچندندارد. 

شده است و مسائل  یالمللنیب یهابحرانبه مسائل و  عمومیو توجه  یالمللنیبسلبریتی باعث گسترش سیاست  دیپلماسی

 یهابحرانمسائل و  یسازیعمومسی این مقاله بر اسا دیتأکاست.  داده انتقالرا به مرکز توجه عموم  المللنیبسیاست 

 یالمللنیب یهاحرانبعمومی به مسائل و  گستردۀ افکار توجهبر  هاآنمثبت  ریتأثاز طریق دیپلماسی سلبریتی و  یالمللنیب

، رمحودولتاجتماعی  دیگر از دریچة گفتمان دیپلماسی سنتی و  یهاشبکهتوجهی که در عصر ارتباطات و  است.

لبریتی بر گفتمان دیپلماسی س راتیتأثو  هانمونه، من مفهوم شناسی دیپلماسی سلبریتینیست. در بخش بعدی ض ریپذامکان

 .میکنیمرا بررسی  المللنیبجدید سیاست 

 

سلبریتی : چرخش سیاست  یهاپلماتیددیپلماسی سلبریتی محور و چهارچوب مفهومی  -2

 صنعت سرگرمی سمی وسیاست غیر ر به سمت یالمللنیب
 یاگستردهجمعی حضور  یهارسانه صنعت سرگرمی و که از طریق فعالیت در شودیمکلمة سلبریتی به افرادی اطلاق 

مختلف  یهاحوزهنیز نسبت به بقیه اعضای جامعه طیف وسیعی از اقدامات و  هاآن یهاتیفعالدر جامعه دارند و حوزۀ 

هستند.  در مورد مسائل مختلف سیاست عمومیمجاز به حرکت و سخن گفتن  هاآن. شودیمرا شامل 

(Marshall,1997:30 این تعریف کلی انواع مختلفی از )هاتیفعال گونهنیا. دهدیمعمومی را پوشش  یهاتیشخص 

مختلف  یهاحوزهدر  یا افراد مشهور 2کلمة سلبریتی هاآنو بر همین مبنا به  انجامدیمبه رشد و گسترش شهرت این افراد 

رهنگ ، فیهنرورزشی،  ،سینمایی  یهاحوزه دربا گسترش و فراگیر شدن مفهوم سلبریتی  زمانهم. شودیمجامعه، اطلاق 

کارایی مفهوم سیاست و رقیق شدن  شدنیجهانبخشی از  عنوانبهو... ارزیابی تعاملات و درگیری سلبریتی در سیاست نیز 

لف مخت یهاحوزه یهاستارهبه اعمال و کردار  مفهوم سلبریتی اشاره دارد لیوتحلهیتجز نیترجیرا. شودیمسیاسی دیده 

جان  .(24Louw,2005:شود ) کاربردهبهافکار عمومی  یکاردستی برای یابزارها عنوانبه تواندیم که هنر و سرگرمی

                                                           
1 -Celebrity diplomacy 
2 - Celebrities 
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، در جامعه است هاآنکه بیانگر تصویر عمومی  خودگرایانه  میانجی یهاجلوهکه ستارگان از طریق  کندیماستدلال  1کرنر

هدف اساسی آن رسیدن به حمایت عمومی برای تحقق عمل و  که کنندیمرا ایجاد  سیاسی اشکال جدیدی از شناسایی

کلیدی  یهایژگیوکه استفاده از شهرت یکی از  کندیمجان استریت نیز اذعان  (Corner, 2003:83) بیان سیاسی است.

  .(Street, 2004:130فرهنگ سیاسی مدرن است )

منجر به  تواندیمو  کندیم کاریاسیسشکلی از سرمایه  عنوانبه که چگونه شهرت و سلبریتی شدن ردیگیماو در نظر 

تعریف . دهدیمسلبریتی ارائه  استمدارانیسجان استریت دو تعریف مشهور از  سیاستمداران سلبریتی شود. یریگشکل

 و تا محبوبیت بیشتری کسب کنند کنندیمپوپولیستی سعی  یهاکیتکنکه با استفاده از  یاستمدارانیسبر  کندیم دیتأکاول 

عمل سیاسی و  اندازچشمتا بر  کنندیمها و مشاهیری که با استفاده از شهرتشان سعی تعریف دوم اشاره دارد به سلبریتی

در نظر  تعریف دومبخشی از  عنوانبه توانیمی دیپلمات را هاسلبریتیدیپلماسی سلبریتی و باشند.  رگذاریتأث یالمللنیب

 یالمللنیبعمل سیاسی و  اندازچشمتا بر  کنندیمو مشاهیری که با استفاده از شهرتشان سعی  هاسلبریتیگرفت. یعنی 

فعالیت  قلمرورا در  2«عملکرد سلبریتی »استریت مفهوم با استفاده از این زمینه شناسی و تعاریف، جان . باشند رگذاریتأث

بر همین اساس وی چارچوبی تحلیلی را برای ارزیابی ارزش فعالیت  .(,Street 2004:438) سیاسی ابداع کرده است

 .(,Street 87:2003) کندیمدر قلمرو فعالیت سیاسی بررسی  3هاستاره

روزمرۀ  یهاتیفعال به معنی را  جدید دیپلماسیاگر سلبریتی،  دیپلماسیو  هاسلبریتیبر مبنای تعاریف بالا در رابطه با 

در نظر و منافع عمومی  هاارزشفردی برای پیگیری  یهاییتواناو یک نسخة قوی از همراه با یک پیوستگی وسیع  عادی

 هاسلبریتی، اساسبر همین  .شودیم، دچار فرسایش محوردولتکز متمر،ادعاهای هنجاری دیپلماسی سنتی و بگیریم 

به و همین امر باعث  رندیگیمدر نظر  یررسمیغبخشی از سیاست  عنوانبهیک فعالیت روزمره و  عنوانبهدیپلماسی را 

یمشده است که به آن دیپلماسی سلبریتی یا دیپلماسی افراد مشهور گفته  یررسمیغاز دیپلماسی  یاشاخهآمدن  وجود

 .شود

 یالمللنیبسیاسی و  محیطدر   یررسمیغنقش بازیگران ،  سیاست یررسمیغ یهاجنبهتوجه به اخیر  یهامهرومومدر 

 اندتوانسته، یردولتیغ یهاسازماندولتی و یا  یهاسازمانافزایش یافته است. بازیگرانی که بدون موقعیت رسمی در ساختار 

سیاست  یرسمریغ یهاجنبهامروزه به تحقیق در مورد  پردازانهینظراکثر  باشند. رگذاریتأث یالمللنیببر سیاست محلی و 

ساختار  تواندیمنانوشته بازی سیاسی، است که چگونه قوانین پذیرفته شده و این  هاآنو تمرکز اصلی  اندشده مندعلاقه

 طوربهکه  هستندبین فردی  یهاتیفعال یررسمیغسیاست  تمرکز را هدایت کند. یالمللنیبسیاسی و یا  یریگمیتصم

و  تار بوروکراتیکبیان هستند و در خارج از چارچوب دولت قانونی، ساخ رقابلیغو ضمنی پذیرفته شده، اما  یاشهیر

که  کندیمبه همین ترتیب ، دیتمر با بسط این تعریف، استدلال  .(Pike, 2000:281) رندیگیمشکل  نهادهای مشابه،

                                                           
1 -John Corner 
2 - Celebrity performance 
3 - Stardom 
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( یرقانونیغ)البته نه لزوماً  از چارچوب قانونی دولتی و مشروع بعضاً خارج، شامل استفاده از ابزارهای یررسمیغسیاست 

 .(Dittmer, 2002,292 ) برای پیگیری اهداف عمومی است

 المللنیبرا در روابط  یررسمیغ سنتی، نقش سیاست یهایپلماسیدتغییرات ساختاری در ارتباطات جهانی، و بحران 

 انددهشهنجارهای دیپلماتیک سنتی به چالش کشیده  ،گسترده  یارسانهخاص امروزه، با پوشش  طوربه گسترش داده است.

شدن مسائل مختلف مربوط به منافع عمومی شده است. علاوه  تکهتکهو  یالمللنیبدر امور  و این امر منجر به عدم تمرکز

مسائل  بر تک محورانه بیشتر بر ارتباطات تعاملی و بین فردی دارند، تمرکز دیتأکاجتماعی که  یهاشبکهبر این ظهور 

و مسائل جهانی  هابحراناین تحولات سریع،  .(Cooper et al, 2017:312 ) ستاکرده  تکهتکهل را لالمسیاست بین

را در مرکز توجه مخاطبان عادی قرار داده و منجر به ظهور نوعی دیپلماسی جدید شده که بر مبنای نوعی از ارتباطات 

دیل عه مدنی را تبجام یهاسازمانو  یردولتیغ، بازیگران هادولتساخت بندی شده است. ارتباطاتی که در کنار  نیگزیجا

بسیج عمومی را برای  یهانهیزماز طریق گسترش تعاملات فرهنگی  تواندیمبعی که . منکرده است به منبعی سیاسی

  دسترسی به منافع عمومی جامعه مهیا کند.

اسی از خبری سی یهارسانهبا گسترش فشار تجاری بر منابع خبری دنیا و بازاری شدن تبلیغات سیاسی و  زمانهم

و مشاهیر بر مبنای فرآیندهای سیاسی هویت محور افزایش  هاسلبریتی ۀشدساختهتصویر  یسازیتجار، هاروزنامهجمله 

، ورزشکاران، بازیگران سیلبریتی، استمدارانیس، نقش مهم میتوانیم یراحتبهامروزه ما  .(Wheeler, 2011:8) یافته است

سیاست جهان مشاهده کنیم. در اقصی نقاط جهان  ی سیاسی را درهاسلبریتی یطورکلبه مشاهیر دیپلمات و، دانانیقیموس

 یالمللنیب یهاسازمانپیدا  کنیم که برای سلبریتی را  ییهاپلماتید، وفوربه میتوانیم در کشورهای غربی خصوصبه

 یبلندپرواز ابزارنیز در مواقعی  هاسلبریتی .کنندیمرا پیگیری  و مشکلات و مسائل جهانی کنندیمفعالیت  یردولتیغ

 .(Jones, 2017:324) مناسب هستند یالمللنیبکشورها برای ساخت برندینگ ملی و تصویر 

که فعالیت  دهدیم را ارائه 2«یارسانه نمایش»تحلیل  ،یالمللنیبدر سیاست  هاسلبریتیدر رابطه با نقش  1داگلاس کلنر

 کندیم، تعریف هاآنبر اعمال  با تمرکز یارسانهروابط عمومی و بازاریابی  یهاکیتکنرا با استفاده از  هاسلبریتی

(Kellner, 2005).  ه بو یا افراد مشهور شکلی از سیاست جدید را  هاسلبریتیکه چگونه ، فعالیت  دهدیمکلنر نشان

 عقلانی و قدرت محور دیپلماسی سنتی یهایدگیچیپنمادین ، جایگزین  یهاژستکه در آن حرکات و  آوردیم وجود

 یهامانگفتتمرکز بر باعث دور شدن از  هاسلبریتی یالمللنیب سیاسی و یهاتیفعال .(Kellner, 2010,123) شودیم

شده  یالمللنیب، شهروندی جهانی و همبستگی متقابل  شمولجهان یهابحرانو توجه به مسائل و  محوردولتسیاسی 

 است.

وباره عامه به باعث پیوند د و امور سیاسی تخصصی، یالمللنیبدیپلماسی سلبریتی با ایجاد مجرایی بین امور عمومی 

دلیل تمرکز بر منافع و مسائل دولتی و ملی  دولتی به یهاپلماتید. مسائلی که شودیم یالمللنیبمسائل مهم عمومی و 

                                                           
1 -Douglas Kellner 
2 -media spectacle 
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به  توانندیم است که از طریق آن فعالان سیلبریتی یالهیوسپلماسی سلبریتی دی بر همین مبنا. گذرندیم هاآناز  یراحتبه

که مشاهیر  کندیم دیتأک، محقق مسائل دیپلماسی بر این امر 1کوپر آندرو بپردازند. دوبارۀ دیپلماسی و تعریف آن یکربندیپ

ستقیمی بر م ریتأث، یالمللنیب یهانیکمپوسیع  یرساناطلاعسلبریتی( از طریق عمومی کردن و  یهاپلماتید)دیپلمات 

 را در محافل دیپلماتیک بر جای گذارند یاگسترده ریتأث توانندیمافکار عمومی دارند و از این طریق 

(:2bCooper,2008).  فرآیندی که افراد مشهور کندیمتعریف  دیپلماسی  2فرآیند بونو کردن عنوانبهکوپر این فرآیند را ،

دیپلماتیک  بر فرآیندهای یمؤثرمستقیم و  ریتأثاز طریق دسترسی به مفاهیم کلیدی قدرت،  تواندیمی دیپلمات هاسلبریتیو 

دیپلماسی و ابتکارات   یهاگفتمان ، هاسلبریتیکه  کندیموی استدلال  .(Cooper, 2008b: 3-4) بر جای گذارند

ول خود و بر همین مبنا اص اندکرده یترگستردهعمومی  یهاحوزهرا مجبور به گسترش فعالیت در  یالمللنیبدیپلماتیک 

 .انددادهقرار  یالمللنیبقاطعانه در دستور کار  طوربهرا 

 

 روپیش اندازچشمموردی و  یهانمونهی دیپلمات: هاسلبریتیدیپلماسی سلبریتی و  -3

 یونیسف، این سالتوسط سازمان یونیسف صورت گرفت. در  1953در سال  هاسلبریتیاولین مورد استفادۀ سیاسی از 

در  هاسلبریتیاولین سفیر حسن نیت خود انتخاب کردند. امروزه سازمان ملل از  عنوانبهرا  ،بازیگر آمریکایی،3دنی کی 

 یالمللنیببه مشکلات و مسائل  توجهجلببر روندهای دیپلماتیک،  ریتأثمالی،  یهاکمک یآورجمع ازجملهموارد متعددی 

 .(Wheeler, 2011:11 ) کندیمو جهانی در رابطه با توسعه، محیط زیست، مهاجرت و... استفاده 

 ارگان سینما و افسران سازمان مللبه ارتباطات ویژه بین ست گرددیبرم هاسلبریتی یالمللنیب یهاتیفعال ةاشکال اولی

، مدیر اجرایی یونیسف را در پروازی بین لندن و 4تصادفی، موریس پت طوربهمتحد. این کار زمانی آغاز شد که دنی کی، 

جلسه نهاری را با دنی کی  5نیویورک ملاقات کرد. پت همراه با رئیس مجمع عمومی سازمان ملل متحد ویجایا لاکشمی

ت کرد و کار موافق یراحتبهنگوی یونیسف فعالیت خود را آغاز کند. کی سخ عنوانبهترتیب دادند تا وی را راضی کنند تا 

میانمار، هند، اندونزی،  ازجملهسفیر یونیسف آغاز کرد. بعد از آن وی به نقاط مختلف دنیا  عنوانبهخود را در همان سال 

                                                           
1 -Andrew F. Cooper 

غربی  ایرلندی است. نام اصلی وی پل دیوید هیوسون است. وی از جمله خوانندگان مشهور و سیاسی U2بونو نام مستعار و هنری خوانندۀ گروه راک  -2

های مشهور آنان سرتاسر و برخی از آهنگ U2های گروه ای بر شهروندان کشورهای اروپایی و ایالات متحده داشته است. کنسرتاست که تاثیر گسترده

سمبل سیاسی شدن مشاهیر و سیاست سلبریتی و  U2هایش و گروه ی است و بر همین اساس بونو، آهنگالمللی در جهان غرباعتراض به مسائل مختلف بین

های های مختلفی را در حمایت از جنبشهة هشتاد به بعد آلبومها و کمپینخصوص بریتانیا است. این گروه از ددر غرب بهسی سلبریتیهمچنین دیپلما

ارها در اجلاس این بونو ببراند. علاوهضد جنگ و .... راه انداخته لل، حقوق بشر،المغیر دولتی مانند سازمان عفو بین المللیهای بینخواه، فقرا، سازمانآزادی

شرکت کرده است. بر همین اساس کوپر، دیپلماسی سلبریتی یا دیپلماسی شهرت را فرآیند بونو نیزه کردن  G8اقتصادی داووس و همچنین اجلاس گروه 

(Bonoisationآن می  )داند ( Cooper, 2008a:265-267). 
3 -Danny Kaye 
4 - Maurice Pate 
5 -Vijaya Lakshmi 
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ار عمومی کلات کودکان را نیز با افکیونیسف ، مش یهاتیفعالکره، تایلند و ... سفر کرد تا علاوه بر نمایش و تبلیغ برای 

و توسط کمپانی پارامونت  یبردارلمیف 1«کودکان تیمأمور»دنیا مطرح کند. سفرهای او در یک مستند کوتاه تحت عنوان 

بزرگی در توجه عامه مردم به مشکلات کودکان داشت و حدود  ریتأثنمایش این مستند 1954به نمایش در آمد.  2پیکچر

 .(Cooper, 2008:18) میلیون نفر در سرتاسر دنیا بخشی از درآمد ماهانه خود را به صندوق یونیسف واریز کردند 100

، کندیموجه تکه به نیازهای مختلف کودکان در دنیا  یالمللنیبسازمان  عنوانبهاین مستند همچنین به شناسایی یونیسف 

، از جانب این سازمان جایزۀ 1965در یونیسف باعث شد تا وی در سال  مات خیرخواهانه دنی کیبسیار کمک کرد. اقدا

بازیگر  کارگردان و، 3اوستینوف یی مانند دنی کی، پیترهاسلبریتی .( ,Wheeler 2013:109) صلح نوبل را دریافت کند

 یونیسف بودند که در یهاپلماتید یهانمونهاولین  ازجمله ،(و بازیگر بریتانیایی مدل4،و آدری هپبور ،انگلیسی -سوئیسی

 یهاتیفعالدر اوایل گسترش  سازمان ملل بسیار کمک کردند. ةنمحوراانسان دوستانه و صلح  یهاتیفعالاوایل کار به 

نظام سازگار بود.  این و کشورهای هژمون یالمللنیببا اهداف نظام  هاآن، اهداف و اقدامات هاسلبریتیدیپلماتیک 

و رشد  6که مترادف با شهروندی جهانیرا به وجود آورد  5خوب  یالمللنیبمفهومی به نام شهروندان  ،هاآن یهاتیفعال

 .(Engle, 2012:116 ) گسترش پیدا کرد

از  ،بازیگر آمریکایی،7شروع کرد، یعنی زمانی که مارلون براندو 1966را از سال  هاسلبریتیسازمان ملل نیز استفاده از 

از گرسنگی اقدام کرد. مارلون براندو  دهیدبیآسکمک برای کودکان  یآورجمعسازمان ملل به  یرسانکمکصندوق طریق 

و  هایتیسلبربا افزایش فعالیت  زمانهم از شهرت خود برای دستیابی به مشروعیت سیاسی سازمان ملل استفاده کرد.

( UNHCRمانند یونیسف، دفتر کمیساریای عالی پناهندگان سازمان ملل متحد ) یالمللنیب یهاسازماندر  هاآناستخدام 

 و سازمان بهداشت جهانی 

(WHO بسیاری از مشاهیر و هنرمندان به این نتیجه رسیدند که باید )زایش فعالیت با اف باشند. ترفعالسیاسی  ازلحاظ

 یهاتیعالفشد و بر همین مبنا  یاسیس شتریب هاآنسفیران حسن نیت و صلح، رفتار  عنوانبهدر سازمان ملل  هاسلبریتی

، هاتیفعالاین  ازجمله. کردندیماز سازمان ملل و کشورهای خود انتقاد  هاآنافزایش پیدا کرد.  هاآنانتقادی و ضد سیستمی 

بر همین اساس  .( ,Alleyne 2005:175-176) و برخی از بازیگران و ورزشکاران بود 8یودو وسیقیاقدامات گروه م

 یزن هاآن بشردوستانهو انتقادی دیپلماتیک، اقدامات  یهاتیفعال گونهنیایابی و ساخت هاسلبریتیبا گسترش فعالیت 

  گسترش پیدا کرد.

                                                           
1 -Assignment Children 
2 -Paramount Pictures 
3 - Peter Ustinov 
4 - Audrey Hepburn 
5 -good international citizens 
6 -Global citizen 
7 -Marlon Brando 
8 - U2 
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دیپلماتیک مشاهده شده است.  یهاتیفعالبر اقدامات و  هاسلبریتی ریتأثفراوانی از  یهانمونهاخیر  یهامهرومومدر 

خیریه مداوم از  یهابرنامهپخش  8،2کنسرت زنده ، 1زنده یهاکمکبه برگزاری کنسرت  توانیم هانمونهاین  ازجمله

 سازمان ملل نام برد. بشردوستانه یهاتیمأمورو استخدام افراد مشهور و سلبریتی برای  3پول یآورجمعبرای  تلویزیون

ی سیاسی بوده است، تکثر نمایندگی و کاربرد شهرت و سلبریتیگر یندهایفرآنمادها همیشه بخشی از  یریکارگبه کهیدرحال

ش باشد. این امر منجر به افزای یالمللنیبتغییرات گستردۀ اجتماعی، فرهنگی و  ۀکنندمنعکس تواندیمدر حوزۀ سیاسی 

 در  هاریتیسلبدیپلماسی مشاهیر یا دیپلماسی سلبریتی و پی بردن به ارزش مداخلات و تعاملات  علاقه به رشد مفهوم

  شده است. المللنیبحوزۀ روابط 

سلبریتی محور این سازمان گسترش یافت تا از این طریق  یهاتیفعالسازمان ملل،  دبیر کل سابق 4در زمان کوفی عنان

یجهانو مراحل   آنی و مثبت سازمان ملل، اهداف ایدئالیستی دنیا به گسترش چهرۀ عموم یارسانهضمن توجه منابع 

و جرج  5آنجلینا جولی  مانند ییهاستارهگسترش پیدا کند. موفقیت  هاسلبریتیاز طریق  سازمان ملل، یهادهیا یساز

گسترش  برای هاآنو استفاده از  هالبریتیسدر رابطه با سیاسی سازی  عناناین است که دیدگاه کوفی  ۀدهندنشان 6کلونی

جولی سعی کرده است از شهرتش استفاده  بوده است. مؤثردنیا  سرتاسر یهارسانهسازمان ملل در  ایدئالیستی یهاارزش

عمومی سازمان ملل را در رابطه  یهاتوافقسرسخت و سرکش را تحت فشار قرار دهد تا  یهادولتکند تا بدین طریق 

باید توجه داشت که نفوذ او در مواقعی ممکن است منفی باشد. بر همین اساس برخی از  حالنیباابا پناهندگان بپذیرند. 

بر نقش جولی در کمیساریای عالی پناهندگان سازمان ملل  ازحدشیباندیشمندان بر این امر اذعان کردند که اصولاً تمرکز 

در مسائل  یمؤثرچرا که اصولاً وی نتوانست تغییری  دهدیمرا نشان  هاسلبریتیاز قدرت  ازحدشیبرآورد متحد، ب

 .(Cooper, 2008b:116) مهاجرت در کشورهای درگیر بحران ایجاد کند

                                                           
آوری برگزار شد و هدف آن جمع 1985 لایژو 13ای بود که برای اولین بار در تاریخ های بین جشنوارهاز جمله کنسرت (Live Aidهای زنده یا )کمک -1 

و میج اور  ،و فعال سیاسی ایرلندی ، خواننده(Bob Geldof)موسیقی مداوم بود. ابتکار این برنامه توسط باب گلدوف  و طریق کنسرتهای مالی ازکمک

(Midge Ure)زمان و زنده در چندین شهر هم رشد. این رویداد به طودهی زدگان اتیوپی سازمانبرای کمک به قحطی ،ساز اسکاتلندیو آهنگ دان، موسیقی

کندی فیلادفیا، ورزشگاه توکیو و... برگزار شد. بعد از این فعالیت، این نوع برگزاری کنسرت برای مناسبت .اف .لند، ورزشگاه جاناز جمله در ورزشگاه ومبلی

 .(bobgeldof,2015) دوستانه و سیاسی گسترش پیدا کردهای بشر

، در آفریقای جنوبی و سپس در چندین در اسکاتلند G8زمان با اجلاس کشورهای گروه های مفیدی بود که هماز جمله کمپین )Live 8(این کنسرت  -2 

ن ،  به مناسبت زمابرگزار شد. بر همین اساس ده کنسرت هم 2005ژوئیه  6ژوئیه و  2در تاریخ  .کشور از جمله اسکاتلند، آمریکا، استرالیا، انگلستان و..

و همچنین در حمایت از کمپین جهانی مبارزه با فقر و دعوت جهانی برای اقدام علیه  (Live aid) های  کمک زندهبیستمین سالگرد برگزاری کمپین کنسرت

میلیارد دلار  25به کشورهای فقیر را از  در اسکاتلند، متعهد شدند تا میزان کمک 8های موسیقی، رهبران گروه اجلاس جی فقر، انجام شد. بر مبنای این کمپین

موسیقی  1000برسانند. نیمی از این مبلغ بر مبنای تبلیغات این کمپین باید برای آفریقا هزینه می شد. بیش از  2010میلیارد دلار تا سال  50به  2004در سال 

 .(Forrest, forbes ,2015) نامه اجرا کردندشبکه رادیویی پخش می شد، بر 2000شبکه تلویزیونی و  182دان در کنسرتی که از 
3 - Telethons 
4 - Kofi Annan 
5 - Angelina Jolie 
6 - George Clooney 
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برای دیدار با دوست   2017در سال  شمالی آمریکایی به کره بسکتبال، بازیکن  1دیگر اقدامات ، سفر دنیس رادمن از

. اما سفر دنیس دانستندیم یاسیرسیغبود. اکثر خبرنگاران این سفر را  2شمالی کیم اون جونگ ۀقدیمی خود و رهبر کر

بال آمریکا مشهور است، با رایزنی مقامات آمریکایی و کره جنوبی با کرۀ شمالی در تکمات ورزش بسدیپلرادمن که به 

به  توانیماین امر نیز  یهانمونهدیگر  ازجملهنبود.  ارتباطیبموشکی و آزادی زندانیان آمریکایی  یهاشیآزمارابطه با 

گی و یا روابط شخصی و خانواد پوتیناکشن آمریکایی به روسیه و دیدار با ولادیمر  یهالمیف بازیگر 3سفر استیون سیگال

بط روا هاتیشخصاین  یهردوآمریکایی با پادشاه بحرین و خاندان آل خلیفه اشاره کرد.  فقید خواننده 4مایکل جکسون

در آینده با استفاده از نقش دیپلماتیک و روابط  توانندیمو بر همین اساس  اندداشتهبسیار گرمی با این سیاستمداران 

 .(Goh, straitstimes , 2017) باشند رگذاریتأث هاحوزهشخصی خود با این اشخاص، در برخی از 

از  در مورد اعتبار این نوعو  انددادهگسترش استفاده از این نوع دیپلماسی را مورد انتقاد قرار  پردازانهینظربرخی از 

که اصولاً قبل از شناسایی رسمی این نوع  از دیپلماسی باید  کنندیمبه این امر اشاره  هاآندیپلماسی بسیار نگران هستند. 

و  همچنین ارتباط این نوع از دیپلماسی به قدرت سرگرمی  یهابرنامه یارسانهتباط میان تعاملات پوشش در مورد ار

بزرگ که  یهاقدرتدر ارتباط با  ژهیوبهاین امر  .(Ribke, 2015:117-119 ) ایدئولوژیک و اهداف آن ، تحقیق کرد

 .(Kellner, 2010:123) شودیم، بیشتر نمایان کنندیم المللنیبدر روابط  هاسلبریتیاستفاده بیشتری از 

توسط سازمان  هاسلبریتیکه استخدام  کندیماستدلال   5، مارک دی آلن هاسلبریتیدر زمینة انتقاد از ماهیت دیپلماسی 

برای سرپوش گذاشتن بر ناکارآمدی سازمانی آن و  ،حسن نیت و صلح و....سفرای فرهنگی سازمان ملل، سفرای ملل، 

ر سمعی و بصری د صورتبهآن  یهاتیفعالل از طریق پوشش لهمچنین تبلیغات بیهوده برای ادراک ارزشی سازمان م

که این نوع از دیپلماسی باعث نقض جدی  کندیم دیتأکوی  .(Alleyne, 2005:178) مختلف است یهارسانه

که  کندیم دیتأکوی  مثالعنوانبه .کندینم هابحرانکمکی به حل  و  سازمان ملل و کاهش اعتبار آن اس کارکردهای

 زجملهابر اهداف سازمان ملل  دیتأک یجابهدر برنامة آموزش همگانی برای افراد معلول،  هاسلبریتیاستفاده سازمان ملل از 

نیز بر مبنای بازاریابی و  هاسلبریتی و کندیمتمرکز  هاآنامید به زندگی بهتر برای افراد ناتوان، تنها به کمک کردن مالی به 

علاوه بر  .(Alleyne, 2003:77) کنندیم، کفایت هاآنگرفتن با معلولین فقیر و سخنرانی برای  عکسبهتبلیغات تنها 

 کندیم دیتأک. وی بر این امر داندیمو قومی  گرانخبه یحدودتا  ن نیت سازمان ملل راسفیران حس یدهسازماناین آلن 

شده  ییهاارزشاساسی سازمان ملل متحد و ادغام آن با باورها و  یهاارزششدن  رنگکمباعث  هاتیفعال گونهنیاکه 

 .(Alleyne, 2005:182 ) بازاریابی سیاسی آمریکا هستند یهاتیفعالاست که در مرکز 

مثبت باشد  بلندمدتدر  تواندیماشاره کرد که اصولًا گسترش دیپلماسی سلبریتی  نیز مهم ةباید به این نکت وجودنیباا

انتقاد از این نوع دیپلماسی نوعی نگاه تک عاملی را  تشریح کند. یخوببهرا برای افکار عمومی  یالمللنیبو مسائل مهم 

                                                           
1 - Dennis Rodman 
2 - Kim Jong Un 
3 - Steven Seagal 
4 - Michael Jackson 
5 -Mark D. Alleyne 
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دارد، ثابت و بالفعل را بر نتایج دیپلماتیک ن یرگذاریتأثهیچ عاملی توان  نکهیباوجوداکلنر معتقد است . دهدیمگسترش 

تایج جهانی کند و ن یهاستارهرا تبدیل به  هاسلبریتیبالقوه، سیاست مدران و  صورتبه تواندیم اندازچشماین شکل از 

ین شکل تولید شده از سیاست، ممکن است اشکال حقوقی تعامل ا هرچند سیاسی و دیپلماتیک جدیدی را به بار بیاورد.

که  دهدیمنشان  کلنربر همین اساس  را گسترش دهد. یالمللنیبسیاست  1کند و عوامانه کردن دموکراتیک را تضعیف

ز زیرکانه روابط عمومی و با استفاده  ا یهاکیتکناز طریق ترکیب  متحدهالاتیاسابق  جمهورسیرئچگونه باراک اوباما، 

که  یوپراستارسشد.  یالمللنیب سوپراستارگسترده و همچنین یک دستور کار سیاسی،  تبدیل به  یک  یارسانهپوشش 

 .(Kellner,2010:121) را به دست بیاورد نوبلحتی توانست جایزۀ صلح 

حضور  و یالمللنیب یهاتیفعالبرای  هاسلبریتیکمک توسط  یآورجمعمختلف مبارزات انتخاباتی و  یهانیکمپ

روز  یالمللنیبکمیک در مورد مسائل  یهاکتابدر مناطق بحرانی، چاپ  یامدادرسانستارگان سینما و یا ورزش در امور 

 تسمواردی است که به نهادینه شدن دیپلماسی سلبریتی کمک فراوانی کرده ا ازجملهصلح  یهانیکمپو کمک به 

(Cheng and Leung,2017:31).  ،مشاهیر و دیپلماسی سلبریتی باعث خلق یک فضای  یهاتیفعالبر همین مبنا

یمبر  گسست و پنهانی ماندن دیپلماسی سنتی غلبه  کهیطوربهعمومی و خارجی شده  یهاحوزهدیپلماتیک جدید بین 

 گذاشتندیمدر میان  مرداندولتاطلاعات آن را تنها با  هاپلماتیدویژه مردانه و سری بود و  طوربه. دیپلماسی سنتی که کند

  .(Cooper,2008b:113-114) و خبری از عمومی شدن دیپلماسی نبود

و خواهان حمایت نهادی از  بردیمخلع سلاح دیپلماسی نام  عنوانبهدیپلماسی سلبریتی محور  گسترش از کوپر

و خوانندگان مشهوری مانند گروه یو  سازانآهنگکه چگونه  دهدیمنشان  وی برای فعالیت دیپلماتیک است. هاسلبریتی

2 (U2و خوانند )یهادولت یهایبدهمسئلة  ازجملهبونو و همچنین باب گلدوف ایرلندی، علایق سیاسی خود را  هاآن ۀ 

 یالمللنیبسی جهان و نهادهای دیپلما یالمللنیبرا از طریق موسیقی و کنسرت در دستور کار  بشردوستانه یهاکمکفقیر و 

 دولتی و همچنین یهاسازماناز طریق  توانستندینم، هاسلبریتیدر صورت عدم فعالیت دیپلماتیک مسائلی که  قرار دادند.

کوپر  قرار بگیرد و توجه افکار عمومی را به خود جلب کند.  یالمللنیب یهاسازماندر دستور کار  دولتی یهاپلماتید

لکه ب مسائل مهم دوران معاصر را داشتندعموم به  توجهجلبکه باب گلدوف و بونو نه تنها توانایی  کندیم یهااستدلال

 دانشدهقدرت شهرت و فصاحتشان، موفق به مداخله در مراکز قدرت دیپلماتیک  یریکارگبههمچنین از طریق  هاآن

(Cooper,2008b:119-120). 

و با فکری  نبوغاز طریق  توانندیم هاسلبریتیکه چگونه  داده استنشان از این نوع دیپلماسی سازمان ملل استفادۀ 

ای سفرای در تمام سفره استفاده از نقاط شناسایی جدید، به بسیج افکار عمومی برای اصلاحات دیپلماتیک دست بزنند.

 هالبریتیساز طریق تبلیغات مولد را  یتوجهقابل راتیتأثدرگیر بحران، سازمان ملل  یهادولتحسن نیت سازمان ملل به 

 ها و سفرهاینهادی را برای تسهیل بازدید یهارساختیز، ، این سازمان  ریتأثو بر اساس همین آورده است  به وجود

                                                           
1 - Populism 
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 را بیشتر کرده است یالمللنیب، توجه به مسائل جهانی و هاسلبریتیاستفاده از  گریدعبارتبه فراهم کرده است. هاسلبریتی

(Brockington,2014:101). 

به این نکته اشاره  یخوببه 2(DPI، مدیر بخش خدمات عمومی ادارۀ اطلاعات عمومی سازمان ملل)1اریک فالت  

ریق استفاده کنیم تا از این ط یخوببهاز جذبه و محبوبیت برنامه سفیران حسن نیت سازمان مل  میخواهیمما »کرده است. 

در اغلب مواقع دشوار  هاآندر مورد  یرساناطلاعتوجه مردم را به مسائل مختلف سازمان ملل جلب کنیم، مسائلی که 

دیپلماسی سلبریتی و سیاست شهرت از دو طریق به بر همین اساس  .(Falt, 2009) «کنندینماست و مردم به آن توجه 

، توانندیم هاآن یهاخواستهو عمل به  هاسلبریتی. سیاست مدران از طریق ارتباط با کنندیمجذاب شدن سیاست کمک 

یز و افراد مشهور ن هاسلبریتیبه دست بیاورند و از طرف دیگر نیز  یراحتبهگرایانه خود را مشروعیت پوپولیستی و مردم

 رگذاریتأث یالمللنیببه پیش ببرند و در سیاست را  تیک دیپلما واقدامات سیاسی  ةنیدرزماهداف خود  زمانهم توانندیم

 است للالمنیبدیپلماسی سلبریتی نوعی حرکت مستقل در روابط  یطورکلبه .(Vallely, independent,2009)باشند 

 یهامهارتو  هاییتواناشکل جدیدی از دیپلماسی، جایگزین دیپلماسی سنتی شود و از طریق کاربرد  عنوانبه تواندیمکه 

 پیاده کند. یالمللنیبجدیدی را در سیاست  یدستور کارهاو  هابرنامهدیپلماتیک برای شناسایی نقاط و مسائل بحرانی، 

 

 المللنیبسیاست  یهاگفتمان 3یشناسییبایزسیاست سلبریتی:  -4
ادبیات جدیدی در ارتباطات سیاسی مطرح شده است که در پی درک این نکته است که چرا و چگونه افراد  امروزه

یمناخته یک پدیدۀ جدید ش عنوانبهدر امور سیاسی   هاسلبریتیفعالیت  بر سیاست هستند. یرگذاریتأثمشهور در پی 

در عصر  کمک بزرگی کند. المللنیبمسائل سیاست  لیوتحلهیتجزبه  تواندیمتوصیف و تحلیل دقیق آن  که شود

 روریپاشکال سنتی وفاداری به سیاست حزبی و حامی  جدید زندگی سیاسی جایگزین یهاسبکانتخاب  ایدئولوژیک،پسا

شناسانه و اجتماعی بر مبنای پیشینة زیبایی سنتی در سیاست شده است. در عصر پساایدئولوژیک، موضوعات سیاسی و

 .(Corner and Pels, 2003:10)همچنین نزدیکی به سبک های جدید زندگی انتخاب می شوند 

که بیشتر به  دهندیمترجیح  سانهمان، به شوندیمدور  روانهیماز احزاب سیاسی  عادی دهندگانیرأکه  طورهمان

 هاآن،  هاانتخابو موضوعات خاص سیاسی حرکت کنند و بر مبنای همین  تنوع ، سیال و متکثرم یهاانتخابسمت 

 Corner) کنندیمفردی و شخصیتی خودشان انتخاب  یهاتیاولورا بر مبنای  شانسیاسیشناخت و مشارکت  اشکال

and Pels, 2003:7) . اعتبار خود را بر مبنای عدم تعهد و وابستگیایدئولوژیک در عصر پسا هاسلبریتیبر همین اساس ، 

که فراتر از  آورندیم به دستاجتماعی و دیگر اشکال اجتماعی و سیاسی  یهایوابستگسیاسی،  یسازیشخصنهادی، 

گرانه و یشخصیتی میانج یهاجنبهاز طریق نمایش  هاسلبریتی سیاسی است. -اشکال نهادینه شده و رسمی اجتماعی 

دست  جدیدی از هویت یهانمونهو ترویج تصویر عمومی مثبت از طریق فیلم، تلویزیون و موسیقی، به خلق  متعهدشان

                                                           
1 - Eric Falt 
2 - Department of Public Information (DPI) 
3 - Aesthetic 
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نیز بپردازند  شانسیاسیی هادغدغهعمومی جامعه، به بیان  دیتائ، همدردی و تا ضمن کسب تحسین زنندیم

(Corner,2003:83). 

 بلکه ویژگی حیاتی فرهنگ سیاسی مدرن است ،زیآماغراقاستثنایی و  شکلکیاز شهرت نه  یااستفادهچنین 

(Street,2012).  هاسلبریتی دیده شود. وکارکسبنوعی تجارت و  عنوانبهبر همین مبنا، در دنیای سلبریتی، سیاست باید 

جمعی  یهارسانهسبک جدیدی از نمایش و ادراک سیاسی هستند که از طریق ایماژها و تصاویر و همچنین  ۀدهندارائه

و اشکال مختلف زندگی  عامهفرهنگ، همان زبان انتقادی است که در پس اعمال هاآن. زبان گذارندیمآن را به نمایش 

رتباطات ا ی سیاسی مبنای اصلیو کاریزما سمبولیک سیاسی نمادگرایی درگذشته .(Stree,2003:97)عموم ، وجود دارد 

از طریق گفتمان روزمره و عمومی  توانندیم هاسلبریتیامروزه،  کهیدرحال دادندیمشکل  در جوامع در حال گذار سیاسی را

 یهاشکلدیپلماسی سلبریتی ، بر همین مبنا سیاسی بزرگ را تحکیم بخشند. یهادهیامبتنی بر فهم و ادراک عمومی، 

 تمرکز بر از المللنیبحرکت و تحول سیاست  ۀدهندنشانوجود آورده که  یالمللنیبجدیدی از تعامل و فعالیت 

ل فرسایش عام عنوانبهبر همین اساس سلبریتی شدن سیاست نباید  است. ییگراعوامو  عامهفرهنگ به سمت یمحوردولت

شکلی از زیبایی شناسانه کردن مسائل  عنوانبه تواندیمفرهنگ دیپلماتیک کنار گذاشته شود، بلکه این شکل از فعالیت 

 یالمللنیبدادن بعد زیبایی شناسانه به سیاست  نظر گرفته شود که نتایج مثبت و منفی دارد. در یالمللنیبسیاسی و 

 هاآنن باعث نوعی چالش بی ،و دیپلماسی المللنیباز سیاست  هاسلبریتی عامیانة که چگونه روایت استاین  ۀدهندنشان

نوعی از  آمدن به وجودارتباط بین دیپلماسی و شهرت باعث بر همین اساس  است.شده  المللنیبدر روابط  انیگراواقعو 

شده است که این امر در بلند مدت باعث تضاد روایت عامیانه و سلبریتی محور  یالمللنیبعامیانه از سیاست  یهاتیروا

سلبریتی  ، دیپلماسیانیگراواقع زعمبه است.الملل روابط بیندر  انهیگراواقعتارها و نظریات با ساخ المللنیباز سیاست 

 .تاس المللنیبو ساختار نظام  یالمللنیبگسترده و عمیق در رابطه با تحلیل ابعاد قدرت  اندازمحور، فاقد چشم 

ای را ن المللی، می تواند نکات آموزندهدر پیاده کردن اهداف سازمانهای بی هاسلبریتیشکست برخی از علاوه بر این، 

و  2سارا فرگوسن ،بازیگر و خواننده ایتالیایی، 1عنوان مثال سوفیا لورند. بهبین المللی قرار دهگذاران در اختیار سیاست

 ،یی بودند که به دلیل شهرت منفی و رسوایی های اخلاقیهاسلبریتی از جمله ،بازیگر، خوانند و آهنگ ساز، 3هالیول جری

 ) شر دوستانه برخی از سازمانهای بین المللی را دنبال کنندو سیاسی، نتوانستند آنچنان که انتظار می رود، اهداف ب مالی

Wheeler,2011:15). 

 یهانیکمپ، نقش مهمی در یالمللنیب یهاسازمانسفیران حسن نیت سازمان ملل و نمایندگان صلح دیگر  ،وجودنیباا

مسائل  دارند. یالمللنیببرای جذب عموم شهروندان به مسائل  سازمان ملل متحد در فضای جهانی، یارسانهعمومی و 

از  هانآنیست و افکار عمومی تمایلی به ادراک  فهمقابلبرای عامه  انِیگرانخبه لیوتحلهیتجزکه از دریچة  یالمللنیب

                                                           
1 - Sophia Loren 

یک  سس خیریه، تهیه کننده فیلم وؤبریتانیا، نویسنده، م ة(همسر سابق فرزند ملکSarah Margaret -Sarah, Duchess of Yorkسارا فرگوسن ) -2 

 شخصیت تلویزیونی محبوب است
3 - Geri Halliwell 
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ایدئولوژیکی اکثر شهروندان عادی در عصر پسا .(Dieter and Kumar,2008:261 ) ندارند را گرایانهی نخبهاندازچشم

یشاد، آسایش و برای رفاه ییهاچهیدرو دنبال  شوندیمدور  دکنندهیناامو  کنندهخستهو ضد سیاست، از مسائل سیاسی 

رزش، وبهترین وجه زندگی روزمره است. موسیقی، سینما،  هاآنصنعت سرگرمی برای سطحی و ضد سیاسی هستند.  یها

یمایدئولوژیک را صنعت سرگرمی مدیریت ندگی و کار روزانه است. جهان پساز یهایدشوار مفری برای فرار از مد و...

 یراحتبهرا  هاحوزه، مسائل این یالمللنیبسیاسی و  یهاحوزهشناسانه کردن با زیبایی توانندیماین صنعت  یهاستارهو  کند

را  یالمللنیب یهابحراناز طریق صنعت سرگرمی  تواندیم یراحتبهمومی برای مخاطبان عادی خود تحلیل کنند. افکار ع

یمار آسان بسی یاسیرسیغ، هضم و درک آن را برای مخاطبان المللنیبدادن ابعاد زیبایی شناسانه به سیاست . ادراک کند

به مرکز توجه  توانستندینم صورت نیا. مسائلی که در غیر کندیمو توجه افکار عمومی را به مسائل مهم جلب  کند

 .(Bleiker,2009:27 ) گفتمان عامه مردم راه پیدا کنند

 ، شهروندان عادی را جذبساز مردم عامه سرگرمیصنعت با  یالمللنیببا ترکیب مسائل جهانی و  توانندیم هاسلبریتی

 هانآرا به مرکز گفتمان عامه انتقال دهند. بر همین اساس  یالمللنیبکند و بر همین مبنا مسائل مهم مشارکت عمومی 

، هاپلماتیدو از قدرت و شهرت خود برای فشار بر  اندکردهمرکزیت مشخص و معینی را برای مشارکت عمومی فراهم 

 :Richey,2016 ) اندجستهبهره  یالمللنیب یهااستیسبر  ریتأثو رهبران ملی و همچنین  یالمللنیب گذراناستیس

آن و  یازسسادهپیچیده و  یالمللنیبدر مسائل  هاآنباید به این نکته نیز اشاره کرد که فعالیت گستردۀ  هرچند .(219

تجربه  حالنیباا .دهدیمافزایش  یالمللنیبرا در سیاست  هاسلبریتیاحساسی به این مسائل، خطرات فعالیت  یهاپاسخ

 و دادن ابعاد زیبایی شناسانه به یالمللنیباز طریق درگیرشدن در مسائل  هاسلبریتیکه  دهدیمسازمان ملل متحده نشان 

، به انددهکرمتفاوت و جدید، کمک  یهاگفتمانو یا ترویج  یریگشکلو فعالیت در فضای عمومی علاوه بر اینکه به  آن

 . اندگذاشته ریتأثنیز  یالمللنیبو ابتکارات دیپلماتیک جدید در فضای  هاگفتمانبر اعتبار  سانهمان

 

یریگجهینت  

سائل و ، توجه عامه را به مالمللنیبابعاد پیچیدۀ سیاست  یسازسادهکه مشاهده شد، دپیلماسی سلبریتی با  طورهمان

، غیر یمانرسازیغسنتی،  دیپلماسی دولتی و برخلاف. علاوه بر این دیپلماسی سلبریتی دهدیمجهانی گسترش  یهابحران

یمسازمانی و بین دول مطرح  و انتقادی است و در خارج از چارچوب روابط گرایانهو در مواقعی غیر نخبه کیبوروکرات

یمآن را تا حدودی  یافزارسختو چهرۀ خشن و  دهدیمرا افزایش  المللنیبدیپلماسی سلبریتی جذابیت روابط . شود

نیز  هاحلراهو  کنندیمبحث  ترعوامانهجهانی با زبانی  یهابحران در رابطه با هاپلماتیددر این نوع از دیپلماسی،  .پوشاند

لماسی با این نوع از دیپ انیگراواقعمخالفت  باوجودو بازتر باشد.   ترگسترده تواندیمدر خارج از قوانین و آداب دیپلماتیک 

 محوردولترش این نوع از دیپلماسی در کنار دپیلماسی سنتی و گست رسدیم، به نظر المللنیبمحیط  یهایدگیچیپبه دلیل 

ی که ذکر شد، دیپلماسی عمل طورهمانپیچیده کمک شایان توجهی بکند.   یالمللنیب یهابحرانبه حل  تواندیمدر آینده، 

کمک کند. بر  یالمللنیب یهابحراندر کنار عوامل دیگر به حل مشکلات و  تواندیمنیست و انواع دیپلماسی  جانبهکی
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. سفر اخیر کندیمکشورها  نیمابیفو مسائل  هابحرانهمین اساس امروزه این نوع از دیپلماسی کمک زیادی به حل 

ی کره جنوبی به کرۀ شمالی، بخشی از یخ روابط  دو کره را باز کرده است و این عمل با احترام هاسلبریتیخوانندگان و 

این  گسترش .دادنشان  یخوببهاین نوع از دیپلماسی را  ریتأث ابتکار این رو شده است وهآن روب متقابل کرۀ شمالی و رهبر

مردمی که از سیاست  برای مخاطبان عادی و المللنیبسیاست  یسازسادهضمن  تواندیمنوع از دیپلماسی در آینده 

 خاص طوربه یالمللنیبعام و سیاست  طوربهدر سیاست  ،  مشارکت عمومی راکنندیمآن فرار  یهایدگیچیپو  المللنیب

  را افزایش دهد و یالمللنیب یهاسازمانخارجی کشورها و   یگذاراستیسافزایش دهد و بر همین مبنا پایگاه اجتماعی 

ن دستیابی آرما تواندیم بلندمدتو مسائل جهانی منجر شود. این امر در  المللنیببه دموکراتیک سازی حداقلی سیاست 

 شود. 1جهان گرا انآمدن شهروند به وجودجهانی را تسهیل کند و باعث  یبه یک جامعة مدنی جهانی و شهروند

 
  

                                                           
1 - Cosmopolitans citizens 
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