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This research was conducted with the aim of investigating the role of marketing mix 

on improving the sales of agricultural products in Saqez city. The  research is an 

applied research in terms of  purpose and it is descriptive-survey. The research 

population consisted of all the farmers of Saqez city, numbering 12800 people, 372 of 

whom were selected as  statistical sample. Research data were gathered using the 

Sharma and Gutan's (2018) marketing mix standard questionnaire and Hosseini's 

(2018) agricultural product sales improvement questionnaire. SPSS software and 

Kalmogorov Smirnov statistics, regression and Pearson correlation coefficient were 

used to analyzing research data. The results showed that all the research hypotheses 

were confirmed and this shows that marketing mix will lead to the improvement of the 

sales of agricultural products in Saqqez city. The results showed that the validity of 

the mentioned hypothesis was reported to be significant at a level lower than 0.05, also 

among the subscales of the marketing mix, the price factor had the highest correlation 

and the distribution factor had the lowest correlation. This means that marketing mix, 

especially price can be used to improve the sales of agricultural products. Therefore, it 

is suggested that training the concepts of marketing mix to farmers is necessary . 
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بررسی نقش آمیخته بازاریابی بر بهبود فروش محصولات کشاورزی در شهرستان سقز انجام  این پژوهش با هدف

کلیه  آماری شاملپیمایشی بود. جامعه  –توصیفی ،روش تحقیقاز نظر کاربردی و  از نظر هدف، شد. تحقیق

. بعنوان نمونه آماری انتخاب شدند نفر  372 نفر بود که تعداد 12800 کشاورزان حوزه شهرستان سقز  به تعداد

بهبود فروش  پرسشنامه  ( و2018) شارما و گوتان یابیبازار  ختهیاستاندارد آمدر این پژوهش از ابزار پرسشنامه 

ستفاده شد ا SPSSاز نرم افزار  ها افتهاستفاده شد. برای تجزیه و تحلیل ی (1390)ی نیحس یمحصولات کشاورز

اده شد. نتایج نشان داد که ضریب همبستگی پیرسون استف ی کالموگروف اسمیرنف، رگرسیون وها آمارهو از 

های تحقیق همه فرضیهکه دار بود بدین معنی معنی 05/0کمتر از  داریهای پژوهش در سطح معنیفرضیه

بازاریابی منجر به بهبود فروش محصولات کشاورزی در  آمیخته عناصر دهد کهو این نشان می تایید شد

دار گزارش  معنی 05/0تر از  هار فرضیه مذکور در سطح پایینچشهرستان سقز خواهد شد. نتایج نشان داد که 

همبستگی را داشت و عامل  نبازاریابی عامل قیمت بیشتری های آمیختهچنین از بین خرده مقیاسهم .شد

بهبود فروش  گیریم براید اختصاص داده بود، لذا نتیجه میهمبستگی را به خو کمترین ،مکانی توزیع

به شود که . لذا پیشنهاد میکنیم استفاده بویژه قیمت آمیخته بازاریابیعناصر وانیم ازتمحصولات کشاورزی می

 های لازم داده شود.کشاورزان در باب مفهوم آمیخته بازاریابی آموزش
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  قدمهم

توجه کارشناسان را به خود است که همواره  یاز جمله موضوعات هر کشور اقتصادی  هسته توسعه و رشدبخش کشاورزی به عنوان  گاهیجا

های تولیدی به که شهرستان سقز از کمبود کارخانه. با توجه به ایناست داریاقتصاد پا یاساس یهااز رکن یکی ی. کشاورزجلب کرده است

برد، کشاورزی به عنوان یک منبع اقتصادی با اهمیت برای مردمان یشتی برای مردمان این خطه رنج میمع –عنوان یک محرک اقتصادی 

 زانیم ،ایبا اقلیم  مدیترانهو  ایاز سطح در یمتر 1500در ارتفاع خود  تیشهرستان سقز با توجه به وضعشود. شهرستان سقز محسوب می

بارش است که  زانیم نیو از وجود هم این میزان بارندگی نسبت به کل کشور نسبتاً خوب استدارد که  متر یلیم 500بارش سالانه حدود 

دهنه  70به وجود  توان یم یآب تیوضع نیشهرستان وجود دارد و با ا نیچشمه آب در سطح ا 200و  هزار کیتعداد چهار رودخانه و تعداد 

و  یشهرستان در بخش غرب نیکه ا ییهزار هکتار است و از آنجا 242شهرستان  نیمراتع ا تیوضع. در شهرستان اشاره کرد زیقنات ن

هفت هزار هکتار از سطح  نیمراتع جز مراتع مرغوب درسطح کشور است و همچن نیاز ا یاستان واقع شده است بخش اعظم یکوهستان

شود بنابرین شهرستان سقز شهری مستعد برای کشاورزی و دامپروری محسوب می .شهرستان سقز توسط جنگل پوشش داده شده است

 (.1390)خاکی،

باشد، محصولات آلبالو، هلو می باغات سیب،جو، نخود و همچنین  شامل کشت گندم، محصولات غالب کشاورزی شهرستان سقز

کشاورزی چون گندم و جو به دولت فروخته خواهد شد، اما بقیه محصولات کشاورزی در محل مصرف شده و یا به شهرهای اطراف 

همان قیمت ثابت دولت است و سالانه با  ،شود، نکته قابل توجه این است که محصولاتی مثل گندم و جو به دلیل اینکه خریدارفروخته می

کند، در این زمینه نیازی به بازاریابی فروش محصولات وجود ندارد، اما به دلیل شرایط آب و هوایی و سال از کشاورزان خریداری می

اند، که در این زمینه بررسی بازاریابی فروش محصولات کشاورزی از کوهستانی بودن منطقه کشاورزان اقدام به احداث باغات نموده

 )محقق(.ت فراوانی برخوردار خواهد شداهمی

است، به  یبا توجه به اهمیت بحث فروش محصولات کشاورزی، توجه به این نکته که منطقه کوهستانی شهرستان سقز دارای پتانسیل بالای

توجه به دانش توسعه یافته توانند با اهمیت بوده، همچنین کشاورزان می عنوان یک منبع درآمد بالا برای کشاورزان این منطقه بسیار حائز

پرداخته و از آنجا که تولید محصولات کشاورزی به منابع آب و اورزی با کیفیت علم کشاورزی و منابع موجود به تولید محصولات کش

ت را شرایط آب و هوایی مناسب نیازمند است، و شهرستان سقز شرایط محیطی و آب و هوایی و منابع آبی مناسبی برای تولید این محصولا

 (.1399، فتاحی اردکانی و دارا است، بررسی عوامل موثر بر فروش این محصولات و بهبود فروش آن حائز اهمیت است )سخی، محمدی

کشاورزی، توجه به بهبود فروش محصولات کشاورزی از طریق بازاریابی برای ب گفته شده و اهمیت بحث محصولات با توجه به مطال

مورد  1بازاریابی آمیختهعناصر ریابی تحت عنوان احاضر است. لذا در زمینه بازاریابی بررسی عوامل موثر در باز مقالهموضوع   ،کشاورزان

 عبارت است از ابزارهای موجود در ،بازاریابی در بازاریابی تحت عنوان آمیخته مؤثرمجموعه عناصر است.  این پژوهش انتوجه محقق

استراتژیک  عناصر چهار گانه دهد. این عناصر شامل می ارائهمحصولات خود را که از طریق آن،  فروشندگان محصولات کشاورزیدست 

                                                           
1. Marketing mix 
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بازاریابی، آمیخته  های بخش ترین اساسی(. یکی از 2017 ،1)پیتز و همکاران باشد میتوزیع و ارتقاء  ، یعنی محصول، قیمت، مکانپی چهار

. باشد می شود میکه ارائه  محصولاتیبازاریابی است که کیفیت و نوع محصول، زمان و مکان آن، شیوه ترویج، قیمت آن و چگونگی 

، ها ایدهگذاری، ترویج و توزیع خلاق مدیران در ترکیب قیمت های تلاشو  ها فعالیت( واژه آمیخته بازاریابی را نتیجه 1389 محب علی،)

. این چهار عناصر شامل باشد می 4P. آمیخته بازاریابی یک ترکیب استراتژیک از عناصر چهارگانه معروف نماید میکالاها توصیف 

. توزیع شودمحصول پرداخت می یبررای که در باهزینه ست ازا عبارت کند. قیمتواحد تولیدی عرضه می یک فرد یامحصول، آنچه که 

 یبرا ها آن فردکه  دانند میاز متغیرهای قابل کنترل بازاریابی  ای مجموعهآمیخته بازاریابی را (. 1399شیردل شهمیری،) باشد میو ترویج 

میزان  انجام دهد تا بر تواند می کشاورزآمیزد. آمیخته بازاریابی در برگیرنده همه کارهایی است که بازار هدف درهم می گویی بهپاسخ

بر  یابیبازار ختهینقش آم یبررسلذا این پژوهش با هدف  (.1399 ،شیردل شهمیری) اثر بگذارد رزی خودجذب مشتری محصولات کشاو

 .با توجه به مطالب گفته شده اهمیت موضوع حاضر پرواضح است .پردازدصورت می در شهرستان سقز یبهبود فروش محصولات کشاورز

 .دارد ریدر شهرستان سقز تاث یبر بهبود فروش محصولات کشاورز یابیبازار ختهیآم  ایآ که است سوال این به پاسخ درصدد لذا محقق

 ضرورت تحقیق

تولید محسوب شود.  یهر کشور یبرا یثروت مل نیتر تواند بزرگیم حیاتی یهانهیو گنج ریبه عنوان ذخا محصولات کشاورزی

های با توجه به اینکه در زمینه و است تیحائز اهم اقتصادیشناسی و  هوایی و خاک و کشاورزی به دلیل شرایط مناسب آب محصولات

اما در زمینه اقتصادی و بهبود  .تولید محصولات با کیفیت با توجه به دانش توسعه یافته اصلاح ژنتیک تحقیقات زیادی صورت گرفته است

ر بر بهبود عوامل موث نهیست در زما لازم فروش محصولات کشاورزی که منجر به ارتقاء شرایط اقتصادی کشاورزان و کشور خواهد شد

و  رانیا ییهوا و و تنوع آب ییایجغراف طیانجام شود چرا که شرا یاتردهگس قاتیتحق ران،یبه خصوص در ا فروش محصولات کشاورزی

. دینحو استفاده نما نیکشور گشته است تا از آن به بهتر بینص ییطلا یدر آن فرصت تولید انواع مختلف محصولات کشاورزیامکان 

محصولات  ییخودکفا ،برنامه مشخص کیو در چارچوب  یضرورت مل کیتواند به عنوان یم تولید محصولات کشاورزی نیبنابرا

 یبرا یآوردر ارز یرا به دنبال داشته و به عنوان عامل مهم یاشتغال و توسعه بخش کشاورز صادرات محصولات کشاورزی، ،کشاورزی

همچنین لازم به ذکر است که به دلیل اینکه در شهرستان سقز تولید محصولات کشاورزی به عنوان اولین منبع کشور اثرگذار باشد. 

 بازرگانی، و اقتصادی ساختار هر شود، توجه به این مهم از اهمیت فراوانی برخوردار است. درترین آن محسوب میادی و پر اهمیتاقتص

 کردن نهادینه و گیریشکل به آن در موجود روابط و بازار دیگر، عبارت به. است آن دهندهتشکیل عامل و رکن نتریمهم بازار شاخص

 برنامه داشتن درآمد، افزایش و بازاریابی ارتقای راهکارهای ترینمهم از یکی ،هاحوزه و هابخش تمامی در. کندمی شایانی کمک آن نظام

 بود خواهند قادر کنند، دنبال را بازاریابی استراتژیک ریزیبرنامه کشاورزان اگر. است برنامه این کردن عملیاتی بعد و بازاریابی استراتژیک

 بازاریابی آمیخته ارائه راستای در تحقیق طرح اجرای لذا. کنند کسب را بالایی اقتصادی مزایای و کنترل را کشاورزی صنعت پیچیده محیط

                                                           
1. Pitts et al 
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بر بهبود فروش محصولات  یابیبازار ختهینقش آم یبررسلذا تحقیق حاضر به  .باشدمی برخوردار زیادی اهمیت از محصولات کشاورزی

 پردازد و با توجه به مطالب بیان شده ضرورت تحقیق حاضر بر کسی پوشیده نیست.می در شهرستان سقز یکشاورز

 پیشینه پژوهش

پرداخته  در استان مازندران یمحصولات کشاورز یابیکرونا بر بازار بیماری بحران ریتاث(، در تحقیقی تحت عنوان 1400)شکری اطاقسرا 

(، در 1398) آذرفهیمی گیری داشته است.یابی محصولات کشاورزی تاثیر چشماست، نتایج این تحقیق نشان داد که بحران کرونا بر بازار

مجموع  ی پرداخت، بر پایه این تحقیقفروش محصولات کشاورز یگر در واسطه تالیجید یابیبازار یبسترهاتحت عنوان  یتحقیق

 توانندمی که مسیری است یابی، بازارکشاورزان ی. براگردندیم مندبهره یابینظام بازار کیها از کنندگان و واسطهان، مصرفشاورزک

در  یمحصولات کشاورز یبازار برا یتقاضا زمینه. اطلاعات در تری روانه بازار مصرف نمایندبا قیمت مناسبشده را  دیمحصولات تول

دستش ه ترین محصول و ارزان بیعنی با کیفیت یابیکننده بازارمصرف ی. براشوددرآمد بیشتر میبرای  اینهیو زم شودمی نهادهها آن اریاخت

کشاورزی در محل مصرف محصولات تمام  تحت عنوان فروش محصولات کشاورزی نشان داد که یدرتحقیق(، 1357) فشارکی .برسد

شود. مجاور فروخته میروستاهای . میوه به استثنای پسته معمولا به کندبرآورده نمیهای منطقه را رفع نیازمندی وجود شود و با اینمی

 ،به کرمان زمینی و پیاز این محصولات معمولاگردو، سیب ،ند از پستها شود عبارتمحصولاتی که جهت فروش به خارج از منطقه ارسال می

ته این رسانند. البرا به بازار فروش می آن کنندآمده این محصولات را خریداری می روستاهاشود. معمولا خریداران به ده میبم و راین فرستا

مورد  رساند ولی درکه شخصاً محصول را به بازار نمی و متضمن ضرر برای زارع محلی )فروشنده( است گذاردامر بر قیمت محصول اثر می

شود را به ای چون پسته را به کرمان و یا چغندر قند در راین کشت میین مالک است که خود محصولات عمدهاستثنائی دهات اربابی ا

 .رساندبردسیر و مراکز مختلف فروش می

 بر اساس هوش یمحصولات کشاورز یابیبازار یدر مورد استراتژ قیو تحق لیحلتحت عنوان ت ی(، در تحقیق2022)1ینگ و همکاران

 یمحصولات کشاورز مصنوعی بر فروش هوش رابطه بر اساس یابیبازار یستراتژا تند نتایج این تحقیق نشان داد کهمصنوعی پرداخ

مصرف  دیخر بر نیت یمحصولات کشاورز یبندبسته اتریتاث یبررسدر تحقیقی تحت عنوان  (،2021) 2سیف الهی معنادار دارد.ای  رابطه

 دیخر یکننده برا مصرف لیدر تما ییبسزا ریتاث یو اطلاعات چاپ یبندمواد بسته تیفیک این تحقیق نشان داد کهنتایج . پردازد گان میکنند

فیلیمینگ و  د.کننده داررا بر قصد مصرف ریتاث نیشتریب یبندرنگ و طرح بسته ،یمحصولات کشاورز یبندابعاد بسته نیدارد و از ب

نتایج  .ندا پرداخته مشتری حفظ بر شرکتی فرهنگ و بازارگرایی رهبری، های ویژگی بین ( به موضوعی تحت عنوان رابطه2019) 3همکاران

این تحقیق نشان داد در  نتایج های رهبری مدیران بازاریابی تاثیر به سزایی در جذب و حفظ مشتریان دارد.این تحقیق نشان داد که ویژگی

 معنادار وجود دارد. ای بازارگرایی رابطه رهبری با های بین ویژگی 05/0داری پایین تر از سطح معنی

 

                                                           
1 .Ying et al 

2 .Saif ollahi 

3 .Filming et al 
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 روش شناسی پژوهش

آوری شد. تحقیق های مورد نیاز از طریق پرسشنامه جمعاین تحقیق داده در بود. پیمایشی –نوع توصیفی از روش تحقیق در این مطالعه

 هاکه تعداد آن باشدیعموم کشاورزان حوزه شهرستان سقز مدر پژوهش حاضر جامعه مورد مطالعه  حاضر از نظر هدف کاربردی بود.

به  یریگ روش نمونه .شدمحاسبه  ،بردار هنفر بهر 372. با استفاده از فرمول کوکران حجم نمونه مورد محاسبه قرار گرفت ،12800 حدود

 استاندارد  نامه پرسشتحقیق از  ازیموردنی ها دادهی و گردآوری اطلاعات و آور جمعدر تحقیق حاضر برای  انتخاب شد. احتمالیغیرروش 

 ختهیآم استاندارد  نامه پرسش ( استفاده شد.1390ی حسینی)و بهبود فروش محصولات کشاورز (2018)1ی شارما و گوتانابیبازار ختهیآم

یمت، ترفیع، توزیع باشد، این پرسشنامه دارای ابعاد محصول، قگویه می 19طراحی شد و دارای  2018ی توسط شارما و گوتا در سال ابیبازار

گزینه ای لیکرت استفاده شد. و روایی آن توسط اساتید مطرح مورد تایید واقع گشته  5گذاری در این پرسشنامه از طیف است، طیف نمره

توسط شارما و گوتا محاسبه شده است، که از پایایی مناسبی برخوردار است.  84/0و پایایی آن با استفاده از ضریب آلفای کرونباخ 

آن استفاده نمود از  1390ی که توسط حسینی طراحی شد و در مقاله خود در سال لات کشاورزبهبود فروش محصوهمچنین پرسشنامه 

ای لیکرت استفاده شد، روایی آن مورد تایید اساتید مطرح گشته و پایایی آن با گزینه 5گذاری باشد که با طیف نمرهگویه می 9دارای 

شده است. البته پایایی پرسشنامه توسط محقق به شرح جدول زیر با استفاده  توسط حسینی محاسبه 86/0استفاده از ضریب آلفای کرونباخ 

 از آلفای کرونباخ دوباره محاسبه شد.

 پایایی پرسشنامه مورد استفاده در تحقیق با استفاده از ضریب آلفای کرونباخ -1جدول 

 آلفای کرونباخ بعد ردیف

 71/0 محصول 1

 85/0 قیمت 2

 75/0 ترفیع 3

 88/0 توزیع 4

 89/0 بهبود فروش محصولات 5

 های تحقیق()مآخذ: یافته

-بیشتر است نشان از پایایی خوب پرسشنامه می 7/0به دست آمد. که به دلیل اینکه از  86/0ضریب آلفای کرونباخ کل پرسشنامه برابر با  

 باشد.

                                                           
1  . Sharma and Gutan 
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استفاده شد، بعد از نتایج این بخش با  1آزمون کالموگروف اسمیرنفها از بتدا برای تعیین نرمال بودن دادهها اداده لیتحلتجزیه و  یبرا

توسط نرم افزار  ها دهاستفاده شد و دا هاداده لیتحل یبرا یخط ونیرگرس و رسونیپ یهمبستگ بیاز آزمون ضرها توجه به نرمال بودن داده

SPSS  دیگرد لیتحل 26نسخه. 

 هاتحلیل یافته

 اسمیرنف استفاده شد که به شرح ذیل است: -نمرات متغیرهای پژوهش از آزمون آماری کالموگروفبرای بررسی نرمال بودن توزیع 

 اسمیرنف برای بررسی نرمال بودن توزیع نمرات متغیرهای پژوهش-نتایج آزمون کالموگروف - 2جدول 

کالموگروف  تعداد متغیر پژوهش

 اسمیرنف

سطح معنی 

 (sigداری)

 069/0 942/0 372 محصول

 124/0 967/0 372 قیمت

 079/0 981/0 372 ترفیع

 089/0 922/0 372 توزیع

 124/0 879/0 372 بهبود فروش محصولات

 های تحقیق()مآخذ: یافته

 اسمیرنوف جهت بررسی نرمال بودن توزیع نمرات متغیرهای پژوهش قابل مشاهده است. بر -نتایج آزمون کالموگروف 2های جدول داده

باشد، به بیانی دیگر، با توجه به اینکه دار نمی ( معنیα= 05/0درصد ) 95پایه مندرجات جدول فوق، توزیع نمرات این متغیرها در سطح 

توان با باشد، علی هذا می نمرات نرمال میو توزیع  تایید ،معنی دار نیست بدین معنی است که فرض صفر اسمیرنوف - کالموگروفآزمون 

 که نمرات از توزیع نرمالی برخوردار هستند. نتیجه گرفت رصدد 95اطمینان 

 های پژوهش خواهیم پرداخت.ها به بررسی فرضیهدر این بخش از تحلیل یافته

 گذار است.ت کشاورزی در شهرستان سقز تاثیرهای بازاریابی بر بهبود فروش محصولاهای آمیختهمحصول به عنوان مولفه اول: فرضیه

 گیریم که نتایج آن به شرح ذیل  می باشد: از ضریب همبستگی پیرسون  بهره میها رضیه با توجه به نرمال بودن دادهاین فبرای بررسی 

 

 

                                                           
1  . Kalmogrov_Smirnov 
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 ضریب همبستگی برای بررسی رابطه بین محصول بر بهبود فروش محصولات کشاورزی - 3جدول 

 متغیر

 

 بهبود فروش محصولات کشاورزی

 تعداد نمونه تائید/رد (sigسطح معنی داری) ضریب همبستگی

 372 تائید شد H1 000/0 280/0 محصول

 های تحقیق()مآخذ: یافته

% و سطح معناداری 95بهبود فروش محصولات کشاورزی در سطح اطمینان  محصول بر بیننشان داد که  3نتایج حاصل از جدول 

(P≤  گردد.  تأیید می H1رد و فرض  H0رابطه معناداری وجود دارد، لذا فرض  (0/05

 گیر است. های بازاریابی بر بهبود فروش محصولات کشاورزی در شهرستان سقز چشمهای آمیختهقیمت به عنوان مولفه فرضیه دوم:

 ها از ضریب همبستگی پیرسون استفاده شده که نتایج آن به شرح زیر است:رضیه با توجه به نرمال بودن دادهبرای بررسی این ف

 ضریب همبستگی برای بررسی رابطه بین قیمت بر بهبود فروش محصولات کشاورزی - 4جدول 

 متغیر

 

 بهبود فروش محصولات کشاورزی

 تعداد نمونه تائید/رد (sigسطح معنی داری) ضریب همبستگی

 372 تائید شد H1 000/0 305/0 قیمت

 های تحقیق()مآخذ: یافته

% و سطح معناداری 95در سطح اطمینان  بهبود فروش محصولات کشاورزی قیمت بربین نشان داد که  4نتایج حاصل از جدول 

(P≤  گردد.  تایید می H1رد و فرض  H0(رابطه معناداری وجود دارد، لذا فرض 0/05

تاثیرگذار های بازاریابی بر بهبود فروش محصولات کشاورزی در شهرستان سقز های آمیختهمکان توزیع به عنوان مولفه سوم: فرضیه

 ها از ضریب همبستگی پیرسون استفاده شده که نتایج آن به شرح ذیل است:رضیه با توجه به نرمال بودن دادهاست.برای بررسی این ف

 ضریب همبستگی برای بررسی رابطه بین مکان توزیع بر بهبود فروش محصولات کشاورزی -5جدول 

 متغیر

 

 بهبود فروش محصولات کشاورزی

 تعداد نمونه تائید/رد (sigسطح معنی داری) همبستگیضریب 

 372 تائید شد H1 009/0 134/0 مکان توزیع

 های تحقیق()مآخذ: یافته
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≥P% و سطح معناداری )95بهبود فروش محصولات کشاورزی در سطح اطمینان  مکان توزیع بربین  5بر اساس جدول  رابطه  (0/05

 گردد.  تأیید می H1رد و فرض  H0معناداری وجود دارد، لذا فرض 

 .های آمیخته های بازاریابی بر بهبود فروش محصولات کشاورزی در شهرستان سقز تاثیرگذار استارتقاء به عنوان مولفهفرضیه چهارم: 

 بصورت ذیل است:گیریم که نتایج آن همبستگی پیرسون کمک می ها نرمال است  از ضریبین فرضیه با توجه به  اینکه دادهبرای بررسی ا

 ضریب همبستگی برای بررسی رابطه بین ارتقاء بر بهبود فروش محصولات کشاورزی -6جدول 

 بهبود فروش محصولات کشاورزی متغیر ها

 تعداد نمونه تائید/رد (sigسطح معنی داری) ضریب همبستگی

 372 تائید شد H1 000/0 288/0 ارتقاء

 های تحقیق()مآخذ: یافته

 

% و سطح معناداری 95بهبود فروش محصولات کشاورزی در سطح اطمینان  ارتقاء برنشان داد که بین  6نتایج حاصل از جدول 

(P≤  گردد.  تأیید می H1رد و فرض  H0(رابطه معناداری وجود دارد، لذا فرض 0/05

 .گذار استسقز تاثیرت کشاورزی در شهرستان های بازاریابی بر بهبود فروش محصولاآمیخته اصلی: فرضیه

 گیریم که نتایج آن به شرح ذیل است:مال است ازفرمول رگرسیون بهره میها نررسی این فرضیه نظر به اینکه دادهجهت بر

 تحلیل رگرسیون برای بررسی رابطه بین ارتقاء بر بهبود فروش محصولات کشاورزی - 7جدول

-شاخص الگو

های آماری 

 منبع تغییرات

مجموع   

 مجذورات

درج

 ه آزادی

میانگین 

 مجذورات

F  سطح

 یمعن

 (sig)یدار

 000/0 997/33 538/531 4 153/2126 رگرسیون همزمان

 - - 635/15 367 070/5738 باقیمانده

 - - - 371 223/7864 کل

R=0/520 R
2
=0/270 

 های تحقیق()مآخذ: یافته
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 سطح معنی داری t ضریب بتا  متغیر

b خطای استاندارد Beta 

 0/000 3/973 - 1/381 5/487 همزمان

 0/000 8/366 0/400 0/068 0/571 محصول

 0/002 3/140 0/178 0/108 0/338 قیمت

 0/005 2/846 0/165 0/071 0/202 ترفیع

 0/000 3/712 0/182 0/033 0/123 توزیع

 های تحقیق()مآخذ: یافته

 27رابطه معناداری وجود دارد و بهبود فروش محصولات کشاورزی  بربازاریابی  آمیختهعناصر نتایج تحلیل رگرسیون نشان داد که بین 

 تبیین شده است. های بازاریابی آمیختهتوسط متغیر پیش بینی بهبود فروش محصولات کشاورزی درصد واریانس 

 گیری نتیجه

این پژوهش  کشاورزی در شهرستان سقز انجام پذیرفت.های بازاریابی بر بهبود فروش محصولات بررسی نقش آمیخته این پژوهش با هدف

بردار را بهره  نفر 372بود که عموم کشاورزان حوزه شهرستان سقز پیمایشی انجام شد. جامعه تحقیق  –با هدف کاربردی و روش توصیفی 

و بهبود  (2018) ی شارما و گوتانابیازارب یها ختهیآم ی استاندارد نامه پرسشبه عنوان نمونه انتخاب نمودیم. در پژوهش حاضر از ابزار 

از  ها افتهکه ابزار از پایایی مناسبی برخوردار بود، همچنین برای تجزیه و تحلیل ی ( استفاده شد.1390) ی حسینیفروش محصولات کشاورز

استفاده شد. نتایج نشان داد ضریب همبستگی پیرسون و رگرسیون  کالموگروف اسمیرنف،ی ها آمارهاستفاده گردید و از  SPSSنرم افزار 

های بازاریابی عامل قیمت شد، همچنین از بین عناصر آمیخته معنی دار گزارش 05/0که با توجه به فرضیه مذکور در سطح پایین تر از 

بهبود فروش ی گیریم براتیجه میهمبستگی را داشت و عامل مکان توزیع کمترین همبستگی را به خود اختصاص داده بود، لذا ن نبیشتری

عامل قیمت بایستی برای بهبود فروش محصولات  های بازاریابی استفاده کنیم و همچنین ازتوانیم از آمیختهمحصولات کشاورزی می

 کشاورزی به درستی استفاده نماییم.

سطح معناداری  % و95بهبود فروش محصولات کشاورزی در سطح اطمینان  محصول بر بیننتایج حاصل از فرضیه اول نشان داد که 

(P≤  (، و فشارکی1398) گردد. نتایج این فرضیه با آذرفهیمی تأیید می H1رد و فرض  H0رابطه معناداری وجود دارد، لذا فرض  (0/05

های بازاریابی است دلالت آمیخته واملکه یکی از ع محصول ،توان گفتچنین در تبیین این فرضیه چنین می( همسو گزارش شد. هم1357)

جر به بهبود فروش دانیم محصولی که با کیفیت است در بین مشتریان خواهان بیشتری دارد لذا منکیفت محصول دارد و همانطور که میبر 

، لذا بایستی کشاورزان در نظر داشته باشند برای بهبود فروش محصول خود بایستی محصولی با کیفیت و طبق محصول خواهد شد

 .لازم تولید نمایند استاندارهای
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% و سطح معناداری 95در سطح اطمینان  بهبود فروش محصولات کشاورزی قیمت بربین نتایج حاصل از فرضیه دوم نشان داد که 

(P≤  آذرفهیم (،1399گردد. نتایج این فرضیه با نتایج مظفی) تایید می H1رد و فرض  H0معناداری وجود دارد، لذا فرض رابطه  (0/05

بی و همچنین یکی های بازاریاآمیخته واملفت که قیمت به عنوان یکی از عتوان گشد، در تبیین این فرضیه چنین می همسو گزارش(، 138)

ترین تواند منجر به بهبود فروش محصولات کشاورزی شود، درواقع در بازار رقابتی امروز قیمت مهمها در این پژوهش میاز مهمترین عامل

توانند فروش محصولات کشاورزی خود را بهبود گذاری مناسب میل است، در واقع کشاورزان با قیمتمحصو شاخص در بازاریابی

 گذاری خواهد شد. ، در واقع بایستی به این مهم توجه داشت که قیمت محصول بر اساس کیفیت محصول نیز قیمتدببخشن

% و سطح معناداری 95بهبود فروش محصولات کشاورزی در سطح اطمینان  مکان توزیع برنتایج حاصل از فرضیه سوم نشان داد که بین 

(P≤  (، آذرفهیمی1357) گردد. نتایج این فرضیه با فشارکی تأیید می H1رد و فرض  H0رابطه معناداری وجود دارد، لذا فرض  (0/05

ین جه به نتایج مکان توزیع کمترتوان گفت با توتبیین این فرضیه چنین می ش شد، در( همسو گزا2019) ( و فیلیمینگ و همکاران1398)

کشاورزی داشت، با این حال اگر محصول تولیدی در مکان مناسبی به ها با بهبود فروش محصولات همبستگی را نسبت به دیگر عامل

تواند منجر به بهبود شد میوزیع محیطی مناسبی داشته بایابی مناسبی صورت بگیرد و مکان تو با توجه به نیاز مشتریان مکان فروش برسد

 فروش محصولات کشاورزی گردد و این نیز برای کشاورزان حائز اهمیت است.

% و سطح معناداری 95بهبود فروش محصولات کشاورزی در سطح اطمینان  ارتقاء برنتایج حاصل از فرضیه چهارم نشان داد که بین 

(P≤ (، همسو 2021) سیف الهیگردد. نتایج این فرضیه با  تأیید می H1رد و فرض  H0رابطه معناداری وجود دارد، لذا فرض  (0/05

نه توان گفت که هر چه کشاورزان برای توسعه فروش کار خود را ارتقاء دهند و در این زمیگزارش شد، در تبیین این فرضیه چنین می

 ببخشند. کشاورزی خود را بهبود تتوانند فروش محصولااقدامات مناسبی انجام دهند می

درصد  27رابطه معناداری وجود دارد و بهبود فروش محصولات کشاورزی  برهای بازاریابی آمیختهنتایج تحلیل رگرسیون نشان داد که بین 

 تبیین شده است. های بازاریابی آمیختهبینی توسط متغیر پیشبهبود فروش محصولات کشاورزی واریانس 

که توان گفت ( همسو گزارش شد، در تبیین این فرضیه چنین می1357) (، فشارکی1398) آذرفهیمی(، 1399) نتایج این فرضیه با مظفری

 معنا داندرصد واریانس تبیین نماید ب 27تواند بهبود فروش محصولات کشاورزی را با های بازاریابی میطبق نتایج به دست آمده آمیخته

توانند مطمئن باشند که بهبود کنند میود استفاده میبرای فروش محصولات کشاورزی خهای بازاریابی که کشاورزان زمانی که از آمیخته

فروش محصولات کشاورزی خود نسبت به قبل بهتر خواهد شد و همچنین در بازار رقابتی توان بیشتری خواهند داشت، همچنین بایستی به 

که  توان گفتما به اطمینان میگذار هستند ااورزی تاثیرهبود فروش محصولات کشاین مهم توجه داشت که عوامل دیگری نیز در ب

 توانند از این عوامل بهره بگیرند.تر میین عوامل هستند، و کشاورزان راحتترین ااز عمده های بازاریابی آمیخته

 پیشنهادات کاربردی

 به موارد زیر اشاره کرد: توان یماز اهم پیشنهادات پژوهشی 

های های آموزشی برای آموزش آمیختهرزی و اداره ترویج کلاسشود که جهاد کشاوتوجه به نتایج تحقیق پیشنهاد می با .1

 بازاریابی برای کشاورزان برگزار نماید.
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محل تابلو  های بازاریابی درهای آموزشی در باب آمیختهشود که جهاد کشاورزی بولتنتوجه به نتایج تحقیق پیشنهاد می با .2

 لانات اداره نصب نماید.اع

 های بازاریابی پخش نماید.های آموزشی در باب اهمیت آمیختههای خود فیلمستفاده از رسانهشود که دولت با اپیشنهاد می .3

شود با توجه به همبستگی بالای عامل قیمت بر روی بهبود فروش محصولات کشاورزی، کشاورزان از این عامل پیشنهاد می .4

 محصولات کشاورزی خود استفاده کنند. برای بهبود فروش

ای انجام گیرد که منجر به بهبود فروش ایتی را دارد، این سیاست به گونهچنانچه دولت قصد ادامه سیاست قیمت حم .5

 محصولات کشاورزی برای کشاورزان شود.

های ت کشاورزی، دولت سیاستروش محصولاهای بازاریابی با بهبود فداری آمیختهجه به نتایج تحقیق و ارتباط معنیبا تو .6

 حمایتی خرید محصولات کشاورزی را جایگزین سیاست بازار آزاد و رقابتی کند. 

 تشکر و قدردانی

 نماییم، این مقاله حامی مالی نداشته است.کنندگان در پژوهش تشکر میبدین وسیله از تمامی شرکت
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