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Abstract 

The purpose of this research is to investigate the impact of international entrepreneurial orientation on the 

performance of export-oriented marketing in Iranian stone industry businesses, which was carried out using a 

descriptive-survey method. The statistical population of this research was 180 experts and entrepreneurs of 

Iran's stone industry, 123 of whom were selected using Cochran's sampling formula. Sampling was done by 

simple random method and to collect data, Morris et al, 2002 International Entrepreneurial Marketing Tendency 

Questionnaire and Zhou et al, 2009 Export Performance Evaluation Questionnaire were used. In order to 

analyze and test research hypotheses, inferential statistics methods including correlation, factor analysis, 

structural equation modeling and hypothesis testing were used. The results indicate that the component of 

international entrepreneurial marketing tendency, its variables which include hyperactivity, opportunism, risk 

management, innovation, attention to the customer, leveraging resources, and creating value, have an effect on 

the evaluation of export performance, variables Financial performance, strategic performance and export 

satisfaction have a positive and significant impact. Also, all the hypotheses of this research were confirmed. 

Meanwhile, the variables of hyperactivity, value creation and opportunism have a stronger effect in measuring 

export performance. 
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 چکیده

ت و کارهای صنعت سنگ ایران اس المللی بر عملکرد بازاریابی صادرات گرا در کسبهدف از انجام این پژوهش، بررسی تاثیر گرایش کارآفرینانه بین

نان صنعت سنگ ایران بودند که با استفاده از نفر از کارشناسان و کارآفری 181پیمایشی انجام شد. جامعه آماری این پژوهش،  –که به روش توصیفی 

رایش گاز پرسشنامۀ نیز با استفاده  هاگیری به روش تصادفی ساده انجام شد و گردآوری دادهنفر انتخاب شدند. نمونه 123گیری کوکران، فرمول نمونه

 و تحلیل برایانجام گردید. ( 2112کرد صادراتی زو و همکاران )( و پرسشنامه ارزیابی عمل2112المللی موریس و همکاران )بازاریابی کارآفرینانه بین

د. ش ها استفادهیابی معادلات ساختاری و آزمون فرضیههمبستگی، تحلیل عاملی، مدل شامل آمار استنباطی یهاروش از پژوهش یهافرضیه آزمون

مللی، و متغیرهای آن که شامل بیش فعال بودن، فرصت گرایی، مدیریت الگرایش بازاریابی کارآفرینانه بینمولفه نتایج پژوهش حاکی از آن است که 

باشند، بر ارزیابی عملکرد صادراتی، و متغیرهای آن که شامل عملکرد ریسک، نوآوری گرایی، توجه به مشتری، اهرم کردن منابع، و ایجاد ارزش می

ها این پژوهش تایید شدند. در این بین، عناداری دارند. همچنین تمامی فرضیهباشند، تاثیر مثبت و ممالی، عملکرد راهبردی و رضایت از صادرات می

 گیری عملکرد صادراتی دارند.تری در اندازهمتغیرهای بیش فعال بودن، ایجاد ارزش و فرصت گرایی، اثر قوی

 

 گرایش بازاریابی للی، المکارآفرینی بین، عملکرد صادراتی ،صنعت سنگ ایران بازاریابی کارآفرینانه، کلیدی: واژگان
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 مقدمه

 رشد اقتصادی. تاس شده تبدیل اقتصادی سیاست اصلی اهداف از یکی به آن مثبت تأثیر دلیل به اقتصادی رشد اخیر، یهادهه در

های و پژوهش تادبیا نتیجه، در. است اقتصاد برای بیشتر رفاه نهایت در و کمتر بیکاری بیشتر، خدمات و کالاها معنای به بیشتر

مناسب است  قتصادیا سیاست یک طراحی برای اقتصادی رشد بر متغیرها تأثیرگذارترین تعیین دنبال به مختلفی وجود دارد که

 املع کارآفرین، در واقع .شوندیم محسوب اقتصادی توسعه موتور حرکت عنوانبه کارآفرینان (.1412، 2)گالیاندو و همکاران

 داشته دیتأکدر توسعه اقتصادی،  (. شومپیتر بر نقش فرد کارآفرین1423، 1یحیی و تسنیم) است ینوآورو  خلاقیت اصلی ایجاد

 رآیندف در که کارآفرین است هایینوآوری از ها ناشیتمامی آن که دهدیم نشان را اقتصادی رشد برای آن مثبت پیامدهای و

 کندیم لیوتحل هیزتج را رشد اقتصادی و کارآفرینی بین رابطه که دارد دوجو یاگسترده ادبیات نظر، این از. کندیم معرفی تولید

 (.1414، 3و همکاران )استویکا

المللی های صادراتی است که از آن به کارآفرینی بینوکارهای کارآفرینانه، فعالیت در حوزههای مهم فعالیت کسبیکی از جنبه

 محیط در .باشدیم شرکت رشد و بقا تضمین جهت کاربردی استراتژی یک شود. صادراتگرایی یاد میبا رویکرد صادرات

 توسعة. اشدبیم اهمیت حائز سازیالمللیهای بیناقتصادی، استراتژی و روابط بازارها شدن یجهان افزایش با امروز، وکارکسب

 مختص لیالملبین بازارهای در فعالیت درگذشته،. است اقتصادی توسعة و رشد ابزارهای از یکی المللیبین وکارهایکسب

 عوامل به توجه ،نی؛ بنابراهستند فعال المللیبین بازارهای در نیز نوپا و کوچک وکارهای اکنون کسب اما بود، بزرگ یهاشرکت

 (.1442، 4دارد )پنگ و همکاران اهمیت المللیبین کارآفرینی نرخ بر مؤثر

گذاری سرمایه یا صادرات حوزه در که ییهاشرکت که دهدیم نشان شرکت سطح در المللنیبتجارت  زمینه در اخیر مطالعات

دارند )باقری  تریبیش وریبهره کنندیمفعالیت  داخلی بازارهای در فقط که ییهاشرکت به نسبت دارند فعالیت خارجی مستقیم

 کارآفرینان از درصد 23 از کمتر وسعهت درحال کشورهای در کارآفرینی، جهانی باندیده یهاداده (. طبق1422و همکاران، 

 (.1422 ،است )دیده بان جهانی کارآفرینی درصد 14 بیش از یافته توسعه کشورهای در نسبت این کهدرحالی ،شوندیم المللیبین

 نیرتمهم از یکی. است خارجی بازارهای به ورود برای راه نیترمعمول، متوسط و کوچک یهابنگاه برای خصوصاً صادرات،

ها بنگاه از بسیاری .دارد نیاز کمتری منابع به شدن، المللیبین یهاروش سایر با قیاس در صادرات، که این است امر این دلایل

 و بالا پذیریطافانع دلیل بهها بنگاهاین . هستند صادرات برخوردار برای بالایی پتانسیل از متوسط و کوچک یهابنگاه خصوصاً

 یهاتیفعالاز  درصد 24 از بیش که صادرات. شوند خارجی بازار وارد توانندیم صادرات طریق از یراحتهبپایین  منابع الزام

 ادراتص. شودیم محسوبها بنگاه برای استراتژیکی مهم فرصت یک به عنوان ،دهدیم اختصاص خود به را جهان اقتصادی

در این شرایط، گرایش  (.2322)رسولی قهرودی و آذر،  کندیم مینتض را هابقای آن و رشد و داردها بنگاه برای زیادی مزایای

 ابوکارهای کارآفرینانه را به سمت بازارهای خارجی سوق دهد. های کسبتواند مسیر توسعه فعالیتالمللی میکارآفرینانه بین

گرفته است. یابی صادرات گرا صورتالمللی بر عملکرد بازارتاکنون مطالعات اندکی در حوزه گرایش کارآفرینانه بین وجودنیا

                                                           
1. Galindo et al 

2. Tasnim & Yahya 

3. Stoica et al 

4. Peng et al 
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، 2)گومده نندکیم عمل وکارهاکسب  سایر از بهتر گراصادرات وکارهای دهد که کسباز طرفی دیگر، نتایج تحقیقات نشان می

1411 .) 

 توسعه و نوعت که باعث روندمی شمار به اقتصادی رشد و شغل ایجاد برای منبع اولیه یک صنعتی یوکارهاکسباز سوی دیگر، 

 شوند. اما با این وجود، بازارهای صادراتی صنایع معدنی ایران خصوصاً کسبتوسعه می حال در کشورهای در خصوصی بخش

ی های این حوزه معطوف به خام فروشوکارهای فعال در حوزه صنعت سنگ، عملکرد صادراتی بارزی نداشته و بیشتر فعالیت

 توسعه و یغیرفلز و فلزی مواد معدنی از برداریبهره علت به معدنی، منابع استخراج و اریک معدن. این در حالی است که باشدیم

 داده یلکشت را شورهاک زاییو اشتغال درآمد عمده بخش هکچرا دارد؛ شورهاک از بسیاری در نقشی حیاتی آن، به وابسته صنایع

بر این اساس، هدف از انجام این پژوهش، (. 1422، 1کارانلو و همدارد )صادق نیز اجتماعی در توسعه اینندهکتعیین نقش و

 باشد. ران میوکارهای صنعت سنگ ایگرا در کسبالمللی بر عملکرد بازاریابی صادراتبررسی تاثیر گرایش کارآفرینانه بین

 کارآفرینانه بازاریابی

 بینیپیش ابلق غیر بازاری و تغییرات محیطی ید،شد رقابت و آشفتگی مانند هاییچالش با خود هایفعالیت ادامه برای هاشرکت

نیست  یکاف و موثر امرروز رقابتی محیط درها شرکت و پایداری حیات ادامه برای سنتی بازاریابی بنابراین هستند؛ روبرو

 محیط یک در شرکت که دیآیم به وجود بازاریابی کارآفرینانه زمانی به نیاز (. بیشترین1422، 3)سادیکوداشی و همکاران

 یابیبازار و بین کارآفرینی رابط کارآفرینانه (. بازاریابی1422، 4قرار گرفته است )یانگ و گابریلسون متلاطم و بینیپیش غیرقابل

 یهاتیفعالدر  ار نوآوری توانیم آن توسط که باشدیمشرکت  یک بازاریابی یهاوهیش در رفتار کارآفرینانه کننده منعکس و

 بین نوآوری شکاف بردن بین از برای هارساختیز و مفاهیم، ابزارها ارائه طریق ( و از1414، 2برد )القهتانی و اوسلای کار به ربازا

  (.1422، 2)هیلز و هالتمن دینمایم ایفا پایدار رقابتی مزیت دستیابی به در مهمی بسیار نقش بازار موقعیت و

 که ییهاشرکت یبرا نوسان حال در در محیطها فرصت شناسایی و بازاریابی فرآیندهای توصیف دنبال به کارآفرینانه بازاریابی

 خلاقانه رویکرد و گسترده چشم انداز از گیریبهره با ( و1423، 2مانسارا و همکارانال) باشدیم دارند، اختیار در منابع محدودی

 رودیم کار هب وکارهادر کسبها واکنش و هاتیفعال وصیفبرای ت منابع، کردن اهرم و ریسک مدیریت بر نوآوری، تمرکز برای

 (.1422، 2)کارگن و همکاران

مشتریان  ظحف و جذب برایها فرصت از فعالانه بیش برداریبهره و شناسایی را ( بازاریابی کارآفرینانه1441همکاران ) و موریس

 ذیرد،پمی صورت ارزش خلق منابع و از اهرمی استفادة ،ریسک مدیریت به نوآورانه رویکردهای طریق از که دانندمی سودمند

(. 1421، 2نیتا)آیواست  شرکت رفتار و راهبرد فرهنگ، به دادن شکل فرد کارآفرین، در تمرکز در این شرایط. اندکرده تعریف

                                                           
1. Gumede et al 

2. Sadeghloo et al 

3. Sadiku-Dushi et al 

4. Yang and Gabrielsson 

5. Alqahtani and Uslay 
6. Hills & Hultman 

7. Al- Manasra et al 

8. Kurgun et al 

9. Ionitã 
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 شناسایی آن رایب بعد هفت و مفهوم پرداخته این تبیین به کارآفرینانه بازاریابی برای مدلی ارائة ( ضمن1441همکاران ) و موریس

این  طالعاتم از این مطالعه و بسیاری در و بوده حوزه این محققان اغلب تأیید مورد کارآفرینانه بازاریابی برای مدل کردند. این

 است:  شده استفاده حوزه

 وابستگی ،تیعقطعدم کاهش را برای خارجی یهاتیموقع کند تلاش باید بازاریاب کارآفرینانه بازاریابی در :بودن بیش فعال

 متغیرهای لةیوس به ییرتغ با شدن سازگار یا محیط در تغییر ایجاد عنایمبه  بودن فعال بیش. کند باز تعریف شرکت پذیریآسیب و

 است. بازاریابی

 کارآفرینانهاریابی باز اصلی بعد و یک است حیاتی یامسئله کارآفرینی برایها فرصت کردن دنبال و شناسایی :فرصت گرایی

 یک با تواندب باید بازاریاب و بوده محیطی یهاتیفعال پایش بر روی عمده تمرکز کارآفرینانه بازاریابی در. شودمی محسوب

 کند. شناسایی را ی موجودهافرصت خلاقانه بینش

 ریسک، عوامل اییشناس برای ی آشکارهاتلاش متضمن و بوده مرتبط شده حساب خطرپذیری با کارآفرینی :ریسک مدیریت

 بنگاه ریسک دیریتم پروفایل در بازاریابی برای آشکار نقش یک بازاریابی کارآفرینانه. است عوامل آن تخفیف یا تقسیم سپس

 .کندیم تعریف

 هک پویاست و ستمرم صورتو به ناپیوسته ابتکارات کردن دنبال کارآفرینانه بازاریابی در بودن نوآور از منظور :گرایی نوآوری

 .کندیم یرویپ مشتریان از و بوده تدریجی یهاتوسعه بر سنتی تأکید بازاریابی در کهدرحالی مشتری هستند کنندةهدایت

 مشتریان، ارزش رب و است؛ مشتری و توسعة حفظ یافتن، در خلاقانه رویکردهایی کارآفرینانه بازاریابی لازمة :مشتری به توجه

 از استفاده یا جدید ایجاد ارتباطات برای نوآوری دنبال به و کندیم تأکیدها شرکت اریابیباز یهاتلاش و درونی، ارتباطات

 است. جدید بازارهای ایجاد برای موجود ارتباطات

 متقاعدکردن ید،جد راه یک در منبع آن از استفاده نشده، استفاده آن از خوبیبه  که منبعی تشخیص توانایی :منابع کردن اهرم

 ییافزاهم اصیتباشند، خ هم کنار وقتی که منابع از ییهامجموعهتجمیع  یا آن از بازاریاب استفادة منبع برای از دگانکنناستفاده

 آید.می شمار به منابع کردن اهرم مصادیق از دارند؛

 دیدج منابعکشف  بازاریاب مسئولیت. است روابط ایجاد و داد وستد برای نیازی پیش ارزش نوآورانه، ایجاد: ارزش ایجاد

 راتابتکا مورد در قضاوت معیار جدید ایجادشده ارزش. باشدیم بازاریابی آمیختة عناصر از هرکدام در مشتری برای ارزش

 است. بازاریابی

 المللیبین کارآفرینی

 سریع روند .تاس گرفته قرار زیادی توجه مورد اخیر یهاسالدر  که است موضوعی وکارهاکسب المللیبین یهاتیفعال گسترش

 ب کردهترغی خود کشور از خارج در جایگزین یهافرصت دنبال به راها شرکت محیط، در رقابت شدید و اقتصادها شدن جهانی

ند ا یی مواجههاچالش با هستند المللیبین بازارهای در حضور بهمند علاقه که ییهاشرکت (. امروزه1414، 2است )سونگ و لی

 در. شود بدیلت المللیبین عرصه در فعالیت ورود و برای اساسی یازهاینشیپ از یکی به دانش و عاتاطلا کسب تا شده باعث که

                                                           
1. Song & Lee 
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 محیطی املعو از گسترده آگاهی و دانش به بیشتری نیاز وکارهاکسب بالا باشد، اطمینانعدمقدر چه هر المللیبین یهاطیمح

 (.1423، 2گری-هال و اینوسنسیو-د )لنگنیکدهن تطبیق محیطی تغییرات با را بتوانند خود تا دارند

 و گردیده اغلمش در رقابت به افزایش منجر کشورها اقتصادی شرایط در آن با مرتبط تحولات و جهانی تجارت میزان رفتن بالا

 شدن المللینبی. است نموده مبدل دنیا یهاشرکت اکثر در وکاری کسبراهبردها اصلی یهامقوله از یکی به را سازیالمللیبین

، 1اراندهد )لی و همک گسترش اصلی کشور از خارج بازارهای به را خود یهاتیفعال شرکت یک که شوداطلاق می یادهیپد به

ها شرکت دنش المللیبین برای را کاربرد بیشترین که است هاروش نیترجذاب و نیترآسان از یکی صادرات میان این (. در1422

 حائز اهمیت یاربس آن برمؤثر  عوامل و صادرات عملکرد به توجه کشور، اقتصادی توسعه در نقش صادرات هب توجه با. است داشته

 (.1442، 3است )سوسا و همکاران

 المللیبین کارآفرینی (. از نظر وی1442، 2داد )کاپ و گاسمن ارائه را المللیبین کارآفرینی از تعریف ( اولین2222) 4دوگال مک

 دامنة و ارندد مشارکت المللیبین وکارکسب  در خود پیدایش آغاز از است که ییهااستارتاپ یا جدید رهایوکا کسب توسعة

 را المللیبین تعریف، کارآفرینی (. این2222)مک دوگال،  نندیبیم المللیبین شرکت، عملیات اولیة مراحل از را عملیاتی خود

 این از اخیر یهاپژوهش از برخی در هنوز اما ،کندیممحدود  جوان و کوچک تازه تأسیس ریپذمخاطره وکارهایکسب به

 سترشگ شرکتی کارآفرینی به را المللیبین کارآفرینی دامنه( 2223شاکر زهرا )(. 1442)کاپ و گاسمن،  شودیم استفاده تعریف

 عنوان به آن از بعد شد که المللیینب کارآفرینی ادبیات وارد فرصت از برداریبهره و کشف (. سپس1441، 2داد )زهرا و جرج

 (. 1421، 2گرفت )پریس و همکاران قرار توجه مورد موضوع این اصلی عناصر

 (. مطالعات1421)کیس و همکاران،  اندشده متمرکز یافته توسعه بر کشورهای المللیبین کارآفرینی در حوزه هاپژوهشاغلب 

است )وو  المللیبین در بازارهای کارآفرین یهاشرکت موفقیت جنبه نیترمهم لیداخ یهایستگیشا و هاتیقابلدهد که نشان می

 (. 1442، 2و همکاران

 در عملکرد بهبود باعث و استها شرکت المللیبین اقدامات در مهم و موثر یهاراه از یکی شدن المللیبین گرایش توسعه

المللی شدن و عملکرد بینمطالعات رو  نیاز ا .دارد وجود زمینه این در کمی تجربی شواهد حال این با. شودجهانی می بازارهای

 شرایط هک است حالی در این دارد. ازین یشتریب یتجرب یهاپژوهش به ران،یدرحال توسعه مانند ا یدر بازارها ژهیبه و ،یصادرات

 همطالع رایب را متفاوت ایزمینه ه،توسع درحال کشورهای در مختلف منابع به و دسترسی نهادی مناسبات و اقتصادی و سیاسی

 (. 1423است )ترجسن و همکاران،  کرده فراهم کشورها این در المللیبین کارآفرینی هپدید

                                                           
1. Lengnick-Hall & Inocencio-Gray 

2. Lee et al. 

3. Sousa et al 

4. McDougall 

5. Keupp & Gassmann 

6. Zahra & George 

7. Peiris et al 

8. Wu et al 
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 صادراتی صادرات گرایی و عملکرد

 لارزی حاص درآمدهای زیرا،. است داشته قرار مختلف در کشورهای اقتصادی سیاستگذاران توجه مورد همواره صادرات منافع

 باعث در صادرات همچنین،. ندارد وجود داخل در هاآن تولید که امکان شود کالاهایی واردات صرف تواندیم صادرات از

 امکانات به و منابع تخصیص و ناکارا یهابنگاه خروج زمینه و شودیم المللیبین عرصه درها بنگاه گرفتن قرار رقابت معرض

 تواندیم مقیاس از ناشی یهاصرفه از گیریبهره اشتغال، با افزایش صادرات توسعه به علاوه،. کند فراهم را کارا یهابخش

 مهم نصادرات رک توسعه راهبرد این رو، از. نماید فراهم را اقتصادی بالاتر رشد مراتب به نیل و افزایش را عوامل کل وریبهره

 در کشورهای (. مخصوصاٌ،1422، 2)بیکر و لیزای رودیم به شمارها دولت از بسیاری گذاریمهم سیاست هدف و ریزیبرنامه

 با و نندکک در بهتر راها فرصت توانندیم کارآفرینان ،برندیم فیزیکی رنج و مالی سرمایه کمبود از که توسعه درحال

 و وریبهره شافزای منابع، بهینه زمینه تخصیص برجسته و مفید اثرات خلق و پربازده و نوپا وکارهایدر کسب گذاریسرمایه

 سنتی ساختار مستمر، یهاینوآور انجام با همچنین، کارآفرینان. دهند گسترش را صادرات و فراهم را بیشتر صنایع رقابت پذیری

 (. 1414، 1)الیاکیس و همکاران دهندیم سوق نوین یهایفناور وها روش با تطبیق به را کار نیروی و دهندیم را تغییر تولید

 ،4زنجیری اثرات از طریق و غیرمستقیم به طور دارد و مثبت تأثیر اقتصادی رشد بر صادرات ،3صادرات به متکی رشد فرضیه پایه بر

 صنایع صادرات (. مخصوصا1422ً)بیکر و لیزای،  شودیم داخلی ناخالص تولید افزایش مثبت موجب جانبی اثرات و ارزی عواید

 مستمر ادراتص به شکل گیری و دارند کمتری و بازاری قیمتی نوسانات زیرا،. است رداربرخو نیز ایویژه از مزایای بالا فناوری با

 طی جهانی گستره درها سازمان مشارکت افزایش و بازارها جهانی (. رشد1422، 2همکاران و )مهرگان کنندیم باثبات کمک و

 . است ایجاد کردهها شرکت صادراتی عملکرد مطالعه برای اخیر یهاپژوهش در را ای ملاحظه قابل گذشته تمایل یهاسال

 منحصر رویکرد هیچ و است نشده حاصل بین محققان در عمومی توافق هنوز اما است، گسترده صادرات عملکرد مورد در ادبیات

 که است این صادراتی عملکرد از (. منظور1422، 2ندارد )دی فیتا و همکاران موفق وجود صادرات عملکرد توسعه برای فرد به

 شمچ به اندازه تا چه و سازد محقق المللیبین تجارت و صادرات حوزه در را خود نظر مورد اهداف توانسته چه اندازه تا شرکت

 دستاوردها شامل که است سازمانی عملیات حاصل صادراتی (. عملکرد1422، 2یابد )آلترن و تودوران دست شده بینی پیش انداز

 تواندمی و باشدیم چندبعدی طبیعی طور به صادراتی عملکرد که اند پذیرفته محققان .است خارجی شرکت و داخلی اهداف و

 را جدیدی یهافرصت تواندمی سازیالمللی(. بین1424، 2شوند )ناوارو و همکاران عملیاتی و سازی مفهوم زیادی یهاروش به

                                                           
1. Becker & Lesay 

2. Eliakis et al 

3. Export- Led Growth 

4. Linkage Effect 

5. Mehregan et al 

6. Di Fatta et al 

7. Alteren &Tudoran 

8. Navarro et al 
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-اد صرفهبازار، ایج جدید یهافرصت به ی همچون دستیابیکند. موارد فراهم کنند،می دنبال را مسیر این که ییهاشرکتبرای 

 مزایای سایر سازی و پذیری، متنوعافزایش انعطاف متمایز کننده، یهاتیقابل از گیریبهره اقتصادی، مقیاس های ناشی ازجویی

 (.1422، 2رقابتی )فودور

 زا سود و رشد فروش، معیارهایی چون. دارد وجود عمومی و غیرمالی مالی، مختلف معیار سه صادراتی عملکرد برای سنجش

 معیارهای. درویم شمار به غیر مالی معیارهای جمله از اهداف دستیابی به رضایت، موفقیت، نظیر معیارهایی و مالی معیارهای جمله

عملکرد صادراتی  توان گفت(. در مجموع می1424اند )بلسکا، شده بنا عملکردی معیارهای از انواع متنوعی براساس نیز عمومی

شود که در این پژوهش نیز این سه بعُد برای شامل سه شاخص عملکرد مالی، عملکرد راهبردی و رضایت از انجام صادرات می

 وکارهای صنعت سنگ در نظر گرفته شده است.عملکرد صادراتی کسب

 شدن المللیبین بازارگرایی و گرایش

 رشدا مدیران و نظران بین صاحب علاقه این حتی و شده تبدیل محققان علاقة دمور موضوع به بازارگرایی اخیر، دهة سه در

 دیگر سوی از و( 2224 اسلاتر، و نارور) است تجارت گویای فرهنگ سو،ک ی از گرایی بازار. است یافته افزایش نیزها شرکت

 (. 2224 ،1یکجاورس و هلی)ک دهدیم نشان را تجارت رفتار

 و انمشتری نیازهای ارزیابی و بررسی طریق از هک نامیدند سازمان در و اقداماتی فرآیند را بازارگرایی (2222فارلی ) و دشپاند

تولید  را صادرات بازارگرایی یهاتیفعال ارانشکهم و ادوگان. کشودمی هاآن رضایت موجب ها،از آن بازخورد گرفتن

 سازیپیاده و طراحی و گیرندگان مربوطه تصمیم بین اطلاعات نای انتشار ت؛کشر صادراتی عملیات به مربوط بازار هوشمندانة

 صادراتی تکشر بر هک صادرات بازار خارجی عوامل سایر صادراتی و رقبای صادرات، مشتریان هدایت راستای در پاسخگویی

 (.2322موثق،  م وردند )محترک تعریف نند،ک مهیا تکشر صادراتی مشتریان برای برتری را ارزش توانندیم و گذاشته تأثیر

، 3کاراندارد )بهیان و هم اشاره آورندیمدست  به المللیبین بازارهای درها شرکت که فروشی یا درآمد میزان به شدن المللیبین

 از برخی. دشون شرکت بیشتر توسعه باعث و داده افزایش را خود یهایتوانمند توانندیمشدن  المللیبین باها شرکت(. 1422

دارد  ستگیب آنان المللیگرایش بین به المللیبین بازارهای در و متوسط کوچک یهاشرکت موفقیت که دارند اعتقادمحققان 

دارد  شارها المللیبین یهاتیفعال به منابع و اختصاص کارآفرینان نگرش به المللیبین (. گرایش1422)باقری و همکاران، 

 (.1421، 4)سورنسن و مادسن

 ارجیخ بازارهای در را جدید تجاری یهافرصت فعال طور به المللیبین یهاشرکت که است ایدرجه شدن یالمللبین گرایش

 راهبردی قابلیت یک ( و1422، 2)موون و همکاران شوندیم المللی متعهدبین امور انجام برای را مناسبی منابع و کنندیم کشف

. شوند المللینبی ترعیسر بتوانندها شرکت تا کند جبران را ملموس ابعمن کمبود تواندیم که است وکارهاکسب  برای داخلی

                                                           
1. Fodor 

2. Kohli & Jaworski 

3. Behyan et al 

4. Sørensen & Madsen 

5. Moen et al 
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)اسکندان  دهدیم افزایش المللیبین بازارهای به برای ورود را شرکت توانایی المللی،بین گرایش یک که دهدیم نشان مطالعات

 (.1422، 2و همکاران

. گذاردیمأثیر ت دیگری بر یک هر که است گرفته قرار بررسی ردمو خارجی و داخلی مختلف جنبه دو در شدن المللیبین گرایش

 مدیران که دارد اشاره خاص منابع تخصیص نحوه و توسعه چگونگی برایها شرکتاقدامات  به داخلی شدن المللیبین گرایش

 یا و توسعه شامل هااین .نندکیم استفاده المللیبین بازارهای به ورود برای خودشان یهاشرکت سازیآماده منظور به هاآن از

 گرایش (.1442، 1است )نایت و کیم پیشرفته فناوری مدیریت یا تخصصی یهامهارت مانند لازم یهاتیقابل و منابع به دستیابی

در  نفوذ به  یخارج المللیبین گرایش دیگر، سوی در. استها شرکت شدن المللیبین مراحل نیترییابتدا از داخلی المللیبین

 مچنینه و ورود یهاحالت نیترمناسبانتخاب  خارجی، شرکای با اتحاد توسعه مانند مختلفی یهاراه طریق از خارجی بازارهای

 (.1442، 3)ژائو و همکاران شودیم شدن مربوط المللیبین گسترش برای جدید بازارهای یافتن

 در. دارد هاشار خارجی مشاغل با ارتباط بهبود و خارجی بازارهای در و فروش جستجو به شدن المللیبین گرایش کلی طور به

 مالزی ولیدیت یهاشرکتبین  در صادراتی عملکرد بر شدن المللیبین گرایش تاثیر بررسی ( به1422و همکاران ) بهیان پژوهشی

 وکارهایکسب. دارد هارکتش صادراتی عملکرد بر مثبتی خارجی تاثیر المللیبین گرایش که داد نشان آنان یهاافتهی. پرداختند

 نظر از زرگب های شرکت که حالی در دارند، در کارآفرینی بالاتری انگیزه و پذیریانعطاف پویایی، معمولاً متوسط و کوچک

موضوعات  در که (. محققانی1414، 4دارند )استین هاوسر و همکاران بیشتری قدرت و فناوری، منابع دامنه، مقیاس، اقتصادی،

 هایتشرک اگر. کنند را مشخص سازیالمللیبین اصلی موانع وها محرک تا اندتلاش در کنند،می مطالعه سازییالمللبین

 تقارن دمع جمله از عواملی از ناشی اطمینانعدم  باید دهند، را افزایش خود سازیالمللیبین فعالیت بخواهند متوسط و کوچک

بگیرند  رنظ در خارجی را کننده توزیع یهاییتوانا تعیین دشواری نیز و قراردادها اجرای دشواری و فاصله جغرافیایی اطلاعات،

 (.1414، 2)بارتلو و همکاران

 شدن المللیبین یهاهینظر

 تاریخی، نظر از. هستند المللیبین اصلی تجارت هسته ،کندیم یح تشر را هایاستراتژ و فرآیندها که سازیالمللیبین یهاهینظر

 سازیالمللینبی استراتژی مورد در تحقیقات. است شده ارائهها بنگاهشدن  المللیبین چگونگی توضیح برای ظریهن تعدادی

(. یکی از این نظریات، نظریه 1414، 2است )روکو و همکاران شده متوسل نظری رویکرد چندین به گذشت زمان، با ،هاشرکت

 تدریجی روند کندیمبیان  و ردیگیم نظر در منطقی فرآیند یک عنوانبه راها شرکت سازیالمللیباشد که بینآپسالا می

 (.1414، 2)سو و همکاران شودیم بازارهای خارجی در مشارکت و بازار تعهد افزایش به منجر وکارهاکسب

                                                           
1. Escandon et al 

2. Knight & Kim 

3. Zhou et al 

4. Steinhäuser et al 

5. Bertello et al 

6. Roque et al 

7. Su et al 



 14تا  2 صفحه ،2441 زمستان ،4 شماره ،دوم دوره بازاریابی، مدیریت ایرشته میان مطالعات فصلنامه

11 

 

 دبهبو جهت جیتدری مراحل سری یک عنوان به را سازیالمللیی بینهاحالت نیترمتداول از ( یکی2222یوهانسون و والن )

 ربهتج و بر یادگیری مبتنی را سازیالمللیبین ( فرآیند1414همکاران ) و موناگان. کردند تعریفها شرکتالمللی بین پیامدهای

 (.1414)روکو و همکاران،  شودختم می خارجی بازار در اعتمادسازی و مشارکت افزایش به که اندنموده بیان

 فعالیت هاآن رد شرکت یک که ییهاشبکه و روابط تأثیر و نقش م در این زمینه است که براز دیگر نظریات مه شبکه نظریه

ها شرکت ،هاشبکه نظریه . درسازدیم محدود یا و قادر را دهد انجام و بگیرد یاد تواندیم شرکت آنچه که این و پردازدیم، کندیم

. شوندیم مندبهره هاسکیر و هانهیهز کنترل حتی و و اقتصادی فنی دانش مجموعه از استفاده فرصت متقابل، پذیریانعطاف از

 المللیینب برای را لازم انگیزه و فرصت تواندیم شبکه یک در شده برقرار روابط که داشتند ( اظهار2224ماتسون ) و یوهانسون

 در موفقیت لیاص عامل مرتبط، یاهشبکهدر  شرکت یک عضویت ،داردیم بیان شبکه نظریه بنابراین. کند ایجاد شرکت شدن

 هدف دانش .بیانجامد جدید دانش ایجاد و دانش انتقال به تواندیم بازیگران مختلف، با ارتباط زیرا. است آن سازیالمللیبین

 طاارتب ایجاد از شبکه مدل از استفاده با توانندمیها شرکت (. همچنین1414است )سو و همکاران،  شبکه مزیت روابط و اصلی

 پایدار رقابتی مزیت یگیرشکل به منجر امر این که برند بهره و مشتریان توزیع یهاشبکه کنندگان،تأمین تجاری، شرکای با بهتر

 (. 1414، 2)کاستا و همکاران شودیم

 تحقیقپیشینه 

(، 2222لاقیت )گارتنر، المللی شامل ابعاد و متغیرهایی همچون نوآوری و خهای مختلف، گرایش کارآفرینانه بیندر پژوهش

(، استقلال طلبی )کوراتکو و هاجز، 2222(، پیشگامی )پنروز، 2224(، ریسک پذیری )استیونسون، 2222ها )کرزنر، کشف فرصت

(، رفتارهای بازارمحورانه 2222(، رقابت تهاجمی )لامپکین و دس، 1444المللی )کانو و همکاران، (، نگرش کارآفرینانه بین1442

 باشد. ( می2222( و گرایش استراتژیک )کوین و اسلوین، 1442)زهرا، 

 شمش پرداختهک محصول بر تأکید با صادراتی یهاخوشه مدل ارائه المللی بهبین کارآفرینی رویکرد ( با2322همکاران ) و کرمپور

 المللیینب به کارآفرینی کشمش صادرات بر تأکید با صادراتی یهایبندداد خوشه نشان عمیق یهامصاحبه از حاصل یهاداده که

 از منتخب کشور 14 بازارِ سهم بر کارآفرینی نهادی فردی و یهاشاخص ( تأثیر2322همکاران ) و طینت خوش .شودیم منجر

 نهادی و فردی یهاشاخص داد نشان نتایج. اندبررسی کرده 1422تا  1423دوره  طی را پزشکی تجهیزات صادرات جهانی

 حسن و ناصحی فر .دارند معناداری و مثبت تأثیر تجهیزات پزشکی جهانی صادرات از منتخب کشورهای بازار همس کارآفرینی بر

 کردند. رسیبر را غذایی متوسط مواد و کوچک هایشرکت کارآفرینانه صادرات بر کارآفرینی سازمانی گرایش ( اثر2322زاده )

 قابلیت به علاوه،. اردد تأثیر کارآفرینانه صادرات بر ریسک پذیری تنها نانهگرایش کارآفری بعد سه از داد نشاناین تحقیق  نتایج

 .دارد ی کاملمیانج نقش کارآفرینانه صادرات و کارآفرینی گرایش بین است و مؤثر کارآفرینانه صادرات بر بازار یادگیری

بررسی  را یاگلخانه محصولات دکنندگانتولی صادراتی بر عملکرد بازارگرایی و کارآفرینی ( تأثیر2322همکاران ) و عزیزی

 تأثیر ایگلخانه تمحصولا تولیدکنندگان تعاونی عملکرد صادراتی بر بازارگرایی و کارآفرینی داد نشانتحقیق  نتایج. کردند

 د.کنیم تعدیل را ایگلخانه محصولات صادراتی عملکرد کارآفرینی بر مالی، رابطه سرمایة و رقابت شدت یهاشاخص دارد و

                                                           
1. Cassetta et al 
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 سب مزیتک میانجی نقش طریق از را صادراتی عملکرد بر گرایی صادراتیکارآفرینی رفتار ( تأثیر2322همکاران ) و زارعی

 بر عملکرد ادراتیص گراییکارآفرینی رفتار داد نشان نتایج. بررسی کردند غذایی صنایع محصولات صادرکنندگان در رقابتی

  .دارد میانجی نقش فوق رابطه در رقابتی نیز مزیت و دارد معناداری و مثبت تأثیر صادراتی

ا بانجام دادند. در این پژوهش  صادرات نهیدر زم ینیکارآفر گرایش لیفراتحل( پژوهشی با عنوان 1413هیزارچی و همکاران )

 شدند. بیرکت هایشده از شرکت یآوراثر جمع 22با  یقبلهای پژوهش یتجرب جینتا ،یلیفرا تحل کردیرو کیاستفاده از 

رابطه  زانیدارد و م دیرا بر عملکرد محصول جد ریتأث نیشتریب یصادراتگرایش کارآفرینانه که  دهدینشان م یلیتحلفرا یهاافتهی

 یریگش اندازهکشور، نوع صنعت و رو یسطح توسعه اقتصاد ،یآن به بافت فرهنگ یامدهایو پ یصادرات گرایش کارآفرینانه نیب

و عملکرد  یابیبازار یها تیبازار صادرات، قابل یریجهت گ( در مطالعه خود، به 1411دیلی و همکاران )اسیک دارد. یبستگ

 یهافاده از دادهبا است پرداختند. بر منابع یمبتن کردیرو با بازار در حال ظهور کیدر  ی کوچک و متوسطهاوکارکسب  یصادرات

 یاهتیو هم قابل یصادرات یریگکه هم جهت دهدینشان م جیانت ه،یصادرکننده کوچک و متوسط ترک 342از  ینظرسنج

را بر عملکرد  یاتصادر ییبازارگرا ریشدت رقابت، تأث ن،یبر عملکرد صادرات دارند. علاوه بر ا یمیاثرات مثبت مستق یابیبازار

ن شد المللیو بین دیجیتال یهایفناور بین رابطه عنوان ( تحت1414) همکاران و کاستا توسط ایمطالعه کرد. فیصادرات تضع

 آوریجمع یاایتال بازرگانی یهااتاق اتحادیه از پرسشنامه طریق از مطالعه این یها. دادهگرفت صورت ایتالیایی وکارهایکسب

 و انشد تا کند تحریک راها شرکت تواندموثری می طوربه سازمان در نوآورانه یهاروش استفاده از ،داردیم بیان نتایج .شد

و  هرو وسطت تحقیقی ها را درونی کنند.فناوری دستیابی به مزایای بیشتر، ارتقاء داده و بتوانند برای را کارکنان یهامهارت

 .نجام شدا متوسط و کوچک یهاشرکت سازیالمللیو بین کارآفرینانه گرایش شدن، دیجیتالی عنوان تحت (1414همکاران )

 توسطم و کوچک یهاشرکت هرچه دهدیمنشان  پژوهش نتایج. گردآوری شد کمی یقتحق طرح یک تجربی از طریق شواهد

حمایت  ارآفرینیک رفتارهای از بیشتر خود استراتژیک تصمیمات پیشبرد هنگام کرده باشند، دیجیتالی را خود عملیات از برخی

 آن دنش المللیبین شدت کند، ا اتخاذر کارآفرینی رفتار خود خارجی یهاتیفعال در شرکت یک هر چه به علاوه،. کنندمی

 بر موثر ( عوامل1414) 2سابرامانیا و سانتوش .شودیم نیز تسریعک خطرنا اقدامات با این بازارها در درآمد کسب سرعت و بیشتر

 یهاشرکتداد  نشان نتایج. کردند بررسی را هندوستان در متوسط و کوچک بنگاه 241 شامل اینمونه در صادرات کارآفرینانه

 یهاییتوانا همچنین، .دارند بهتری صادراتی عملکرد بهتر اجتماعی روابط با صنعت و در خاص تجربه دارای ،ترجوان کارآفرینان

 آلایو دارد. موثری المللی نقشبین بازارهای در بهتر عملکرد به دستیابی و المللیراهبرد بین موفقیت آمیز تدوین در کارآفرینان

 اسپانیا در را خانوادگی متوسط و بنگاه کوچک 222 در سازیالمللیبین و کارآفرینی گرایش ( رابطه بین1422) 1همکاران و

 که چرا دارد، ناداریمع و منفی تأثیر ی خانوادگیهاشرکت سازیالمللیبین بر کارآفرینی گرایش داد نتایج نشان. بررسی کردند

درگیری  ین،همچن. کندمی جلوگیری کارآفرینی سازیالمللیبین از شرکت ریتیمدی یهاسمت در خانواده اعضای تمرکز بالای

 نظر کند. ازیم مختل را کارآفرینی سازیالمللیبین هماهنگی، کنترل و در مشکل ایجاد با گیریتصمیم در خانواده از نسل چند

 .دارد متوسط و کوچک وکارهایکسب المللیبین عملکرد بر مثبتی تاثیر شدن المللیگرایش بین ( نیز1422همکاران ) و باقری

                                                           
1. Santhosh & Subrahmanya 

2.  Alayo et al 
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 2همکاران و دانا .یابد افزایش هاشرکت صادراتی عملکرد که داشت انتظار توانیم شدن المللیبین گرایش اتخاذ با بنابراین

 صفات اهمیت از نتایج. کردند بررسی را متوسط و کوچک هایبنگاه صادراتی بر عملکرد المللیبین کارآفرینی ( تأثیر1422)

 وک ما .تداش صادراتی حکایت عملکرد ارتقاء در راهبردی برنامه ریزی با هاآن و ترکیب المللیبین کارآفرینی شناختی

 بررسی ادگیریبه ی تعهد میانجی نقش به توجه با را صادراتی عملکرد بر بازار گیریجهت و کارآفرینی ( تأثیر1422) 1اوانگلیستا

 نقش رابطه این در به یادگیری تعهد و دارد مثبت تأثیر صادراتی عملکرد بر بازار گیریجهت و کارآفرینی ددا نشان نتایج. کردند

 شرکت 121 شامل آماری اینمونه در را صادرات کارآفرینانه بر موثر ( عوامل1423همکاران ) و ناواروگارسیا .دارد میانجی

مرتبط  منابع و صادرات تعهد مانند داخلی عوامل به صادرات کارآفرینانه داد نشان نتایج. است کرده بررسی صادرکننده اسپانیایی

 تلف صادراتیمخ بازارهای و شرکت بین مسافت و رقابت شدت خارجی مانند محیط با مرتبط عوامل و شرکت ساختار و تجربه با

 باشد:به شرح زیر می با توجه به پیشینه پژوهشی و مبانی نظری بررسی شده، مدل مفهومی تحقیق .دارد بستگی

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 . مدل مفهومی تحقیق2شکل 

 پژوهششناسی روش

ردازد، از نوع پپژوهش حاضر از نظر هدف، کاربردی بوده و از آنجا که به بررسی و سنجش تاثیر متغیرهای مستقل بر وابسته می

  2وهش در باشد. این پژتوصیفی می –ع پیمایشی ها نیز این تحقیق از نوشود. از نظر گردآوری دادهتحقیقات علیّ محسوب می

ند، اهای صنعت سنگ ایران که تجربه صادراتی داشته و با سایر کشورها تبادلات تجاری داشتهروی شرکت 2441ماه ابتدایی سال 

 224 ه تعدادمبتنی بر آمار و اطلاعات ثبت شده در وزارت صنعت، معدن و تجارت ب انجام شده است. جامعه آماری این پژوهش

یری کوکران، گشرکت بود. در این پژوهش، کارشناسان و کارآفرینان در صنعت سنگ ایران انتخاب شدند و بر اساس روش نمونه

گیری از ای استفاده شد. برای نمونهگزینه 2ها از پرسشنامه با مقیاس لیکرت نفر تعیین شدند. برای گردآوری داده 213تعداد 

پرسشنامه، گردآوری و تحلیل  213ها، توزیع شده و در نهایت، دفی استفاده شد و پرسشنامه در تمام شرکتگیری تصاروش نمونه

                                                           
1. Dana et al 

2. Mac & Evangelista 

 بیش فعال بودن

 فرصت گرایی
 عملکرد مالی

 اهرم کردن منابع

 توجه به مشتری

 نوآوری گرایی

 مدیریت ریسک

 ایجاد ارزش

عملکرد صادراتی  
 کارهاوکسب

 عملکرد راهبردی

 رضایت از صادرات

گرایش بازاریابی 
 کارآفرینانه بین المللی
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خرده مقیاس برای ارزیابی گرایش بازاریابی کارآفرینانه  2گویه و  12گیری متغیرهای پژوهش شامل های اندازهشاخصشد. 

( بود. 1442مقیاس برای ارزیابی عملکرد صادراتی )زو و همکاران،  خرده 3گویه و  2( و 1441المللی )موریس و همکاران، بین

برای بررسی روایی، از روایی ظاهری و محتوایی استفاده شد. روایی ظاهری با نظر استادان و افراد نمونه به تایید رسید. برای 

سی شده و برخی از سوالات، ویرایش نفر از اساتید و خبرگان متخصص این حوزه، برر 2بررسی روایی محتوایی، پرسشنامه توسط 

 یهاوشر از پژوهش هافرضیه آزمون و تحلیل یا حذف شدند و در نهایت، پرسشنامه برای توزیع در نمونه آماری آماده شد. برای

 است. شده ها استفادهیابی معادلات ساختاری و آزمون فرضیههمبستگی، تحلیل عاملی، مدل شامل آمار استنباطی

 پژوهشهای یافته

نفر  22درصد(.  22اند )نفر زن بوده 22درصد( و  22نفر از پاسخ دهندگان، مرد ) 244آوری شده، تعداد های جمعبا توجه به داده

نفر  12درصد( و  12نفر را سرپرستان ) 32درصد(،  32نفر را مدیران میانی ) 42درصد(،  22از پاسخ دهندگان را مدیر عاملان )

 34نفر ) 32درصد( دارای تحصیلات مدیریتی و  24نفر ) 22ها تشکیل دادند. از بین پاسخ دهندگان، پستدرصد( را سایر  11)

نفر کارشناسی ارشد  33درصد(،  2نفر دارای مدرک دکتری ) 2اند. از میان افراد نیز درصد( دارای تحصیلات غیرمدیریتی بوده

درصد(.  24اند )نفر نیز دارای مدرک دیپلم بوده 21درصد( و  22یپلم )نفر فوق د 22درصد(،  41نفر کارشناسی ) 21درصد(،  12)

 .شودارائه می آماری پارامترهای بر مبتنی پژوهش توصیف متغیرهای 2جدول  در ادامه در

 های توصیفی متغیرهای پژوهش. شاخص2جدول 

 واریانس انحراف معیار نمیانگی متغیرها

 41242 41221 4122 مللیالگرایش بازاریابی کارآفرینانه بین

 41424 41221 4142 عملکرد صادراتی

 41222 41222 4122 بیش فعال بودن 2

 41243 41233 4122 فرصت گرایی 1

 41221 41222 4144 مدیریت ریسک 3

 41241 41222 4142 نوآوری گرایی 4

 41222 41222 4112 توجه به مشتری 2

 41211 41242 3122 اهرم کردن منابع 2

 41224 41222 4131 ایجاد ارزش 2

 41222 41232 4122 عملکرد مالی 2

 41242 41222 3122 عملکرد راهبردی 2

 41224 41214 4141 رضایت از صادرات 24

 

همانطور که از جدول مشخص است، میانگین محاسبه شده برای ابعاد اصلی و متغیرهای تشکیل شده آنها بیشتر از میانگین نظری 

دهد که شامل بارهای عاملی استاندارد و ها را نشان مینتایج تحلیل عاملی تاییدی برای آزمون فرضیه 1. جدول باشدیم( 3)عدد 

است که ضرایب استاندارد برآورد شده برای همه سوالات، معنادار است و همه مقادیر بارهای عاملی استاندارد  tمقادیر آماره 
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وبی قرار دارد. همچنین برای بررسی پایایی پرسشنامه از ضریب آلفای کرونباخ استفاده شده هستند که در حد مطل 414از  تربزرگ

 است که در حد قابل قبولی قرار دارد.  412ها بیشتر از است. طبق برآرود، ضریب آلفای کرونباخ برای تمامی سازه

 

 . نتایج تحلیل عاملی تاییدی و پایایی1جدول 

 ضریب آلفای کرونباخ tمقادیر  دستانداربارهای عاملی ا متغیرها

 22122 4124 بیش فعال بودن 2

4122 

 2122 4121 فرصت گرایی 1

 21124 4124 مدیریت ریسک 3

 24142 4122 نوآوری گرایی 4

 22123 4124 توجه به مشتری 2

 2122 4122 اهرم کردن منابع 2

 24142 4123 ایجاد ارزش 2

 2123 4124 عملکرد مالی 2

 22114 4122 عملکرد راهبردی 2 4122

 2112 4122 رضایت از صادرات 24

 

 نشان داده شده است که از مقدار مطلوبی برخوردار است. 3گیری در جدول های نیکویی برازش مدل اندازههمچنین شاخص

 

 های نیکویی برازش. شاخص3جدول 

 گیری و ساختاریندازهمدل ا هاشاخص گیری و ساختاریمدل اندازه هاشاخص

Chi-square 124133 NNFI 4142 

Chi-square/df 1142 CFI 4122 

RMSEA 41421 GFI 4121 

p-value 4144444 RFI 4122 

NFI 4124 IFI 4122 

 

ده نشان داده ش 1سازی معادلات ساختاری استفاده شده است. نتایج تحلیل مدل ساختاری در شکل برای تحلیل مدل از روش مدل

 است.

 
 . نتایج تحلیل مدل ساختاری1شکل 

 

گرایش بازاریابی 
لیکارآفرینانه بین المل

عملکرد صادراتی

R2=0.61
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المللی بر دست آمده، گرایش بازاریابی کارآفرینانه بیندهد. با توجه به نتایج به، نتایج تحلیل مدل ساختاری را نشان می1شکل 

س موجود در متغیرهای درصد از واریان 24بیش از  2Rعملکرد صادراتی تاثیر مثبت و معناداری دارد. همچنین با توجه به مقادیر 

 وابسته توسط متغیرهای مستقل تبیین شده است که در حد مطلوبی قرار دارد. 

 . بررسی معناداری ضرایب مسیر4جدول 

 فرضیه شماره

ضریب 

مسیر 

(B) 

معناداری 

 ضریب

 (t-valueمسیر )

شاخص 

 (2fاثر )
 هنتیج

2 
یران گ اوکارهای صنعت سنبیش فعال بودن بر عملکرد صادراتی در کسب 

 تاثیر دارد.
 تایید 41224 241442 41213

1 
یر وکارهای صنعت سنگ ایران تاثفرصت گرایی بر عملکرد صادراتی در کسب 

 دارد.
 تایید 41422 21122 -41442

3 
وکارهای صنعت سنگ ایران مدیریت ریسک بر عملکرد صادراتی در کسب 

 تاثیر دارد.
 تایید 41342 21421 41442

4 
وکارهای صنعت سنگ ایران رایی بر عملکرد صادراتی در کسب نوآوری گ

 تاثیر دارد.
 تایید 41413 11132 -41222

2 
وکارهای صنعت سنگ ایران توجه به مشتری بر عملکرد صادراتی در کسب 

 تاثیر دارد.
 تایید 41132 21242 41122

2 
ران یوکارهای صنعت سنگ ااهرم کردن منابع بر عملکرد صادراتی در کسب 

 تاثیر دارد.
 تایید 41323 21222 41144

2 
وکارهای صنعت سنگ ایران تاثیر  ایجاد ارزش بر عملکرد صادراتی در کسب

 دارد.
 تایید 41222 21421 -41343

2 
ارهای صنعت وک المللی بر عملکرد مالی کسبگرایش بازاریابی کارآفرینانه بین

 سنگ ایران تاثیر دارد.
 تایید 41421 21241 41124

2 
وکارهای المللی بر عملکرد راهبردی کسب گرایش بازاریابی کارآفرینانه بین

 صنعت سنگ ایران تاثیر دارد.
 تایید 41424 21343 41421

24 
وکارهای المللی بر رضایت از صادرات کسب گرایش بازاریابی کارآفرینانه بین

 صنعت سنگ ایران تاثیر دارد.
 تایید 41422 21222 41322

 

های پژوهش است. در این میان، از بین متغیرهای بررسی شده در مدل، متغیرهای بیش گویای تایید تمام فرضیه 4نتایج جدول 

 گیری عملکرد صادراتی دارند. ای در اندازهفعال بودن، ایجاد ارزش و فرصت گرایی، اثر بسیار قوی

 گیرینتیجهبحث و 

اقتصادی در  تواند منجر به رشدبه نحوی که کارآفرینی می شوندیم محسوب اقتصادی توسعه موتورحرکت عنوانبه کارآفرینان

ادی و اجتماعی شکلات اقتصحلی برای رفع مریزان توسعه، به کارآفرینی به عنوان راهگذاران و برنامهسطوح مختلف شود. سیاست

فرینانه در کشورها تدوین و اجرا شده است. یکی از های کارآهای متعددی برای بقا و رشد فعالیتی دارند و برنامهتوجه جد

المللی یاد های صادراتی است که از آن به کارآفرینی بینوکارهای کارآفرینانه، فعالیت در حوزههای مهم فعالیت کسبجنبه
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یت خود توجه ی فعالالمللهای بینگرایی فعالیت دارند، به جنبهوکارهایی که با رویکرد صادراتشود. کارآفرینان و کسب می

راتژی است یک اندیشند. چرا که صادرات،المللی و فراتر از مرزهای داخلی، میداشته و به توسعه بازارهای خود در سطوح بین

ر این شرایط، د. شودمی محسوبها بنگاه برای استراتژیکی مهم فرصت یک است و به عنوانها شرکت بقای و رشد برای اساسی

سوق  وکارهای کارآفرینانه را به سمت بازارهای خارجیهای کسب تواند مسیر توسعه فعالیتالمللی مینه بینگرایش کارآفرینا

 دهد. 

وکارهای بگرا در کسالمللی بر عملکرد بازاریابی صادراتهدف از انجام این پژوهش، بررسی تاثیر گرایش کارآفرینانه بین

های صنعت سنگ ایران که تجربه در شرکت 2441ماه ابتدایی سال   2مایشی در پی –صنعت سنگ ایران بود که به روش توصیفی 

 اند، انجام شد. صادراتی داشته و با سایر کشورها تبادلات تجاری داشته

برای همه سوالات، معنادار است و همه مقادیر بارهای عاملی دست آمده های آماری حاکی از آن است که مقادیر بهنتایج آزمون

گیری از مقدار مطلوبی برخوردار است. با های نیکویی برازش مدل اندازهشاخصارد در حد مطلوبی قرار دارند. همچنین استاند

مچنین المللی بر عملکرد صادراتی تاثیر مثبت و معناداری دارد. هدست آمده، گرایش بازاریابی کارآفرینانه بینتوجه به نتایج به

تری در شدند. در این بین، متغیرهای بیش فعال بودن، ایجاد ارزش و فرصت گرایی، اثر قوی ها این پژوهش تاییدتمامی فرضیه

 گیری عملکرد صادراتی دارند. اندازه

 کارآفرینی رویکرد ( با2322همکاران ) و باشد و با نتایج تحقیقات کرمپورنتایج این پژوهش در راستای تحقیقات پیشین می

( 2322همکاران ) و کارآفرینانه، عزیزی صادرات کارآفرینی بر گرایش ( در تحقیق اثر2322زاده )حسن و فرالمللی، ناصحیبین

 و وکارها، هروشدن کسب المللی( در بین1414) همکاران و صادراتی، کاستا بر عملکرد بازارگرایی و کارآفرینی در تأثیر

 ( در پژوهش جهت گیری1422همکاران ) و ، آلایوهاشرکت سازیالمللیو بین کارآفرینانه ( در گرایش1414) همکاران

 المللیبین عملکرد و شدن المللیدر پژوهش گرایش بین ( نیز1422همکاران ) و سازی، باقریالمللیبین و کارآفرینی

 ردبر عملک المللیبین کارآفرینی ( در پژوهش تأثیر1422( و اویو یانگ و همکاران )1422همکاران ) و و تحقیق دانا وکارهاکسب

 باشد.جهت میها، همسو و همبنگاه صادراتی

ای ههای کارآفرینانه در انواع مختلف آن همچون کشف فرصتتوان به توسعه فرصتترین پیشنهادهای این پژوهش میاز مهم

رد. همچنین اره کهای کارآفرینانه در صنعت سنگ اشبرداری از فرصتها و ایجاد شرایطی برای بهرهکارآفرینانه و خلق فرصت

یری در این گگیری در مواجهه با شرایط ریسک و مخاطره و کمک به تصمیمهای صنعت و ارتقاء دانش تصمیمشناسایی ریسک

نندگان و کگرایی و شناسایی نیازهای مشتریان و مصرفهای نوآورانه در صنعت سنگ ایران، مشتریشرایط، توسعه ظرفیت

ک به استفاده هرچه بیشتر از منابع موجود در صنعت سنگ ایران اشاره کرد که در نهایت منجر به ها، و کمکمک به رفع نیاز آن

 وکارهای فعال در صنعت سنگ خواهد شد. ایجاد ارزش و بهبود عملکرد کسب

در صنعت  نانههای کارآفریتوان به شناسایی ظرفیتترین پیشنهادهای پژوهشی برای تحقیقات آتی در این صنعت نیز میاز مهم

ادراتی های بازارهای صبندی عوامل موثر بر بازاریابی صادرات گرا در این صنعت، شناسایی ابعاد و ویژگیسنگ ایران، رتبه
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های جغرافیایی، و طراحی الگوی آمیخته بازاریابی صادرات گرا در صنعت بندیهدف از جمله کشورهای همسایه و سایر دسته

 سنگ ایران اشاره کرد.
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