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Abstract   
Objective: The purpose of this study was to design a model for the development of women's public 
sports in Ardabil province with an emphasis on social market dimensions.  
Methodology: The method of this research was descriptive-correlational. The statistical population 
consisted of women customers of sports clubs in Ardabil province as well as women active in parks and 
morning sports and open places. The statistical sample was 7 times larger than the number of the 
identified items. The sample was selected by stratified random sampling according to 63 identified 
items. The number of samples was 441. After distributing the questionnaire, 442 questionnaires were 
collected in full, of which 430 were complete and analyzed. The research instruments included two 
questionnaires on public sports development and social marketing. The validity of the instrument was 
confirmed using the opinion of experts and the reliability of the research was confirmed using 
Cronbach's alpha. In order to analyze the data and the relationships between the variables, Smart PLS 3 
software was used.  
Results: Findings showed that the dimensions of social retrieval were promotion (0.30), effectiveness 
(0.24), accessibility (0.24), trust (0.22), price (0.21), and product (0.15), respectively. Diversity (0.12) 
had a significant effect on the development of public sports in Ardabil province.  
Conclusion: In general, it is suggested that social marketing training courses should be held for all those 
who are somehow related to sports activities. Also, these communities should be familiarized with the 
range of women's sports activities and their capabilities. After the authorities become familiar with these 
factors, they should carry out promotional activities and extensive communication about the benefits of 
public sports for women through media and social networks. Social marketing approaches regarding 
public sports in the field of women and their inclusion to increase the participation of women in public 
sports have been unknown with no country-level research. Also, the results of data analysis showed that 
all dimensions of social marketing had suitable factor loadings as well as fit indices with appropriate 
sizes for fitting the model. According to the surveys conducted in the field of social marketing, all the 
researchers have used the four-point marketing mix as a tool to promote physical activities and sports, 
while in this research, new dimensions of social marketing have been used for the development of public 
sports, which managers executives should apply these items in their program. In past research, effective 
factors in the development of public sports and specific methods of social marketing that have been 
carried out as interventions were discussed; while considering the concept of marketing in past research, 
no comprehensive approach was observed in the field of public sports. According to the results of this 
research, we should look for approaches to change behavior in the development of public sports, and 
according to the results of the present study, the social marketing approach is one of the appropriate and 
effective ways for the development of public sports. 
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 چکیده 

  .بود یاجتماع یابیبر ابعاد بازار تأکیدبا  لیبانوان استان اردب یورزش همگان توسعۀمدل  یطراح پژوهش نیهدف از ا: هدف

های ورزشی استان شتریان بانوان باشگاهمرا  یآمار ۀبود. جامع همبستگی -یپژوهش از نوع توصیف نیروش ا: شناسیروش

های برابر تعداد گویه 7ی آمار ۀنموندادند. یم لیتشک صبحگاهی و اماکن رو بازهای ها و ورزشاردبیل و نیز بانوان فعال در پارک

 ،بعد از پخش پرسشنامه ند.نفر انتخاب شد 440 ،شدهییشناساگویه  63ای با توجه به به روش تصادفی طبقه بود کهشناسایی شده 

ابزار پژوهش . قرار گرفتند لیتحل و هیتجزدند و مورد ها کامل بومورد از آن 431که  شد یگردآورکامل  صورت بهپرسشنامه  442

و پایایی پژوهش با نظر متخصصان  ابزار با استفاده از ییبود. روا بازاریابی اجتماعی و  یورزش همگان توسعۀ مۀپرسشنا دوشامل 

استفاده  3 ال اس یافزار اسمارت پنرم، از رهایمتغ نیها و روابط بداده لیتحل و هیتجز رای. بشد دیأیکرونباخ تاستفاده از آلفای 

  .شد

(، اعتماد 24/1(، دسترسی )24/1(، اثربخشی )31/1ی اجتماعی به ترتیب ترویج )ابیبازارابعاد نشان داد که  هاافتهی: هایافته

  ورزش همگانی در استان اردبیل داشتند.  توسعۀی بر دارامعن( اثر 02/1( و تنوع )05/1(، محصول )20/1(، قیمت )22/1)

نی اورزش همگ توسعۀ درمشارکت بخش خصوصی از طریق فراهم آوردن امکانات شد که  مشخص هایافتهبر اساس : گیرینتیجه

 های همگانی بهتر استورزش در توسعۀی بهتر بازاریابی اجتماعی گذارتأثیربرای در سطح جامعه اهمیت زیادی دارد و همچنین 

 لویت و اهمیت این ابعاد بیشتر توجه کنند.وبه ا

 محصول مت،یق ،یورزش، ورزش همگان توسعۀ ،یاجتماع یابیبازار :های کلیدیواژه
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 مقدمه

 ونمردم به خدمات گوناگ یها، سطح دسترستیشدن فعال ینیو ماش یتجار یهارواج نظام ،ینیمروزه با گسترش شهرنشا

متناسب  ،یهمگان کاسته شده است. ترویج ورزش شدت افراد به یتر و از تحرک بدنیها تخصصتی، فعالافتهی شیافزا ازین مورد

را پوشش  یبدن تحرک از اثرات عدم یتواند بخشیدر سطح جامعه، م یاو حرفه یشخص یها و شرایط زندگتیبا نوع فعال

 ؛(Khodaparast, Azizi, Bakhshalipour, & Touba, 2020)شود یم یمل یورو بهره یدهد و موجب افزایش نشاط اجتماع

 و نقش ارزشمند خود را در اقتصاد، گاهیجا ،گسترده اتتأثیربا  یچندبعد یعنوان ابزار در عصر حاضر، ورزش بهسوی دیگر  از

در  جوان، ل نوجوان وسن ژهیومردم بهپرورش  و بخش، در آموزشافراد، گذران اوقات فراغت سالم و بانشاط و لذت یسلامت

و به ر یو انحرافات اخلاق یاز مفاسد اجتماع یاریها، بسیماریاز ابتلا به ب یریگشیمردم، در پ نیب یروابط اجتماع جادیا

 .(Edwards, 2015)ساخته است  یمتجل ،یگرید دهیعد یگسترش در جامعه و کاربردها

در طول عمر  یو حرکت یشناخت ،یاجتماعی هامهارت یاست که برا یموضوع ی و ورزشبدن تیفعالعلاوه بر این، 

-استیو س مردانتدول ۀفیوظ لیدل نیبه هم ؛شودیاستفاده م سالمی زندگ کیبه  دنیها تا رسآن ییراهنما یبرا افراد

 ،موضوع نیفراهم کنند. با توجه به ا یبدن تیفعال مشارکت افراد در لیتسه یلازم را برا یهانهیزم است که نیا گذاران

توجه  مورد گذاراناستیتوسط س شهیهم ،زمان فراغت دری و همگانی حیتفر یهاافراد به مشارکت در ورزش قیتشو

 & ,DeGraaf, Jordan) گذاران داشته استو ورزش همگانی اهمیت زیادی در دیدگاه سیاست فراوان بوده است

DeGraaf, 1999) .هفتادسال بوده و انواع از  بیشتا  سه ینس ۀجامعه از دامن یاقشار سن ۀبه هم علقمت یورزش همگان

را در برگرفته که شامل  منظم یبدن یهانیو خودجوش تا تمر رمنظمیغ یهایاعم از باز میجس یهایها و بازتیفعال

شود و عموماً به یم یجسمان یآمادگ یهاکلاس با ییمایپباز، کوه یها و فضادر پارک تیفعال ،یورزش صبحگاه

  .(Abbasi, Nazari, & Saffari, 2021) گرددیاطلاق م متیقارزان ایو  نهیو بدون هز یررقابتیغ یگروه یهاورزش

 یسلامت یرو یادیز یهاکه باعث شده پژوهشاست  کرده دایپاهمیت زیادی بین افراد  یبدن تیفعال، نیبر اعلاوه 

و مشکلات  ابتیسرطان، د ،یعروق یقلب یهایماریهمانند ب ییهایماریب یاصل لیدل ،یبدن یهاتیمتمرکز شوند. کمبود فعال

نفر  پنج از هر نیانگیطور مشود. بهینفر در جهان منجر م ونیلیم 8/2 است که هرساله به مرگ یبدن تیمرتبط با فعال

 کاهشبارۀ در زین ینظرات مشترک نقطه و  (Won, Kim, & Bae, 2021) بوده یناکاف تیفعال ینفر دارا کی ،ایبزرگسال در دن

 .(F. Sun, Norman, & While, 2013) شده است مشاهده یسالمند نیدر سن ژهیوبه نیدر تمام سن یبدن تیفعال

 ،ی)سازمان بهداشت جهان را کم گزارش کرده است، 2108در سال  رانیا یبدن تیفعال زانیبهداشت م یسازمان جهان

تر در جمعیت در حال افزایش است. در یشسال و ب 61است که تعداد و نسبت افراد  شده دادههمچنین نشان  (.2109

میلیارد و تا سال  4/0به  2131یک میلیارد نفر بود. این تعداد تا سال  یش از آن،سال و ب 61، تعداد افراد 2109سال 

 ژهیوبهی آینده، هادههو در  دهدیمی رخ اسابقهمیلیارد افزایش خواهد یافت. این افزایش با سرعت بی  0/2به  2151

مستلزم انطباق  ،این تغییر تاریخی مهم در جمعیت جهانی ، سرعت بیشتری خواهد گرفت.هتوسع حال دررهای در کشو

های بدنی و افزایش سلامتی در جامعه و تلاش ، انجام فعالیتمثال؛ برای هاستبخش ۀساختار جوامع در هم ۀبا نحو

 .(Z. Sun, 2021)شود بخش بسیار ضروری محسوب میبرای سازگاری بیشتر جهان با سن، همراه با تغییرات جمعیتی 

 به نظر حیاتی و لازم امری راستا، این بدنی در حرکات منظم و مستمر انجام و یبدن تیترب و ورزش به پرداختن ضرورت

 یاهاست و با توجه به پژوهش شیرو به افزا زین رانیا یاست که هرم سن یدر حال نیا. (Basten & Jiang, 2014) رسدیم

 با .دیکشور خواهد رس تیدرصد از جمع 26از  شیبه ب 0431 سالسال تا  61 یش ازب یسن تیصورت گرفته جمع

 افراد از زیادی درصد هنوز اند،شده اثبات خوبی به که بدنی فعالیت در مشارکت شماربی فواید و مطلب این به توجه
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 عنوانبه همگانی هایورزش در هاآن مشارکت درصد ،گرید عبارت به؛ ندارند کافی بدنی فعالیت یا ندتحرکیب کشورمان

  .است کم بسیار کشورها سایر با مقایسه در رقم این کهدرصورتی است؛ کم بسیار بدنی فعالیت یک

 ،یاست. در مباحث رفتار ازینمورد  یورزش همگان توسعۀ یخاص برا یهاموضوع، کاربرد روش تیبا توجه به اهم

از آن رفتار را در فرد  یداریپا یالگو توانیکرد، م نهیرا در رفتار فرد نهاد یمطلب وجود دارد که اگر بتوان عمل نیا

 یابیرفتار همانند بازار رییتغ یهاهیبه دنبال نظر دیبا ،فراددر رفتار ا رییتغ جادیا یبرا ل،یدل نیبه هم ؛مشاهده کرد

و  تاس یمطلوب اجتماع یرفتارها جادیکه ا دینظر رس کرد تا به هدف مورد نیتدو یبتوان مدل نکهیبود تا ا یاجتماع

 کیعنوان به یابیبازار موضوعحال به  به تا ،یورزش همگان توسعۀ ۀنیشده در زمانجام یهاا توجه به پژوهشهمچنین ب

 یورزش همگان توسعۀ یمتول یهاسازمان قتینشده است. در حق ایژهیتوجه و یورزش همگان توسعۀ یبرا یاستراتژ

 هوسعتو ورزش را  یبدن تیمشارکت در فعال زانیتا م شندداشته با یورزش همگان توسعۀبه  انهابیبازار یکردیرو دیبا

شود،  گروه هدف استفاده نیا انیدر م یبدن تیفعال شیافزا یبرا تواندیرا که م یرفتار رییتغ یکردهایاز رو یکیدهند. 

 برای اولین بار کاتلر و جرالد زالتمن پیلیتوسط ف یاجتماع یابیبازار .(Abbasi et al., 2021) است یاجتماع یابیبازار

 انیتا محصولات را به مشتر رودیبه کار م یابیکه در دانش بازار ییهاکه همان روش آنان متوجه شدندمطرح شد. 

 فیتعر نید که انبفروش اطبرا به مخ ایدهیا ات ردیقرار بگ یو بهداشت یفعالان اجتماع ۀاستفاد مورد تواندیبفروشد م

 جیترو ،یگذارمتیمحصولات، ق توسعۀ یبرا تیریمد یهااست که به تلاش یابیبازار ۀختیآم یپ 4مفهوم  ۀکنندمنعکس

 یرفتار رییتغ ،یسلامت عمومهای مختلفی همچون ی در بخشاجتماع یابیبازار .(Pettigrew, 2016)است و مکان 

 یاجتماع یابی. بازار(Kubacki, Rundle-Thiele, Lahtinen, & Parkinson, 2015) مورد استفاده قرار گرفته است مثبت

و بزرگسالان  جوانی ها؛ زوجیکارشناس انیسال؛ دانشجو 5تا  3 نیکودکان ب همچون مختلف جامعه یهاگروه یبرا

 اندکردهاشارهمطالعات مختلفی  .(Bellows, Davies, Anderson, & Kennedy, 2013) کاربرد دارد سال 54تا  21 نیب

در  مشارکت شیو افزا یاست که در ورزش همگان یاجتماع یابیبازارابعاد و عناصر  ۀشدییشناسا یارهایاز مع یکی که

 گیرد. استفاده قرار کارا مورد یراتژاست کیعنوان تواند بهیم یبدن تیفعال

 نشان داد که بنیادنظریۀ داده های تفریحی کشور با استفاده ازی بازاریابی اجتماعی در ورزشاجرامدل الزامات در 

روباز؛  یو فضاها مقولۀ فرهنگ مشارکت یبرا یخانواده و طبقۀ اجتماع ،یهنجار یها و رفتارهاها، ارزشفرهنگهخرد

 ،گانیرا یهااوقات فراغت؛ دوره یهاو کارت یدسترس تیمقولۀ قابل یبرا قیدق یازسنجیآسان، آموزش، ن یدسترس

ماکن ا تیریمد ،یدهسازمان ،یزیرمشارکت و برنامه نۀیمقولۀ هز یبرا یکاربرد فاتیتخف ،یگذارمتیراهبرد متفاوت ق

حاصل از رفتار مطلوب، به عنوان  یایمزا ت،ینها و در تیریمقولۀ مد یو کنترل برا یابیارز ،یسازشبکه زات،یو تجه

ورزش همگانی، لازم و ضرروی  توسعۀ رایمداری بمشتریداشتن نگاه بازاریابی و  پژوهش حاضرند. ییمدل نها یهامؤلفه

 یبرا یاجتماع یابیبازار یریگشکل ندیفهم فرا در. (A. Saberi, Fathi, Ghorbani, Ragheb, & Köksal, 2020)است

وانند تشده میهای مرتبط با ورزش همگانی با توجه به مفاهیم شناساییسازمان ی نشان دادند کهورزش همگان توسعۀ

 A. B. Saberi, AH; Yazdani, H.; Ali Doost) ورزش همگانی انجام دهند توسعۀتری را برای های دقیقریزیبرنامه

Ghahfarkhi, A; Ghorbani, M, 2019).  

نشان دادند که  09در دوران کوید در جهان  داریپا توسعۀ برای یاجتماع یهاو شرکت یاجتماع یابیبازار جیترو

تاری کنند و هدفشان ایجاد تغییرات رفپایدار تلاش می توسعۀ ۀالمللی که در راستای ارتقای برنامبینبازیگران محلی و 

های اقتصادی پایدار و فراگیر، رویکردهای فرد اقتصاد اجتماعی با شیوههای منحصربهتوانند از ویژگیمثبت است، می

 EKREN) های اجتماعی و محیطی استفاده کننده با چالشکارآفرینی اجتماعی و بازاریابی اجتماعی در مقابل ۀنوآوران
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& ŞENTÜRK, 2021).  شان برزیل ن در داریپا توسعۀبه اهداف  یابیدست یبرا یاجتماع یابیاستفاده از بازاردر بررسی

و دقت  هیثان 7کمتر از  یابیدرصد و زمان ارز 85 یابیارز جیو نتا یواقع جینتا نیبرازش ب ۀدرج نیشتریبدادند که 

بازاریابی نشان دادند که   سلامت یبازاریابی اجتماعی و مدیریت ورزش برای ارتقا .(Z. Sun, 2021)است زیاد یابیارز

ت در حمای مینقش بسیار مه ،ورزش یارتقاو  دنعمیقی بر تحویل و مصرف ورزش دار تأثیر ،اجتماعی و مدیریت ورزش

 تیفعال یارتقا .(Belfiore & Liccardo, 2019) فعالیت بدنی در جمعیت ایتالیا دارد ۀبه میزان توصیه شد از دستیابی

از  یریشگیپ یایکنندگان بر مزااکثر شرکتی نشان دادند که اجتماع یابیبا استفاده از بازار یرانیدر زنان ا یبدن

ر د دهندیم حیزنان ترج شتریکردند. ب تأکید یاندام، جوان ماندن و بهبود روابط خانوادگ مزمن، تناسب یهایماریب

آموزش چهره به چهره،  ون،یزیتلو و،یکنندگان رادانجام دهند و اکثر شرکت یبدن تیفعال ،امن و محصور ۀزنان طیمح

 ,Tabatabaei, Ardabili) در نظر گرفتند یغاتیتبل یهایرا به عنوان استراتژ یغاتیتبل یلبوردهایبو  امکیپ

Haghdoost, Nakhaee, & Shams, 2017). هایفعالیت در مشارکت افزایش برای ابزاری تواندیم اجتماعی بازاریابی 

 به کلیسا بر نیتمباجتماعی  . بازاریابی(Fujihira, Kubacki, Ronto, Pang, & Rundle-Thiele, 2015) باشد بدنی

 بر تأکید با افتادن برای ورزش هایدر کلاس مشارکت طریق از تعادل حفظ و برای جلوگیری را هاییپیام ،مؤثر شکل

به  تواندمی بازاریابی اجتماعی که کنندمی منتشر تعادل هایاین کلاس در مشارکت هایهزینه و موانع کاهش منافع و

 .(DiGuiseppi et al., 2014) دهد هانگیز آن در نامثبتو  شرکت برای سالمندان

 ر جامعهد یکاف یبدن تیفعال عدم خلأ ،یامروز طیدر شرابا توجه به بررسی مبانی نظری و نتایج مطالعات مختلف 

رفع  یدایتا حد ز یابیبازار یراهبردها یریکارگتواند با بهیم به شرایط آب و هوایی سردسیر با توجهو استان اردبیل 

 ایدببه افراد کمتر بوده و  یابینگاه بازار نیا استان اردبیل الخصوصیعلایران و  است که در کشور یدر حال نیا ؛شود

 یهاگفت اکثر پژوهش توانیپژوهش م یهانهیشیو پ ینظر یمبان بررسی توجه به اب نیو همچن ردیتوجه قرار گ مورد

 یورزش همگان ۀدر حوز یاجتماع یابیبازار ۀنیلامت بوده است و در زمۀ سدر حوز یاجتماع یابیبازار ۀنیزم شده درانجام

در داخل مشاهده نشد و همچنین  ییهاپژوهش ،ترژهیوو  ترکوچک ۀیک جامع خاص وو به طور ویژه یک استان 

به همین دلیل محقق بر آن شد  ؛اندداشته تأکید یبدن تیکه بر فعال تشده اس در خارج انجام یمحدود یهاپژوهش

 پردازد.ب یاجتماع یابیبر ابعاد بازار تأکیدبا  لیبانوان استان اردب یورزش همگان توسعۀمدل  یطراحدر این پژوهش به 

 

 شناسی روش

ها، میدانی بود. آوری دادهروش جمع نظر ازهدف کاربردی،  نظر ازنوع توصیفی همبستگی،  نظر از پژوهش این

های ها و ورزشهای ورزشی استان اردبیل و نیز بانوان فعال در پارکشتریان بانوان باشگاهآماری شامل م ۀجامع

تحقیق در رویکرد  ۀبرآورد نمون برای( 2107یر و همکاران )ها آماری با توجه اینکه ۀبود. نمون صبحگاهی و اماکن رو باز

تحقیق پیشنهاد  ۀبرای نمونرا نفر  05تا  5مقدار تقریبی بین  ،ال پژوهشؤیا س گویهمعادلات ساختاری به ازای هر 

گویه شناسایی  63ای با توجه به نمونه را به روش تصادفی طبقه ،های شناسایی شدهبرابر تعداد گویه 7 اند. محققداده

 431پرسشنامه به صورت کامل گردآوری شده بود که  442 ،بعد از پخش پرسشنامه که کردنفر انتخاب  440، شده

سؤالی بر اساس  75 ۀها از پرسشنامبرای گردآوری داده.  ها کامل بودند و مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفتندمورد از آن

بود: قسمت اول، شامل شده  این تحقیق از دو قسمت تشکیل ۀطیف پنج ارزشی لیکرت استفاده شد. پرسشنام

 33بعد،  9)( 0386، نشیآفر) یورزش همگان توسعۀقسمت دوم، شامل  سؤال( و 4شناختی بوده )های جمعیتپرسش

 تادانارزیابی روایی محتوایی و صوری از اس برای بود.( سؤال 31بعد،  7)( 0395) عباسی، بازاریابی اجتماعی  ( وسؤال
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روایی محتوایی،  تأییدنفر( نظرخواهی شد. بعد از  4ورزش همگانی ) توسعۀ ۀحوز نظرانصاحبنفر( و  5مدیریت ورزشی )

محاسبه  (ɑ=79/1آماری توزیع شد که ضریب آلفای کرونباخ ) ۀنفر از جامع 31راهنما بین  ۀابتدا ابزار در یک مطالع

ها نرمال توزیع داده  ؛ بنابرایندارند قرار 2-و  2تمام متغیرهای پژوهش بین  یدگیکش - یچولگشد. بر اساس آزمون 

پی ال اس  افزارنرمی آماری از روش مدل معادلات ساختاری با استفاده از هاهیفرض ۀبرای بررسی رابط جهیدرنت ؛است

تحلیل فرضیات اصلی پژوهش از روش تحلیل مسیر در  برایی و تأییدبررسی روایی سازه از روش تحلیل عاملی  برایو 

گیری از چندین معیار بررسی برازش مدل اندازه رایدر روش حداقل مربعات جزئی ب د.شپی ال اس استفاده  افزارنرم

 رایبو  T-Valueو  R2 ،Q2ترکیبی، در بخش مدل ساختاری از مقدار  روایی سازه، تشخیصی و همگرا و پایایی شامل

 .(2107، 0هایر و همکاران)استفاده شد  SRMRبرازش کلی مدل هم از معیار 

 

 های پژوهشیافته

 3/36و  سال سن 41-36های پژوهش نمونهدرصد از  9/07دهد های توصیفی )جدول شمارۀ یک( نشان مییافته 

بودند. سایر اطلاعات توصیفی  متوسط یاجتماع ۀطبقدارای درصد آنان  6/48ها لیسانس داشتند و همچنین درصد از آن

 شده است. ( گزارش0در جدول شمارۀ )

 آورده شده است. 2همچنین اطلاعات توصیفی متغیرهای پژوهش براساس میانگین و انحراف استاندارد در جدول 
 . توصیف متغیرهای پژوهش2جدول 

 M S.D مؤلفه M S.D مؤلفه

 61/1 37/4 اثربخشی 63/1 28/4 ورزش همگانی توسعۀ

 60/1 43/4 اعتماد 68/1 40/4 های گروهینقش رسانه

 61/1 43/4 دسترسی 72/1 30/4 تبلیغاتترویج و 

 77/1 32/4 قیمت 56/1 42/4 اماکن و تاسیسات

 70/1 27/4 محصول 73/1 36/4 اوقات فراغت

 62/1 09/4 تنوع 66/1 21/4 گذاری بخش خصوصیسرمایه

 73/1 13/4 ترویج 70/1 20/4 وسایل حمل و نقل

    91/1 09/4 ورزشی ۀبودج

    86/1 00/4 وضعیت اقتصادی

    84/1 08/4 نیروی انسانی متخصص

 

ی از پایایی شاخص، روایی همگرا و روایی واگرا ریگسنجش برازش مدل اندازه برای گیری:برازش مدل اندازه

د. پایایی شاخص برای سنجش پایایی درونی، شامل سه معیار ضرایب بارهای عاملی، آلفای کرونباخ و پایایی شاستفاده 

 ۀهای خود را نشان داده و روایی واگرا نیز میزان رابطروایی همگرا میزان همبستگی یک سازه با شاخص ترکیبی است.

مقدار  ۀهاست. بارهای عاملی از طریق محاسبآن سازه با سایر سازه ۀهایش در مقایسه با رابطیک سازه با شاخص

هایر و همکاران، ) است 4/1برابر و یا بیشتر از های یک سازه با آن سازه، محاسبه و مقدار مناسب آن همبستگی شاخص

پژوهش بر  لیتحل و هیتجزبود و در ادامه،  4/1از  یشمربوط به خود ب ۀها در سازسنجه ۀ. بارهای عاملی هم(2109

 )AVE)2شده است. روایی همگرا با استفاده از معیار متوسط واریانس استخراج شده صورت گرفته دیأیتهای اساس سؤال

                                                                                                                                                         
1. Hair et al 

2. Average variance extracted 
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(، نمایانگر مناسب AVEاست. نتایج خروجی از مدل برای ) 5/1از یش شود که میزان مطلوب آن مساوی و بارزیابی می

گیری، از ماتریس فرونل و بررسی روایی واگرای مدل اندازه برای .(3جدول ) است (AVE)بودن معیار روایی همگرا 

شود که همبستگی هر سازه با خودش بیش از همبستگی آن سازه با استفاده شد. در این پژوهش مشخص می 0لارکر

متغیرها دارای مقدار آلفای  م(. تما4جدول گیرد )قرار می دیأیتروایی واگرای مدل، مورد  جهیدرنت ؛هاستسایر سازه

این است که مدل دارای پایایی  ۀدهند( که نشان3ل جدوبودند ) 81/1 یش ازو پایایی ترکیبی ب 71/1کرونباخ بالای 

 (.2109هایر و همکاران، )مناسب است  CR)2 (چه از نظر آلفای کرونباخ و چه از لحاظ پایایی ترکیبی
 مدل شهای برازشاخص ۀخلاص .3 جدول

 متغیر

A
V

E
 

C
R

اخ 
ونب

کر
لفا

آ
 

 متغیر

A
V

E
 

C
R

اخ 
ونب

کر
لفا

آ
 

 70/1 80/1 53/1 اثربخشی 96/1 96/1 56/1 ورزش همگانی توسعۀ

 73/1 83/1 55/1 اعتماد 87/1 82/1 58/1 های گروهینقش رسانه

 79/1 87/1 62/1 دسترسی 87/1 81/1 63/1 ترویج و تبلیغات

 76/1 88/1 55/1 قیمت 87/1 80/1 58/1 سیساتأاماکن و ت

 73/1 83/1 55/1 محصول 88/1 76/1 71/1 اوقات فراغت

 75/1 84/1 66/1 تنوع 92/1 88/1 69/1 خصوصیگذاری بخش سرمایه

 81/1 86/1 56/1 ترویج 90/1 86/1 78/1 وسایل حمل و نقل

     85/1 71/1 74/1 ورزشی ۀبودج

     87/1 78/1 69/1 وضعیت اقتصادی

     86/1 76/1 67/1 نیروی انسانی متخصص

 

 روایی واگرا مدل پژوهش -4 جدول

 0 2 3 4 5 6 7 8 9 01 00 02 03 04 05 04 07 

                 /73 اثربخشی

                /74 /59 اعتماد

               /79 /49 /36 دسترسی

              /74 /60 /63 /56 قیمت

             /74 /52 /53 /57 /40 محصول

            /80 /69 /45 /37 /57 /59 تنوع

           /75 /59 /59 /30 /52 /49 /36 ترویج

          /74 /64 /44 /36 /52 /50 /63 /49 ورزش توسعۀ

         /76 /59 /59 /56 /52 /39 /34 /57 /63 هانقش رسانه

        /79 /64 /52 /36 /40 /45 /52 /47 /49 /57 ترویج و تبلیغات

       /76 /55 /63 /37 /59 /56 /30 /49 /40 /59 /49 سیساتأاماکن و ت

      /83 /63 /51 /55 /46 /36 /40 /52 /33 /59 /36 /63 اوقات فراغت

     /83 /56 /59 /49 /45 /63 /56 /59 /39 /03 /36 /56 /57 گذاریسرمایه

    /88 /58 /44 /52 /36 /30 /40 /40 /36 /52 /56 /23 /40 /59 وسایل حمل و نقل

   /86 /39 /55 /59 /43 /45 /52 /52 /59 /56 /45 /37 /52 /36 /36 ورزشی ۀبودج

  /83 /36 /59 /54 /30 /39 /29 /59 /49 /36 /37 /56 /57 /49 /33 /56 وضعیت اقتصادی

 /82 /45 /63 /56 /52 /39 /28 /36 /39 /33 /59 /36 /49 /37 /59 /59 /29 نیروی انسانی 

                                                                                                                                                         
1. Fronleichram & lorker 

2. Composite reliability 
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برازش در  تأییدگیری و مراحل های اندازهمدل تأییدمدل ساختاری نهایی پژوهش پس از مدل ساختاری: برازش 

، SRMRو  R2 ،Q2 سنجش مدل ساختاری پژوهش از معیارهای برای همچنین افزار ترسیم و آزمون شد.محیط نرم

T-Value  است. شده دادهنشان  2و شکل  6و  5استفاده شد که نتایج آن در جدول 
 ساختاری پژوهشبرازش مدل  جینتا -8 جدول

 R2 Q2 متغیر

 22/1 زابرون اثربخشی

 27/1 زابرون اعتماد

 37/1 زابرون دسترسی

 20/1 زابرون قیمت

 27/1 زابرون محصول

 42/1 زابرون تنوع

 34/1 زابرون ترویج

 41/1 60/1 ورزش همگانی توسعۀ

 

(، 86/1)  (، حمل و نقل87/1بخش خصوصی )بعد،  9ورزش همگانی، هر  توسعۀ تحلیل عاملی نشان داد که در بخش

ورزشی  ۀ(، بودج77/1)  گروهی ۀ(، رسان84/1(، اوقات فراغت )84/1(، ترویج و تبلیغات )85/1سیسات )أاماکن و ت

 ورزش توسعۀبه ترتیب بیشترین اثر را در تبیین  (74/1( و نیروی انسانی متخصص )76/1(، وضعیت اقتصادی )76/1)

(، اعتماد 24/1اثربخشی ) که ( مشخص شد6و جدول  0براساس تحلیل مسیر )شکل همچنین  داشتند. همگانی 

داری بر ااثر معن( 31/1( و ترویج )02/1(، تنوع )24/1(، محصول )20/1(، قیمت )24/1(، قابلیت دسترسی )22/1)

 داشتند.  حضور مجدد تماشاگران ورزش همگانی دارد توسعۀ
 

 . نتایج مدل نهایی پژوهش4 جدول

 هاعاملتحلیل 

 نتیجه داریاسطح معن تی(/ ۀمعناداری )آمار ضریب مسیر روابط بین متغیرها

 تأیید 110/1 80/31 77/1 ورزش همگانی توسعۀ <-- گروهی ۀرسان

 تأیید 110/1 23/49 84/1 ورزش همگانی توسعۀ <-- ترویج و تبلیغات

 تأیید 110/1 26/41 85/1 ورزش همگانی توسعۀ <-- سیساتأاماکن و ت

 تأیید 110/1 85/48 84/1 ورزش همگانی توسعۀ <-- اوقات فراغت

 تأیید 110/1 37/82 87/1 ورزش همگانی توسعۀ <-- بخش خصوصی

 تأیید 110/1 39/62 86/1 ورزش همگانی توسعۀ <-- حمل و نقل

 تأیید 110/1 54/41 79/1 ورزش همگانی توسعۀ <-- ورزشی ۀبودج

 تأیید 110/1 94/29 76/1 ورزش همگانی توسعۀ <-- وضعیت اقتصادی

 تأیید 110/1 25/33 74/1 ورزش همگانی توسعۀ <-- نیروی انسانی متخصص

 تحلیل مسیر

 تأیید 110/1 74/4 24/1 ورزش همگانی توسعۀ  <--اثربخشی 

 تأیید 110/1 65/4 22/1 ورزش همگانی توسعۀ  <--اعتماد 

 تأیید 110/1 72/4 24/1 ورزش همگانی توسعۀ  <--دسترسی 

 تأیید 110/1 32/4 20/1 ورزش همگانی توسعۀ  <--قیمت 

 تأیید 110/1 71/3 05/1 ورزش همگانی توسعۀ  <--محصول 

 تأیید 110/1 20/2 02/1 ورزش همگانی توسعۀ  <--تنوع 

 تأیید 110/1 19/5 31/1 ورزش همگانی توسعۀ  <--ترویج 
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 داری(ا. مدل نهایی پژوهش )ضریب اثر و ضرایب معن1شکل 

که مقدار آن باید  استفاده شد SRMRگیری و ساختاری( از معیار برازش مدل کلی )هر دو بخش مدل اندازه رایب

 یمناسب از برازش ی و ساختاریریگمدل اندازه ،(=17/1SRMRبا توجه به مقدار به دست آمده ) کمتر باشد. 0/1از 

 .اردد قیزا تحقدرون ریمتغ نییدر تب یمناسب کیفیت ،ی و ساختاریریگمدل اندازه وعمدر مج یعنی ؛است برخوردار

 

 گیریبحث و نتیجه

 ی. هر فردشودی افراد محسوب میها و شخصیت فردیژگیو توسعۀمهم در  هایبخش یکی ازمشارکت در ورزش 

مشارکت در  بانفس و سلامت خود را  به اعتماد ،یارتباط یهامذاکره و معامله، مهارت ،یتیریمد یهاتواند مهارتیم

مشارکت  یهانهیه زماست ک یو امکانات هارساختیز ازمندین یمشارکت در ورزش همگان ؛ بنابرایندهد هتوسعورزش 

محصول به عناصر  کیمصرف  ییب افراد براغتر رایب شهیهم یابیافراد فراهم کند. از نگاه بازار ۀرا در هم ورزشدر 

لامت س یورزش برا ۀعناصر در حوز نیا یریکارگ با به توانیم لیدل نیبه هم ؛شودیم یاژهیتوجه و یابیبازار ۀختیآم

 لیبانوان استان اردب یورزش همگان توسعۀ برایی مدل یطراح در این پژوهش به .افتی مهم دست نیبه ا یو تندرست

 توسعۀ دری مدل یطراح بررسیدنبال  پژوهش به نیاد شکه اشاره  طورهمانی پرداختیم. اجتماع یابیابعاد بازارطریق از 

 برای چهارچوبی را یا راهنما پژوهش، این. بودی اجتماع یابیابعاد بازارطریق از  لیبانوان استان اردب یورزش همگان
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ی، های مفهومدهد. برای سازهارائه می یاجتماع یابیابعاد بازار از با استفاده لیبانوان استان اردب یورزش همگان توسعۀ

رزش و توسعۀی نتایج را به اثرات عوامل مذکور بر خوب بهتعریف گردید تا بتواند  نگرندیفراابعاد و سؤالات جامع و 

ورزش همگانی مشخص شد که به  توسعۀدر بخش  بر اساس مدل پژوهش،پیوند دهد.  لیبانوان استان اردب یهمگان

(، اوقات فراغت 84/1(، ترویج و تبلیغات )85/1سیسات )أ(، اماکن و ت86/1) نقل و حمل(، 87/1ترتیب بخش خصوصی )

( 74/1) ( و نیروی انسانی متخصص76/1یت اقتصادی )(، وضع77/1گروهی ) ۀ(، رسان79/1ورزشی ) ۀ(، بودج84/1)

ش توان گفت که مشارکت بخها میهای همگانی داشتند. در تفسیر یافتهورزش توسعۀرا در تبیین  تأثیربیشترین 

همگانی کردن ورزش در سطح جامعه اهمیت زیادی دارد و همچنین فراهم  برایفراهم آوردن امکانات  باخصوصی 

های همگانی و استفاده از اوقات شناساندن بیشتر اهمیت ورزش برایو امکانات و تبلیغات  نقل و حملکردن وسایل 

های همگانی در ورزش توسعۀی و ریگهمهتوان زمینه را برای ی،  میسلامت بهورزش کردن و رسیدن  درفراغت افراد 

 استان اردبیل فراهم کرد.

(، اثربخشی 31/1ی اجتماعی به ترتیب ترویج )ابیبازاردر بخش ابعاد  که تحلیل مسیر مشخص شد بر اساسهمچنین 

 توسعۀی بر دارامعن( اثر 02/1( و تنوع )05/1(، محصول )20/1(، قیمت )22/1(، اعتماد )24/1(، دسترسی )24/1)

است. ی بسته به  فرهنگ آن جامعه متفاوت اجامعهورزش در هر  توسعۀورزش همگانی در استان اردبیل داشتند. 

است.  افتهی یجد یجمله مسئولان کشور بازتاب است که در اظهارات اقشار مختلف جامعه از یفرهنگ ورزش موضوع

رهنگ ف کی یاگر اعضا ن،یشا ۀیاست. بر اساس نظر شده رفتهیو ارزش پذ یعنوان هنجار فرهنگ ورزش به ا،یدر کل دن

است که  ییهاباورها و فرض لیبه دل ند،ینمایم قبمنط یفرهنگ یکنند و خود را با هنجارهایم تیها را رعاارزش

 الخصوصیعلو  در کشور ما ن،ی(. افزون بر ا0989 ن،یدهند )شایم لیها را تشکهنجارها و ارزش نیا یربنایشالوده و ز

 ،ردمم کماست که مشارکت  فیضع یلیخ اینشده  لیتبد یقو یباور کیهنوز مشارکت در ورزش به  استان اردبیل

کنند یم قیرا تشو ییهاتیخود فعال ۀنوب به زیها نمعتقد است که هنجارها و ارزش نیشا ن،یادعاست. همچن نیگواه بر ا

 استفاده از ابعاد با یاجتماع یابیبازار ن،یبر اه علاو .(0989 ن،ی)شا ابندییدر سطح عمل ورود م ،یکه در مراحل بعد

ار در رفت رییموجب تغج، اثربخشی، دسترسی، اعتماد، قیمت، محصول، تنوع است؛ ترویکه شامل  یاجتماع یابیبازار

 (.2107همکاران،  شود )سمپوگنا ویضرورت در آن جوامع احساس م نیکه ا شودیم یجوامع

های همگانی در سطح استان اردبیل از گذاری برای معرفی و اهمیت ورزشعلاوه بر این استفاده از تکنیک صحه

خدمت  ایمحصول  کی تأییددر  تواندیم ،میاستفاده از افراد سرشناس در مجامع عمواهمیت زیادی برخوردار است. 

د خانواده، همانن تأییدمورد  یهابا گروه شکسوتانیپ گران،یورزشکار مطرح، باز توانندیافراد سرشناس م نیمؤثر باشد. ا

 ینند، افرادک تأییدرا  یبدن تیفعال همانند یرفتار مطلوب ،جامعه یکه الگوها یها باشند. زمانو باشگاه یاجتماع یبرندها

 ازمندین ،یورزش همگان توسعۀموضوع،  نیباشند. در کنار ا گذارتأثیربر رفتارشان  توانندیم رندیپذیالگوها را م نیکه ا

 یگذاراستیو هم در س یزیرجذب شوند که هم در برنامه دیبا یافراد ن،یدارند؛ بنابرا تیامر فعال نیاست که در ا یافراد

فاده ها استکردن برنامه یاتیعمل یبرا یتخصص یهاتهیاز داوطلبان و کم دیبا ن،ینخبه باشند. همچن یورزش همگان

 یمختلف پرداخته شود و نظام مناسب یهاها و بخشدر قسمت روهاین نیعوامل، به آموزش و رشد ا نیشود. در کنار ا

 یابیشوند. در بازار بیحوزه ترغ نیدر ا تیفعال ۀهدف ادام ها باکه آن یها استفاده شود، به صورتآن یابیارزش یبرا

افراد و مردم ورزش کردن و  یمعنا که برا نیبود؛ بد دیجد یرفتار رشیبه دنبال پذ دیبا ،ورزش ۀدر حوز یاجتماع

رزش و نکهیا ایدر نظر گرفته شود،  نهیموضوع، هز نیا یخانوار برا ۀنیارزش باشد و در سبد هز کی یبدن یهاتیفعال

ست فودها از ف حد از شیب ۀبالقوه همانند استفاد یرفتارها نکهیا ایشود،  رفتهیمطلوب پذ یعنوان رفتار کردن منظم به
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افراد  ای ادانتاس حد از شیبودن ب رفعالیهمانند غ م؛یکن لیرا تعد یرفتار فعل نکهیا ایبروند،  نیاز ب یشخص نیماش ای

 یهایکودکان از باز حد از شیب ۀنامناسب مانند استفاد یرفتارها نکهیا ایو  یبدن یهاتیمختلف و مشارکت در فعال

رای توان گفت باز سوی دیگر می شده را به کار برد.مطرح ابعاد دیموضوع، با نیترک شوند. با توجه به ا یوتریکامپ

ماعی بر بازاریابی اج تأثیرلویت و اهمیت این ابعاد بیشتر توجه کنند. در پژوهش حاضر وبه ا بایدگرفتن نتایج بهتر 

 (2109بلفیور و لیکاردو ) یهاافتهیورزش همگانی بانوان استان اردبیل مثبت ارزیابی شد که این نتیجه با  توسعۀ

 .ستهمسو

 یه. نگایشندفزاا لحا رد ینمارد یهاینههز و یعجتمات امعضلا و دورمی یشپ کیی تحرسمت ب به یزومرامعۀ جا

 ،ینابربنا ؛شدلم باسا یگزند و نیماری دهاینههش هزکا یهگشاار نداتومیمعه نجا رد یسترتند و یمتبه سلا یبعد تک

 نیالتوم و هانزماسا، هشیج پژونتا و هافتهس یاساابرست. ا بییارزابا زمندیان دشومیئه ارمعه اکه به جا یمتع خدنو هر

 یهبمشا یزهایان تا کنند یمهمگن تقس یهاهوبه گر امعه رجا یدن باانوبخش با رص دی بخصونزش همگارسعۀ وتو

 هر ،دکننمی یتلفعا ینزش همگارو ینۀزم رد یدمتعد یهانزماسا یفعل یطاشر رد کهینجه به اتو با و شندشته بااد

ی هایزیرمهناف، برمعۀ هدجه به جاتو با و دهشش دپو ار دخو نظر درمعۀ موف، جاهد رزابا بنتخاا با نداتومین زماسا

 و دجذب کن ینبد یتلفعا زش وربه و ار دافرا ندابتو ت،ماخد رع دتنو سی وسترد دیجاا با کهینا تا هدم دنجاا ار زملا

 .شندشته بااد ییبسزا تأثیر نیاحفظ مشتر جذب و بر ننداتومی بییارزابا یختۀمآ صرعنا ،یرمس ینا ر. دحفظ کند ار نهاآ

 فمختل معاجو یهاتوبه تفا یدبا ،دشومیت صحبت ماع خدنو یا هاینههز و یرگذایمتقل، محصوز ا ی کهنزما قع،او رد

 کهینجه به اتو با یل؛ ودئه شوارا ینههز مت ون، خدآ سساابر و دجه شوتو ختیشنایتجمع یهایژگیو نندهما

که  ندراد دجوو ینزمات ساملاط به تعابوت مر، مشکلاندراه دعهدبر ای رنزش همگارسعۀ ومختلف تو یهانزماسا

 باب مطلو یهارفتار یجوتر و هاهنندیزانگبه ا یدبا بین، ینا ر. دشندبا مؤثر هادهبرار یگیرربه کا و راک ندور رد ننداتومی

 یزن یزهنگا دیجاا یابر هاشادپا و یزاجو نندنی هماویرب یهاقمشو سب ومنا تیغاتبل بتی،قایمه رت نبقامسا یرگزابر

. شدبا مت مؤثرخد یال محصو یک تأیید رد نداتومی میعمو معمجا رس دشناسر دافرز اه ادستفا. ادجه شوتون انوی باابر

 یهاندبر ه،دانوخا نندهما تأیید درمو یهاهوگر یا نتاکسویشپ ن،ایگرزبا ح،مطر رزشکارو ننداتومیس شناسر دافرین اا

ین که ا یدافر، اکنند تأیید ار ینبد یتلفعا نندهما یبمطلو رفتامعه رجا یهالگوا کهین. زماشندبا هاهشگابا و یعجتماا

 زمندیان ناونی بانزش همگارسعۀ وع، توضوین موا رکنا ر. دشندبا رگذاتأثیرن شارفتار بر ننداتومی ندپذیرمی ار هالگوا

 رد هم و یزیرمهنابر رکه هم د ندجذب شو یدبا یدافرا ،ینابر؛ بناندراد یتلفعا موردین ا رست که دا یدافرا

 یرفتار شپذیر لنباد به یدزش بارزۀ وحو رد یعجتماا بییارزابا ر. دشندنخبه بان انوبا ینزش همگارو یرگذاستیاس

ن یا یابر رانوخا ینۀهز سبد رد و شدبا زشرا ینبد یهایتلفعا ن ودکر زشرو ،مدمر یابر که ین معنا؛ بددبو یدجد

یژه ومعه، بهجا دافرعی اجتماط ان نشادرک زیادی اعی برجتمابی ایارزایق باز طر. ادفته شوگر نظر رد ینهع، هزضومو

بی یارزاه باینکجه به اتو با و هندش دگستر نانون بابی ریج دوتر ع وسی، تنوستری دابر ان روی مدهامهنابر یدن، باانوبا

ن به انوبا بیشتر دورو عث جذب وعی باجتماط انتیجه نشا رد ؛دراعی دجتماط انشا ی بررادامعن ت مثبت واثرعی اامجتا

  .دراجه دز به تون نیاانونی بازش همگارو توسعۀی ارین مهم نیز بکه ا شد هدانی خوزش همگارسمت و

 یچنه ه» ۀبقبه مسا ط منجرن نشاهمچو مثبت تنایجاست که ها ط معتقدنشا ن باآط تبارا بقه ومسا ۀینظر درمو رد

ف طاین عوشت که ااد نیاب و دکرئه ارمثبت ا تنایجاه ینجه به همتو با اخت رسا بسط و ۀینظر و. ادشومی «نه همه

 توسعۀ یبرایزی رمهنابخش بر رد چنینهم .نددگرمی یزمل نتکا و شدعث ربلکه با ندایمت شخصسلا روآمیاپ نه تنها

ط اتبری اهاهاش رگستر ،یصبخش خصوز یت احما یت وتقو نی همچودراصی به موجه خاتو یدن باانونی بازش همگارو
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بط اور، نانوی باازم برزشی لارت ویساسأت کن وماان دس بوسترد رد زی وزساخت، باسانقل،  حمل و سیستم ی وشهر

 ب وسی مناگیرربه کا، نانوبا غتات فرقاواعمیق به  یژه وه ونگا، یستهشا م ووامد تیغاتبل و یجوتر ی وقو میعمو

 و دبهبو، ی مختلفههااز را یزشرو ۀجدبومین أت معه،زش به جارو یدان فوندسای شناابر یهوگر یهانهسارز عف امضا

زشی ری وهانزماسا ریسته دشا ومتخصص  یننساا یویرن یگیرربه کا ب وهمچنین جذ و یدقتصاا یتضعوجه به تو

نی گاهم زشرسعۀ وتو که،ینا یتنها رد. دفق عمل کرن موانونی بازش همگارو توسعۀ براین ابتو تا داردهمیت ا ربسیا

 ن باودم یامهناشتن براد ست وت امدبلند یهایزیرمهنام برنجاا زمندیاهنگ، نز فرا یجزئ نابه عنو دافرا ینب رد نانوبا

 .یدسر نظر درف مون به هدابتو ست تازم الا بییارزابا دیکرور

استان  ورزش و جوانان ۀکارکنان ادار یبرا یاجتماع یابیبازار یآموزش یهاکه دوره شودمی شنهادیپ یطورکلبه

ود. برگزار ش ،نددر ارتباط یورزش یهاتیبا فعال یکه به نحو یکسانمیو تما هایشهردار ی،بدن تیترب ۀ، اداراردبیل

 ییاآشنها آشنا سازند. پس از آن یهاتیو قابل همگانی بانوان یهاورزش یهاتیفعال ۀرا با گستر امعجو نیا ن،یهمچن

 همگانی برای بانوان یهاورزش دیفوا ۀو ارتباطات گسترده دربار یجیترو یهاتیانجام فعال در عوامل، نیمسئولان با ا

 یهادر مورد ورزش یاجتماع یابیبازار یکردهایکنند. رواقداماتی  یاجتماع یهاو شبکه یجمع یهارسانه قیاز طر

 همگانی یهادر ورزش بانوانمشارکت  شتریهرچه ب شیافزا یها، برااستفاده از آن یو چگونگ بانوان ۀهمگانی در حوز

ابی ابعاد بازاریپژوهش که  نینشده بود. در ا انجام باره نیا در داخل کشور در یبودند و پژوهش یاتاکنون امر ناشناخته

ورزش همگانی بانوان در استان اردبیل انجام شد که نشان داد بازاریابی اجتماعی در ورزش بانوان  توسعۀ برایاجتماعی 

 ،اجتماعی بازاریابی ابعاد تمام داد نشان هاداده تحلیل از حاصل نتایج های کشور اهمیت زیادی دارد. همچنینو استان

 یهابررسی به توجه با د.بودن مدل برازش برای مناسب یهااندازه دارای برازش یهاشاخص همچنین و مناسب عاملی بار

 ترویج برای ابزاری عنوان به پی چهار بازاریابی ۀآمیخت از تحقیقات تمام اجتماعی بازاریابی ۀزمین در شده انجام

 توسعۀ در  اجتماعی بازاریابی در مورداز ابعاد جدیدی  کرده اما در این پژوهش استفاده خود بدنی و ورزش یهافعالیت

گذشته،  یهادر پژوهش .کارگیرند به خود ۀبرنام در را موارد این باید اجرایی مدیران که است شده استفاده همگانی ورزش

اند، انجام شده یاکه به صورت مداخله یاجتماع یابیخاص بازار یهاو روش یورزش همگان توسعۀبه عوامل مؤثر در 

ورزش  ۀدر حوز یجامع کردیگذشته، رو یهادر پژوهش یابیکه با توجه به مفهوم بازار یپرداخته شده است؛ در حال

 میباش یورزش همگان توسعۀرفتار در  رییتغ یکردهایبه دنبال رو دیبا پژوهش، نیا جیمشاهده نشد. طبق نتا یهمگان

 یراب های مختلفاز جنبهمؤثر های مناسب و راهاز  یکی ،یاجتماع یابیبازار کردیحاضر، رو ۀمطالع جیکه با توجه به نتا

 است.  استان اردبیل و همچنین کل کشوردر  یورزش همگان توسعۀ
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