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Abstract 
Objective: This research aimed to design a sociological model for developing sports tourism in the 

northwest of the country. 

Methodology: The research method was a descriptive-correlation type. The statistical population of the 

research was managers and employees of tourism institutions in the northwest of the country. A 

sufficient number of statistical samples was selected based on each item, ten people by random sampling 

(130 people). The combined reliability and validity of the construct were checked and confirmed in the 

final stage using PLS software. 

Results: The factor analysis of the structures of each of the nine main variables showed that the effect 

of limiting the range of tourist destinations (0.25) and facilitating the range of sports tourism on the 

capacity of the range of tourist destinations was positive and significant. The effect of capacity limiters 

on the range of tourist destinations (0.60) on the range threshold of tourist destinations was positive and 

significant. The effect of the capacity of tourism destinations (0.31), the threshold of tourism 

destinations (0.43), and the capacity building of the tourism destination chain on the development of 

sports tourism was positive and significant. The effect of developing the range of sports tourism (0.60) 

on the consequences of improving the range of tourism destinations was positive and significant. The 

effect of developing sports tourism range (0.14) and the consequences of improving the range of 

destinations (0.77) on the environmental consequences of promoting the range of destinations was 

positive and significant. 

Conclusion: It can be concluded that the authorities should identify the physical, ecological, social, 

political, and economic capacities in order to develop and develop sports tourism and include them in 

the plans and provide tourism destinations with leading and supporting services for perfect delivery and 

provide pleasure to sports tourists. 
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  چکیده

مقصد در شمال غرب  زنجیرۀ بر اساس یورزش یگردشگر توسعۀ برد شناختیجامعهمدل  یطراحهدف از این پژوهش  :هدف

 بود. کشور

گردشگری شمال ات مؤسسدیران و کارکنان م پژوهش آماری جامعۀ بود. همبستگی-توصیفی نوع از پژوهش روش :شناسیروش

 ییایپا .نفر(031) شد انتخاب یبه روش تصادف یرگینفر نمونه 01 ۀیهر گو یمبنا بر کافیبه تعداد  یآمار ۀنمون بودند. غرب کشور

  شد. تأییداس بررسی و .ال.پی نرم افزار از استفاده با نهایی ۀسازه در مرحل روایی وترکیبی 

( و 22/1های برد مقاصد گردشگری )محدودکنندهاثر  نشان داد اصلی متغیر نه از ریکه هایسازه عاملی تحلیل نتایج :هایافته

سنجی های ظرفیتاثر محدودکننده مثبت و معنادار بود.های برد گردشگری ورزشی بر ظرفیت برد مقاصد گردشگری کنندهتسهیل

 ۀ(، آستان30/1ظرفیت برد مقاصد گردشگری )ود. اثر مثبت و معنادار ب برد مقاصد گردشگری ۀ( بر آستان61/1برد مقاصد گردشگری )

ثر ا مثبت و معنادار بود. گردشگری ورزشی توسعۀ بردمقاصد گردشگری بر  زنجیرۀسازی ( و ظرفیت43/1برد مقاصد گردشگری)

گردشگری  دتوسعۀ برمثبت و معنادار بود. اثر  ( بر پیامدهای ارتقای برد مقاصد گردشگری61/1گردشگری ورزشی ) توسعۀ برد

 مثبت و معنادار بود. مقاصد برد ارتقای محیطی ( بر پیامدهای77/1( و پیامدهای ارتقای برد مقاصد )04/1ورزشی )

ی، های فیزیکی، اکولوژیکی، اجتماعی ورزشی ظرفیتتوسعۀ گردشگرن برای تحول و مسئولا شودگیری مینتیجه :گیرینتیجه

ها بگنجانند و مقاصد گردشگری را با خدمات اصلی و حمایتی برای تحویل بی نقص ریزیامهسیاسی و اقتصادی را شناسایی و در برن

 بخش به گردشگران ورزشی مهیا کنند.و لذت

  مقصد. زنجیرۀ، گردشگری ورزشی، توسعۀ برد های کلیدی:واژه
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 مقدمه  

 ومیوب هایتوریست تعداد و شده تبدیل اقتصادی اجتماعی هایفعالیت مهمترین از یکی به امروز یایدن در گردشگری

 در نآ بیشمار منافع و مزایا از مندیبهره برای جهان کشورهای از بسیاری و است افزایش حال در روز به روز المللیبین

 میان لتعاد نیازمند ،ناحیه یک در گردشگری ۀسعتو موفقیت. ندنکشورشا در جهانگردی صنعت ۀبرای توسع تکاپو

 رینبزرگت ،گردشگری .کندمی ایجاد را یتوسعۀ گردشگر که است فرهنگی و اجتماعی اقتصادی، محیطی، هایجنبه

 صنایع نانگیزتریشگفت از یکی آنها تلفیق از که است کنونی دنیای در بااهمیت صنایع از یکی ،ورزش و جهان صنعت

 صنعتی ،0ورزشی گردشگری. ( Li et al , 2012) است آمده وجوده ب ورزشی گردشگری صنعت نام به مدرن خدماتی

. رنددا اشتغال آن به جهان سراسر در بسیاری افراد و است آمده پدید ورزش و گردشگری صنعت دو ترکیب از که است

 صنعت رشد برای آن گسترش نیز ما کشور در و دارد گیریچشم رشد جهان مختلف کشورهای در ورزشی گردشگری

یک  ،گردشگر ورزشی (2108ن )و همکارا 2گیبسونبه اعتقاد  .(Weed, 2009)است  ناپذیراجتناب گردشگری

برگزاری رویداد ورزشی اقامت نموده، هدف اصلی او از سفر  ۀساعت در منطق 24است که حداقل موقتی  ۀبازدیدکنند

 یهاسال در .(Gibson et al, 2018) نظر داشته باشد های ثانویه را نیز مدمشارکت در دیدار بوده و ممکن است جذابیت

 پرسود یصنعت گونۀ به گردشگر جذب برای دارند، گردشگری رونق در زیادی پتانسیل که کشورهایی بین رقابت اخیر

 شتغال،ا نرخ ارزی، درآمد نظر از ویژهبه کشور اقتصادی رشد بر مثبتی تأثیر ،مقصد گردشگری .است یافته افزایش

 مقصد یک به را ایمنفی و مثبت اتتأثیر ،گردشگری انواع . (Liu & Chou, 2016 ) دارد هازمینه سایر و مالیات

 مناطق ۀتوسع و هاسنت و میراث حفظ شغلی، یهافرصت افزایش مزایای شامل تواندمی مثبت اتتأثیر. رساندمی

 اقتصاد برای مانعی و سرمایه تواندمی ورزشی گردشگری .(Goeldner & Ritchie, 2012)باشد  ساکنان برای تفریحی

 نطقهم بر یک زیادی اقتصادی اتتأثیر ،ورزشی گردشگری اول، ۀدرج در. باشد ناساکن زندگی و زیست محیط محلی،

 ورزشی گردشگری. است کرده کمک شهرها و کشورها اقتصاد مجدد احیای به ورزشی گردشگری این، بر علاوه. دارد

 شده روهروب گردشگر تحرکیبی هاسال یا هاسختی با که شودمی ایالتی و ایمنطقه محلی، سطح در متنوعی رشد باعث

 یورزش گردشگری رد،آومی دسته ب ورزشی گردشگر که تجاربی کیفیت سازیبهینه برای .(Higham, 2009) است

 ردن،ک شرکت تماشا،) ورزشی گردشگری مختلف اشکال. دارد میزبان مقصد و ورزش از استفاده به نیاز بازاریابی برای

 زا اساسی پشتیبانی ،مقصد در خدمات و هازیرساخت کیفیت و نداایبالقوه هایمکمل( ورزشی هایسایت به احترام

 تواندیم نیز دارند ورزشی ۀعلاق که گردشگرانی با معاشرت هایفرصت. کندمی مفراه را ورزشی گردشگری کلی ۀتجرب

 ایاتحاده که شودمی تسهیل زمانی ،مقصد و ورزش ۀدادن متقابل رابط جلوه. دهد افزایش را ورزشی گردشگران ۀتجرب

 روانشناختی و اجتماعی دنیای کشف برای. بگیرد شکل گردشگری و ورزش دهندگان ارائه بین افقی و عمودی

 & Harrison-Hill ) است لازم بیشتری تحقیقات اهرم، از استفاده مؤثر هایتاکتیک شناسایی و ورزشی جهانگردان

Chalip, 2005). آنها هک آنجا از. است زیاد دهدمی ارائه باز فضای در ورزشی هایفعالیت که یتوسعۀ گردشگر پتانسیل 

 یریتیمد هایسیستم در زیستی تنوع از حفاظت هایشیوه ادغام ند،اوابسته مقصد محیطیزیست کیفیت به بسیار

 سطتو عمدتا   ورزشی گردشگری هایفعالیت اگرچه .ودش تبدیل پایداری برای مثبت ینیروی به تواندمی هاشرکت

 اب اوقات گاهی و گذاردمی مثبت تأثیر محلی سطح در اشتغال پویایی و رشد بر اما ؛شودمی ارائه کوچک هایشرکت

 فیاز ط مقصد زنجیرۀ .(Hall, 2005) کندمی کمک محلی اقتصاد مجدد احیای به زوال به رو صنایع کارگرانِ جذب

 صد. مقشده است لیتشک یگردشگر ۀبخش تجربو لذت ی نقصب لیتحو یبرا یتیو حما یاز خدمات اصل یعیوس
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 شامل محصولات توریستی مقصد .کندمی اقامت آن در شب یک حداقل توریست که است فیزیکی محلی ،توریستی

 دنبال به مقصد . مدیریتاست روزهیک مسافرت طول در تیتوریس منابع و هاجاذبه و حمایتی خدمات قبیل از توریستی

 حال برای را خود مقصد حیات و سلامت بتوانند ،مشترك هدف در یک آنها همکاری با تا است مختلف نفعانذی  ائتلاف

 .(0394 دلاوری و اصلانی،)کنند  تضمین آینده و

 یتوسعۀ گردشگرمدل  یهامؤلفه( 0412عقیلی و عروف زاده ) از جملهدر همین راستا مطالعاتی صورت گرفته است  

 یصاداقت تیهر فعالدر به این نتیجه رسیدند  و را بررسی کردند شهر اصفهان شناختیجامعهمنظر  کردیرو با یورزش

ند و داشته باش یقیند و مخاطبان و محصولات شناخت دقیروهکه با آن روب یاز بازار دیمقاصد با ،یدر صنعت گردشگر

 یبرند مقاصد گردشگر ۀژیارزش و ۀرابط (0410همچنین صالحی و همکاران ) .ایندنم لیخود را تحل یبازار گردشگر

 یهاؤلفهو م یختگیانگ نیه بند کرا مورد بررسی قرار دادند و نشان داد غاتیتبل یهاامیپ یِ شناختبا عوامل روان یورزش

 ارزش یهامؤلفهمیبا تما غات،یلذتِ حاصل از تبل نیب نیوجود دارد. همچن یدارامثبت و معن ۀرابط ،برند ۀژیارزش و

 یالگو( 0410گرزین و همکاران ) وجود دارد. یدارامعن رابطۀ مثبت ،یآب یهاورزش یمقاصد گردشگر ویژۀ برند

 ،یفرهنگ  عوامل که نشان دادند و ی کردندطراحرا  یریتفس یساختار کردیرو با یحیتفر -یورزش یگردشگر ینیکارآفر

 در نانهیکارآفر یهافرصت ،ییاجرا و یتیریمد ورزش، ساختار ،یاقتصاد عوامل و کی سطح در یابیبازار و یاجتماع

ی کردند. طراحرا  رانیا یورزش یگردشگر صنعت توسعۀ مدل( 0411پارسامهر و همکاران ) .دارند قرار دو سطح

 ،یـدیکل یهامؤلفه یبنددسـته و ییشناسـا شـامل اول بخش :اسـت شده ارائه بخـش دو در پژوهـش ـنیا یهـاافتهی

 رب سـازگار و محتمل یوهایسـنار فیتوص و ییشناسـا به دوم بخش و است مرتبـط یهـاتیقطع عـدم و هارانشیپ

 به واکاوی ( در پژوهشی0399وثوقی و همکاران ). اسـت پرداختـه ربط،یذ یهاتیطعق عدم و هاشـرانیپ اساس

 ،مقصد تصویر و مقصد فرهنگ که ندداد نشان و پرداختند گردشگری مقصد در برند عناصر و شهری برندسازی ظرفیت

 رسیونرگ ضریب با) مقصد یتهو اما ؛ندابرندسازی و شعار نماد، شامل برند عناصر از هرکدام معنادار ۀکنند بینیپیش

( 0398الهی چورن و همکاران ). نیست( برندسازی و شعار نماد،) برند عناصر از یکهیچ معنادار ۀکنند بینیپیش ،(منفی

 یقشن ،مدیریتی یهانشان دادند توانمندی و گردشگری را بررسی کردند مؤثر و واقعی فیزیکی، برد ظرفیت برآورد

 غیر عطیلت ایام در و است کم گردشگران تعداد یز و زمستانیپا در فصول .دارد گردشگری ردب ظرفیت در اساسی بسیار

 غروب از بعد ا  غالب) تعطیلات و جمعه و روزهای تابستان و بهار فصول و در بوده کمتر ظرفیت حد از تقاضا میزان ،هفته

( نقش حمایت محلی در 2122و همکاران ) 0گیانگوهمچنین . رودمی فراتر برد ظرفیت حد از تقاضا میزان (خورشید

 تعاملات دهدیم نشان که شوندمی یبانیپشت میمستق روابط ۀهم که داد نشان جینتای را بررسی کردند. توسعۀ گردشگر

 به جهیدرنت؛ گذاردمی تأثیر یورزش یگردشگر از آنها تیحما مورد در آنها دگاهید بر ساکنان و گردشگران نیب یعاطف

 منابع بر مؤثر عوامل و ییفضا عیتوز یالگو( 2122و همکاران ) 2گنزالز. شودمی لیتبد ندهیآ ۀتوسع ۀرنامب از تیحما

 یاعاجتم تأثیر بجز مطالعه یرهایمتغ متما که داد نشان جینتارا مورد بررسی قرار دادند.  نیچ در یورزش یگردشگر

 یهارهیجز یورزش یتوسعۀ گردشگر دررا  مقصد یریپذترقاب یاساس نقش( 2122و همکاران ) 3مرادی. بودند دارامعن

 ۀریجز کی دررا  یورزش یگردشگر مقصد یریپذرقابت با مرتبط یدیکل عامل 03 و مورد مطالعه قرار دادند کوچک

 دولت تیحما) مستقل ریمتغ دو ش،یکۀ ریجز مانند کوچک یارهیجز یبرانشان دادند که  آنها .ندکرد ییشناسا کوچک

 یرقابت یاهیاستراتژ جادیا ن،یبنابرا ؛مهمند اریبس کنند،می فیتعر را مقصد ینهاد چارچوب که( مقصد یاسیس ثبات و
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 در پژوهشی با عنوان (2120آقایی و همکاران ) .است سودمند مستقل ریمتغ دو نیا به پرداختن یبرا یتیحما و

-ستراتژیا که ندداد نشان «رانیا یر صنعت گردشگربرند مقصد د ینیارزش آفر یهایاستراتژ یالگو نییو تب یطراح»

 و کروس .دارد گردشگری کشور مختلف مقاصد آفرینیارزش برای مثبتی پیامدهای ،مقصد برند آفرینیارزش های

 در حال یو اقتصادها یانسان ۀتوسع ،یرشد اقتصاد ،یتخصص گردشگر»با عنوان  خود پژوهش در( 2120)  0همکاران

 ۀتوسع با یغیرمستقیم و منفی ۀرابط و اقتصادی رشد بر یمدتکوتاه تأثیر ،گردشگری سازیتخصص ددادن نشان «گذار

 توسعۀ برد شناختیجامعهمبحث  شود در مطالعات گذشتههای پیشین مشاهده میبا توجه به پژوهش. دارد انسانی

ای اشاره مقصد گردشگری بپردازند نجیرۀزسازی گردشگری ورزشی مورد بررسی قرار نگرفته و آنگونه که باید به ظرفیت

 نشده است.

 ۀامعج ۀنمایند آنها که حالی در. ندعاننفذی از فردی به منحصر گروه ،گردشگری صنعت در کوچک مشاغل صاحبان

 ایداریپ و موفقیت برای کوچک تجارت توسط گردشگری از حمایت سطح درك. ساکنند نیز آنها از بسیاری ند،تتجار

 خاص انواع اتتأثیر ۀزمین در خود اطلاعات آوریجمع با مقصد مدیران. است مهم بسیار مقصد هر یبرا گردشگری

. تاس مستند کاملا  ورزشی سفرهای اقتصادی اتتأثیر. نداآینده برای مشارکت و اعتماد ۀتوسع حال در گردشگری،

 اثراتی، ینچن مدیریت در اصلی مفاهیم از ییک. گذاردمی تأثیر خود مقاصد بر ناپذیریاجتناب طور به گردشگری ورزشی

 هایتکنیک در برد ظرفیت مفهوم توسعۀ با مقاصد که کندمی استدلال پژوهش این حال، این با ؛است برد ظرفیت

 رایب ویژهبه مطلب این. اندکرده عمل مناسب فرصت هایطیف و قبولقابل تغییرات هایمحدودیت مانند رشد مدیریت

 هاییروش چنین اتخاذ که کندمی استدلال پژوهش این. آنهاست درخواست برای طبیعی هایویژگی به وابسته مقاصد

 این. دارندبرخور بیشتر کاربرد از که شودمی کسانی به نسبت مهمان رخنیم تغییر و تدریجی توسعۀ افزایش به منجر

 ایداریپ اهمیت از رشدی به رو آگاهی. است بمناس کاربران تعداد حداکثر شناسایی ۀاید به بازگشت دنبال به پژوهش

 مانند خاصی هایحوزه به محدود عمدتا  هنوز زمینه این در تحقیقات حال، این با ؛دارد وجود ورزشی گردشگری در

 ارائه ورزشی گردشگری محصولات که هاییشرکت توسط پایدار مدیریت هایشیوه اتخاذ. است بزرگ رویدادهای

نظر  به همین دلیل با توجه به اینکه شمال غرب ایران از ؛است شده گرفته نادیده ایردهگست طور به دهندمی

خصوص گردشگری ورزشی دارد و با توجه به هی و بتوسعۀ گردشگر ۀی بالقوه زیادی در زمینهاپتانسیل شناختیجامعه

عۀ توس شناختیجامعهمدل  یطراح هدف از این پژوهش ؛اینکه هنوز مطالعات کاملی در این زمینه صورت نگرفته است

 .بود مقصد در شمال غرب کشور زنجیرۀ یسازتیظرف بر اساس یورزش یگردشگر برد

 

 پژوهش  شناسیروش

 تیریمد ستاداناآماری  جامعۀاست.  ساختاری معادلات مدل مبتنی بر و همبسـتگی -توصـیفی از نوع حاضـر پژوهش

ی، گردشگری توسعۀ گردشگر یهانهینظر در زمصـاحب تادانسـای، ورزشـگردشـکری  ۀنیظر در زمنصـاحب یورزشـ

به  یآمار ۀنمون برآورد برای بود.  ات گردشگری شمال غرب کشورمؤسـسمدیران  و مین و مقصـدأت زنجیرۀورزشـی و 

 تعداد قابل بر اســاسنفر(. تعداد نمونه  031انتخاب شــد ) یبه روش تصــادف و (نفر 01 هیهر گو یبرمبنا) کافیتعداد 

 سؤال نیشتریب یدارا ریبرابر تعداد سؤالات مربوط به متغ 21تا  01به تعداد  PLS ردر نرم افزا یمدلسـاز برای تیکفا

ــازیتی)ظرف ــگر زنجیرۀ س ــد گردش ــ یمقاص ــد.   (یورزش تعداد  افتیاز در نانیاطم برایدر مدل برآورد و انتخاب ش

 030 ،یافتیدر هایپرســشــنامه 038 نیکه از ب شــد عیتوز یمجاز یپرســشــنامه در فضــا 021 ،مناســب هایپاســخ

                                                                                                                                                                                     
1 Croes et al. 
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 لی در جدوآمار ۀنمون یفرد . مشخصاتدندیگرد لیتحل ندیپرسـشنامه به طور کامل پاسخ داده شده بودند و وارد فرا

 اند.شده یک ارائه شمارۀ
 آماری نمونۀ فردی مشخصات -1جدول 

 تعداد زیرمجموعه متغیر تعداد زیرمجموعه متغیر

 شغل
رانیمد  82  

 تحصیلات

 62 لیسانس

 48 فوق لیسانس 73 کارکنان

 سن

سال 22زیر  08 دکتری 03 

سال 26-32  24 

یسابقه شغل  

سال 2زیر   06 

سال 36-42 سال 01تا  6 60   40 

سال به بالا 46  33 
سال 02تا  00  24 

سال به بالا 06  21 

 

 ۀنفر از خبرگان حوز 4و  تاداننفر از اس 6 اریدر اخت یرا صوی ییمحتوا ییروا یبررس برای شده نیتدو ۀپرسـشنام

ـــگر ـــ یگردش  ۀنفر از جامع 31 نیراهنما ب ۀمطالع کیابتدا ابزار در  ،ییمحتوا ییروا تأییدبعد از  ،قرار گرفت یورزش

حاســبه م  SPSS20افزار آن با اســتفاده از نرم یثبات درون ای ییایکرونباخ، پا یروش آلفا باشــد ســپس  عیتوز یآمار

(73/1=ɑ و )مرحله  نیکرونباخ ا یآلفا بیشـدند و ضر آوریجمع اصـلی ۀمرحل در هاشـد. سـپس پرسـشـنامه تأیید

 یها دارامرتبط به آن یرهایها و متغکرونباخ نشـان داد که اکثر سازه یآلفا بیمحاسـبه شـد. ضـر 77/1 زی( نیی)نها

 برای. دیگرد تأیید  اسالیبا استفاده از نرم افزار اسمارت پسازه  ییو روا ییایمناسـبند. سـپس پا اریبسـ یثبات درون

 (2-،  2) بازۀ در متغیرها بیشتر داد مقادیر نشان نتایج و شد اسـتفاده کشـیدگی و چولگی از هاداده بودن نرمال آزمون

 کمک به ساختاری معادلات روش مدل از آماری هایفرضیه رابطۀ بررسی برای درنتیجه ؛(Hair et al, 2019) دارد قرار

  .شد استفاده اس.ال.پی اسمارت نرم افزار

 هاتعیین نرمال بودن دادهبرای  کشیدگی-چولگینتایج آزمون .  2جدول 

 آزمون ۀنتیج کشیدگی چولگی متغیر

 نرمال -627/0 162/1 های برد مقاصد گردشگری ورزشیمحدودکننده

 نرمال -724/0 014/1 های برد گردشگری ورزشیکنندهتسهیل

 نرمال -273/0 392/1 سنجی برد مقاصد گردشگریظرفیت

 نرمال -218/0 226/1 مقاصد گردشگری ورزشی زنجیرۀسازی ظرفیت

 نرمال -314/1 -643/1 ظرفیت برد مقاصد گردشگری ورزشی

 نرمال 024/1 -381/1 یبرد مقاصد گردشگری ورزش ۀآستان

 نرمال -/212 -222/1 گردشگری ورزشی توسعۀ برد

 نرمال 360/0 828/1 پیامدهای ارتقای برد مقاصد گردشگری

 نرمال -627/0 189/1 مقاصد برد ارتقای محیطی پیامدهای

 

 پژوهش نتایج

 یشاخص برا ییایپا ا استفاده شد.واگر ییهمگرا و روا ییشـاخص، روا ییایاز پا یریگسـنجش برازش مدل اندازه رایب

از  یاملع یاست. بارها یبیترک ییایکرونباخ و پا یآلفا ،یعامل یبارها بیضرا اریشـامل سـه مع یدرون ییایسـنجش پا
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 14/1 از شتریب ایسازه با آن سازه، محاسبه و مقدار مناسب آن برابر  کی یهاشاخص یستگمحاسـبه مقدار همب قیطر

متوسط  اریهمگرا با استفاده از مع یی. روابود 14/1 از شتریمربوط به خود ب ۀها در سازسنجه ۀهم یعامل ی. بارهااست

از مدل  یخروج جی. نتااست 12/1 از شیو ب یمطلوب آن مسـاو زانیشـود که ممی یابیارز 0اسـتخرا  شـده انسیوار

 یگراوا ییروا یبررس یهمگراست. برا ییروا اریمناسب بودن مع انگریاسـتخرا  شده، نما انسیمتوسـط وار اریمع یبرا

هر سازه با خودش  یتگپژوهش مشخص شد که همبس نیاستفاده شد. در ا 2فرونل و لاکر سیاز ماتر یریگمدل اندازه

 ییهایبرتر 3یبیترک ییایشود. پایم تأییدمدل  یواگرا ییروا جهیست؛ درنتهاسازه ریآن سازه با سا یاز همبستگ شیب

 یبیترک ییایکرونباخ و پا یمقدار آلفا یدارا رهایمتغ مکرونباخ دارد. تما یآلفا اآن ب ۀمحاسب یش سنتبا رو سهیدر مقا

ـــان م 17/1  از شیب ـــب ییایپا یدهد مدل دارایبودند که نش  ییایکرونباخ و چه از لحاظ پا یچه از نظر آلفا یمناس

   .(Hair et al, 2019) است یبیترک

 ابعاد متغیرها ییایپا بضرای .3جدول 

پایایی  آلفا کرونباخ منظر

 ترکیبی

87/1 های برد مقاصد گردشگری ورزشیمحدودکننده  91/1  

77/1 های برد گردشگری ورزشیکنندهتسهیل  82/1  

78/1 سنجی برد مقاصد گردشگریظرفیت  82/1  

82/1 مقاصد گردشگری ورزشی زنجیرۀسازی ظرفیت  93/1  

72/1 ت برد مقاصد گردشگری ورزشیظرفی  86/1  

84/1 برد مقاصد گردشگری ورزشی آستانۀ  92/1  

70/1 گردشگری ورزشی توسعۀ برد  80/1  

84/1 پیامدهای ارتقای برد مقاصد گردشگری  93/1  

78/1 مقاصد برد ارتقای محیطی پیامدهای  88/1  

 

 ۀانداز و( 2Q) ینیبشیقدرت پ بیضــر ،(2R) نییتع بی(، ضــرvalues-Tمعنادار ) بیضــر یارهایبا اســتفاده از مع

شد  استفاده values-Tها در مدل از سازه نیرابطه ب یبررس یشد. در ابتدا برا یابیارز یساختار مدل برازش (2F) تأثیر

 و 96/0 خود بزرگتر از یهااز عامل کیها با هرهیگو نیپژوهش و همچن یهامؤلفه نیروابط ب یرهایمســـ شــتریکه ب

متصل کردن بخش  یاست که برا یاریمع 2R .است یروابط مدل پژوهش حیصـح ینیبشیاز پ یعنادار بودند که حاکم

اســت و  ریمتغ کیاز صــفر تا  2R زانیرود. ممیبه کار  یمعادلات ســاختار ســازیمدل یو بخش ســاختار یریگاندازه

پژوهش  نی( است. در ا67/1) ی( و قو33/1) سط(، متو09/1) فیدر سه سطح ضع یبرازش مدل ساختار ۀدهندنشـان

پژوهش  یمعناست که مدل ساختار نیبد نیآن بود و ا نزدیک او ی 67/1از  شتریپژوهش ب یرهایمتغ بیشتر 2R زانیم

نرم  یخروج بر اساس پژوهش نیدر اکه  کندیمدل را مشخص م بینیپیشقدرت  2Q اریاسـت. مع یبرازش قو یدارا

بینی قوی که نشان از قدرت پیش است 32/1بزرگتر از نزدیک و یا شدت  یدارا هاسـازه شـتریب بینیپیشافزار قدرت 

ــت را  32/1و  02/1، 12/1 ریکرده که مقاد انیرا ب تأثیر ۀانداز اریکوهن فرمول مع F 2معیار گیریاندازهبرای  .مدل اس

 هس ۀدر جدول شمار. است دانسـته گرید ۀسـازه بر سـاز کیکوچک، متوسـط و بزرگ  تأثیر ۀنشـان از انداز بیبه ترت

                                                                                                                                                                                     
1. Average Variance Extracted (AVE) 
2. Fronleichram & Loker 
3. Composite Reliability (CR) 
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 معیار از ساختاری( و گیریاندازه مدل بخش دو )هر کلی مدل برازش برای .ذکرشده ارائه شده است شـاخص خلاصـه

SRMR ــتفاده ــد اس ــد. 0/1مقدار آن باید از  که ش ــتبهبا توجه به مقدار  کمتر باش مدل  ،(=18/1SRMR) آمدهدس

ــاختاریریگاندازه ــب رازشاز ب ی و س ــت برخوردار یمناس ــاختاریریگمجموع مدل اندازه در یعنی ؛اس  کیفیت ،ی و س

ـــب ـــاختاری مدل. همچنین دارد قیتحق یزادرون ریمتغ نییدر تب یمناس  هایمدل تأیید از پس پژوهش نهایی س

 شد. آزمون و ترسیم دو شمارۀ شکل صورتبه افزارنرم در محیط برازش تأیید مراحل و گیریاندازه

 مدل برازش توصیفی وهای شاخص صۀخلا -4 جدول

 M SD AVE CR 2R 2Q متغیرها

های برد مقاصد گردشگری ورزشیمحدودکننده  99/2  83/1  28/1  91/1  36/1 برون زا 

94/2 های برد گردشگری ورزشیکنندهتسهیل  86/1  27/1  82/1  33/1 برون زا 

82/2 سنجی برد مقاصد گردشگریظرفیت  82/1  29/1  28/1  22/1 برون زا 

91/2 مقاصد گردشگری ورزشی زنجیرۀسازی ظرفیت  79/1  29/1  93/1  22/1  24/1 

30/4 ظرفیت برد مقاصد گردشگری ورزشی  26/1  62/1  86/1  74/1  39/1 

64/3 برد مقاصد گردشگری ورزشی آستانۀ  63/1  28/1  92/1  36/1  24/1 

97/3 گردشگری ورزشی توسعۀ برد  42/1  73/1  80/1  72/1  23/1 

60/2 پیامدهای ارتقای برد مقاصد گردشگری  42/1  60/1  93/1  36/1  23/1 

98/2 مقاصد برد ارتقای محیطی پیامدهای  84/1  69/1  88/1  72/1  02/1 

 

ـــمارۀ جدول به توجه با ـــکل و پنج ش ـــمارۀ ش ـــان متغیرها ابعاد عاملی تحلیل نتایج دو، ش داد که ابعاد  نش

 ییایجغراف محدودکننده( و 84/1فنی و عملکردی  ) هایمحدودکننده(، 91/1قتصادی )اجتماعی و ا هایمحدودکننده

اد . ابعی بودندبرد مقاصد گردشگر هایمحدودکنندهتبیین  دارای نقش معناداری در( به ترتیب 73/1)میسـتیو اکوسـ

 دارای نقش معناداری درتیب ( به تر92/1های درونی مقاصد )کننده( و تسهیل92/1های بیرونی مقاصد )کنندهتسهیل

های ( و شـــاخص97/1ســـنجی )های ظرفیت. ابعاد روشبودند های برد گردشـــگری ورزشـــیکنندهتســـهیلتبیین 

. دندبو سـنجی برد مقاصد گردشگری ورزشیظرفیتتبیین  دارای نقش معناداری در( به ترتیب 77/1سـنجی )ظرفیت

( و 83/1(، تحول در سیستم و زیرساخت )87/1یابی مقاصـد )مکان (، بهبود91/1کارآمدسـازی مدیریت فضـاها ) ابعاد

مقاصــد گردشگری  زنجیرۀسـازی ظرفیتتبیین  دارای نقش معناداری در( به ترتیب 82/1بهبود همکاری و شـراکت )

 ( به ترتیب72/1( و ظرفیت برد جمعیتی )92/1(، ظرفیت برد فیزیکی )92/1ظرفیت برد خدمات ) ابعاد. بودند ورزشی

( و 92/1نگرشی و رفتاری ) آستانۀ. ابعاد بودند ظرفیت برد مقاصـد گردشگری ورزشیتبیین  دارای نقش معناداری در

. دبودن برد مقاصد گردشگری ورزشی آستانۀتبیین  دارای نقش معناداری در( به ترتیب 92/1ی )طیمحسـتیز آسـتانۀ

دارای ( به ترتیب 79/1) برد جغرافیایی و اکولوژیکی( و 84/1) برد تجاری و اقتصــادیو  ابعاد برد اجتماعی و فرهنگی

ــعۀ بردتبیین  نقش معناداری در ــی توس ــگری ورزش مالی  ( و پیامدهای94/1مدیریتی ) پیامدهای . ابعادبودند گردش

ـــیتبیین  دارای نقش معناداری در( به ترتیب 90/1) ـــگری ورزش ـــد گردش بودند و  پیامدهای ارتقای برد برای مقاص

ـــازنده ) یپیـامـدهـا تبیین  دارای نقش معناداری در( به ترتیب 90/1منفی و مخرب ) ( و پیامدهای93/1مثبت و س

ثر اهمچنین بر اساس تحلیل مسیر مشخص شد که . بودند ورزشـی گردشـگری مقاصـد برد ارتقای محیطی پیامدهای

بر ظرفیت برد مقاصد  ،زشیهای برد گردشـگری ورکننده( و تسـهیل22/1های برد مقاصـد گردشـگری )محدودکننده

برد  آســتانۀ( بر 61/1ســنجی برد مقاصــد گردشــگری )های ظرفیتاثر محدودکننده مثبت و معنادار بود.گردشــگری 
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( 43/1برد مقاصد گردشگری) آستانۀ(، 30/1ظرفیت برد مقاصد گردشگری )مثبت و معنادار بود. اثر  مقاصد گردشگری

د مقاصد بر آستانۀاثر  مثبت و معنادار بود. گردشگری ورزشی توسعۀ بردبر مقاصد گردشگری  زنجیرۀسـازی و ظرفیت

مثبت و ( 72/1مقاصــد گردشــگری ) زنجیرۀســازی ( و ظرفیت66/1) گردشــگری بر  ظرفیت برد مقاصــد گردشــگری

ار بود. مثبت و معناد ( بر پیامدهای ارتقای برد مقاصد گردشگری61/1گردشگری ورزشی ) توسـعۀ بردمعنادار بود. اثر 

 برد ارتقای محیطی ( بر پیامدهای77/1( و پیامدهای ارتقای برد مقاصــد )04/1گردشــگری ورزشــی ) توســعۀ برداثر 

 است. زیر صورت به  نرم افزار نیز خروجی مدلمثبت و معنادار بود.  مقاصد

 
 اس.ال.پی افزار اسمارتنرم در پژوهش نهایی مدل -2 شکل

 چارچوب پژوهشه از  نتایج  مدل برخاست -5 جدول

-T ضریب مسیر های پژوهشفرضیه

values 
P 

Values 
ظرفیت برد مقاصد گردشگری <--های برد مقاصد گردشگری محدودکننده  22/1  67/2  110/1  

ظرفیت برد مقاصد گردشگری <-- های برد گردشگری ورزشیکنندهتسهیل  40/1  32/2  110/1  

برد مقاصد گردشگری تانۀآس <--سنجی برد مقاصد گردشگری ظرفیت  61/1  60/06  110/1  

گردشگری ورزشی توسعۀ برد <--ظرفیت برد مقاصد گردشگری   30/1  94/4  110/1  

ظرفیت برد مقاصد گردشگری <-- برد مقاصد گردشگری آستانۀ  66/1  12/02  110/1  

مقاصد گردشگری زنجیرۀسازی ظرفیت <-- برد مقاصد گردشگری آستانۀ  72/1  18/22  110/1  

گردشگری ورزشی توسعۀ برد <-- برد مقاصد گردشگری آستانۀ  43/1  23/2  110/1  

گردشگری ورزشی توسعۀ برد <-- مقاصد گردشگری زنجیرۀسازی ظرفیت  22/1  23/02  110/1  

پیامدهای ارتقای برد مقاصد گردشگری <-- گردشگری ورزشی توسعۀ برد  61/1  44/08  110/1  

مقاصد برد ارتقای محیطی پیامدهای <-- گردشگری ورزشی توسعۀ برد  04/1  77/4  110/1  

مقاصد برد ارتقای محیطی پیامدهای <--پیامدهای ارتقای برد مقاصد   77/1  46/32  110/1  
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 زای مدلی درونهامتغیر R Squareضرایب شاخص  .6جدول 

 R Square متغیر

 برون زا های برد مقاصد گردشگری ورزشیمحدودکننده

 برون زا های برد گردشگری ورزشینندهکتسهیل

 برون زا سنجی برد مقاصد گردشگریظرفیت

 22/1 مقاصد گردشگری ورزشی زنجیرۀسازی ظرفیت

 74/1 ظرفیت برد مقاصد گردشگری ورزشی

 36/1 برد مقاصد گردشگری ورزشی آستانۀ

 72/1 گردشگری ورزشی توسعۀ برد

 36/1 پیامدهای ارتقای برد مقاصد گردشگری

 72/1 مقاصد برد ارتقای محیطی پیامدهای

 

این  ؛هستند 67/1از  بیشدو متغیر  جزب بیشتر متغیرهای پژوهش 2Rدهد که میزان می( نشان 04-4جدول ) 

 بدین معناست که مدل ساختاری پژوهش قوی است.

 

 گیرینتیجه

 مقصد زنجیرۀ یساز تیظرف بر اساس یورزش یگردشگر توسعۀ برد شناختیجامعهمدل  یطراحهدف از این پژوهش 

یت داری بر ظرفاهای برد مقاصد گردشگری اثر مثبت و معنمحدودکننده کهها نشان داد یافتهبود.  در شمال غرب کشور

داری بر ظرفیت برد مقاصد ااثر مثبت و معن های برد گردشگری ورزشیکنندهبرد مقاصد گردشگری دارد. تسهیل

برد مقاصد  آستانۀی بر معنادارسنجی برد مقاصد گردشگری اثر مثبت و ده ظرفیتگردشگری دارد. محدودکنن

برد  انۀآستگردشگری ورزشی دارد.  توسعۀ بردی بر معنادارگردشگری دارد. ظرفیت برد مقاصد گردشگری اثر مثبت و 

ثر مثبت ا د گردشگریبرد مقاص آستانۀی بر ظرفیت برد مقاصد گردشگری دارد. معناداراثر مثبت و  مقاصد گردشگری

ر ی بمعناداراثر مثبت و  برد مقاصد گردشگری آستانۀمقاصد گردشگری دارد.  زنجیرۀسازی ی بر ظرفیتمعنادارو 

 توسعۀ بردی بر معناداراثر مثبت و  مقاصد گردشگری زنجیرۀسازی گردشگری ورزشی دارد. ظرفیت توسعۀ برد

ی بر پیامدهای ارتقای برد مقاصد گردشگری معناداراثر مثبت و  یگردشگری ورزش توسعۀ بردگردشگری ورزشی دارد. 

 مقاصد دارد. پیامدهای ارتقای برد ارتقای محیطی ی بر پیامدهایمعناداراثر مثبت و  گردشگری ورزشی توسعۀ برددارد. 

 تگفاضر باید های حیافته بر اساسمقاصد دارد.  برد ارتقای محیطی ی بر پیامدهایمعناداربرد مقاصد اثر مثبت و 

های وضعیت آب و هوایی نوسانات بارندگی و دمایی در مقاصد گردشگری ورزشی شمال غرب کشور شناسایی و چالش

باشد، ناهمگونی بین فرهنگ  زیادرفاهی و ارتباطی برای گردشگران  میرفع شوند، میزان دسترسی به امکانات عمو

مناسب رفع شود و به همگونی و مکمل یکدیگر تبدیل شوند، کار در منطقه با تدابیر  گردشگری، ورزش و کسب و

ط تقویت شود، به دلیل تنوع وربماز فرهنگ گردشگری ورزشی در سطح جامعه و نهادهای  میحمایت اجتماعی و عمو

ها و بسترهای مورو گسترش داد، پلتف هتوسع عالیتوان در سطح میهای ورزشی و تفریحی خدمات را فعالیت زیاد

مهیا کرد، نوآوری و تحول سیستم در فضاهای  عالیبرای کسب و کارهای گردشگری و ورزش را در سطح  مجازی

 ند و لازم است در اینمؤثرافزایش برد  دری فضاهای گردشگری تیریی مدهاتوانمندیگردشگری وزشی برقرار باشد، 

، (0410و همکاران ) نیگرزها با تحقیقات که این بخش از یافته ؛مدیران مربوط را آموزش داد و توانمند ساخت باره

  همکاران و کروسو همچنین ( 0398باقری و همکاران )، (2122و همکاران )  یمراد ،(0411و همکاران ) پارسامهر
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 نقش مدیریتی و تدابیر مناسب فرهنگی هاینشان دادند توانمندی که ( همسو بود2120آقایی و همکاران ) ،(2120)

واع مقصدها و مراکز تفریحی ورزشی با یکدیگر را نارتباط بین اباید  و دارد گردشگری برد رفیتظ در بسیار اساسی

، به نحوی که موجب افت رضایت بازدید آنها شمال غرب کشور ۀستانۀ ظرفیت برد گردشگران در منطقبهبود داد، آ

زان سازی میمناسبمورد  یت گردد، درمحیطی باید در مقاصد گردشگری ورزشی رعا، استانداردهای زیسترا افزود نشود

تجهیزات و امکانات به ازای هر نفر بررسی لازم به عمل آید، نواحی پربازدید و استفاده از فضاهای ورزشی تفریحی 

دستورالعمل پیشنهادی اتحادیۀ جهانی حفاظت از طبیعت توسط گردشگران باید در سطح مطلوبی قرار داشته باشند، از 

ا ای حفظ و ارتقستفاده و الگوی برداری شود، جایگاه گردشگری ورزشی در فرهنگ و اجتماع منطقها و منابع طبیعی

ها و مصرف منابع در مقاصد گردشگری ورزشی به نحو کارشناسی شده مدیریت منابع مالی و هزینه ۀداده شود، در زمین

مین شود، أی مختلف تهای ورزشی با برنامهریزی و اجرا شود، منابع و درآمدزایی در مراکز تفریحو مطلوبی برنامه

های مهم و اجرایی امنیت مالی در کسب و کارهای گردشگری ورزشی جزء برنامه ۀپایدارسازی اقتصادی و بهبود حاشی

باشد، همچنین باید به پیامدهای منفی در این زمینه توجه داشت و در اینگونه موارد از جمله ایجاد اشتغال کاذب در 

ی مرتع و افزایش قیمت کالا و مسکن در محل و ... توجه هامحیطی و زمینشگری ورزشی، تخریب زیستمقاصد گرد

 رضایت، انتظارات فرد، انتخابی مقصد تعیین بر ایالعادهفوق تأثیر مقصد یک داشت و از آنها پیشگیری کرد. جذابیت

 آنجا از .دارد اقامت مدت و شده خر  پول میزان ،افکار رهبران مثبت درك ،هاانگیزه و منافع درك مجدد، بازدید قصد

 تریجذاب هایویژگی که مقصدی شوند،می جذب مقصدی به دهدمی ارائه که خاصی هایویژگی با گردشگران که

 خاصی انواع با ارتباط در بسیاری هایویژگی حال، این با ؛داشت خواهد بیشتری مجدد بازدید و انتخاب احتمال دارد،

 جذاب دیگر برخی اما ؛باشد جذاب گردشگران برای است ممکن هاویژگی از برخی که دارد وجود گردشگری مقاصد از

 دیگری ایج رب مقصد یک انتخاب به را گردشگران که کندمی بایجا را هاییویژگی شناسایی به نیاز مسأله این. نباشد

قات ها با تحقییافتههمچنین این بخش از  .دهدمی سوق دیگری به نسبت گردشگری فعالیت نوع یک در شرکت یا

  همکاران و کروسو همچنین  (2122و همکاران )  گنزالز ،(2122و همکاران )  انگویگ ،(0411و همکاران ) پارسامهر

 ینیآفرارزش یبرا یمثبت یامدهایپ ،برند مقصد ینیآفرارزش یهایکه استراتژ ندنشان دادهمسو بود که  (2120)

 کشور دارد. یردشگرمقاصد مختلف گ

 تأثیر ودخ مقاصد بر ناپذیریاجتناب طور به ورزشی گردشگری گفتهای پژوهش باید یافته بر اساسو به طور کلی  

تواند تحولی شگرف در گردشگری ورزشی شمال غرب کشور ایجاد حاضر می ۀرسد مدل تدوین شدبه نظر می .گذاردمی

های فیزیکی، ی ورزشی ظرفیتتوسعۀ گردشگرو است برای ایجاد تحول ربط لازم نفع و ذین ذیکرده و مسئولا

بگنجانند و مقاصد گردشگری را با خدمات  هاریزیاکولوژیکی، اجتماعی، سیاسی و اقتصادی را شناسایی و در برنامه

 ردد انجامگبخش به گردشگران ورزشی مهیا کنند. در نهایت پیشنهاد میاصلی و حمایتی برای تحویل بی نقص و لذت

 اب مرتبط هایزیرساخت توسعۀ محلی، و میبو هایبازی سنتی، هایورزش و ورزشی هایجاذبه ترویج مانند اقداماتی

 رزشیو امکانات ایجاد تبلیغات، گسترده ۀشبک ایجاد و ورزشی گردشگری اطلاعات سیستم ایجاد زمستانی، هایورزش

 امعهج در ورزشی توریسم اکو فرهنگ توسعۀ ورزشی، تأسیسات و اکنام استانداردسازی و گردشگری مناطق در متنوع

 که تاس بزرگ مسابقات میزبانی ورزشی، گردشگر جذب هایضرورت از یکی .باشد راهگشا زمینه این در تواندمی …و

 نوین ایوهشی با یا و کند ایجاد اجتماعی و فرهنگی ورزشی، اقتصادی، عظیم تحولات ،المللیبین عالی سطح در تواندمی

 همنطق هر طبیعی و ورزشی هایجذابیت و ظرفیت کردن برجسته با مختلف هایحوزه در مجازی گردشگری گونۀ به

 در مناسب ریزیهبرنام با .کنند فراهم را ورزشی گردشگران حضور ساززمینه خود توانندمی اجتماعی هایشبکه در
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مناطق  در را مؤثر پذیرش ظرفیت توانمی مجرب، انسانی نیروی مچنینهو  لازم خدمات و امکانات و هازیرساخت تأمین

گوناگون  یرا در نظر داشت تا اجزا یتیریو مد یمال یامدهایپ دیاهمچنین ب .داد افزایش گردشگری شمال غرب کشور

ت به حداکثر کننده در تمام زمان اقامدیتا ارزش بازد رندیقرار گ یو هماهنگ تیریمورد مد یاقامت گردشگران ورزش

 یگردشگر نسازما تیگوناگون و تحت حما دیاز مراکز خر یگردشگر لیپتانس یدارا یهاطیهمواره در مح دیبرسد. با

نمود و با افراد توانمند و  یریکاذب بر گردشگران جلوگ یاستفاده نمود تا بتوان از فشار مال یورزش هایو سازمان

مربوط راه را  طیو کسب لذت از مح یمال یآسودگ ،یتیامن ،یرفاه ینظر اقامت گردشگران از تیریدر مد دهیدآموزش

 یابیبه ارز یو دست اندرکاران صنعت گردشگری ورزش نمسئولا .ودباز نم دیبازگشت و جذب گردشگران جد یبرا

درکشور  میصنعت عظ نیا یابینهیزم تا  نهای و پرداخته ی شمال غرب کشورگردشگری ورزش هایلپتانسی و هاتوانمندی

 ورمانکش در آن توسعۀ و گسترش به شمال غرب کشور ۀآستانصنعت در  نیو با لحاظ کردن نقاط قوت ا ردیصورت گ

گردشگران و جلب مشارکت  حضور یو اجتماع یفرهنگ ،یاقتصاد دیوادرمورد ف میبو ۀجامع سازی. آگاهورزند اهتمام

 مثل یتخصص یهاکمپ جادیا نیروستا و .... همچن هایبه شورا یرساناطلاع با میسیجوانان و زنان در مناطق ژئوتور

 اسکی، هوایی، هایورزش سواری،مو  نوردی،سنگ مانند هاییورزش .یآب یهاو ورزش یفتح قلعه، اسک ،ینوردسنگ

 ملهج از …و کایاکینگ کوهستان، موتورسواری کوهستان، سواریاسب کوهستان، سواریدوچرخه رفتینگ، کوهنوردی،
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