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 چکیده
 یجامعه شناخت کردیبا رو یمل یموثر برندساز یبر شاخص ها یمرورهدف پژوهش حاضر،  :هدف
 بود. یورزش

مند پژوهش حاضر مروری بود و به روش فراتحلیل انجام گرفت. بدین ترتیب مروری نظام  :شناسیروش
بر مقالات منتشر شده در پایگاه های اطلاعاتی فارسی رایج و معتبر انجام شد. برای انتخاب مقالات، از 

به همراه سایر کلیدواژ های مرتبط با حوزه ورزش در عناوین « برندسازی ملی»و « برند ملی»کلیدواژه های 
شدند و  یموضوع و محتوا دسته بند یمقالات، آنها بر مبنا نیا یتمام یپس از گردآورآنها استفاده شد. 

 .دیبه صورت مجزا توسط دو محقق به انجام رس ندیفرآ نیا ،ییروا یبررس یبرا
اخص در شش شنقش جامعه شناسی ورزش در برندسازی ملی، بر اساس یافته های حاصل،  :هایافته

 -4 ،یفرهنگ راثیم فرهنگ و -3مردم،  -2 ت،یحاکم -1عبارتند از:  کهتقسیم بندی می شوند کلیدی 
 کیورزش  توضعی بر هامولفه نیاز ا کیصادرات؛ که هر  -6و  یگردشگر -5و مهاجرت،  گذاریهیسرما

 .رندپذییم زین ریثکشور اثرگذار بوده و از آن تا
از  یاریبا بس سهیگفت صنعت ورزش در مقا توانیمحاضر پژوهش  هایافتهیبا توجه به  :گیرینتیجه

باشند،  یبرند مل هایاز شاخص یکننده بخش نیتام ییممکن است هر کدام به تنها که گرید عیصنا
آنها  یکشورها و قدرت رقابت یبرند مل یجهان گاهیو ارتقاء جا یمل یبر برندساز تریقینقش موثرتر و عم

 در نظر گرفته شود. المللینیو ب یتوسعه مل هاییاز استراتژ یبخشبه عنوان  ستباییو م ددار

       

 .یشاخص برند مل ،یورزش یشناخت جامعه ،یمل یبرندساز های کلیدی:واژه     
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 قدمهم

در عصر گسترش روزافزون جهانی شدن و تاثیرات آن بر تمامی ابعاد مختلف حیات بشری 

 ,Skoric, Mikulic, Barisic)اعم از اقتصاد، سیاست، فرهنگ، اجتماع، محیط زیست و غیره 

پذیری امری اجتناب ناپذیر و در عین حال یک عامل مهم و کلیدی در میزان  ، رقابت(2021

موفقیت کشورها برای تصاحب سهم بیشتر از بازارهای جهانی است. این رقابت در همه ابعاد 

مطرح شده، در راستای جذب سرمایه های مالی و غیرمالی بیشتر و بهتر و در نتیجه 

؛ بنابراین اگر کشوری بخواهد در این (Lu, 2021)د شکوفایی هر چه تمام تر صورت می گیر

فضای رقابتی جایگاه خوبی داشته و موفق عمل نماید، می بایست به تقویت قدرت رقابتی 

خود یعنی ارتقاء دارایی های مشهود و نامشهود پرداخته و تلاش و تمرکز خود را بر 

ر همه ابعاد فراهم آورد؛ که راهبردهای کلانی قرار دهد که امکان رشد و جذب سرمایه را د

و ارتقاء جایگاه ملی  سازیبی شک یکی از مهم ترین این راهبردها، اقدامات مربوط به برند

 & Melnyka)به عنوان یکی از مهم ترین دارایی های نامشهود هر کشور می باشد جهانی آن 

Varibrusova, 2019)عتبار بین المللی ؛ چراکه ارتقاء جایگاه جهانی برند ملی سبب افزایش ا

و در نتیجه افزایش نفوذ سیاسی، تحقق اهداف صادراتی، جذب سرمایه های خارجی، توسعه 

صنعت گردشگری و مسائل دیگر شده که تمامی این موارد به پیامدهای مثبت اقتصادی، 

اجتماعی، فرهنگی و سیاسی منجر و در نهایت سبب تقویت قدرت رقابتی کشورها می شود 

(Khodaparast, 2023) . 

اهمیت برند ملی برای کشورها تا حدی است که بسیاری از صاحب نظران این حوزه 

معتقدند، بدون ایجاد یک برند ملی قوی، امکان افزایش رقابت پذیری و نفوذ در بازارهای 

بین المللی وجود نداشته و بی توجهی نسبت به آن می تواند یک کشور را دیر یا زود از 

ف کرده و یا به گوشه ای از بازار جهانی انتقال دهد؛ از این رو، بسیاری از صحنه رقابت حذ

دولت ها نسبت به این مسئله توجه ویژه ای داشته و راهکارهای مختلفی را در خصوص 

که  (Salimi, Khodaparast & Savari Nikou, 2024)ارتقاء آن مورد استفاده قرار می دهند 

از بهترین این راهکارها استفاده از ورزش و ظرفیت های طبق مطالعات صورت گرفته، یکی 

، . گردشگری1، همزمان حوزه های مختلفی شامل: این صنعتفراوان آن می باشد؛ چراکه 

. سرمایه گذاری و 6. فرهنگ و میراث فرهنگی و 5، . مردم4. حاکمیت، 3. صادرات، 2

ا نیز به طور مستقیم و مهاجرت را تحت تاثیر قرار داده که هر کدام از این حوزه ه



غیرمستقیم، بر ابعاد مختلف اقتصادی، اجتماعی، سیاسی و فرهنگی یک کشور و یا یک 

 (.Wanyonyi, Njoroge & Juma, 2021)منطقه اثرگذار خواهند بود 

می  «1شاخص برند ملی آنهولت»در واقع همان مولفه های نام برده شده شش حوزه این 

شاخص مالی برند »همچون  ،های مربوط به برند ملی باشند که همانند دیگر شاخص

و چند شاخص  «4شاخص قدرت برند کشور»، «3شاخص رقابت پذیری جهانی»، «2کشورها

دیگر، از سوی جامعه جهانی به منظور ارزیابی برند ملی از جنبه های گوناگون و غالبا از 

ها نسبت به سایرین را جنبه مالی و اقتصادی مورد استفاده قرار گرفته و موقعیت کشور

تعیین می نمایند؛ که در میان آن ها، شاخص برند ملی آنهولت به عنوان یکی از معتبرترین 

. (Wolf et al, 2021)و کامل ترین شاخص های رتبه بندی جهانی کشورها معرفی می گردد 

بر همین اساس، می توان گفت صنعت ورزش در مقایسه با بسیاری از صنایع دیگر که 

کن است هر کدام به تنهایی تامین کننده بخشی از این حوزه ها باشند، نقش موثرتر و مم

 ,Vibber & Lovari)کشورها و قدرت رقابتی آن ها داشته  برندسازی ملیعمیق تری بر 

؛ و در حال حاضر، به عنوان بخشی از استراتژی توسعه کشورها و به عنوان ابزاری (2021

تر قطار پیشرفت آن ها محسوب می گردد )هادیان و همکاران، برای حرکت سریع تر و موثر

(؛ و می تواند دستاوردهایی که تحقق آن ها ممکن است ده ها سال زمان بر باشد 2: 2020

به ارمغان آورده و جایگاه جهانی برند ملی آن کشور را  زمانی بسیار کوتاه تررا طی یک دوره 

 . (Choi, Kim & Ok, 2020) ارتقاء بخشد

 

 مبانی نظری و مرور ادبیات

یکی از مهم ترین مولفه های شاخص برند ملی که از آن به عنوان همان طور که بیان شد 

رویدادهای در ورزش و بویژه یکی از بزرگ ترین و مهم ترین صنایع توسعه پایدار یاد شده و 

 و به طور ویژه« گردشگری»بزرگ ورزشی نیز به شدت تحت تاثیر قرار می گیرد، 

 10. گردشگری ورزشی به عنوان صنعتی که (Li & Feng, 2021)است « گردشگری ورزشی»

درصد از کل بازار گردشگری جهانی را به خود اختصاص داده و یکی از دلایل اصلی رشد آن 

می باشد، می تواند علاوه بر ارتقاء وضعیت اقتصادی کشورها، سبب تغییرات مثبت 

                                                           
1 Anholt’s Nation Brands Index  
2 Finance’s Country Brand Index 
3 Global Competitiveness Index (GCI) 
4 Country Brand Strength Index (CBSI) 
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 ,Salimi, Tayebi & Khodaparast)وامع مختلف شده اجتماعی، فرهنگی و سیاسی در ج

و در کشوری همچون ایران که وابستگی شدیدی به درآمدهای نفتی دارد، به عنوان  (2021

راهی برای رهایی از این وابستگی و خروج از اقتصادی تک محصولی محسوب گردد؛ این در 

وجود جاذبه های متنوع  حالی است که سهم ایران از کل گردشگری بین المللی، به رغم

فرهنگی، تاریخی، مذهبی و طبیعی فراوان و همچنین قدرت پایین رقابت پذیری قیمتی، 

که ایران را در رتبه پنجم  1درصد بوده که مطابق با آمار سازمان جهانی گردشگری 1/0تنها 

و  رتبه دهم جاذبه های باستانی و تاریخی معرفی نموده، بسیار کمو  جاذبه های طبیعی

؛ که این موضوع با توجه به سند چشم انداز (Yamashita, 2021)قابل پذیرش می باشد رغی

میلیون  20درصد از کل گردشگران بین المللی ) 5/1بیست ساله کشور، که دستیابی به 

را از اهداف  2024درصد از کل درآمد گردشگری جهان تا پایان سال  2گردشگر در سال( و 

بخشی از برنامه های لازم برای دستیابی ایران به جایگاه نخست  مد نظر خود به عنوان

اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی و سیاسی در سطح منطقه بیان می کند، رتبه های بسیار 

پایین و دور از هدفی بوده که می تواند نمایانگر فقدان شناخت کافی، عدم مدیریت و نبود 

ظرفیت های فراوان این صنعت در راهبردهای مدون و مشخص در خصوص استفاده از 

جهت توسعه کشور باشد. لذا توجه به این مسئله که چه راهکارها و سیاست گذاری هایی 

می تواند سبب توسعه هر چه بیشتر صنعت گردشگری در کشور شود بسیار حائز اهمیت 

 ,Khodaparast et al) بوده؛ که بی شک گردشگری ورزشی بخش مهمی از آن خواهد بود

2023). 

« صادرات»کشورها، نقش آن ها بر مقوله برندسازی ملی از دیگر اثرات ورزش بر فرآیند 

محصولات ورزشی و حتی غیرورزشی خواهد بود که این مقوله به عنوان یکی از مهم ترین 

فواید اقتصادی مستقیم ورزش و از مهم ترین مولفه های شاخص برند ملی در رتبه بندی 

میزبانی رویدادهای بزرگ ورزشی این امکان  برای نمونهی گردد. جهانی کشورها محسوب م

را برای کشور میزبان فراهم می آورد که با بهره گیری از فرصت های تبلیغاتی و رسانه ها و 

بودن در کانون توجه جهانی، از بستر لازم برای تعامل میان صنعت، تجارت و ورزش استفاده 

عوامل مهم دستیابی به رشد و توسعه اقتصادی پایدار و  نموده؛ و صادرات خود را که یکی از

 ,Hadian et al)مهم ترین هدف سیاستگذاری در بخش تجارت خارجی است رونق بخشد 

درصد  2/0تا  04/0، هرچند واردات و صادرات کالاهای ورزشی سهم ناچیزی حدود (2020
                                                           

1 World Tourism Organization 



این میزان در هر کشور با  از تولید ناخالص داخلی کشورها را به خود اختصاص می دهد؛ اما

توسعه صنعت ورزش آن در ارتباط بوده و متناسب با آن می تواند رشد و یا افت داشته 

 0006/0باشد. در کشور ما نیز این سهم بسیار کمتر از سطح استاندارد جهانی و حدود 

ا و درصد می باشد که عدم توسعه صنعت ورزش، و به عبارتی کوچک بودن اندازه بازار کالاه

خدمات ورزشی در کشور، ناکافی بودن میزان تمایلات و ترجیحات افراد نسبت به ورزش و 

در نتیجه پایین بودن هزینه های ورزشی خانوارها از دلایل اصلی آن می باشد، که این 

مسئله نیز می تواند ناشی از اهمیت ضعیف و شناخت ناکافی مردم و مسئولین نسبت به 

 ,Mejia)آن و عدم برنامه ریزی های اصولی در این خصوص باشد  ورزش و مزایای گسترده

بر همین اساس می بایست به دنبال راهی برای اصلاح حداکثری این شرایط بود که  .(2018

میزبانی رویدادهای بزرگ ورزشی با ایجاد هیجانات مثبت و شناخت ورزش و بخصوص 

ده جسمانی و روانی استفاده از مناسب نسبت به رشته های مختلف ورزشی و مزایای گستر

آن ها، می تواند سبب ایجاد علاقه و توجه بیشتر مردم و مسئولین به این مقوله شده و با 

افزایش تمایلات افراد به ورزش، هزینه های مصرفی خانوارها در این خصوص را طی سال ها 

و گشایش افزایش دهد و بدین ترتیب فرصتی مناسب برای توسعه صنعت ورزش در کشور 

بازارهای جهانی به روی محصولات ورزشی آن فراهم آورد؛ چراکه داشتن یک بازار داخلی با 

تقاضای گسترده می تواند عاملی برای رونق در بازار ورزش و کسب توانایی رقابت برای 

 ,Wanyonyi)تولیدکنندگان کالاها و خدمات ورزشی در عرصه های بین المللی باشد 

Njoroge & Juma, 2021). 

کشورها نقش بسیار  برندسازی ملییکی دیگر از مولفه های شاخص برند ملی که در فرآیند 

میزبانی رویدادهای بزرگ ورزشی فرصت بسیار مناسب و کم ورزش و بویژه مهمی داشته و 

است. این مولفه به معنای « حاکمیت»نظیری برای معرفی آن به جهانیان می باشد، مولفه 

مورد شایستگی های یک دولت و یا یک حکومت و تعهد و مسئولیت  افکار عمومی در

پذیری آن ها نسبت به مسائل مختلف جهانی همچون محیط زیست، عدالت و برابری، صلح 

؛ که برگزاری موفقیت آمیز (Salimi & Khodaparast, 2019)و دوستی و موارد دیگر می باشد 

می این مسائل بوده و به نحوی همه آن ها را رویدادهای بزرگ ورزشی که نمونه بارزی از تما

در بر می گیرد، می تواند نشان از وجود دولت و حکومتی آگاه، شایسته، مسئول و متعهد 

نسبت به این مسائل باشد؛ که البته دستیابی به این موفقیت نیز زمانی امکان پذیر خواهد 

ه در کشور میزبان به شکلی بود که همه ارکان اقتصادی، سیاسی، تجاری، بازرگانی و غیر
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سازنده و البته واحد، نه جزیره ای به نقش و و ظایف خود عمل نمایند که این مسئله نیز 

خود منوط به برنامه ریزی های دولت و حاکمیت آن کشور برای ایجاد همکاری و مشارکت 

می سازنده بین ارگان های مختلف می باشد و با داشتن هدفی مشترک میان آن ها صورت 

پذیرد. به عبارتی مسئولان نظام می بایست با فرهنگ سازی و آموزش لازم، اهمیت 

مشارکت در دستیابی به سود همگانی و نفع جمعی از میزبانی چنین رویدادهایی را به 

خوبی روشن نموده و خود نیز در این مسیر همگام با دیگر سازمان ها حرکت نمایند و 

ت برون مرزی را به رقابت های درون مرزی و میان گروهی همانند بسیاری از کشورها رقاب

ترجیح داده تا بتوانند به جایگاه جهانی بهتر و والاتری برای کشور و برند ملی خود دست 

یابند؛ در غیر این صورت دستیابی به این موفقیت امکان پذیر نبوده و حتی می تواند نتایج 

ور کلی برند ملی آن به جهانیان داشته عکسی در خصوص معرفی حاکمیت آن کشور و به ط

 (. Alipour, Nazarian & Keshavarz, 2021)باشد 

بر  ذاری آنکشورها، از طریق اثرگ برندسازی ملیبر  ورزشعامل مهم دیگر در تاثیرگذاری 

لی برند م به عنوان یکی دیگر از مولفه های مهم شاخص« سرمایه گذاری و مهاجرت»مقوله 

 ؛ به نحوی که تجربه کشورهای توسعه یافته نشان می دهد که(Mottaeva, 2021)است 

وسعه تهداف اسرمایه گذاری یکی از الزامات مهم برای رشد اقتصادی پایدار و دستیابی به 

فرهنگی و  اقتصادی می باشد، که البته اثرات مثبت بسیاری نیز در زمینه های اجتماعی،

اد، به ن ابعیت قدرت رقابتی آنها در تمامی ایسیاسی یک جامعه به همراه داشته و با تقو

. یکی (Melnyka, Varibrusova, 2019)ارتقاء جایگاه جهانی برند ملی آن ها کمک می نماید 

ای هاز مهم ترین زمینه های رونق و جذب سرمایه گذاری در کشورها، ورزش و حوزه 

ر به و خارجی بسیامختلف آن می باشد که می تواند موجب جذب سرمایه گذاران داخلی 

شتغال ایش اکشور شده و با ورود سرمایه های فراوان، بخش مهمی از شرایط لازم برای افز

اشت به صورت مستقیم و غیرمستقیم، افزایش جذب گردشگر، ارتقای سطح سلامت و بهد

 لیمی برند اه جهانو با ارتقاء جایگ جسمی و روانی جامعه و موارد بسیار دیگر را فراهم آورد 

سب ی مناآن کشور، توجه نخبگان علمی و ورزشی سراسر جهان را به خود، به عنوان مقصد

 .(Sogas et al, 2021) برای مهاجرت جلب نماید

نیز یکی دیگر از مولفه های مهم شاخص برند ملی در خصوص « فرهنگ و میراث فرهنگی»

برای نمایش،  که رویدادهای بزرگ ورزشی فرصتی بی نظیر کشورهاست  برندسازی ملی

. (Mariutti, F G., Medeiros, 2018) تلاقی و تبادل آن ها میان کشورهای مختلف می باشد



تبادل فرهنگی که به معنای تبادل افکار و اندیشه میان ملت هاست، به علت تاثیرپذیری از 

تشدید خودآگاهی جمعی منتج از جهانی شدن و گسترش فناوری های نوین ارتباطی، 

اهمیت و ضرورت خاصی برخوردار بوده و رویدادهای ورزشی، محلی مناسب برای  امروزه از

می باشد؛ چراکه افراد زیادی از کشورها و فرهنگ های مختلف در این  ترویج و توسعه آن

. برای نمونه، یکی فضایی مناسب برای این منظور شکل می گیردرویدادها شرکت داشته و 

فرهنگ و میراث فرهنگی به هنگام میزبانی  معرفی از اقدامات صورت گرفته در خصوص

، برگزاری جشنواره های مختلف فرهنگی با هدف رویدادهای بزرگ ورزشی همچون المپیک

مشارکت شهروندان کشورهای مختلف می باشد؛ که لندن در سال های منتهی به المپیک 

و به دنبال آن، هفته فستیوال های متفاوت در این شهر برگزار کرد  12، در حدود 2012

میلیون مشارکت کننده را گرد هم  17میلیون گردشگر و حدود  20هزار هنرمند،  25حدود 

آورد و ضمن معرفی فرهنگ و میراث فرهنگی خود، فرصتی مناسب برای به اشتراک گذای 

 .(Lahrech, Alabdulwahab & Bouayach, 2020)فرهنگ دیگر کشورها نیز به وجود آورد 

 برگزاریجریان ورزش و به ویژه در مولفه های مهم شاخص برند ملی که در  یکی دیگر از

رویدادهای بزرگ ورزشی سوژه رسانه های مختلف بوده و در سطح جهانی مورد توجه قرار 

می باشد که در واقع اشاره به شهروندان کشور میزبان از نظر « مردم»می گیرد، مولفه 

ره داشته و در فرآیند جهانی شدن برند ملی آن شخصیتی، تحصیلی، مذهبی، تاریخی و غی

؛ چراکه هویت و (Alam, Almotairi & Gaadar, 2013)ها نقش بسیار مهمی ایفا می نماید 

رفتارهای گروهی و فردی مردم یک کشور از جمله ورزشکاران، هنرمندان، سیاستمداران، 

کشور را تشکیل داده و  چهره های علمی و یا حتی مردم عادی، بخش مهمی از برند ملی هر

حتی در بسیاری از موارد، مردم جهان هویت یک ملت را توسط چهره های شاخص آن می 

. در جریان میزبانی یک رویداد بزرگ ورزشی نیز، صرف نظر از (Kyove et al, 2021) شناسند

نگرش مسئولین و ذینفعان مختلف در خصوص رویداد، نوع دیدگاه و میزان حمایت مردم 

کشور در کیفیت میزبانی اهمیت بسیار زیادی داشته و این رویدادها نیز تاثیرات آن 

اجتماعی فراوانی بر شهروندان آن کشور به همراه خواهند داشت؛ برای نمونه برگزاری 

موفقیت آمیز این رویدادها که با همراهی و مشارکت فعال مردم همراه بوده می تواند باعث 

ر جامعه، تقویت حس میهن پرستی و وطن دوستی شده و احساس غرور، تقویت وحدت د

در شرایطی که مردم از دولت و یا حکومت خود به دلیل مسائل و مشکلات اقتصادی و 

غیراقتصادی دلسرد و یا ناراضی می باشند، سبب دلگرمی و همکاری بیشتر آنها با مسئولین 



 .....سال  ،......فصل ،......شماره ،......  سال مجله، فارسی عنوان

هد افتاد که دولتمردان و و دولتمردان شود؛ که البته این حالت در شرایطی اتفاق خوا

سیاسیون نیز به خواسته ها و نظرات آن ها توجه نمایند؛ در غیر این صورت عدم همکاری و 

نارضایتی آن ها را در پی داشته و بدین ترتیب سبب کاهش کیفیت رویدادها و بازتاب منفی 

 ,Hess & Najbor)از کشور میزان و تهدید جایگاه برند ملی آن در سطح جهانی می شود 

2020)  . 

ه توسع وو نقش آن در رشد  لب بیان شده در خصوص برندسازی ملیبا توجه به اهمیت مطا

نعت صارتباط آنها با حوزه های مختلف و  ، مولفه های شاخص برند ملی آنهولتکشور

نتشر مپژوهش های بر مهم ترین نتایج  مروری جامع ، پژوهش حاضر درصدد است تاورزش

ت مهم نخس ا موضوعیت برندسازی ملی و ورزش داشته باشد. بدین صورت،بدر کشور، شده 

رزش ودر ارتباط با  ترین این شاخص ها معرفی شده و سپس به تشریح هر یک از آنها

  شود.می پرداخته 

 

 روش شناسی

حلیل را هنر ترکیب فراتحلیل انجام گرفته است. فرات به روش مروری است حاضر پژوهش

تحلیل ها می نامند و آن را ترکیب نتایج از مطالعات مستقل به منظور تحقیقات و تحلیل 

مروری نظام مند در  ،فراتحلیل به عبارتیمنسجم کردن یافته های آنها تعریف می کنند. 

که بر اساس آن، سوال مشخص و تعریف شده ای مطرح می گردد و نظر گرفته می شود 

رتبط و جمع آوری داده های مورد نیاز از آنها برای پاسخگویی به آن، به ارزیابی تحقیقات م

در پژوهش حاضر نیز . (,Yazdanpanah, Sajjadzadeh & Rafieyan 2019) پرداخته می شود

مروری بر شاخص های موثر برندسازی ملی با رویکرد ر دستیابی به هدف مذکور که به منظو

ی نظام مند بر مقالات ، با استفاده از روش فراتحلیل، مرورجامعه شناختی ورزشی است

منتشر شده مرتبط با موضوع انجام شد. این مقالات از طریق جستجو در پایگاه های 

، 2، پورتال علوم انسانی1اطلاعاتی فارسی رایج و متعبر از جمله بانک اطلاعات نشریات کشور

با کلیدواژه های  4و پایگاه مجلات تخصصی نور 3پایگاه اطلاعات علمی جهاد دانشگاهی

                                                           
1 Magiran.com 
2 Ensani.ir 
3 Sid.ir 
4 Noormags.com 



به همراه سایر کلیدواژه های مرتبط با حوزه ورزش همچون « برندسازی ملی»و « برند ملی»

، «جام جهانی»، «المپیک»، «سازمان های ورزشی»، «ورزش»، «رویدادهای ورزشی»

 تنها در عنوان مقالات صورت گرفت.« ورزشکاران و مربیان»و « فوتبال»، «تربیت بدنی»

در  1402تا  1390مقالاتی محدود شد که بین سال های دامنه زمانی در این جستجو به 

نشریات علمی منتشر شده اند. از این رو، گزارش های دولتی، مقالات منتشر شده در 

کنفرانس ها و پایان نامه ها از حوزه بررسی خارج شدند. پس از گردآوری تمامی این 

بررسی روایی، این فرآیند  مقالات، آنها بر مبنای موضوع و محتوا دسته بندی شدند و برای

به صورت مجزا توسط دو محقق به انجام رسید و سپس با بحث و تبادل نظر، تفاوت های 

که در ادامه نتایج این  شدانجام در خصوص آن ها موجود مرتفع و دسته بندی نهایی 

  مطالعات ارائه شده است.
 

 های پژوهشیافته

ارتباط آن و  «ملی سازیبرند»خصوص در  شدهمنتشر مقالات و محتوای با توجه به موضوع 

مشخص گردید که تمامی مولفه های اثرگذار بر برندسازی  «ورزش»مختلف  حوزه هایبا 

در شش دسته کلی طبقه بندی  آنهولت ملی کشورها را می توان بر اساس شاخص برند ملی

سرمایه  -4فرهنگ و میراث فرهنگی،  -3مردم،  -2حاکمیت،  -1نمود که عبارتند از: 

صادرات؛ که هر یک از این مولفه ها بر وضعیت  -6گردشگری و  -5گذاری و مهاجرت، ، 

شاخص مدل مفهومی ( 1ورزش یک کشور اثرگذار بوده و از آن تاثیر می پذیرند؛ شکل )

 نشان می دهد.   را  های موثر بر برندسازی ملی با رویکرد جامعه شناختی ورزشی
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 یورزش یجامعه شناخت کردیبا رو یمل یموثر بر برندساز یشاخص هامدل مفهومی (: 1شکل )

 

ص برند شاخ» با توجه به مدل مفهومی ارائه شده، در ادامه به بررسی هر یک از مولفه های

 پرداخته می شود.  «ورزش»آن ها با  ارتباطو  «ملی

 مولفه حاکمیت و نقش آن در برندسازی ملی، به :«ورزش»و  «حاکمیت»شاخص  -1

میزان فعالیت دولت در اداره منصفانه و دموکراتیک یک کشور و نیز تعهد و مسئولیت 

پذیری آن نسبت به مسائلی از قبیل کاهش فقر، ایجاد شرایط برابر، تلاش برای بهبود 

وضعیت افراد جامعه در زمینه های مختلف علمی، آموزشی، سلامتی، ورزشی و موارد دیگر 

ر ورزش، هر چند در کشورهای مختلف متفاوت می باشد ولی اشاره دارد. نقش حاکمیت د

به طور کلی شامل توجه آن ها به سرانه ورزشی افراد، مسئله سلامتی از طریق ورزش، 

کشف استعدادهای ورزشی و پرورش آنها، توجه به ورزش همگانی در کنار ورزش قهرمانی و 

ت ها دخالت چندانی در ورزش مسائل دیگر می باشد. در اکثر کشورهای توسعه یافته دول

نداشته و صرفا برنامه ریزی ها، سیاست گذاری ها و حمایت های کلان توسط آن ها صورت 

می گیرد و مدیریت بخش های مختلف ورزش در این کشورها به عهده شهرداری ها، کمیته 

ا های ملی المپیک، فدراسیون ها و انجمن های ورزشی می باشد؛ در صورتی که در کشور م

ساختار ورزشی بیشتر دولتی بوده و بسیاری از برنامه ریزی ها و تصمیم گیری های ورزشی 

از سوی دولت صورت می گیرد، ضمن اینکه توجه مسئولین دولتی به اهمیت ورزش و 



تاثیرگذاری آن در ابعاد مختلف و برنامه ریزی ها و سرمایه گذاری های صورت گرفته در 

 بایست اقدامات شایسته تری صورت گیرد.  این خصوص کافی نبوده و می

مولفه مردم نیز به شهرت مردم یک کشور از نظر  :«ورزش»و  «مردم»شاخص  -2

شایستگی ها و توانایی ها، نحوه برخورد آنها، دوستی و مهمان نوازی و مواردی از این قبیل 

در رابطه با  اشاره دارد که نقش مهمی در ایجاد ذهنیت مثبت از آن کشور ایفا می کند.

ورزش نیز رفتار مردم یک کشور به هنگام میزبانی رویدادهای ورزشی با مهمانان خود، رفتار 

ورزشکاران، مربیان و دیگر اعضای ورزشی آن کشور هنگام حضور در رویدادی ورزشی در 

کشورهای دیگر، می تواند نمودی از رفتار ملت آنها تلقی شده و چنانچه این رفتار بد و 

لوب باشد می تواند منجر به تخریب تصویر کلی آن کشور و ملت شده و در برند ملی نامط

آن کشور اثر منفی داشته باشد. همچنین میزان توانمندی های ورزشی ورزشکاران، مربیان 

و دیگر اعضای ورزشی یک کشور در زمینه های رقابتی می تواند نشان دهنده اهمیت 

ن به آن و رشد جنبه های مختلف اقتصادی، فرهنگی، موضوع ورزش در آن کشور و پرداخت

 اجتماعی و غیره بوده و در نتیجه باعث تقویت برند ملی آن کشور شود.

عامل مهم و اثرگذار دیگر در  :«ورزش»و  «فرهنگ و میراث فرهنگی»شاخص  -3

برندسازی ملی یک کشور، موضوع فرهنگ و میراث فرهنگی آن است که به عنوان گنجینه 

ارزشمند از تمدن و ریشه تاریخی یک سرزمین می باشد. فرهنگ مجموعه ای از دانش ای 

ها، باورها، آداب و رسوم، هنرها، شیوه های گذران زندگی و دیگر اجزایی است که بر ارزش 

یکی از اجزای تشکیل دهنده فرهنگ هر جامعه های مشترک یک جامعه متکی است. 

و وضعیت کلی آن در یک کشور می تواند تعیین کننده وضعیت دیگر حوزه  می باشدورزش 

های سیاسی، اقتصادی، اجتماعی و به ویژه فرهنگی آن باشد. چراکه تمامی ابعاد نام برده 

شده، زنجیروار با یکدیگر در ارتباط بوده و بر رشد و یا پسرفت یکدیگر اثرگذار خواهند بود؛ 

سبی برای معرفی فرهنگ و پیشینه فرهنگی کشور است و همچنین ورزش بستر بسیار منا

برگزاری رویدادها و مسابقات مختلف ورزشی می تواند با درگیر ساختن هیجانات و عواطف 

بر همین اساس . نمایدکمک  فرهنگی از کشور صحیح به رشد شناخت ،مخاطبین بسیار

سعی در کسب میزبانی  بسیاری از کشورها با برنامه ریزی و سرمایه گذاری های فراوان

رویدادهای بزرگ ورزشی می نمایند، که حتی بسیاری از آن ها پیشینه تمدنی و تاریخی 

قوی هم نداشته و تلاش می کنند صرفا از طریق میزبانی شایسته، ساخت اماکن ورزشی 
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مجهز به فناوری های پیشرفته، کسب مقام های قهرمانی و نشان دادن شایستگی های 

وجهه بین المللی خود را در سطح جهانی ارتقا بخشند. این در حالی است که ورزشی خود، 

کشور ما علاوه بر داشتن پیشینه فرهنگی و تاریخی بسیار قوی در زمینه ادبیات، هنر و 

وجود آثار فراوان از ایران باستان که نشان دهنده توجه به ورزش به عنوان بخش مهمی از 

نی، مالی و طبیعی بسیاری در زمینه ورزش برخوردار بوده زندگی است، از ظرفیت های انسا

و می تواند با برنامه ریزی ها و اقدامات مناسب برای کسب میزبانی رویدادهای ورزشی 

مختلف و حضور درخشان ورزشکاران در صحنه های رقابتی مطرح، در کنار نشان دادن 

ه و برند ملی خود را در توانایی های مختلف خود، به معرفی فرهنگ غنی کشور پرداخت

  سطح جهانی از طریق معرفی فرهنگ تقویت نماید.

ه گذاری و مهاجرت مسئله سرمای :«ورزش»و  «سرمایه گذاری و مهاجرت»شاخص  -4

درت به ق ونیز به عنوان یکی دیگر از مولفه های مهم برندسازی ملی کشورها مطرح بوده 

کار و  طور کلی تمایل مردم به تحصیل، یک کشور در جذب استعدادها، سرمایه ها و به

هنده شان دزندگی در آن کشور اشاره دارد. داشتن برند ملی قدرتمند برای یک کشور که ن

ا ایی بجموفقیت اقتصادی، وجود فرصت های برابر و به طورکلی بیان آن محل به عنوان 

خش باید. کمک نمکیفیت زندگی بالاست، می تواند به جذب بیشتر سرمایه ها و استعدادها 

ورت اعظمی از جذب سرمایه ها و استعداد های خارجی برای هر کشور در بخش ورزش ص

امه ه برنمی گیرد، و در حال حاضر کشورهای توسعه یافته برای دست یافتن به این مسئل

مه دم برنالیل عریزی ها و سرمایه گذاری های فراوانی انجام می دهند؛ اما در کشور ما به د

رای بای مناسب در جذب سرمایه های خارجی، بخش اعظمی از سرمایه های لازم ریزی ه

ر ه کشوبپروژه های بزرگ ورزشی توسط دولت صورت گرفته و در نتیجه هزینه های زیادی 

ران، تحمیل می شود؛ همچنین متاسفانه در سال های اخیر مهاجرت تعدادی از ورزشکا

 ر سطحدورت گرفته که این موضوع می تواند مربیان و داوران کشور به سایر کشورها ص

  جهانی اثرات منفی بر تصویر کشور داشته و به تضعیف برند ملی منجر شود.

گردشگری به عنوان یکی از متنوع ترین و بزرگ  :«ورزش»و  «گردشگری»شاخص  -5

ترین صنایع در جهان امروز به شمار می آید. این صنعت پویا در بسیاری از کشورها به 

نوان مهم ترین منبع درآمد، اشتغال زایی، رشد بخش خصوصی و توسعه زیرساخت های ع



کشور محسوب شده و بر اساس آمار سازمان جهانی گردشگری بخش مهمی از مشاغل 

جهان در ارتباط با این صنعت می باشند. گردشگری در بخش های مختلفی همچون 

غیره انجام می شود که یکی از مهم فرهنگی، تاریخی، هنری، مذهبی، درمانی، ورزشی و 

ترین و متنوع ترین این بخش ها که قابلیت تبدیل به یک امر فرابخشی در صنعت 

گردشگری را دارد ورزش می باشد که از آن به عنوان گردشگری ورزشی نام برده می شود. 

گردشگری ورزشی تلفیقی از دو صنعت بسیار مهم و پردرآمد گردشگری و ورزش است و 

ش مهمی از گردشگران در کشورهای مختلف، ورزش را دلیل اصلی سفر خود عنوان بخ

نموده اند؛ بر همین اساس گردشگری و ورزش را می توان دو جزء حیائی از اقتصاد جهانی و 

ترکیب آن ها را پدیده ای اثرگذار در ابعاد مختلف سیاسی، اجتماعی، فرهنگی و اقتصادی 

ر تقویت وجهه جهانی یک کشور و ارتقاء برند ملی آن بسیار کشورها دانست که می تواند د

اثرگذار باشد، کشور ما نیز با وجود پتانسیل های بالای گردشگری، از جمله گردشگری 

فرهنگی و گردشگری طبیعی و همچنین وجود پتانسیل های بالای نیروی انسانی جوان، 

صنعت گردشگری ورزشی و  مستعد و ورزشی می تواند از این ظرفیت ها در جهت توسعه

 ارتقاء جایگاه جهانی برند ملی خود استفاده نماید.

نقش مولفه صادرات در برندسازی ملی، به این  :«ورزش»و  «صادرات»شاخص  -6

موضوع اشاره دارد که تصویر عمومی در مورد محصولات یک کشور و میزان علاقه و تقاضا 

گسترده محصولات با کیفیت یک کشور به برای آنها به چه صورت است؛ همچنین صادرات 

نقاط مختلف جهان می تواند به تقویت برند ملی آن کشور کمک کرده و در مقابل، یک برند 

ملی قدرتمند، متمایز، گسترده و جذاب بهترین چیزی می تواند باشد که یک کشور به 

ه عبارت صادرکنندگان خود ارائه می دهد. برای نمونه می توان به قدرت و ارزشی ک

به محصولات الکترونیکی داده؛ و جایگاهی که محصولات الکترونیکی  "ساخت ژاپن"

باکیفیت این کشور در هر گوشه دنیا به برند ملی آن افزوده است، اشاره نمود. در میان 

تولید و صادرات محصولات مختلف، ورزش به عنوان صنعتی که زبان مشترکی در سراسر 

سیار متنوعی را در رشته های مختلف شامل می شود، می تواند جهان داشته و محصولات ب

در زمینه صادرات یک کشور فرصت و موقعیت های فراوانی ایجاد کرده و با تولید محصولات 

 با کیفیت، زمینه برندسازی ملی و یا ارتقاء برند ملی یک کشور را فراهم آورد.
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 گیرینتیجه

سئله مه مقالات مورد بررسی در این پژوهش طبق یافته های بدست آمده مشخص گردید ک

ند اار داده را از جنبه های مختلف مورد بررسی قر« ورزش»در ارتباط با « برندسازی ملی»

ندی بدر شش دسته کلی تقسیم  آنهولت می توان آنها را که بر اساس شاخص برند ملی

 . نمود

مورد بررسی  «ورزش»با را در ارتباط  «حاکمیت»شاخص مقالات مورد بررسی، دسته اول 

رویدادهای بزرگ ورزشی می  ورزش و برگزاریمفهوم حاکمیت در جریان  قرار داده اند.

تواند اشاره به پیوند عمیق ورزش و سیاست و نتایج سیاسی این رویدادها داشته و روابط 

؛ و با مفاهیمی همچون اجتماعی را تحت الشعاع قرار دهد - دولت ها و گروه های سیاسی

درت ملی، رقابت همگرایی و واگرایی، ملی گرایی، غرور ملی، اتحاد و وحدت ملی و نظایر ق

؛ ت ها نسبت به یکدیگر تاثیر گذاردآن پیوند برقرار کرده و بر نگرش و رفتار دولت ها و مل

رویدادهای ورزشی برجسته، کسب  و برگزاری چراکه تلاش برای ارائه درخواست میزبانی

وص و فراهم آوردن شرایط لازم برای برگزاری موفقیت آمیز آن ها، پیروزی در این خص

فرصتی را فراهم می آورد که دولت ها و حکومت های کشورهای مختلف بتوانند با نهادهای 

عضو( و غیره  206) 2عضو(، فیفا 211) 1جهانی ورزش همچون کمیته بین المللی المپیک

ملیتی و بین حکومتی، به عنوان ارزش  که در میان انبوه سازمان های غیردولتی، چند

 3مشترک جوامع امروزی محسوب می شوند و از نظر تعداد اعضا، حتی از سازمان ملل متحد

عضو( نیز پیشی گرفته اند ارتباط برقرار کرده و با تقویت دیپلماسی ورزشی خود به  193)

تقویت قدرت  ، بهیپلماسی عمومیعنوان یکی از شاخص های اصلی توسعه قدرت نرم و د

؛ ستای تامین منافع ملی کمک نماینددر را ،برندسازی ملی قوی تر خودرقابتی و در نتیجه 

که این موضوع برای کشور ما که با ایدئولوژی های ملی و مذهبی و سیاست خارجی خاص 

همراه بوده و سیاه نمایی رسانه های غریی علیه آن بسیار می باشد، می تواند مسیری 

به نسبت برخی روش ها، تا حدودی زود بازده تر محسوب گردد؛ این در حالی پرفایده و 

است که دستگاه های مرتبط با امر ورزش و سیاست خارجی ایران آن طور که باید از 

ظرفیت های جهانی ورزش و میزبانی رویدادهای ورزشی در جهت پیشبرد مقاصد سیاسی 

                                                           
1 IOC 
2 FIFA 
3 United Nations 



از نمونه دیپلماسی های ورزشی موفق می ت که در حالی اس این خود بهره لازم را نبرده اند.

سبب بهبود پس از مدت زمانی طولانی، توان به دیپلماسی پینگ پونگی اشاره نمود که 

 روابط دولت و ملت دو کشور آمریکا و چین گشت.

از شاخص « مردم»، مولفه با توجه به موضوع و محتوای آنها مقالات مورد بررسی دسته دوم

نشان می . نتایج این تحقیقات مورد بررسی قرار داده اند« ورزش»رتباط با برند ملی را در ا

یکی دیگر از مولفه های مهم شاخص برند ملی بوده که اشاره به « مردم»مولفه دهد که 

جهانی شدن برند ملی آن ها نقش برندسازی ملی و شهروندان یک کشور داشته و در فرآیند 

برگزاری موفقیت آمیز یک رویداد بزرگ ورزشی تا حد  بسیار مهمی ایفا می نماید؛ همچنین

بسیاری به میزان مشارکت و همکاری شهروندان آن کشور بستگی داشته؛ و این میزبانی ها، 

فراهم و توانمندی های آنها فرصت بسیار خوبی برای نمایش چهره واقعی مردم آن کشور 

رسانه ای را در این خصوص خنثی  د بسیاری از تبلیغات و سیاه نمایی هایو می توان آورده

 د.سازو یا کمرنگ 

از مجموع شاخص های برند « فرهنگ و میراث فرهنگی»به شاخص  ،نیز دسته سوم مقالات

پرداخته و نقش و اهمیت این ارتباط را بر برندسازی ملی  «ورزش»ملی و ارتباط آن با 

یکی از اجزای تشکیل به عنوان تاکید این مقالات بر ورزش مورد بررسی قرار داده اند. کشور 

دهنده فرهنگ هر جامعه می باشد، به نحوی که پیشرفت های ورزشی و ارتقاء جایگاه یک 

کشور در جداول جهانی ورزش، چه در قالب میزبان رویدادهای بین المللی ورزشی و چه به 

ده عنوان شرکت کننده در این رویدادها و کسب موفقیت در رشته های مختلف، شاخص عم

ای از پیشرفت فرهنگی آن کشور در کنار پیشرفت های اجتماعی، اقتصادی، سیاسی و 

صنعتی به شمار می رود و در مقابل چنانچه ورزش یک کشور سیر نزولی به خود گیرد می 

. در واقع می توان گفت ورزش علاوه بر تواند نشان دهنده تضعیف فرهنگ آن جامعه باشد

معه است، فرصتی مناسب برای معرفی و نمایش فرهنگ اینکه بخشی از فرهنگ یک جا

باشد، زیرا رویدادهای بزرگ ورزشی به دلیل داشتن ماهیت می کشورها به جهانیان نیز 

رقابتی و جذاب و علاقه مندی تعداد زیادی از مردم به تماشای این رویدادها و درگیر 

وجه ای که شامل می ساختن هیجانات و احساسات افراد و همچنین گردش مالی قابل ت

شوند، مخاطبین بسیاری همچون رسانه ها، سیاستمداران، صاحبان صنایع و دیگر گروه ها 

را به خود جلب کرده و فرصت مناسبی برای جلب توجه ملت های مختلف و معرفی و به 

 د.ننمایش گذاشتن فرهنگ کشورها می باش
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ذاری مایه گسر»به ارتباط شاخص  ،ی آنها، با توجه به موضوع و محتواته چهارم مقالاتدس

ه اهمیت پرداخته اند. با توجه ب« ورزش»از مجموعه شاخص های برند ملی و « و مهاجرت

ارجی میزبانی رویدادهای بزرگ ورزشی در جذب سرمایه های داخلی و خ ورزش و بویژه

این  ر جذبدبسیار، کشور میزبان می بایست با در نظر گرفتن تمامی عوامل و موانع موثر 

 رمایهسسرمایه های مولد، شرایط ایمن از لحاظ اقتصادی، سیاسی و اجتماعی را برای 

رویت  ه عدمگذاران فراهم آورده، و یکی از موانع اصلی در روند این سرمایه گذاری ها ک

رنامه با با رمنافع قابل بازگشت حاصل از این سرمایه گذاری ها به صورت مستقیم می باشد 

م مستقیب، مرتفع ساخته و سودهای سرشاری را که به طور مستقیم و غیرریزی های مناس

رغیب با ت ودر آینده نصیب سرمایه گذاران خواهد شد را برای آن ها مشخص و روشن نماید 

ا ی خود رند ملآن ها به سرمایه گذاری هر چه بیشتر، به میزبانی درخشان تری پرداخته و بر

ظر در ن شور ما نیز مدیران و مسئولین می بایست بادر سطح جهانی معرفی نماید. در ک

زرگ بدهای گرفتن اثرات مثبت و گسترده سرمایه گذاری هایی که به دنبال میزبانی رویدا

 ویشتر ورزشی در کشور انجام می گیرد، نسبت به کسب این میزبانی ها تامل و تلاش ب

 یر نگرشون تغیبه این مزایا بدعمیق تری داشته و این نکته را در نظر بگیرند که دستیابی 

این  ی کسبدر میان مسئولین، سیاستمداران و کارشناسان کشور، و ایجاد بستر مناسب برا

 ود.بمیزبانی ها به منظور ورود سرمایه های فراوان به کشور امکان پذیر نخواهد 

رند باز مجموع شاخص های « گردشگری»دسته پنجم مقالات مورد بررسی، ارتباط شاخص 

 راکه و بر اهمیت آن تاکید نموده اند؛ چرا مورد بررسی قرار داده  «ورزش»ملی و 

ای گردشگری به عنوان یکی از بزرگ ترین و مهم ترین صنایع عصر حاضر، در بخش ه

که  مختلفی همچون فرهنگی، تاریخی، هنری، مذهبی، درمانی و ورزشی انجام می شود

امیده نفرابخشی را داشته و گردشگری ورزشی بخش ورزشی آن قابلیت تبدیل به یک امر 

 ی جهتمی شود. گردشگری ورزشی به عنوان یکی از استراتژی های مهم تجاری و اقتصاد

ه در ک، تولید درآمد، اشتغال زایی و رشد و توسعه زیرساخت های ملی مطرح می باشد

ی ی هاباز جریان برگزاری رویدادهای بزرگ ورزشی همچون المپیک، جام جهانی فوتبال،

یب ن ترتآسیایی و غیره فرصت بسیار مناسبی برای توسعه و تقویت آن فراهم شده و بدی

یزبان شور مکمی تواند با اثرات مثبتی که در بخش های اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی برای 

ن آند ملی جهانی شدن هر چه بیشتر بربرندسازی ملی قوی تر و به همراه خواهد داشت به 

 ی نماید.کمک شایان



از شاخص های « صادرات»شاخص دسته ششم مقالات نیز با توجه به محتوای آنها، ارتباط 

هر یک از این مقالات به نحوی بر را مورد بررسی قرار داده اند. « ورزش»برند ملی آنهولت و 

برگزاری رویدادهای بزرگ ورزشی صنعت ورزش و بخصوص این مسئله تاکید نموده اند که 

با قرار دادن کشور میزبان در کانون توجهات جهانی و معرفی تولیدات و محصولات می تواند 

آن ها در بخش کالاها و خدمات ورزشی و غیرورزشی و همچنین توانایی ارائه آن ها به دیگر 

کشورها، سبب افزایش حس اعتماد نسبت به آن کشور و تقویت روابط تجاری آن با دیگر 

و پایدار قابل توجهی بر مولفه صادرات ایجاد نماید؛ گسترش  کشورها شده و تاثیرات مثبت

صادرات نیز موجب دسترسی بیشتر به بازارهای جهانی، افزایش تولید و دستیابی به رشد 

مستمر اقتصادی کشور میزبان شده و بدین ترتیب زمینه مناسبی برای پیشرفت کشور و 

 .جهانی شدن هر چه بیشتر برند ملی آن فراهم می گردد

مجموعه مقالات مورد بررسی در این پژوهش، به این مسئله بدین ترتیب می توان گفت 

صنعت ورزش و به خصوص بخش میزبانی رویدادهای بزرگ ورزشی آن در پرداخته اند که 

مقایسه با بسیاری از صنایع دیگر که ممکن است هر کدام به تنهایی تامین کننده بخشی از 

جایگاه جهانی نقش موثرتر و عمیق تری بر برندسازی ملی و  باشند،شاخص های برند ملی 

داشته؛ و در حال حاضر، به عنوان بخشی از استراتژی توسعه  کشورهاو قدرت رقابتی  آن

شهرها و کشورها و به عنوان ابزاری برای حرکت سریع تر و موثرتر قطار پیشرفت آن ها 

آن ها ممکن است ده ها سال زمان محسوب می گردد؛ و می تواند دستاوردهایی که تحقق 

بر باشد را طی یک دوره میزبانی این رویدادها به ارمغان آورده و به برندسازی ملی یک 

  کشور و یا ارتقاء جایگاه جهانی آن کمک شایانی نماید.
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Abstract 
Objective: The aim of the current research was to review the effective 
indicators of national branding with a sports sociological approach. 
Methodology: The current research was a review and was done by meta-
analysis method. In this way, a systematic review of articles published in 
common and reliable Persian databases was conducted. To select the articles, 
the keywords "national brand" and "national branding" along with other 
keywords related to the field of sports were used in their titles. After 
collecting all these articles, they were categorized based on the topic and 
content, and to check validity, this process was done separately by two 
researchers. 
Results: Based on the findings, the role of sports sociology in national 
branding is divided into six key indicators, which are: 1- governance, 2- 
people, 3- culture and cultural heritage, 4- investment and migration, 5- 
tourism and 6- export; that each of these components has an effect on the 
state of a country's sports and is also affected by it. 
Conclusion: According to the findings of the current research, it can be said 
that the sports industry has a more effective and deeper role in the national 
branding of countries and their competitive power, compared to many other 
industries, each of which alone provides a part of national brand indicators, 
and it should be considered a part of national and international development 
strategies. 

 
     Keywords: National Branding, Sports sociology, National Brand Index. 
 

  


