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Introduction: The current research aimed to review the effective indicators of 

national branding with a sports sociological approach. 

Methods: The current research was reviewed using the meta-analysis method. This 

way, a systematic review of articles published in common and reliable Persian 

databases was conducted. The keywords "national brand" and "national branding" 

and other keywords related to the sports field were used in their titles to select the 

articles. After collecting all these articles, they were categorized based on the topic 

and content, and to check validity, this process was done separately by two 

researchers. 

Results: Based on the findings, the role of sports sociology in national branding is 

divided into six key indicators, which are: 1- governance, 2- people, 3- culture and 

cultural heritage, 4- investment and migration, 5- tourism and 6- export; that each of 

these components affects the state of a country's sports and is also affected by it. 

Conclusion: According to the findings of the current research, it can be said that the 

sports industry has a more effective and deeper role in the national branding of 

countries and their competitive power compared to many other industries, each of 

which alone provides a part of national brand indicators, and it should be considered 

a part of national and international development strategies. 
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Extended Abstract 

 
Introduction 
Globalization and its effects on all aspects of human life, 

including economy, politics, culture, society, environment, 

etc., have become widespread, and competitiveness is an 

inevitable issue and an important factor in the success of 

countries in capturing a greater share of global markets. This 

competition is raised in all dimensions to attract more and 

better financial and non-financial capital; as a result, growth 

and progress are carried out as thoroughly as possible. 
Therefore, if a country wants to have a good position and be 

successful in this competitive environment, it must strengthen 

its competitive power, that is, promote tangible and intangible 

assets, focus its efforts, and focus on important strategies that 

enable growth and capital attraction in all dimensions. 
Undoubtedly, one of the most important of these strategies is 

the measures related to national branding and promoting its 

global position as one of each country's most important 

intangible assets. Many governments pay special attention to 

this issue and use various strategies to promote it. According 

to studies, one of the best strategies is to use sports and its 

many capacities because this industry simultaneously affects 

various areas, including 1. Tourism, 2. Exports, 3. 

Governance, 4. People, 5. Culture and Cultural Heritage, and 

6. Investment and Immigration will directly and indirectly 

affect various economic, social, political, and cultural 

dimensions of a country or region. 

 

Methods  
The present study is a review conducted using the meta-

analysis method. Meta-analysis is the art of combining 

research and analysis of analyses and is defined as 

combining the results of independent studies to integrate 

their findings. In the present study, in order to achieve 

the aforementioned goal, which is a review of the 

effective indicators of national branding with a 

sociological approach to sports, a systematic review of 

published articles related to the subject was conducted 

using the meta-analysis method. These articles were 

searched through common and comprehensive Persian 

databases, including the National Publications 

Database, the Humanities Portal, the Academic Jihad 

Scientific Database, and the Noor Specialized 

Magazines Database, with the keywords "national 

brand" and "national branding" along with other 

keywords related to the field of sports such as "sports 

events", "sports", "sports organizations", "Olympics", 

"World Cup", "physical education", "football" and 

"athletes and coaches" only in the titles of the articles. 
After collecting all these articles, they were categorized 

based on topic and content. Two researchers carried out 

this process separately to examine the validity. Then, the 

existing differences were resolved through discussion 

and exchange of opinions, and a final classification was 

made regarding them. The results of these studies are 

presented below. 

 

Results  
Considering the topic and content of the published 

articles on "national branding" and its relationship with 

various areas of "sports", it was determined that all the 

components affecting the national branding of countries 

can be classified into six general categories based on the 

Anholt National Brand Index, which are: 1- 

Governance, 2- People, 3- Culture and Cultural 

Heritage, 4- Investment and Immigration, 5- Tourism, 

and 6- Exports. Each component affects and is affected 

by the state of a country's sports.  
 

Conclusion  
The first group of articles examined examined the index 

of "sovereignty" concerning "sports". The concept of 

sovereignty in sports and holding major sporting events 

can refer to the deep connection between sports and 

politics and the political outcomes of these events, 

overshadowing the relations between states and socio-

political groups. The second group of articles examined, 

based on their subject matter and content, examined the 

"people" component of the national brand index about 

"sports." The results of this research show that the 

"people" component is another important component of 

the national brand index, referring to the citizens of a 

country and playing a significant role in the process of 

national branding and the globalization of their national 

brand. The third group of articles also addresses the 

"culture and cultural heritage" indicator from the total 

number of national brand indicators and its relationship 

with "sports" and examines the role and importance of 

this relationship in the country's national branding. The 

emphasis of these articles is on sports as one of the 

components of the culture of any society. According to 

their subject and content, the fourth group of articles 

deals with the relationship between the "Investment and 

Immigration" index from the set of national brand 

indices and "Sports". The fifth group of articles 

examined the relationship between the "tourism" index 

and the "sports" index. It emphasized its importance 

because tourism, as one of the largest and most 

important industries of the present era, is carried out in 

various sectors such as cultural, historical, artistic, 

religious, medical, and sports, of which the sports sector 

is vital. Based on their content, the sixth group of 

articles examined the relationship between the "export" 

index and the national brand indices of Anholt and 

"sports" and emphasized the importance of this issue. 
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 خداپرستی / ورزش یشناختجامعه کردیبا رو یمل یمؤثر برندساز یهابر شاخص یمرور  0

  مقدمه

ابعاد مختلف حیات بشری اعم از اقتصاد، سیاست، فرهنگ، اجتماع، محیط  مات آن بر تماتأثیردر عصر گسترش روزافزون جهاني شدن و 

مهم و کلیدی در میزان موفقیت  يناپذير و در عین حال عاملپذيری امری اجتنابرقابت (،2421و همکاران،  1)اسکوريک زيست و غیره
ی مالي و هاابعاد مطرح شده، در راستای جذب سرمايه ۀکشورها برای تصاحب سهم بیشتر از بازارهای جهاني است. اين رقابت در هم

فضای رقابتي  بنابراين اگر کشوری بخواهد در اين (؛2421، 2)لو گیردمیغیرمالي بیشتر و بهتر و در نتیجه شکوفايي هر چه تمامتر صورت 

لاش ی مشهود و نامشهود پرداخته و تهابه تقويت قدرت رقابتي خود يعني ارتقاء دارايي بايد و موفق عمل نمايد،باشد جايگاه خوبي داشته 
ين ابعاد فراهم آورد؛ که بي شک يکي از مهمتر ۀو تمرکز خود را بر راهبردهای کلاني قرار دهد که امکان رشد و جذب سرمايه را در هم

ست ای نامشهود هر کشور هاترين داراييمهماين راهبردها، اقدامات مربوط به برندسازی ملي و ارتقاء جايگاه جهاني آن به عنوان يکي از 
سبب افزايش اعتبار بین المللي و در نتیجه افزايش نفوذ سیاسي، تحقق  ،ارتقاء جايگاه جهاني برند ملي زيرا (؛2412، 3)ملنیکا و واريبرسوا

به پیامدهای مثبت اقتصادی، اجتماعي،  همهصنعت گردشگری و مسائل ديگر شده که  ۀی خارجي، توسعهااهداف صادراتي، جذب سرمايه

 (. 1441 )خداپرست،شود میفرهنگي و سیاسي منجر و در نهايت سبب تقويت قدرت رقابتي کشورها 

نظران اين حوزه معتقدند، بدون ايجاد يک برند ملي قوی، امکان اهمیت برند ملي برای کشورها تا حدی است که بسیاری از صاحب

 ۀنتواند يک کشور را دير يا زود از صحمیذيری و نفوذ در بازارهای بین المللي وجود نداشته و بي توجهي نسبت به آن پتافزايش رقاب

ته و ای داشتوجه ويژه مسألهنسبت به اين  هاای از بازار جهاني انتقال دهد؛ از اين رو، بسیاری از دولترده و يا به گوشهرقابت حذف ک

که طبق مطالعات صورت گرفته، يکي از  (1442و همکاران، می)سلي دهندمیارتقاء آن مورد استفاده قرار  بارۀراهکارهای مختلفي را در

. گردشگری، 1ی مختلفي شامل: هااين صنعت، همزمان حوزه است؛ زیرای فراوان آن هااستفاده از ورزش و ظرفیتبهترين اين راهکارها 

از اين  يکقرار داده که هر تأثیرری و مهاجرت را تحت گذاسرمایه. 6. فرهنگ و میراث فرهنگي و 5. مردم، 4. حاکمیت، 3. صادرات، 2

، بر ابعاد مختلف اقتصادی، اجتماعي، سیاسي و فرهنگي يک کشور و يا يک منطقه اثرگذار خواهند نیز به طور مستقیم و غیرمستقیم هاحوزه
  (.2421و همکاران،  4)وانیونیي بود

ی مربوط به برند ملي، هاباشند که همانند ديگر شاخصمی« 5شاخص برند ملي آنهولت»ی هامؤلفهاين شش حوزه در واقع همان 

و چند شاخص ديگر، از سوی « 8شاخص قدرت برند کشور»، «7پذيری جهانيشاخص رقابت»، «6کشورهاشاخص مالي برند »همچون 
 مالي و اقتصادی مورد استفاده قرار گرفته و موقعیت کشورها نسبت ۀی گوناگون و غالبا از جنبهاارزيابي برند ملي از جنبهرای جهاني ب ۀجامع

بندی ی رتبههاترين شاخص، شاخص برند ملي آنهولت به عنوان يکي از معتبرترين و کاملهادر میان آن که نمايندمیبه سايرين را تعیین 

توان گفت صنعت ورزش در مقايسه با بسیاری از صنايع میبر همین اساس،  (.2421و همکاران،  2)ولف گرددمیجهاني کشورها معرفي 

شورها و تری بر برندسازی ملي کتر و عمیقمؤثرباشند، نقش  هابخشي از اين حوزه ۀکنندتأمینديگر که ممکن است هر کدام به تنهايي 

کشورها و به عنوان ابزاری برای  ۀو در حال حاضر، به عنوان بخشي از استراتژی توسع (2421، 14)ويبر و لواری داشته هاقدرت رقابتي آن

 هاتواند دستاوردهايي که تحقق آنمی( و 2: 1328يان و همکاران، گردد )هادمیمحسوب  هاتر قطار پیشرفت آنمؤثرتر و حرکت سريع
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 0 محبوبه خداپرست 

 

 

به ارمغان آورده و جايگاه جهاني برند ملي آن کشور را ارتقاء  یزماني بسیار کوتاهتر ۀبر باشد را طي يک دورسال زمان هاممکن است ده
  (.2424و همکاران،  1)چوی  بخشد

 

 مبانی نظری و مرور ادبیات

پايدار  ۀسعترين صنايع توی شاخص برند ملي که از آن به عنوان يکي از بزرگترين و مهمهامؤلفهترين بیان شد يکي از مهمهمان طور که 

گری گردش»و به طور ويژه « گردشگری»گیرد، میقرار  تأثیرويژه رويدادهای بزرگ ورزشي نیز به شدت تحت هياد شده و در ورزش و ب

درصد از کل بازار گردشگری جهاني را به خود اختصاص  14گردشگری ورزشي به عنوان صنعتي که  (.2421، 2)لي و فنگ است« ورزشي

تواند علاوه بر ارتقاء وضعیت اقتصادی کشورها، سبب تغییرات مثبت اجتماعي، فرهنگي و می، استداده و يکي از دلايل اصلي رشد آن 

و در کشوری همچون ايران که وابستگي شديدی به درآمدهای نفتي دارد، ( 1322و همکاران، می)سليسیاسي در جوامع مختلف شده 

محصولي محسوب گردد؛ اين در حالي است که سهم ايران از کل گردشگری هي برای رهايي از اين وابستگي و خروج از اقتصادی تکرا

 1/4ي، تنها يری قیمتپذرقابتچنین قدرت پايین ی متنوع فرهنگي، تاريخي، مذهبي و طبیعي فراوان و همهاوجود جاذبه بابین المللي، 

ی باستاني و هادهم جاذبه ۀی طبیعي و رتبهاپنجم جاذبه ۀکه ايران را در رتب 3درصد بوده که مطابق با آمار سازمان جهاني گردشگری

کشور،  ۀانداز بیست سالکه اين موضوع با توجه به سند چشم (2421، 4)ياماشیتا استتاريخي معرفي نموده، بسیار کم و غیرقابل پذيرش 

درصد از کل درآمد گردشگری جهان تا پايان  2میلیون گردشگر در سال( و  24درصد از کل گردشگران بین المللي ) 5/1که دستیابي به 
به جايگاه نخست اقتصادی، اجتماعي، فرهنگي  ی لازم برای دستیابي ايرانهارا از اهداف مد نظر خود به عنوان بخشي از برنامه 2424سال 

ديريت تواند نمايانگر فقدان شناخت کافي، عدم ممیی بسیار پايین و دور از هدفي بوده که هاکند، رتبهمیو سیاسي در سطح منطقه بیان 

 مسأله توجه به اين ؛ بنابراينکشور باشد ۀتوسع برایی فراوان اين صنعت هااستفاده از ظرفیت بارۀو نبود راهبردهای مدون و مشخص در

بي  و هر چه بیشتر صنعت گردشگری در کشور شود بسیار حائز اهمیت بوده ۀتواند سبب توسعمیيي هاگذاریکه چه راهکارها و سیاست

  (.1441)خداپرست و همکاران،  از آن خواهد بودمهمي  شک گردشگری ورزشي بخش
محصولات ورزشي و حتي غیرورزشي خواهد بود که « صادرات»بر   هابرندسازی ملي کشورها، نقش آناز ديگر اثرات ورزش بر فرآيند 

 جهاني کشورها محسوب بندیرتبهی شاخص برند ملي در هامؤلفه زترين فوايد اقتصادی مستقیم ورزش و ابه عنوان يکي از مهم

ی هاگیری از فرصتآورد که با بهرهمین را برای کشور میزبان فراهم اين امکا ،گردد. برای نمونه میزباني رويدادهای بزرگ ورزشيمی

و بودن در کانون توجه جهاني، از بستر لازم برای تعامل میان صنعت، تجارت و ورزش استفاده نموده و صادرات خود را  هاتبلیغاتي و رسانه
 ين هدف سیاستگذاری در بخش تجارت خارجي است رونق بخشدتراقتصادی پايدار و مهم ۀکه يکي از عوامل مهم دستیابي به رشد و توسع

درصد از تولید ناخالص داخلي  2/4تا  44/4هرچند واردات و صادرات کالاهای ورزشي سهم ناچیزی حدود  (،1328)هاديان و همکاران، 

رشد  تواندمیبوده و متناسب با آن  دهد؛ اما اين میزان در هر کشور با توسعه صنعت ورزش آن در ارتباطمیکشورها را به خود اختصاص 

باشد که عدم توسعه صنعت میدرصد  4446/4و يا افت داشته باشد. در کشور ما نیز اين سهم بسیار کمتر از سطح استاندارد جهاني و حدود 

 ترجیحات افراد نسبت بهورزش، و به عبارتي کوچک بودن اندازه بازار کالاها و خدمات ورزشي در کشور، ناکافي بودن میزان تمايلات و 

عیف تواند ناشي از اهمیت ضمینیز  مسألهباشد، که اين میی ورزشي خانوارها از دلايل اصلي آن هاورزش و در نتیجه پايین بودن هزينه

، 5یا)مجی اصولي در اين خصوص باشد هایريزبرنامهو شناخت ناکافي مردم و مسئولین نسبت به ورزش و مزايای گسترده آن و عدم 

بايست به دنبال راهي برای اصلاح حداکثری اين شرايط بود که ورزش و بخصوص میزباني رويدادهای بزرگ میبر همین اساس (. 2418

، های مختلف ورزشي و مزايای گسترده جسماني و رواني استفاده از آنهاورزشي با ايجاد هیجانات مثبت و شناخت مناسب نسبت به رشته

مصرفي  یهاايجاد علاقه و توجه بیشتر مردم و مسئولین به اين مقوله شده و با افزايش تمايلات افراد به ورزش، هزينهتواند سبب می
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افزايش دهد و بدين ترتیب فرصتي مناسب برای توسعه صنعت ورزش در کشور و گشايش بازارهای  هاخانوارها در اين خصوص را طي سال

تواند عاملي برای رونق در بازار میداشتن يک بازار داخلي با تقاضای گسترده  زیرااهم آورد؛ جهاني به روی محصولات ورزشي آن فر

 (. 2421، و همکارانوانیونیي )ی بین المللي باشد هاورزش و کسب توانايي رقابت برای تولیدکنندگان کالاها و خدمات ورزشي در عرصه

اني داشته و ورزش و بويژه میزبمیبرندسازی ملي کشورها نقش بسیار مه ی شاخص برند ملي که در فرآيندهامؤلفهيکي ديگر از 

به  ؤلفهماست. اين « حاکمیت» مؤلفهباشد، میرويدادهای بزرگ ورزشي فرصت بسیار مناسب و کم نظیری برای معرفي آن به جهانیان 

ني نسبت به مسائل مختلف جها هات پذيری آنی يک دولت و يا يک حکومت و تعهد و مسئولیهادر مورد شايستگيمیمعنای افکار عمو

که برگزاری موفقیت آمیز (؛ 1327و خداپرست،می)سلي باشدمیهمچون محیط زيست، عدالت و برابری، صلح و دوستي و موارد ديگر 

اند نشان از وجود دولت تومیگیرد، میرا در بر  هااين مسائل بوده و به نحوی همه آنمیرويدادهای بزرگ ورزشي که نمونه بارزی از تما

 و حکومتي آگاه، شايسته، مسئول و متعهد نسبت به اين مسائل باشد؛ که البته دستیابي به اين موفقیت نیز زماني امکان پذير خواهد بود که
و ظايف خود  نقش وهمه ارکان اقتصادی، سیاسي، تجاری، بازرگاني و غیره در کشور میزبان به شکلي سازنده و البته واحد، نه جزيره ای به 

ی دولت و حاکمیت آن کشور برای ايجاد همکاری و مشارکت سازنده بین هایريزبرنامهنیز خود منوط به  مسألهعمل نمايند که اين 

سازی  بايست با فرهنگمیپذيرد. به عبارتي مسئولان نظام میصورت  هاباشد و با داشتن هدفي مشترک میان آنمیی مختلف هاارگان

زش لازم، اهمیت مشارکت در دستیابي به سود همگاني و نفع جمعي از میزباني چنین رويدادهايي را به خوبي روشن نموده و خود نیز و آمو
ی درون مرزی و میان هاحرکت نمايند و همانند بسیاری از کشورها رقابت برون مرزی را به رقابت هادر اين مسیر همگام با ديگر سازمان

تا بتوانند به جايگاه جهاني بهتر و والاتری برای کشور و برند ملي خود دست يابند؛ در غیر اين صورت دستیابي به اين  گروهي ترجیح داده

تواند نتايج عکسي در خصوص معرفي حاکمیت آن کشور و به طور کلي برند ملي آن به جهانیان میموفقیت امکان پذير نبوده و حتي 

  (.1322)علیپور و همکاران،  داشته باشد

ه ب« ری و مهاجرتگذاسرمایه»گذاری ورزش بر برندسازی ملي کشورها، از طريق اثرگذاری آن بر مقوله تأثیرعامل مهم ديگر در 

 دهدمیبه نحوی که تجربه کشورهای توسعه يافته نشان  (؛2421، 1)موتاوا ی مهم شاخص برند ملي استهامؤلفهعنوان يکي ديگر از 

ات مثبت باشد، که البته اثرمیری يکي از الزامات مهم برای رشد اقتصادی پايدار و دستیابي به اهداف توسعه اقتصادی گذاسرمایهکه 

بعاد، به ارتقاء اين امیی اجتماعي، فرهنگي و سیاسي يک جامعه به همراه داشته و با تقويت قدرت رقابتي آنها در تماهابسیاری نیز در زمینه

ری در گذاسرمایهی رونق و جذب هاين زمینهترمهميکي از . (2412،  برسوايو وار کای)ملننمايدمیکمک  هااه جهاني برند ملي آنجايگ

ران داخلي و خارجي بسیار به کشور شده و با ورود گذاسرمایهتواند موجب جذب میکه است ی مختلف آن هاکشورها، ورزش و حوزه

از شرايط لازم برای افزايش اشتغال به صورت مستقیم و غیرمستقیم، افزايش جذب گردشگر، ارتقای مهمي ی فراوان، بخش هاسرمايه
رواني جامعه و موارد بسیار ديگر را فراهم آورد  و با ارتقاء جايگاه جهاني برند ملي آن کشور، توجه  جسمي و سطح سلامت و بهداشت

  (.2421و همکاران،  2)سوگاسه عنوان مقصدی مناسب برای مهاجرت جلب نمايدو ورزشي سراسر جهان را به خود، بعلمي نخبگان 

برندسازی ملي کشورهاست  که رويدادهای بارۀ ی مهم شاخص برند ملي درهامؤلفهنیز يکي ديگر از « فرهنگ و میراث فرهنگي»

تبادل  (.2418، 3ماريوتي و مديروساست )میان کشورهای مختلف  هابزرگ ورزشي فرصتي بي نظیر برای نمايش، تلاقي و تبادل آن

پذيری از تشديد خودآگاهي جمعي منتج از جهاني شدن و تأثیرست، به علت هافرهنگي که به معنای تبادل افکار و انديشه میان ملت
برای ترويج و  ی نوين ارتباطي، امروزه از اهمیت و ضرورت خاصي برخوردار بوده و رويدادهای ورزشي، محلي مناسبهاگسترش فناوری

ی مختلف در اين رويدادها شرکت داشته و فضايي مناسب برای اين منظور هاافراد زيادی از کشورها و فرهنگ است؛ زیراتوسعه آن 

معرفي فرهنگ و میراث فرهنگي به هنگام میزباني رويدادهای بزرگ  بارۀگیرد. برای نمونه، يکي از اقدامات صورت گرفته درمیشکل 

که لندن در  استی مختلف فرهنگي با هدف مشارکت شهروندان کشورهای مختلف هان المپیک، برگزاری جشنوارهورزشي همچو

هزار هنرمند،  25ی متفاوت در اين شهر برگزار کرد و به دنبال آن، حدود هاهفته فستیوال 12، در حدود 2412ی منتهي به المپیک هاسال
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کننده را گرد هم آورد و ضمن معرفي فرهنگ و میراث فرهنگي خود، فرصتي مناسب برای مشارکتمیلیون  17میلیون گردشگر و حدود  24
  (.2424و همکاران،  1)لاهرچ ی فرهنگ ديگر کشورها نیز به وجود آوردرگذابه اشتراک

ی هازشي سوژه رسانهويژه در جريان برگزاری رويدادهای بزرگ وری مهم شاخص برند ملي که در ورزش و بههامؤلفهيکي ديگر از 

که در واقع به شهروندان کشور میزبان از نظر شخصیتي،  است« مردم» ۀمؤلفگیرد، میمختلف بوده و در سطح جهاني مورد توجه قرار 

و همکاران،  2نمايد )الممیايفا مهمي نقش بسیار  هاداشته و در فرآيند جهاني شدن برند ملي آناشاره تحصیلي، مذهبي، تاريخي و غیره 

يا حتي علمي ی هاهويت و رفتارهای گروهي و فردی مردم يک کشور از جمله ورزشکاران، هنرمندان، سیاستمداران، چهره زیرا(. 2413

 یهااز برند ملي هر کشور را تشکیل داده و حتي در بسیاری از موارد، مردم جهان هويت يک ملت را توسط چهرهمهمي مردم عادی، بخش 

ن و در جريان میزباني يک رويداد بزرگ ورزشي نیز، صرف نظر از نگرش مسئولا(. 2421و همکاران،  3)کیووشناسند مین شاخص آ

رويداد، نوع ديدگاه و میزان حمايت مردم آن کشور در کیفیت میزباني اهمیت بسیار زيادی داشته و اين رويدادها  مورد نفعان مختلف درذی
اهي آمیز اين رويدادها که با همرفراواني بر شهروندان آن کشور به همراه خواهند داشت؛ برای نمونه برگزاری موفقیتات اجتماعي تأثیرنیز 

 دوستي شده وپرستي و وطنتواند باعث احساس غرور، تقويت وحدت در جامعه، تقويت حس میهنمی ،و مشارکت فعال مردم همراه بوده

 میدلگر ند، سبباومت خود به دلیل مسائل و مشکلات اقتصادی و غیراقتصادی دلسرد و يا ناراضيدر شرايطي که مردم از دولت و يا حک
 هان و دولتمردان شود؛ البته اين حالت در شرايطي اتفاق خواهد افتاد که دولتمردان و سیاسیون نیز به خواستهو همکاری بیشتر آنها با مسئولا

را در پي داشته و بدين ترتیب سبب کاهش کیفیت رويدادها  هاصورت عدم همکاری و نارضايتي آنتوجه نمايند؛ در غیر اين  هاو نظرات آن

  (.2424، 4)هس و ناجبور شودمیو بازتاب منفي از کشور میزان و تهديد جايگاه برند ملي آن در سطح جهاني 

و  ی شاخص برند ملي آنهولتهامؤلفهبرندسازی ملي و نقش آن در رشد و توسعه کشور،  بارۀبا توجه به اهمیت مطالب بیان شده در

ی منتشر شده هاين نتايج پژوهشترمهمی مختلف صنعت ورزش، پژوهش حاضر درصدد است تا مروری جامع بر هاارتباط آنها با حوزه

شريح معرفي شده و سپس به ت هاين اين شاخصترمهمست در کشور، با موضوعیت برندسازی ملي و ورزش داشته باشد. بدين صورت، نخ

 شود. میهر يک از آنها در ارتباط با ورزش پرداخته 

 

 شناسی پژوهشروش

امند و آن را نمی هاپژوهش حاضر مروری است به روش فراتحلیل انجام گرفته است. فراتحلیل را هنر ترکیب تحقیقات و تحلیل تحلیل

مند در نظر گرفته به عبارتي فراتحلیل، مروری نظام؛ کنندمیی آنها تعريف هامستقل به منظور منسجم کردن يافتهترکیب نتايج از مطالعات 

گردد و برای پاسخگويي به آن، به ارزيابي تحقیقات مرتبط و جمع میای مطرح مشخص و تعريف شده سؤالشود که بر اساس آن، می

دستیابي به هدف مذکور که  برایدر پژوهش حاضر نیز  (.1327)يزدان پناه و همکاران،  شودمیه ی مورد نیاز از آنها پرداختهاآوری داده

بر  مندنظامورزشي است، با استفاده از روش فراتحلیل، مروری  شناختیجامعهبرندسازی ملي با رويکرد  مؤثری هامروری بر شاخص

ی اطلاعاتي فارسي رايج و متعبر از جمله بانک هامقالات منتشر شده مرتبط با موضوع انجام شد. اين مقالات از طريق جستجو در پايگاه
ی هابا کلیدواژه 8و پايگاه مجلات تخصصي نور 7جهاد دانشگاهيعلمي ، پايگاه اطلاعات 6، پورتال علوم انساني5اطلاعات نشريات کشور

 یهاسازمان»، «ورزش»، «رويدادهای ورزشي»ورزش همچون  ۀی مرتبط با حوزهابه همراه ساير کلیدواژه« برندسازی ملي»و « برند ملي»
زماني  ۀتنها در عنوان مقالات صورت گرفت. دامن« ورزشکاران و مربیان»و « فوتبال»، «تربیت بدني»، «جام جهاني»، «المپیک»، «ورزشي

                                                 
Lahrech  

Alam 

Kyove 

Hess & Najbor  

 Magiran.com

 Ensani.ir

 Sid.ir

 Noormags.com



 

 

 خداپرستی / ورزش یشناختجامعه کردیبا رو یمل یمؤثر برندساز یهابر شاخص یمرور  2

ی دولتي، هااز اين رو، گزارش ؛اند منتشر شدهعلمي در نشريات  1442تا  1324ی هاحدود شد که بین سالدر اين جستجو به مقالاتي م
اين مقالات، آنها بر مبنای موضوع و محتوا  از حوزه بررسي خارج شدند. پس از گردآوری هانامهو پايان هامقالات منتشر شده در کنفرانس

ی هااين فرآيند به صورت مجزا توسط دو محقق به انجام رسید و سپس با بحث و تبادل نظر، تفاوتبندی شدند و برای بررسي روايي، دسته
 انجام شد که در ادامه نتايج اين مطالعات ارائه شده است.  هابندی نهايي در خصوص آنموجود مرتفع و دسته

 های پژوهشیافته

ه مشخص گرديد ک« ورزش»ی مختلف هاو ارتباط آن با حوزه« برندسازی ملي» بارۀبا توجه به موضوع و محتوای مقالات منتشر شده در

ندی نمود که بتوان بر اساس شاخص برند ملي آنهولت در شش دسته کلي طبقهمیی اثرگذار بر برندسازی ملي کشورها را هامؤلفه متما

صادرات؛ هر يک  -6گردشگری و  -5، ری و مهاجرتاگذسرمایه -4فرهنگ و میراث فرهنگي،  -3مردم،  -2حاکمیت،  -1عبارتند از: 

 .پذيرندمی تأثیربر وضعیت ورزش يک کشور اثرگذار بوده و از آن  هامؤلفهاز اين 

 دهد.   میورزشي را نشان  شناختیجامعهبر برندسازی ملي با رويکرد  مؤثری هاشاخص می( مدل مفهو1شکل ) 

 

 
 یورزش شناختیجامعه کردیبا رو یمل یبر برندساز مؤثر یهاشاخصمیمدل مفهو. 1شکل 

 

ه پرداخت« ورزش»با  هاو ارتباط آن« شاخص برند ملي»ی هامؤلفهارائه شده، در ادامه به بررسي هر يک از  میبا توجه به مدل مفهو

 شود. می

منصفانه و  ۀحاکمیت و نقش آن در برندسازی ملي، به میزان فعالیت دولت در ادار مؤلفه «:ورزش»و « حاکمیت»شاخص  -1

 پذيری آن نسبت به مسائلي از قبیل کاهش فقر، ايجاد شرايط برابر، تلاش برای بهبود وضعیتدموکراتیک يک کشور و نیز تعهد و مسئولیت
موارد ديگر اشاره دارد. نقش حاکمیت در ورزش، هر چند در کشورهای  ی مختلف علمي، آموزشي، سلامتي، ورزشي وهاافراد جامعه در زمینه

ورزشي افراد، سلامتي از طريق ورزش، کشف استعدادهای ورزشي و پرورش  ۀبه سران هابه طور کلي شامل توجه آن است؛ مختلف متفاوت
 دخالت چنداني در ورزش نداشته و صرفاً هاته دولتياف. در اکثر کشورهای توسعهاستآنها، توجه به ورزش همگاني در کنار ورزش قهرماني 

ی مختلف ورزش در اين کشورها به هاگیرد و مديريت بخشمیصورت  های کلان توسط آنهاو حمايت هاگذاری، سیاستهاريزیبرنامه

ر ما ساختار ورزشي بیشتر ؛ در صورتي که در کشواستی ورزشي هاو انجمن های ملي المپیک، فدراسیونها، کمیتههاشهرداری ۀعهد

یت ن دولتي به اهمضمن اينکه توجه مسئولا دهد؛را انجام ميی ورزشي هاگیریو تصمیم هاريزیبسیاری از برنامهدولت دولتي بوده و 

ات اقدام دکافي نبوده و بايباره ی صورت گرفته در اين هاریگذاسرمایهو  هاريزیگذاری آن در ابعاد مختلف و برنامهتأثیرورزش و 

 تری صورت گیرد. شايسته

ي برخورد آنها، دوست ۀ، نحوهاو توانايي هامردم نیز به شهرت مردم يک کشور از نظر شايستگي ۀمؤلف «:ورزش»و « مردم»شاخص  -2

تار رابطه با ورزش نیز رفکند. در میدر ايجاد ذهنیت مثبت از آن کشور ايفا مهمي نوازی و مواردی از اين قبیل اشاره دارد که نقش و مهمان

مردم يک کشور به هنگام میزباني رويدادهای ورزشي با مهمانان خود، رفتار ورزشکاران، مربیان و ديگر اعضای ورزشي آن کشور هنگام 
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تواند یمتواند نمودی از رفتار ملت آنها تلقي شده و چنانچه اين رفتار بد و نامطلوب باشد میحضور در رويدادی ورزشي در کشورهای ديگر، 

ی ورزشي هامنفي داشته باشد. همچنین میزان توانمندی یمنجر به تخريب تصوير کلي آن کشور و ملت شده و در برند ملي آن کشور اثر

اهمیت موضوع ورزش در آن کشور و  ۀدهندتواند نشانمیی رقابتي هاورزشکاران، مربیان و ديگر اعضای ورزشي يک کشور در زمینه

 در نتیجه باعث تقويت برند ملي آن کشور شود. ؛ی مختلف اقتصادی، فرهنگي، اجتماعي و غیره بودههاپرداختن به آن و رشد جنبه
ي يک کشور، موضوع فرهنگ و عامل مهم و اثرگذار ديگر در برندسازی مل «:ورزش»و « فرهنگ و میراث فرهنگي»شاخص  -3

، هاای از دانش. فرهنگ مجموعهاستتاريخي يک سرزمین  ۀای ارزشمند از تمدن و ريشمیراث فرهنگي آن است که به عنوان گنجینه

زای اجيکي از ی مشترک يک جامعه متکي است. های گذران زندگي و ديگر اجزايي است که بر ارزشهاباورها، آداب و رسوم، هنرها، شیوه

یاسي، ی سهاوضعیت ديگر حوزه ۀکنندتواند تعیینمیو وضعیت کلي آن در يک کشور است فرهنگ هر جامعه ورزش  ۀدهندتشکیل

رفت ابعاد نام برده شده، زنجیروار با يکديگر در ارتباط بوده و بر رشد و يا پس متما زیرا ؛اقتصادی، اجتماعي و به ويژه فرهنگي آن باشد

رويدادها و  فرهنگي کشور است و برگزاری ۀاثرگذار خواهند بود؛ همچنین ورزش بستر بسیار مناسبي برای معرفي فرهنگ و پیشینيکديگر 

ن بسیار، به رشد شناخت صحیح فرهنگي از کشور کمک اتواند با درگیر ساختن هیجانات و عواطف مخاطبمیمسابقات مختلف ورزشي 

ی فراوان سعي در کسب میزباني رويدادهای بزرگ ورزشي هاریگذاسرمایهی و ريزبرنامهشورها با نمايد. بر همین اساس بسیاری از ک

اخت اماکن میزباني شايسته، س با کنند صرفاًمیپیشینه تمدني و تاريخي قوی هم نداشته و تلاش  هانمايند که حتي بسیاری از آنمی

بین المللي خود را در  ۀی ورزشي خود، وجههارماني و نشان دادن شايستگيی قههای پیشرفته، کسب مقامهاورزشي مجهز به فناوری
ادبیات، هنر و  ۀفرهنگي و تاريخي بسیار قوی در زمین ۀسطح جهاني ارتقا بخشند. اين در حالي است که کشور ما علاوه بر داشتن پیشین

ی انساني، مالي و هااز زندگي است، از ظرفیتمهمی توجه به ورزش به عنوان بخش  ۀدهندوجود آثار فراوان از ايران باستان که نشان

و اقدامات مناسب برای کسب میزباني رويدادهای ورزشي مختلف  هایريزبرنامهتواند با میورزش برخوردار بوده و  ۀطبیعي بسیاری در زمین

ی مختلف خود، به معرفي فرهنگ غني کشور هانشان دادن توانايي ی رقابتي مطرح، در کنارهاو حضور درخشان ورزشکاران در صحنه
 معرفي فرهنگ تقويت نمايد.  باپرداخته و برند ملي خود را در سطح جهاني 

ی مهم هامؤلفهری و مهاجرت نیز يکي ديگر از گذاسرمایه مسأله «:ورزش»و « ری و مهاجرتگذاسرمایه»شاخص  -4

و به طور کلي تمايل مردم به تحصیل، کار و زندگي  هاو به قدرت يک کشور در جذب استعدادها، سرمايهبرندسازی ملي کشورها مطرح بوده 
ورکلي ی برابر و به طهاموفقیت اقتصادی، وجود فرصت ۀدهنددر آن کشور اشاره دارد. داشتن برند ملي قدرتمند برای يک کشور که نشان

از عظمي او استعدادها کمک نمايد. بخش  هاتواند به جذب بیشتر سرمايهمیست، لي اعابیان آن محل به عنوان جايي با کیفیت زندگي 

يافته برای دست و در حال حاضر کشورهای توسعه گیردمیی خارجي برای هر کشور در بخش ورزش صورت هاو استعداد هاجذب سرمايه

ناسب ی مهایريزبرنامهدهند؛ اما در کشور ما به دلیل عدم میجام ی فراواني انهاریگذاسرمایهو  هایريزبرنامه ،مسألهيافتن به اين 

در نتیجه  ؛ی بزرگ ورزشي توسط دولت صورت گرفتههای لازم برای پروژههااز سرمايهمیی خارجي، بخش اعظهادر جذب سرمايه

ی اخیر مهاجرت تعدادی از ورزشکاران، مربیان و داوران کشور به هاسفانه در سالأشود؛ همچنین متمیی زيادی به کشور تحمیل هاهزينه

 تواند در سطح جهاني اثرات منفي بر تصوير کشور داشته و به تضعیف برند ملي منجر شود. میساير کشورها صورت گرفته که اين موضوع 

نعت آيد. اين صمیهان امروز به شمار يکي از متنوع ترين و بزرگ ترين صنايع در ج ،گردشگری «:ورزش»و « گردشگری»شاخص  -5

وب شده ی کشور محسهازايي، رشد بخش خصوصي و توسعه زيرساختين منبع درآمد، اشتغالترمهمپويا در بسیاری از کشورها به عنوان 

ی مختلفي هااز مشاغل جهان در ارتباط با اين صنعتند. گردشگری در بخشمهمي و بر اساس آمار سازمان جهاني گردشگری بخش 

ه ک هاترين اين بخشين و متنوعترمهمشود که يکي از میهمچون فرهنگي، تاريخي، هنری، مذهبي، درماني، ورزشي و غیره انجام 

شود. میکه از آن به عنوان گردشگری ورزشي نام برده است فرابخش در صنعت گردشگری دارد ورزش موضوعي قابلیت تبديل به 

، از گردشگران در کشورهای مختلفمهمي دو صنعت بسیار مهم و پردرآمد گردشگری و ورزش است و بخش  گردشگری ورزشي تلفیقي از

توان دو جزء حیائي از اقتصاد جهاني و ترکیب میاند؛ بر همین اساس گردشگری و ورزش را ورزش را دلیل اصلي سفر خود عنوان نموده

هاني يک ج ۀتواند در تقويت وجهمیاجتماعي، فرهنگي و اقتصادی کشورها دانست که  ای اثرگذار در ابعاد مختلف سیاسي،را پديده هاآن

ردشگری ی بالای گردشگری، از جمله گردشگری فرهنگي و گهاکشور ما نیز با وجود پتانسیل ؛کشور و ارتقاء برند ملي آن بسیار اثرگذار باشد
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ت گردشگری صنع ۀدر توسع هاتواند از اين ظرفیتمی، مستعد و ورزشي نیروی انساني جوان بسیاری هاطبیعي و همچنین وجود پتانسیل

 ورزشي و ارتقاء جايگاه جهاني برند ملي خود استفاده نمايد.

در مورد  میصادرات در برندسازی ملي، به اين موضوع اشاره دارد که تصوير عمو مؤلفهنقش  «:ورزش»و « صادرات»شاخص  -6

محصولات يک کشور و میزان علاقه و تقاضا برای آنها به چه صورت است؛ همچنین صادرات گسترده محصولات با کیفیت يک کشور به 

تواند به تقويت برند ملي آن کشور کمک کرده و در مقابل، يک برند ملي قدرتمند، متمايز، گسترده و جذاب بهترين مینقاط مختلف جهان 

 "ت ژاپنساخ"توان به قدرت و ارزشي که عبارت میبرای نمونه  ؛دهدمیباشد که يک کشور به صادرکنندگان خود ارائه  تواندمیچیزی 

به محصولات الکترونیکي داده و جايگاهي که محصولات الکترونیکي باکیفیت اين کشور در هر گوشه دنیا به برند ملي آن افزوده است، 
رات محصولات مختلف، ورزش به عنوان صنعتي که زبان مشترکي در سراسر جهان داشته و محصولات اشاره نمود. در میان تولید و صاد

ده و با ی فراواني ايجاد کرهاصادرات يک کشور فرصت و موقعیت ۀتواند در زمینمیشود، میی مختلف شامل هابسیار متنوعي را در رشته

 تقاء برند ملي يک کشور را فراهم آورد.تولید محصولات با کیفیت، زمینه برندسازی ملي و يا ار
 

 یریگجهینتو  بحث

را از « ورزش»در ارتباط با « برندسازی ملي» ،دست آمده مشخص گرديد که مقالات مورد بررسي در اين پژوهشه ی بهاطبق يافته

 نمود.  کلي تقسیم بندی ۀدر شش دستتوان آنها را میاند که بر اساس شاخص برند ملي آنهولت ی مختلف مورد بررسي قرار دادههاجنبه

اند. مفهوم حاکمیت در جريان ورزش مورد بررسي قرار داده« ورزش»را در ارتباط با « حاکمیت»اول مقالات مورد بررسي، شاخص  ۀدست

و  هادولت و روابط تواند اشاره به پیوند عمیق ورزش و سیاست و نتايج سیاسي اين رويدادها داشتهمیو برگزاری رويدادهای بزرگ ورزشي 

گرايي، غرور همچون قدرت ملي، رقابت همگرايي و واگرايي، مليمیو با مفاهي اجتماعي را تحت الشعاع قرار دهد -ی سیاسي هاگروه

تلاش  یرازگذارد؛  تأثیرنسبت به يکديگر  هاو ملت هاملي، اتحاد و وحدت ملي و نظاير آن پیوند برقرار کرده و بر نگرش و رفتار دولت

و فراهم آوردن شرايط لازم برای برگزاری  باره برای ارائه درخواست میزباني و برگزاری رويدادهای ورزشي برجسته، کسب پیروزی در اين

 ۀی کشورهای مختلف بتوانند با نهادهای جهاني ورزش همچون کمیتهاو حکومت هاآورد که دولتمی، فرصتي را فراهم هاآمیز آنموفقیت

ی غیردولتي، چند ملیتي و بین حکومتي، ارزش هاعضو( و غیره که در میان انبوه سازمان 246) 2عضو(، فیفا 211) 1لي المپیکبین المل

اند ارتباط برقرار عضو( نیز پیشي گرفته 123) 3شوند و از نظر تعداد اعضا، حتي از سازمان ملل متحدمیمشترک جوامع امروزی محسوب 

تي قدرت نرم و ديپلماسي عمومي، به تقويت قدرت رقاب ۀی اصلي توسعهاي ورزشي خود به عنوان يکي از شاخصکرده و با تقويت ديپلماس

ي و مذهبي ی ملهامنافع ملي کمک نمايند؛ اين موضوع برای کشور ما که با ايدئولوژی تأمیندر  و در نتیجه برندسازی ملي قوی تر خود

، هاتواند مسیری پرفايده و به نسبت برخي روشمی، استی غريي علیه آن بسیار هانمايي رسانهو سیاست خارجي خاص همراه بوده و سیاه

ی های مرتبط با ورزش و سیاست خارجي ايران آنطور که بايد از ظرفیتهاتر محسوب گردد؛ اين در حالي است که دستگاهتا حدودی زود بازده
ی هاپلماسيدي ۀاين در حالي است که از نمون؛ اندلازم را نبرده ۀد مقاصد سیاسي خود بهرجهاني ورزش و میزباني رويدادهای ورزشي در پیشبر

توان به ديپلماسي پینگ پونگي اشاره نمود که پس از مدت زماني طولاني، سبب بهبود روابط دولت و ملت دو کشور میورزشي موفق 

 آمريکا و چین گشت.

رد مو« ورزش»از شاخص برند ملي را در ارتباط با « مردم» ۀمؤلفضوع و محتوای آنها، دوم مقالات مورد بررسي با توجه به مو ۀدست

ه ی مهم شاخص برند ملي بوده که اشارهامؤلفهيکي ديگر از « مردم» ۀمؤلفدهد که میاند. نتايج اين تحقیقات نشان بررسي قرار داده

ن برگزاری نمايد؛ همچنیمیايفا مهمي نقش بسیار  هاشدن برند ملي آن به شهروندان يک کشور داشته و در فرآيند برندسازی ملي و جهاني

، هاآمیز يک رويداد بزرگ ورزشي تا حد بسیاری به میزان مشارکت و همکاری شهروندان آن کشور بستگي داشته و اين میزبانيموفقیت
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ی هانماييتواند بسیاری از تبلیغات و سیاهمی ،آوردهی آنها فراهم هافرصت بسیار خوبي برای نمايش واقعي مردم آن کشور و توانمندی

 خنثي و يا کمرنگ سازد. بارهای را در اين رسانه
پرداخته و « ورزش»ی برند ملي و ارتباط آن با هااز مجموع شاخص« فرهنگ و میراث فرهنگي»به شاخص  سوم مقالات نیزۀ دست

 يکي از اجزایاين مقالات بر ورزش به عنوان  تأکیداند. مورد بررسي قرار دادهنقش و اهمیت اين ارتباط را بر برندسازی ملي کشور 

ی ورزشي و ارتقاء جايگاه يک کشور در جداول جهاني ورزش، چه در قالب ها، به نحوی که پیشرفتاستفرهنگ هر جامعه  ۀدهندتشکیل

ای دهی مختلف، شاخص عمهاويدادها و کسب موفقیت در رشتهکننده در اين رمیزبان رويدادهای بین المللي ورزشي و چه به عنوان شرکت

زش يک در مقابل چنانچه ور؛ رودمیی اجتماعي، اقتصادی، سیاسي و صنعتي به شمار هااز پیشرفت فرهنگي آن کشور در کنار پیشرفت

شي توان گفت ورزش علاوه بر اينکه بخمیتضعیف فرهنگ آن جامعه باشد. در واقع  ۀدهندتواند نشانمیکشور سیر نزولي به خود گیرد 

زيرا رويدادهای بزرگ ورزشي  هست؛ از فرهنگ يک جامعه است، فرصتي مناسب برای معرفي و نمايش فرهنگ کشورها به جهانیان نیز
ات ات و احساسمندی تعداد زيادی از مردم به تماشای اين رويدادها و درگیر ساختن هیجانبه دلیل داشتن ماهیت رقابتي و جذاب و علاقه

، سیاستمداران، صاحبان صنايع و ديگر هابسیاری همچون رسانهان شوند، مخاطبمیافراد و همچنین گردش مالي قابل توجهي که شامل 

 ند.يی مختلف و معرفي و به نمايش گذاشتن فرهنگ کشورهاهارا به خود جلب کرده و فرصت مناسبي برای جلب توجه ملت هاگروه

ی برند هااز مجموعه شاخص« ری و مهاجرتگذاسرمایه»لات، با توجه به موضوع و محتوای آنها، به ارتباط شاخص چهارم مقا ۀدست

ی داخلي و خارجي هاويژه میزباني رويدادهای بزرگ ورزشي در جذب سرمايههاند. با توجه به اهمیت ورزش و بپرداخته« ورزش»ملي و 

اسي د، شرايط ايمن از لحاظ اقتصادی، سیی مولّهادر جذب اين سرمايه مؤثرعوامل و موانع  متن تمابا در نظر گرفد بسیار، کشور میزبان باي

 که عدم رويت منافع قابل بازگشترا  هاریگذاسرمایهران فراهم آورده و يکي از موانع اصلي در روند اين گذاسرمایهو اجتماعي را برای 

ی مناسب، مرتفع ساخته و سودهای سرشاری را که به طور هایريزبرنامهبا  است، به صورت مستقیم هاریگذاسرمایهحاصل از اين 

ری گذاایهسرمبه  هامشخص و روشن نمايد و با ترغیب آن هابرای آن ،ران خواهد شدگذاسرمایهنصیب  ،مستقیم و غیرمستقیم در آينده

با  دباين برند ملي خود را در سطح جهاني معرفي نمايد. در کشور ما نیز مديران و مسئولاتری پرداخته و هر چه بیشتر، به میزباني درخشان

گیرد، نسبت میيي که به دنبال میزباني رويدادهای بزرگ ورزشي در کشور انجام هاریگذاسرمایهدر نظر گرفتن اثرات مثبت و گسترده 

رش شته و اين نکته را در نظر بگیرند که دستیابي به اين مزايا بدون تغییر نگتری دامل و تلاش بیشتر و عمیقأت هابه کسب اين میزباني
راوان به کشور ی فهاورود سرمايه برای هاو ايجاد بستر مناسب برای کسب اين میزباني ن، سیاستمداران و کارشناسان کشوردر میان مسئولا

 پذير نخواهد بود.امکان
را مورد بررسي قرار داده « ورزش»ی برند ملي و هااز مجموع شاخص« گردشگری»شاخص پنجم مقالات مورد بررسي، ارتباط  ۀدست

ن ی مختلفي همچوهاين صنايع عصر حاضر، در بخشترمهميکي از بزرگ ترين و  ،گردشگری  زیرااند؛ نموده تأکیدو بر اهمیت آن 

شود که بخش ورزشي آن قابلیت تبديل به فرابخشي را داشته و گردشگری میفرهنگي، تاريخي، هنری، مذهبي، درماني و ورزشي انجام 

 ۀزايي و رشد و توسعتولید درآمد، اشتغال دری مهم تجاری و اقتصادی هايکي از استراتژی ،شود. گردشگری ورزشيمیورزشي نامیده 

ی آسیايي و هاالمپیک، جام جهاني فوتبال، بازیکه در جريان برگزاری رويدادهای بزرگ ورزشي همچون  استی ملي مطرح هازيرساخت

اقتصادی، اجتماعي  یهاتواند با اثرات مثبتي که در بخشمیفرصت بسیار مناسبي برای توسعه و تقويت آن فراهم شده و بدين ترتیب  ،غیره

بیشتر برند ملي آن کمک شاياني تر و جهاني شدن هر چه به برندسازی ملي قوی ،و فرهنگي برای کشور میزبان به همراه خواهد داشت
 نمايد.

سي را مورد برر« ورزش»ی برند ملي آنهولت و هااز شاخص« صادرات»شاخص ششم مقالات نیز با توجه به محتوای آنها، ارتباط  ۀدست

خصوص برگزاری رويدادهای بزرگ هاند که صنعت ورزش و بنموده تأکید مسألهاند. هر يک از اين مقالات به نحوی بر اين قرار داده

در بخش کالاها و خدمات ورزشي  هاتواند با قرار دادن کشور میزبان در کانون توجهات جهاني و معرفي تولیدات و محصولات آنمیورزشي 

ری آن با تجا به ديگر کشورها، سبب افزايش حس اعتماد نسبت به آن کشور و تقويت روابط هاآن ۀو غیرورزشي و همچنین توانايي ارائ

صادرات ايجاد نمايد؛ گسترش صادرات نیز موجب دسترسي بیشتر به  مؤلفهات مثبت و پايدار قابل توجهي بر تأثیرديگر کشورها شده و 



 

 

 خداپرستی / ورزش یشناختجامعه کردیبا رو یمل یمؤثر برندساز یهابر شاخص یمرور  38

ت کشور و بدين ترتیب زمینه مناسبي برای پیشرف ؛بازارهای جهاني، افزايش تولید و دستیابي به رشد مستمر اقتصادی کشور میزبان شده

 گردد.میشدن هر چه بیشتر برند ملي آن فراهم  جهاني

صوص خاند که صنعت ورزش و بهپرداخته مسألهتوان گفت مجموعه مقالات مورد بررسي در اين پژوهش، به اين میبدين ترتیب 

بخشي  ۀنندکتأمینبخش میزباني رويدادهای بزرگ ورزشي آن در مقايسه با بسیاری از صنايع ديگر که ممکن است هر کدام به تنهايي 

در حال  و تری بر برندسازی ملي و جايگاه جهاني آن و قدرت رقابتي کشورها داشتهتر و عمیقمؤثری برند ملي باشند، نقش هااز شاخص
ب محسو هاتر قطار پیشرفت آنمؤثرشهرها و کشورها و به عنوان ابزاری برای حرکت سريعتر و  ۀحاضر، به عنوان بخشي از استراتژی توسع

بر باشد را طي يک دوره میزباني اين رويدادها به ارمغان سال زمان هاممکن است ده هاتواند دستاوردهايي که تحقق آنمی و گرددمی

 آورده و به برندسازی ملي يک کشور و يا ارتقاء جايگاه جهاني آن کمک شاياني نمايد. 
 

 تقدیر و تشکر

 .شوديم یسپاسگزارعلمی و  یساختار ینظرها ۀارائبرای از داوران محترم 
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