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  بسمه تعالی

  راهنماي نگارش مقاله

شوند ضروري ارسال می فصلنامه جغرافیایی فضاي گردشگريی که براي چاپ به هایرعایت نکات ذیل در نگارش مقاله

   :است

براي ، اندهاي پژوهشی و نتایج تحقیقات در زمینه توریسم و گردشگري که به زبان فارسی نوشته شده و قبلا منتشر نشدهمقاله -1

   .چاپ در مجله مورد بررسی قرار خواهند گرفت

هاي نویسنده و یا نویسندگان باشد و به طور همزمان به جاي دیگر براي انتشار فرسـتاده نشـده   پژوهش مقاله مستند به نتایج -2

  .باشد

نسـخه   3در ، سانتیمتر از چهـار طـرف   5/2سانتیمتر) بین سطرها و حاشیه  1با رعایت فاصله ( A4مقاله باید بر روي کاغذ  -3

   .ارسال شود همراه با لوح فشرده و یا از طریق پست الکترونیکی

   .صورت گیرد 14و سایز  نازنینفونت با  Word افزار نرمنگارش مقاله تحت  -4

اي کـه نگارنـده   مرتبه علمی و نام موسسـه ، نام و نام خانوادگی نگارنده (گان)، ارائه صفحه جداگانه شامل عنوان کامل مقاله -5

اصلی و مسئول مکاتبات همـراه بـا آدرس تمـاس و پسـت     باشند و مشخص نمودن نویسنده (گان) در آن مشغول به خدمت می

   .الکترونیک آنها الزامی است

عنوان شکلها در پائین و  .واحد و مقیاس آنها نیز اشاره شود، بایست داراي عنوان گویایی بوده و به منبعاشکال و جداول می -6

  .عنوان جداول در بالاي آنها آورده شوند

  .ین و خارجی در داخل متن ذکر نشود و در صورت لزوم در پاورقی آورده شودو اصطلاحات لات  ها واژه -7

   .واحدهاي استفاده شده در مقاله بایستی در سیستم متریک باشند -8

 :روش تدوین

آدرس سمت و ، واژه باشد و به همراه نام و نام خانوادگی 20گویا و بیانگر محتویات مقاله بوده و کمتر از ، باید خلاصه :عنوان -

   .کامل نویسنده (گان)

 250سطر ( 10روش تحقیق و نتایج) بوده و از ، اي فشرده و گویا از مقاله (متشکل از شرح مسئلهباید مجموعه :چکیده فارسی -

   .واژه) تجاوز نکند

  .واژه مرتبط با موضوع مورد بررسی ارائه شود 7حداکثر  :هاي کلیديواژه -

  .فرضیه و اهداف پژوهش باشد، شینه تحقیقپی، شامل طرح مسئله :مقدمه -

، طـرح آمـاري  ، شیوه اجـراي پـژوهش  ، موقعیت منطقه مورد بررسی، شامل مواد و وسایل بکار رفته در تحقیق :مواد و روشها -

  .هاستارزیابی و چگونگی تجزیه تحلیل داده، روشهاي شناسایی

  .منحنی و یا تصویر باشد، نمودار، دولآمده در قالب ج به دستشامل نتایج کمی و کیفی  :نتایج -

گیرد و با نتایج سایر پژوهشها مقایسه در این قسمت نتایج حاصل از تحقیق مورد تحلیل و تفسیر قرار می :گیريبحث و نتیجه -

   .شودگیري کلی و پیشنهادات ارائه میشود و در نهایت نتیجهمی

  

 



  :منابع مورد استفاده -

   .اند قید شوندسپس منابع خارجی ذکر شوند و بایستی فقط منابعی که در متن مقاله استفاده شده ابتدا منابع فارسی و -

   .ترتیب منابع براساس حروف الفباي نام خانوادگی نویسنده یا نویسندگان باشد -

نام نویسنده اول همراه ، دشود و چنانچه بیش از دو نویسنده باشدر داخل متن فقط نام خانوادگی نویسنده و سال انتشار ذکر می -

   .نوشته می شود ) .et al(و در منابع انگلیسی اختصار  "همکاران"با واژه 

  :(استفاده از منابع در داخل متن مقاله)مثال 

  :منبع انگلیسی :منبع فارسی

  )Saaty ،2003( :یک نویسنده )1381، (مخدوم :یک نویسنده

 )(Saaty & Schmit ،2005 :ویسندهدو ن )1389، (رنجبریان و زاهدي :دو نویسنده

  )(Saaty et al. ،2001 :بیش از دو نویسنده )1385، (زنگی آبادي و همکاران :بیش از دو نویسنده

هـاي مشـترك بـه ترتیـب     هاي منفرد و سپس مقالـه هاي منفرد و مشترك ارائه شود در ابتدا مقالهچنانچه از یک نگارنده مقاله -

شوند و در صورتی که نویسنده یا نویسندگان چند مقاله مشابه باشند منابع بر اساس سندگان مرتب میحروف الفباي نام دیگر نوی

   .شوندسال انتشار از قدیم به جدید تنظیم می

  .ذکر شود " .et al "یا  "و همکاران"یی چون  ها در فهرست منابع نبایستی واژه -

  :روش ارائه منابع

  :مقالات چاپ شده در مجلات

نام کامل  .عنوان مقاله .سال انتشار .حرف اول نام نویسنده آخر، و نام خانوادگی ....،.حرف اول نام نویسنده اول، م خانوادگینا -

  .شماره صفحات اول و آخر :شماره جلد (شماره سري یا دوره)، مجله

 .GISطق مستعد کشت دیم با استفاده از نقش عناصر اقلیمی در تعیین منا .1386 .م .غ، و محمدي .ح، ابدالی، .ش، خالدي :مثال

   .172-151 :)4( 2، مجله آمایش محیط

Ward ،J. S. ،Parker ،G. R. and Fernandina ،F. J. 1996. Landscape principles and issues to be considered 

when developing district plan. European Planning Studies ،25 (3):189 – 202.  

   :هاي علمیها و کنفرانست ارائه شده در همایشمقالا

عنوان  .سال انتشار .حرف اول نام نویسنده آخر، و نام خانوادگی نویسنده...،.حرف اول نام نویسنده اول، نام خانوادگی نویسنده -

   .شماره صفحات :تاریخ برگزاري، محل برگزاري، عنوان همایش .مقاله

روستاي  :ردشگري روستایی و نقش آن در توسعه پایدار اقتصادي (مطالعه مورديگ .1388 .ي ،و رستمی .ب، یگانهمحمدي:مثال

   .1 - 11:شهریور16-17، کرمانشاه يدانشگاه راز، مجموعه مقالات اولین همایش ملی توسعه پایدار روستایی .اورامان تخت)

   :کتاب

، ناشـر  .عنوان کامل کتـاب  .سال انتشار .اول نام نویسنده آخر حرف، نام خانوادگی...،.حرف اول نام نویسنده اول، نام خانوادگی

   .تعداد کامل صفحات .محل انتشار

   .صفحه 289، تهران، انتشارات دانشگاه تهران .شالوده آمایش سرزمین .1380 .م، مخدوم :مثال

Legendre ،P. ،1998. Numerical Ecology. Elsevier publication ،Amsterdam ،853 p.   
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   :نامهایانپ

   .کل صفحات تعداد .نام دانشگاه، مقطع و رشته تحصیلی .نامهعنوان پایان .سال نگارش .حرف اول نام نویسنده، نام خانوادگی -

   :منابع الکترونیک

  .نام سایت اینترنتی .شماره جلد .نام مجله .عنوان مقاله .سال انتشار .حرف اول نام نویسنده اول، نام خانوادگی -

سمت ، حرف اول نام، نام خانوادگی، معادل و برگردان چکیده فارسی بوده و شامل عنوان مقاله :)Abstract( کیده انگلیسیچ -

   .باشد می )Key words(هاي کلیدي و آدرس نویسنده یا نویسندگان و واژه

، بایستی اسامی کلیه نویسندگان (دانشجونامه یا رساله دکتـري باشد در صورتی که مقاله حاصل تحقیق انجام شده در پایان :توجه

 .استادان راهنما و مشاور) ذکر شود
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بـه نشـانی دفتـر فصـلنامه      اصل فیش بـانکی خواهشمند است فرم زیر را تکمیل نموده و به همراه ، به منظور اشتراك

قابل ، اسلامی واحد ملایر آزادبنام صندوق پژوهشی دانشگاه  0106129705000شماره حساب (سیبا)  .ارسال فرمایید

   .ایران بانک ملیپرداخت در کلیه شعب 

   .باشدریال می 30000بهاي اشتراك هر شماره 

  

   ........................................:شغل ...........................................:میزان تحصیلات..........................................:نام و نام خانوادگی

   .....................................................................................................................................................................................:نشانی

  .............................................................................................:دورنگار..................................................................:تلفن

   .......................................................................................................................................................................:پست الکترونیک

   .دارم یک سال  تک شماره  تقاضاي اشتراك فصلنامه جغرافیایی فضاي گردشگري را به صورت
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  و روش پرالونگ  CPTED کردیبا رو اردیپا يآن بر گردشگر تأثیرمنطقه و  تینقش امن

  آباد) بستان ر: شهينمونه مورد(

 ياخگر ایرو، آباد بستانسعید اربابی ، داریوش ستارزاده
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مبتنی بر توسعه پایدار روستایی و ارائه مدل  قخلا يگردشگرهاي  سویه تبیین  

 )قزوین اُوان مفهومی(مطالعه موردي: روستاي

   
 1403/ 24/02تاریخ پذیرش نهایی مقاله:       17/01/1403تاریخ دریافت مقاله:   

   

   مریم نوري  

    

  انآزاد اسلامی واحد شهریار، شهریار، ایردانشگاه ت علمی گروه معماري، استادیار و عضو هیأ

  

  

 چکیده

 ییزا است که در جهت پاسخگو و درون ایپو ده،یچیجانبه، پ همه ،یفیک يندیفرا ییروستا داریتوسعه پا

 یبا توجه به نقش اساس .ردیپذ یسطح کیفیت زندگی ساکنان روستا صورت م يو ارتقا یاساس يازهایبه ن

 و سمیاز تور نینو يا وهیعنوان ش خلاق به يجامعه، گردشگر ندهده و توسعه هیمثابه سرما به يگردشگر

 سازد یگردشگران فراهم م يرا برا دیو تجارب جد يریادگی قیاست که امکان رشد از طر یفرهنگ يگردشگر

شهر  ي هیاوُان در حاش يروستا .شود ینظر م مورد طیمکان/مح رد تیمشارکت و خلاق ،ییایو منجر به پو

و  اچهیدر يو دارا افتهی تکامل یو انسان یعیعوامل طب نیمل ببر اساس تعا کیارگان ندیفرآ یط نیالموت قزو

  است. ينواز چشم ی وعیطب يها لیپتانس

و  ییروستا داریبر توسعه پا یخلاق مبتن يگردشگر يها هیسو نییتب یپژوهش چگونگ نیپرسش ا 

 یفیک يها هشپژوهش، از گونه پژو تیپژوهش حاضر به لحاظ ماه .در روستاي اُوان است یمفهوم دلارائه م

 جینتا .است یو از نظر منطق پژوهش، استدلال منطق یلیتحل-یفییبه لحاظ قصد پژوهش توص ،يادیو نوع بن

مندانه و شامل  و کنش یتکرارنشدن يا با تجربه يمثابه سفر خلاق به يکه گردشگر نشان دادپژوهش  نیا

 يها هیاست. سو شانیو راهبردها ياداقتص ،یتیریمد ،یاجتماع ،یفرهنگ ،یطیمح ستیز ،يکالبد يها هیسو

بلکه  ستند؛یروستاها مسئله ن و متناظر با هم و همسو هستند ییروستا داریخلاق و توسعه پا يگردشگر

  .حل هستند خودشان راه

  

  ی.مدل مفهوم دار،یخلاق، اوُان، توسعه پا يستا، گردشگررو :ي کلیديها واژه
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 مقدمه و بیان مسئله

، عینالی، کریم زاده، طیب نیا ،ایزدي( ره مکانی براي ابداع، نوآوري و خلاقیت هستندهموا 1روستاها

 ی،دست عیصنا آواز، رقص، یی مانندندهایفرا شامل خلاق گردشگري است و فرآیند یک ). خلاقیت1402

گردشگري گفت  توان یم (Prentice & Anderson, 2003:14).است ها جشنواره نقاشی، آشپزي،

-هاي مکانی، فرهنگی بایست با توجه به ظرفیت هاي نوین گردشگري است که می یکی از مدل ،خلاق

سازي شود. درواقع گردشگري خلاق شکل پایداري از گردشگري است  تاریخی و اقتصادي شهرها پیاده

ها و تجارب یادگیري خاص  ال در دورههاي خلاقانه را از طریق مشارکت فع که فرصت توسعۀ ظرفیت

در ، گردشگري گونه  نیا .(Richards & Raymond, 2000)سازد یک مقصد گردشگري، فراهم می

رضایت گردشگران، به دنبال افزایش آگاهی گردشگران درباره مسائل پایداري و تشویق  تأمینعین 

. استها  آن تجربیات معنادار براي هاي پایدار، همچنین ایجاد تصویر ذهنی و ها به انجام کنش آن

هاي اجتماعی، اقتصادي و محیطی کنونی و  ریزي در حیطه به معناي برنامه پایدارتر نمودن گردشگري

 ها پژوهش .(UNWTO, 2010)آتی و تدوین راهبردهاي مؤثر در ایجاد توسعه گردشگري است 

 توان یم که دارد وجود بسیاري ياه روش که دهد یم نشان خلاقیت و گردشگري میان پیرامون رابطه

 گردشگري تجارب داد. پیوند دکنندگانیبازد تجربه و گردشگري ارتقاي محصول در جهت را ها آن

برگزاري  سفر، ي متنوعها برنامه به تواند یم خرید و مشارکت دیدن، چشیدن، یادگیري، خلاق مانند

به  خلاقگردشگري  (Richards & Reymond,2000: 18).رویدادها بیانجامد و ها دوره ،ها کارگاه

و  ,Weaver) 2006(دنبال حداقل و حداکثر کردن آثار منفی و مثبت مرتبط با گردشگري است

مناطق روستایی  ژهیو مثبتی بر جوامع روستایی به تأثیر تواند یعنوان یک فعالیت چندوجهی م به

زیرا این مناطق  ؛(Muresan et al, 2016)باشد و غنی از منابع گردشگري داشته افتهین توسعه

 2015(تقویت شوند  توانند یروستایی فقط با توسعه گردشگري مناسب و مبتنی بر توسعه پایدار م

(Garau,.  ي براي توسعه زیر برنامهي راهبردي توسعه پایدار گردشگري، هرگونه زیر برنامهدر

در  ستیز طیمحه اساسی آن به حفظ و توج شود یم انجامگردشگري در آینده با رویکرد توسعه پایدار 

گردشگري  صنعت (Tao &Wall, 2009:93).کنار سود اقتصادي و حفظ محیط اجتماعی است

 يها فرصت منجر به رونق که شود یممحسوب  پایدار توسعه در ریناپذ اجتناب عامل اساسی و عنوان به

 و اقتصادي جتماعی،ا تحولات سایر همپاي صنعت، این .شود یم شهرها و روستاها در بزرگ

 پیموده را خلاق گردشگري به سنتی گردشگري از خود تکاملی مسیر انسانی، در جوامع تکنولوژیکی

 يبرا یعنوان چهارچوب به داریتوسعه پا کردیامروزه رو از سویی دیگر، (Richards, 2014:1228).است

  .Bigdeli Rad,Maleki) (2017 ,دارد زیادياعتبار  اهمیت و ییروستا يها سکونتگاه لیتحل

، ستیز طیها و باورها، حفاظت از مح حفظ ارزشرویکرد توسعه پایدار، گردشگري روستایی با 

محلی، افزایش درآمد و سرمایه ذینفعان و  یدست عیشغلی، کاهش بیکاري، تولید صنا يها ایجاد فرصت

قتصادي در مناطق روستایی و ایجاد امکانات؛ براي توسعه پایدار و ا ها رساختیمردم محلی، توسعه ز

                                                             
1
نسبت به شهر، اقتصاد  بودن جمعیت کم که از سه ویژگی خاص شامل: شود یمخارج از شهر اطلاق  يا و منطقهمحدوده روستا به  عموماً 

  اتکا به ساختارهاي سنتی برخوردار باشد نیچن همجنگلداري و دامداري و  کشاورزي،متکی بر 
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در راستاي توسعه و اجراي  همچنین گردشگري روستایی .(Rawat, 2020) است گذارتأثیر

بسیار حیاتی است و باعث ایجاد شغل، ترویج فرهنگ و محصولات محلی  ،کشورها يها استیس

هنگی و فر و جوامع روستایی و کوچک، رفاه اقتصاديدر  (Lopez, Sanzal et al, 2021).شود یم

 2015(سازد یفراهم م خلاقیتمحیط زیستی فرآیندي است که تحقق آن را گردشگري در پیوند با 

(Lee & Lee,. گردشگري، بر  يها تینظران توسعه روستایی با در نظر داشتن آثار مثبت فعال صاحب

به  جواب دهیدر جهت  تواند یگردشگري، کارآفرینی و مخلاقیت، رکیب مناسب د که تاین باورن

پاسخگویی به  ،در این رویکرد. گردشگري مطلوب براي گردشگران باشددر پی  ،نیازهاي روستاییان

توریستی  يها تقاضاي روزافزون گردشگري منوط به نوسازي خدمات و محصول

بر مبناي  ییها تیکه زمینه مشارکت ساکنان روستایی در فعال. (Lordkipanidze, 2005)است

. در این مسیر کشورهایی که به متنوع سازي اقتصادي روي آورد یق را فراهم ماقتصاد و گردشگري خال

عنوان یکی از سناریوهاي پرطرفدار  جدید، پایداري را به يها اند، در جستجو یا خلق روش آورده

بر توسعه  یخلاق مبتن يگردشگر 1يها هیسو نییتب. پرسش اصلی این پژوهش چگونگی اند رفتهیپذ

ي مطالعه مورد عنوان به قزوین اوُان است. بدین منظور، روستاي یو ارائه مدل مفهوم ییروستا داریپا

  مورد تحلیل قرار گرفت.

 

 پیشینه پژوهش .1

ي ایرانی در این ها پژوهش، است خلاق يحوزه گردشگرتمرکز پژوهش بر  که نیابا توجه به 

  زمینه گردآوري و در جدول ذیل آورده شده است:
  

   ..خلا يش در حوزه گردشگرپژوه نهیشیپ. 1جدول 

  تأکید  پژوهش  پژوهشگر/سال

، بشري مهاجر، پور جهانساره 

 1401سالار کهزادي /

ي زیر برنامهي ا هینظرچهارچوب 

 مند نظامگردشگري خلاق: مرور 

ریزي  روند برنامه تواند یماست که  باارزشخلاقیت منبعی 

ادامه  عنوان بهگردشگري را تنوع و غنا بخشد و گردشگري خلاق 

 مسیر گردشگري فرهنگی است.

مسعود کاوسی، حمید صابري، 

مهدي مومنی، احمد خادم 

 1401الحسینی /

تحلیل نقش گردشگري خلاق 

در توسعه شهري با استفاده از 

 ي فضایی مورانها شاخص

خلاقیت در حوزه گردشگري و شهر خلاق یک روش جدید در 

و عمل خلاقانه مردم  ریزي ریزي شهري است که تفکر، برنامه برنامه

 .دهد یمدر شهرها را توضیح 

 پاشا، یاسمن فرد، بابایی اسداله

 1400/افروز آتش سمیرا

 شهري، ي فرسودههاي  بافت

 ي توسعه براي فرصتی

 و وضعیت به نگاهی با(يگردشگر

هاي  بافت گردشگري يها تیقابل

 )کاشان فرسوده

 متخصصان وجهشهر کاشان، ت هاي قدیمی بافت سازي باز زنده با

 رویکرد توسعه با ارزشمند، ییها مکان به این شهر تبدیل براي

  .شود یمجلب  فرهنگی و گردشگري يها جاذبهو  اقتصادي

                                                             
1 Variant :یا سوگیري. سوگیري ،نوع ،سویهِ به معنی گونه Bias قبل  .هاست یکی از کلمات کلیدي در مطالعات و تحقیقات و سنجش و ارزیابی نگرش

بودن  مایل ترین واژه به این کلمه عربی، نزدیک –در میان واژگان فارسی  .بپردازیم Bias بهتر است به لغت انواع سوگیري و توجه به تعریف سوگیري از

اي است که در ادبیات علمی و تحقیقی،  واژه سوگیري .صورت قائم نصب نشده و به یک سمت، مایل است درست مانند ستونی که به .است داشتنتمایل  و

ان به تو سادگی نمی وجود دارد، به تعریف سوگیري به دلیل تنوعی که در سوگیري، باوجود واضح بودن مفهوم .شده و رواج یافته است براي این کلمه انتخاب

 .یافت یک تعریف واحد دست
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اسماعیل قنبري، مهدیه 

  1400/ حسینی نیا

توانمندسازي بافت  تأثیربررسی 

فرسوده شهري بر ارتقاي 

گرا؛ نمونه  گردشگري بوم

 موردي: شهر ساحلی قشم

ازآن شاخص فرهنگی بیشترین نقش در  اقتصادي و پس يها شاخص

توانمندسازي ساکنین بافت فرسوده قشم جهت ارتقاي گردشگري 

بیشترین همبستگی از نظر  ها شاخصهمچنین این دارند.  بوم گرا را

اثر توانمندسازي ساکنین بافت فرسوده بر ارتقاي سطح گردشگري 

 ند.ا بوم گرا در قشم را از خود نشان داده

تقوایی،  مسعود شمی،ها فایزه

 1400نگین صادقی /

ي گردشگري خلاق ا مؤلفهتبیین 

پایدار در کریدورهاي طبیعی 

مطالعه موردي: محور شهري/ 

 اصفهان رود ندهیزا

ي گردشگري انبوه و فرهنگی و فشارهاي رقابتی ها چالشبا توجه به 

تن گردشگري، پایداري بیشتر توسعه گردشگري و در نظر گرف

مزایاي مختلف توسعه خلاق گردشگري، گردشگري خلاق نوعی 

 است. 21پایدار از گردشگري در قرن 

 سلیمانیان، زهره ساجد

 1400فنی/

 گردشگري بر مؤثر عوامل ارزیابی

رویکرد  با تاریخی بافت در

 (محدوده مبنا فرهنگ بازآفرینی

  بابلسر) شهر :موردمطالعه

 يها جاذبه منظر از چه فتهابا فرد منحصربهي ها فرصت باوجود

 مشکلات سنن تاریخی، و ها نییآ منظر از چه و معماري و کالبدي

 و گردشگري يها رساختیز شدید کمبودهاي بافت، بازآفرینی

 نیتر بزرگ از توانند یم شهري مدیریت گذراي محدود و يها دگاهید

  .باشند زمینه این در ها آن يها تیظرف يساز فعال موانع

عی، مهسا دلفان علی شما

 االله بیحبنسب، 

  1399فصیحی/

توسعه گردشگري در محله 

تجریش با رویکرد بازآفرینی 

  شهري

 بعد از: اند عبارتیی بر توسعه گردشگري نقش مهمی دارد، ها شاخص

ي ها شاخصبعد اجتماعی:  ي گردشگري.ها جاذبه ی:طیمح ستیز

  و آرامش) تیامناطلاعات (گردشگري محله، احساس 

اردلان، کرامت االله  سعید

زیاري، نوید سعیدي رضوانی، 

  1399کیومرث حبیبی /

الگوي گردشگري خلاق مبتنی 

بر رویکرد بازآفرینی فرهنگ 

  بر ایده شهر خلاق تأکیدمحور با 

مرکز و قلب تپنده شهر، بستر جذاب مکان  منزله بهبافت تاریخی، 

ي ها هیلاآن پویایی اقتصاد و فرهنگ است. اگر  و هدفخلاق است 

هاي تاریخی شهرهاي ایران رمزگشایی شوند،  گوناگون سازنده بافت

ي با رویکرد بردار بهرهي و ریپذ میتعمقابلیت  موردنظرالگوي 

 را خواهند داشت. ذکرشده

 مطهریان محسن ،رخ گل میشم

/1398  

پذیرش گردشگري خلاق در 

تجربه شهروندان و گردشگران 

  شهرهاي پشتیبان گردشگري

ي مختلف مانند ها تیفعالي خلاق، گردشگران را در گردشگر

ي محلی درگیر ها خصلتبا  ها تیفعالی، هنر و دیگر دست عیصنا

و اتفاقات روزمره زندگی  دادهایرواین رویکرد بیشتر بر و  کند یم

  میراث فرهنگی ملموس و کالبدي آن.دارد، نه  تأکیدیک فرهنگ 

حسن  محمد فرشته دوستی،

  1398زاده/  نزال، مهدي رمضا

 گردشگري يها تیظرف سنجش

  زیتبر شهر کلان در خلاق

 با بلکه ،است خلاق گردشگري براي زیادي ظرفیت داراي شهر تنها نه

 براي مکانی به شدن لیتبد کنار فرهنگی در امور در يگذار هیسرما

 و داده پرورش را ارزشمندي انسانی يها هیسرما خلاق، طبقه جذب

  شود. تبدیل خلاق شهر به

 حامد سلمی، صدیقه کیانی

ها و  شاخص یو بررس لیتحل  1398صفري/ 

خلّاق در  يعوامل گردشگر

فرسوده شهر اصفهان  يها بافت

 )بارهینمونه: محله جو(

و  یرفاه لاتیمشارکت، تسه شامل خلاق يگردشگر يها شاخص

و خلق  غاتیتبل ،یخیتار يو بناها یفرهنگ يها جاذبه ،یخدمات

 است.ارزش 

مد پوراحمد، نرگس احمدي اح

 1397فرد/ 

بررسی نقش گردشگري خلاق 

 در بازآفرینی بافت تاریخی

در توسعه صنایع فرهنگی و است که  يمؤثرمدل گردشگري خلاق 

ي شهرها در ا خاطرهدر راستاي سازوکارهاي اقتصادي جدید، نقش 

. در داردي مؤثررویدادي نقش - بصري و محتوایی- دو بعد کالبدي

و فضاهاي تاریخی همراه با عناصر فرهنگی  ها جاذبهگري، این گردش

ي فرهنگی عمل کرده و ا مجموعه عنوان بهي تاریخی، ها بخشدر 

 .سازد یمي را فراهم ا خلاقانهي ها عرصه

مهرنوش بسته نگار، علی 

 1396ی خاکزار /مرتض حسنی،

طراحی مدل مفهومی گردشگري 

 خلاق

گري است که فرصت توسعه گردشگري خلاق شکل پایداري از گردش

و تقویت  ها دورهي خلاقانه را از طریق مشارکت فعال در ها تیظرف

هر چه گردشگر خلاق تعامل بیشتري  .سازد یمتجربه زیسته فراهم 

 نیتر یعالبا محیط و مقصد خلاق داشته باشد، گردشگري خلاق در 

 .شود یمشکل خود محقق 
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ی، فاطمه میمحمدرح

 1395پازند/

دشگري خلاق شهري الگوي گر

در ایران با استفاده از مدل 

 تحلیلی سلسله مراتبی

و قابلیت شهرهاي ایران بر  شهرها کلان خصوص بهپتانسیل کشور و 

اساس بسترهاي جذب توریست در گردشگري خلاق اعم از فرهنگ، 

و با  سنجیده شدهو...ی دست عیصناي بومی، گویش محلی، ها سنت

در  تواند یم، شهرهاي ایران، مدت انیمو  تمد کوتاه يها يزیر برنامه

 شبکه شهرهاي خلاق قرار گیرند. رأس

  منبع: نگارنده

 

 پژوهش شناسی روش .2

به  ،"بنیادي" از نوع "کیفی" يها پژوهش حاضر به لحاظ ماهیت پژوهش، از گونه پژوهش

در  .تاس 1"استدلال منطقی" پژوهش، و از نظر منطق "تحلیلی-توصیفی"لحاظ قصد پژوهش، 

 نیتا در ح پردازد یم امدیمواجهه و پ نینوع رابطه ب نییو تع ییمحقق به شناسا استدلال منطقی،

گام صورت  دوپژوهش در  نیا .انجامدیمدل ب میبه ترس ر،یدو متغ انیرابطه م تأییدپژوهش، علاوه بر 

و  لیم دوم، تحلسابقه موضوع و گابررسی پیشینه و درباره  يا . گام اول، مطالعات کتابخانهگرفت

 یامکان بازخوان يا مطالعه کتابخانه. ی استاستدلال منطقي از طریق ساز ها در قالب مفهوم آن صیتلخ

فراهم  را توسعه پایدار روستایی و شناخت و تحلیل روستاي اُوانو  گردشگري خلاق انیارتباط م

خلاق و  ي(گردشگر ها ریبر ارتباط متغ یمحقق مبن هی، فرض پژوهش نیا یلیدر سنجش تحل .ساخت

هاي  مفهوم و سویهاستخراج  يبرا یسپس استدلال منطق .شد دهی) با هم سنجییتوسعه روستا

  . صورت گرفتدر توسعه پایدار روستایی و ارائه مدل مفهومی  خلاقگردشگري 

 

 
  هاي روش پژوهش مقاله. ترسیم: نگارنده. . نمودار گام1تصویر 

   

                                                             
1
با  یمنطق يبه ساختارها یاستدلال منطق .)19: 1391مانسون  ،ي(کانو میبر یبه کار م یاقناع عقلان يهستند که برا ییها ابزارها استدلال  

 یسامانه مفهوم کیدر  يا ستردهگ ينظر اتیادب نینظر که قادر به تدو نیاز ا ،یپژوهش يعنوان راهبرد شود و به یبالا منجر م ینییتوان تب

 متبه س مقدمات است، حرکت از یحرکت اییشناس ینوع ،منطقیاستدلال  ).334: 1396 گران،یبرخوردار است (گروت و د ییاست، از توان بالا

را  منطقیل استدلا ،يا مشخصه نیچن اساس دارد. بر وجود یجو تدر تگیوسیپ یدر آن نوع و است یمراحل یحرکت مستلزم ط نی. اجهنتی

  ).104: 1400 ،پور یموس ي،زیعز ي،نور( )30: 1396(خوانساري،  نامند یم 1ینطق ای یحرکت اییشناس
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 چارچوب مفهومی و نظري .3

 گردشگري خلاق .1- 3

شد. ایـن  مطرح 2پریس توسط باتلر و .م 1993در سال  1نخستین بار مفهوم گردشگري خلاق

ریچاردز و . (Lee et al.2015) تدریج تغییر کرد و توسط محققان دیگري گسترش یافت مفهـوم به

گ یک عنوان یادگیري مهارتی که بخشی از فرهن گردشگري خلاق را به م. 2000در سال  3ریموند

کنند. این ایده براي اشکال متنوع  کشور یا یک اجتماع در حال بازدید در تعطیلات است، تعریف می

خلاق گردشگري در یک پروژه اروپایی به نام یوروتکس سرچشمه گرفت که هدفش تشویق تولید 

و  فقط به جهت برآوردن همۀ نیازها دستی از طریق گردشگري بود. ایدة گردشگري خلاق نه صنایع

گذاري معاصر  هاي سیاست شده است، بلکه با طیفی وسیعی از برنامه هاي گردشگر مطرح خواسته

شود و  هاي کلیدي توسعه شناخته می گرفته است. گردشگري خلاق به دلایل مختلف گزینه شکل

  تواند به اهدافی مشخص خدمت کند. می

  

 
 & Lee ) (Angelina, 2021) :خلاق. منابع يرمطرح در حوزه گردشگ پردازان هیمهم نظر ي. نظرها2 ریتصو

Lee, 2015) (Richards, (Raymond, 2000) (Siow Kian et.al, 2013) (Sangchumnong, 2018) 

(Richards, Marques, 2012) .تحلیل: نگارنده  

  

                                                             
1 creative turism 
2 butler 
3 Richards & Raymond 
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توسط فرهنگ و علوم آموزشی جامعۀ ملل (یونسکو) م. مفهوم گردشگري خلاق  2006در سال 

گردشگري خلاق . UNESCO, 2006)(بکۀ شهرهاي خلاق به رسمیت شناخته شد در برنامۀ ش

هاي خلاقانه را از طریق مشارکت فعال در  شکل پایداري از گردشگري است که فرصت توسعۀ ظرفیت

 ).86: 1396کند (حسنی و همکاران،  ها و تجارب یادگیري خاص یک مقصد گردشگري فراهم می دوره

مثابه بازدیدکننده  ع رابطه میان مردم اهمیت بسیاري دارد و به گردشگر بهدر این نوع گردشگري، نو

گیري از  با بهرههمچنین  .Richards, 2014)( دهد تا مانند افراد محلی زندگی کند این امکان را می

بخش است و  اي تازه و لذت صنایع خلاق و تکیه بر تعامل دوسویه با گردشگر، درصدد خلق تجربه

عامل بیشتر آموزشی، اجتماعی و همچنین مشارکت با مکان، فرهنگ زندگی و مردم گردشگر به ت

بسزایی بر  تأثیرانگیز گردشگر،  کسب تجربیات خاطرههدف شود. گردشگري خلاق با  تشویق می

قصد سفر مجدد گردشگر  انسجام جامعه محلی و تعامل گردشگر و میزبان دارد و درنهایت منجر به

و پژوهشگران مطرح در  پردازان هینظردر جدول زیر،  .(Richards &Marques, 2012)گردد  می

  ).2حوزه گردشگري خلاق آورده شده است(تصویر 

  

  توسعه پایدار روستایی .4-2

در تعریف توسعه پایدار، چهار ویژگی مشارکت عمومی (مشارکت مردم و دسترسی آزاد به 

و حفاظت از منابع (حمایت و  ستیز طیحمی)، طیمح ستیزمسائل  تر عیسراطلاعات براي حل بهتر و 

بودن عادلانه و دسترسی به منابع  میبه سهی)، عدالت (طیمح ستیزبراي تمام منابع  مؤثرمدیریت 

ي علمی و فرهنگی ها هیسرماي (القاي منابع طبیعی و نگر ندهیآمحلی و جهانی و استفاده از آن) و 

وهوا و  آب ینسل، هر توسعه پایدار. در )Edwards, 1999: 265(ي آینده) نهفته استها نسلبراي 

و  یعیمصرف منابع طب ندیفرادر  دارد که تأکیدو بر این مهم  کند یرا حفظ م نیمنابع زم

 نیز فراهم باشد ندهیآ يها نسل برايمنابع  نیامکان مصرف ا ،ینسل کنون ی توسططیمح ستیز

شهرها  ي در مطالعات توسعه پایدار ي سعهتو هاياصول و رهیافت يریکارگ با به. )108: 1382(پرمن، 

 و عدالت اجتماعی و فضایی تحقق یابد که در آن،مکانی . را رقم زد داریپا یا روستاي شهر کی توان یم

 يتوسعه .باشد جامعه اجتماعی هاي گروه و اقشار تمامی نفع بهتوزیع بهینه خدمات و امکانات 

مطلوب  تأمین جهت کارآمدکارهاي که راه کند یمحرکت پایداري  راستايدر روستایی هنگامی 

اجتماعی و  رفاه ي،اقتصاد اشتغال، از رشداده و نرخ مطلوبی نیازهاي خدماتی ساکنان ارائه د

گزارش برانتلند اکثر  فیبنا بر تعر). 1393پاك را به وجود آورد (خزایی، مرصوصی،  ستیز طیمح

 دهند یقرار م یبررس مورد یاقتصادي و اجتماع ،یطیحم ستیرا در سه بعد ز داریپژوهشگران توسعه پا

(Tanguay,2009).   
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و حفاظت از منابع، عدالت و  ستیز طیمح . مفاهیم کلیدي توسعه پایدار: مشارکت عمومی،3 ریتصو

  ي. ترسیم و تحلیل: نگارنده.نگر ندهیآ

  

ایران و اکثر  اصـلی توسـعه در يها در چند دهۀ اخیر، توسعۀ پایدار روستایی از دغدغه

مثابه راهبردي مهم براي تأمین نیازهاي  توسعه بـوده اسـت. توسـعه روستایی به کشورهاي درحال

متعدد،  ییها وهیمنافع ناشـی از توسعۀ ملّی تلقی شده و بدین منظور نیز با ش هنیاساسی و توزیع به

ها با دسـتاوردهاي  شتر آنشده است که بی الگوهـایی متنـوع بـراي توسعۀ پایدار روستایی تجربه

حفظ  و است متنوعابعاد  با يا دهیتوسعه پایدار روستایی پد. ,DHV)1979(مطلـوب همـراه نبوده 

پایـداري توسعۀ  ، ممکن نیست.مختلف سکونت در روستا يها آینده روستا بدون شناخت جنبه

ت هدف براي تعیین سرنوشت توسعۀ روستایی با افزایش توان جمعی ندهیارتباط فزا دلیلروستایی به 

  بسیار اهمیت دارد.آیندة خود، 

  

  خلاق يگردشگرروستایی و  توسعۀ پایدار کنکاشی در اصول مشترك .4-3

ها درباره مسائل  آن یآگاه شیافزاو  گردشگران تیرضا تأمین به دنبال خلاق گردشگري

 معنادار براي اتیتجربنی و تصویر ذه ، همچنین ایجادداریپا يها کنشبه انجام  ها آنتشویق و  داريیپا

 نیو تدو یو آت یکنون يها طهیدر ح يزیر معناي برنامه به نمودن گردشگري دارتری. پااستها  آن

 در خلاقیت سمت تغییر به .(UNWTO, 2010) استگردشگري  توسعه در ایجاد مؤثر راهبردهاي

 بر مبتنی ردشگريباشد. گ گردشگري تجربیات اساس بر تحولات از بخشی تواند یم گردشگري

 ندارد. یمیقد يها سازه از نگهداري همچنین و وانافر شده ساختهمیراث  داشتن به نیازي خلاقیت،

 ایجاد نیز گردشگران خود توسط بلکه توسط تولیدکنندگان، تنها نه خلاق گردشگري اولیه مواد

 &Richards).است طرف گردشگر از خلاقانه تولید و خلاق مصرف مستلزم امر اینو  شود یم

Wilson, 2006:1217)  در جهت رونق  روستاییفضاهاي  يزیر مدیریت و برنامه سویی دیگر،از

همچنین  .است روستاییگردشگري و توسعه پایدار  در رویکردهاي خلاق گردشگري نیازمند توجه بـه

 توسعه یگفرهن - یاجتماعی و طیمح ،ابعاد اقتصادي انیم داریپا تعادل برقراري رب داریپاتوسعه 

این شرایط مهیا  که شود یم محقق یزمانخلاق، گردشگري  توسعهدر  داريیپاو  دارد تأکید گردشگري

جوامع  یفرهنگ -یاجتماعي ها ارزش، احترام به نهیصورت به به یطیمنابع محي از ریگ بهرهشود: 
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 ايیمزا تأمین ور دایهاي اقتصادي معتبر و پا فعالیتی، تداوم سنت یفرهنگ  راثیو حفظ م زبانیم

  (UNEP, 2015).براي سهامداران یاجتماع -اقتصادي

  

  کنکاشی در شناخت و تحلیل روستاي اُوان .4-4

در شهرستان قزوین بخش رودبار  قهیدق 29درجه و  36 ییایاُوان در عرض جغراف يروستا

و  از سمت شمال، جنوب و شرق به باغات روستااین  .شده است واقع الموت، دهستان معلم کلایه

  دي روستاي اُوان)ها (طرحشود یو از سمت غرب به دره محدود م يکشاورز يها نیزم

  

  در شهر قزوین . محل قرارگیري روستاي اُوان2جدول 

  قرارگیري روستاي اُوان

  اُوان يروستاها هیدهستان معلم کلا بخش رودبار الموت شهرستان قزوین

  
  

  
 

  )1390،انقلاب اسلامی .بنیاد مسکنمنبع: (

  

آب+ بان (محل ي، ها اُوان یعنی سرچشمه آب: نظریه وجود دارد سهروستا  هیتسم در مورد وجه

 ریتصاو ،4 تصویر. در در اوستااز  شده (آبان پشت ) گرفته به معناي ، اُوانها و کنترل آن ) حفاظت آب

داراي  روستایی يها طیمح در بومی معماري .شود یممشاهده  کلی از سیماي روستا و دریاچه اُوان

است  يارزشمند يها هیما درون واجد آن در تولید معماري يها وهیش و است متفاوت کل به مختصاتی

  ).51: 1398بگیرد(نوري، عزیزي، نصیر سلامی،  قرار مطالعه و استخراج مورد تواند یم که

 

   
 اوُان. منبع : نگارنده. . سیماي کلی روستا و دریاچه4تصویر 

  

 ،شده است شکل واقع يا کاسه يا دامنه يبرو و یکوهستان میروستا در اقل نکهیا با توجه به

به سمت جنوب  زیها ن خانه يریگ آن رو به جنوب است و با حرکت دامنه جهت یاصل يریگ جهت
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 صورت نیبد .اند شده ساخته یپلکان يها به صور خانه تیسا ادیز بیش لیبه دل .شود یمنحرف م یغرب

 يآتان جزو معدود روستاها ياُوان و روستا يروستا است. ییخانه بالا اطیخانه ح بام هر که پشت

اُوان در ضلع جنوب روستا قرار  اچهیدر نکهیبافت ارزشمند است. با توجه به ا يکه دارا باشند یالموت م

تا به هنگام ورود به روس نیهمچن. به وجود آمده است اچهیروستا و در نیب ییبایمتقابل ز دید دارد

  ).5(تصویر دیآن داشته باش يبایو بافت ز ییروستا يها از خانه یکامل دید دیتوان یم

  

 
  . نمایش بافت روستاي اُوان. ترسیم و تحلیل: نگارنده.5تصویر 

  

  تحلیل نظام کالبدي روستاي اُوان

مناطق مسکونی  شاملهکتار  222مربوط به آن جمعاً  يها نیوسعت کل روستاي اُوان و زم

تجمع عناصري نظیر دفتر  .استهکتار  210اراضی کشاورزي روستا و هکتار  12ا حدود روست

مخابرات، خانه بهداشت، واحدهاي تجاري، دفتر تعاونی روستا و حمام در کنار یکدیگر باعث 

فضاي بازي  ي هیمرکز روستا در حاش ي دهنده لیعناصر تشک اند. مرکز روستا شده يریگ شکل

خانه بهداشت،  ،اند. این میدان گاه در بین حمام الت میدان گاهی را به وجود آوردهاند که ح قرارگرفته

به این صورت تنوع بصري  .در قسمت جنوب غربی مرکز باغات قرار دارندو دفتر تعاونی روستا و دفتر 

  )1390،یمسکن انقلاب اسلام ادیبن(است جادشدهیمناسبی در مرکز ا

بنابراین  مترمربع است. 9/23207شامل  روستا بافتسطحی در  : مسکونیکاربري مسکونی

 .شود یدرصد از کل مساحت روستا را شامل م 4/57و مترمربع  5/127سرانه مسکونی معادل 

سرانه این کاربري که شامل دو است و مترمربع  4/3584سطحی معادل : کاربري آموزشی

 مترمربع است. 6/10وري است، ناطق ن ییمدرسه ابتدائی شهید طاهري و مدرسه راهنما ي مدرسه

 1/750شامل خانه بهداشت و یک حمام عمومی بوده که شامل : درمانی-کاربري بهداشتی

مترمربع است که یک درصد از کل مساحت روستا را در  2/2مترمربع مساحت دارند و سرانه آن معادل 

 برگرفته است.

مساحت دارد. سرانه فضاي مترمربع  7/1149شامل یک باب مسجد است که : کاربري مذهبی

 .استمترمربع  4/3مذهبی روستا 

مترمربع مساحت دارد و  6/152شامل شرکت تعاونی روستایی است که  :کاربري خدماتی

  .است مترمربع 5/0سرانه آن معادل 
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  . نقشه کاربري اراضی روستاي اُوان. ترسیم و تحلیل: نگارنده6تصویر 

  

شده و  اُوان با توجه به مطالعات و بررسی میدانی انجامابنیه روستاي  تیفیک یبررس جهت

، نوساز، مرمتی، تخریبی و تمام مهین دسته چهارها را در  برداشت کلی از وضعیت مساکن و ابنیه آن

  ي شد.بند میتقسي کالبد تیقدمت و ساخت و وضع ،نوع مصالح یعنیعمده  يها شاخصبا  مخروبه

  
  .ترسیم و تحلیل: نگارنده ي اُوان.اروست هیابن تیفیک. نقشه 7تصویر 

 

  تحلیل نظام اجتماعی روستاي اُوان .4-5

خانوار  450که دائماً ساکن هستند و نیز  است خانوار روستایی 135جمعیت فعلی روستا حدود 

اصلی تقسیم  ي جمعیت روستا به دودسته نی؛ بنابراکنند یصورت فصلی (در تابستان) مهاجرت م به

مهاجران و  گذرانند یرا م شان ییی که با کشاورزي و دامداري امورات زندگساکنین روستا :شود یم

 شود یمنمودار مشاهده . در ندیآ یفصلی که از اول بهار تا پایان پاییز (فقط فصل کشاورزي) به روستا م

مهاجرت به شهرهاي  سال اخیر، منفی بوده و به دلیل عدم اشتعال، 20که نرخ رشد جمعیت در 

  .ردیگ یماطراف صورت 
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  . ترسیم و تحلیل: نگارنده.1400تا سال  . نمودار سیر جمعیتی روستاي اُوان8تصویر 

  

نمودار نسبت جمعیت شاغل به بیکار به تفکیک جنسیت و  ،10 و 9همچنین با بررسی شکل 

درصد زنان  35به تفکیک جنسیت، به این نتیجه رسیدیم که  سواد یبنمودار نسبت جمعیت باسواد به 

درصد مردان باسواد در این روستا، بیکار هستند و به پیشه خاصی اشتغال ندارند. این  36اسواد و ب

  ي در نظر گرفت:ا ژهیواستراتژي  ها آنکه باید براي  شود یمزیادي از روستا را شامل  تیجمعمیزان، 

   

  

  

  

  

  

  

نمودار نسبت جمعیت باسواد  .10تصویر  .. نمودار نسبت جمعیت شاغل به بیکار به تفکیک جنسیت9تصویر 

  .به تفکیک جنسیت. ترسیم و تحلیل: نگارنده سواد یببه 

  

  تحلیل نظام گردشگري در روستاي اُوان .4-6

را به خود جذب کرده  يادیگردشگران ز یش،بایز عتیو طب اچهیوجود در لیاُوان به دل يروستا

 مهیاُوان در ن يبایز اچهیدر است. با خود به همراه داشته یاتتأثیرگردشگرها به روستا  نیورود او 

اُوان، وربن، زواردشت و زرآباد شهر  يچهار روستا انیدر م ،الموت، در دامنه کوه خشچال یشمال

عنوان  دریاچه به. این بسیار خنک و دلپذیر است ستاي اُوان،و رو منطقه ي اینوهوا آب قرار دارد. نیقزو

براي عکاسی  يا العاده سوژه فوق ،اطراف دریاچه يها منظرهو شده  یکی از آثار طبیعی ملی کشور ثبت

سرسبزي و زیبایی علاوه بر  .ردیگ یهر فصل از سال جلوه خاصی به خود م اُوان، دریاچه .هستند

وجود جاده آسفالت و مسیر مناسب باعث شده که بازدید از این ریاچه اُوان، روستا و د اطراف يها کوه

گردشگران قزوین جاي بگیرد. فضاي اطراف دریاچه نیز براي برپایی کمپ  يها تیدریاچه در بین اولو

  .کشاند یکاملاً مناسب است و به همین جهت دوستداران طبیعت را به سمت خود م کین کیو بساط پ
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 منبع: نگارنده. در اطراف روستاي اُوان. . تصاویر دریاچه زیباي اُوان11تصویر 

  

 هاي تحقیقیافته .4

در دیاگرام زیر نمایش  1400تا سال  ها يکاربرو توسعه  محدوده توسعه بافت روستاي اُوان

 داکردهیپجنوب شرقی توسعه پایدار  -است. روستا به سمت اطراف و در جهت شمال غربی شده داده

 ).13و  12ل شک(است
  

  
ترسیم و  ،1400تا سال  ها يکاربرمحدوده توسعه  .13تصویر اُوان  يمحدوده توسعه بافت روستا. 12تصویر 

  تحلیل: نگارنده

 

. شود یم، فرعی و ختم کننده تقسیم کننده عیتوزمسیرهاي داخلی روستا، به دو دسته اصلی و 

این طریق صورت  ازا روستاها و شهرهاي اطراف، پیرامون روستا، مسیر فرعی وجود دارد که ارتباط ب

 ).14 تصویر( ردیگ یم

  
 ، فرعی و ختم کننده.کننده عیتوز. نمایش گرافیکی مسیرهاي داخلی روستا: دو دسته اصلی و 14تصویر 

  ترسیم و تحلیل: نگارنده.
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  است: شده دادهدر دیاگرام زیر نمایش  ،چند نمونه از مسیرهاي داخلی روستاي اُوان

  
  .. چند نمونه از مسیرهاي داخلی روستاي اُوان. ترسیم و تحلیل: نگارنده15تصویر 

  

در راستاي توسعه پایدار  ي اصلی روستا و موقعیت دریاچه اُوانها يکاربردر تصویر زیر، جانمایی 

مکان جهت  نیتر مناسبي کشاورزي، ها نیزمو نزدیک  . اطراف دریاچه اُوانشود یمروستا، مشاهده 

 .است اقامتگاهجاد سکونتگاه گردشگري و ای

 

  
 در راستاي توسعه پایدار روستا. ي اصلی روستا و موقعیت دریاچه اُوانها يکاربر. جانمایی 16تصویر 

 ترسیم و تحلیل: نگارنده. 

  

 ،یتیریمد ،یاجتماع ،یفرهنگ ،یطیمح ستیز ،يهاي کالبد خلاق شامل سویه يگردشگر

 بسط داده شد. ،4جدول هرکدام در  ياست که راهبردها ياقتصاد
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ي و اقتصاد ،یتیریمد ،یاجتماع ،یفرهنگ ،یطیمح ستیز ،يکالبد: خلاق يهاي گردشگر سویه . تبیین4جدول 

.راهبردها  
  

  خلاق يگردشگر راهبرد  سویه

ي
د

لب
کا

  

 روستایی. فرسوده بافت بازسازي و نوسازي بهسازي،

ي ها نیزمسمت  و دری به سمت جنوب شرقروستا  يها و توسعه سکونتگاه موجود يها سکونتگاه زیرساخت جهت حفظ تأمین

 کشاورزي اطراف دریاچه.

  ی.در طراح ریپذ متنوع و انعطاف يفضاهاو  ییفضا تیفیتوجه به ک

  طراحی خلاقانه در راستاي گردشگري خلاق.

  طراحی سازگار با اقلیم و مصالح بومی.

  .ها یدسترستوجه به  کالبدي موجود روستا و يها رساختیزتقویت 

  ي خلاق.ها نشانهو  نمادهاایجاد 

 .و زیربنایی در جهت تداوم برقراري خدمات مربوطه یرسان خدمات يها طراحی شبکه

 گردشگري خلاق.جریان زندگی و فعالیت با ارتقاء سطح  تداوم

  .مناسب يها و محلات در مکان روستامقیاس  يها طرح ایجاد پناهگاه تهیه

یز
ت

س
 

ح
م

ی
ط

ی
  

  .روستا ستیز طیدر حفظ مح گردشگران مشارکت

  روستا. دریاچه و ستیز طیمحکمک به حفاظت منابع طبیعی و 

  .ستیز طیمحنسبت به و   ییانروستاي و افزایش آگاهی ریپذ تیمسئول

  استفاده از مصالح و مواد قابل بازیافت.

  ي طبیعی دریاچه و روستا.اندازها چشمبهسازي 

  روستا و دریاچه در جهت جذب گردشگر. ي از فضاي سبزریگ بهره

ی
گ

هن
فر

  

  .انییروستا نینشاط بو  وجوش جنبایجاد 

  .افراد روستاتقویت ارتباط بین فرهنگی از طریق تماس گردشگران با 

  ي محلی.ها جشنبرگزاري فستیوال و 

  ی گردشگران.آگاهی و تبلیغ در جهت رسان اطلاع

  اییان.ي خلاق فرهنگی در میان روستها گروهایجاد 

  ي محیطی در محلات روستا.ها یآلودگتشویق به کاهش سطح 

ی
اع

تم
ج

ا
  

  ی به مکان در ساکنین روستا.بستگ دلافزایش همدلی و 

  ي از طریق رابطه میان روستاییان و گردشگران.ریپذ اجتماع

  .انییروستادر  ایجاد سرزندگی

  روستا.جلوگیري از مهاجرت ساکنین فعلی 

  ذهن گردشگران. ي درزیانگ خاطرهتقویت 

  ي محلی و بومی روستا.ها سنتو  ها ارزشتقویت 

  ی محلی روستا.دست عیصنااحیا هنرها و 

  بهبود کیفیت زندگی اجتماعی روستاییان.

  تشویق به حفاظت بیشتر آثار تاریخی و فرهنگی.

ی
یت

یر
د

م
  

  یی از شهرها به سمت روستاها.تمرکززدا

  .نهاد مردمي ها سازمانایجاد 

  ی.حیو تفر یفراغت يها رساختیز تیمطلوب

  مدیریت گردشگران و بازدیدکنندگان.

  منطقه. گردشگري يزیر در برنامه روستاییان مشارکت 

  ی اطراف روستا و دریاچه.نینش هیحاش ساماندهی در
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ي
اد

ص
قت

ا
  

  ي معاصر در راستاي ایجاد جذابیت بیشتر گردشگري خلاق.ها يفناوري از ریگ بهره

  ح روستا و اطراف.در سط وساز ساخترشد 

  توسعه بخش خدمات و تولیدي روستا.

  ي از نیروهاي محلی روستا در گردشگري.ریگ بهره

  افزایش درآمد جوانان روستا و ایجاد اشتغال.

  از شهرهاي بزرگ اطراف به روستا. داران هیسرماورود 

  مرکز گردشگري. عنوان بهمعرفی روستا 

 افزایش قیمت زمین و ملک در روستا.

  ذ: نگارندهمأخ

 

 گیريبحث و نتیجه .5

 ها آنو پایداري  روستاها خود بهتر تداوم يبرا یفرصت توسعه روستاهاي امروز، یچالش کنون

اجتماعی،  يها نهیپایداري در زم يها شاخص ارتقاي روستایی، داریتوسعه پااساسی اهداف  و از است

 ی در بافت روستاهاست. طیمح ستیاقتصادي، فرهنگی و ز

 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

  ترسیم و تحلیل: نگارنده. .مبتنی بر توسعه پایدار روستایی خلاق يگردشگرهاي  . مدل مفهومی تبیین سویه17تصویر 
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  :که حاکی از آن است نتایج این پژوهش

 مندانه است. در این سفر، مکان از  اي تکرارنشدنی و کنش مثابه سفري با تجربه گردشگري خلاق به

(خالق سرزندگی هاي خاص کالبدي خود با گردشگران  بر ویژگی تأکیدق یادگیري مشارکتی با طری

 کند. در مکان)، ارتباطی دوسویه و عمیقی برقرار می

 ي اقتصادی، تیریمدی، اجتماعی، فرهنگی، طیمح ستیزي، کالبدهاي  گردشگري خلاق شامل سویه

 ، در مقاله بسط داده شد.هرکداماست که راهبردهاي 

 اي کیفی است و هدف آن ارتقاي سطح کیفیت زندگی آیندگان  توسعه پایدار توسعه پایدار توسعه

کارهایی جهت حفظ محیط روستا، با ساختاري مشخص از طریق  مثابه راه است. توسعه روستایی به

تار، این توسعه بر واژگان محیط، ساخ تأکیدبنابراین ؛ ي جامعهساز و آگاهمالی  تأمینبرنامه مدون، 

 و جامعه است. تأمین ،برنامه

 هستند و همسو متناظر با هم روستایی داریتوسعه پاو خلاق  يگردشگر يها تبیین شد سویه .

بایستی اهدافشان را در یک راستا تبیین  متخصصان حوزه گردشگري خلاق و توسعه پایدار روستایی

 تأکیدو  يگذار هیشترك، سرمااهداف م يرو برحرکت کنند و ي این اهداف، سو بهکنند و همگام 

 .داشته باشند يشتریب

  ارتباط در روستاها، تداوم جریان زندگی  جهت ي طبیعی روستاها توان درها تیظرفو  ها لیپتانساز

 ی وستیهمز ،تعامل سودمندها، روستا ستیز طیدر حفظ مح گردشگران مشارکت ساکنین و مؤثر

 ار روستاها بهره جست و شاهد روستاهاي فعال، هموارهتوسعه پاید تیدرنهاو...  آگاهانه ینینش هم

  باشیم. داریپاو  توسعه درحال

 مسائل بسیاري از حل  خلاق راه گردشگريحل هستند.  راه خودشان ؛ بلکهستندیمسئله ن روستاها

روستاهایی که توسعه است. انش ساکن يازهاین يگو پاسخ روستاییان و ياقتصاد ،یاجتماع ،یفرهنگ

 و شتریببه محیط  را ساکنانش یبستگ دل جهت ارتقاي گردشگري خلاق صورت پذیرد،در  ها آن

مبتنی بر توسعه پایدار روستایی  خلاق يگردشگرهاي  مدل مفهومی تبیین سویه .کند یم ماندگارتر

 است. شده دادهترسیم و نمایش  17در تصویر  قزوین اُوان با مطالعه موردي روستاي

   



   18                     51، شماره سیزدهمفصلنامه فضاي گردشگري، سال 

 

  و مآخذ: منابع

بر  یمبتن تیرینقش مد ، تحلیل1402. ج، عینالی.، ح، کریم زاده.، ه س ،طیب نیا .،ع ،ایزدي .1

(مطالعه ییخلاق در مناطق روستا يها سکونتگاه يریگ در شکل ییخوب روستا ییحکمروا

  ي روستایی، آبان.ها پژوهش، فصلنامه : شهرستان رشتخوار)يمورد

 .اُوان يروستا يدها )، طرح1390(یمسکن انقلاب اسلام ادیبن .2

تهران، نشر  ،یعیو منابع طب ستیز طی، اقتصاد مح1382 ی.ج ير ل،یمک گس ،ي.پرمن راجرز،  .3

 .ین

خالق،  يگردشگر یمدل مفهوم یطراح .1396 .م ،ییو خاکزار بفرو .بسته نگار، م .،ع ،یحسن .4

 .6سال، شماره  و توسعه، يگردشگر یپژوهش -یفصلنامه علم

، توزیع فضایی خدمات شهري و نقش آن در توسعه پایدار شهر 1393 ،.ن ،یمرصوص ك.، ،ییخزا .5

، دوره 18شماره  ،يشهر يزری¬پژوهش و برنامه ي¬هیمطالعه موردي مادرشهر تهران، نشر

 پنجم.

  .تهران: نشر دانشگاه تهران ،ي، منطق صور1396.م ،يخوانسار .6

 دي روستاي اُوان.ها )، طرح1390(میانقلاب اسلا بنیاد مسکن .7

 .. تهران: نشر ققنوسیاستدلال. ترجمه تورج قانون یمبان ،1391 .م ،و رانلد .،د ،يکانو .8

فر. تهران: نشر  ینیع رضای. ترجمه عليدر معمار قیتحق يها روش ،1396، و. وانگ ،.گروت، ل .9

 .دانشگاه تهران

 یاصول راهنما در فهم معمار بوم گاهیجا نییتب، 1398 .ر م ،یسلام رینص ،.ش ،يزیعز ،.م ،ينور .10

 38روستا.  طیمحله). مسکن و مح سراج ي: روستاي(مطالعه مورد يمعمار یاز مسئله طراح

)165 :(49-64 ،DOI: 10.22034/38.165.49. 

در  اسیاستعاره و ق يها کیتکن گاهیجا نییتب ،1400 .ر م ،پور یموس .،، شيزیعز .،م ي،نور .11

 :doi. 118- 103), 3(15شهر،  تی: از فهم تا حل مسئله. هويمعمار یطراح ندیفرا

10.30495/hoviatshahr.2021.16034.  

12. Angelina, D. 2021. Indicators for Cultural and Creative Industries’ Impact 

Assessment on Cultural Heritage and Tourism, Journal of 

Sustainability,Vol.13,No14,pp.1-13. 

13. Bigdeli Rad, V ., Maleki, Sh .2020, Identification of Effective Criteria on Social 

and Economic Sustainability in Rural Areas of Iran, Human Geography 

ResearchVolume 52, Issue 1, April, 10.22059/JHGR.2018.253223.1007653. 

14. Comunian, R , England, L. 2018, Creative clusters and the evolution of 

knowledge and skills: From industrial to creative glassmaking, Volume 99, 

February 2019, Pages 238-247, https://doi.org/10.1016/j.geoforum.2018.02.009 

15. DHV Consulting Engineers .1979, Guidelines for Rural Centre Planning. New 

York: Economic and Social Commission for Asia and the Pacific (ESCAP). 



 ...مبتنی بر خلاق يگردشگرهاي  سویه تبیین                         19

 

16. Edwards, B. 1999, Sustainable Architecture, Second Edition, Architectural Press, 

Oxford.1. Biggs, S. D. (1989). Resource- Poor. 

17. Garau, Ch. 2015, Perspectives on Cultural and Sustainable Rural Tourism in a 

Smart Region: The Case Study of Marmilla in Sardinia (Italy), Sustainability, 

7(6), 6412-6434; https://doi.org/10.3390/su7066412 

18. Lee, J., Lee, H .2015, Deriving Strategic Priority of Policies for Creative 

Tourism Industry in Korea using AHP, Procedia Computer Science 55 ( 2015 ) 

479 – 484. 

19. Lordkipanidze, M., Brezet, JC., & Backman, M. 2005. The entrepreneurship 

factor in sustainable tourism development. Journal of Cleaner Production, 13, 

787-798. 

20. Lopez. H. Da S. Remoaldo. P. C, Ribeiro. V & Martín Vide. J .2021, Effects of 

COVID-19 pandemic on tourist risk perceptions- the case study of Porto, 

Sustainability, 13(11), 

21. Muresan, Iulia C., Camelia F. Oroian, Rezhen Harun, Felix H. Arion ,Andra 

Porutiu,Gabriela O. Chiciudean, Alexandru Todea and Ramona Lile .2016, Local 

Residents’ Attitude toward Sustainable Rural Tourism Development, 

Sustainability, 8(1), 100; https://doi.org/10.3390/su8010100. 

22. Rawat, S. 2020. Rural Tourism and Sustainable development in Darjeeling Hills, 

West Bengal, Case study of Lepchajagat UGC care group I listed Journal, 10(5), 

18-34. 

23. Richards, G. and Raymond, C., 2000, Creative Tourism. In Atlas News No. 23. 

pp. 16-20. ISSN 1388-3607. 

24. Richards, G. 2014, Creativity and tourism in the city. Current Issues in 

Tourism,17:2, 119-144. 

25. Richards, G. & Marques, L. .2012., Exploring creative tourism: Introduction, 

Journal of Tourism Consumption and practice, Volume 4, No.2, 1_11. 

26. Richards. G. & Julie W .2006, Developing Creativity in Tourist Experiences: A 

Solution to The Serial Reproduction of Culture?, Tourism Management, 

27(6):1209-1223, DOI:10.1016/j.tourman.2005.06.002. 

27. Tao, T. C, Wall, G. 200). Tourism as a sustainable livelihood strategy, Tourism 

management, 30(1), 90-98. 

28. Tanguay, Georges A., 2009, measuring the sustainability of Cities: A survey-

based analysis of the use of local indicators, scientific series, Montreal, p: 1. 

29. Sangchumnong, unkrisa. 2018, Development of a sustainable tourist destination 

based on the creative economy: A case study of Klong Kone Mangrove 

Community, Thailand, February, Kasetsart Journal of Social Sciences, 

DOI:10.1016/j.kjss.2018.02.002. 



   20                     51، شماره سیزدهمفصلنامه فضاي گردشگري، سال 

 

30. Siow-Kian, T., Shiann-Far,. K., Ding-Bang L. 2013, A MODEL OF 

‘CREATIVE EXPERIENCE’ IN CREATIVE TOURISM, Annals of Tourism 

Research, Volume 41, April 2013, Pages 153-174. 

31. UNWTO – World Tourism Organization. 2012. Sustainable Development of 

Tourism. 

32. UNESCO. 2006, United Nations Educational, Scientific and Cultural 

Organization,Towards Sustainable Strategies for Creative Tourism, Discussion 

Report of the Planning Meeting for 2008 International Conference on Creative 

Tourism Santa Fe, New Mexico, U.S.A. October 25-27. 

  



 ...نقش و جایگاه توانمندسازي زنان تبیین                          21

 

   تبیین نقش و جایگاه توانمندسازي زنان در توسعه پایدار گردشگري

   1(مطالعه موردي: فعالان زن صنعت گردشگري استان اردبیل)
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  استادیار گروه ایران شناسی، دانشکده ایران شناسی، دانشگاه ولی عصر رفسنجان -1

  استادیار گروه مدیریت دولتی و گردشگري، دانشکده علوم اجتماعی، دانشگاه محقق اردبیلی -2

  تري گردشگري، دانشگاه علامه طباطبائیدانشجوي دک -3

 

  

  چکیده: 

باشد.  یافتگی در هر کشوري اعتبار زنان در آن کشور می یکی از مهمترین معیارها براي سنجش توسعه

دهند فقط یک دهم از درآمد جهان و یک صدم  که نیمی از جمعیت کل جهان را زنان تشکیل می با وجود این

ي جهان به زنان اختصاص دارد. گردشگري ابزاري براي توانمندسازي زنان از ها از مالکیت اموال و دارایی

تواند زنان را براي توانمندسازي اقتصادي، آموزشی و سیاسی یاري نماید. لذا با  هاي مختلف است و می جنبه

ه توجه به اهمیت این موضوع، این پژوهش در پی بررسی تبیین نقش و جایگاه توانمندسازي زنان در توسع

پایدار گردشگري است. جامعه آماري این پژوهش فعالان زن شاغل در صنعت گردشگري استان اردبیل است. 

دهد که توانمندسازي زنان در ابعاد  انجام شده است. نتایج نشان می PLS افزار نرمها با استفاده از  تحلیل داده

در توسعه پایدار گردشگري دارد.  روانشناختی، سیاسی و اجتماعی نقش مهم و کلیدي جهت مشارکت زنان

چنین نتایج پژوهش نشان داد که این عوامل از طریق متغیر میانجی (مشارکت در گردشگري) متغیر  هم

  دهند.  قرار می تأثیروابسته را تحت 

  

  .گردشگري، توانمندسازي، زنان، استان اردبیلکلیدي:  يها واژه

  

   

                                                             
انجام عصر(عج) رفسنجان به ولی دانشگاه مالی معاونت پژوهشی حمایت با است که 1. مقاله حاضر برگرفته از طرح داخلی نوع 1

   رسیده است.
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  مقدمه

یافتگی در هر کشوري اعتبار زنان در آن کشور  توسعهیکی از مهمترین معیارها براي سنجش 

دهند و دوسوم ساعات کار را  که نیمی از جمعیت کل جهان را زنان تشکیل می باشد. با وجود این می

هاي  پردازند، فقط یک دهم از درآمد جهان و یک صدم از مالکیت اموال و دارایی زنان به فعالیت می

بایست زنان در  شود که می ). لذا این نیاز احساس می1391زي، جهان به زنان اختصاص دارد (نیا

هاي مختلفی توانمند شوند تا بتوانند از این طریق نقش خود را در جامعه بیشتر نمایان سازند.  زمینه

، 1زیرا توانمندسازي زنان با کیفیت زندگی و مسائل اساسی حقوق بشر در ارتباط است (جکسون

زنان یکی از اهداف توسعه از دیدگاه انسانی و عدالت محورانه است، در واقع ). توانمندسازي 23: 2010

به معناي افزایش شناخت و خودآگاهی، قابلیت اعتماد و گسترش آزادي انتخاب زنان توسط خودشان 

هاي درونی  ). توانمندسازي فرایندي است که طی آن زنان از خواسته54: 1384طلب،  است (شادي

کنند و از توانایی لازم براي عملی  ، جرأت دستیابی به هدف را در خود تقویت میشوند خود آگاه می

هاي توانمدسازي خواستار قدرت دادن به زنان نه  شوند. نظریه هاي خود برخوردار می ساختن خواسته

ها براي اتکا به خود و گسترش  به معناي برتري یک فرد بر فرد دیگر، بلکه به معناي افزایش توان آن

  ). 3: 1382ق انتخاب در زندگی هستند (کتابی و همکاران، ح

یکی از صنایعی که توانایی حضور زنان در سطحی گسترده را دارد، گردشگري است. گردشگري 

هاي اقتصادي  امروزه به یکی از پر درآمدترین صنایع دنیا تبدیل شده است و بخش مهمی از فعالیت

تواند ابزار مهمی براي هاي شغلی متنوع می ایجاد فرصتدهد. گردشگري با کشورها را تشکیل می

اي مهم از برابري  توانمندسازي زنان باشد. سازمان جهانی گردشگري نیز توانمندسازي را جنبه

هاي خود  توانند بر زندگی، دانش و مهارت جنسیتی معرفی نموده که بر این اساس زنان و مردان می

برابر استفاده نموده و اعتماد بنفس و خودتکایی را در آنان افزایش هاي  کنترل داشته باشند و از فرصت

هاي  گردشگري ابزاري براي توانمندسازي زنان از جنبه .)2010، 2دهد (سازمان جهانی گردشگري می

تواند زنان را براي توانمندسازي اقتصادي، آموزشی و سیاسی یاري نماید. همچنین  مختلف است و می

ي محلی  شود براي از حاشیه درآوردن جامعه زي که از سوي گردشگري ایجاد میشکلی از توانمندسا

ي  ). باتلر بر این باور است که توسعه417: 2012، 3اي که صداي آنان شنیده شود (سوتا است، به گونه

هاي شغلی زنان، ارتقاي پایگاه اجتماعی، ایجاد اشتغال و خودکفایی،  گردشگري به افزایش فرصت

هاي آنها براي  هاي دستیابی به موقعیت و جایگاه مدیریت و رهبري، و افزایش فرصت تایجاد فرص

  )77: 1381پردازد (مهدوي،  هاي جانبی می فعالیت و موقعیت
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همچنین گردشگري ابزاري قدرتمند براي توسعه است و موفقیت توسعه گردشگري در یک 

باشد که منجر به  ، اجتماعی و فرهنگی میهاي محیطی، اقتصادي منطقه نیز نیازمند تعادل بین جنبه

شود که  گردشگري پایدار خواهد شد. توسعه گردشگري پایدار به عنوان فرایند مستمري تعریف می

ي اقتصادي، اجتماعی و زیست محیطی گردشگري را کاملاً مورد توجه قرار  ات فعلی و آیندهتأثیر

پذیر  ار نیز بدون توجه به نقش زنان امکان). توسعه پاید2020دهد (سازمان جهانی گردشگري،  می

اي نشده و هنوز زنان  اي توجه هاي محلی و منطقه ریزي باشد. اما در واقع به این نقش در برنامه نمی

اند در روند توسعه جایگاه خاصی کسب نمایند. در حالی که بر اساس اهداف توسعه هزاره  نتوانسته

ي براي مبارزه با فقر، گرسنگی و مؤثرهاي  زي زنان روشسازمان ملل، برابري جنسی و توانمندسا

  ). 186: 2001، 2؛ لوکاس4: 2003، 1باشد (پیرل ي پایدار به معناي واقعی می بیماري و ایجاد توسعه

هاي توسعه در نظر گرفت و  توان به عنوان عامل اصلی موفقیت برنامه پس مشارکت زنان را می

ها متعلق به آنان  ها ضروري است تا احساس نمایند برنامه رنامهدهی ب حضور و فعالیت زنان در شکل

باشند. اما در صورتی که مشارکت با توانمندسازي همراه نباشد، گردشگري پایدار در مقصد تحقق  می

دهد گردشگري توانمندسازي و مشارکت زنان را درون  شواهدي وجود دارد که نشان میکند.  پیدا نمی

). وقتی زنان احساس نمایند که گردشگري این فرصت را 2000، 3(شیونز نماید جامعه تسهیل می

ي خود بر توسعه پایدار  شود که به نوبه آورد، احتمال مشارکت آنها بیشتر می برایشان فراهم می

مستقیم  تأثیراز این رو در این بررسی به  ).2017و همکاران،  4گذارد (بولی می تأثیرگردشگري نیز 

غیرمستقیم آن از طریق مشارکت  تأثیرشناختی، سیاسی و اجتماعی) و  ان (از نظر روانتوانمندسازي زن

ایم که نتایج قابل توجهی براي محققین،  گردشگري، بر توسعه گردشگري پایدار استان اردبیل پرداخته

  ریزان و سیاستگذاران این استان در بر دارد.  برنامه

توان به  ت مختلفی انجام شده است که میدر زمینه توانمندسازي در گردشگري مطالعا

) در پژوهشی به نقش گردشگري در 1391تحقیقات ذیل اشاره نمود. شاهکویی و همکاران (

 گردشگري نقش دهد که پژوهش آنها نشان می نتایجتوانمندسازي زنان روستایی پرداخته است. 

یعنی گردشگري باعث شده  .رددا قرار اهمیت اول رتبه در زنان اقتصادي درتوانمندسازي روستایی

 یو قاسم یوثوقهاي شغلی و رفاه بالاتري برخوردار باشند.  است که زنان از درآمد بیشتر، فرصت

 جیقشم پرداختند. نتا رهیدر جز ییروستا سمیدر اکوتور ي) در پژوهش خود به توانمندساز1393(

طور  زنان را به یو روان ،ياقتصاد ،یعاجتما يتوانمندساز زانیم سمیاکوتور  نشان داد که توسعۀ قیتحق

) در پژوهشی به 1403راهپیکر و همکاران ( داده است. شیشده افزا مطالعه يدر روستا يمعنادار

هاي این پژوهش  موضوع نقش توسعه گردشگري غذا در توانمندسازي زنان مریوان پرداختند. یافته
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ي توانمندسازي زنان به عنوان بخشی حائز دهد که صنعت گردشگري به نوبه خود توانسته رو نشان می

. باشد مؤثرفرهنگی و هم از لحاظ روانشناختی -اهمیت در جامعه هم از لحاظ اقتصادي، اجتماعی

) در پژوهش خود به بررسی کاربست گردشگري جامعه محور در توانمندسازي زنان 1402حجاریان (

  قرار دارد.  یدر سطح مطلوب ينمندسازتوا تینشان دادند که وضع جینتاروستایی پرداخته است. 

اللملی نیز تحقیقات مختلف در این خصوص انجام شده است. به طور مثال  در سطح بین

دارد که درست است که از نظر تئوري گردشگري  تأکید) بر این موضوع 2011( 1پژوهش فرگوسن

که این ظرفیت را افزایش ممکن است به برابري جنسیتی و توانمندسازي زنان کمک کند اما براي این

) در پژوهش 2012( 2چنین چوگ داد باید در رویکردهاي موجود، اصلاحات اساسی انجام گیرد. هم

خود بر توانمندسازي زنان از طریق گردشگري پرداخته است وي برخلاف فرگوسن معتقد است که 

) در خصوص 2021( 3گردشگري در این منطقه باعث توانمندسازي زنان شده است. کال و میرانز

توانمندسازي زنان در آفریقاي جنوبی نشان داد که تعدادي از زنان در دو سطح اقتصادي و اجتماعی 

و همکاران  4شود. تریستانتی هاي از ناتوانی زنان مشاهده می اند اما باید گفت جنبه توانمند شده

هاي  ه است. بر اساس یافتههاي حوزه نقش زنان در گردشگري پرداخت ) به مرور نظامند پژوهش2022(

شود. زنان در حمایت و پشتیبانی از بخش گردشگري  هایی در نقش زنان و مردان دیده میآنها تفاوت

  یعنی حفظ فرهنگ و توسعه گردشگري نقش مهمی دارند. 

  

  مبانی نظري 

  توانمندسازي زنان

) 1991( 5وواز توانمندسازي تعاریف متعددي ارائه شده است. از جمله کلر و ام بی 

ي آن زنان براي سازماندهی خودشان  کنند که به وسیله توانمندسازي زنان را فرایندي تعریف می

دهند و از حقوق خود براي انتخاب مستقل و  شوند و اعتماد به نفس خود را افزایش می توانمند می

، 6کنند (مالهاترا اع میگردد؛ دف کنترل بر منابع، که منجر به از بین رفتن جایگاه فرودستی ایشان می

). همچنین، اگبومه توانمندسازي را به معناي دستیابی بیشتر زنان به منابع و کنترل بر 5: 2002

، 7شود (اگبومه داند که موجب احساس استقلال و اعتماد به نفس بیشتري در آنها می زندگی خود می
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ناسبات سنتی قدرت بین زن و ). فارست توانمندسازي را به معناي به چالش کشیدن م239: 2001

  ). 101: 1999، 1کند (فارست مرد و تلاشی براي باز توزیع قدرت و منابع جهت یاري به فقرا تعریف می

مورد خود فائق آیند؛ کردار و  توانمندسازي زنان به این معنی است که آنان بر شرم بی«

ه ارزیابی صحیح و شناخت واقعی گفتارشان حاکی از اعتماد به نفس و اطمینان خاطر باشد؛ قادر ب

هاي درونی خویش آگاه باشند؛ قدرت رویارویی با  خویشتن باشند؛ به استعدادها و محدودیت

هاي مورد نظر دستیابی  ها را داشته باشند و بتوانند با افزایش توانمندي خویش به هدف دشواري

  ) 76: 1376(فرخی، » حاصل کنند

شود.  یشتر بر منابع و کسب منافع براي زنان اطلاق میتوانمندسازي به تدارك و تسلط ب«

دهند  هایی انجام می توانمندسازي فرایندي است که طی آن افراد، براي غلبه بر موانع پیشرفت، فعالیت

ي بنیانی ها شود. این واژه به مفهوم غلبه بر نابرابري که باعث تسلط آنها در تعیین سرنوشت خود می

ن به این مفهوم است که او براي انجام برخی از کارها توانایی جمعی پیدا است. توانمندسازي یک ز

(دفتر امور زنان ریاست » گردد واقع می مؤثرهاي جنسیتی در جامعه  کند و این امر به رفع تبعیض می

توانمندسازي در حال حاضر یکی از  ).14: 1372جمهوري و صندوق کودکان سازمان ملل متحد، 

  باشد.  هاي زندگی انسانی می در تمامی جنبه موضوعات مورد بحث

  

  توانمندسازي زنان از طریق گردشگري

در اغلب کشورهاي در حال توسعه، نابرابري و تبعیض جنسی مانع اصلی براي توسعه است. 

هاي تلاش براي  ، یکی از مهمترین جنبه2015ي سوم در سال  ي هزاره  براي دستیابی به اهداف توسعه

پذیري در مقابل  ها و آسیب زنان و مردان از نظر ظرفیت، دسترسی به منابع و فرصت لغو شکاف بین

). مشارکت زنان نقش مهمی در توسعه 1: 2015و همکاران،  2خشونت و درگیري خواهد بود (بوشان

پایدار گردشگري دارد، زیرا با افزایش اثرات مثبت گردشگري و کاهش اثرات منفی آن ارزش جامعه را 

دهد گردشگري توانمندسازي و مشارکت زنان را  شواهدي وجود دارد که نشان میدهد.  می افزایش

وقتی زنان احساس نمایند که گردشگري این فرصت .  )2000، 3نماید (شیونز درون جامعه تسهیل می

ي خود بر توسعه پایدار  شود که به نوبه آورد، احتمال مشارکت آنها بیشتر می را برایشان فراهم می

  ). 2017و همکاران،  4گذارد (بولی می تأثیرردشگري نیز گ

 مشارکت که نمود استدلال چنین توان می توانمندسازي، ي درباره) 1999( شیونز مدل اساس بر

 و سیاسی روانی، لحاظ از آنها توانمندي میزان به مشروط گردشگري صنعت در زنان اقتصادي
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 تمایل هستند توانمند روانشناختی لحاظ از که زنانی ).2011و همکاران،  1مک میلان(است  اجتماعی

 سازدمی قادر را آنها که نمایند، عمل مستقل کاریشان يحوزه و هانقش به دهی شکل در دارند

 ). از2004و همکاران،  2بودریز(دهند  ارتقا را خود اي حرفه زندگی و دهند انجام بهتر را وظایفشان

 باشندمی زنان حامی که قوانینی طریق از هستند توانمند سیسیا جهت از که زنانی دیگر، سوي

 هایی دشواري و پیچیدگی برابر در و کنند ثابت گردشگري ارشد هاي پست در را خود وجود توانند می

 4؛ لندمن2014و همکاران،  3(سنگرانلیباشند  مقاومتر دارند گردشگري در خود معاش تأمین براي که

 هستند، توانمند اجتماعی لحاظ از که زنانی).  2017و همکاران،  5ورم؛ ساندست2009و همکاران، 

 گردشگري صنعت در را خود موفقیت مسیر کننده حمایت هنجارهاي و ها فرهنگ طریق از است ممکن

و  7؛ چوداري2002و همکاران،  6آنجوبیابند ( مختلف سطوح در رشد براي ها فرصت از مملو و هموار

و  11؛ موسدل2020و همکاران،  10؛ جو2010و همکاران،  9پور قلی ؛2008، 8انفلینت ؛2012همکاران، 

  ). 2005همکاران، 

کند، زنان  هاي اشتغال زیادي را فراهم می از آنجا که گردشگري با روند رشد سریع خود فرصت

نان ها را اشغال کنند. نتایج تحقیقات حاکی از این است که اشتغال ز توانند بسیاري از این فرصت می

  ها عبارتند از:  هایی براي ایشان دارد. این مزیت در گردشگري مزیت

دستی، محصولات  هاي کارآفرینی در خانه براي زنان به ویژه در صنایع به وجود آودن فرصت -

 غذایی و راهنماي محلی؛

 ایجاد مشاغل پاره وقت براي زنان؛ -

؛ وثوقی و قاسمی، 1391ویی، (خواجه شاهک توانمندسازي اقتصادي، فرهنگی و اجتماعی زنان -

 )1393؛ حیدري ساربان و همکاران، 1393

   )58: 2014، 12هاي جدید (عفیف و الشریف قادر ساختن زنان به کسب توانایی -
  

تواند به بهبود معیشت با کاهش فقر، حفظ و بهبود  اي است که می قدرت گردشگري به گونه

: 2008، 13نمندسازي زنان کمک کند (آتلجیسپایداري محیط زیست، ارتقاي برابري جنسیتی و توا

7 .(  
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  توانمندسازي زنان و توسعه گردشگري پایدار

 پایدار اي گردشگري: کند می تعریف گونه این را پایدار گردشگري گردشگري، جهانی سازمان

 را حاضر گردشگران و میزبان مناطق نیازهاي آینده، براي ها فرصت افزایش و حفظ با همزمان که است

 و اجتماعی اقتصادي، نیازهاي که شود می انجام دقتی چنان به منابع تمامی مدیریت. کند می مینتأ

 ضروري فرایندهاي فرهنگی، تمامیت که شود تأمین اي گونه به گردشگري توسعه و زیباشناختی

 ).26: 1391(ضرغام، شود  حفظ حیات، بقاي هاي سیستم و زیستی تنوع محیطی، زیست

 اکولوژي به مربوط ملاحظات که است ناپذیر انکار واقعیت این بر ناظر یدارپا توسعه مفهوم

 انسان هوشیاري پایه بر پایدار توسعه واقع در. شود گرفته کار به اقتصادي هاي فعالیت در تواند می

 پایدار زندگی سبک یک خواهان و است استوار زمین کره طبیعی منابع به نسبت و خودش به نسبت

 و آینده هاي نسل به توجهی بی و منابع اتلاف اندازه، از بیش مصرف مخالف و است ها سانان همه براي

 مختلف ابعاد بین توازن و تعادل از حالتی توان می را پایدار توسعه بنابراین است. گذشته با رابطه قطع

 و متعدد یفتعار پایدار توسعه از. دانست توسعه...) و سیاسی اقتصادي، فرهنگی، اجتماعی، طبیعی،(

 با قولی نقل که براتلند کمیسیون وسیله به قبول مورد و کامل تعریف اما است آمده عمل به متفاوتی

 توانایی اینکه بدون کند تأمین را حاضر نسل نیازهاي که است اي توسعه: است شده انجام است ارزش

  ).1390اران، و همک انی(شاببرد  بین از نیازهایشان برآوردن براي را آینده هاي نسل

یکی از اصول توسعه پایدار، اصل مشارکت عمومی و دسترسی به اطلاعات و  1ي سگر به عقیده

گیري باشند، که  عدالت است. این اصل معتقد است که مردم باید قادر به مشارکت در روندهاي تصمیم

  ). 69: 2004است (سگر،  مؤثرشان  بر رفاه و زندگی

ي  درگیري زنان را در همه» ریزي و توسعه با زنان برنامه«م ) در کتابش به نا1993یانگ (

سازي براي تغییر نه تنها در میان  سازي توسعه را به عنوان ظرفیت ریزي و پیاده سطوح تفکر، برنامه

کند که به دلیل اینکه زنان منابع با ارزشی  بیند. او اشاره می تر می زنان، بلکه براي جوامع وسیع

ریزي شده به وسیله دیگران  هاي توسعه طرح د به عنوان کارگران ساده براي استراتژيهستند، تنها نبای

ریزان و طراحان توسعه به کار گرفته شوند  دیده شوند، بلکه نیازمند آن هستند که به عنوان برنامه

گیري اشاره به حضور فعال در طراحی، اجرا و  ). در اینجا مشارکت در تصمیم187: 2001، 2(لوکاس

  ). 12: 2001ي سطوح دارد (وانگی،  هاي توسعه پایدار در همه ازنگري فعالیتب

ها یک روند توانمندسازي است،  گیري لوکاس معتقد است مشارکت زنان در روند تصمیم

آورد، ظرفیت تفکر انتقادي را افزایش و  گیري و تفکر جمعی فراهم می هایی براي تصمیم فرصت

برد، مجدداً به  جمعی نسبت به اهدافی را که جامعه از آن نفع می موضوعات عدالت اجتماعی و کنش

توانند با شرایط وفق  شود می دهد هنگامی که به زنان فرصت داده می گذارد. او ادامه می نمایش می

                                                             
1. Segger 
2. Lucas 



   28                     51، شماره سیزدهمفصلنامه فضاي گردشگري، سال 

 

: 2001بگذارند (لوکاس،  تأثیردهد،  شان را شکل می یافته و بر عوامل بیرونی که زندگی خود و خانواده

187 .(  

 1992) در ریو دوژانیرو در سال UNCED( 1س سازمان ملل روي توسعه و محیط زیستاجلا

اتفاق مهمی براي زنان سراسر جهان بود. زیرا نقش قاطع زنان در دستیابی به نوعی متفاوت از توسعه 

را که به طور اجتماعی، اقتصادي و زیست محیطی پایدار باشد، بازشناسی کرد و سهم اساسی آنان را 

). 2: 2001؛ وانگی، 249: 2002، 2قرار داد (کرال تأکیددیریت محیط زیست و توسعه بیشتر مورد در م

این اجلاس، زنان به عنوان یک گروه اصلی که مشارکت آنان در دستیابی به توسعه  21در دستور کار 

). بر 2: 2001؛ وانگی، 1: 2002و همکاران،  3اند (رینولدز پایدار ضروري است، مورد توجه قرار گرفته

هایی براي  مشی اقدام در این اجلاس، توانمندسازي زنان، مشارکت کامل و برابري زنان، پایه اساس خط

هایی که زنان و مردان را به طور یکسان  صلح و توسعه پایدار هستند. بر اساس این خط مشی سیاست

هاي  امر در سایر اجلاس ). این249: 2002در بر نگیرد، در بلند مدت موفق نخواهد بود (کارول، 

قرار گرفت. بر اساس اهداف  تأکیداي و به ویژه اجلاس هزاره سازمان ملل نیز مورد  جهانی و منطقه

در مبارزه با فقر، گرسنگی و  مؤثرهاي  توسعه هزاره، برابري جنسی و توانمندسازي زنان به عنوان روش

؛ 4: 2003، 4د، در نظر گرفته شده است (پیرلکه به طور واقعی پایدار باشاي  بیماري و ایجاد توسعه

ها به  توان به عنوان عامل اصلی در موفقیت برنامه می ). بنابراین مشارکت زنان را186: 2001لوکاس، 

ها دخالت نمایند و احساس نمایند که  باید در شکل دادن به برنامه شمار آورد و از این لحاظ زنان می

  ). 1380شالی،  صفريها متعلق به آنان است ( برنامه

  

  روش پژوهش

این پژوهش از نوع کاربردي است. جامعه آماري این پژوهش فعالان زن در حوزه گردشگري 

نفر از فعالان انتخاب شدند. جهت  30استان اردبیل است و از بین این افراد به صورت هدفمند 

هاي آماري  ات بیشتر از نمونهنامه) و براي کسب اطلاع ها به دو صورت پیمایشی (پرسش گردآوري داده

نامه این پژوهش برگرفته از پژوهش الشایر و  از مصاحبه استفاده شده است. مدل مفهومی و پرسش

  استفاده شده است.  PLS افزار نرمها از  باشد. جهت تحلیل داده ) می2021همکاران (

ختلفی مانند گرمایش هاي گذشته به دلایل م هایی است که در سال استان اردبیل یکی از استان

شماري  هاي گردشگري بی جهانی مورد توجه گردشگران قرار گرفته است. این استان داراي ظرفیت

هاي گرم درمانی،  گردي است. به طور مثال سرعین داراي آب ها در قالب بوم است که بیشتر آن

ستانی آناهیتا است. درق، تپه با روستاي تاریخی کنزق، پیست اسکی آلوراس، روستاي گردشگري بیله

                                                             
1. United Nations Conference on Sustainable Development 
2. Corral 
3. Reynolds 
4. Pearl 



 ...نقش و جایگاه توانمندسازي زنان تبیین                          29

 

هاي مختلفی مانند تفرجگاه اندبیل و ازناو، منطقه محافظت شده  شهرستان خلخال داراي جاذبه

شهر با نزدیکی به سبلان و دارا بودن آثار تاریخی  باشد. مشگین داغ، نوروز نماي روستاي ترازوج می آق

شد گردشگري کشور است. قرار هاي در حال ر و طبیعی مانند پل معلق، بقعه شیخ حیدر از استان

اي به  گرفتن این استان در جوار استان گیلان که سالیانه گردشگران زیادي را پذیرا است، موقعیت ویژه

  دهد.  موقعیت این استان را به خوبی نمایش می 1این استان اعطا نموده است. نقشه شماره 

  

  
  )fams.irخذ: أ: موقعیت استان اردبیل (م1نقشه شماره 

  

  هاي پژوهش یافته

 1يتأییدو روش تحلیل عاملی  Smart-PLSافزار  جهت آزمون مدل ساختاري پژوهش، از نرم

هاي  مؤلفهي جهت بررسی اعتبار و یا روایی پرسشنامه و تأییداستفاده شده است. روش تحلیل عامل 

افزارهاي  نرمبه حجم نمونه مورد بررسی برخلاف  Smart-PLSافزار  رود و نرم یک مدل به کار می

نفر از فعالان زن بخش گردشگري استان  30باشد؛ نمونه مورد بررسی پژوهش  دیگر حساس نمی

افزارهایی بود که این  باشد و براي آزمون مدل نیازمند نرم اردبیل بودند که داراي حجم پایین می

گیري  اندازه  مدل اند. براي آزمون مدل دو گام اصلی نیاز است. در گام اول محدودیت را رفع کرده

گیرد. به عبارتی، براي آزمون  شوند و در گام دوم، مدل ساختاري مورد آزمون قرار می سنجیده می

گیري (رابطه میان  اندازه  مدل، هر یک از بارهاي عاملی، معناداري بارهاي عاملی، آزمون مدل
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متغیرهاي پنهان) و بررسی  متغیرهاي پنهان با متغیرهاي آشکار)، آزمون مدل ساختاري (رابطه میان

گیرند. در ادامه  گیري قرار می گیري (بیرونی) و مدل ساختاري (درونی) مورد اندازه اندازه  کیفیت مدل

  پردازیم. ها می به تحلیل هر یک از این شاخص

  

  گیري گام اول: آزمون مدل اندازه

ها  ی ترکیبی)، روایی سازهگیري شامل بررسی پایایی (آلفاي کرونباخ و پایای آزمون مدل اندازه

) میزان بار 1باشد. در جدول شماره ( گیري می (روایی همگرا و روایی واگرا) و آزمون کیفیت مدل اندازه

) هر  Tداري بارهاي عاملی (مقادیر  هاي یک سازه با آن سازه)، معنی (مقدار همبستگی شاخص 1عاملی

  ها ذکر شده است.  شاخصیک از متغیرهاي آشکار، به همراه روایی و پایایی 

  

  داري آنها . بررسی بارهاي عاملی و معنی1جدول 

هاي  مؤلفه

  اصلی

حروف  ها شاخص

  اختصاري

بارهاي 

 عاملی

 

 tداري( معنی

 مقدار)

  

  

توانمندسازي 

 شناختی روان

احساس افتخار به گردشگري در منطقه خودم دارم و این موضوع باعث 

 خودم هستم حس افتخار کنم شود من از اینکه ساکن محل زندگی می

Pscy 1 0,455 7,848 

دهد،  اي به من می فعالیت در حوزه توسعه گردشگري احساس ویژه

ام به اینجا سفر  هاي منحصر به فرد منطقه زیرا مردم براي دیدن ویژگی

                                          کنند می

Pscy 2 0,833 8,020 

شود که بخواهم  عه گردشگري در استانم باعث میفعالیت در حوزه توس

  دهیم با دیگران صحبت کنم درباره چیزهایی که در منطقه ارائه می

Pscy 3 0,548 15,04 

کند  ام به من یادآوري می گرایانه گردشگري در منطقه ریزي واقع برنامه

 گذاري با دیگران دارم که فرهنگ منحصر به فردي براي اشتراك

Pscy 4 0,834 22,429 

شود که بخواهم براي خاص  ام باعث می توسعه گردشگري در منطقه

  نگه داشتن محل زندگی خودم اقدامی انجام دهم

Pscy 5 0,890 34,20 

توانمندسازي 

  اجتماعی

  

شود احساس کنم ارتباط  فعالیت در حوزه گردشگري باعث می

  بیشتري با جامعه خود دارم

Social 1 0,559 25,270 

 Social 2 0,820 41,352  نماید را در من تقویت می» روحیه جمعی«لیت در حوزه گردشگري فعا

کند تا در جامعه  هایی را فراهم می فعالیت در گردشگري براي من راه

 خودم مشارکت داشته باشم

Social 3 0,885 9,142 

  

توانمندسازي 

  سیاسی

  

خودم  کنم در تصمیمات توسعه گردشگري در منطقه احساس می

  سهیم هستم

Political 
1 

0,623 3,538 

کنم به  شود احساس می وقتی صحبت از فعالیت در گردشگري می

  گیري دسترسی دارم فرایند تصمیم

Political 
2 

0,904 23,648 

                                                             
1. Loading Factor  
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ام  کنم راي من در چگونگی توسعه گردشگري در منطقه احساس می  

  است مؤثر

Political 
3 

0,572 5,184 

ي توسعه گردشگري  هایم را درباره توانم نگرانی می کنم احساس می

  منطقه خودم با دیگران مطرح کنم

Political 
4  

0,647 3,910 

  

  

مشارکت 

  گردشگري

  

 Tourism  هاي گردشگري خوشحالم من از شرکت در فعالیت
In 1 

0,557 6,004 

 Tourism  دانم هاي گردشگري را با اهمیت می من فعالیت
In 2 

0,444 3,219 

زمانی که مشارکت در یک فعالیت گردشگري پایین باشد، ناراحت 

  شوم می

Tourism 
In 3 

0,670 10,010 

هاي گردشگري، احساس  زمان انتخاب از بین انواع مختلف فعالیت

  کنم سردرگمی می

Tourism 
In 4 

0,737 10,323 

 Tourism  انتخاب یک فعالیت گردشگري نسبتاً پیچیده است
In 5 

0,850 21,338 

  

توسعه پایدار 

  گردشگري

محور گردشگري پایدار حمایت   ي ابتکارات جامعه من از توسعه

  نمایم می

STD 1 0,888 33,599 

 STD 2 0,918 2,434  کنم ي گردشگري پایدار مشارکت میهاي توسعه من در طرح

کنم استانداردهاي محیطی را براي کاهش اثرات منفی  من سعی می

 نمایم ذ میگردشگري اتخا

STD 3 0,338 13,822 

من در تبادلات فرهنگی بین ساکنین محلی و بازدیدکنندگان 

  نمایم مشارکت می

STD 4 0,581 5,159 

 STD 5 0,723 15,265  نمایم ریزي و توسعه گردشگري همکاري می هاي برنامه من با طرح

ت هاي آموزشی و حفاظت از محیط زیست مشارکمن در ترویج برنامه

  نمایممی

STD 6 0,858 26,740 

  )1403خذ: (نگارندگان، أم

  

و قابل قبول  0,4) تمامی بارهاي عاملی بالاي 1) و شکل شماره (1با توجه به جدول شماره (

 95باشد و با می 1,96دهد تمام مقادیر به دست آمده بیشتر از است. همانطور که نتایج نشان می

  فت که بارهاي عاملی معنادار هستند.توان نتیجه گر درصد اطمینان می

گیري از آلفاي  بین متغیرهاي آشکار در مدل اندازه 1براي بررسی پایایی یا همسانی درونی

جهت سنجش میزان  3استفاده شده است. همچنین، از شاخص روایی همگرا 2کرونباخ و پایایی ترکیبی

در این راستا، معیار میانگین واریانس  تبیین متغیر پنهان توسط متغیرهاي آشکار استفاده شده است.

گیري به کار گرفته شده است  به عنوان شاخصی براي سنجش اعتبار درونی مدل اندازه 4استخراج شده

  ) قابل مشاهده است.2که در جدول شماره (

                                                             
1. Internal consistency 
2. Composite Reliability  
3. Convergent Validity 
4. Average Variance Extracted 
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  بررسی روایی و پایایی متغیرهاي پژوهش .2جدول 

هاي اصلی مؤلفه همگرا روایی  پایایی ترکیبی آلفاي کرونباخ   ��(1- SSE/SSO) 

شناختی توانمندسازي روان  0,904 0,865 0,845 0,730 

 0,422 0,781 0,785 0,699 توانمندسازي اجتماعی

 0,323 0,831 0,856 0,853 توانمندسازي سیاسی

 0,492 0,920 0,906 0,952 مشارکت گردشگري

 0,535 0,717 0,865 0,859 توسعه پایدار گردشگري

  )1403(نگارندگان، ماخذ: 

 0,7شود مقادیر مربوط به هر دو شاخص بالاتر از  همانطور که در جدول فوق مشاهده می

گیري از همسانی درونی قابل قبولی برخوردارند. براي  توان نتیجه گرفت که مدل اندازه باشد و می می

ایج، تمامی متغیرهاي در نظر گرفته شده است که بر اساس نت 0,5شاخص روایی همگرا، حداقل مقدار 

شناختی  پنهان از روایی همگرایی قابل قبولی برخوردار هستند. براي مثال، متغیر توانمندسازي روان

  کند.  واریانس متغیرهاي آشکار خود را تبیین می 8,450

شود محاسبه می 1گیري توسط شاخص اشتراك یا روایی متقاطع در نهایت، کیفیت مدل اندازه

) نشان داده شده است. این شاخص توانایی مدل مسیر را در 2جدول شماره ( که در ستون آخر

سنجد. همانطور که نتایج نشان  بینی متغیرهاي آشکار از طریق مقادیر پنهان متناظرشان می پیش

توان نتیجه گرفت کل  باشد. بنابراین می دهد، شاخص اشتراکی مربوط به تمام متغیرها مثبت می می

نیز از   2باشد. جهت بررسی روایی واگرا یا تشخیصی از کیفیت مناسبی برخوردار می گیري مدل اندازه

  ). 3لارکر استفاده شده است (جدول شماره  وروش آزمون فورنل 

  

  . بررسی روایی واگراي متغیرهاي پنهان پژوهش3جدول 

توانمندسازي   

  شناختی روان

توانمندسازي 

  اجتماعی

توانمندسازي 

  سیاسی

مشارکت 

  گريگردش

توسعه پایدار 

  گردشگري

توانمندسازي 

  شناختی روان

0,919          

       0,833  0,815  توانمندسازي اجتماعی

     0,911  0,748  0,638  توانمندسازي سیاسی

   0,959  0,813  0,751  0,851  مشارکت گردشگري

  0,846  0,765  0,712  0,768  0,704  توسعه پایدار گردشگري

  )1403ماخذ: (نگارندگان، 

متغیر پنهان در مدل، تمام متغیرهاي پنهان  5دهد از  نطور که نتایج جدول فوق نشان میهما

  باشند.  داراي روایی واگرا می

                                                             
1. Communality (CV COM) 
2. Discriminant Validity 
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  هاي پژوهش گام دوم: آزمون مدل ساختاري و فرضیه

هاي تحقیق از سه معیار اصلی شاخص ضریب  جهت برازش مدل ساختاري و آزمون فرضیه

استفاده شده   ��) ( بین  ب مسیر (بتا) و شاخص افزونگی یا ارتباط پیش)، معناداري ضرای��تعیین (

) نشان داده شده است. مدل پژوهش حاضر در حالت تخمین ضرایب و 4است که در جدول شماره (

  نمایش داده شده است. 2و  1حالت معناداري در شکل 

باشد که مقادیر  تعیین می زاي مدل مسیر، ضریب معیار اساسی ارزیابی متغیرهاي مکنون درون

براي متغیرهاي وابسته در مدل مسیر ساختاري (درونی) به ترتیب ضعیف،  0,67و  0,33، 0,19

دهد متغیر مستقل  متوسط و قوي توصیف شده است. هرچه مقدار این شاخص بیشتر باشد، نشان می

بر این اساس، ضریب تعیین  گذارد. بیشتري بر متغیر وابسته می تأثیربینی بیشتري دارد و  توان پیش

) و ضریب تعیین متغیر وابسته توسعه پایدار گردشگري نیز 0,749متغیر وابسته مشارکت گردشگري (

بینی متغیرهاي  ) است که بر اساس طیف بالا، متغیرهاي مستقل از توان بالایی در پیش0,790(

 )CV Red( 1افزونگی کیفیت مدل ساختاري توسط شاخصوابسته برخوردار هستند. در نهایت، 

بینی کردن به روش شود و هدف این شاخص بررسی توانایی مدل ساختاري در پیشمحاسبه می

دهد که متغیرهاي مستقل در تبیین متغیرهاي  است. در واقع نشان می) Blindfolding( پوشی چشم

دهند که  صفر نشان میبالاي  �� اند یا خیر و میزان آن چه مقدار است. مقادیر وابسته موفق بوده

بینی را دارد. در مورد شدت قدرت  اند و مدل توانایی پیش شده خوب بازسازي شده  مقادیر مشاهده

را به ترتیب به  0,35و  0,15، 0,02زا، سه مقدار  بینی مدل در مورد متغیرهاي پنهان درون پیش

براي تمام  �� پژوهش، مقادیراند. بر اساس نتایج  عنوان مقادیر ضعیف، متوسط و قوي معرفی کرده

) و توسعه پایدار 0,392زا بالاي صفر است که عبارتند از مشارکت گردشگري ( متغیرهاي درون

دهد هر دو متغیر از شدت بالایی برخوردار هستند و بالاي حد  ) است که نشان می0,362گردشگري (

ل ساختاري از کیفیت بسیار مناسبی توان نتیجه گرفت مد متوسط و قوي قرار دارند، بنابراین، می

فقط مربوط به متغیرهاي وابسته و  ��و   �� هاي برازش برخوردار است. لازم به ذکر است شاخص

  میانجی هستند.

   

                                                             
1. Construct Crossvalidated Redundancy 

  



   34                     51، شماره سیزدهمفصلنامه فضاي گردشگري، سال 

 

  هاي پژوهش . نتایج فرضیه4جدول 

معناداري  ضریب مسیر  هاي تحقیق فرضیه شماره

ضرایب 

مسیر 

 )t(آماره 

 نتیجه

مثبتی بر مشارکت  تأثیرازي روانشناختی زنان توانمندس  1فرضیه 

 زنان در گردشگري دارد

 تأیید 9,214 0,623

مثبتی بر مشارکت زنان  تأثیرتوانمندسازي سیاسی زنان  2فرضیه 

 در گردشگري دارد

 تأیید 8,656 0,962

مثبتی بر مشارکت  تأثیرتوانمندسازي اجتماعی زنان   3فرضیه 

 زنان در گردشگري دارد

 تأیید 5,630 0,702

مثبتی بر توسعه  تأثیرتوانمندسازي روان شناختی زنان  4فرضیه 

 گردشگري پایدار دارد

 تأیید 3,895 0,549

مثبتی بر توسعه  تأثیرتوانمندسازي سیاسی زنان  5فرضیه 

 گردشگري پایدار دارد

 تأیید 9,656 0,565

مثبتی بر توسعه  تأثیرتوانمندسازي اجتماعی زنان  6فرضیه 

 گردشگري پایدار دارد

 تأیید 4,525 0,571

مثبتی بر توسعه  تأثیرمشارکت زنان در گردشگري  7فرضیه 

 گردشگري پایدار دارد

 تأیید 3,552 0,635

  )1403خذ: (نگارندگان، أم

  

ها در مدل ساختاري، معنادار بودن ضرایب مسیر  فرضیه تأیید  شاخص بر اساس جدول فوق،

اي پنهان مدل است. چنانچه مقدار بدست آمده بالاي حداقل آماره در سطح است که مرتبط با متغیره

 95درصد،  90شود. در سطح معناداري  می تأییدمورد اطمینان در نظر گرفته شده باشد، آن رابطه 

شود. بر  مقایسه می 2,58و  1,96، 1,64درصد این مقدار به ترتیب با حداقل آماره تی  99درصد و 

هستند و فرضیه  1,96بالاي  tها داراي آماره  ، همه فرضیه0,95)، در سطح 4( اساس جدول شماره

شناختی و سیاسی زنان علاوه بر اینکه هاي پژوهش، توانمندسازي روان اند بر اساس فرضیه شده تأیید

هاي  شوند، از طریق مشارکت زنان در فعالیت خودشان به تنهایی منجر به توسعه پایدار گردشگري می

  با گردشگري نیز بر توسعه پایدار گردشگري نقش مهمی دارند. مرتبط

شود که استفاده می 1براي آزمون کلی مدل معادلات ساختاري از شاخص نیکویی برازش

گیري و  است. این شاخص هر دو مدل اندازه PLSترین و بهترین شاخص برازش مدل در  جامع

معیاري براي سنجش عملکرد کلی مدل به کار دهد و به عنوان  ساختاري را با هم مدنظر قرار می

به ترتیب به عنوان مقادیر ضعیف، متوسط و  0,36و  0,25، 0,01این شاخص با سه مقدار  رود. می

                                                             
1. Goodness oF Fit 
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به  0,581مدل مورد نظر  نیکویی برازشگیرد و بر اساس نتایج پژوهش،  قوي مورد سنجش قرار می

  است.  دهنده مطلوبیت قوي کلی مدل دست آمده است که نشان

  

  گیري بحث و نتیجه

هایشان توانمندتر شوند و پس از  دهد که باید زنان در زمینه مهارت نتایج این پژوهش نشان می

ساز توسعه  توانند زمینه هاي کلیدي کسب و کارهاي گردشگري می توانمندي با قرار گرفتن در پست

کنند در  ) است که بیان می2015( 2وو کاریل 1همراستا با نتایج اونتیوروسپایدار گردشگري شوند که 

یابد.  صورتی که زنان ریاست کسب و کار خودشان را بر عهده داشته باشند این توانمندسازي ارتقا می

تري  هاي جنسیتی توانمندي اجتماعی زنان در سطح پایین از طرف دیگر به دلیل مسائل و کلیشه

هش نشان داد که گردشگري منجر به ارتباط بیشتر ها قرار دارد. در کل نتایج پژو مؤلفهنسبت به سایر 

هاي محدود جامعه به زنان منجر به  با جامعه به خصوص مردان نشده است و از طرفی به دلیل نگاه

هاي گردشگري نشده است که همراستا با نظر  گیري روحیه جمعی و مشارکت آنها در فعالیت شکل

هاي  ها جنسیتی در کسب موقعیت به برخی از نابرابريچنین زنان  باشد. هم ) می2014گی ( بولی و مک

) جو و همکاران 2017شغلی یا ارتباط با افراد اشاره کردند که همراستا با دیدگاه بولی و همکاران (

توان به توسعه پایدار  ) است. هم چنین نتایج نشان دادند که صرفاً با توانمندسازي زنان نمی2020(

مشارکت فعالانه و اجتماعی آنها است که توسعه پایدار گردشگري گردشگري دست یافت بلکه با 

محقق خواهد شد. لذا مشارکت زنان در راستاي توسعه پایدار گردشگري حیاتی و مهم است که 

به عبارتی دیگر، اگر زنان از لحاظ اجتماعی توانمند نباشند باشد.  ) می2010متناسب با نتایج سیبلی (

گردشگري مشارکت نداشته باشند، بدون شک توسعه پایدار گردشگري  یا به طور کامل در توسعه

رسد زنان باید در جامعه حضور داشته باشند و در صورت عدم  محقق نخواهد شد. پس به نظر می

) نیز به آن 2004توان به توسعه پایدار گردشگري امیدي داشت که مورفی و مورفی ( حضور آنها نمی

  اند.  اشاره کرده

کند که در جوامع محلی نقش حیاتی  گذاران یادآوري می ی این پژوهش به سیاستبه طور کل

زنان را در صنعت گردشگري تقویت کنند و به جوامع محلی نشان دهند که بدون حضور زنان توسعه 

هاي  پایدار گردشگري محقق نخواهد شد. لذا کم ارزش شمردن زنان شاغل و مسائل مربوط به ارزش

ي جنسیتی باید بصورت کامل نه تنها از نظر سیاسی بلکه از نظر اجتماعی با مشارکت فرهنگی و نابرابر

جوامع محلی مورد توجه قرار بگیرد تا زنان با جوامع خود حس انسجام بیشتري داشته باشند. نکته 

گذاران و جوامع محلی باید حس غرور و افتخار را در زنان تقویت نمایند و آگاهی  دیگر اینکه، سیاست

ها و تجارب خود را با  آنها را نسبت به ارزش گردشگري در کشورشان تقویت نمایند تا مهارت

                                                             
1. Ontiveros 
2. Carrillo 
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ها، باید فرصت تعامل  هاي گردشگري، به عنوان مثال هتل بازدیدکنندگان به اشتراك بگذارند. سازمان

اد نمایند و هاي مدیریتی را برایشان ایج هاي پیشرفت و جایگاه زنان در جامعه را فراهم سازند و فرصت

  با مشارکت آنها روحیه جمعی را ارتقا دهند. 

شود این است که مسائل علوم انسانی و  پژوهش به ما متذکر می نکته مهم دیگري که این

توان یک بعدي بررسی نمود بلکه لازمه آن رویکرد چند بعدي است. به زبان ساده  اجتماعی را نمی

نبود بلکه باید سایر ابعاد توانمندسازي را مطمح نظر قرار  براي تنها توانمندسازي روانشناختی کافی

داد. همان گونه که نتایج این پژوهش نشان داد زنان از جهت روانشناختی و سیاسی توانمندند، اما از 

ناچیزي بر توسعه پایدار گردشگري دارد. پس  تأثیرتوانمندي اجتماعی کمی برخوردارند که 

ر تمامی ابعاد (سیاسی، اجتماعی، روانشناختی) توانمند سازند و کاملاً در گذاران باید زنان را د سیاست

مثبتی بر توسعه پایدار گردشگري داشته باشند. در نهایت  تأثیرگردشگري مشارکت داشته باشند تا 

گذاران و پژوهشگران  اینکه تحقیقات نشان دادند که درك فرهنگ و آداب رسوم جامعه توسط سیاست

  شود.  دهی توانمندي اجتماعی می ، زیرا منجر به شکلبسیار مهم است
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ي محله محور ریز برنامهي ها ي مسکن ملی با شاخصها ساکنان از پروژه مندي رضایتارزیابی 

   (نمونه موردي: شهر سنندج)
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  چکیده:

سهل  نیو همچن يشهر ریپذ بیدرآمد و آس اقشار کم يمناسب مسکن برا يریز برنامهعدم 

نامتعارف باعث شده است که  يها يسودآور يخش مسکن و استفاده برابودن ورود افراد سودجو به ب

از  یکی یاز طرف میاحساس کن شتریرا ب نیساکن يمناسب مسکن برا يریز برنامهبه  ازیروز ن روزبه

در  نیساکن مندي رضایتموضوع  ردیمورد توجه قرار گ دیبا يشهر تیریکه در بحث مد يدموار

ساکنان از  مندي رضایت یابیمقاله ارز نیا یرو هدف اصل نیباشد. از ا می مسکن يها تیو سا ها مجتمع

 ،ياقتصاد ،يمحله محور در ابعاد کالبد يریز برنامه يها با شاخص یمسکن مل يها پروژه

مسکن در شهر  ینهضت مل يها تیسا ییجهت کارا يبه مثابه راهبرد یو امکانات رفاه یطیمح ستیز

به روش  قیتحق يها داده و باشد می یلیتحل_یفیصورت توص پژوهش به نیا .باشد می سنندج

و  یبا روش کم لیو تحل هیشده که تجز يآور و با استفاده از پرسشنامه جمع يو اسناد يا کتابخانه
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   مقدمه:

هزار نفر به  954از پنج میلیون و  1395تا  1335در ایران جمعیت شهرنشینی کشور از سال 

درصد رسیده  73درصد به بالاتر از  31,4میلیون نفر افزایش یافته و نرخ شهرنشینی از  54حدود 

). براساس مطالعات 1395- 1335ي عمومی نفوس و مسکن، ها است (مرکز آمار ایران، نتایج سرشماري

ي اول تا سوم به طرف ها موجود خط فقر در خانوارهاي شهري ایران طی ده سال اخیر از دهک

). مسکن نوعی دارایی به 29:1390ي چهارم تا پنجم درحال خزش است (زیاري و همکاران، ها دهک

کنند و سهم زیاد و قابل توجهی از  می گذاري مالی بر روي آن سرمایه ها آید که خانواده می حساب

 تیبا توجه به اهم. (et al & Bernanke,1999)دهد  می ازنامه مالی خانواده را به خود اختصاصتر

این مسئله به قدري حایز  شود. می احساس شتریمسکن ب يریز برنامهبه  ازیافراد، ن یمسکن در زندگ

هر به تصریح داشتن مسکن را حق  31اهمیت است که قانون اساسی جمهوري اسلامی ایران در اصل 

این نیاز، به ویژه براي افراد نیازمند جامعه شناخته است داشتن  تأمینایرانی دانسته و دولت را مسئول 

مسکن متناسب با نیاز، حق هر فرد و خانواده ایرانی است و دولت موظف است با رعایت اولویت براي 

راهم کند. همچنانکه آنها که نیازمندترند، بخصوص نیازمندان و کارگران زمینه اجراي این اصل ف

 دولت گرفت صورت در کشورمان گذشته دهه چند در که جمعیت رشد سریع دلیل به است مشخص

 یا و مسکن کمبود از آسیب پذیر قشر خصوص به مردم از زیادي درصد و برسد هدف به این نتوانست

ود، همواره به برند. کمبود مسکن و کیفیت نامطلوب مساکن موج می رنج یشانها مسکن پایین کیفیت

که همیشه براي اي  اقتصادي در کشور ما مطرح بوده است به گونه –عنوان یکی از معضلات اجتماعی 

ي انجام شده براي حل ها يریز برنامهي گوناگونی تدارك دیده شده است اما ها حل این مشکل برنامه

ي و ریز برنامهسال سابقه  75این مساله کمتر با موفقیت همراه شده به طوري که ما با داشتن بیش از 

ایم و این معضل اجتماعی هنوز با  مسکن نشده تأمینداشتن سازمان برنامه، هنوز موفق به حل مشکل 

نماید. وجود چنین شرایطی، موجب فراهم گشتن زمینه مناسب به منظور  می اشکال مختلف چهره

نامه دوم و سوم توسعه اقتصادي، مسکن در بر تأمیني ها طرح مسکن اجتماعی به عنوان یکی از شیوه

اجتماعی و فرهنگی کشور گردید، که این امر در برنامه چهارم توسعه با جدیت کامل با اجراي مسکن 

). در واقع آنچه طی 1391اجتماعی با عنوان مسکن مهر تا حدودي جامه عمل پوشید (پورمحمدي، 

کن ملی در وزارت راه و شهرسازي مطرح ي اخیر به نام پروژه مسکن مهر و به طور کلی تر مسها سال

). از 1390ي کم درآمد بوده است (نسترن و رعنایی، ها مسکن گروه تأمینجدید براي اي  شده، تجربه

 مسکونی رضایت آن تبع به و محیط مسکونی از رضایت زندگی، از رضایت يها جنبه از طرفی یکی

 و طراحان توجه سکونت مردم، و زندگی هشیو تغییر و انسانی جوامع توسعه با امروزه باشد. می

است  افزایش یافته ساکنان رضایت تأمین منظور به شده ساخته محیط و فضاها کیفیت به انریز برنامه

آنها  در را محیط به تعلق حس و... خلق فضا و طراحی در ساکنان انتظارات و ها دیدگاه گرفتن نظر در

 از یکی مسکونی رضایت است. مؤثر مسکونی يها معمجت ساکنان مندي رضایت در و داده افزایش

 رضایت که شده ثابت زیرا است، مسکونی يها محیط زمینه در شده بررسی بیشترین موضوعات

 ). در این میان رویکرد1390باشد (برقی و همکاران، می زندگی از حوزه رضایت از بخشی مسکونی
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 آن در که شود می محسوب مشارکتی يریز نامهبر به یابی دست راستاي در رویکرد بهترین محور محله

 و مندي رضایتشهروندان،  براي انتخاب حق اجتماعی، عدالت همچون مفاهیمی یافتن عینیت شاهد

 يربرقرا توان می محور محله مدیریت اهداف از. باشیم مختلف يها گروه براي برابر يها فرصت ایجاد

 در سلامتی بستر رضایت ساکنین، افزایش زندگی، کیفیت ارتقاي آموزش، افزایش اجتماعی، عدالت

 خدمات دهندگان ارایه و محلی جوامع رویکرد این در. برد نام را اشتغال و مسکن مساله بهبود و محله

 نکته. دهند ارتقا را خدمات و زندگی کیفیت سطح یکدیگر مساعدت و همکاري با تا کنند می تلاش

 هدف بلکه شود مردم توقعات سطح افزایش به منجر نباید که است آن محور محله مدیریت در اساسی

 مدیریت عمل شدن تعریف دایره. است محله در موجود يها مهارت و اندیشه نیرو از مندي بهره

 براي لازم نیازهاي پیش از هماهنگی و کنترل براي کافی ارشد مدیران از گیري بهره واي  محله

 اجتماع و ها محله اجتماعی بدنه با کارشناسان و ینمتخصص جامعه همگامی و است شهري مدیریت

با توجه به سهم جمعیتی بالایی  شهر سنندج .دارد فرآیند این مثبت خروجی در فراوانی تأثیر محلی،

که در استان دارد و البته سهم بالاي بیکار که عمدتاً فاقد مسکن مناسب و درآمد کافی بوده و از روي 

و یا سکونت در مساکن غیر استاندارد را دارند. این نوع از سکونت و  نشینی اجبار میل به حاشیه

شود.  می شهرنشینی سبب ایجاد مشکلات فراوانی به لحاظ اجتماعی و فرهنگی و اقتصادي براي شهر

مسکن مناسب را ندارند و این  تأمیناین قشر ضعیف با توجه به نداشتن امکانات مالی مناسب توانایی 

شود. از این رو نیاز  می هم براي این افراد و هم براي سایر شهرونداناي  کلات عدیدهامر سبب بروز مش

بشود. با  ها یی از سوي دولت براي آنها حداقل تأمیناست تا توجه جدي به این اقشار شده و اقدام به 

ر تواند به بهبود رضایت ساکنان د می توجه به مشکلاتی که به صورت مختصر بیان شد پژوهش حاضر

ي مختلف مسکن ها ي در حال انجام به نام نهضت ملی مسکن از جنبهها ي مسکن مهر و پروژهها پروژه

ي هر چه بهتر ریز برنامهي ذیربط را در جهت ها ملی با رویکرد محله محور بیانجامد سازمان

از  ي رضایتمنديها مؤلفهي مسکن ملی یاري نماید. از این رو پژوهش حاضر در پی تحلیل ها مجتمع

ساکنان در  مندي رضایتبه مثابه راهبردي جهت  مندي رضایتي ها مؤلفهي مسکن مهر با ها پروژه

  ي زیر مطرح شده است:ها ي نهضت ملی مسکن است. و در پاسخ به استدلال تحقیق فرضیهها پروژه

ي ها مؤلفهي مسکن مهر در سنندج پایین و با ها ي رضایتمندي از سایتها مؤلفهالف) وضعیت 

  ضایتمندي ارتباط مستقیم و معنا داري وجود دارد.ر

ي محله محور استفاده ریز برنامه ها ي مسکن ملی در شهر سنندج از شاخصها ب) در اجراي پروژه

    نشده است.

ساکنین در  مندي رضایتاز این رو در مقاله حاضر کوشیده شده است قیاسی بین میزان  

ي ریز برنامهي نظام ها مؤلفهاران سنندج) و تطبیق آن با ي مسکن ملی (سایت مسکن مهر بهها پروژه

محله محور صورت گیرد تا نواقص و ایرادت مربوطه آشکار و راهنمایی جهت کارایی بهتر سایت 

    ي نهضت ملی مسکن در سنندج گردد.ها پروژه
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  مبانی نظري:

  مسکن ملی

مناسب و کاهش یا حذف  تأمین زمین م از قبیللازي ها دولت مـوظف است از طریق حمایت

ي مالیاتی ها ت بانکی ارزان قیمت، اعمال معافیتلاتسهی بهاي زمین از قیمت تمام شده مسکن، تأمین

نیاز بخش مسکن در چارچوب مفاد این قانون، تدوین نظامات و مقررات  ي موردها و تأمین سایر نهاده

 گذاري در بخش تولید و ت سرمایهو ساز و اعمال نظارت بر تحقق آنها و افزایش ظرفی ملی ساخت

رعایت مقررات ا ب )بار جهت هر خانوار یک(عرضه مسکن با هدف تأمین مسکن براي فاقدین مسکن 

از این رو به موازات  اقدام نماید. ملی ساختمان و الگوي مصرف مسکن و اصول شهرسازي و معماري

مسکن در دولت سیزدهم کلید خورد هاي پیشین، طرح نهضت ملی  سازي مسکن در دولت برنامه انبوه

تا دولت بتواند علاوه بر تحقق جهش تولید مسکن و قانون ساماندهی و حمایت از تولید و عرضه 

دار شدن عده  ها از جمله ارائه زمین ارزان قیمت شرایط خانه مسکن، با ارائه انواع امکانات و مشوق

 چهاربالغ بر  1404طرح ملی مسکن تا سال انداز  در چشمو مقرر گردید کثیري از مردم را تسهیل 

  . میلیون مسکن در کشور ساخته و تحویل متقاضیان شود

  

   مندي رضایتي محله محور و ریز برنامه

 خود نظري خاص يها زمینه به توجه با علمی مختلف يها حیطه از کسی محله هر تعریف براي

 بودن پیچیده و وجهی چند از نشان کهاند  تهآن پرداخ کاربست و شرح به محله، مفهوم به نگاه زاویه و

 اجتماعی -جغرافیاییاي  محدوده محله که گفت توان می خلاصه طور به. )Glass, 2016(دارد  محله

 تابع آن حدود و مرز که دارد نیز پیوسته عموماً کالبدي و بوده اجتماعی پیوستگی داراي که است

 و ها دسترسی نوع آنها، شکل بصري و بناها وکالبدي فیزیکی ساختار جمله از ي کالبدي؛ها ویژگی

 مانند باطنی)؛ -محتوایی (بعد ساکنین جمعی و فردي يها ویژگی ...آن و طبیعی توپوگرافی وضعیت

 و حدود لذا است متغیر ها ویژگی این چون و ، استو... اکتسابات تجارب، فرهنگ، اجتماعی، روابط

 معناي پیچیدگی علت بنابراین .است متغیر متفاوت، يها کاندر م و مختلف افراد براي تعریف محله

 علوم محله در تعریف نبودن یکسان محله، مفهوم بودن انتزاعی عواملی چون به توان می را محله

 این بر عوامل این داد. نسبت زمان طول در تغییر معنا و دهنده تشکیل عوامل بودن متغیر مختلف،

 شکل یکسان، غیر جغرافیاي در مختلف و يها زمان طول در شهري محلات که کنند می تأکیدموضوع 

 باید آن شناخت دقیق براي دارند. لذا گوناگونی عملکردهاي و ها ویژگی داده و نشان خود از متفاوتی

 جو، چاره و فتحی( کرد بررسی مختلف جوامع حدي در تا و ایران امروز و گذشته در را مفهوم این

  بوده است: زیر يها ویژگی داراي عموماً ایران شهرسازي سنتی نظام در . محلات)1400

 به (پایین مدیریتی خدماتی، سیاسی، اجتماعی، اقتصادي، ابعاد در نسبی خودکفایی و استقلال الف)

 ) و...بالا 

 پیوسته و مستحکم اجتماعی ارتباطات ب)

 )و... بازارچه ارتباطی، بکهش محله، شده (مرکز تعریف کالبدي عناصر با مشخص کالبدي چهارچوب ج)
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 کالبدي و اجتماعی هویت د)

 تدریجی گیري شکل ه)

 خود زمان اجتماعی - اقتصادي تحت شرایط محله گذشته که در است ضروري نیز نکته این ذکر

 طول در که داد و تغییراتی می ارایه شهري يها سلول قالب در سکونتگاه به عنوان مناسب کارکردي

تغییرات  و اعم طور به اجتماعی مناسبات در تغییرات از آمد ناشی وجود به آن شکلهمت عناصر در زمان

ترین  از طرفی مهم .)1400 همکاران، و آباد یزدان شکري شادي(است بوده اخص طور به محلی شرایط

  است: زیر بوده قرار تغییرات محلات در نظام مدرنیته شهرسازي به

 محله، مرکز معابر، (شبکه ساختار محله دهنده تشیکل عناصر کارکردي و کالبدي الف) تحول

 میادین، مساکن) محله، تأسیسات

 محله ساکن در افراد اجتماعی مناسبات و روابط در تحول و ب) تغییر

  )1395همکاران، و قادري(محله  ساکن در افراد اقتصادي مناسبات و روابط در تحول و ج) تغییر

 نظام به بخشیدن، هویت جویی براي چاره پی در نوزدهم قرن اواسط در نهایت در دوره معاصر از

 واحدي بر پایه آن انتظام و شهري مراتب سلسله ایجاد فکر مهم شهرسازي، يها موضوع از یکی شهري

 هجوم صنعتی، سیل انقلاب ناگوار پیامدهاي مورد در چاره جویی پی و در 1920 دهه در بود. معین

 اجتماعی و کالبدي ریخته هم به شرایط بهسازي عدم آمریکا و تیصنع شهرهاي مادر سوي به جمعیت

 اي منطقه طرح از بخشی قالب همسایگی، در واحدهاي عنوان با طرحی بار اولین براي این شهرها،

 اثبات واحد همسایگی طرح ارایه در پري انگیزهترین  مهم البته شد ارایه کلارنس پري توسط نیویورك،

رو  این شدند. از می مستقر مسکونی يها ساختمان در نزدیکی باید که بود سیاسا خدمات ایجاد لزوم

 بنیادي واحدهاي توانستند می ها این مجموعه نامید. خانوادگی همسایگی را خدمات این استقرار عرصه

 تقویت همسایگی کردن واحد مطرح از پري دیگر انگیزه آیند. حساب به نیز مراتب شهري سلسله در

 وي .بود شده ضعف دچار آمیزي تهدید صورت به که بود صنعتی آمریکا شهرهاي در جمعی زندگی

باشند  زندگی نوع آن محرك توانند می شوند تهیه دقیق و منصفانه ها طرح اگر که داشت اعتقاد

، آنها را ها با مبنا قرار دادن محله محور ي محلهریز برنامهرویکرد . )1394همکاران، و حقیقتیان(

گیرد. رویکرد  می بخشی به کار همچون منابعی پویا در راه ایجاد توسعه، انسجام اجتماعی و هویت

مذکور، در جستجوي تعامل اجتماعی بوده و مشارکت بازیگران محلی را در دستور کار خود قرار داده 

پذیري و  تواند بردارد، تحقق می یی که این رویکردها گامترین  ناست و یکی از مهمترین و اسا

ه و یگان (واحدي است محلهدر سطح  پایداري اجتماعیي در جهت دستیابی به ریز برنامه

 و جسمی نیازهاي ارضاي و کامروایی میزان از تابعی عنوان به که مندي رضایت ). مفهوم1395همکاران،

 همه که است روانشناسی در نیازها و انگیزش يها نظریه از برخاسته شود، مفهومی می تعریف فرد روانی

 و تمایلات از گستردهاي دامنه بر مندي رضایت مفهوم در واقع گیرد. می بر در را زندگی ابعاد و ها زمینه

 داشته توانند نمی که چیزهایی به افراد از دارد. بسیاري اشاره انسان پایه نیازهاي رفع براي ها مطلوبیت

 کمتري تمایل که مناطقی از را نیازهاي خود این باید مختلف دلایل به بنابراین و دارند تمایل باشند،

 کسب و انتخاب بتوانیم تمایل داریم که را آنچه وقتی نمایند. ینتأم و انتخاب دارد، وجود آنها به نسبت
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 پوشش را طیف مختلفی مندي رضایت این است ممکن که هر چند شود. می حاصل رضایتمان نمائیم،

ي رضایت از زندگی، رضایت از محیط مسکونی و ها ). یکی از جنبه58:1388همکاران، و دهد (رفیعیان

باشد. در واقع رضایت زندگی وابستگی نزدیکی با رضایت مسکونی دارد.  می به تبع آن رضایت مسکونی

ي، ریز برنامهي مختلف جامعه شناسی، ها باشد که از رشته میاي  این مفهوم، ساختار ادراکی پیچیده

 ,Johansson & Campbell et al, 1976,1998 (جغرافیا، بهزیستی و غیره شکل گرفته است 

Montgomery lu, 1999( .ي عینی و ذهنی با ها ي مسکونی و ویژگیها ر مطالعات مختلف، محیطد

اند، چنان که اوگو رضایتمندي سکونتی را درجه رضایت افراد از  تنوعات رضایتی، مشخص گردیده

 داند و آن را روشی غیرمالی و ارکانی در جهت ارزیابی کیفیت مسکن می ي کنونی خودها وضعیت

 يها طرح کلیه در بایستی که اي نکته. )Teck hong, 2012:109: Braubach,2007(داند  می

 متناسب ها پروژه این بحث طراحی گیرد، قرار مدنظر مسکونی يها مجتمع طراحی خصوص به و شهري

 تعلق، مناسب، حس ساز و ساخت با بتوان تا باشد می آنها آینده ساکنان خصوصیات و ها با ویژگی

  برد. بالا ها مکان این در را زندگی از ترضای کلی، طور به و مسکونی رضایت

  

  

  
  مسکونی محیط عینی يها ویژگی ):1( شماره نمودار

  گانمنبع: نگارند
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  گانمنبع: نگارندمدل مفهومی تحقیق  ):2( شماره نمودار

  

   محدوده مورد مطالعه:

ایران و در منطقه کوهستانی رشته جبال شهر سنندج مرکز استان کرستان در ارتفاعات غربی 

النهار گرینویچ و  درجه طول شرقی از نصف 47درجه شمالی و  20درجه و  35زاگرس قرار گرفته و در 

اي  النهار تهران قراردارد. این شهر داراي اقلیم، نیمه خشک مدیترانه درجه طول غربی از نصف 5

 600ترین نقطه  متر و در پست 1535دریا معادل  برخوردار است. متوسط ارتفاع شهر سنندج از سطح

رسد. بطور کلی شهر سنندج بصورت  متر می 2550متر و ارتفاع کوه آبیدر در بلند ترین نقطه به 

 110ي شهر بدان اشراف دارند. محدوده ها طبیعی در یک جام فضایی محصور گردیده و ورودي

 24نطقه ویلاشهر و مجاور گذرگاه موجود در حد فاصل مهکتاري سایت مسکن مهر بهاران سنندج 

متري موجود در شرق و همچنین  35متري که در قسمت شمال اراضی واقع شده است و خیابان 

شده است. در  واقعمتري پیشنهادي طرح جامع که در قسمت جنوب و غرب اراضی  35کنارگذر 

بهاران کاربري آن فضاي اراضی به صورت بایر و در طرح شهرك  قبل از احداث مسکن مهروضعیت 

و در کمیسیون ماده سبز بوده است که در طرح پیشنهادي که توسط مشاور طرح جامع تهیه شده 

اراضی مذکور از طرف سازمان  .است کاربري آن به مسکونی تبدیل شده استید گردیده پنج تأی

این تاریخ  که تاواحد مسکن مهر در نظر گرفته شده  7600مسکن و شهرسازي وقت جهت احداث 

هکتاري سایت نهضت ملی  17. محدوده استواحد مسکن مهر در سایت احداث گردیده  6000حدود

 معبرواقع شده است و  کمربندي آبیدردر حد فاصل منطقه ویلاشهر و مجاور مسکن زاگرس سنندج 

معیار امکانات 

 رفاهی

ي محله ریز برنامه

معیار زیست   محور

 محیطی

 معیار کالبدي

 معیار اقتصادي

ي ساکنین ها ویژگی

  مساکن ملی

مندي  یترضا

  ساکنان
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قرار ع طرح جامغرب سایت اتصال میدان قبا شهرك بهاران به کمربندي آبیدر در متري موجود در  36

اراضی به صورت بایر و در طرح  قبل از احداث طرح نهضت ملی مسکناست. در وضعیت  گرفته

بوده است که در طرح پیشنهادي که و مسکونی فضاي سبز یی ها در قسمتشهرك بهاران کاربري آن 

است کاربري آن به مسکونی ید گردیده و در کمیسیون ماده پنج تأی توسط مشاور طرح تهیه شده

نهضت واحد  1200جهت احداث  اداره کل راه و شهرسازيیل شده است، اراضی مذکور از طرف تبد

  . مسکن در نظر گرفته شده استملی 

  

  

  شهر سنندج ) موقعیت1شکل شماره (

  منبع: سایت مرکز آمار

  

  روش تحقیق:

وش تحلیلی است. ر –اي و از نظر روش، توصیفی  توسعه -پژوهش حاضر از نظر هدف، کاربردي

 هاي ذیربط، آوري اطلاعات از طریق مراجعه به کتابخانه، مراکز علمی تحقیقاتی و سازمان جمع

پرسشنامه، مصاحبه، مشاهده و برداشت میدانی، منابع اینترنتی و استفاده از آمارهاي موجود صورت 

مبنا سطح  گیرد که بر این می درصد انجام 95ي انجام گرفته در سطح اطمینان ها گرفته است. آزمون

 انکوکرشارل  لفرمواز  دهستفاا با که ريماآ نمونهباشد.  می ي انجام گرفته پنج درصدها خطاي آزمون

 tشود از آزمون  می را شاملپرسشنامه  ردمو 217 ه،شد بنتخاادر سایت مسکن مهر بهاران سنندج 

ه است. از آنجایی که استفاده شد ها و تعیین ضرایب همبستگی به منظور آزمون فرضیهاي  تک نمونه

مشروط بر مشخص نبودن انحراف معیار و شرط لازم انجام آزمون نیز محاسبات  tاستفاده از آزمون 

به دست  ها انحراف معیار است باید ترتیبی اتخاذ شود تا برآوردي از انحراف معیار جامعه براي نمونه

مشاهده به صورت تصادفی  nت که تعداد بر این مفروضه استوار اساي  تک نمونه tآید. در واقع آزمون 

تنظیم شده اي  با توزیع نرمال استخراج شده و یک متغیر با مقیاس فاصلهاي  مستقل، از جامعه

). که در نهایت براي انجام عملیات محاسباتی، ترسیم 229- 1385:230است(مهدوي و طاهرخانی، 

 شده است.  استفاده Arc GISافزار  از نرم ها و همچنین براي ترسیم نقشه Excelافزار  نمودار از نرم

  بوده است. IBM SPSS Statistics 21آماري  افزار نرمها نیز  استفاده در قسمت آزمون افزار مورد  نرم

  

  



 ...ساکنان از مندي رضایتارزیابی                                49

 

  نتایج و بحث:

دهد که جامعه آماري مورد مطالعه از سرپرستان خانوار مسکن مهر  می ي تحقیق نشانها یافته

 39,64درصد مرد و  60,36نفر  217باشد که از این  می نفر 217برابر با تشکیل شده که تعداد آنها 

تا  38سال،  38تا  28سال، بین  28باشند که توزیع سن پاسخگویان در چهار طبقه زیر  می درصد زن

 38شوند که بیشترین فراوانی را در بین نمونه در طبقه سنی  می سال و بیشتر بررسی 48سال و  48

درصد  19,83سال و بیشتر با  48درصد و کمترین فراوانی نیز در طبقه سنی  28,57سال با  48تا 

شاهد هستیم از میان افراد فوق تحصیلات پاسخگویان در پنج طبقه بررسی گردید که شامل زیر 

باشد. بیشترین فراوانی را در طبقه  می دیپلم، دیپلم و فوق دیپلم، لیسانس، فوق لیسانس، دکترا و بالاتر

 درصد 6,02دکترا و بالاتر با  درصد و کمترین فراوانی نیز در طبقه 38,24م و فوق دیپلم با دیپل

 5تا  2سال،  2طبقه سنی در نظر گرفته شده است که شامل زیر  4باشد که براساس مدت سکونت  می

ویانی باشد. بیشترین فراوانی را در بین نمونه مربوط به پاسخگ می سال و بیشتر 8،سال 8تا  5سال، 

سال و بیشتر است و کمترین فراوانی نیز مربوط به پاسخگویان با مدت  8است که مدت سکونت آنها 

شود که براساس نتایج  می و سرپرست خانوار به دو دسته زن و مرد تقسیم سال است 2سکونت زیر 

 درصد سرپرست زن در بین نمونه آماري 29,5درصد سرپرست مرد و  70,5بدست آمده شاهد 

شود. سه طبقه در ارتباط با تعداد افراد خانواده  می باشیم که بر اساس تعداد افراد خانواده پرداخته یم

باشد.  می نفر و بیشتر 5، نفر 3-4مل طبقه کمتر از سه نفر، براي پاسخگویان تعریف شده است که شا

کمترین فراوانی نیز در درصد و  46,56نفر و بیشتر با  5بیشترین فراوانی را در بین نمونه در طبقه 

درصد شاهد هستیم همچنین با توجه به اینکه یکی از شروط قرار  14,74طبقه کمتر از سه نفر با 

گرفتن افراد در نمونه آماري داشتن سقف درآمد نه میلیون تومان بوده است بنابراین در این بخش 

 یلیون تا نه میلیون تقسیمشش م ،سطح درآمد به سه طبقه سه میلیون، سه میلیون تا شش میلیون

درصد و  40,09شود. بیشترین فراوانی در بین نمونه در سطح درآمد سه تا شش میلیون تومان با  می

درصد شاهد هستیم و در نهایت طبق  26,74کمترین فراوانی نیز در طبقه دو تا پنج سال با 

فهومی در باب ارتباط ي صورت گرفته که به طور خلاصه به آنها پرداخته شده مدل مها بررسی

ي محله محور تشکیل و ریز برنامهو معیارهاي مربوطه و در نهایت  مندي رضایت ،ي ساکنینها ویژگی

  پیشنهادهاي به دست آمده ارائه گردیده است. 
  

  ي مسکن مهرها ) معیارها و زیرمعیارهاي رضایتمندي مجتمع1جدول شماره (

  پاسخ  زیرمعیارها  معیارها  هدف

  

  

  

سنجش 

ایت رض

از  مندي

  

  کالبدي

 تعداد مسکونی، واحد ابعاد مسکونی، واحد نوع

 يها مجتمع، هزینه در موجود مسکونی واحد

  معماري سبک نگهداري، و تعمیر

با طیف  سؤال 8در قالب 

  اي گزینه 5لیکرت 

  

  اقتصادي

  

  مسکن وام تسهیلات خرید، هزینه

با طیف  سؤال 4در قالب 

  اي گزینه 5لیکرت 

با طیف  سؤال 6در قالب  مناسب، باد جریان و هوا مناسب، سبز فضايزیست 
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 مسکن

  مهر

  اي گزینه 5لیکرت   زباله آلودگی، بو، صوتی، آلودگی  محیطی

  

امکانات 

  رفاهی

 مدیریت نحوه مجتمع، پارکینگ ،مجتمع امکانات

 درمانی، خدماتی، سبز، نگهبانی، فضاي ساختمان،

خدمات  ،بهداشتی سرویسهاي تجاري، تفریحی،

  نشانی آتش تاسیسات پستی،

  

با طیف  سؤال 4در قالب 

  اي گزینه 5لیکرت 

  منبع: نگارنده

  

  فرضیه نخست تحقیق: 

تر از سطح متوسط  ي مسکن مهر در سنندج پایینها ي رضایتمندي از سایتها مؤلفهالف) وضعیت 

یتمندي سکونتی ارتباط ي رضاها مؤلفهي مسکن مهر و ها از مجتمع مندي رضایتبوده و همچنین بین 

  مستقیم و معنا داري وجود دارد.
  

  ي مسکن مهر و معیارهاي آنها ) رابطه رضایتمندي از مجتمع2جدول شماره (

  امکانات رفاهی  زیست محیطی  اقتصادي  معیار کالبدي  رضایتمندي مسکن مهر

  0,650  0,560  0,588  0,670  ضریب

  0,000  0,000  0,000  0,000  سطح معنادار

  217  215  215  216  دتعدا

  ي تحقیقها منبع: یافته
  

ي آن از ضریب همبستگی ها مؤلفهي مسکن مهر و ها تمندي مجتمعیبراي ارتباط بین رضا

معنادار و مستقیمی بین رضایتمندي مسکن مهر با معیارهاي اي  پیرسون استفاده شده که رابطه

 دار معنیدرصد اطمینان  95سطح کالبدي، اقتصادي، زیست محیطی و امکانات رفاهی دارد و در 

   هستند.
  

  رضایتمندي ساکنان از بعد کالبدي

و همچنین حد پایین منفی و حد بالاي مثبت  )T(با توجه به جدول ذیل براساس آماره آزمون 

باشد. گرچه  می 3,06تا  2,92گردد که رضایتمندي در بعد کالبدي در حد متوسط و بین  می مشخص

  است اما باید در ارتقاء آن کوشید و آن را بهبود داد.  این شاخص در حد متوسط

  

  اي تک نمونه t) بعد کالبدي با توجه به آزمون 3جدول شماره (

  میانگین جامعه  3مقدار آزمودن : 

  درصد)95(احتمال 

│ T │ سطح معناداري  
اختلاف 

  میانگین

  فاصله اطمینان

  حد بالا  حد پایین
حداقل 

  میانگین

حداکثر 

  نمیانگی

1,84  0,064 0,291  0,08 -  0,06  2,92  3,06  

  ي تحقیقها منبع: یافته
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  رضایتمندي ساکنان از بعد اقتصادي:

 ملی ي مسکنها در مورد رضایتمندي ساکنین از بعد اقتصادي پروژه 18-4با توجه به جدول 

د که گرد می و همچنین حد پایین و حد بالاي منفی مشخص )T(بر اساس آماره آزمون  سنندج شهر

باشد. در واقع این نشان  می 2,91تا  2,83تر و بین  رضایتمندي در بعد اقتصادي از حد متوسط پایین

  از ضعف در بعد اقتصادي و عدم رضایت مطلوب ساکنین از بعد اقتصادي دارد.

  

  اي تک نمونه t) بعد اقتصادي با توجه به آزمون 4جدول شماره (
  

  میانگین جامعه  3مقدار آزمودن : 

  درصد)95احتمال (

│ T │ سطح معناداري  
اختلاف 

  میانگین

  فاصله اطمینان

  حد بالا  حد پایین
حداقل 

  میانگین

حداکثر 

  میانگین

2,21  0,001  0,174  0,17 -  0,09 -  2,83  2,91  

  ي تحقیقها منبع: یافته

  

  رضایتمندي ساکنان از بعد زیست محیطی:

و همچنین حد پایین منفی و حد بالاي مثبت  )T(براساس نتایج جدول ذیل طبق آماره آزمون 

 3,02تا  2,89گردد که رضایتمندي در بعد زیست محیطی در حد متوسط و بین  می مشخص

  باشد. گرچه این شاخص در حد متوسط است اما باید در ارتقاء آن کوشید و آن را بهبود داد. می

  

  اي ونهنمتک  t) بعد زیست محیطی با توجه به آزمون 5جدول شماره (

  میانگین جامعه  3مقدار آزمودن : 

  درصد)95(احتمال 

│ T │ 
سطح 

  معناداري

اختلاف 

  میانگین

  فاصله اطمینان

حد 

  پایین
  حد بالا

حداقل 

  میانگین

حداکثر 

  میانگین

1,56  0,071  0,288  0,11 -  0,02  2,89  3,02  

  ي تحقیقها منبع: یافته

  

  رضایتمندي ساکنان از بعد امکانات رفاهی :

گردد که  می و همچنین حد پایین و حد بالاي منفی مشخص )T(براساس آماره آزمون 

باشد. در واقع این  می 2,19تا  2,01تر و بین  از حد متوسط پایین رفاهی امکانات رضایتمندي در بعد

 يریز برنامه مسکن با نظام تأمیندر  رفاهی امکانات نشان از ضعف و عدم استانداردهاي لازم براي

  باشد. می محور در شهر سنندج حلهم
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  اي نمونهتک  t) بعد امکانات رفاهی با توجه به آزمون 6جدول شماره (

  میانگین جامعه  3مقدار آزمودن : 

  درصد)95(احتمال 

│ T │ 
سطح 

  معناداري

اختلاف 

  میانگین

  فاصله اطمینان

حد 

  پایین
  حد بالا

حداقل 

  میانگین

حداکثر 

  میانگین

2,39  0,000  0,124  0,18 -  0,12 -  2,01  2,19  

  ي تحقیقها منبع: یافته

  

  فرضیه دوم تحقیق:

ي محله محور ریز برنامه ها ي مسکن ملی در شهر سنندج از شاخصها ب) در اجراي پروژه

استفاده نشده است. با توجه به اندازه واحدهاي مسکونی، یکنواختی الگوهاي مورد استفاده در طراحی 

ي حاکم بر الگوي ها رسد خلأ می ) به نظرها (خصوصاً در مجموعه سازي و...ات واحدهاي مسکونی، خدم

در  ها فضاهاي عمومی و خدماتی در این مجموعه تأمینمسکن مزبور مورد توجه قرار داده نشده است. 

باشد. منابع مالی اقشار آسیب پذیر با توجه به تعریف خط  می ضروري ،تعدیل این خلاء از این نمونه

ي حین ها ي آماده سازي، بازپرداخت اقساط وام، پرداختها برنامه مالی اجراي پروژه چون هزینه فقر و

 زین راخوبی  ايیمزایک  طرح نیامشکلات موجود  کنار دراجرا پروژه و نرخ تورم سالیانه تناسب ندارد. 

 به پذیر را بي آسیها شهروندان و گروه یدسترس زانیم شیافزا که شداب داشته همراه به تواند می

  داشته باشد. ساخت يها نهیهز کاهش جهت در تلاشو  مسکن

  

  استنتاج نهایی: 

ي ها توان گفت که میزان رضایتمندي کلی از مجتمع می با توجه به جدول و نتایج مربوطه

شود  می تأییدتوان گفت فرضیه نخست  می مسکن مهر در حد پایین تر از حد متوسط است. در نتیجه

ي رضایتمندي سکونتی ها مؤلفهي مسکن مهر و ها از مجتمع مندي رضایتستقیمی بین و ارتباط م

ي محله محور به طور مناسب بکار گرفته ریز برنامهوجود داشته و مشخص گردید رعایت و اجراي 

   نشده است.

  

  گیري: نتیجه

ي مسکن ملی جهت استفاده و ها در سایت محور ي محلهریز برنامهرویکرد  در این تحقیق

انسجام ، مندي رضایتوسعه، ایجاد ته شده است که منجر به مبنا قرار دادکارایی بهتر جهت ساکنین 

د. رویکرد مذکور، در جستجوي تعامل اجتماعی بوده و مشارکت دگر می بخشی اجتماعی و هویت

  . دهد می بازیگران محلی را در دستور کار خود قرار

که  است استوار مبنا این بر شده و انجام» محوري محله« رویکرد چارچوب حاضر در پژوهش

 مدیریت دهد بنابراین لازم است می کاهش را شهرنشینی از ناشی لاتمشک و مسائل گرایی، محله
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 محله، هر از ساکنان گرفتن کمک و محلات دادن قرار محور بر را خود اقدامات و ها يریز برنامه شهري،

 و زندگی کیفیت سطح ارتقاي به اي محله اجتماعات يها توانمندي پرورشِ کند. رشد و گذاري پایه

 هم گذارد. می مثبتی تأثیر اجتماعی سرمایه افزایش بر و شود می ندگی منجرز از رضایت شاخص

 شود، داده آفرینی نقش اجازه مردم بایست به می برد. لذا می بالا را اجتماعی همبستگی چنین،

 يها مسئولیت و کارکردها باید رو، این از کنند. فصل و حل بهتر را سطح محلی مشکلات توانند می

  کرد. مردمی واگذار هادهاين به را معینی

 توسعه شهري در فزایندهاي طور به پیرامون محیط و دو سویه انسان ارتباط همچنین چگونگی

 ضرورت و مدرن شهرسازي رویکرد با ي مسکن ملیها طرح که است حالی این در و است اهمیت حائز

و  ساخت به کمی کاملاً شکل به درآمد کم اقشار اسکان هدف با و مسکن به نیازهاي سریع پاسخگویی

 انسان فرهنگی اجتماعی نقش به توجهی بی با و پرداخته شهرها اي ي حاشیهها زمین در انبوه سازهاي

 به را تباري ملال و بی روح خوابگاهی مسکونی يها مجتمع تمرکز فقر، و اجتماعی تفکیک و محیط در

 مستعد که آورد می پدید را يها زاغه شبه و زند می دامن را اجتماعی يها نابرابري که است آورده وجود

 تنزل سرپناه حد تا را مسکن مفهوم در حقیقت طرح این است. اجتماعی امیدينا و خشونت زایی، جرم

 فعلی شکل به آن ادامه صورت و در کند می مطرح مقوله این به نسبت کالبدي کاملاً دیدي و دهد می

 به آن پیامدهاي زد که خواهد ایران شهرهاي اعیاجتم ساختار به ناپذیري جبران صدمات شک بی

  نماید. می وارد صدمه آن فعلی وضع اصلاح از بیشتر مراتب

  

    :پیشنهادات کاربردي تحقیق

 این در و شود فراهم یکدگیر کنار در اجتماعی پیوستگی امکان تا باشد می طرح اساس محوري محله -

 فضاي سوخت، جایگاه تجاري، واحدهاي رمانگاه،د مسجد، مدرسه، سبز، فضاي مانند خدماتی راستا

  .باید باشد طرح اساس و ها بینی پیش جزء هم بوستان و بازي

 مهر مسکن ،مسکن ملی نهضت يها سایت و محلات در برابر رشد ارتقاي منظور به مردم مشارکت -

  محلات ساکنین تمامی زندگی کیفیت بهبود راستاي در و...

ي آسیب پذیري در ها ي مسکن گروهها ظارتی قوي بر پیشبرد سیاستایجاد یا تقویت سیستم ن-

ي آسیب پذیر به ساخت ها راستاي کاهش ساخت و سازهاي غیرمجاز در محدوده شهر و ترغیب گروه

  و سازهاي قانونی

 تأمیني آسیب پذیر و همچنین ها مسکن گروه تأمیني ها کنترل استانداردهاي مسکن در پروژه -

  ي آسیب پذیر و کاهش فشار بر سرانه سایر شهروندانها مسکن گروه تأمینانه در استانداردهاي سر

   محور محله يریز برنامه نظام با مسکن يها طرح همخوانی میزان -

 خویش مسکونی يها مجتمع اجتماعی کنترل در ساکنان مشارکت -

  زندگی محیط سرزندگی و پویایی منظور به اجتماعی فضاهاي ایجاد -

  دارد. ساکنان روزانه نیازهاي کردن برآورده بسزایی در خرید نقش مراکز استقرار -
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  :مآخذمنابع و 

ساکنان روستایی در تبدیل نقاط روستایی به شهر، فصلنامه  مندي رضایت. 1390برقی، حامد،  .1

 .63-35، ص 2علمی پژوهشی جغرافیا، شماره 

 صفحه. 172ات سمت. ي مسکن، چاپ دهم. انتشارریز برنامه. 1391پورمحمدي، م،  .2

، ص 2بر شادمانی، فصلنامه علمی راهبردي اجتماعی فرهنگی، شماره  مؤثرحقیقتیان، م، عوامل  .3

26 -47. 

 ي سکونتیها از محیط شهروندان مندي . رضایت1388زهرا،  زاده، عسگري ،مجتبی رفیعیان، .4

 .68-41، ص 1388پاییز  اول، شماره هفتم، سال محیطی، علوم مجله شهري،
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 .55-29ص
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  ي گردشگري بر وفاداري به مقصد گردشگري ها ارزش درك شده از رویداد تأثیر

  شهر زنجان) :(مورد پژوهی

   
 1403/ 20/03تاریخ پذیرش نهایی مقاله:       08/02/1403تاریخ دریافت مقاله:   

 

  2فیروزه حاجی علی اکبري     1ساناز سلمان مهاجر

  

 زنجان، ایران ،دانشگاه آزاد اسلامی ،واحد زنجان ،دانشکده مدیریت کارشناس ارشد -1

  زنجان، ایران ،دانشگاه آزاد اسلامی ،واحد زنجاناستادیار گروه مدیریت،  -2

 

  

 چکیده

بنابراین  اند. تحقیقات اخیر در حوزه اثرات کلی گردشگري توجه زیادي به صنعت رویدادها نداشته

ن به شهر زنجان و افزایش علاقه آنان به هدف اصلی این مطالعه ارائه راهکاري براي جذب بیشتر گردشگرا

و از نوع تحقیقات  يپژوهش از لحاظ هدف کاربرد نیا. بازدید از آن و ارتقاي رتبه آن در جذب گردشگر است

گردشگران آن  يجامعه آمار گیرد. تحقیق به شیوه پیمایشی صورت می ینهمچنین ا، است تحلیلی -توصیفی

مهر ماه سال  22الی 19در بازه زمانی شهر زنجان  نیکاسپ يها شگاهیاکننده از جشنواره آش و نم دیبازد

انتخاب  ینفر است که با استفاده از فرمول کوکران به روش تصادف 384 يباشد و نمونه آمار می 1401

 ییروا باشد. می )2016و همکاران ( نگییویشده  یپرسشنامه استاندارد بوم ها داده يابزار گردآور.اند شده

 يآلفا بیضر آن با ییایقرار گرفته و پا تأییدمورد  یعامل لیو تحل يصور ییبا استفاده از روا ها مهپرسشنا

استفاده شد.  یو استنباط یفیروش آمار توص از ها داده لیدر تحل قرار گرفت. تأیید) مورد 841/0کرونباخ کل (

 افزار نرمپژوهش از  يها هیو آزمون فرض یاستنباط يها لیو تحل 24نسخه  spss افزار نرماز  یفیتوص يها لیتحل

بر ارزش ادراك  یاثر مثبت دادیدهد که ارزش ادراك شده رو می پژوهش نشان جینتا .دیاستفاده گرد زرلیل

  را دارد.  يبه مقصد گردشگر يبر وفادار یارزش درك شده سفر اثر مثبت نیهمچنشده سفر و 

  

رویدادها،  استراتژيري، ارزش ادراك شده از سفر، رویداد گردشگ ارزش درك شده، :ي کلیديها واژه

  .وفاداري به مقصد گردشگري

 

  
 

 

 

 

                                                             
 :نویسنده رابط firouzehajialiakbari@gmail.com 

 

 

 1403، تابستان 51فصلنامه جغرافیایی فضاي گردشگري، سال سیزدهم، شماره 
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 مقدمه:

ات مهمی روي اقتصاد، فرهنگ و مناطق پذیرش شده گردشگري بر جا تأثیرامروزه گردشگري 

و اقوام گوناگون است بلکه گامی براي  ها ، زیرا گردشگري نه تنها گامی براي تقویت فرهنگهگذاشت

ازجملــه صنایــع گردشــگري  ).1403هادي زاده و همکاران،(باشد می ت اقتصادي و اجتماعیپیشرف

 (گومز و همکاران،دکنن دي بـه آن توجـه میاورها بـراي پیشرفت و رونـق اقتصت کـه کشـمهمــی اس

زیاري و (فرهنگ هر جامعه، بستر مناسبی براي رشد و توسعه گردشگري است  ).2018

، 1392رضــوانی و همکــاران(گرانمهمتـرین شاخصهاي فرهنگی جذب گردش .)1394،همکاران

میلادي عصر  1990دهه ).Higgins-Desbiolles,2017( اســتدادها برگزاري روی ،)1397آزادهفــر

مانند  شود اي از مردم به سوي انواع پایدارتر و سود آورترگردشگري دانسته می گرایش طیف گسترده

، گردشگري صنعتی و گردشگري رویدادها. در این محلیري فرهنگی، گردشگري اکوتوریسم، گردشگ

بین، مورد آخر یعنی گردشگري رویدادها رشد قابل توجهی را در سالهاي اخیر تجربه کرده است. 

رویدادهـا، بخشـی ضـروري از محصول گردشـگري مقصد هسـتند کـه بـر جـذب گردشـگر در زمـان 

(بد و اثرگـذار هسـتند ها تصویـر مقصـد و جـذب حمایـت رسـانهکاهـش تقاضـا، بهبـود 

رشـد گردشـگري در  ي درحالها سـریعترین بخش جزو رویدادهـا  ها جشـنواره ).1402همکاران،

انگیـز، بکـر  ، هیجانیني نـوها که بایـد جاذبهاند  و مدیـران مقاصد گردشـگري دریافته استجهـان 

گردشـگري مقصدهاي خود بیفزایند تا شـمار متقاضیـان بازدید از آن  يها را به مجموعه داشـته

(جهانیان و شیخونی، درو پیـش گردشـگري ۀ شـد و اهداف درنظرگرفته ها مقاصد مطابق خواسـته

گردشــگري رویـداد، نیازمند وجود بسـترهاي متعددي اسـت؛ زیرا گردشـگري، فعالیتی  ).1402

ي متعـدد و در تعامل با ها بخش ـی پیچیــده و متشـکل از خردهسیسـتمی، گسترده و چندبخشـ

ي گردشگري یک مقصد تنها به ویژگیهاي ها جاذبه). 1402 ،منوچهـري و همـکاران(یکدیگر اسـت 

دهند  رویدادهایی که در یک مقصد رخ می بلکه شود صنایع دستی و نظایر آن خلاصه نمیا محیطی ی

مهمی براي جذب گردشگران به حساب آیند. طی سالهاي اخیر توانند به عنوان منبع  خود می

تحقیقات زیادي در رابطه با اثرات کلی گردشگري به ویژه اثرات اقتصادي انجام شده است اما 

از جمله صنعت رویدادها با خود به همراه  ها آنها به اثراتی که انواع خاصی از گردشگريزهیچکدام ا

پهناوري با سابقه تاریخی و تمدن  يایران کشوربا وجود اینکه  ).2016(گتز، اند  هدارند توجهی نکرد

، عباسی و همکاران(پذیر زیادي است  ي طبیعی و انسانی جذاب و توریسمها کهن که داراي جاذبه

مهمترین مساله موجود در کشور ما در ارتباط با گردشگري رویدادها عدم پرداختن به این )، 1397

گردشگري رویدادهاي محلی، یکی از انواع  .باشد هاي فراوان میسیلرغم وجود پتان بخش علی

شد تواند نقش مهمی در توسعه پایدار اقتصادي و اجتماعی جوامع داشته با گردشگري است که می

هاي مهم براي درآمدزایی  صنعت گردشگري استان زنجان یکی از بخش ).1402،(عباسی و همکاران

امروز مسئولان استان زنجان براي جذب . بهره خوبی گرفته نشده استاست اما از این ظرفیت تاکنون 

زنند تا شاید درصدي از گردشگران ورودي به  هایی می گردشگر بیشتر دست به آزمون و خطاي برنامه

 نظر از دوره آن فرهنگ اساس بر و این در حالی است که استان با توجه به هر دوره. استان افزایش یابد
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است. لذا وجود یک استراتژي جهت  بسیار ارزش با و تحقیق قابل تاریخی و فرهنگی و معماري هنري،

رسد  می تواند به جذب گردش بیشتر کمک کند.به نظر می رونق گرفتن صنعت گردشگري در استان

برپایی همزمان چندین رویداد گردشگري بتواند باعث جذب گردشگران شده و آنها را به بازدید از 

مند سازد. برگزاري چندین باره جشنواره آش ایرانی در منطقه ائل داغی  تان علاقهي اسها جاذبه

جشنواره ملی غذا در کشور تبدیل شده و همچنین برگزاري ترین  گاوازنگ زنجان که به قدیمی

ي گردشگري ها المللی کاسپین زنجان که در نوع خود بینظیر است، یکی از استراتژي نمایشگاه بین

ي گردشگري تبدیل شده است که کشورهاي ها مروزه گردشگري غذا به یکی از گونها د.رویداد میباش

 .)1402(بهاري و همکاران،اند بسیاري به اهمیت آن به عنوان یکی از منابع جذب گردشگر پی برده

ي این استراتژي مشخص نیست. در این تحقیق ها ولی با این حال منطق (پایه و اساس)، مزایا و چالش

آیا ارزش درك شده از رویدادهاي گردشگري از طریق ارزش ادراك شده از سفر و میکنیم بررسی 

  میگذارد. تأثیري رویدادها بر وفاداري به مقصد گردشگري ژتعدیل گري استرات

  ي سفر دارد.ي رویداد اثر مثبتی بر ارزش ادراك شدهارزش ادراك شده: 1فرضیه 

  ي سفر دارد.اثر مثبتی بر ارزش ادراك شدهرویداد)،ي  دهاقتصادي(ارزش ادراك ش: ارزش 1-1فرضیه 

ي سفر اثر مثبتی بر ارزش ادراك شده رویداد)،ي  اجتماعی(ارزش ادراك شده: ارزش 2-1فرضیه  

  دارد.

ي سفر ، اثر مثبتی بر ارزش ادراك شدهرویداد)ي  ارزش کسب شده(ارزش ادراك شده: 3-1فرضیه 

  دارد.

  ي سفر اثر مثبتی بر وفاداري به مقصد گردشگري دارد.هارزش ادراك شد :2فرضیه 

ي رویداد بر ارزش ادراك شده سفر را رویداد، اثر ارزش ادراك شده بندي بستهاستراتژي : 3فرضیه 

  دهد. می افزایش

ي سفر بر وفاداري به مقصد گردشگري را رویداد، اثر ارزش ادراك شده بندي بستهاستراتژي : 4فرضیه 

  دهد. می افزایش

  

  پژوهشپیشینه 

 توسعهتحلیلی کیفی بر " :تحت عنواناي  مقالهدر  )1402(کندري منوچهري، محمدي و اس

که  بیان کردند "مللـی تئاتـر خیابانـی شـهر مریوانال بین ۀ جشنوار بر مبتنی رویدادمحور گردشـگري

سـازي اي  و حرفه آموزش ،جشنواره گردشگري منافع توسعهو مندي  نیاز اسـت در راسـتاي بهره

سـازي و تقویت  گردشـگري در کنار برجسته بخـش بازاریابـی و جـذب ۀ ن و ذینفعـان در شـیوالافعـ

تحت عنوان: اي  ) در مقاله1394. سارا اسماعیلیان و محمد حقیقی(بخش هنري، مدنظر قرار گیـرد

 "شگر به جزیره کیش)برگزاري رویدادهاي فرهنگی جشنواره موسیقی(بر جذب گرد تأثیربررسی "

رویدادهاي موسیقی در سراسر جهان یکی از عوامل کلیدي براي جذب گردشگران بوده بیان کردند که 

عوامل مؤثر بر جذب گردشگران در "تحت عنوان: اي  ) در مقاله1402جهانیان و همکاران (است.

بـا گسـترش و د که بیان کردن "گردشگري رویداد بزرگداشت حکیم ابوالقاسم فردوسی در شهر طوس
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ویـژه را و محصولات رشـد گردشـگري و افزایـش آگاهـی مسـافران و گردشـگران، بایـد خدمـات 

اي  در مقاله )1401د.موسوي و همکاران(نمـو تأمینئه کرد تـا بتـوان نیازهـاي مسـافران کنونـی را اار

گري بوم گردي شهرستان تحلیل نقش عوامل اجتماعی و فرهنگی در توسعه گردش" تحت عنوان:

، پینار یوروكمثبتی برتوسعه گردشگري دارند. تأثیربیان کردند که عوامل فرهنگی و اجتماعی "زنجان

تجزیه و تحلیل اثرات اجتماعی " تحت عنوان:اي  )، در مقاله2017عایشه آکیول، گل حیات شمشک (

و بر اند  ادها روز به روز در حال افزایشو روید ها رویدادها بر رضایت و وفاداري بیان میکند که جشنواره

  شود. می محبوبیت آنها افزوده

  

عبارت است از یک مبلغ بیان شده بر حسب پول که در ازاي کسب ارزش اقتصادي رویداد 

در  .اخت استدارایی با حقوق ناشی از دریافت منافع آینده از طریق استفاده از دارایی، قابل پرد

گذاري براي تفریحی  هزینه سفر بهترین ابزار ارزش سالهاي اخیر اقتصاددانان بیان داشتند که

براي )1393،به نقل از خوش اخلاق و همکاران  ؛2010اندرسون، ؛2003ارنهارت، ؛2003(کارتیس،است

انداز پول و  ي مقرون به صرفه بودن زمان رفت و آمد، پسها عملیاتی سازي این متغییراز شاخص

لذت بردن از  ،کاستن هزینه اضافی، ارزش پولی براي بازدید، ارزش زمان صرف شده براي بازدید

 30و حداکثر نمره  6که حداقل نمره  سؤال 6بازدید، سرگرم کننده و خوشایند بودن بازدید، در قالب 

  خواهد بود.

نجارهاي کارکردي که مورد احکام جمعی و ه "ي کلی رفتارها مدل"را ارزش اجتماعی رویداد 

ورود گردشگران به یک مقصد روابط و میدانند.  ،اند پذیرش عمومی و خواست جامعه قرار گرفته

). براي عملیاتی سازي این متغییر از 1397د(حاجی حسن،کن می تعاملاتی بین آنان و میزبانان ایجاد

داشتن و فرصت تعامل با احساس خوب به دیگران  ي اجتماعی زیاد،ها ي داشتن فرصتها شاخص

  خواهد بود. 15و حداکثر نمره  3با حداقل نمره  سؤال 3دیگران در قالب 

ارزش کسب شده به ارزیابی کلی مصرف کننده از مزایاي خدمت (کالا) بر اساس ادراکشان از 

ان به عبارت دیگر میتو اطلاق میشود.اند  و آنچه براي گرفتن آن خدمت کردهاند  آنچه دریافت کرده

ي پرداختی است (زارعی و ها گفت کیفیت درك شده همان تبادل مزایاي دریافتی و هزینه

ي به دست آوردن یک راه خوب براي ها ). براي عملیاتی سازي این متغییر از شاخص1391،همکاران

با  سؤال 4کسب تجربه، ارضا شدن حس کنجکاوي، توسعه بهتر دانش، یادگیري جدید در قالب 

  خواهد بود. 20و حداکثر نمره  4حداقل نمره 

 بنام اشاره یمشترك به اصطلاح يدادهایرو يبه عمل برگزار دادیرو بندي بسته ياستراتژ

 يدادهای(امانت) گرفته شده است. رو هیمحصول به عار بندي بستهکه از  یمفهوم یعنیکند،  می

محل  رانیمد داد،یوگردشگران، سازمان دهندگان ر يرا برا يدیجد يها شده فرصت يبند بسته

جذب گردشگر  یو سفر در پ دادیهم زمان رو يکند که با برگزار می جادی) اها انهیو مقاصد (پا ،ياربرگز

دارا بودن  يها از شاخص رییمتغاین  يساز یاتیعمل يبرا.)5:2016و همکاران: نگییویباشند (
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خوب انجام کارها، در قالب  يیزر برنامه قابل قبول، خدمات استاندارد ارائه شده، یفیاستاندارد ک

 خواهد بود. 15و حواکثر نمره  3با حداقل نمره  سؤال3

یا  هایی است که ناشی از خرید و مصرف محصولات منافع و هزینهارزش درك شده سفر شامل 

 که از حس خوب(یا بد) شرکت در این سفر،ارزش مشاهده شده شرکت در سفر .باشد می خدمات

کند(یویینگ و  می قع تصویر ذهنی این سفر در ذهن گردشگر را ترسیمحکایت دارد، و در وا

ي بالا بودن ارزش کسب تجربه در ها ).براي عملیاتی سازي این متغیر از شاخص5:2016همکاران:

راضی بودن  در بازدید، ها ارضا شدن نیازها و خواسته،بازدید، ارزشمند بودن تجربیات کسب شده جدید

  خواهد بود. 20و حداکثر نمره  4با حداقل نمره  سؤال 4قالب از تجربه بازدید، در 

وفاداري به مقصد گردشگري همراه با ترکیب یک مفهوم مشابه، نیت گردشگران براي بازدید 

در آن مقصد را براي سایر گردشگران  ها و فرهنگ ها توصیه به محصولات گردشگري، جاذبه ،مجدد

 ي:ها ). براي عملیاتی سازي این متغییر از شاخص5:  2016،دهد(یویینگ و همکاران می بالقوه نشان

استان زنجان ارزش یکبار دیدن را دارد، زنجان یک مقصد گردشگري زیبا است، داشتن تنوع 

ي زیادي (طبیعت) براي گردشگري و سرگرمی، دارا ها ي توریستی در زنجان، داشتن مکانها جاذبه

با  سؤال 7در قالب  توصیه به دیگران ،بازدید مجدد ي رضایت بخش، تمایل بهها بودن زیر ساخت

  خواهد بود. 35و حداکثر نمره  7حداقل نمره 

  

  
  مدل مفهومی مطالعه  1شکل 

  2016برگرفته از مبانی نظري و مطالعه یویینگ و همکاران:ماخذ: 

  

 محدوده مورد مطالعه

 ابهر، شهرستان (زنجان، 8اي استان داراین  .استان زنجان در شمال غربی ایران قرار گرفته است

 978آبادي است که از این تعداد،  1210و  طارم و ماهنشان) سلطانیه، خرمدره، خدابنده، ایجرود،

است. در این تحقیق شهرستان زنجان به عنوان  آبادي داراي سکنه و بقیه خالی از سکنه هستند

درصد کل  43/1کیلومتر مربع و  22164وسعت استان برابر  محدوده مورد مطالعه انتخاب شده است.

باشد و بر اساس سرشماري  می کیلومتر 330فاصله شهرستان زنجان تا تهران  شود کشور را شامل می

موقعیت  نفر بوده است. 521302داراي جمعیتی بالغ بر 1395عمومی مرکز آمار ایران در سال 

النهار گرینویچ و  ول شرقی از نصفدقیقه ط30تا  28درجه و  48جغرافیایی شهرستان زنجان مبتنی بر 

  دقیقه عرض شمالی از خط استوا است. 41تا  40درجه و  36
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 موقعیت جغرافیایی شهر زنجان 2شکل

   .www StoreGIS.comمنبع:

  

  روش تحقیق

پژوهش از آن جهت  .باشد می از نوع پیمایشی توصیفی و ،این پژوهش بر اساس ماهیت و روش

آنچه را  گیرند و می ي پژوهش بر اساس وضع موجود مورد بررسی قرارها علی است که متغیر-توصیفی

نیز از  فرآیندهاي جاري توجه شده و روابط موجود و به شرایط و کنند و می تفسیر که هست توصیف و

برآیند اطلاعات  پردازد و می آن جهت پیمایشی است که پژوهشگر به بررسی رفتار نمونه همگن

این پژوهش از لحاظ زمانی جزو  اوت در مورد جامعه پژوهش را فراهم میکند.گردآوري شده امکان قض

جامعه آماري این مطالعه، گردشگران  گیرد. می تحقیقات مقطعی است زیرا در یک مقطع زمانی انجام

نمونه آماري این پژوهش  باشد. می ي کاسپین شهر زنجانها بازدید کننده از جشنواره آش و نمایشگاه

روش  جمع آوري شده است. باشد که پرسشنامه بین آنها توزیع و می گردشگران نفر از 384

ن تحقیق، روش نمونه گیري تصادفی است که به صورت ای  نمونهگیري مورد استفاده در انتخاب  نمونه

. در این تحقیق براي تعیین حجم نمونه از فرمول شده استانتخاب  گردشگرانکاملاً تصادفی از بین 

در این تحقیق  ي معتبر براي تعیین حجم نمونه است استفاده شده است.ها یکی از روش کوکران که

)  2016استاندارد بومی شده (یویینگ و همکاران،که از  باشد می پرسشنامه ها ابزار گردآوري داده

ت آن با استفاده از طیف پنج تایی لیکرت تهیه شده است که سؤالاکه اي  پرسشنامه شود. می استفاده

 )، کاملا2ً)،مخالفم (3)،نظري ندارم (4)، موافقم (5موافقم ( کاملاً"گذاري به صورت  نحوه نمره

ت عمومی شامل (محل اقامت، جنسیت، میزان تحصیلات، سن و سؤالاداراي  است و ")1مخالفم(

 27و همچنین شامل  ت در ابتداي پرسش نامه قرار گرفته استسؤالاباشد که این  می درآمد سالیانه)

بین گردشگرانی که در  ها باشد. پرسش نامه می ها تخصصی که شامل (....) در مورد متغییر سؤال

پاسخ  از جشنواره آش زنجان و نمایشگاه کاسپین زنجان حضور داشتند در مدت یک هفته توزیع شد و

 اي ینهپنج گز مقیاس یک روي را سؤال هر با خود مخالفت یا میزان موافقت تا شد خواسته دهندگان

براي تعیین روایی پرسشنامه ابتدا توسط استاد راهنما و چند تن از اساتید و  لیکرت اعلام نمایند

استفاده شد که تحلیل  kmoي پرسشنامه از آزمون ها ارزیابی گویه يمتخصصان بررسی شد، سپس برا

 بندي بسته استراتژي ،782/0ارزش کسب شده  ،76/0، ارزش اجتماعی 802/0عاملی ارزش اقتصادي 

باشد که بیانگر  می 781/0، وفاداري به مقصد گردشگري 781/0ارزش درك شده سفر  ،81/0رویداد 
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تعیین پایایی  جهت باشد. می مناسب ها این موضوع است که انجام تحلیل عاملی براي این گویه

کرونباخ کل برابر پرسشنامه از ضریب آلفاي کرونباخ استفاده گردید که با توجه با اینکه ضریب آلفاي 

.براي تجزیه تحلیل میباشد نتیجه میگیریم پرسشنامه از پایایی درونی مناسبی برخوردار است 841/0

ي آمار توصیفی (فرآوانی، درصد،میانگین، مدو انحراف معیار) و آمار استنباطی ها از روش ها داده

 ن) استفاده شده است.ضریب همبستگی پیرسون و رگرسیون همزما، آزمون کولموگروف اسمیرنف(

ي نیکویی برازش ها ي، شاخصتأییدهمچنین براي تجزیه و تحلیل معادلات ساختاري از تحلیل آماري 

  استفاده شد.

  

  :ها یافته

نشان  ها یافته ي جمعیتی جامعه آماري گفته شده است.ها گیژدر بخش ارایه نتایج نخست وی

سال به تعداد  30تا  20یت آنها در گروه سنی مرد و اکثر 156زن و  228 میدهد که از نظر جنسیت

نفر داراي تحصیلات کارشناسی و محل اقامت  144اکثریت نمونه آماري به تعداد اند. نفر بوده 136

نفر بین  127نفر در شهر زنجان و سطح درآمد اکثریت پاسخ دهندگان به تعداد 201اکثریت به تعداد 

هایی این تحقیق با توجه به مدل مفهومی و با پشتوانه مبانی مدل ن میلیون تومان بوده است. 20تا  10

  قرار دارد: T-Valuseو  Standard Solutionدر حالت  نظري تدوین شده است، این مدل
  

  
 Standard Solutionي فرعی در حالت ها مدل معادلات ساختاري فرضیه 2شکل 

  ي تحقیقها یافته ماخذ:
 

 

 

  
   ي تحقیقها خذ: یافتهأم Standard Solution زمون فرضیه اصلی در حالتمدل معادلات ساختاري آ 3شکل 
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   T-Valuseي فرعی در حالت ها مدل معادلات ساختاري فرضیه 4شکل 

  ي تحقیقها خذ: یافتهأم

  

 
  T-Valuseمدل معادلات ساختاري آزمون فرضیه اصلی در حالت  5شکل 

  ي تحقیقها خذ: یافتهأم

  

  ي فرعی)ها مهم مدل ترسیمی (فرضیه هاي برازش شاخص 1جدول 

  شاخص نام شاخص اختصار معادل انگلیسی مقدار برازش قابل قبول

ي ها شاخص سطح تحت پوشش -  Chi-square  ٨٦/٢٠ درصد 5بزرگتر از 

 شاخص نیکویی برازش Goodness of Fit Index GFI ٩٧/٠ GFI%< ٩٠ برازش مطلق

٩٠ >%AGFI ٩٢/٠ Adjusted Goodness of Fit Index AGFI هاي  شاخص  شاخص نیکویی برازش اصلاح شده

 شاخص برازش تطبیقی Comparative Fit Index CFI ٠٠/١  CFI%< ٩٠ برازش تطبیقی

١٠<% RMSEA 
٠٠٠/٠ Root Mean Square Residual RMSEA  ریشه میانگین مربعات خطاي

 برآورد

هاي  شاخص

 برازش مقتصد

  ي تحقیقها خذ: یافتهأم

  

 هاي برازش مهم مدل ترسیمی (آزمون فرضیه اصلی) شاخص 2ل جدو

 شاخص نام شاخص اختصار معادل انگلیسی مقدار برازش قابل قبول

درصد 5بزرگتر از   ٢٩/١٤٤  Chi-square - ي برازش ها شاخص سطح تحت پوشش

 شاخص نیکویی برازش Goodness of Fit Index GFI  ٩١/٠ GFI%< ٩٠ مطلق

٩٠ >%AGFI ٩٥/٠  
Adjusted Goodness of Fit Index AGFI  شاخص نیکویی برازش

 اصلاح شده

هاي برازش  شاخص

 تطبیقی
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٩٠ >%CFI  ٠٠/١  
Comparative Fit Index CFI شاخص برازش تطبیقی 

١٠<% 
RMSEA 

٠٠٠/٠  
Root Mean Square Residual RMSEA  ریشه میانگین مربعات

 خطالی برآورد

هاي برازش  شاخص

 مقتصد

  ي تحقیقها : یافتهخذأم

  

  ها ضرایب مسیر مدل معادلات ساختاري آزمون فرضیه 3جدول 
T  ضریبB 

 استاندارد شده

(Formative- Reflective ( مسیر  

٩٢/٢  ٦١/٠   (PVT)ارزش ادراك شده سفر 

 

 (ESE)ارزش ادراك شده رویداد 

٩٢/٢  )ESEارزش ادراك شده رویداد (  (SE)رویداد بندي بستهاستراتژي   ٦٣/٠ 

٠٠/٢  
٨٢/٠  

  (PVT)ارزش ادراك شده سفر  (TD) وفاداري به مقصد گردشگري

 

٢٣/
٢  

٤٤/٠  (TD)وفاداري به مقصد گردشگري 

 
 (SE)رویداد بندي بستهاستراتژي  

٣٥/٢  ٣٣/٠  (TD)وفاداري به مقصد گردشگري 

 
 (SE)رویداد بندي بستهاستراتژي  

 
٩٣/٣  ٨١/٠   (TD)وفاداري به مقصد گردشگري 

 
  )ESEرویداد(ي  ارزش ادراك شده 

 
٦١/٢  ٢٣/٠   (PVT)ارزش ادراك شده سفر 

 
  (EVS)ارزش اقتصادي 

 
٣٢/٣  ٢٣/٠   (PVT)ارزش ادراك شده سفر 

 
  (SV)ارزش اجتماعی 

 
٨٥/٤  ٤٧/٠   (PVT)ارزش ادراك شده سفر 

 
  (EV)ارزش کسب شده 

 

  ي تحقیقها خذ: یافتهأم

  

)، ضریب 2توجه به الگوي تحلیل مسیر و مقادیر جدول(ارتباط با فرضیه اصلی اول با در 

) T=92/2و ( 61/0مقدار   استاندارد مسیر بعد ارزش ادراك شده رویداد و ارزش ادراك شده سفر

درصد فرضیه  95توان نتیجه گرفت با احتمال  ) میT=|92/2<|96/1این مسیر ( Tبنابراین با توجه به 

معناداري برارزش ادراك شده سفردارد. به عبارتی  تأثیررویداد  شود. یعنی ارزش ادراك شده می تأیید

واحدي در کاربرد ارزش ادراك  61/0با یک واحد تغییر در ارزش ادراك شده رویداد، ما شاهد افزایش 

رابطه با ارزش ادراك شده سفر  رویدادارزش ادراك شده این بدان معناست که  شده سفر هستیم.

  مستقیم دارد.

)، ضریب 1با فرضیه فرعی اول با توجه به الگوي تحلیل مسیر و مقادیر جدول(در ارتباط 

) بنابراین با توجه به T=61/2و ( 23/0استاندارد مسیر ارزش اقتصادي و ارزش ادراك شده سفر مقدار 

T ) 61/2<|96/1این مسیر|=Tشود.  می تأییددرصد فرضیه  95توان نتیجه گرفت با احتمال  ) می

سفر دارد. به عبارتی با یک واحد تغییر در ي  معناداري بر ارزش ادراك شدهتأثیرتصادي یعنی ارزش اق

این بدان  سفر هستیم.ي  واحدي در کاربرد ارزش ادراك شده 23/0ارزش اقتصادي، ما شاهد افزایش 

  رابطه مستقیم دارد.سفر ي  شده ارزش اقتصادي با ارزش ادراكمعناست که 



   64                     51، شماره سیزدهمفصلنامه فضاي گردشگري، سال 

 

)، ضریب 1دوم با توجه به الگوي تحلیل مسیر و مقادیر جدول ( در ارتباط با فرضیه فرعی

) بنابراین با T=32/3و ( 23/0استاندارد مسیر بعد ارزش اجتماعی و ارزش ادراك شده سفر مقدار 

درصد فرضیه فرعی  95توان نتیجه گرفت با احتمال  ) میT=|32/3<|96/1این مسیر ( Tتوجه به 

سفر دارد. به عبارتی با یک ي  معناداري بر ارزش ادراك شدهتأثیرعی شود. یعنی ارزش اجتما می تأیید

 سفر هستیم.ي  واحدي در ارزش ادراك شده 23/0واحد تغییر در ارزش اجتماعی، ما شاهد افزایش 

 رابطه مستقیم دارد.سفر ي  ارزش اجتماعی با ارزش ادراك شدهاین بدان معناست که 

)، ضریب 1جه به الگوي تحلیل مسیر و مقادیر جدول (در ارتباط با فرضیه فرعی سوم با تو

) بنابراین با T=85/4و ( 47/0سفر مقدار ي  استاندارد مسیر ارزش کسب شده و ارزش ادراك شده

 تأییددرصد، فرضیه  95توان نتیجه گرفت با احتمال  ) میT=|85/4<|96/1این مسیر ( Tتوجه به 

سفر دارد. به عبارتی با یک ي  بر ارزش ادراك شده معناداريتأثیر شود. یعنی ارزش کسب شده می

 سفر هستیم.ي  واحدي در ارزش ادراك شده 47/0واحد تغییر در ارزش کسب شذه، ما شاهد افزایش 

  رابطه مستقیم دارد.سفر ي  با ارزش ادراك شده ارزش کسب شدهاین بدان معناست که 

،ضریب )2(مسیر و مقادیر جدول  در ارتباط با فرضیه دوم اصلی باتوجه به الگوي تحلیل

) T=00/2و ( 82/0مقدار  و وفاداري به مقصد گردشگري استاندارد مسیر بعد ارزش ادراك شده سفر

 تأییددرصد فرضیه  95توان نتیجه گرفت با احتمال  ) میT=|00/2<|96/1این مسیر ( Tلذا با توجه به 

دارد. به عبارتی  وفاداري به مقصد گردشگري معناداري برتأثیرسفر ي  شود. یعنی ارزش ادراك شده می

واحدي در وفاداري به مقصد  82/0شاهد افزایش  سفر،ي  با یک واحد تغییر در ارزش ادراك شده

سفر با وفاداري به مقصد گردشگري ي  ارزش ادراك شدهاین بدان معناست که  گردشگري هستیم.

 رابطه مستقیم دارد.

، ضریب )2(توجه به الگوي تحلیل مسیر و مقادیر جدول  در ارتباط با فرضیه سوم اصلی با

) و T=92/2و ( 63/0مقدار رویداد  بندي بستهاستاندارد مسیر بعد ارزش ادراك شده رویداد و استراتژي 

 44/0مقدار ارزش ادراك شده سفر و  رویداد بندي بستهاستراتژي ضریب استاندارد مسیر بعد 

به ضرایب استاندارد مسیر مستقیم بین متغیرها، ضریب  ) است. بنابراین با توجهT=23/2و(

 بندي بستهغیرمستقیم بین ارزش ادراك شده رویداد و ارزش ادراك شده سفر بواسطه استراتژي 

) که معناداري رابطه بین ارزش ادراك شده رویداد و ارزش T=|92/2<|96/1و( 27/0رویداد مقدار 

دهد، همچنین با توجه به مقدار  رویداد را نشان می ديبن بستهادراك شده سفر بواسطه استراتژي 

ضریب غیر مستقیم رابطه بین ارزش ادراك شده رویداد و ارزش ادراك شده سفر بواسطه استراتژي 

) که در مقایسه با ضریب مستقیم رابطه بین ارزش ادراك شده رویداد و 27/0رویداد ( بندي بسته

 تأییددرصد فرضیه  95توان نتیجه گرفت با احتمال  باشد. می ) کمتر می61/0ارزش ادراك شده سفر (

 ارزش بر رویداد ي شده ادراك ارزش اثر رویداد، بندي بسته شود این بدان معناست که استراتژي می

  می دهد. افزایش را سفر شده دراكا

، ضریب )2(در ارتباط با فرضیه چهارم اصلی با توجه به الگوي تحلیل مسیر و مقادیر جدول

) و T= 92/2و ( 63/0مقدار  بندي بستهاستاندارد مسیر بعد ارزش ادراك شده رویداد و استراتژي 
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 33/0مقدار ري به مقصد گردشگري وفاداو  رویداد بندي بستهاستراتژي ضریب استاندارد مسیر بعد 

) است. بنابراین با توجه به ضرایب استاندارد مسیر مستقیم بین متغیرها، ضریب T=35/2و(

 بندي بستهغیرمستقیم بین ارزش ادراك شده رویداد و ارزش ادراك شده سفر بواسطه استراتژي 

ادراك شده رویداد و وفاداري ) که معناداري رابطه بین ارزش T=|92/2<|96/1و( 20/0رویداد مقدار 

دهد، همچنین با توجه به مقدار  رویداد را نشان می بندي بستهبه مقصد گردشگري بواسطه استراتژي 

ضریب غیرمستقیم رابطه بین ارزش ادراك شده رویداد و وفاداري به مقصد گردشگري بواسطه 

رابطه بین ارزش ادراك شده  ) که در مقایسه با ضریب مستقیم20/0رویداد ( بندي بستهاستراتژي 

 95توان نتیجه گرفت با احتمال  باشد. می ) کمتر می81/0رویداد و وفاداري به مقصد گردشگري (

 ادراك ارزش اثر رویداد، بندي بسته این بدان معناست که استراتژي شود. می تأییددرصد فرضیه 

خلاصه ضرایب ) 3جدول شماره (در  .دهد می افزایش را وفاداري به مقصد گردشگري رویداد ي شده

دهد، در این جدول مقادیر هر دو  ي این تحقیق را نمایش میها مسیر معادلات ساختاري آزمون فرضیه

  و استاندارد آورده شده است.  Tمدل در حالت

                                             

  
  ي تحقیقها منبع: یافته پژوهشنهایی  مدل 6شکل 

  

  یريگ یجهبحث و نت

استراتژي رویدادها و  بندي بستهدهد که به کارگیري  می نشان ژوهشپمبانی نظري و ادبیات 

تواند راهی باشد تا گردشگران بیشتري را جذب  می ارزش درك شده از رویدادهاي گردشگري تأثیر

به عنوان  از رویدادها ها در حال حاضر دولت کرده و بدین صورت وفاداري گردشگران را افزایش داد.

کنند.  بخشی از استراتژي در توسعه اقتصادي، سازماندهی به ملت و بازاریابی مقصد استفاده می

با  اند. اقتصاددانان رویدادها را همچون عناصر کلیدي در استراتژي بازاریابی و ترویج تصوراتشان پذیرفته

کشورمان ایران در اکثر ظرفیتی که توجه به گسترش روزافزون گردشگري در جهان و با توجه به 

ي و مدیریت مناسب به بهترین نحو از منابع سرشار ریز برنامهتوان با  می ي گردشگري داراست،ها زمینه

هر  موجود در جهت رونق انواع مختلف گردشگري و به طور خاص گردشگري رویداد استفاده نماییم.

ا، هنوز توجه خاصی به این شاخه از گیري از رویداده ي بسیار در زمینه بهرهها چند با وجود فرصت

  گردشگري در ایران نشده است.

نشان دادند که ارزش ادراك شده رویداد شامل: ارزش  ها آزمون فرضیهي حاصل از ها یافته

 اقتصادي، ارزش اجتماعی و ارزش کسب شده رابطه مثبت و مستقیمی با ارزش ادراك شده سفر دارد.

رویدادها زمانی بهترین نتیجه و فعالیت را خواهد  بندي بستهگرفت که  توان لذا مبتنی بر این یافته می
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داشت که با توجه به ارزشهاي اقتصادي، اجتماعی و ارزش کسب شده، به دنبال بهبود ارزش درك 

شده رویداد بر ارزش درك شده سفر باشیم، چرا که گردشگران با شرکت در رویدادهاي متعدد در یک 

شگري تمایل به کسب تجربه بیشتر و ارتقا دانش، تعامل بیشتر با دیگران و سفر و به یک مقصد گرد

ي این فرضیه با نتایج ها یافته و زمان صرف شده را خواستارند. ها همچنین مقرون به صرفه بودن هزینه

 تأثیر) که عوامل فرهنگی و اجتماعی 1402و موسوي و همکاران( )1402شیخونی( تحقیق جهانیان و

هم  سعه گردشگري دارد و باید خدمات و محصولات ویژه خاصی براي گردشگران ارائه کرد،مثبت بر تو

  باشد. می راستا

ي حاصل از فرضیه دوم نشان داد که ارزش درك شده سفر اثر مثبتی بر وفاداري به ها یافته

ن تنوع براي مقصدهایی که منابع طبیعی محدود دارند یا آنهایی که خواهامقصد گردشگري دارد، لذا 

ي گردشگري هستند، رویدادهاي گردشگري نقش حیاتی در توسعه صنعت ها بخشیدن به برنامه

) که رویدادها یک 1394نتایج این فرضیه با تحقیق اسماعیلیان و همکاران( کنند. گردشگري ایفا می

  باشد. می هم راستا عمل مهم براي جذب گردشگر هستند،

رویدادهاي  بندي بستهرم نشان داد که ممکن است در ي حاصل از آزمون سوم و چهاها یافته

ژوهش شرکت در جشنواره آش ایرانی پدر این  یک رویداد بیشتر از دیگري باشد. تأثیرگردشگري 

تر بوده و بازدید کنندگان در کنار خانواده میتوانند از آن لذت ببرند، اما شرکت در  بخش لذت

 و...هی یا تخصص در زمینه صنعت مبل، پوشاك نمایشگاههاي کاسپین ممکن است به سبب آگا

رویدادها علاج قطعی براي جذب  بندي بستهگیري استراتژي به کارباشد.اما باید توجه داشت که 

 مؤثرگردشگر نیست، بلکه سازماندهی و مدیریت درست میتواند در جذب گردشگران و وفاداري آنها 

رویدادهایی که  دها نیز داراي اهمیت است.همچنین باید توجه داشت که سازگاري رویدا باشد.

تواند در جذب گردشگر و تمایل آنها به بازدید  مضامین یکسان یا مکمل یکدیگر داشته باشند بهتر می

)که براي توسعه 1402نتایج این فرضیه با نتایج تحقیق منوچهري وهمکاران( از هر رویداد کمک کند.

 هم راستا یوه جذب و نگهداري و بازاریابی گردشگران دید،در شاي  منافع گردشگري باید آموزش حرفه

مسئولان مجري رویدادها با ترتیب دادن  شود می پیشنهاد ها فرضیه تأییدبا توجه به باشد.  می

تهیه و ارائه بروشورهایی که تاریخچه براي گردشگران، رایگان  ي مخصوص حمل و نقلها سرویس

 . در آن باشد، افزایش کیفیت برگزاري رویدادها براي گردشگران،و.. ها رویداد و فرهنگ آن مردم، سنت

   تصویر بهتري از مقصد در ذهن آنها به جاي گذارند.
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  و مآخذ: منابع
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   .86-77 .1شماره 
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عوامل مؤثر بر جذب گردشگران در گردشگري رویداد  .1402شیخونی، س.  م، جهانیان، -6

  . 14-23 ،)13(4،مجله گردشگري فرهنگ، بزرگداشت حکیم ابوالقاسم فردوسی در شهر طوس

 يها سایتدي اگذاري اقتص . ارزش1393 ورشوساز، ب. ،و.صفائی فرد، س، ق، رلاخوش اخ -7

مطالعه موردي: سایت دربند تهران.  ،تفریحی با استفاده از رویکرد هزینه سفر انفرادي تک منظوره

  .107-126 صص،27 شماره ،8 فصلنامه علوم اقتصادي . دوره

نق رویدادهاي فرهنگی در اقتصاد گردشگري شهري با  .1392.حاتمینواد، ح،طیبی، ص،رضوانی، م -8

ي و توسعه ریز برنامهالمللی کتاب تهران( مورد مطالعاتی: نمایشگاه بین LQ )مدلبر  تأکید

  .163-181 .صـص 7شـماره، 2گردشـگري، سـال،

.تبیین مسائل صنعت گردشگري 1391زارعی، م، سیدجوادین،س، رحیم پور، ع، باقري، م.  -9

ان، شماره ار و تابست، بهاولندیشه مدیریت راهبردي، سال ششم، شماره جمهوري اسلامی ایران، ا
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 شیراز بررسی تطبیقی سرزندگی در فضاهاي گردشگري شهر

  حافظ و سعدي) (نمونه موردي: آرامگاه

   
 1403/ 20/03تاریخ پذیرش نهایی مقاله:       08/02/1403تاریخ دریافت مقاله:   

  

  2هنمحبوبه دانشی ک      ١مژگان ساسانی

  

  استادیار گروه معماري، واحد داریون، دانشگاه آزاد اسلامی، داریون، ایران.  -1

  ایران.سسه آموزش عالی حافظ، شیراز، کارشناس ارشد معماري منظر، مؤ -2

 
 

   چکیده:

 مطالعات در اي گسترده صورت به توجه به کیفیت فضاهاي گردشگري شهري اخیر هاي سال در

 و ریزان برنامه اصلی اهداف عنوان یکی از به و است گفته قرار مورد توجه مختلف هاي رشته از بسیاري

ضاهاي گردشگري سبب این پژوهش با این پیش فرض که سرزندگی در ف .شود می مطرح شهري ولانئمس

کند، در پی  می هاي مختلف سنی در فضاهاي گردشگري کمک تقویت کیفیت فضایی شده و به جذب گروه

 سرزندگی ارتقاء در را نقش کمترین و بیشترین معیارهایی . چه1"پاسخگویی به این دو سؤال است که : 

رد مطالعه (حافظیه و سعدیه ) کدام . از میان این دو فضاي گردشگري مو2"و  "دارند؟ فضاهاي گردشگري

ت پژوهش، ابتدا با مرور سابقه موضوع مفاهیم و سؤالادر راستاي پاسخگویی به  "تر است؟ یک سرزنده

ي مناسب توزیع شد. اطلاعات ها هاي مورد پژوهش، پرسشنامه سپس در مکاني مرتبط تحلیل شد. ها نظریه

لازم به ذکر است که روش  مورد بررسی قرار گرفت. SPSS ارافز نرمبه دست آمده از پرسشنامه، از طریق 

تحقیق در این مقاله ترکیبی از مطالعه موردي با روش کمی تحلیل همبستگی است. نتایج حاصل از پژوهش 

  که متغیرها در دو گروه داراي تفاوت معناداري نمی باشند. دهد  می نشان

 

  .حافظیه، سعدیه سرزندگی، فضاي شهري، شیراز، ي کلیدي:ها واژه

  

  

   

                                                             
 :نویسنده رابط mo.sasani@iau.ac.ir 

 1403، تابستان 51فصلنامه جغرافیایی فضاي گردشگري، سال سیزدهم، شماره 
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  مقدمه

 نشاط و سرزندگی به زندگی ادامه براي کنیم فرض زنده موجود یک مانند به را شهر اگر

است(خستو و  شهر در مردم شهري، حضور فضاهاي سرزندگیِ لازمه که است واضح .است نیازمند

و سرزندگی ز مشکلات جدي امروزه در عصر تکنولوژي، کاهش احساس شادي ا .)1389رضوانی، 

 است. از آنجا که رسالت هنر معماري بهبود وضعیت زیستی بشر از طریق افزایش کیفیت فضا

ي عملکردي و زیبایی ها شود که نه تنها پاسخگوي جنبه می باشد؛ و این امر زمانی محقق می

توان  می افراد را نیز برآورده سازد. لذاي  شناختی باشد، بلکه نیازهاي روانی و رویاهاي روزمره

سرزندگی را جزئی جدایی ناپذیر از یک معماري مطلوب دانست که در صدد است حس نشاط را به 

بخش شهرها و ترین  ) فضاهاي عمومی، مهم1394مخاطبان فضا منتقل کند.(هاشم پور و کایینی، 

 رخ ها یی، بیشترین تماس و تعامل بین انسانها آیند. در چنین عرصه می ي شهري به شمارها محیط

 ،ستا يشهر یگندزکیفیت کلی  ي ههندد ننشا میعمو يفضاها ) کیفیت1388دهد. (پوراحمد،  می

دارند.  تأکیدي شهري به اهمیت فضاهاي عمومی ریز برنامهحی شهري و اطر تبیادر اد همین ايبر

 تردید محیط شهري موفق و سرزنده محیطی است که استعدادها را پرورش داده است و جذب بی

و قادر است بخشهاي جدیدي را به ابعاد اقتصادي فرهنگی اجتماعی مدیریتی شهر  کند می

)، بنابراین درك سرزندگی شهري براي نظارت بر توسعه رشد خلاق 1400برافزاید(عارف حسینی، 

فضاي عمومی سرزنده ) 1400شهري و شهرنشینی مردم گرا امري ضروري است. (حیدرزاده و حقی، 

 )1391آورد تا شهروندان فعالیتهاي مشترك را تجربه کنند. (مدنی پور،  می فراهمرا اي  بستر و زمینه

 و خواسـتهاي هنجارهـا بـا ارزشهـا، متناسـب کـه موفـق شـهرهایی هسـتند امـروزه شـهرهاي

 حضـور آنـان فراهـم و سـرزنده را بـراي فضاهایــی خـالق، پویــا و یافته سـاکنینش توسـعه

در سرزندگی یک فضا میتواند در جهت تحلیل  مؤثرشناسایی عوامل ) 1394تاري فرد، سآورند. ( می

وضع موجود و تصمیمات آتی به منظور ارتقاي سطح کیفی فضاهاي عمومی شهر و جلوگیري از 

بالاي  واقع گردد. امروزه شهرهاي بزرگ با رشد مؤثرتکرار نواقص در ساخت مکانها و فضاهاي شهر 

حد کالبدي مواجه هستند از این رو سبب شده است تا شهرها با مسائل و  یجمعیت و توسعه ب

تنگناهایی چون کاهش کیفیت زندگی، جدایی محل کار از سکونت، دوري از طبیعت، کاهش 

فضاهاي تفریحی و گذران اوقات فراغت، کاهش فضاي عمومی و باز و در نهایت عدم سرزندگی و 

سرزندگی شهري یعنی ظرفیت شهر براي ) 1396چه سو و آذر،اه  پایداري مواجه گردند (میکائیلی

پاسخ دادن و انطباق با شرایط حیات و زندگی فرد در میان جمع بودن و آنچه به فضا زندگی 

فضاي  )1395، بخشد مردم و حضور فعال و پر شور و نشاط آنها در فضاست (پوراحمد و همکاران می

قابل توجهی از افراد و تنوع انها (به لحاظ سن و جنس) سرزنده شهري فضایی است که در آن حضور 

در گستره زمانی وسیعی از روز که فعالیت آنها عمدتا به شکل انتخابی یا اجتماعی بوده و داراي دو 

رویه است که یک رویه آن به بینش فرهنگ مردم و ادراك آنها وابسته است و دیگري به کیفیت و 

ربو ط میشود که با هم ارتباط متقابل دارند (طبیبیان و موسوي، زیبایی فضاهاي شهري و معماري م

گونه باشد که مردم بیایند و بمانند. براي فراهم بودن زمینه ن فضاي شهري سرزنده باید به ای )1395
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ننده موجود باشد سپس جذب کباید نخست عناصر و عوامل  هاجذب افراد به فضا و سپس ماندن آن

دو عامل جذابیت و رضایت را به عنوان ملزومات  توان می م باشد. بنابراینرضایت و آسایش نیز فراه

هدف از انجام این پژوهش رسیدن ). 1389(خستو، گرفت. اولیه سرزندگی یک فضاي شهري درنظر

ي ها گذار هستند و اینکه این عوامل در بافتتأثیربه معیارها و عواملی است که بر روي سرزندگی 

تواند بر احیاء و باز زنده کردن و کاهش  می تا چه حد "حافظیه و سعدیه"ه تاریخی و به طور ویژ

  فرسودگی و جذب گردشگران مؤثّر باشد.

  

  پیشینه پژوهش

 چالاکی، و سبکی شادي، نشاط و معناي به دهخدا، لغت فرهنگ در لغوي لحاظ از سرزندگی

 احساس سرزندگی با حساسا که گفت توان می سرزندگی تعریف در .است آمده خوشحالی و خوشی

 .گردد می معرفی انرژي از درونیِ سرشار تجارب از یکی عنوان به و دارد نزدیکی ارتباط شادمانی

 کنار در زیست پذیري و سرزندگی ،1رابرت کوان شهرسازي لغتنامه در). 1394(هاشم پور و کایینی، 

 کوچک مراکز شهرهاي ویژگی هک "Vitality and Viability" :است شده اینگونه معنی و آمده هم

 بخشهاي در و روز مختلف اوقات در آن شلوغی بازتاب سطح شهر سرزندگی .است موفق بزرگ و

 براي سرمایه جذب براي ظرفیت آن سنجش براي میزانی زیست پذیري که صورتی در مختلف است؛

 مفهوم سرزندگی 2لاندري ). چارلز1389 همکاران، و خستو(متغیر است نیازهاي تطابق و بهبود بقاء،

 پذیر زیست و سرزنده شهر یک شناسایی براي مؤثر را معیار 9 او نموده؛ بررسی متفاوتاي  گونه به را

 ظرفیت مساعی، و تشریک ارتباط خلاقیت، تمایز، و هویت امنیت، دسترسی، تنوع، :شمارد برمی

 شهرهاي بزرگ زندگی و مرگ"خود اثر ) در1961(3جیکوبز ).Landry, 2000(رقابت  و سازمانی

 رنظرگرفتن: دنماید می تعیین و سرزنده مطلوب کیفیت با محیطی براي را معیار 5 ،"آمریکا

 چه و استفاده نوع چه ازنظر کاربري اختلاط محیط، بصري نظم به توجه از مناسب پیش فعالیتهاي

 اجتماعی و اختلاط فت،با نفوذپذیري خیابان، به توجه هم، مختلف کنار يها سن با ابنیه حضور

 ییشهرها و شناسا یسرزندگ یابیارز«) در مقاله2017و همکاران (2نیجفضاها.  انعطاف پذیري

ي جغرافیایی به بررسی و تصویرسازي شهرهاي متروکه بر ها چین بر اساس داده متروکه در يشهرها

ي مسکونی و ها پردازد. نتایج یک پیشرفت چشمگیري از توسعه می اساس نظریه سرزندگی شهري

این است که شهرهاي متروکه در  يدهندهدهد. شواهد نشان  می شهرهاي متروکه چین را نشان

مناطق تازه توسعه یافته چین در حال گسترش است. همچنین در شهرسازي مدرن چین که در 

یت شود. در نها ي مسکونی خود را نشان داده است سرزندگی شهري دیده نمیها قالب توسعه مجتمع

  ) شکل گرفته است.1ي گوناگون جدول (ها پس از بررسی نظریه

  

  

                                                             
1 Robert Cowan 
2 Charles Landry 
3 Jane Jacobs 
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 مختلف پردازان نظریه دیدگاه از سرزندگی تعریف): 1جدول (

  سرزندگی  نظریه پردازان

  1390دادپور،

  

و استفاده کنندگان با پیش  ها تنوعی از فعالیت تأمینقابلیت مکان براي 

ی با هدف تنوع تجربیات ي مختلف اقتصادي، اجتماعی و فرهنگها زمینه

  و تعاملات اجتماعی

ي مفید بین افراد و تماشا کردن ها امکان برقراري برخوردها و کنش  1961جیکوبز،

  دیگران 

، 1و اپلیارد جکوبز

1987  

  فراهم آوردن امکان زندگی راحت در یک شهر

آسایش و  جاییکه افراد بتوانند در محیطی ایمن(به ویژه براي کودکان)،  1982اپلیارد، 

ي صوتی و هوا زندگی ها سلامتی، به دور از تراکم جمعیت، آلودگی

  کنند.

  هماهنگی محیط با نیازهاي بیولوژیکی انسان   1981، 2لینچ

هویت داشتن، وجود زندگی اجتماعی در شهر، خوشبختی و پیشرفت   1997، 3سالزانو

  اجتماع و اشخاص و پایداري اکولوژیکی

ماشاي مردم و شنیدن صداي آنها، امکان گرد هم آمدن غیر امکان ت  1997، 4لنارد

ي عمومی، فرصت اجتماعی شدن براي کودکان ها رسمی مردم در عرصه

و ارزش قائل شدن همه شهروندان  تأییدي عمومی، ها و جوانان در عرصه

  براي یکدیگر و احترام به معرفت و آگاهی تمام ساکنان

  ي غالب آنها یک محل با فعالیت میزان سازگاري  2004، 5گروه کرمونا

 حیات و زندگی فرد در میان جمع بودن است و آنچه به یک فضا زندگی  1382پاکزاد،

  بخشد مردم و حضور فعال و پرشور و نشاط آنها در فضاست می

ساعت در روز، هفت روز  24یی که در یک مکان در ها تنوع فعالیت  1386، 6چپ من

  سرزندگی مکان است.دهد، شاخصی از  می هفته، رخ

سرزندگی شهري،صفت و کیفیتی است که در ذات محیط کالبدي و   1386گلکار، 

معماري و مستقل از ناظر وجود دارد.محیط کالبدي مناسب، خود به 

  انجامد. می خود به ایجاد سرزندگی

  ي شهريها حضور پویا و فعال مردم در تمام طول شبانه روز در محیط  1388خستو،

ي آموزش براي تضمین ها ي روزانه و شبانه، موسسهها تنوعی از کابري  1389، 7گل

هایی با  ي امن و فروشگاهها و خیابان ها حیات و سرزندگی، مکان

  ي باشکوهها ویترین

سرزندگی را در کنار تنوع از اجزاي اصلی سازنده فعالیت در یک فضاي   1،1998مونتگومري

                                                             
1 Alan Jakubzyk   & Donald Aplyard 
2 Kevin A. Lynch 
3 Salzanv, Carmela 
4 Henry Leonard 
5 Carmona ‘s Group 
6 Chapman 
7 Jan Gehl 
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موجب تمایز مناطق موفق شهري بر شمرده و معتقد است سرزندگی 

  شود. می شهري از یکدیگر

سرزندگی احساس سرزنده بودن است که تحریک و اجباري به انجام آن   2003، 2بوستیک

  نیست.

، ترکیب خرید و ها سرزندگی را در مقیاس انسانی در غالب پیاده راه  1384کریر، 

  داند. می ي زیاد به فضاي عمومیها گردش و ورودي

 ندگانمنبع: نگار

  

  ي مؤثر بر سرزندگیها معیارها و مؤلّفه

 که مختلفی يها سرزندگی، پس از بررسی مؤلّفه معیارهاي مورد در کلّیتی به رسیدن براي

 آن نتیجه و گردید بندي طبقه ها اند، مؤلّفه نموده عنوان سرزندگی با رابطه در گوناگون نظریه پردازان

  گردیده است.  ارائه )2( شماره جدول در

  ي مؤثر بر سرزندگیها ): معیارها و مؤلفّه2جدول (

بر  مؤثرعوامل 

  سرزندگی

  نظریه پردازان

  ، آسایش ها ، قابلیت دسترسی و اتصالها تنوع جاذبه  1996چپ من، 

امنیت، آسایش و آرامش اقلیمی، اختلاط کاربري و فعالیت شبانه روزي،   1386 ،جیکوبز

  ، خوانایی، تنوع و جذابیت نفوذپذیري، حضورپذیري مردم، شفافیت

  تنوع کالبدي، جذابیت، ایمنی، آسایش اقلیمی  1400هشتچین 

  فرهنگی، اجتماعی، کالبدي، اقتصادي  1400حسینی 

  امنیت، آسایش اقلیمی   1376لینچ، 

  آرامش و آسایش اقلیمی، امنیت، شفافیت، زیبایی بصري   1387گل، 

یبایی بصري، انعطاف پذیري، امنیت، آسایش و آرامش خوانایی، تنوع و جذابیت، ز  2008، 3شفتو

 اقلیمی، تنوع کاربري و فعالیت شبانه روزي، نفوذپذیري، حضورپذیري مردم

  تنوع کاربري، نفوذپذیري،حضورپذیري مردم، شفافیت، تنوع کالبدي   1388،کارمونا

  روانی اجتماعی، کالبدي فضایی، تسهیلات رفاهی و خدماتی   1400اسکوئی، 

  و فعالیت شبانه روزي، نفوذ پذیري، خوانایی  ها تنوع اختلاط کاربري  1384کریر، 

  تنوع کاربري، تنوع کالبدي  1388، 4تیبالدز

خوانایی، تنوع کالبدي، زیبایی بصري، امنیت، تنوع کاربري، نفوذ پذیري،   5AIA،2005 انجمن

 حضورپذیري مردم

  نیت، تنوع کاربري، حضور پذیري مردم تنوع کالبدي، زیبایی بصري، ام  1386گلکار، 

  ي مکان، طرح مکان ریز برنامهموقعیت مکان، اندازه مکان،   2007پامیر، 

                                                                                                                                                                                
1 Jon Montgomery 
2 Bostic 

3 Henry Shaftoe 
4 Tybaldz 
5 American Institute of Architects(AIA) 
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طی تمام طول روز و شب، استفاده از خدمات، تعداد  تعداد افراد در خیابان در  1998مونتگومري، 

به ي زندگی در خیابان و ها رخدادهاي فرهنگی و مراسم طی سال، حضور فعالیت

  طور کلی احساس زنده بودن مکان 

تنوع کاربري، فعالیت اجتماعی و تعاملات، آسایش و راحتی، جذب مردم، کیفیت   1399خراسانی زاده، 

  منظر، احساس شادي

راد جهانبانی و پرتوي، 

1390  

، سرزندگی حرکت افراد ها و مغازه ها نشاط و سرزندگی ساکنان، سرزندگی فعالیت

  پیاده 

تنوع در کالبد، عملکرد و کاربري، بهره گیري از عناصر طبیعی، دعوت کنندگی و   1386پاکزاد،

  حضور افراد، امنیت 

تنوع، دسترسی، ایمنی و امنیت، هویت و تمایز، خلاقیت و ارتباط، تشریک مساعی،   2000لاندري،

  ظرفیت سازمانی و رقابت 

، تناسب بصري، غناي ها اي فعالیت، کیفیت امنیت محیط برها گوناگونی فعالیت  1389جعفري، 

، تنوع رنگ، امنیت، آسایش اقلیمی، کیفیت اصوات و رایحه ها حسی، گوناگونی فرم

   ها محیط، تقلیل آلودگی

ي شدید در فضاهاي شهري، ها نفوذپذیري کالبدي و بصري، عدم اختلاف سطح  1980، 1وایت

  امکانات براي نشستن  تأمین

  ، تعاملات اجتماعی، دسترسی، تمرکزتنوع عملکردي  2022، 2گومز

  منبع: نگارندگان

 

  اندیشمندان نظریه اساس بر سرزندگی معیارهاي گذاري ارزش

 مباحث این در پرتکرار آیتم 13 پردازان، نظریه از یک هر از شده مطرح يها مؤلفه به توجه با

 و پردازان نظریه دید از شده مطرح يها مؤلفه به تر مشخص براي دستیابی که گردد می مطرح

 مربوطه يها آنالیز زیر، نمودار در تکرارشان میزان به توجه با هرکدام اهمیت میزان همچنین

  .گردد می استخراج

  

 
 
 
 
 
 
 
  

  اندیشمندان نظریه اساس بر سرزندگی معیارهاي گذاري ارزش ):1نمودار(

  منبع: نگارندگان

                                                             
1William-h-whyte  
2 Gomez Varo 
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 و تکرار بیشترین دلیل به فاکتور مهمترین عنوان به "تنوع و جذابیت "مؤلّفۀ  فوق نمودار به توجه با

 قرار اهمیت سوم و دوم رتبه در ترتیب به "افراد حضورپذیري" و "نفوذپذیري"مؤلّفۀ  آن از بعد

هفت مؤلفۀ اصلی در این زمینه که بیشترین میزان ارزش را در نمودار داشتند گیرند. در نهایت  می

ي، حضورپذیري، امنیت، آسایش، موقعیت مکان و خوانایی انتخاب که عبارتند از: جذابیت، نفوذپذیر

  شدند.

  

  محدوده مورد مطالعه 

شیراز یک از شهرهاي بزرگ ایران و مرکز استان فارس است. این شهر همواره به عنوان یکی 

المللی مطرح بوده است و به دلیل آثار  از بزرگترین مراکز فرهنگی تاریخی در عرصه ملی و بین

ي طبیعی و کالبدي همیشه مورد توجه گردشگران داخلی و خارجی بوده ها جاذبه ،ند تاریخیارزشم

المللی به  ي برجسته ادبی فرهنگی و تـاریخی در عرصه ملی و بینها شـیراز بـا وجود چهرهاست. 

و  ي تاریخی و فرهنگی با دارا بودن اماکنها پایتخت شعر و ادب ایـران مشهور است و علاوه بر جاذبه

بقاع فراوان مذهبی و وجود حـرم حضرت شاهچراغ (ع) به عنوان سومین حرم اهل بیت در ایران 

اي بـزرگ  شناخته شده است. از سوي دیگر مطابق پیش نویس برنامه ملی توسعه گردشگري، وظیفه

طبیعــی مرکــز  جاذبه تــاریخی فرهنگــی و 150بر دوش شهر قرار گرفته وآن را با بیش از 

مهندسان مشاور شهر ( .جمــین منطقــه گردشگري کشور به عنوان قلب پرشیا معرفی مـیکنـدپن

ی و محل زندگی، فرهنگ و بقه تاریخیین پژوهش شهر شیراز به عنوان شهري با سا) در ا1382،وخانه

 ي موردي پژوهش نیزها هنرمندان، شاعران و عارفان، به عنوان بستر تحقیق انتخاب شده است. نمونه

  .هستند فرهنگ ۀگذار در حوزتأثیرباغ آرامگاه حافظ و سعدي است که از جمله شخصیت 

  

 حافظیه  

مد متخلص به حافظ و ملقب به لسان الغیب است که افظیه آرامگاه خواجه شمس الدین محح

هجري قمري در شیراز به دنیا آمد و در همین شهر نیز به کسب علم و دانش مشغول  726در سال 

ي نزد استادان معروف آن دوره به کسب علم و دانش پرداخت و سپس وارد عالم سیر و گردید. و

هجري قمري چشم از جهان فروبست و او را در گورستان مصلاي  791سلوك گردید. وي در سال 

شیراز به خاك سپردند. شصت و پنج سال پس از درگذشت حافظ شمس الدین محمد یغمایی بر 

نبدي ساخت. از زمان ساخت بنا تاکنون تعمیرهاي بسیاري انجام گرفته فراز قبر حافظ ساختمان گ

کار در زمان کریمخان زند انجام گرفت. او ساختمانی اساسی برآرامگاه حافظ ساخت ترین  اما بنیادي

توان به این موضوع اشاره کرد که محل  می در طراحی الگوي بناي حافظیه ).1388(خرمایی، 

 تعادل، نظم،ه بر آن نشاندهندلاوه ع. قرارگیري کوشک در باغ استي  د الگوقرارگیري آرامگاه همانن

آرامگاه -ي باغمعمار چهاربخشی و خاصه هندس و درونگرایی محورگرایی، مرکزگرایی،

  .)1400(یارمحمودي،است
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 سعدیه  

آرامگاه سعدي در کوي سعدي و تنگ سعدي در شما شیراز قرار دارد و زیارتگاه عارفان و 

 باشد. آرامگاه کنونی او پس از ویرانی آرامگاهی که بر فراز قبر سعدي کریم خان زند می ران اودوستدا

شود. از زمان مرگ سعدي تا به امروز آرامگاه وي را  می خورشیدي ساخته 1331د در سال زسا می

ساخت و افراد بسیاري بازسازي کرده اند. در زمان زندیه کریمخان زند بنایی ارزشمند بر قبر سعدي 

سنگ مزاري که هنوز باقی است را تهیه و بر آن نصب کرد. بنایی که کریمخان از آجر ساخته بود به 

مقبره به صورت برونگرا طراحی شده، زیرا سعدي اهل سفر و  )1388طبقه بود. (خرمایی،  صورت دو

 و سادگی ۀدهند بوده است. دیدن مقبره به سهولت و به محض ورود به باغ، نشان گذارگشت و 

است که در ذهن ناظر از بدو ورود، اي  همحورگرایی در آرامگاه سعدي به گون .است شاعر صمیمت

بنابراین محور اصلی باغ، عریضتر و در حدفاصل ورودي و مقبره .شود  می از باغ حاصلاي  درك اولیه

مقدس  و اهمیته دآرامگاه، نشان دهن-حضور پررنگ عنصر آب در محور اصلی باغعلاوه قرار دارد به 

  .)1400(یارمحمودي، بودن آن است

  

  روش پژوهش

پژوهش حاضر از نظر هدف کاربردي و بر اساس ماهیت و روش توصیفی تحلیلی است که با 

ي آن در آرامگاه حافظ و سعدي در شهر شیراز ها هدف بررسی سرزندگی شهري و وضعیت شاخص

اي) و پیمایشی (پرسشنامه)  نادي(کتابخانهانجام شده است. گردآوري اطلاعات به دو صورت اس

و  ها صورت گرفته است. در ابتدا از طریق بررسی متون داخلی و خارجی مرتبط با موضوع شاخص

متغیرهاي مورد نیاز در موضوع سرزندگی شهري استخراج شد، بدین صورت که هفت شاخص 

براي پژوهش در نظر  و خواناییامنیت، آرامش، موقیعت مکان  نفوذپذیري، حضور پذیري، جذّابیت،

باشد. حجم نمونه با  می سال18گرفته شد. جامعه آماري پژوهش شامل بازدیدکنندگان بالاي 

پرسشنامه با شیوه  240نفر انتخاب شد که براي دقت بیشتر 200استفاده از فرمول کوکران 

این حوزه استفاده غیرتصادفی جمع آوري شد. براي بررسی روایی پرسشنامه از نظر متخصصان در 

شد. همچنین براي سنجش پایایی آن از آلفاي کرونباخ استفاده شد که نتیجه به دست آمده نشان 

 spss افزار نرماز  ها دهنده پایایی بالاي ابزار مورد نیاز بوده است. براي تحلیل و تجزیه پرسشنامه

  استفاده شد. 

  پایایی پرسشنامه

 ها وارد شد، داده در بین گروه هدف توزیع ،ز توزیع نهاییقبل اپرسشنامه  30در این مطالعه 

؛ که نتایج حاصله از آن در دست آمدبلفاي کرونباخ پرسشنامه آ و گردیدSPSS يافزار نرمبرنامه 

  ارائه شده است. ،3شماره جدول 
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  دست آمده متغیرها ): مقدار آلفاي کرونباخ به3جدول (

  آلفاي کرونباخ  متغیرها

  السؤتک   امنیت

  78/0  تنوع و جذابیت

  711/0  نفوذپذیري

  650/0  موقعیت مکان

  692/0  حضورپذیري

  735/0  آسایش

  705/0  خوانایی

  834/0  سرزندگی در فضا

  منبع: نگارندگان

  نوسان 834/0تا 0 /650مقدارهاي آلفاي کرونباخ بدست آمده براي متغیرهاي پژوهش از 

 کنند.  می تأییدو پایایی پرسشنامه را باشند  می کند که همگی قابل قبولی می

  

  ي پژوهشها اطلاعات توصیفی یافته

پردازیم.  می آوري شده در این بخش به بررسی نتایج و تجزیه و تحلیل آماري اطّلاعات جمع

یی که براي بررسی سؤالات و ها ي توصیفی متغیرهاي پژوهش و پس از آن نتایج تحلیلها ابتدا یافته

 SPSS 20 افزار نرمبا استفاده از  ها ش صورت گرفته اند. لازم به ذکر است که تحلیلي پژوهها فرضیه

انجام شده است. به منظور بررسی اطلاعات توصیفی، میانگین، انحراف معیار و حداقل و حداکثر نمره 

 5آزمودنی در متغیرهاي پژوهش حاضر، مورد بررسی قرار گرفت که نتایج حاصل در جدول شماره 

  ه شده است.ارائ

  ي پژوهشها ): اطلاعات توصیفی یافته4جدول (

حداکثر   حداقل نمره  انحراف معیار  میانگین  متغیر

  نمره

  5  1  07/1  81/1  حافظیه  امنیت

  5  1  23/1  11/2  سعدیه

  54  16  05/9  08/38  حافظیه  تنوع و جذّابیت

  55  21  36/7  46/34  سعدیه

  50  14  50/7  62/34  حافظیه  نفوذپذیري

  52  20  72/6  46/34  سعدیه

  24  7  62/3  01/15  حافظیه  موقعیت مکان

  26  7  28/4  49/15  سعدیه

  34  9  52/5  29/23  حافظیه  حضورپذیري

  34  12  90/4  24/22  سعدیه

  52  14  89/7  36/34  حافظیه  آسایش
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  53  23  77/6  57/34  سعدیه

  31  8  11/5  38/19  حافظیه  خوانایی

  33  10  96/4  69/18  سعدیه

  85  26  02/13  20/61  حافظیه  سرزندگی در فضا

  92  38  51/11  98/61  سعدیه

  منبع: نگارندگان

  ي تحقیقها بررسی پرسش

  شوند؟ می چه معیارهایی باعث افزایش حس سرزندگی در فضاهاي گردشگري پرسش اول:

 دم،مر حضورپذیري آسایش، جذّابیت، و تنوع چون ییها مؤلّفه رسد می نظر به فرضیه اول:

 گردشگري فضاهاي در سرزندگی حس بردن بالا باعث خوانایی و امنیت موقعیت مکان، نفوذپذیري،

گردشگري، در  فضاهاي در سرزندگی با حس ها مؤلفهاین  به منظور بررسی رابطه بین .شوند می

  ارائه شده است. ها مؤلفهضریب همبستگی پیرسون بین این  5جدول شماره 

  

  هم بستگی متغیرهاي پژوهش ): ماتریس5جدول (

  سرزندگی در فضا  متغیر

  سطح معناداري  ضریب همبستگی

  001/0  486/0  امنیت

  001/0  949/0  تنوع و جذّابیت

  001/0  925/0  نفوذپذیري

  001/0  796/0  مکان موقعیت

  001/0  877/0  حضورپذیري

  001/0  933/0  آرامش

  001/0  815/0  خوانایی

  منبع: نگارندگان

  

باشد،  می 05/0توجه به اینکه سطح معناداري مربوط به هر ضریب هم بستگی کمتر از  با

باشد. با توجه به اینکه  می فضا معنادار در با سرزندگی مؤلفهبنابراین ضریب همبستگی مربوط به هر 

توان نتیجه  می باشد و می مثبت ها باشند بنابراین رابطه بین آن می تمام ضرایب هم بستگی مثبت

 موقعیت مکان، نفوذپذیري، مردم، حضورپذیري آرامش، جذابیت، و تنوع چون ییها گرفت که؛ مؤلفه

تأیید شوند و فرضیه  می گردشگري فضاهاي در سرزندگی حس بردن بالا باعث خوانایی و امنیت

  شود. می
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 مهمترین معیار افزایش دهنده سرزندگی در فضاهاي گردشگري چیست؟ پرسش دوم:

  .است گردشگري فضاهاي در سرزندگی دهندة افزایش عامل مهمترین جذّابیت و تنوع :فرضیه دوم

  پردازیم: می جهت بررسی فرضیه دوم به برازش مدل رگرسیونی همزمانی
  

  ): بررسی معناداري مدل رگرسیون (آنالیز واریانس) 6جدول (

  سطح معناداري Fآماره   ��ضریب تعیین 

383/0  810/723  001/0  

  نبع: نگارندگانم

 

و سطح معناداري  Fشود؛ مقدار آماره  می همانگونه که در جدول آنالیز واریانس مشاهده

کوچکتر  05/0ي از دار معنیکند(مقدار سطح  نمی تأییدي مدل رگرسیونی را دار معنیمربوطه، 

 جذّابیت، و تنوع يها باشد؛ یعنی مؤلّفه می 383/0هم چنین مقدار ضریب تعیین برابر  .باشد) نمی

 از تغییرات متغیر سرزندگی 383/0خوانایی  و امنیت مکان، نفوذپذیري، مردم، حضورپذیري آرامش،

 کند. می گردشگري را بیان فضاهاي در

  ها مؤلفه بر گردشگري فضاهاي در ): رگرسیون سرزندگی7جدول (

  متغیر پیش بین ضریب بتا  سطح معناداري

 مقدار ثابت 468/2 011/0

  امنیت 191/0 327/0

  تنوع و جذّابیت  566/0  001/0

  نفوذپذیري  352/0  001/0

  موقعیت مکان  202/0  045/0

  حضورپذیري  221/0  008/0

  آرامش  423/0  001/0

  خوانایی  141/0  177/0

 منبع: نگارندگان

  

 و ي تنوعدار معنیشود که مقدار سطح  می با توجه به مقادیر بدست آمده در جدول مشاهده 

 ها فهباشد بنابراین این مؤل می 05/0از مکان کمتر  نفوذپذیري و مردم، حضورپذیري آرامش، جذّابیت،

ا توجه به مقادیر باشند. ب می گردشگري فضاهاي در معنادار بر سرزندگی تأثیرداراي ضریب بتایی با 

باشد  می ت مربوطبیاجذبه مؤلفه تنوع و  تأثیرضریب شود که بیشترین  می فه مشاهدهبتا براي هر مؤّ

 در سرزندگی دهندة افزایش عامل مهمترین جذّابیت و توان نتیجه گرفت که؛ تنوع می بنابراین

 گردد. تأیید میاست و فرضیه  گردشگري فضاهاي

  

 کدامیک از بناهاي آرامگاه حافظ و آرامگاه سعدي داراي سرزندگی بیشتري پرسش سوم:

 باشند؟  می
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 سعدي آرامگاه به نسبت تري مناسب وضعیت داراي سرزندگی لحاظ از حافظ اهآرامگ :فرضیه سوم

      استفاده )MANOVA(جهت آزمون فرضیه سوم از آزمون تحلیل واریانس چندمتغیره  .است

  گردد. می

 
  فضاي گردشگري حافظیه و سعدیه در سرزندگی ): تحلیل واریانس چندمتغیره براي بررسی میزان8جدول (

 
  

  

  

  

  

  نگارندگان منبع:

چند  واریانس تحلیل از حاصل يها یافته شودمی مشاهده 8جدول در که همانطور

 بیشتر 05/0از  ها سطح معناداري مربوط به آزمون که است این از کیحا (Manova)متغیري

 در سرزندگی میزان بین که گفت توان می لذا باشد. نمی دار معنی آماري باشد؛ بنابراین از لحاظ می

 از ادامه در بررسی دقیقتر، ي وجود ندارد. برايدار معنیسعدیه تفاوت  و حافظیه گردشگري فضاي

  .گردید در متن مانوا استفاده(Anova) طرفه یک انستحلیل واری آزمون

 حافظیه گردشگري فضاي در سرزندگی میزان زیرمتغیرهاي طرفه روي یک واریانس تحلیل ): نتایج9جدول (

  سعدیه و

  سطح معناداري Fمقدار   متغیر ملاك  منبع اثر

  270/0  231/1  امنیت  گروه

  610/0  263/0  تنوع و جذابیت

  793/0  069/0  نفوذپذیري

  591/0  291/0  موقعیت مکان

  347/0  895/0  حضورپذیري

  896/0  017/0  آسایش

  390/0  746/0  خوانایی

  منبع: نگارندگان

 
ت، ابیجذ و عغیرهاي امنیت، تنوبا مقایسه سطح معناداري حاصل از آزمون آنوا؛ در مت

باشند؛  می بیشتر 05/0و خوانایی سطح معناداري از  نفوذپذیري، مکان، حضورپذیري، آسایش

  بنابراین این متغیرها در دو گروه داراي تفاوت معنادار نمی باشد.

  

  

  

  سطح معناداري  مقدار  نام آزمون

  128/0  66/1  آزمون اثر پیلایی

  128/0  66/1  آزمون لامبداي ویلکز

  128/0  66/1  آزمون اثر هلتینگ

  128/0  66/1  آزمون بزرگترین ریشه روي
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  نتیجه تحقیق

ي ها کاربريترین  فضاهاي گردشگري به منزله یکی از فضاهاي عمومی شهري، یکی از مهم 

ي ها ، بستري مناسب را براي نقشها موجود در شهرهاي توریستی هستند که وجود سرزندگی در آن

کند. این پژوهش درصدد ارزیابی مفهوم سرزندگی در  می فراهم و...متعدد اقتصادي، اجتماعی 

دهد که  می نتایج تحقیق نشان باشد. می فضاهاي گردشگري آرامگاه حافظ و سعدي در شهر شیراز

 و امنیت موقعیت مکان، نفوذپذیري، مردم، حضورپذیري ،آسایش جذابیت، و تنوع چون ییها مؤلفه

    تأییدشوند و فرضیه اول  می گردشگري فضاهاي در سرزندگی حس بردن بالا باعث اناییخو

 عامل به عنوان مهمترین تجذابی و عتنو، بق آنچه در فرضیه دوم مطرح گردیدهمچنین مطاشود.  می

کند  می رود. در ادامه نتایج پژوهش بیان می به شمار گردشگري فضاهاي در سرزندگی دهندة افزایش

ه تفاوت معناداري میان متغیرهاي مورد پژوهش در آرامگاه سعدي و حافظ وجود ندارد. لذا خلاف ک

ي اثربخش بر احساس ها مؤلفهفرضیه سوم ثابت شد. دقت در نتایج به دست آمده لزوم توجه به 

 دهد که به کارگیري این عوامل می نشان سرزندگی در فضاهاي عمومی و گردشگري را بیان کرده و

باشد. در نهایت  مؤثرتواند در کیفیت بخشیدن به فضاهاي زندگی به میزان قابل توجهی مفید و  می

تواند در جهت بازنگري و ارتقاي کیفی فضاهاي شهري و افزایش سرزندگی این  می نتایج این پژوهش

  فضاها مورد استفاده قرار گیرد. 
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  و روش پرالونگ  CPTED کردیبا رو داریپا يآن بر گردشگر تأثیرمنطقه و  تینقش امن

  آباد) بستان ر: شهينمونه مورد(

   
 1403/ 13/04تاریخ پذیرش نهایی مقاله:       08/03/1403تاریخ دریافت مقاله:   

  

  3ياخگر ایرو    2آباد بستانسعید اربابی    1داریوش ستارزاده
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 چکیده

آن،  يبــالا يارزآور ــلیصنعت گردشگري در جهــان از منابــع مهــم درآمــد اســت و بــه دل

 ــشیکشــورها افزا یناخالــص ملــ ــدیرا در تول يســهم گردشــگر تواند یحــوزه م ــنیـز بــر اتمرکـ

آباد  در شهر بستان داریپا يآن بر گردشگر تأثیرمنطقه و  تیبررسی نقش امن شرو،یدهــد. هدف از پژوهش پ

 يها ندگان از جاذبهو روش پرالونگ است. جامعه آماري موردمطالعه، بازدیدکن CPTEDبا رویکرد 

بر اساس  قینفر محاسبه گردید. روایی تحق 350گردشگري است. نمونه آماري بر اساس فرمول کوکران 

ها از  داده لیوتحل هیتجز ياست. برا ارنظرات کارشناسان و متخصصین پرسشنامه از قابلیت خوبی برخورد

 یینظارت، قلمروگرا ،یدسترس يها و شاخصشده است. نتایج حاصل از ارزیابی ارزش  روش پرالونگ استفاده

باارزش و معیار نظارت براي  یکه شاخص دسترس دهد ینشان م cpted کردیو امکانات با رو یبانیو پشت

 5/0 ازیبا امت یو امکانات رفاه یبانیپشت اریو مع 625/0 ییگرا، معیار قلمرو28/0باارزش  عصریشهرك ول

نگهبان محله، استفاده از  ،یحفاظت داتیسطح تمه يها نظارت با شاخص اریبه مع ازیامت نیکه کمتر باشد یم

و  یاجتماع يها بیآس يریگ منشأ شکل تواند یتعلق دارد که م سیپل يها در محلات و گشت ها نیدورب

 يروهاین يساز با فعال یتیو امن یانتظام يروهاینظارت ن شیآباد باشد. افزا در محله شهر بستان يناهنجار

کمک  تواند یدر محلات م ازیو در صورت ن يگردشگر يها مداربسته در مکان يها نیدورب شیفزاا ،یمردم

  تعداد گردشگران گردد. شیو افزا یاجتماع يها بیدر به حداقل رساندن آس یانیشا
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   مقدمه

 يموجود در منطقه گردشگر تیگردشگران از امن یو نگران ين گردشگربا گسترش روزافزو

اجتماع سالم و بسترساز توسعه جوامع  کی نهیزم شیعنوان پ در شهرها به تیامن ده،یباعث گرد

از آن است. ضرورت  یو احساس ناش تیاجتماع در گرو حفظ و بقاء امن کیباشد. سعادت  یانسان

 انیمتقابل م یکه وابستگ شود یمهم م ییاز آنجا يگردشگر شهري و تیامن ضوعپرداختن به مو

و  یو بستر توسعه اقتصادي، اجتماع ساز نهیزم ـتیاسـت. امن ریناپذ اجتناب يو گردشگر تیامن

 شرفتیدوام مردم و توسعه و پ ت،یدر ثبات حاکم یاساس ینقش داریپا تیاست. امن یطیمح ستیز

جهان را  ياز کشورها ياریفراوان آن، بس ییه لحاظ درآمدزاب يگردشگر دهیها دارد. امروزه پد ملت

منظور  بخش اختصاص دهند. جلب و جذب گردشگر به نیرا به ا يادیز هیبر آن داشته که سرما

 د،یمورد بازد يها محل يساز آماده نهیدر زم يگذار هیبه سرما ازمندین یدنید يها از مکان دیبازد

و همکاران،  حانیپور ر می(کرچند ستاره است  يها رس، هتلدست خوب و قابل يها یاحداث دسترس

 تیآرامش و امن تأمینهمانند گذشته قادر به  د،یامروز با تمام امکانات جد ي. شهرها)1396

 یو فراوان یانسان اسیخارج از مق يها تیو فعال تیجمع يتمرکز بالا لی. آنها به دلستندیشهروندان ن

 تیکه امن ياند. در شهر فاصله گرفته يشهر يفضا تیآرامش و امن يها از شاخص جیرتد به ن،یماش

 منیشهر ا هیدارد. در واقع پا تیو امن یو احساس راحت شود یو هراس نم یدارد، فرد دچار نگران

. )13: 1387(پورجعفر و همکاران، خطرات در آن کمتر باشد  زانیکه م باشد یم یمسائل يبر رو شتریب

 ياز پارامترها یکیعنوان  بالا بردن آن به يها و روش نانیشهرنش تیامن فیربه تع تیبا عنا هامروز

و  يزیر از برنامه یناش یو اجتماع یاز تبعات فرهنگ يگشته و جدا لیتبد يمتخصصان شهر يدیکل

محدوده با  یرفتار شهروندان و درست شدن چگونگ يها بر روش يامن شهر يها طیمح یطراح

شهر بر کاهش  ياز مرتب بر نقش کالبد یو تبعات ناش ها تیر خاصاظها ،یمسکون يها يکاربر

و  شری(فلشده است  بدان اشاره يشهرساز نینو يها ياست که در قالب تئور یاجتماع يها بیآس

ارائه  ،ينسبت به جذب گردشگران شهر نانیاندرکاران و شهرنش نگاه دست ریی. تغ)36: 1996 نمن،یه

حل مشکلات گردشگرها و توجه  يگردشگرها، ارائه راهکارها برا تیامن تأمینو  تأمل بلقا يرفتارها

 داریپا يگردشگر يپارامترها نیتر جزء مهم تواند یم و...ارائه داده به گردشگران  ندیبه گردش فرا

و  اه تعداد مسافرت ،يلاندبرگ اقتصاد گردشگر فی. بنا به تعر)1395 ن،یب و جهان منش رانی(اباشد 

 ردیگ یقرار م سهیمورد مقا ییو القا میرمستقیو غ میمستق تأثیرآنها را اعم از  ياداقتص يامدهایپ

 کند، یم فایها نقش ا از حوزه ياریمعتقد است که علم اقتصاد در بس زیبول ن انی. آدر)1383(لاندبرگ، 

 يروهایو ن يگردشگر آثارو اقدامات مربوط به کنترل  يدر آنجا که لازم است اثرات اقتصاد ژهیو به

قرار  لیموردتحل کنند یمرتبط م ،يگردشگر يگردشگران را به عرضه و کالاها يبازار که تقاضا

اشتغال،  ،یها، مبادلات خارج را از نظر عرضه و تقاضا، تراز پرداخت ي. اقتصاددانان، گردشگررندیگ

. )1385 ،ی(معصوم دهند یم رارق یموضوعات موردبررس ریو سا ياقتصاد ينگر ندهیو آ یدرآمد مل

تعداد گردشگران  نیکشورها و همچن يبرا يبه جهت بالابودن درآمد ارز يگردشگر تیامروزه اهم

در  ژهیو به يتوسعه گردشگر. )Thomas & Sambrook, 2005: 18(بوده است  تیپراهم يورود



 ...آن بر تأثیرمنطقه و  تینقش امن                                      87

 

 یرفاه اجتماع ی واست و باعث فزون يازمندیدر سنجش با ن يجهان سوم، عامل مؤثر يکشورها

به دنبال  نیشهرها جهت ورود گردشگران به شهر و همچن تیامر مستلزم ارتقاء امن نی. که اشود یم

  و توسعه روزافزون شهرها خواهد بود. يگردشگر يها در حوزه يگذار هیآن سرما

  

  ادبیات موضوع

  قیتحق ۀنیشیپ

در هم  يشهر يگردشگري در فضاها داریتوسعه پا يبا موضوع راهبردها يمتعدد مطالعات

شده  مطالعات اشاره نیاز ا یشده است که در ادامه به برخ داخل کشور و هم در خارج از کشور انجام

 یطیو مح يکالبد يها مؤلفه یبا عنوان بررس ی) در پژوهش1401و همکاران ( يریاست: نص

 ياه که همه مؤلفه دندیرس جهینت نیبه ا زدیشهر  یخیگردشگران در بافت تار تیبر امن گذارتأثیر

 رهایمتغ رینسبت به سا يبافت و تنوع کالبد ریمتغ نیدارد. همچن تأثیرگردشگران  تیبر امن يکالبد

 لیبا تحل یمقاله پژوهش کی) در 1400و همکاران ( انیهستند. فتوک يشتریب يگذارتأثیر يدارا

 جهینت نیفضا به ا دمانیچ کیبا استفاده از تکن تیشهرستان رامسر از منظر امن يگردشگر يفضاها

 يکمتر ای يشتریب تیامن يشهرستان رامسر دارا يگردشگر طیاز مح ییها چه بخش اند دهیرس

 تیبر احساس امن که یعوامل لیبا تحل يا با انجام مقاله) 1397جلودار ( انیو باقر يریاست. شب

س احسا انیکه م اند دهیرس جهینت نیگردشگران در شهرستان بابلسر مؤثر هستند به ا یاجتماع

 ،یاست و اعتماد شخص دهیگرد میتقس يو فرد یاجتماع تیکه به دو قسمت احساس امن تیامن

رابطه  تیو سن با احساس امن لاتیتحص زانیم انیم زیو ن یو اعتماد اجتماع يا مصرف رسانه

و  يبند تیبا عنوان اولو ی) با عنوان پژوهش1396( یسلم یانیک و این يگلریوجود دارد. ب یتنگاتنگ

 جهینت نیموردمطالعه شهر کاشان به ا يشهر يو اثر آن بر توسعه گردشگر تیبعد امن ییساشنا

 تیمورد دوم امن باشد، یعوامل برخورد م گرینسبت به د ییبالا تیاز ارزش و اهم سیکه پل اند دهیرس

 تیو در نها باشد یدر محل اقامت مورد چهارم م تیشهر، مورد سوم نقش سلامت و امن يکالبد

) در 2021و همکاران ( تیاست. کورت يفرد تیو امن یعامل آرامش روان نیمورد و پنجم نیآخر

 نیاند و به ا مختلف پرداخته يشهرها و کشورها تیعوامل کارساز در امن يووج به جست يا مقاله

و شبانه از عوامل  یعموم يدر فضاها ها يچندگانه و اختلاط کاربر يها تیوجود و فعال دهیرس جهینت

با عنوان  یپژوهش کی) در 2020است. تراه و همکاران ( يشهر يدر فضاها تیامن گذارأثیرت

 جهینت نیها به ا : انتظارات در مقابل ادراكایشهر آنتال یستیتور تیامن يها شکاف لیوتحل هیتجز

ها،  ونقل، فرودگاه حمل تیطور خاص بر سطح امن پژوهش شکاف به يها افتهیکه بر اساس  اند دهیرس

با عنوان  يا در مقاله) 2019وجود دارد. وانگ و همکاران ( ایها در شهر آنتال و رستوران دیمراکز خر

 جهینت نیدر محتوا به ا يا سهیمقا کردیرو کی یمنیو ا يگردشگر تیپژوهش در مورد امن الس یس

 یبستگ تیگردشگران به عوامل احساس امن زانیچگونه که م ینیچ و یغرب يها یکه بررس اند دهیرس

و  يگردشگر يتقاضا یصورت کل به یغرب يها یدهنده بررس مقاله نشان نیا جینتا نیدارد و همچن

جذب گردشگر رابطه  دهد ینشان م ینیچ يها یبررس گریاما از طرف د رند؛یگ یرا در نظر م هعرض
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 يارو مشخص نمودن اثرگذ یبه بررس) 2019و همکاران ( يدارد. فور تیبا احساس امن یمیمستق

اند و به  پرداخته شوند ی)که وارد کشور میالملل نیخارج از کشور (ب یبر گردشگران یتیامن يدهایتهد

 کهیبا ورود گردشگران به کشور دارند بطور میرابطه مستق یتیامن يدهایکه تهد اند دهیرس جهینت نیا

                             و برعکس. شوند یمشابه با کشور خود وارد آن کشور م یمنیدر صورت احساس ا

  

  مبانی نظري

  امنیت

دارد، دلالت  طیمح که در یشیاز آسا ياست که آرامش و احساس خشنود يا کلمه تیامن

به ذهن آرامش بدهد  دیبا کند یامن بودن خطور م يهر آنچه در ذهن برا ی. به عبارتکند یم

 تیهدا از ترس ییو رها يه سمت آزادکه او را ب دیآ یکه در انسان به وجود م یکه احساس کهیبطور

 د،ی(عمدانست  تیامن فیرا در تعر یمنیو آرامش و ا شیآسا يها کلمه یمعن توان یکند. پس م

1345(. 

  

  شهر تیامن

 اسـت بـودن تـرسیب و آسـوده و راحـت یمعنـ بـه امـنبن  از یعربـي ا کلمه ـتیامن

 ،یآسـودگ و آرامـش بـودن، امـان در لغـت، يـاهفرهنگ در ـتیامن مفهـوم. )352: 1380، ـنیمع(

 بـر ـتیامن. )3: 1390ی و همکاران، صادق( اسـتي ماد و یعین ـتیامن خطـر مقابـل در حفاظـت

 يبرا ـهیپا و يضـرور احتیاج از یکـی بر اساس ،1968ر د مازلـو هـرم در ازهـاین فرضیه اسـاس

 يفضاهـا بـه کـه یـیهامؤلفه ـنیترمهم از یکـنوان یع به تیامن. اسـتشـده یمعرف انسـان یتعال

 در ـتیامن نداشـتن کـه معنـا ـنیا بـه. ـدیآیم شـمار بـه بخشـدیم ـتیفیک يشـهر یعمومـ

 تیموفق عـدم انگـریب ،يشـهر یعمومـ يفضـا ـکی در بخشتیفیک يهـامؤلفه ۀهمـ وجود کنـار

 یعمومـ يفضاهـا انـواع ـانیم از هـاپارك و هـاابانیخ بازارهـا، ماننـد یـیفضاها. فضاسـت آن

 بـه را يبهتـر ـتیفیک رودیمـ انتظـار دارنـد کـه ياـژهیو ـتیموقع و ـتیماه سـبب بـه يشـهر

 خـود ازتر  بزرگ یمشـکلعنوان  به جامعـه در جـرم وقـوع از تـرس. دهنـد ارائـه یتـیامن لحـاظ

بیآسـ و بـودندرخطر احسـاس کـه یـیفضاها در حضـور از مـردم اـریز شـود،یم یتلقـ جـرم

. شـوندیم ناامـن يهـامکان بـه ـلیتبد جیتدر به هـاطیمح ـنیا و کـرده يدور کننـدیم دنید

 را ناظر يهاچشـم تعـداد کننـد،یم يروـادهیپ واهمـه بـدون آن در مـردم کـه یطـیمح جـادیا

: 1398و همکاران،  ـارانی( شـودیم ـطیمح ـتیفیک ـشیافزا باعـث امـر نـیهم دهندیم ـشیافزا

25(.  
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  يشهر یعموم يدر فضاها يشهر تیامن

 & Razaniak( نیازهاي بشري جهت رشد و توسعه است نیتر یامنیت یکی از اساس

Winiarczyk-Razaniak, 2014: 3(. دیآ یم به دست يشهر یطراح يها روش از امنیت یک شهر 

امنیت یک شهر مورد ارزیابی قرار گیرد. عدم  تأمین در خصوصي مهم ا مقولهکه باید با دیگر 

گردد.  و...ي فرهنگی و سیاسی ها چالشاحساس امنیت در شهر باعث به وجود آمدن تهدیدها و 

 از تیامن .شود یم یتلق انسان یتعال يبرا يادیبن و يضرور يازهاین از یکی تیامنبطوریکه 

 تواند یم يشهر یمسکون يفضاها در تیامن فقدان .هست شهرها در یزندگ تیفیک يها شاخص

 يبرا است یعوامل از یکی يامروز يشهر يفضاها. ازآنجاکه دینما جادیا را يجد یاجتماع يها بیآس

 و یفیک يها جنبه یبررس لذا شهر، در تیامن وقوع عدم جهینت در و يشهر يها يناهنجار وقوع

 يامر يشهر يفضاها از کی هر داخل در یاجتماع لحاظ از چه و يکالبد لحاظ از چه ت،یامن ،یکم

 و انریز برنامهموردتوجه  همواره تیامن وجود. )30 :1398 گ،رنیب يمحمد و آذر( است يضرور

 توان یم جمله از گذارند،تأثیر شهروندان تیامن احساس بر یمختلف عوامل. است بوده يشهر طراحان

 دفاع بدون يفضاها به توان یم يکالبد عوامل انیم از. کرد اشاره تیجنس و سن ،يفرد عوامل به

  .)45: 1393 ،ییآقا و انیرضو( کرد اشاره فضا يرینفوذپذ و فضا اسیمق

  

   امن يشهر يفضا مفهوم

 جنبه دو يدارا یناامن دهیپد .دارد قرار منانا يشهر يفضا مقابلر د امن يشهر يفضا مفهوم

 تعریف و شود یمشامل  در را یزندگ و تمام ابعاد است درك قابل و باشد یم دنید قابلبا چشم که 

 فقر مانند يا دهیپد یناامن. فضاست و منطقه تیامن خصوص در يداور شامل یذهن نظر از یناامن

  .)1387ی، صالح( باشد یمي اجتماعی ها بیآسسرآغاز  فقر که گفت توان یم و است

  

  يگردشگر

هاي اولیه این  کردند. براي انسان ریخ با اهداف و مقاصد خاصی مسافرت میها در طی تا انسان

کنندگان و فروشندگان محصولات  ها و روابط حاصل تا عمل گردشگران، عرضه حرکت تمامی پدیده

 & Mcinosh(ها و جوامع میزبان، در فرایند جذب و پذیرایی از گردشگران است  گردشگري، دولت

Chalres, 1995: 9(.  

  

  وسعه گردشگريت

 کشور با به گردشگران جذب و گردشگري گسترش صنعت از است عبارت گردشگري توسعۀ

 فرهنگی، نیازهاي به دادن ضمن پاسخ که اي گونه به در دسترس، منابع و امکانات از استفاده

 گردشگران، سلامت و وحدت و یکپارچگی، انتظارات جامع قانونی و مقررات اقتصادي، اجتماعی،

 طور به آنها را يها همانیم و مردمان جامعه رفاه و اقتصادي تعادل و فرهنگی هویت زیست، محیط
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. امروزه گردشگري براي )132-131: 1385(الوانی و پیروزبخت، حد مطلوب برآورده کند  در پیوسته

صورت یک امر فرهنگی، اجتماعی، اقتصادي و سمبل مهم مطرح است.  بسیاري از متصدیان امر به

شده که مدیریت  شهرهاي بزرگ جامعه تبدیل نوعی فرآیند رقابتی میان  شگري در شهرها بهگرد

هاي گوناگون در زمینه آمایش،  شهري با تعیین اهداف و ارائه تعاریف، داوري میان گزینه

گذاري و ایجاد ساختار مدیریت متمرکز و تجاري کردن کارهاي گردشگري شهري گام مؤثري  سرمایه

ایدار محلی بردارند. استفاده از امکانات شهري براي گردشگران در کشورمان از کشورهاي در توسعه پ

تعریف گردشگري از دهه هشتاد میلادي وارد فازهاي تحقیقاتی و توسعه  همسایه، کمتر بوده است.

که گردشگري در تعطیلات براي زندگی شهرنشینی اهمیت یافته  پایدار جوامع شده است. از هنگامی

عنوان یک مسئله مهم در توسعه پایدار محلی  ، گردشگري بهافتهی شیافزاو تعداد گردشگران است 

هاي  تبدیل گشته است. درك و فهم گردشگري و در نتیجه چرخه زندگی در اهداف شهري، روش

هاي نویی براي عملکرد  اي را براي حل مشکلات و عملکردها در بردارد. در حال حاضر روش پیچیده

  .)1389(دیناري، است  داده رخي شهري ها مکانو گردشگران در گردشگري 

  

  مفهوم و اهمیت گردشگري

امروزه پدیده گردشگري، به لحاظ درآمدزایی فراوان آن، بسیاري از کشورهاي جهان را بر آن 

(انوري آریا و نساج، ي اقتصادي در کشورها گردد ها قسمتترین  داشته که سرمایه گردشگري از بزرگ

1386(.  

  

  گردشگري پایدار شهري

هاي رقابتی است که در صورت اتخاذ نگرشی  اي وسیع و مملو از ظرفیت گردشگري حوزه

عنوان  توانند به هاي گردشگري پایدار، شهرها، مناطق و کشورها می زیرساخت جامع و فراهم نمودن

اي تعاریف، پذیري گردشگري دار یک مزیت رقابتی از دستاوردهاي آن برخوردار شوند. رقابت

شود.  را شامل می و...ها و ابعاد گوناگونی است ابعاد حقوقی، مدیریتی، رفاهی و خدماتی  ویژگی

گردشگري شهري متأثر از عوامل محیط بیرونی و داخلی است که عوامل محیط بیرونی شامل عوامل 

ن عوامل محیطی است؛ همچنی سیاسی و قانونی، اقتصادي، اجتماعی و فرهنگی و طبیعی و زیست

فرهنگی و منابع  -محیط داخلی شامل مخاطرات گردشگري، منابع گردشگري (منابع تاریخی 

  .)Cibinskiene & Snieskiene, 2015: 23(هاي گردشگري و تفریح است  طبیعی) و زیرساخت

  

  مطالعه مورد منطقه

 45درصد مساحت استان) در  6/1( لومترمربعیک 2795آباد با وسعت  شهرستان بستان

. این شهرستان باشد یمتر م 1740تا  1679شده است و ارتفاع آن از سطح دریا  کیلومتري تبریز واقع

هاي سراب و میانه، از سمت غرب با  از سمت شمال با شهرستان هریس، از سمت شرق با شهرستان

 یطورکل به .مرز است هاي تبریز و مراغه و از سمت جنوب با شهرستان هشترود هم شهرستان
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موروداغ و  يها شمال آن در امتداد کوه شده است. کوهستانی واقع ۀآباد در منطق رستان بستانشه

شهرستان، کوه  ۀنقط نیتر . مرتفعاستبزغوش به نام تک آلتی و گردنه معروف شبلی قرارگرفته 

ات . ارتفاعاستمتر  1740از سطح دریا  آباد . ارتفاع شهرستان بستاناستمتر  3772سهند به ارتفاع 

دروانه داغ، بزداغ و کوه  بیوك داغ، قباغ داغ،  کوه تک آلتی،  کوه شبلی،  شهرستان شامل کوه سهند، 

است. متر ارتفاع  3772شهرستان، کوه سهند با  ۀقل نیتر بلندترین و معروف .هستندحیدربابا 

مرتفع پربرف و  يها را کوه اش یاي است کوهستانی که سراسر قسمت جنوب آباد منطقه بستان

مورو  يها بزغوش و غرب این شهرستان در امتداد کوه يها است. شمال آن در امتداد کوه  پوشانده

مورو داغ و بزغوش بنام تک آلتی و گردنه معروف شبلی  يها متر در دنباله کوه 2960داغ به ارتفاع 

 يوهوا آب. استمتر  3772ترین نقطه شهرستان کوه سهند به ارتفاع  است. مرتفع  قرارگرفته

کوهستان سهند در زمستان سرد و پربرف و دوره یخبندانش  ۀآباد به دلیل قرار گرفتن در دامن بستان

طولانی و در تابستان معتدل و مطبوع است. هواي این شهرستان شش ماه از سال خشک و شش ماه 

است. اوجان   هبناشد» اوجان«آباد در محل شهر باستانی و گمشده تاریخی  بستان است.دیگر مرطوب 

است.   منهدم شده یکل پایتخت ییلاقی در دوره ایلخانان مغول بوده که بعداً در اثر حوادث روزگار، به

 ۀمناسب دامن يوهوا داشته و از آب این منطقه به جهت آنکه در مسیر ارتباطی جاده ابریشم قرار

ی بازمانده از گذشته به اسامی همواره داراي جمعیت بوده و در متون تاریخ که سهند برخوردار بوده

خرمی و  ،سبزيسر دلیلآن به  یۀتسم و وجه يگذار نام .آمده است »اوجان«و یا  »اوجن«

اشاره کرد:  توان یآباد به موارد زیر م ازجمله آثار تاریخی بستان است.چمنزارهاي این منطقه مربوط 

پل  -4حمام قره چمن  -3ریار پدري استاد شه ۀخان -3مسجد جانبهان  -2خسته قاسم  ةمقبر -1

  .آبگرم معدنی - 5قره چمن 
  

 
  در کشور ایران آباد بستانشهرستان  تیموقع: 1شکل 
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  آباد بستان: نقشه هوایی شهر 2شکل 

  

  پژوهش روش

ی یک تحقیق کاربردي است. جامعه موردبررسي ها مؤلفهاین پژوهش با توجه به اهداف و 

. نمونه آماري بر باشد یم آباد بستاناز ساکنین محلات شهرستان  در این تحقیق موردمطالعهآماري 

ي اطلاعات در این تحقیق از آور جمعنفر محاسبه گردیده است. براي  350اساس فرمول کوکران 

، سو کي اطلاعات از یآور جمعاست. بنابراین ابزار  شده استفادهي (اسنادي) و میدانی ا کتابخانهروش 

ي پژوهشی و سایر اسناد و مدارك اعم از ابزار ها طرح، ها نامه انیپا، ها هنامهماکتاب، مجلات معتبر، 

است. در این پژوهش براي تعیین  شده استفادهاز آمارهاي رسمی  ها دادهپرسشنامه و براي تکمیل 

میزان  لیوتحل هیتجزاز روش پرالونگ، جهت  آباد بستاني گردشگري شهر ها جاذبهارزش هر یک از 

  است. شده استفادهدر این شهر  cptedي امنیت با رویکردها شاخصاثرگذاري 

  
  نگارندگان) منبع: : الگوي مفهومی پژوهش (3شکل 

  

  هایافته

  آباد بستاني امنیت شهر بند تیاولو

ي دسترسی، نظارت، قلمروگرایی و ها شاخصدر روش پرالونگ، با استفاده از میانگین 

. دیآ یم، به دست شوند یمسطح مختلف نمره دهی  5ه از پشتیبانی امکانات رفاهی و خدماتی ک

مقیاس یا طیف لیکرت پنج سطحی شامل پنج گزینه براي پاسخ است. مقیاس لیکرت پنج سطحی 
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نظرات  بر اساسگیرد. این امتیازات قرار می مورداستفادهگیري و سنجش رضایت معمولاً براي اندازه

  است.  آمده دست بهي متخصصین و خبرگان ها دگاهیدو 
  

  آباد بستاني امنیت شهر بند تیاولو: 1جدول 

  1  75/0  5/0  25/0  0  امتیاز  معیارها

  دسترسی

  3بیش از   3  2  1  -  تعداد ورودي

  آسفالت  شنی  سنگفرش  خاکی  -  مسیرهاي دسترسی

متوسط فاصله از مرکز 

  شهر
  متر 4000بیش   متر 4000تا   متر 3000تا   متر 2000تا   متر 1000تا 

  خیلی زیاد  زیاد  متوسط  کم  خیلی کم  سترسی به اماکند

ي، ساز محوطهاستفاده از 

  حفظ و نرده
  خیلی زیاد  زیاد  متوسط  کم  خیلی کم

  نظارت

  خیلی زیاد  زیاد  متوسط  کم  خیلی کم  سطح تمهیدات حفاظتی

  بیش از سه محله  سه محله  دو محله  یک محله  ندارد  نگهبان محله

ي ها نیدورباستفاده از 

  محله
  خیلی زیاد  زیاد  متوسط  کم  خیلی کم

  خیلی زیاد  زیاد  متوسط  کم  خیلی کم  ي پلیسها گشت

  قلمروگرایی

  خیلی زیاد  زیاد  متوسط  کم  خیلی کم  وضعیت مکان

  خیلی زیاد  زیاد  متوسط  کم  خیلی کم  جذابیت

  خیلی زیاد  زیاد  متوسط  کم  خیلی کم  میزان محصور بودن

  خیلی زیاد  زیاد  متوسط  کم  خیلی کم  احساس رضایت

پشتیبانی و 

امکانات 

  رفاهی

  خیلی زیاد  زیاد  متوسط  کم  خیلی کم  نورپردازي

  خیلی زیاد  زیاد  متوسط  کم  خیلی کم  امنیت منطقه

  خیلی زیاد  زیاد  متوسط  کم  خیلی کم  آسایش فیزیکی

  خیلی زیاد  زیاد  متوسط  کم  خیلی کم  مبلمان شهري

  خیلی زیاد  زیاد  متوسط  کم  خیلی کم  روابط همسایگی بالا

  نگارندگان)مأخذ: (

  

 Cpted مفاهیم اساسی رویکرد

. اهم دینما یدر رویکرد مفاهیم مختلفی روبرو هستیم که به تحقق این رویکرد کمک شایانی م

  :از اند عبارت داین موار

 ي بیرونی باید طوري باشد که به یک فرد احساسها مکانبه این مفهوم است قلمروگرایی: 

  مالکیت کند.

  و تبهکاران باید نظارت باشد. ارانکخلافبراي جلوگیري از بزه نظارت: 

 آید. به دستاز طریق و کمک مردم نظارت طبیعی: 

  با استفاده از تجهیزات الکترونیک مانند دوربین بهره جست.شدة رسمی:  یده نظارت سازمان

مانند  ها ساختماندر امان ماندن براي دستیابی به اهداف مجرمانه:  و سخت کردن دشوارسازي

  نصب دزدگیر در ساختمان نسبت به جلوگیري از اعمال مجرمانه افراد جلوگیري کرد.



   94                     51، شماره سیزدهمفصلنامه فضاي گردشگري، سال 

 

باید از  ها ساختمانبراي ممانعت از ورود افراد غیرخودي به : ها یدسترس و ها يکنترل ورود

  ي ساختمان و حتی محله. ها نگهبانموانع فیزیکی استفاده کرد یا 

ي شهري و همچنین افزایش ها با تعمیر و نگهداري از مبلمان توان یم تعمیر: و نگهداري

  .)Pakzad, 2014: 60(را کاهش داد  ي اجتماعیها بزهو  ها بیآس، ها محوطهي معابر و ها چراغ

  

  بحث و نتیجه گیري

 صورت ارزیابی از حاصل نتایج. استشده  استفاده پرالونگ روش از داده لیوتحل هیتجز جهت

 با امکانات و یبانیپشت نیهمچن و ییقلمروگرا نظارت، ،یدسترس يها شاخص و ارزش از گرفته

 با آباد بستان شهر براي نظارت معیار و باارزش یدسترس شاخص که دهد یم نشانcpted کردیرو

پشتیبانی و  اریمع نیهمچن و 625/0 شهر نیا براي ییقلمروگرا معیار همچنین و 28/0 ارزش

سطح  يها شاخص با نظارت اریمع به ازیامت نیکمتر که باشد یم 5/0 ازیامت بااهی امکانات رف

 سیپل يها گشت نیهمچن و محلات در ها نیاز دورب استفاده محله، نگهبان ،تمهیدات حفاظتی

  .باشد شهر محله در يناهنجار و یاجتماع يها بیآس يریگ منشأ شکل تواند یم که باشد یم

  

  با استفاده از روش پرالونگ آباد بستانشهر  يارهایی معنتایج ارزیاب: 2جدول 

  75/0  دسترسی

  28/0  نظارت

  625/0  قلمروگرایی

  5/0  پشتیبانی و امکانات رفاهی

  

  
  با استفاده از روش پرالونگ آباد بستانشهر  يارهاینتایج ارزیابی مع: 4شکل 

   

عنوان یکی از  بهو امنیت  امروزه گردشگري نتیجه گرفت توان یبا توجه به پژوهش حاضر م

فرصت بزرگ فرهنگی، . باشد یگذار در گردشگري پایدار مو اثر توسعه پایدار صنعت پارامترهاي

این صنعت در . باشد یم اجتماعی و اقتصادي براي شهرها و شهرهاي جهانی از جمله شهرهاي ایران

معه حال حاضر شهري ایران ساختارهايِ فضایی، فرهنگی، اجتماعی و اقتصادي عصر پسامدرن در جا

بسیار بااهمیت است؛ بر اساس چنین ویژگی، امروزه گسترش فضاهاي باز جمعی و ایجاد مراکز 

 ان مدیریت شهرهاي جامعه در حوزهریز برنامهفراغتی و تفریحی مدرن یکی از اهداف مهم 
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 شهیهم انسان ياازهین نیتر یاساس از یکیعنوان  به تیامن تأمینو همچنین  .است شهري گردشگري

 و شهروندان يتمندیرضا در یاساس نقش يدارا ت،یامن احساس. است بودهموردتوجه  جوامع همه در

 تیامن جاد،یا بدون که است یهیبد. دیآ یم بشمار یانسان داریپا توسعه قالب در یزندگ تیمطلوب

 و يشهروند ینیگز یسکن يبرا عناصر از یستمیسمثابه  به يشهر ساختار ییکارا انتظار توان ینم

ي شهري با ارتقاي ابعاد کمی و کیفی گردشگر توسعه. داشت را یانسان کرامت و رفاه با همراه یزندگ

. باشد یعمده مدیریت اجرایی شهرها در عصر حاضر م يها تیفعال نیتر با حداکثر بازده یکی از مهم

مراکز فرهنگی، امکانات متنوع در شهرها چون اماکن تاریخی، فضاهاي سبز،  يها وجود جاذبه

گردشگري  يریگ جزء پارامترهاي مهم شکل و...بازارها  ،، مراکز خریدينواز ورزشی، تسهیلات مهمان

 يها با بخش مختلفی را در برگرفته و يها تیفعالو گردشگري صنعت توریسم  .باشد یشهري م

 پژوهش به توجه باست. طور مستقیم و غیرمستقیم در ارتباط ا اقتصادي و اجتماعی و فرهنگی به

 شهر براي گردشگري در يشهر تیامنمؤثر  عوامل وها  (مؤلفه پرسش، نیا به توان یم گرفته صورت

 نصب با که باشد یم نظارت شهر نیا در مقوله نیتر یاصل که داد پاسخ). ؟ستیچآباد  بستان

 يها گشت رشگست نیهمچن و یحفاظت داتیتمه سطح بالابردن نیهمچن و ینظارت يها نیدورب

ثار چشمگیر آ. امروزه به دلیل افتی دست داریپا و ینسب تیامن کی به توان یم محله نیا در سیپل

 يها تیبه این بخش از فعال يا ژهیگردشگري در مناطق پذیرنده گردشگران توجه و يها تیفعال

  معطوف شده است. 
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  شهر اصفهان) :طالعه مورديشناسی گردشگري شهري بر اساس صنایع خلاق (منوع

   
 1403/ 25/04تاریخ پذیرش نهایی مقاله:       26/03/1403افت مقاله: تاریخ دری  

 
 

  3سعید شریفی       2علی رشیدپور      1وحید غرقی شفیعی

  

  .اسلامی واحد اصفهان (خوراسگان)، اصفهان، ایران آزاد مدیریت فرهنگی، دانشگاه دکتري دانشجوي -1

 ایران. اصفهان، ،)خوراسگان( اصفهان واحد اسلامی آزاد دانشگاه فرهنگی، مدیریت گروه دانشیار -2

  استادیار گروه مدیریت فرهنگی، دانشگاه آزاد اسلامی واحد اصفهان(خوراسگان)، اصفهان، ایران. -3

  

 
 

 

 

  چکیده

هاي مهم و در حال رشد سریع در جهان، گردشگري است که در رشد اقتصادي کشورها یکی از بخش

روز اهمیت بیشتري پیدا اقتصادي جهانی صنعت گردشگري روزبهاین میان سیستم  بسیار مؤثر است و در

روش نوع شناسی گردشگري شهري بر اساس صنایع خلاق است.  رو هدف از پژوهش حاضرکند. از اینمی

پیمایشی است. جامعه آماري صاحبان مشاغل صنایع خلاق و گردشگري استان  - انجام پژوهش توصیفی

گیري تصادفی ساده انتخاب شدند. نفر به روش نمونه 384دول مورگان تعداد اصفهان بود که با استفاده از ج

ها گویه داده 40با استفاده از ابزار پرسشنامه بر گرفته شده از مصاحبه و کدهاي استخراجی در قالب 

اسمیرنف و بررسی چولگی و -کولموگروف هايآزمون ها ازوتحلیل دادهمنظور تجزیهآوري شد. به جمع

%) از 38( آزمون تحلیل واریانس استفاده شد. نتایج نشان داد: و تک نمونه tها، آزمون  ی دادهکشیدگ

چنین همشوند.  %) نهادي محسوب می27%) نیمه نهادي و (35گردشگران در گروه گردشگران غیرنهادي (

موردنظر  کند میزان میانگین متغیرهاي هرچه نوع گردشگري از سمت غیرنهادي به سمت نهادي حرکت می

گردشگران نهادي به گردشگري شهري، مدیریت گردشگري و تقویت صنایع خلاق اهمیت  شود و بیشتر می

نهادي نیز به گردشگري شهري، مدیریت  دهند. گردشگران نیمه نهادي می بیشتري از گردشگران نیمه

  دهند.  نهادي می گردشگري و تقویت صنایع خلاق اهمیت بیشتري از گردشگران غیر

 

  .نوع شناسی، گردشگري شهري، صنایع خلاق ي کلیدي:ها واژه
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  مقدمه

اي در ترین صنعت خدمتی دنیا، جایگاه ویژهمنزلۀ گسترده، به)Tourism( گردشگري

هاي اقتصادي، فرهنگی، اجتماعی، و سیاسی به خود اختصاص داده است (فقیهی و همکاران  عرصه

). صنعت 1402ر اقتصاد کشورها وجود دارد (فروزان، گردشگري اهمیت بسیار زیادي د. )1382

که طوريشود بهترین صنایع در جهان شمرده میترین و متنوعگردشگري به عنوان یکی از بزرگ

اي براي منبع اصلی درآمد ارزي، اشتغال، ایجاد عدالت اجتماعی، رشد فرهنگی، افزایش رفاه و زمینه

). صنعت گردشگري Ata et al, 2016ها است (زیرساخت رشد بخش خصوصی و ابزاري براي توسعه

). Ying-Yen, 2022یابد. (صورت مستقل و غیرمتمرکز توسعه مییک فعالیت جهانی است که به

سازي محیط  توان صنعت سفید نامید، زیرا برخلاف اغلب صنایع تولیدي، بدون آلودهگردشگري را می

هاست و صلح و صفا را براي مردم به ارمغان ین ملتساز دوستی و تفاهم بزیست انسانی، زمینه

). یکی از موضوعات داغ در علم و عمل گردشگري، بررسی 1394نژاد، آورد (خلیلوند و سادات می

). مزایاي افتصادي Fadbir & Rafae, 2021اندازهاي توسعه گردشگري است (وضعیت و چشم

؛ Gursoy et al, 2019ي مالیاتی است (گسترش اقتصاد محلی و ایجاد درآمدهاگردشگري شامل 

Jordan et al, 2019( .میان، ایران از لحاظ داشتن ابنیۀ تاریخی، جزء نه کشور نخست دنیا و در این

در این زمینه  ).1395برتر دنیا قرار دارد (ارمغان  هاي توریستی در میان ده کشوراز لحاظ جاذبه

ران شهري بیش از هر چیز گردشگر فرهنگی هستند کنند، گردشگ) تصریح می2011آشورث و پیج (

هایی که گردشگران ها بیشتر فرهنگی هستند. در واقع بیشتر حوزهچرا که موضوع گردشگري آن

هاي باستانی، الگوهاي خیابانی منحصر به گیرد از جمله بناهاي تاریخی، مجسمهشهري را در بر می

هاي شبانه، کنسرت، تئاتر، مراکز کنفرانس، کلوپ هاي هنري، سینما، سالنها، گالريفرد، موزه

ها، مراکز خرید، امکانات ورزشی، امکانات ها، رستورانهاي رقص، کازینوها، کافهها، باشگاه کافه

در حوزه صنایع که شناسی هاي گیاههاي سبز، باغها، حوزهتفریحی، رویدادهاي سازمان یافته، پارك

در حال حاضر، ). Richards, 2014؛ Ashworth & Page, 2011(گیرند فرهنگی و خلاق قرار می

  )Elena & et al, 2016رشد سریع صنایع خلاق در حال توسعه وجود دارد. (

ها در سراسر جهان شروع به شناخت نقش خلاقیت در ارتقاي نوآوري و  جایی که دولتاز آن

ر دانش خلاق در کانون توجه قرار اند، صنایع مبتنی ب مزیت رقابتی در اقتصاد دانش جهانی کرده

  )Martínez, Daniel & Alexandros, 2019اند. ( گرفته

صنایع خلاق بخشی از صنعت گردشگري هستند و در دهه گذشته با شتاب در حال رشد 

)، آگاهی روزافزون از مسائل Pang et al, 2013). تغییرات آب و هوا (Jelincic, 2021اند ( بوده

-Torres)، نیاز به توسعه گردشگري پایدارتر (Kilipiris & Zardava, 2012زیست محیطی (

Delgado & Saarinen, 2014رشد براي خدمات گردشگري با کیفیت بالا و به)، تقاضاهاي رو

افزایش رقابت در بازار گردشگري به تقویت اشکال جدید صنایع خلاق در گردشگري کمک کرده 

). صنایع Varotsis, 2019؛ Garrigos-Simon et al, 2019؛ Butnaru & Miller, 2012است (

هاي اقتصادي و تولیدي مبتنی بر دانش و اطلاعات است که  خلاق اشاره به طیف وسیعی از فعالیت
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. در واقع )Hesmondhalgh, 2002( در گذشته از آن به عنوان صنایع فرهنگی یاد شده است

 ,Towseتی همراه با محتواي فرهنگی دانست (توان صنایع فرهنگی را تولید در مقیاس صنع می

است که در » محتوي فرهنگی«و » تولید صنعتی«رو دو ویژگی عمده صنایع فرهنگی ). از این2003

 World(شود. سازمان جهانی مالکیت فکري معرفی می» خلاق«شکل جدید آن با محتوي 

Intellectual Property Organization(ی که مستقیم یا غیرمستقیم ، انتشار و توزیع کارهای

دهد. هر  گیرد در زمره صنایع خلاق قرار می متضمن خلق و تولید است و مشمول کپی رایت قرار می

بندي اي دارد اما در شکلی مشخص بر اساس دسته چند این تعریف کلی و دامنه شمول گسترده

ل تبلیغات و بازاریابی، شام بخش خلاق 9) 2015وزارت فرهنگ، رسانه و ورزش انگلستان در سال (

ها (فیلم، تلویزیون، ویدئو،  معماري، صنایع دستی، طراحی (محصول، گرافیک و طراحی مد)، رسانه

ها ها (گالري و خدمات کامپیوتر)، انتشار، موزه افزار نرمرادیو و عکاسی)، فناوري اطلاعات و ارتباطات (

) بر DCMS, 2015اند ( میت شناخته شدهو کتابخانه) و موسیقی (اجرا و هنرهاي تجسمی) به رس

ها نیز به عنوان بخشی از صنایع خلاق در  ها و بازي ) اسباب بازيHowkins )2001اساس دیدگاه 

 روند.  شمار میاقتصاد خلاق به

هاي ایران یکی از کشورهاي مهم جهانی از نظر تنوع و تعدد جاذبهبا توجه به مطالب بیان شده 

هاي کشور ایران به دلیل افزایش جمعیت شهري و محدودیت) Saghaei, 2007گردشگري است (

هاي صنایع هاي گردشگري فرهنگی، توجه به قابلیتبودن ظرفیتمحیطی از یک سو و دارازیست

تواند یک راهکار مهم براي تقویت صنعت گردشگري باشد. با این وجود اطلاعاتی در خلاق می

هاي صنایع خلاق امکان ي ایران بر اساس کدام یک از ظرفیتشهرهاکه هر یک از کلانخصوص این

جذب گردشگر شهري را دارند در دست نیست. این پژوهش در تلاش است تا با رویکرد جدیدي به 

ها را به امکانی براي جذب گردشگران شناسایی و از طریق آن هاي تبدیلی آنصنایع خلاق ظرفیت

با توجه به اساس آن به استعداد هر کلانشهر معرفی نماید. هاي مختلف گردشگري شهري را بر گونه

انواع مطالب مذکور این پژوهش در تلاش است تا براي سؤال زیر پاسخ درخور و مناسب بیابد. 

  هاي شناسایی شده صنایع خلاق چگونه است؟گردشگري شهري بر اساس ظرفیت

  

  مبانی نظري

ل آن پیامدهایی که از تحولات زندگی شهري رشد و گسترش شهرنشینی در قرن اخیر و به دنبا

شود، نیاز مبرم انسان شهرنشین را براي گذاراندن اوقات فراغت (گردشگري) فراهم آورد.  حاصل می

شود و یکی از منابع مهم درآمدي (تا  امروزه گردشگري به عنوان یک صنعت در جهان شناخته می

گذار اقتصادي در تأثیرت منحصر به فرد و جایی که بسیاري از نویسندگان گردشگري را یک فرص

در تبادلات فرهنگی در جهان است. در  مؤثردانند) و در عین حال از عوامل  مقیاس محلی و ملی می

(ابراهیمیان و  .ها، گردشگري شهري است ترین آنها و پر مخاطب این میان سرآمد انواع گردشگري

از یکسو ، صنعت گردشگري اهمیت دارندهاي شهري از دو نظر در ) محیط1396همکاران، 

هاي ناشی از کار و فعالیت ها و فشارها و خستگیهاي شهري را به لحاظ تمرکز جمعیت در آن کانون
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گردند و از سوي دیگر بعضی از شهرها به علت هاي گردشگري محسوب میبه عنوان مبداء مسافرت

هاي تاریخی و گردشگري به اغتی و جاذبههاي اقتصادي، سیاسی، ارتباطی، فروجود امکان فعالیت

. گردشگري در شهرهایی توسعه )1389شوند (دیناري، هاي گردشگري برگزیده میعنوان مسافرت

هاي تاریخی، فرهنگی و هنري، از امکانات و خدمات مناسب کند که علاوه بر داشتن جاذبهپیدا می

  )1384مند باشند. (موحد، نیز بهره

  

 مدیریت گردشگري  

اجتماعی و رفاهی شهر و -امروزه گردشگري شهري را یکی از عوامل مهم توسعه اقتصادي

ترین عوامل توسعه گردشگري در شهرها، یکی ازمهم )1390دانند. (موحد و دولتشاه  شهرنشینان می

مند است که در آن پویایی گردشگري  مدیریت گردشگري است، مدیریت دربرگیرنده یک نگرش نظام

در زمینه  Goeldner & Ritchie بر پایداري مد نظر است. تأکیدها  عرضه و تقاضادر چارچوب 

پارامترهاي مؤثر بر گردشگري، وضعیت منابع طبیعی، روح مهمان نوازي، منابع فرهنگی و مدیریت 

). رشد و توسعه Pinkster & Boterman, 2017دانند (تر از سایر عوامل میگردشگري را مهم

ا نه تنها به حفاظت و پیشرفت شهر وابسته است، بلکه ایجاد سازمانی قوي را گردشگري در شهره

ریزي و مدیریت کند. (موحد، کند، سازمانی که حفاظت و گردشگري را با هم برنامهنیزطلب می

1386(  

  

 تقویت صنایع خلاق  

 چون افزایش سهم اینهایی هم اهمیت روزافزون صنایع خلاق در اقتصاد کشورها با شاخص 

شود. از اواخر قرن بیستم،  هاي اخیر مشخص می صنایع در تولید ناخالص داخلی و ملی در سال

اي در مباحث مرتبط با توسعه گردشگري و بازسازي شهري مورد  طرز فزایندهمفهوم خلاقیت به

توجه قرار گرفته است. ظهور و فراگیر شدن ایده شهر خلاق شاهدي بر این ادعاست. رقابت شدید 

شهرها به عنوان مقاصد گردشگري، شهرها را ناگزیر به یافتن راهکارهایی جهت متمایز شدن از  میان

سایر شهرها و مقاصد گردشگري کرده است. تمرکز بر توسعه صنایع خلاق و به کارگیري 

هاي شهرهاي خلاق یکی از راهکارهاي پیش روي بسیاري از شهرهاي امروزي است.  استراتژي

  )1397ي و همکاران (شاملی حاجی آباد

  

 هاي گردشگري زیرساخت  

هاي توسعه مدارانه خود نقش مهمی در اقتصاد کشورهاي جهان ایفا امروزه گردشگري با ویژگی

و گسترش گردشگري، خود مستلزم ایجاد شرایط ویژه  ءکه ارتقانموده است. با توجه به این

ي متناسب با شرایط و امکانات مناطق هاساختاري، سیاسی، فرهنگی و اجتماعی است، تنظیم برنامه

هاي موجود میان مناطق و اي، شناخت و درك تفاوتهاي منطقهگردشگري با هدف کاهش نابرابري

هاي مقصد را در چهار دسته  ویژگی ).1394نواحی مختلف امري ضروري است (رضایی و همکاران، 
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توان  ها را می ندي کردند. این ویژگیبها، امکانات رفاهی و خدمات جانبی گروه ها، دسترسی جاذبه

یوسفی  کند. ( هاي خاص گردشگري دانست که تقاضاي زیادي را براي یک مقصد ایجاد می زیرساخت

  )1394شهیر و همکاران، 

  

  رویکرد جامعه شناختی انواع گونه شناسی

ام، بندي عها از گردشگران ارائه شده است. یک دستهدر متون گردشگري انواع گونه شناسی

). انواع دیگري از گونه 1382کند (کاظمی، ي انبوه و جایگزین تقسیم میگردشگري را به دو گونه

هاي گردشگران از بنديهاي گردشگران توسط محققان دیگر ارائه شده است، از جمله طبقهشناسی

 نظر درآمد، سن، دوره زندگی، سطح آموزش و فرهنگ، شیوه سازماندهی، مسافرت شخصی یا به

هاي مسافرت، مدت آن، اقامتی یا متحرك بودن، کشورها یا نواحی مورد صورت گروهی، ویژگی

هاي جدیدتري که منحصراً بنديها در مقایسه با طبقهبندي). این طبقهTucker, 2003. (..بازدید و

شناختی شوند ارزش جامعههاي گردشگران نسبت به تجارب گردشگري میسبب تمایز نگرش

 شناختی را توسعه داد. ازشناسی مبتنی بر رویکرد جامعه) اولین سنخ2004کوهن( ارند.کمتري د

آورد. این هاي جدید را براي گردشگر فراهم میدید وي، قرار گرفتن در محیط جدید، فرصت تجربه

کند که ). کوهن بیان میCohen, 2004ي هیجانی و هم شناختی دارند (هاي جدید هم جنبهتجربه

بندي ي گردشگر ترکیبی از درجاتی از تازگی با درجاتی از آشنایی است. بنابراین براي طبقهتجربه

تازگی را در نظر گرفت.  /غریبگی یا مأنوس بودگی /توان پیوستاري از آشناییانواع گردشگري، می

 المللیي گردشگري مدرن بینشناختی پدیده) این پیوستار را مبناي تحلیل جامعه2004( کوهن

هاي گردشگر بندي کلی کوهن شامل نقش. دسته)1393زاده، زاده و رضواندهد (فروغخود قرار می

). میزان و کیفیت ارتباط گردشگر با Cohen, 2004هاي گردشگر غیرنهادي است. (نهادي و نقش

وع نهادي کیف تأثیر گردشگر بر جامعه میزبان، در نوع غیرنهادي بیشتر از نواجتماع میزبان و نیز کم

دهد ) را جاي میexplorerو سیاح ( )drifter(هدف غیرنهادي، گردشگر بی است. در گونه گردشگر

گردشگر  ،)Organized mass touristاي سازماندهی شده (و در گونه گردشگر نهادي، گردشگرتوده

  ) Cohen, 2004کند. () را معرفی میIndividual mass touristجمعی انفرادي(

  

  ه پژوهشپیشین

دهد که مطالعات مطالعات در زمینه پژوهش حاضر نشان میبا توجه به مطالب مطرح شده 

هاي که با ترین پژوهشهاي به عمل آمده مهمبسیار کمی تاکنون انجام شده است و با بررسی

  باشند. اند به شرح زیر میموضوع حاضر قرابت داشته

بررسی نقش ژئومارکتینگ و با عنوان  ) در پژوهشی1400(ر ثابت اقلیدي و همکاران

هاي گردشگري شهري (شهر مشهد) به این نتایج رسیدند آفرینی آن بر توسعه زیرساخت ارزش

هاي محیطی، هویت ژئومارکتینگ، ساختار گردشگري، به ترتیب بر پتانسیل گردشگري ویژگی

هاي شهري در توسعه المان ) در زمینه نقش1400راضی و همکاران (را داشته است.  تأثیربیشترین 
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به دلایل متعددي چون  گردشگريهاي گردشگري شهري بیان نمودند که شهرها از نظر فعالیت

ائه خدمات براي گردشگران از اهمیت بالایی برخوردارند. تیموري و مقصد، مسیر عبور و مراکز ار

هاي تاریخی شهري (شهر ) در پژوهشی با عنوان عوامل مؤثر بر گردشگري مکان1393همکاران (

طوري که با تبریز) بیان نمودند وضعیت بازار تاریخی تبریز به لحاظ گردشگري متوسط است؛ به

توان کارکرد گردشگري بازار تبریز را به ردن تهدیدهاي موجود میها و از بین بمرتفع کردن ضعف

) در زمینه بررسی صنایع فرهنگی و خلاقانه و Liang & Wang )2020سطح عالی ارتقا داد. 

توسعه شهري در چین بیان نمودند صنایع فرهنگی و خلاقانه به عنوان یک پیشرو رشد براي توسعه 

 Li & et alاند. رها در سراسر جهان مورد توجه قرار گرفتهاقتصادي و شهري در بسیاري از شه

بیان نمودند شهرهایی که در » راه آهن سریع و گردشگري در چین«) در پژوهشی با عنوان 2019(

آن راه آهن سریع وجود داشت از حیث گردشگري شهري تراکم بیشتري را در جذب گردشگران 

در پژوهشی در زمینه گردشگري شهري و قابلیت پیاده  )Clavé )2019المللی و داخلی داشتند. بین

هایی روي بیان نمود شهرهایی که در آن امکان پیاده روي وجود دارد به معناي ظرفیت توسعه مکان

 Long & Morpethتري دارند. شود گردشگري شهري توسعه یافتهمیکه از پیاده رفتن لذت برده

هاي گذشته، صنایع ازي شهري بیان نمودند در طول سالصنایع خلاقانه و بازس) در زمینه 2016(

اند و به عنوان یک هاي شهري ظهور کردهخلاق به عنوان یک تمرکز محبوب در گفتمان سیاست

اي ) در مطالعه2012ریچاردز ( .انداهرم براي چندین طرح بازسازي شهري مورد استفاده قرار گرفته

طور هاي اخیر بهبراي توسعه گردشگري در شهرها در سال با عنوان گردشگري بیان نمودند خلاقیت

  اي اهمیت دارد. فزاینده

  

  روش پژوهش

توان از نتایج این پژوهش جهت توسعه و رونق این پژوهش از نظر هدف کاربردي است زیرا می

ها آوري دادهپیمایشی بوده است. جمع -گردشگري شهري استفاده کرد. روش انجام بصورت توصیفی

اي و مطالعات میدانی و مصاحبه و پرسشگري انجام گرفته است. در هاي کتابخانهطریق بررسی از

هایی با افراد و متخصصان و مسئولان مرتبط با مصاحبه ،جامع اطلاعاتمرحلۀ اول، براي کسب 

آوري مشهد) صورت گرفت. در ادامه براي جمع -تهران -تبریز -شیراز -گردشگري (شهرهاي اصفهان

 مؤلفه 7هاي این پژوهش پرسشنامه بر گرفته شده از مصاحبه و کدهاي استخراجی در قالب هداد

جامعه آماري صاحبان مشاغل صنایع خلاق و گردشگري ). 1جدول گویه استفاده شد ( 40اصلی و 

گیري تصادفی ساده نفر به روش نمونه 384استان اصفهان بود که با استفاده از جدول مورگان تعداد 

  خاب شدند. انت
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  و متغیرهاي پژوهش ها . گویه1جدول 

  تسؤالا  متغیر  مؤلفه

گردشگري بر سبک  تأثیرمیزان   گردشگري شهري

 زندگی و آداب و رسوم بومی

گردشگري بر سبک زندگی و آداب و رسوم  تأثیرمیزان  .1

  بومی زیاد است. 

گذاري در بخش  حجم سرمایه

  گردشگري

گري حائز اهمیت گذاري در بخش گردش حجم سرمایه .2

  است. 

حفظ محیط زیست و منابع طبیعی از ارکان اصلی  .3 حفظ محیط زیست و منابع طبیعی

  گردشگري است. 

گسترش تبادلات فرهنگی به کمک گردشگري اتفاق  .4 گسترش تبادلات فرهنگی

  افتد.  می

قوانین بالادستی توسعه گردشگري 

  هر منطقه

منطقه در تعیین قوانین بالادستی توسعه گردشگري هر  .5

  گذار است. تأثیرروند گردشگري آن منطقه 

هاي توسعه  ها و برنامه تعداد طرح  مدیریت گردشگري

 گردشگري

هاي توسعه گردشگري نشاندهنده  ها و برنامه تعداد طرح .6

  مدیریت صحیح گردشگري است. 

وجود قوانین مدیریتی مرتبط با 

 گردشگري

شگري سبب بهبود وجود قوانین مدیریتی مرتبط با گرد .7

  شود.  گردشگري در منطقه می

دسترسی به اطلاعات و ارتباطات از ارکان مهم در  .8  دسترسی به اطلاعات و ارتباطات

  مدیریت گردشگی است. 

مشارکت نهادهاي محلی سبب بهبود و افزایش  .9  مشارکت نهادهاي محلی

  شود.  گردشگري می

یري خلاقیت و سرمایه فکري لازمه بقاء گردشگري کارگ به .10  کارگیري خلاقیت و سرمایه فکري به

  آید.  به شمار می

حمایت متولیان امر وزارت میراث و   حمایت و پشتیبانی

  گردشگري

نیاز صنعت گردشگري به حمایت متولیان امر وزارت  .11

  میراث وگردشگري غیرقابل انکار است. 

حمایت صدا و سیما با همکاري 

  مرتبطهاي  سایر نهادها و وزارتخانه

حمایت صدا و سیما با همکاري سایر نهادها و  .12

  هاي مرتبط در صنعت گردشگري الزامی است.  وزارتخانه

حمایت وزارت کار و وزارت صنعت از صنعت گردشگري  .13  حمایت وزارت کار و وزارت صنعت

  شود.  منجر به بهبود وضعیت آن می

هاي تولیدي به  حمایت از کارگاه

  جهت خلق موقعیت کاري

هاي تولیدي به جهت خلق موقعیت  حمایت از کارگاه .14

  شود.  کاري در توسعه صنعت گردشگري توصیه می

هاي فرهنگی  حمایت سازمان

  گاه صنایع خلاق منزله تجلی به

گاه صنایع  منزله تجلی هاي فرهنگی به حمایت سازمان .15

  خلاق امري ضروري است. 

رفع موانع توسعه 

  شهري

 عدم آموزش و تبلیغات صحیح سبب ایجاد چالش در .16  یحعدم آموزش و تبلیغات صح

  شود.  صنعت گردشگري می

در صورت عدم حمایت دولت قادر به  صنعت گردشگري .17  عدم حمایت دولت

  بقاء و پایداري نخواهد بود. 

هاي ناشی از مسایل  وجود چالش

اقتصاي، اجتماعی، سیاسی و جنگ 

  و تحریم و... 

ل اقتصاي، اجتماعی، هاي ناشی از مسای وجود چالش .18

صنعت گردشگري اثر  سیاسی و جنگ و تحریم و... بر

  منفی دارند. 

عدم همکاري برخی از شهرداران 

  درجهت توسعه شهري

عدم همکاري برخی از شهرداران درجهت توسعه شهري  .19

صنعت گردشگري محسوب  نوعی ایجاد چالش در به
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  شود.  می

اختلاف فرهنگی میان گردشگران و 

  میزبان جامعه

اختلاف فرهنگی میان گردشگران و جامعه میزبان سبب  .20

  شود.  بروز برخی مشکلات می

ناامنی و هرج و مرج ناشی از ورود 

  گردشگران

ناامنی و هرج و مرج ناشی از ورود گردشگران با رفع  .21

  موانع توسعه شهري قابل کنترل است. 

هاي اصولی و جامع و  فقدان برنامه

براي توسعه  مطالعات پایه ایی

  گردشگري

ایی براي هاي اصولی و جامع و مطالعات پایه فقدان برنامه .22

سازي آن را با مشکل مواجه  توسعه گردشگري، پیاده

  سازد.  می

نبودن زیرساخت حمل و نقل 

  مناسب و مسیرهاي معلولین

نبودن زیرساخت حمل و نقل مناسب و مسیرهاي  .23

  د. شو معلولین سبب کاهش تردد گردشگران می

تجلیات فرهنگی و هنرهاي تجسمی   تقویت صنایع خلاق

  و نمایشی

تجلیات فرهنگی و هنرهاي تجسمی و نمایشی براي  .24

  افزایش بازدید گردشگران الزامی است. 

هاي نسبتاً  هاي و کتابخانه موزه

  جدید

هاي نسبتاً جدید منجر به جذب  هاي و کتابخانه موزه .25

  د. شون تعداد بالایی از گردشگران می

برخی از گردشگران به صنایع دستی و خرید آن علاقه  .26  صنایع دستی

  دارند. 

هاي مربوط به کویر گردي  برخی از گردشگران به برنامه .27  کویر گردي

  تمایل دارند. 

معرفی مقبره بزرگان شعر و ادب و 

  هنر

معرفی مقبره بزرگان شعر و ادب و هنر به گردشگران  .28

ها و هنر ایرانی به آن مختلف سبب شناساندن فرهنگ

  شود.  می

 گردشگريگسترش تنوع 

  علمی/ورزشی/درمانی) گردشگري(

 گردشگري( گردشگريگسترش تنوع  .29

علمی/ورزشی/درمانی) در افزایش تعداد گردشگران 

  گذار است. تأثیر

هاي اقتصادي (اشتغال  ایجاد فرصت

  و درآمدزایی)

ی) با ورود هاي اقتصادي (اشتغال و درآمدزای ایجاد فرصت .30

  شود.  گردشگران براي مردم منطقه، فراهم می

هاي  زیرساخت

  گردشگري

هاي نوین  کارگیري تکنولوژي به

 هوشمند گردشگري

هاي نوین هوشمند گردشگري  کارگیري تکنولوژي به .31

  جهت تسهیل در امور گردشگري ضروري است. 

هاي ارتباطی و  ارتقاء زیرساخت

ریایی حمل و نقل (زمینی، هوایی، د

  و... )

هاي ارتباطی و حمل و نقل (زمینی،  ارتقاء زیرساخت .32

  هوایی، دریایی و... ) لازمه جذب گردشگران است. 

اتخاذ تدابیر ایمنی و سلامتی 

  مناسب براي گردشگران

اتخاذ تدابیر ایمنی و سلامتی مناسب براي گردشگران  .33

  شود.  ها میسبب ایجاد امنیت و آسایش براي آن

کیفیت محیط گردشگري در  ارتقاء

چهارچوب اهداف توسعۀ پایدار و 

  گردشگري شهري

ارتقاء کیفیت محیط گردشگري در چهارچوب اهداف  .34

توسعۀ پایدار و گردشگري شهري باید بیشتر مورد توجه 

  قرار گیرد. 

انگیزه و رضایت 

  گردشگران

ضایت افزایش کیفیت ارائه خدمات جهت افزایش ر .35  افزایش کیفیت ارائه خدمات

  گردشگران ضروري است. 

ارائه خدمات استاندارد به 

  گردشگران

ارائه خدمات استاندارد به گردشگران در استقرار این  .36

  صنعت الزامی است. 

تناسب میان قیمت و خدمات یکی از عوامل مهم در  .37  تناسب میان قیمت و خدمات
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  جذب گردشگران است. 

شگران رکن اصلی در صنعت گردشگري امنیت گرد تأمین .38  امنیت گردشگران تأمین

  شود.  محسوب می

مشارکت افراد بومی در پذیرش 

  گردشگران

  مشارکت افراد بومی در پذیرش گردشگران الزامی است.  .39

افزایش دسترسی گردشگران به 

  امکانات شهري

افزایش دسترسی گردشگران به امکانات شهري لازمه  .40

  هاست. جلب رضایت آن

  پژوهش هايمنابع: یافته

  

منظور بررسی روایی پرسشنامه از نظرات استاد راهنما، استاد مشاور و در این تحقیق، به

چنین براي پایایی پژوهش از روش آلفاي متخصصان حوزه گردشگري استفاده شده است. هم

 هاي تحقیق نشان داد که برايکرونباخ استفاده شده است. نتایج به دست آمده از بررسی پایایی گویه

هاي است که بیانگر اعتبار قابل قبول گویه 72/0تمامی متغیرها، مقدار آلفاي کرونباخ بیشتز از 

(فراوانی و تحلیل اطلاعات در دو سطح آمار توصیفی وباشد. تجزیهپژوهش در سنجش متغیرها می

 يها آزمون( میانگین، میانه، مد، انحراف معیار و دامنه تغییرات) و آماري استنباطیدرصد فراوانی، 

آزمون تحلیل ، تک نمونه tها، آزمون  اسمیرنف و بررسی چولگی و کشیدگی داده-کولموگروف

  استفاده شد.  )(ANOVA) واریانس

 

  

  هاي پژوهشیافته

نفر از گردشگران را زنان تشکیل دادند. از منظر  146نفر مرد و  238از مجموع پاسخگویان 

نفر نیز  93نفر مدرك کارشناسی دارند و  217متر دارند. نفر تحصیلات کاردانی و ک 74تحصیلات 

نفر بین  96سال سن دارند.  30نفر از گردشگران کمتر از  71تحصیلات تکمیلی دارند. از منظر سن 

سال و بیشتر سن  50نفر نیز  88سال سن دارند.  50تا  40نفر بین  129سال سن دارند.  40تا  30

نفر از گردشگران در منزل اقوام یا خانه شخصی سکنی  151 دارند. و از منظر نوع اقامتگاه

نفر نیز در  112کنند.  اي اقامت می نفر نیز در کمپ، مدرسه، سوئیت، خانه اجاره 121گزینند.  می

نفر از پرسش از  159کنند. از نظر چگونگی یافتن محل  هتل، مسافرخانه، مهمانسرا اقامت می

 103کنند.  ها استفاده می ها و واسطه نفر نیز از دلال 122کنند.  می دوستان، اقوام و آشنایان استفاده

نفراز میهمان  156کنند. و از نظر چگونگی صرف غذا در سفر  نفر از تور و دفاتر خدماتی استفاده می

نفر نیز از گاهی خرید گاهی پخت استفاده  123کنند.  شدن در منزل اقوام یا پخت غذا استفاده می

نفر بدون  151کنند. از نظر سازماندهی سفر نفر از رستوران و تهیه غذا استفاده می 105کنند.  می

نفر نیز از دست کم یکی از خدمات تورهاي  127کنند.  استفاده از خدمات گردشگري سفر می

نوع  کنند. از نظر هاي تور گردشگري سفر می نفر کاملاً براساس برنامه 106کنند.  گردشگري سفر می

ونقل عمومی  نفر نیز از حمل 124کنند.  نفر از وسیله شخصی استفاده می 157یه سفر وسیله نقل

کنند. و از نظرنوع وسیله نقلیه  نفر از هواپیما یا وسایل تور استفاده می 103کنند.  استفاده می
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ونقل عمومی  نفر نیز از حمل 124کنند.  نفر از وسیله شخصی یا اقوام استفاده می 153شهري  درون

 اند. نفر از تاکسی تلفنی یا وسایل تور استفاده نموده 107کنند.  تفاده میاس

  

  تحلیل توصیفی متغیرهاي پژوهش

هاي مرکزي (میانگین، میانه و مد) و پراکندگی (انحراف معیار و دامنه  تحلیل توصیفی و شاخص

  ) ارائه شده است. 2تغییرات) متغیرهاي اصلی پژوهش در (جدول 

  

  توصیفی متغیرهاي پژوهش . تحلیل2جدول 

  انحراف مد میانه میانگین تعداد متغیرهاي پژوهش

 معیار

  دامنه 

 تغییرات

 بیشینه کمینه

 000/5 400/1 600/3 611/0 000/4 200/4 121/4 384 گردشگري شهري 

 000/5 000/2 000/3 622/0 000/4 000/4 000/4 384 مدیریت گردشگري

 000/5 000/1 000/4 835/0 600/3 200/3 247/3 384 حمایت و پشتیبانی

 000/5 375/1 625/3 623/0 375/3 375/3 429/3 384 رفع موانع توسعه شهري

 000/5 000/2 000/3 589/0 000/4 143/4 042/4 384 تقویت صنایع خلاق

 000/5 000/1 000/4 818/0 000/3 250/3 256/3 384 هاي گردشگري زیرساخت

 000/5 444/1 556/3 730/0 222/3 222/3 169/3 384 انگیزه و رضایت گردشگران

  هاي پژوهشمنابع: یافته

  

بوده است که در این میان گردشگري شهري  4تا  3براساس نتایج میانگین نمرات متغیرها بین 

  بیشترین میانگین را دارد. 

  

  تشخیص نوع گردشگري

. شد) استفاده 2003هن (وسط کشناسی انواع گردشگري شهري از الگوي ارائه شده تو براي گونه

توان گردشگران را به سه دسته: نهادي، نیمه نهادي و غیرنهادي تقسیم کرد.  براساس این الگو می

  شود: شش پرسش عمومی در مورد شیوه گردشگري مطرح می ،براي این منظور

  

  بندي انواع گردشگري . متغیرهاي مورد بررسی براي دسته3جدول 

  نهادي  نیمه نهادي  رنهاديغی  متغیر مورد بررسی

کمپ، مدرسه، سوئیت، خانه   منزل اقوام، خانه شخصی  نوع اقامتگاه

  اي اجاره

  سرا هتل، مسافرخانه، مهمان

پرسش از دوستان، اقوام و   چگونگی یافتن محل

  آشنایان

  تور و دفاتر خدماتی  ها ها و اسطه دلال

میهمان شدن در منزل اقوام   چگونگی صرف غذا در سفر

  پخت غذا یا

  رستوران و تهیه غذا  گاهی خرید گاهی پخت

هاي تور  کاملا براساس برنامهبراساس دست کم یکی از بدون استفاده از خدمات   سازماندهی سفر
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  گردشگري  خدمات تورهاي گردشگري  گردشگري

  تاکسی تلفنی یا وسایل تور  ونقل عمومی حمل  وسیله شخصی یا اقوام  شهري نوع وسیله نقلیه درون

  هواپیما یا وسایل تور  ونقل عمومی حمل  وسیله شخصی  نوع وسیله نقلیه سفر 

  مأخذ: نگارندگان

  

  بندي انواع گردشگران . دسته4جدول 

 امتیاز شناسی نوع

 10کمتر از  غیرنهادي

 14تا  10 نیمه نهادي

 14بیش از  نهادي

  مأخذ: نگارندگان

  

  .) ارائه شده است4گردشگران در جدول (با توجه به نتایج حاصل از این پژوهش انواع 

  

  شهري بر اساس صنایع خلاق در کلان شهرهاي ایران شناسی گردشگران نوع. 5جدول 

 درصد فراوانی امتیاز شناسی نوع

 %38 147 10کمتر از  غیرنهادي

 %35 133 14تا  10 نیمه نهادي

 %27 104 14بیش از  نهادي

 %100 384 جمع کل

  مأخذ: نگارندگان

 

اند بنابر این در  کسب کرده 10%) از گردشگران امتیازي کمتر از 38نفر ( 147اساس نتایج  بر

 14تا  10%) از گردشگران امتیازي بین 35نفر ( 133گیرند.  گروه گردشگران غیرنهادي قرار می

تیاز %) از گردشگران ام27نفر ( 104شوند. در نهایت  اند بنابراین نیمه نهادي محسوب می کسب کرده

  شوند.  اند بنابراین نهادي محسوب می یا بالاتر کسب کرده 14

ها براي بررسی  اسمیرنف و بررسی چولگی و کشیدگی داده-در این مطالعه از آزمون کولموگروف

 ها استفاده شده است: نرمال بودن داده
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  ها . آزمون نرمال بودن داده6جدول 

 مقدار معناداري KSآماره  کشیدگی چولگی تعداد متغیرهاي پژوهش

 136/0 130/0 804/0 - 218/1 384 گردشگري شهري 

 080/0 115/0 609/0 -660/0 384 مدیریت گردشگري

 080/0 063/0 - 413/0 - 102/0 384 حمایت و پشتیبانی

 112/0 070/0 222/0 - 241/0 384 رفع موانع توسعه شهري

 096/0 089/0 739/0 - 725/0 384 تقویت صنایع خلاق

 100/0 081/0 - 197/0 - 129/0 384 هاي گردشگري رساختزی

 054/0 056/0 - 442/0 008/0 384 انگیزه و رضایت گردشگران

  مأخذ: نگارندگان

  

اساس نتایج در تمامی موارد مقدار چولگی و کشیدگی در رنج قابل قبول بدست آمده است.  بر

بدست آمده است. بنابراین  05/0از در تمامی موارد بزرگتر  KSچنین مقدار معناداري آماره هم

  هاي پارامتریک استفاده کرد.  توان از آزمون ها نرمال بوده و می توزیع داده

  

  بر گردشگري خلاق مؤثرتک نمونه عوامل  t. خلاصه نتایج آزمون 7جدول 

 %95فاصله اطمینان  مقدار معناداري tمقدار  میانگین هاي پژوهش متغیر

 حد بالا حد پائین

 182/1 59/1 000/0 921/35 121/4 گردشگري شهري

 62/1 937/0 000/0 472/31 0/4 مدیریت گردشگري

 331/0 163/0 000/0 793/5 247/3 حمایت و پشتیبانی

 491/0 366/0 000/0 479/13 429/3 رفع موانع توسعه شهري

 101/1 983/0 000/0 644/34 42/4 تقویت صنایع خلاق

 338/0 174/0 000/0 126/6 256/3 يهاي گردشگر زیرساخت

 242/0 96/0 000/0 537/4 169/3 انگیزه و رضایت گردشگران

  مأخذ: نگارندگان

  

، 0/4، مدیریت گردشگري 121/4دهندگان در ابعاد (گردشگري شهري  میانگین دیدگاه پاسخ

هاي  ساخت، زیر42/4، تقویت صنایع خلاق 429/3، موانع توسعه شهري 247/3حمایت و پشتیبانی 

) بدست آمده است که بزرگتر از حد وسط  169/3و انگیزه و رضایت گردشگران  256/3گردشگري 

است  05/0بدست آمده که کوچکتر از سطح خطاي  000/0طیف لیکرت است. مقدار معناداري نیز 

ي شهري نیز در ابعاد (گردشگر tچنین مقدار آماره بنابراین میانگین مشاهده شده معنادار است. هم

، 479/13، موانع توسعه شهري 793/5، حمایت و پشتیبانی 472/31، مدیریت گردشگري 921/35

و انگیزه و رضایت گردشگران  126/6هاي گردشگري  ، زیرساخت644/34تقویت صنایع خلاق 

چنین کران بالا و پائین فاصله بزرگتر است. هم 96/1بدست آمده است) که از مقدار بحرانی  537/4
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شود. به استناد هریک از این  می تأییدمینان مقداري بزرگتر از صفر بوده (مثبت) و ادعاي آزمون اط

  توان گفت: گردشگري شهري در گردشگري خلاق نقش دارد.  % می95هاي آماري با اطمینان  یافته

شناسی به سه دسته نهادي،  با توجه به این که گردشگران در مطالعه حاضر از نظر نوع

اند. بنابراین براي مقایسه اختلاف دیدگاه گردشگران براساس  نهادي تقسیم شده دي و نیمهغیرنها

  استفاده شده است.  (ANOVA) شناسی از تحلیل واریانس نوع

 

  . معناداري آزمون تحلیل واریانس8جدول 

  مقدار معناداري  Fآماره   متغیرهاي پژوهش 

 030/0 554/3 گردشگري شهري 

 029/0 567/3 مدیریت گردشگري

 986/0 014/0 حمایت و پشتیبانی

 864/0 146/0 رفع موانع توسعه شهري

 021/0 893/3 تقویت صنایع خلاق

 886/0 121/0 هاي گردشگري زیرساخت

 939/0 063/0 انگیزه و رضایت گردشگران

  مأخذ: نگارندگان

  

دي حرکت نتایج نشان داده است هرچه نوع گردشگري از سمت غیرنهادي به سمت نها

شود. به عبارت دیگر گردشگران نهادي به  کند میزان میانگین متغیرهاي موردنظر بیشتر می می

گردشگري شهري، مدیریت گردشگري و تقویت صنایع خلاق اهمیت بیشتري از گردشگران 

نهادي نیز به گردشگري شهري، مدیریت گردشگري و تقویت  دهند. گردشگران نیمه نهادي می نیمه

  دهند.  نهادي می لاق اهمیت بیشتري از گردشگران غیرصنایع خ

  

  گیري نتیجه

انجام شد. در پاسخ نوع شناسی گردشگري شهري بر اساس صنایع خلاق این پژوهش با هدف 

نتایج این فرضیه توان گفت: گردشگري شهري در گردشگري خلاق نقش دارد.  میتحقیق،  سؤالبه 

لیانگ و )، 2016لانگ و مورپس ()، 1400راضی و همکاران ( )،2012ریچاردز ( هايبا نتایج پژوهش

براساس در برخی موارد مطابقت دارد. گردشگري شهري و صنایع خلاق ) در زمینه 2020وانگ (

) گردشگران به سه دسته نهادي، نیمه نهادي و غیرنهادي تقسیم شدند. نتایج 2003کوهن ( يالگو

کند میزان  غیرنهادي به سمت نهادي حرکت می نشان داده است هرچه نوع گردشگري از سمت

شود. به عبارت دیگر گردشگران نهادي به گردشگري شهري،  میانگین متغیرهاي موردنظر بیشتر می

دهند.  نهادي می مدیریت گردشگري و تقویت صنایع خلاق اهمیت بیشتري از گردشگران نیمه

شگري و تقویت صنایع خلاق اهمیت نهادي نیز به گردشگري شهري، مدیریت گرد گردشگران نیمه

  دهند.  نهادي می بیشتري از گردشگران غیر
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ویژه در کشورهاي گردشگري شهري به دلیل رشد سریع اقتصادي و افزایش درآمدها، به

اي برخوردار است. نواحی آسیایی و افزایش رقابت بین کشورها براي بازاریابی توریسم از اهمیت ویژه

شوند. با هاي تاریخی و فرهنگی، اغلب مقاصد گردشگري مهمی محسوب میشهري به علت جاذبه

توجه به مباحث بیان شده در حوزه گردشگري شهري، این صنعت نوپاي توریستی در حوزه مدیریت 

هاي اجتماعی، فرهنگی و اقتصادي در ساختار کلانشهري ایران ریزيبر برنامه تأکیداجرایی شهرها با 

هاي عمده دستگاهاي متولی گردشگري شهري هاي فعالیتباید یکی از سرلوحهو سایر نقاط جامعه 

شهرها و بر توسعه عمران شهري و گردشگري در کلان تأکیدچنین در هرزمان و هر دولتی باشد، هم

هاي تاریخی و گردشگري مناطق توریسم شهري باید در دستورالعمل دولت و شهرداري نوسازي بافت

گردشگري خلاق نوع جدید از گردشگري است که در ادامه  .ما قرار گیرد شهرهاي جامعهکلان

گردشگري فرهنگی، باعث تحول این صنعت گردیده است. تکیه بر تجربه گردشگري، مشارکت واقعی 

هاي منحصر به فرد باعث شده است تا این نوع گردشگري بتواند طیف گردشگر در موقعیت

در بازار گردشگري به خود اختصاص دهد. هدف گردشگري  اي از سهم عرضه و تقاضا را گسترده

تر محل مورد بازدید ها به درك ژرفخلاق، جلب توجه هر چه بیشتر گردشگران از طریق تشویق آن

شدن صنعت گردشگري خلاق، جلب توجه هر چه بیشتر گردشگران از طریق تشویق  است که به پویا

کند که به پویا شدن صنعت گردشگري محلی کمک می تر محل مورد بازدید استآنها به درك ژرف

گردشگران را به سه دسته نهادي، نیمه نهادي و غیرنهادي تقسیم نموده است و نتایج تحقیق حاضر 

ترتیب هر دسته به سه موضوع گردشگري شهري، مدیریت گردشگري و تقویت که در این میان به

  دهند. صنایع خلاق اهمیت می

) با تکیه بر مدل کوهن گردشگران 1393زاده (زاده و رضويه با نتایج فروغنتایج به دست آمد

را در سه دسته نهادي، نیم نهادي و غیرنهادي قرار داده بودند مطابقت دارد. نتایج تحقیق 

Dolnicar, Crouch & Long )2008) ها ) در برخی زمینه1385)، نوري کرمانی و همکاران

نیاز تبیین و هاي گردشگري پیشبنديها و دستهفهم انواع نقشایج . با توجه به نتمطابقت دارد

) در این Mehmetoglu, 2004؛ به نقل از Sharpley, 2018است ( بینی رفتار گردشگرپیش

شناسی کوهن نوع دیگر بندي گردشگر نهادي و غیرنهادي برگرفته از گونهتحقیق با استفاده از دسته

مبناي متغیرهاي پژوهش  شناختی از گردشگران به عمل آمد. برامعهي جشناسی با صبغهاز گونه

بنا به  )CLAIRE, 2019نهادي و غیرنهادي تقسیم شدند. (ي نهادي، نیمهگردشگران به سه گونه

تر شده باشد فرد احساس امنیت بیشتري دارد، و هرچه ) هرچه سفر نهادي2004تحلیل کوهن (

بینی نشده و تعامل با محیط و اجتماع میزبان بیشتر است. با یشهاي پتر باشد تجربهغیرنهادي

توان مدل کوهن را با این شکل از گردشگري تطبیق نوع گردشگري داخلی شهري در ایران می

ي نهادي و غیرنهادي به خوبی طیف متنوع گردشگران را از لحاظ جا که دو گونهمنطبق کرد. از آن

ي نیمه نهادي با توجه به مقتضیات داد، گونهشش نمیبرخورداري از خدمات گردشگري پو

) گردشگر غیرنهادي، 39: 2004هاي کوهن اضافه شد (کوهن، گردشگري داخلی در ایران به گونه
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سسات گردشگري، سروکار ندارد. گردشگر فرصت ؤهاي معمول مبرخلاف نوع نهادي، با روش

  .)2004ي تازگی دارد(کوهن، بیشتري براي تجربه

از وجود متخصصین امر گردشگري و بکارگیري  شود:بر اساس نتایج حاصل پیشنهاد می

ها ها؛ کارگاه و نمایشگاهجشنوارهچنین اشخاص در جاهاي مناسب بنا به تخصص استفاده شود. هم

هاي خلاقانه در هاي هنر براي حمایت از طرحها و ایجاد خانههاي مختلف سنی و خانوادهبراي گروه

هاي جامع گردشگري خلاق فرهنگی شهرها با توجه به خلاق فرهنگی برگزار شود و طرح شهر

چنین ریزي و اجرا شود همهاي تاریخی؛ فرهنگی؛ مذهبی و هویتی آن در کلان شهرها برنامهویژگی

هاي متنوع به گردشگر شهري و مسئول بودن ریزيها در جهت ارائه خدمات و برنامهرفع ناهماهنگی

نهادهاي متولی نسبت به ایجاد هرگونه مشکل و تلاش همه جانبه نهادهاي متولی براي حل  تمام

 مشکلات و مسائل گردشگران شهري انجام شود. 
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Abstract 

             Tourism is a rapidly growing sector that significantly contributes to the 

economic development of countries worldwide. As a result, the global economic system 

of the tourism industry is gaining increasing importance. This study aims to investigate 

the typology of urban tourism based on creative industries in Isfahan City. The research 

utilized a descriptive survey method, with a statistical population comprising business 

owners in the tourism and creative industries of Isfahan Province. A sample size of 384 

was selected through simple random sampling using Morgan’s table. Data were 

collected using a 40-item questionnaire developed from interviews and extracted codes. 

To analyze the data, the Kolmogorov-Smirnov test, skewness and kurtosis tests, one-

sample t-test, and analysis of variance (ANOVA) were employed. The findings revealed 

that 38% of the tourists were non-institutional, 35% were semi-institutional, and 27% 

were institutional. As tourism moves from non-institutional to institutional, the mean 

values of the variables increase, indicating that institutional tourists place greater 

importance on urban tourism, tourism management, and the development of creative 

industries compared to semi-institutional tourists. Similarly, semi-institutional tourists 

value these aspects more than non-institutional tourists. 

Keywords: typology, urban tourism, creative industries 
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Abstract 

            The tourism industry plays a vital role in global income generation, and with its 

significant foreign exchange potential, emphasizing this sector can substantially 

contribute to a country’s gross national product. This research aims to investigate the 

role of regional security and its impact on sustainable tourism in Bostanabad City, using 

the CPTED (Crime Prevention Through Environmental Design) approach and the 

Prolong method. The study’s statistical population includes visitors to tourist attractions 

in Bostanabad, with a sample size of 350 individuals determined by Cochran’s formula. 

The research’s validity was confirmed by experts and specialists through a structured 

questionnaire, and the data analysis was conducted using the Prolong method. The 

results highlight the significance of access, supervision, territoriality, and support 

services based on the CPTED approach. Specifically, the index for valuable access and 

the criterion for supervision in Valiasr settlement scored 0.28, territoriality scored 

0.625, and support services and amenities scored 0.5. The lowest score was observed in 

the supervision criterion, which included indicators like protective measures, 

neighborhood watch, the use of surveillance cameras, and police patrols. This weakness 

in supervision could contribute to social problems and anomalies in Bostanabad’s 

neighborhoods. 

 

Keywords: tourism security, Bostanabad City, Prolong method, CPTED approach 
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Abstract 
            In recent years, the quality of urban tourism spaces has gained significant 
attention in various fields of study. This research aims to answer two key questions: (1) 
Which criteria play the most and least significant roles in enhancing the vitality of 
tourism spaces? and (2) Which of the two studied sites, Hafezieh or Saadieh, exhibits 
higher levels of vitality? To address these questions, content analysis was used to 
identify seven key components of vitality, derived from existing definitions and expert 
opinions in the field. Following the identification of vitality indices, questionnaires were 
distributed and collected at the study sites, and the gathered data were analyzed using 
SPSS software. The comparison of significance levels between variables revealed no 
significant differences between the two locations in terms of vitality. 

Keywords: vitality, architecture, Shiraz, Hafezieh, Saadieh 
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Abstract 

            Despite the growing research on tourism, the event industry has received limited 

attention. This study seeks to identify strategies to attract more tourists to Zanjan city, 

increase their interest in visiting, and improve its ranking as a tourist destination. The 

research is practical in purpose and adopts a descriptive-analytical and survey-based 

methodology. The statistical population includes tourists attending the Ash Festival and 

exhibitions in the Caspian region of Zanjan city, with a sample size of 384 individuals 

selected through Cochran’s formula. Data were collected using a standardized native 

questionnaire developed by Young et al. (2016), with face validity and factor analysis 

confirming its validity, and Cronbach’s alpha (0.841) confirming its reliability. 

Descriptive statistics were analyzed using SPSS version 24, while inferential statistics 

and hypothesis testing were conducted using Lisrel software. The results indicate that 

the perceived value of tourism events positively affects both the perceived value of 

travel and loyalty to the destination. 

Keywords: perceived value, tourism event, perceived value of travel, event strategies, 

destination loyalty 

  



3                                                                                         Geographical Journal of Tourism Space,Vol.12, No.51  

Assessing Residents’ Satisfaction with National Housing Projects Using 

Neighborhood-Based Planning Indicators (A Case of  Sanandaj) 

 

Farshid Zohouri, PhD Student, Department of Geography and Urban Planning, Malayer Branch, Islamic Azad 

University, Malayer, Iran 

Majid Shams Professor, Department of Geography and Urban Planning, Malayer Branch, Islamic Azad University, 

Malayer, Iran(Corresponding author: fazelman362@yahoo.com) 

 

Abstract 

           The lack of proper planning for housing aimed at low-income and vulnerable 

urban populations, coupled with the unchecked involvement of profit-driven actors in 

the housing sector, has created an urgent need for more effective housing strategies. 

One critical aspect of urban management is ensuring the satisfaction of residents in 

housing complexes. This study aims to evaluate residents’ satisfaction with national 

housing projects using neighborhood-based planning indicators, focusing on physical, 

economic, environmental, and welfare dimensions. The objective is to assess how these 

indicators can enhance the efficiency of National Housing Movement sites in Sanandaj. 

The research adopts a descriptive-analytical approach. 

Keywords: national housing, neighborhood-based planning, satisfaction, evaluation, 
Sanandaj 
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Abstract 

Women’s status is one of the key indicators of development in any country. 

Despite comprising half of the global population, women account for only one-tenth of 

the world’s income and hold just one-hundredth of its assets. Tourism is a powerful tool 

for empowering women across economic, educational, and political dimensions. Given 

its significance, this study aims to explore the role of women’s empowerment in the 

sustainable development of tourism. The research focuses on female activists in the 

tourism industry of Ardabil province. Data were analyzed using PLS software. The 

findings reveal that empowering women in psychological, political, and social 

dimensions plays a crucial role in enhancing women’s participation in sustainable 

tourism development. Additionally, the study shows that these empowerment factors 

influence the dependent variable (sustainable tourism development) through the 

mediating variable of participation in tourism. 
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Abstract 
           Villages have always been centers of innovation and creativity. Sustainable rural 
development is a qualitative, comprehensive, dynamic, and endogenous process aimed 
at addressing the fundamental needs of rural areas. Ovan Village in Qazvin has 
undergone organic development. This study, classified as qualitative and fundamental 
research, follows a descriptive-analytical approach. The current challenge in rural 
development presents an opportunity for enhancing the sustainability of villages. One of 
the key objectives of sustainable rural development is to improve sustainability 
indicators across the social, economic, cultural, and environmental dimensions of rural 
life. The findings of this research suggest that creative tourism offers a unique and 
participatory experience, where the destination fosters a deep, two-way connection with 
tourists. This interaction, driven by collaborative learning and an emphasis on the area’s 
physical characteristics, serves as a catalyst for revitalizing the location.  
 
Keywords: village, creative tourism, Ovan, sustainable development 
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