
 

 

 

 

 Gem Tvهای بازرگانی شبکه سه و مطالعه تطبیقی بازنمایی زن در پیام
  1نگین حاتمی

 2دکتر مهران صمدی

         81/3/8314 تاریخ دریافت مقاله:
 3/81/8314 تاریخ پذیرش نهایی مقاله:

 چکیده

 بررا  دازد. پرر می Gem Tvسیما و  سه ،تطبیقی بازنمایی زن در دو شبکه مطالعهتحقیق حاضر به 
الگرو  تحیییری فرافمن و     ها  بازنمایی ساختار ، فمینیسرتی لیبررا ،  هنظری  از این مقصود، به رسیدن
جامعره   اسر.. معکوس استفاده شده شنامهها  جنسیتی میشل بر مبنا  روش تحییل محتوا و پرسکییشه

-Gem Tv  سره سریما و   ها از شبکه شدهآفهی بازرفانی پخش 041آمار  مورد نظر در این تحقیق 

 و فرروردین،  0233ها  بهمن و اسرفند  طی ماه 32تا  01در ساعات  مستقیم و غیرمستقیم زن( )باحضور
ضرمن   ،شربکه سره   ،دهرد در نهای. نشان می دس. آمدههمارها  بآ اس.. 0232تیر و  خرداد اردیبهش.،

، Gem Tvمایی آنان بوده و شربکه  درصدد ایجاد تغییرات در بازن ا  زنان،ها  کییشهنشان دادن نقش
بره  از زنران تنهرا    ،در هرر دو شربکه   ا  اس..ها  کییشهدر تلاش برا  نشان دادن زنان به دور از نقش

 عامیی برا  جذب مخاطب استفاده نشده اس..عنوان 
 Gem Tv. شررربکه سرره سررریما،  زنمرررایی، برررا زن، تبییغرررات بازرفررانی،  :واژگاا ک یدیااا   
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ها  مرورد اسرتفاده بره  شرم     رو بوده و تغییرات وسیعی در محتوا و شکل پیامه ب با تحولات بسیار  رو
ها ایجاد تغییر در نوع پوشش، فویش و رفتار زنان بوده کره ممکرن اسر. بررا      نآخورد که از جمیه می

، )رضری طرح شده و به آنان در سبك زندفیشان جه. دهدبرخی از بینندفان زن به عنوان الگو  زندفی 
ا  در همه کشورها یکسان نیس. و به تناسرب هنجارهرا و   استفاده از زنان در تبییغات رسانه(. 41: 0211
 گرونگی ایرن   پرذیر  فرهنرگ میرل فونرافون،     اما به دلیل تراییر  .کندها  هر جامعه تغییر میفرهنگ

به سرو  تصرورات و    شرو ها و نیز فرایش و پیالبی فذشته و یا تثبی. آنبازنمایی و تغییر در تصورات ت
این پرسرش  دنبا  پاسخ به با توجه به موارد یاد شده، تحقیق حاضر به. ها  جدید در خور توجه اس.الگو

 هایی باهم دارند؟  ها و تفاوتشباه.  هGem Tv  سه سیما وبازنمایی زن در دو شبکه  اس. که
 

 زنمایی ساختارینظریه با

بره واسرطه یرك     ،عینی و هم بر واتعی. ذهنی اصررار مری ورزد و درحقیقر. معرانی     بر واتعی. هم
  هرا معنری خیرق    نآبررا    ،هاما با  گونگی بازنمایی پدیدهو شود. یم    ها  معناساز خیقمجموعه از نظام

 (.  43: 0230زاده و دیگر ، )مهد کنیممی
 

 1نظریه گافمن

شوند. و  معتقد اسر. جنسری.   طور اجتماعی تعریف و ساخته می قد بود که روابط جنسیتی بهاو معت
بیران نترای     شرود. فرافمن بررا    مری  ا  سراخته به صورت تصویر  به اشکا  مختیف در تبییغات رسرانه 

هرا بره واسرطه    فویرد نمرایش  مثل فرامنسکی شدن. او مری  ،آفریندا  میتحقیقات خود اصطلاحات تازه
کره از طریرق    ،عنوان اعما  صور  و ترارداد  تعریف شرود  تواند بهشوند. مناسك میاجرا می ،اسكمن
بره تحییرل جنسریتی     ،فذارد. فافمن برا ایرن رویکررد   ها هر فرد نظرش را برا  دیگران به نمایش مینآ

  .(44همان: )پردازدتبییغات می
 

 2های جنسیتی میشلکلیشه

 در مختیرف  هرا  نقرش  تروان جرا  داد:  دسته کیی می سیتی را در  هارها  جناز نظر میشل کییشه
)صادتی فسایی ا حرفه ها و نقش ها  اجتماعی و سیاسیششخصیتی، نق خانواده، خصوصیات درون
 (.0214دیگر ،  و

 

                                                 
1. Erving Gaffman 
2. Andree Michel 
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 های بازنمایینظریه

   جمعری از   هرا  مفهوم بازنمایی در رسرانه عبرارت اسر. از: سراختی کره رسرانه       0از نظر ریچارد دایر
ها  فرهنگی و دیگر مفراهیم مجررد   اشخاص، هوی. اشیا، ها،مکان ها  مختیف واتعی. مثل افراد،جنبه

. نوشرتار  یرا تصراویر متحررش باشرد      صرورت ففترار ،  ها ممکن اس. بهکنند. تجیی بازنماییایجاد می
زاده و )مهرد  نشران داده شرود   ا تواند در انواع انعکاسی، اراد ، ساختار  و فیسرفی رسرانه  بازنمایی می
 (.41: 0230دیگر ، 

ها  بازرفانی دو شبکه تیویزیرونی درون و  طور مستقیم به بازنمایی زن در پیامتاکنون تحقیقی که به
اس.. بر این اساس در بررسی پیشینه تحقیق بره تحقیقرات انجرام    مرز  پرداخته باشد، انجام نشده برون

 شود:ها  بازرفانی اشاره میوهش یعنی بازنمایی زن در پیامشده در ارتباط با موضوع پژ
در ایرران(   تیویزیرونی   ها  شناختی آفهی)تحییل نشانه   با عنوان  یتحقیق  (0230) و حسنی  عبدالیهیان

 اند.داده انجام
 اس.. ادهتیویزیون( انجام ددر ها  تجار  )ترائتی نقادانه از آفهی ( تحقیقی با عنوان0214)پاینده

ها  عربری( را بره انجرام    ) بازنمایی تصویر زن در رسانه ( تحقیقی با عنوان0212)عبدالرحمن عواض
 اس.. رسانیده

)نقش و عمیکرد زن در تبییغات بازرفانی تیویزیون ایرران برا    ( تحقیقی با عنوان0230)عبد  و اسد 
 اند. تاکید بر شبکه سه( را انجام داده

هرا   )بررسی تصویر ساز  نقش جنسی. در آفهری  ( پژوهشی با عنوان0214)دایتینسب و هحقیقی
 اند.بازرفانی سیما  جمهور  اسلامی ایران( را مورد بررسی ترار داده

هرا   که تاکنون پژوهشی مبنری برر مقایسره بازنمرایی زن در آفهری     با توجه به موارد یاد شده و این
اس.، اهداف کیی و جزیی تحقیق حاضر بره شررح زیرر    نپدیرفته انجام Gem Tv بازرفانی دو شبکه سه و

  باشد:  می
 کند؟ها  خود زنان را  گونه بازنمایی میدر آفهی سه سیما شبکه .0

 کند؟ها  خود زنان را  گونه بازنمایی میدر آفهی  Gem Tv شبکه .3

 یی با یکدیگر دارند؟هاها و شباه.ها  این دو شبکه  ه تفاوتبازنمایی زنان در آفهی .2

 میی کدامند؟  ها  بازرفانی رسانهراهکارها  مناسب برا  بازنمایی زن در پیام .4

ها و مقولهها  انجام شده ها  نظر  و مرور پیشینه تحقیق و نیز با استناد به پژوهشباتوجه به بحث
 اس.:عنوان شده این مقاله به شرح ذیل ها  بازرفانیها  مورد بررسی در پیامزیر مقوله
 
 

                                                 
1. Richard dayer 
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 هاگهیآمقولات متن : (1)شماره جدول 

 مقوله زیر مقوله

 نریشن )صدا روی تصویر( بدون کلام .5کودک و  .4مرد و زن،  .3زن،  .2مرد،  .8

 پیام اصلی نقش اصلی و گوینده مرد و زن .3مرد و  .2زن،  .8

 گهیآ فضای به وقوع پیوستن اماکن کل از . تلفیقی5و  بیرونی )فضای سبز( فضای .4 ،محل خرید .3محل کار،  .2، (منزل)فضای درونی  .8

 گروه سنی میانسالان. 4جوانان و .3نوجوانان،  .2، کودکان .8

 خریدار، .3همسرداری،  .2، داریخانه .8
 ایشغل حرفه .6ای و  شغل زنان حرفه .5نگهداری از کودک،  .4 

 نقش ایفا شده

 کار با کامپیوتر، .4رانندگی،  .3پرداختن به امور منزل،  .2، تماشای تلویزیون .8
 انجام فعالیت ورزشی .1اشتغال به امور بانکی و  .7حرف زدن با تلفن،  .6های فنی، فعالیت .5 

 الب زنانغفعالیت 

 روابط زن با سایرین مادر .4دختر و  .3همسر،  .2دوست یا فامیل، .8

 نفعل بودن زنانفعال یا م منفعل. 2، فعال .8

 وزن لاغر. 2، چاق.8

 موضوع آگهی سایر مسایل .5لوازم خانگی و  .4مواد غذایی،  .3ورزشی، آموزشی، . 2، بهداشتی و آرایشی .8

 رنگ لباس های سردرنگ .2، های گرمرنگ. 8

 

 تحقیق ابزار و روش

تا  01ت امطالعه حاضرساع در باشد.اکتشافی می -تحقیقات توصیفی ءجز ،این تحقیق بر مبنا  هدف
برا   0232خرداد و تیر سا   .،هشاردیب ها  فروردین،و ماه 0233ها  بهمن و اسفند سا  طی ماه 32

   در ایرن   Gem Tvهرا  سره سریما و    از شربکه  ها  بازرفانی پخش شرده انتخاب فردید. کل پیام مطالعه
    همراه با حضور مستقیم و غیر مستقیم زن آفهی 041در مجموع  که بازرفانی بوده آفهی 313زمانی، بازه
فیرر  تصرافی   معکوس و نمونره  شنامهاز روش تحییل محتوا  کیفی یا  پرس پژوهش،در این اس.. بوده
 .اس. شده استفاده ساده
 

   روایی و پایایی تحقیق

فیرر   تغیر مورد اندازهتحقیق حاضر و انطباق تعریف عمییاتی م هابزار مورد استفاد ،برا  کسب روایی
 اس..  شده از روش اعتبار محتوا استفاده ،با تعریف نظر  مورد ارزیابی

هرا   مراه را بره برازبینی و مطالعره پیرام      1برا  افزایش تابیی. اعتماد، محقق مدت زمان طرولانی  
 شود به متن نزدیك باشد. ه استخراج میتا آن ،اس.هبازرفانی اختصاص داد
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 هاافتهینتایج و 

 ه   شبکه سه سیم تحدیل ی فته

 
 گهیآفراوانی درصدی گویندگان  (: 2) شماره جدول

 هاتعداد آگهی درصد مردان درصد زنان درصد مرد و زن درصد کودکان درصد بدون کلام

22/1 78/5 21/34 57/21 78/31 71 

 
درصرد فوینردفی زن    برودن  یعنری کرم   ،مدهآدس. همار بآ که رسدبه نظر میبه جدو  فوق،  با توجه

 04/1که نباید از صردا  زن اسرتفاده ابرزار  شرود. امرا اخرتلاف تنهرا         اس. نآحاکی از  نسب. به مرد،
درصد  بین فویندفی زن و مرد و نیز درصد بالا  فویندفی مرد و زن به طور همزمان، نشان از این امر 

 شود.جه. تبییغ کالا نیز استفاده می شتردارد که در برخی موارد از صدا  زنانه برا  جذب مخاطب بی
 

 گهی هاآفراوانی درصدی نقش اصلی و گوینده پیام اصلی در : (3شماره )  جدول

 هاگهیآتعداد  درصد زن به عنوان گوینده اصلی درصد مرد به عنوان گوینده اصلی درصد مرد و زن گوینده اصلی

57/1 51/52 57/31 71 

 هاتعداد آگهی درصد زن به عنوان شخصیت اصلی صد مرد به عنوان شخصیت اصلیدر درصد مرد و زن نقش اصلی

57/1 51/52 57/31 71 

عنروان فوینرده اصریی در مقایسره برا       درصد  بین صدا  زن بره  04فاصیه ها  فوق، اساس داده بر
 اس.. ها  بازرفانیفهیآصدا  مرد حاکی از همان دیدفاه عدم استفاده ابزار  از صدا  زنانه در 

  توانرد حراکی از نقرش   دار در ایفا  نقش اصیی از سرو  زن و مررد نیرز مری     نین اختلاف معنیهم
هرا( در  بنرد  نقرش   نین اشاره بره )رتبره  هم ،ا  زن در امور روزمره باشد. این اختلاف تابل توجهکییشه

 .اصیی دارندها  دیدفاه فافمن دارد که مردان نسب. به زنان از درصد بالایی در ایفا  نقش

 
 

 فراوانی درصدی فضای به وقوع پیوستن آگهی: (4) شماره  جدول

 هاگهیآتعداد  محل کار محل خرید فضای بیرونی فضای درونی تلفیقی از اماکن

21/4 42/48 21/24 21/4 15/82 71 

 
که از آن  درصد بالا  حضور زنان در خانه بر دیدفاه فمینسیم  و آن  یز ها  فوق، با توجه به داده

کره تصرویر فرهنگری زنران در رسرانه      شود اذعان دارد. اینعنوان می "سیاس. زندفی روزمره"عنوان  به
جمعی در جه. حمای. و تداوم تقسیم کار جنسیتی و تقویر. مفراهیم پذیرفتره شرده دربراره زنرانگی و       

نسرب.   شرتر  حضور  بی این مقوله زنان همواره در فضا  درون خانه در مارآمردانگی اس.. با توجه به 
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به بیرون از خانه داشته و دارند. اما افزایش درصد حضور در محل کار و فضا  سبز نسرب. بره تحقیقرات    
 .شده به نوعی حاکی از روند تغییر داردمشابه انجام

صرد را  در 41/1سرا (،   24ترا   03)برین   درصد را فروه سنی جوان 11ها  پخش شده فهیآدر بین 
 44تا  21) نسالاندرصد را میا 04/1سا ( و  01تا  3)بین  درصد را نوجوانان 31/4سا (،  1)زیر  کودکان

 اند. سا ( به خود اختصاص داده
که زنان جوان درصد بالایی را در مده در این خصوص نظر بر اینآدس. همار تابل توجه بآبا توجه به 

تمایل بالایی به اسرتفاده از زنران    فرانغکه تبیی حاکی از این امر اس. ،اندها به خود اختصاص دادهآفهی
 کند.ها  خود دارند و این موضوع به نظریه فافمن در مورد نمایش جنسی. اشاره میجوان در آفهی

 

 فراوانی درصدی نقش ایفای زن(: 5جدول شماره )

 هاگهیآتعداد  داریخانه همسرداری خرید نگهداری از کودک ای زنانهشغل حرفه ایشغل حرفه

57/81 1 21/84 81 84/7 31 71 

 
  دار  حراکی از فعالیر.   درصد برالا  پررداختن زنران بره امرور خانره       ها  جدو  فوق،اساس داده بر
افرزایش درصرد اشرتغا      ،ا  میشل دارد. اما نقطه تابل توجه دیگرر کییشه ا  زنان در تایید دیدفاهکییشه

هرا   ها  مشرابه در سرا   مده از تحقیقات و پژوهشآدس.  هنسب. به نتای  ب ،ا زنان به مشاغل حرفه
 .ا  نسب. به زن باشدایجاد تغییرات در دیدفاه کییشه نگرتواند بیافذشته اس. که می

 
 نفراوانی درصدی فعالیت غالب ز(:  6شماره ) جدول

 

ها  بازرفانی هیچ مرورد   که در تحییل پیام اس. نکته تابل توجه ایندس. آمده، هبا توجه به آمار ب
برر  دلالر.   ،بالا بودن درصد پررداختن بره امرور منرز      مبنی بر زن در حا  تماشا  تیویزیون یاف. نشد.

افزایش درصد پرداختن زنران بره امرور فنری و کارشناسری       ،ا  زنان دارد. اما در مقابلها  کییشهفعالی.
ا  زن حاکی از ایجاد تغییرات در نمایش کییشه ،ها  فذشتهشده در سا نسب. به تحقیقات مشابه انجام

 تواند باشد.می

تماشای 

 تلویزیون

کار با 

 وتریکامپ

امور 

 بانکی

گفت و گو 

 با تلفن
 هاگهیآتعداد  امور منزل رانندگی فعالیت فنی ورزشی

1 15/2 78/5 15/2 21/4 57/81 42/8 78/35 71 
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درصد از زنران  41/01خش و بازبینی شد، مستقیم زنان پ فهی که با حضور مستقیم و غیرآ 11در این 
این اختلاف آشکار صحه بر ادعا  ففتمان رایر    درصد از زنان نقش منفعل داشتند. 43/10نقش فعا  و 

که حتی در طور  به ،ها  مستقل دانستهصورت منفعل و نه مشغو  به فعالی.ه مردسالار  که زنان را ب
یکری از   "خصوصیات شخصریتی "اند. مردان نشان داده شدهانجام امور تخصصی نیز به نوعی وابسته به 

کره دخترران و زنران    در مورد زنان در دیگاه فمینیستی اس.. این لها  جنسیتی از نظر میشموارد کییشه
 شوند.منفعلانه نمایش داده میها  همواره وابسته به مردان و در نقش

درصرد از   43/40هرا  فررم و   ی با رنرگ هایدرصد از زنان پوشش 04/21ها  مورد بررسی در آفهی
درصرد رنرگ سررد مرورد      43/40کره از  ها  سرد داشتند. نکته تابل توجه ایرن هایی با رنگنان پوششآ

             اسر.. برا توجره بره عیرم      درصرد از رنرگ آبری اسرتفاده شرده      41/31ها  بازرفرانی در  استفاده در پیام
امنی. و نظم اسر.. بره    نشانگر صی ، ورده و معمولاًآذهن  به شناسی، رنگ آبی، احساس آرامش رارنگ

القرا  حرس آرامرش،     نگرنشا ،ها  فرمها  سرد در برابر رنگرسد درصد بالا  استفاده از رنگنظر می
زن و دختر نیز در فرهنگ اسرلامی نشرانه    طور کههمان ،پاکی، معصومی. و خوشبختی به مخاطب اس.

هرا  استفاده از ایرن رنرگ   ،ها  فرمتر رنگ نین با توجه به جذابی. بیشهم .باشندمیمعصومی. و پاکی 
 اس.. برا  زنان تا حد  منع شده

 
 فراوانی درصدی موضوع تبلیغ: (7شماره )جدول 

 سایر موارد لوازم خانگی مواد غذایی آموزشی ورزشی آرایشی بهداشتی گهیآتعداد 

07 24/21 84/7 21/4 84/27 78/85 57/81 

 
موضوعات مربوط به  شترینبی ،بهداشتی -مواد غذایی و لوازم آرایشی ،دهدنشان میجدو  فوق ر آما
اند. توجره بره موضروعات آرایشری و     ها حضور داشتهنآکه زنان در  ،دهدمی ها  بازرفانی را تشکیلپیام

 نرین برالا برودن    مو ه .شودفامی نو در مسیر تبییغات تیویزیونی ایران تیقی می ،بهداشتی با حضور زنان
ها  جنسیتی دیدفاه فمینیسم ن با پخ. و پز همواره در تایید کییشهآدرصد موضوع مواد غذایی و ارتباط 

 اس..
مستقیم در  آفهی بازرفانی پخش شده از شبکه سه سیما که زن به طور مستقیم و غیر 11از مجموع 

درصد  31/13ن حضور فیزیکی نداش. در ها که زفهیآدرصد  31نظر از  ، با صرفه اس.ن حضور داشتآ
 اق  بودند. این اختلاف آشکار به نوعی نشران از تغییرر رویکررد در     درصد زنان، 10/01در  لاغر و زنان،

ترر بره تصرویر کشریده     آ مردان به لحاظ تد و وزن ایده که تبلاًدهد. ایناندازه نسبی فافمن را نشان می
 شوند.اندامی متناسب به تصویر کشیده میاما امروزه زنان نیز با  شدند،می
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ن مورد توجه ترار فرفر.،  آمستقیم در  طور مستقیم و غیرهپیام بازرفانی مورد بررسی که زن ب 11در 
 04/31درصرد زن در نقرش دوسر. یرا فامیرل،       10/04روابط زن با سایرین مورد بررسی ترار فرف. که 

اسر..  درصد در نقش مادر ظاهر شده 31خانواده و درصد در نقش دختر  43/00درصد در نقش همسر ، 
انرد. فر ره برالا برودن درصرد رابطره       ها نیز زنان رابطه خاصی با سایرین نداشتهدرصد از آفهی 10/4در 

شده در خصوص ارزیرابی رابطره    با توجه به معیارها  در نظر فرفته ها  بازرفانی،همسر  زن در آفهی
 ،باشرد موارد دیدفاه فافمن می از " دستی و فرمانبردار شدن و فرویینیآ"کننده همسر ، به نوعی تداعی

روابط دارا  اولوی. بوده و با توجره بره تفسریر     ءرابطه و نقش همسر  جز ،اما با توجه به فرهنگ ایرانی
 نین بالا بودن درصرد رابطره مرادر  نیرز مبنری برر دیردفاه میشرل در         شود. همعنوان شده مطرح نمی

رسران در  به عنوان مادر و خردم.  شترباشد که زن بیها  جنسیتی در نظریه فمینیسم میهخصوص کییش
ا  روابرط کییشره   ءها  فرهنگ ایرانی بوده و جرز ارزش ءشود، اما این موضوع نیز جزها ظاهر میخانواده

 .شودعنوان نمی
 

 Gem Tvهای شبکه تجزیه و تحلیل داده

 گهیآویندگان فراوانی درصدی گ(: 8شماره  ) جدول

 هاتعداد آگهی درصد مردان درصد زنان درصد مرد و زن درصد کودکان درصد بدون کلام

22/1 42/8 57/1 15/62 84/27 71 

 
نشان از تمایل بسیار  ،در جدو  فوق توجه بین فویندفی زن  با دیگر فویندفان اختلاف آشکار و تابل

باشد. بره  جه. تبییغ کالا می شتراستفاده از صدا  زنانه برا  جذب مخاطب بی غربی درفران غبالا  تبیی
 توجه اس.. مشهود و تابل این ترتیب استفاده ابزار  از صدا  زن کاملاً

 
 هاگهیآفراوانی درصدی نقش اصلی و گوینده پیام اصلی در (: 9شماره ) جدول

 هاگهیآتعداد  اصلیدرصد زن به عنوان گوینده اصلی دهعنوان گوین درصد مرد به درصد زن و مرد گوینده اصلی

21/4 57/21 21/64 71 

 هاتعداد آگهی درصد زن به عنوان شخصیت اصلی عنوان شخصیت اصلی درصد مرد به درصد زن و مرد نقش اصلی

42/88 21/24 21/64 71 
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اسرتفاده   در تاییرد همران   در مقایسه برا مررد  اختلاف آشکار بین فویندفی اصیی زن طبق آمار فوق، 
 ها  بازرفانی اس..فهیآابزار  از صدا  زنانه در 

 
 فراوانی درصدی فضای به وقوع پیوستن آگهی :(11شماره )جدول 

 هاگهیآتعداد  محل کار محل خرید فضای بیرونی فضای درونی تلفیقی از اماکن

15/82 42/88 78/25 84/7 42/88 71 

 
حاکی از این اس. که حضرور   ،فهیآعنوان محل وتوع  فضا  بیرونی بهدرصد بالا  در جدو  فوق، 

 .اس.داشته شتر تر و بیزن تنها محدود به منز  نبوده و در محیط بیرون از منز  حضور فعا 

درصد را کودکان به خود اختصاص دادند. نکته جالب  31/4ها  جوان و ها را زنفهیآدرصد  41/11
فهی پخش شده نوجوانان و میانسالان هیچ سهمی نداشتند.  با توجه آ 11موع که در مجو تابل توجه این

تمایل بالایی به استفاده از زنران   فرانتبییغشود که این نتیجه حاصل می ،شدهتوجه مشاهده مار تابلآبه 
 کند.ها  خود دارند و این موضوع به نظریه فافمن در مورد نمایش جنسی. اشاره میجوان در آفهی

 
 فراوانی درصدی روابط زن با سایرین(: 11شماره ) جدول

 هاتعداد آگهی مادری همسری دختر دوست یا فامیل

84/87 42/88 21 21/4 71 

 

      ( بره تصرویر کشریده   ... همسرر و  ا  )مرادر، هرا  کییشره   نان در نقرش ها هممار، زنآاساس این  بر
دختر  و بره ویرژه مرادر  مرورد      -از رابطه مادر  شتربی ،مار رابطه زن با همسر خودآشوند. اما طبق می

دیردفاه فرافمن    "شدن فرودسرتی و فرمرانبردار   آیینی"تواند مصداق این امر می اس.. توجه ترار فرفته
 .باشد

 زنایفای فراوانی درصدی نقش (: 12شماره ) جدول

 هاگهیآتعداد  اریدخانه همسرداری خرید نگهداری از کودک ای زنانهشغل حرفه ایشغل حرفه

84/27 1 21/4 15/22 21/84 42/8 71 

 
درصرد   ا زنران در نقرش مشراغل حرفره     ،هافهیآکه در هیچ کدام از توجه این نکته جالببر  فوق، 

ا  زنان دارد. بالا بودن درصرد بره تصرویر    دار  حاکی از فعالی. کییشهبالا  پرداختن زنان به امور خانه
نران در  آحضور  ا  وا  نشان از اصلاح دیدفاه پرداختن زنان به امور کییشهحرفه کشیدن زنان در مشاغل



                                            
 1931 زمستانم، یکو  ، شماره بیستششمشناسی، سال مطالعات جامعه                                                     111

  

 ،میشل در دیدفاه فمینیستی اس. "ا نقش حرفه" ا  و تخصصی اس.. این امر نفی تقریبیمحافل حرفه
ن در به تصویر کشیدن آ متر در اختیار مردان بوده و زنان سهم ک ا  صرفاًکه مشاغل حرفهمبنی بر این
-ها  دیگر، می نین در سویی دیگر با توجه به درصد بالا  ایفا  نقش خریدار نسب. به نقشدارند. هم

ها  مرورد نظرر برا توجره بره       نان بر استفاده ابزار  زن در تبییغ کالا فران همتبییغ ،توان اذعان کرد
 .کنندخریدار بودن زن استفاده می

 
 لیت غالب زنفروانی درصدی فعا (:13شماره )جدول  

 
 رون تماشرا      ها  پخرش شرده، زنران بره امرور     فهیآدر هیچ کدام از  دس. آمده، هطبق آمار ب

 اند.ها  بانکی مشغو  نبودهکار با کامپیوتر و فعالی. رانندفی، تیویزیون،
 

 فراوانی درصدی موضوع تبلیغ(: 14شماره )جدول 

 سایر موارد لوازم خانگی مواد غذایی آموزشی ورزشی آرایشی بهداشتی گهیآتعداد 

71 21/34 78/5 42/88 57/1 57/1 84/37 

 
ی و موضوعات آموزشی بعد از سایر مروارد کره   بهداشت -دهد، لوازم آرایشینشان میجدو  فوق آمار 

ها  بازرفانی موضوعات مربوط به پیام شترینبی شد،می .مناز  مسکونی و .. شامل تبیغاتی از تبیل ویلا،
نحوه ایفرا    ،موضوعات آرایشی و بهداشتی اند.اند را به خود اختصاص دادهها حضور داشتهنآکه زنان در 

کند آن را در ذهن زنان طبیعی جیوه دهرد و ایرن همران بازتولیرد     زد و سعی میآموها را به زنان مینقش
موزشی در حوزه زنان به نوعی نفی دیگر در خصوص  بازنمایی آل یفرهنگی میشل اس.. اما توجه به مسا

 ا  زنان اس..ها  کییشهنقش

 04/31شرده، در  طبق جامعره آمرار  در نظرر فرفتره      Gem Tvها  بازرفانی شبکهدر بازبینی آفهی
ها نقش منفعل داشتند. این اختلاف مدعی ففتمان نآدرصد  31/44ها زنان نقش فعا  و در فهیآدرصد 

 رای  مردسالار  و به نوعی وابستگی زنان به مردان در انجام امور اس..

 تماشای
 تلویزیون

کار با 
 وتریکامپ

امور 
 بانکی

 گو وجگفت
 با تلفن 

 ورزشی
فعالیت 

 فنی
 امور منزل رانندگی

تعداد 
 هاگهیآ

1 1 1 42/8 84/7 15/22 1 15/2 71 
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نران  آدرصرد از   21ها  فرم و هایی با رنگدرصد از زنان پوشش 14/43 ،ها  مورد بررسیدر آفهی
درصد رنرگ فررم مرورد اسرتفاده در      21که از ها  سرد داشتند. نکته تابل توجه اینهایی با رنگپوشش
        عیرم  توجره بره   اسر.. برا  از رنرگ ترمرز و برنفش اسرتفاده شرده      مروارد،  درصد 11 در ،بازرفانی ها پیام
 بخشد.سرع. میکشاند و به فردش خون رنگ پرشور  اس.، نگاه را به خود می ،ترمز شناسی،رنگ

 کمیراب بوده اس.. ایرن رنرگ در طبیعر.     هارنگ میکه ،فریبی اس. که از دیربازبنفش نیز رنگ د 
هرا   ا  اس.. اسرتفاده برالا از رنرگ   رنگ آتییه و کارها  هنر  اس.. بنفش رنگ رازفونه شتربوده و بی

 باشد.می و جذابی. زن شترفرم در جه. جذب مخاطب بی
ن آکه زن حضور فیزیکی در   Gem Tv  ها  بازرفانی پخش شده از شبکهفهیآ درصد 04/31غیر از 
 زنان لاغر بودند. ،درصد 23/11در زنان  اق و  ،درصد 11/03در نداش.،

 
 های استنباطییافته

هر دو به میزان بالایی به بازنمایی زنان در فروه سنی جروان  و برا انردامی      Gem Tvدو شبکه سه و
 کره یاد شده علاوه بر نقض دیدفاه فرافمن درخصروص ایرن   ارد اند. با توجه به مورداختهمتناسب و لاغر پ

شود هر دو شوند، تصور میتر از زنان نمایش داده میآ ها مردان به لحاظ تد و وزن ایدهدر رسانه معمولاً
وی. این تصور دادن و نیز تقکرده و درصدد طبیعی جیوه ها  جنسیتی میشل عملشبکه بر مبنا  کییشه
تروان  نرین   عبارت دیگر میباشد. بههمواره زنی جوان و با اندامی متناسب اس.، می ،اس. که زن خوب

ها  توانند در بازنماییطور زنان  اق نمیسا  و نیز کودکان و نوجوانان، همینبرداش. کرد که زنان میان
بررا  جرذاب و    زنران همرواره   کره باشند. ایناشتهفران ایر بسزایی دا  و القا  پیام مورد نظر تبییغرسانه

در امورات اجتمراعی، سیاسری و    متر دوس. داشتنی بودن باید لاغر باشند و کودکان و نوجوانان سهم ک
 طور.نیز همین نسالانفرهنگی داشته و میا
ا  زنانره  زنان در هر دو شبکه هیچ مورد  مبنی برر انجرام مشراغل حرفره     نقش در خصوص ایفا 

 اس..نشده شاهدهم
واترع همران    انرد. ایرن در  ها  بازرفانی هر دو شبکه، به صورت منفعل بازنمرایی شرده  زنان در آفهی

رسران خرانواده و وابسرته بره     ، خردم. انزنر  کره ها  جنسیتی میشل اس.. ایندیدفاه فمینیسم و کییشه
 باشد.انگی نیز میزنانگی و مرد درباره  نین تقوی. مفاهیم پذیرفته شدهدیگرانند. هم

کره، در هریچ کردام    این  Gem Tvشبکه سه سیما و  ها  بازنمایی زن بین دو نین از دیگر تشابههم
 اس.. عنوان فعالی. غالب جنسی. مورد نظر یاف. نشدهتماشا  تیویزیون به مورد  مبنی بر

، بره تصرویر    Gem Tvها  بازرفانی شربکه سره سریما و   فهیآآخرین وجه تشابه در بازنمایی زن در 
رسد این موضوع بر مبنرا   هایی با موضوع لوازم آرایشی و بهداشتی اس.. به نظر میکشیدن زن در پیام
 نماید.ن در نظر همه موضوعی عجیب میآکه خلاف   نان در بین عوام تثبی. و تقوی. شدهدیدفاه فمینیستی آن
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در   کسرانی ی هرا  نسربتاً  سد هرر دو شربکه سیاسر.   رنظر می شده، به  توجه به موارد و نتای  اشاره با
 اند.فرفته کار به خصوص مقولات عنوان شده

 پردازیم.ها  دیگر میها بین مقولهها، اینك به بررسی تفاوتبا بررسی شباه.
       دوم و در درجره  سره در اختیرار مرردان بروده     شربکه  هرا  بازرفرانی  )صدا رو  تصویر( آفهی  نریشن
در   Gem Tv انرد. در مقابرل نریشرن شربکه    را به خود اختصاص داده شتر ( میزان فویندفی بی)زن و مرد

      داشرتند. براسراس نترای     و در درجه دوم مردان کرار فوینردفی رو  تصرویر را برعهرده     اختیار زنان بوده
 در مقابل شبکه اس..داشته شبکه سه رویکرد  مبنی بر عدم استفاده ابزار  از صدا  زنانه ،دس. آمدههب

Gem Tv  اس..عنوان رویکرد خود در نظر فرفته را به ابزار  از صدا  زنانه استفاده 
هرا   مرد و برازیگر و فوینرده اصریی پیرام     ،فوینده و بازیگر اصیی تبییغات تیویزیونی شبکه سه سیما

 اند. بوده زن  Gem Tvبازرفانی شبکه
وتع پیوسته در شبکه سه سیما بره ترتیرب اولویر.: فضرا       فهی بهآترتیب حضور زن در فضایی که 

بره    Gem Tv اس.. همین ترتیب در شبکهمحل کار و خرید و تیفیقی از اماکن بوده فضا  بیرونی، درونی،
اسر.. تائرل برودن    فضا  درونی به تصویر کشیده شرده  و تیفیقی از اماکن خرید، صورت: فضا  بیرونی،

طرف شبکه سه سیما و اولوی. حضور زن در فضا  بیرونی از طرف شربکه  حضور زن به فضا  درونی از 
Gem Tv   .تصرویر   هرا  دو شربکه طبرق دیردفاه فمینیسریتی را بره      فرذار  بار دیگر تضاد برین سیاسر            
 اس..کشیده

د  اولوی. بع اند. نگهدار  از کودش و دردار بازنمایی شدهیك خانهدر نقش  زنان در شبکه سه سیما،
  Gem Tv  سویی دیگرر، زنران شربکه     و  در شبکه سه سیماس.. در ها  ایفا شدهنقش ،ا مشاغل حرفه

اند. به نظر ا  و سپس همسردار  به ایفا  نقش پرداختهدر مشاغل حرفه عنوان خریدار، معرفی به ضمن
یری. خریرد و امرور   مد  Gem Tvها  جنسیتی پرداخته و شبکهتقوی. کییشه رسد شبکه سه سیما، بهمی

ها  دو شبکه در القرا   فذار اساس نتای  تحقیق، سیاس.اس.. برزن دانسته مصرفی خانواده را برعهده
 متفاوت اس..  نقش ایفا شده از زنان در جامعه کاملاً

هرا   اس.. اولوی.ها  فنی بودهفعالی. غالب زنان شبکه سه سیما، انجام امور منز  و سپس فعالی.
اسراس   اس.. برر ها  فنی و سپس انجام امور ورزشی عنوان شدهابتدا انجام فعالی.  Gem Tvبکهزنان ش

عنروان   .ترین فعالی. زن را انجام امور منز   ون نظاف.، آشپز  و ..که سه سیما اصییبنتای  تحقیق، ش
 ه دارد. در این مورد سعی بر تغییر مفاهیم پذیرفته شده در جامع  Gem Tvاس.. اما شبکهکرده

 انرد و ایرن در حرالی   بهره نبوده نین زنان شبکه سه سیما از انجام امورات بانکی و کار با رایانه بیهم
  اند.بهره بودهدر این دو مورد بی Gem Tvس. که زنان شبکه ا

 اند.کدام از زنان دو شبکه به تماشا  تیویزیون نپرداختههیچ
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هرا   ور  نمونهآشبکه تیویزیونی و جمع ها  بازرفانی دوپیامجه. بررسی  در بازه زمانی تعیین شده
آفهری بره دلیرل تکررار       Gem Tv  ،21آفهی بازرفانی پخش شده از شبکه  021مورد نظر، از مجموع 

  فهی تکررار  و  آ 31فهی به دلیل عدم حضور و تاییر زن از تحییل و بررسی حذف شده و از آ 30بودن و 
 که سه سیما صرف نظر شد. بفهی شآ 023ز مجموع فهی بدون حضور زن اآ 40

با توجه به فرهنگ متفاوت غربی و ایرانی اسلامی در خصوص اولوی. تائل شدن به رابطه مادر ، در 
اس.. امرا در   هر دو شبکه در بازنمایی روابط زن با سایرین، رابطه همسر  به میزان بالایی مشاهده شده

بره تصرویر    3و در شبکه سه سیما در اولوی.  4رابطه مادر  در اولوی.   Gem Tvها  بازرفانی شبکهپیام
 اس.. کشیده شده
 برخوردار اس..   Gem Tvها  بازرفانی شبکه سه سیما از تنوع موضوعی بالاتر  نسب. به شبکهپیام

از میزان تکرار  بودن بالایی نسب. به شبکه سره برخروردار بروده     Gem Tv  تبییغات بازرفانی شبکه
 خورد. به  شم می شترو تاییر زنان در شبکه سه سیما بی  نین، تبییغات بازرفانی بدون حضوراس.. هم

هرا   خصوصریات و ویژفری   ها  مورد بررسی شرامل منفعرل برودن،   با توجه به مقولات و زیر مقوله
زم آرایشری  کننده اصیی لروا عنوان مصرف شده به مفاهیم پذیرفته .تقوی شخصیتی، تقسیم کار جنسیتی،

برر   شرتر ها  بازرفانی هر دو شربکه بی پیام . در.. عنوان فعالی. غالب زنان وانجام امور منز  به بهداشتی،
 اند. ها  جنسیتی میشل به بازنمایی زنان پرداختهپایه کییشه
اده ها  بازرفانی خود استفطور نسبی از لمس زنانه دیدفاه فافمن نیز در پیام  نین هر دو شبکه بههم
         Gem Tvکه برنرگ مرو  آنیکرا( شر     کررم روودرم،  اسرپر  رزونیر.،   اند. شبکه سه )اسپر  اینسی،کرده

 . (Molfixپوشك  شامپو شون، اسپر  پاریس، ،My Baby)پوشك بچه 
 

 گیرینتیجه

ر  به موضوعات بسیار دیگ ،نظر داش. که در امر تبییغ غیر از کالا با توجه به موارد یاد شده، باید در
سعی در ایبات خرود   تمام وجودزن امروز  با  ،کهاس.  این ، ه واتعی. اس.نآشود. مخاطب عرضه می

بره  ا  و فمینیستی خود برداشرته و از زنران تنهرا    ها  کییشهنیز باید دس. از دیدفاه  نابراین رسانهبدارد. 
       مشرابهی مبنری برر مطالعره     قیرق کره تح با توجه بره ایرن   مخاطب استفاده نکند. جذب عامیی برا  عنوان

 .اسر.  ران توسرط نگارنرده یافر. نشرده    در ایر   Gem Tv ه ویژهمرز  و ب ها  بازرفانی شبکه برونپیام
اما با استناد به تحقیقرات   ، نان تابل لمس نبودهنآها  بازرفانی این شبکه ابراین روند تغییرات در پیامبن

  ها  بازرفانی رسانه میی و بره ویرژه شربکه سره سریما     زن در پیامشده در خصوص بازنمایی مشابه انجام
از کره  اسر..   در این حوزه صورت فرفته مگیر طی  ند سا  فذشته تغییرات  ش ،فرف.توان نتیجهمی
نان به امور   ون رانندفی و امرور  آتوان به افزایش حضور زنان جوان در تبییغات، پرداختن ن میآ جمیه
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 زنران  در پوشرش   شراد در پوشرش زنران، تغییرر     ها استفاده از رنگ  ات و بانك می.(،ردبانکی )بانك صا

 کرد. پرداختن حتی در موارد جزیی به امور فنی و تخصصی اشاره ،غذایی( )تبییغات محصولات
  

 پیشنهادهای کاربردی

زنران بره    ها  برجسرته حیا، عف.، متان. و ویژفی ها  جنسیتی زنان، برعدم توجه به جاذبه ضمن -
 شود. شتر ها  زنانه توجه بیفر جا  اشوه

هرا بررا  خرروج از    و زنری سرشرار از ارزش   ودها  زنانه تاکید نشر سر  از ویژفیصرفاً رو  یك -
 ها بازنمایی شود.کییشه
 ففتگوهرا  و بره جرا  پررداختن بره      ودشر  از خود زنان استفاده ،در تبییغات محصولات ویژه زنان -

 شود. فذار استفادهاما تاییر ،کوتاه ففتگوها ا  از هطولانی و کییش

با توجه به رویکرد جامعه حاضر مبنی بر ترروی  فرهنرگ حجراب و عفراف و نیرز پوشرش ایرانری         -
 و در ایرن   ترین استفاده را در این جه. نمایرد صرفه بهترین و به ،تواند از تبییغاتمیی می رسانه ،اسلامی

 شود. سنتی در لباس زنان استفاده ها ها و رنگاز پوشش  جه.

تصویر  و به هایشان در نظر فرفتهها و فعالی.ها  جامعه در خصوص زنان امروز ، خواستهواتعی. -
 سازان.فرفته و مورد خواس. برنامهها  شکلنه خواسته و نیازها و واتعی. ،شود کشیده

 
 پیشنهادهای پژوهشی

هرا   دیگر  باید تحقیقات لازم مبنی بر نیازسنجی و شناسایی اولویر. از هر  یز  میی پیش رسانه -
 .ها  تبییغاتی خود ترار دهدزنان را در تیررس برنامه

میری برا انجرام     اسر.، رسرانه   هرا  هرر جامعره   آ به تصویر کشیدن ایده ،که تبییغبا توجه به این -
 بپردازد.ها نآتقوی. و تحکیم  تغییر،ژه زنان به ها  افراد جامعه به ویآ تحقیقاتی در حوزه شناسایی ایده

رسد تحقیقرات دیگرر   با توجه به انجام تحقیق حاضر و تحقیقات مشابه، لازم و ضرور  به نظر می -
و شرود  هرا  بازرفرانی سرنجیده    و بازخورد بازنمرایی زن در پیرام  شود  به روش پیمایشی بین زنان انجام

 رد.فیشناسی صورتمعیارشناسی و ارزش
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