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 The present study was designed and implemented with the aim 
of investigating and analyzing the role of radio in the cultural 
development of Tehrani citizens. This research is of mixed type 
(qualitative-quantitative) and focuses on the quantitative part of the 
research. In the statistical analysis section, the opinions of 384 
Tehrani citizens over 18 years of age were used. The measurement 
tool in the research was a researcher-made questionnaire, whose 
validity was confirmed using face validity and reliability using 
Cronbach's alpha coefficient. In this research, 9 indicators were 
extracted through the qualitative method, which are: attitude, 
tendency, and character, and cultural consumption, personal 
security of citizens, product, communication, achievement and 
human power. AHP technique was used to analyze and rank the 
identified factors. The results showed, the priority of responsibility 
and accountability over work conscience and social discipline, the 
priority of family orientation over religious ethics, were the most 
important duties of the studied sample in making radio programs 
for an effective role in cultural development. In the event that self-
reliance is based on family orientation, multiplicity of provincial 
and extra-provincial programs over making programs in different 
languages, and national pride and patriotism over justice and right-
seeking in making television programs has had a lower priority 
from the eyes of the studied citizens.  
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 «مقاله پژوهشی»

 از دیدگاه آنان نقش رادیو در توسعه فرهنگی شهروندان تهرانی

 1دارراه زهره

 2اسماعیلی تاجیک سمیه

 3صنیعی ماندانا
                                                          22/8/1140 مقاله: تاریخ پذیرش نهایی                                                           3/7/1401تاریخ دریافت مقاله: 

 چکیده

 و طراحی انیتهر شهروندان فرهنگی توسعه در رادیویی نقش تحلیل و بررسی هدف با حاضر پژوهش

 پژوهش یکم بخش بر حاضر مقاله و بوده کمی -کیفی آمیخته نوع از پژوهش این .است شده اجرا

 بهره سال 18 یبالا تهرانی شهروندان از نفر 384 نظرات از آماری هایبررسی بخش در .ستا متمرکز
 روایی از استفاده اب آن روایی که بود ساخته محقق پرسشنامه پژوهش، در گیریاندازه ابزار .شد گرفته

 شاخص  9وهش،پژ این در .گرفت قرار تأیید مورد کرونباخ آلفای ضریب از استفاده با آن پایایی و صوری
 شخصی منیتا فرهنگی، مصرف منش، گرایش، نگرش،: از عبارتند که شد استخراج کیفی روش طریق از

 عوامل بندیرتبه و تحلیل و تجزیه جهت .انسانی نیروی و دستاورد ارتباطات، فرآورده، شهروندان،
پذیری و پاسخگویی بر یتاولویت مسئول: که داد نشان نتایج .شد استفاده AHP تکنیک از شدهشناسایی

 نمونه هایباید ترینمهم ،مداریمداری بر اخلاق دیناولویت خانواده ،وجدان کاری و انضباط اجتماعی
 که رتیصو در .های رادیو برای نقش موثر در توسعه فرهنگی بوده استدر ساخت برنامه مطالعه مورد

های گوناگون زبان برنامه به ساخت استانی بر و بروناستانی های مداری، تکثر برنامهخوداتکایی بر خانواده
های تلویزیون، اولویت کمتری از رنامهدر ساخت ب ،طلبیو حق خواهیعدالت پرستی بروطنو عرق ملی و 

 .است نگاه شهروندان موردمطالعه داشته

 تهرانی شهروندان رادیو، فرهنگی، توسعه فرهنگ، ارتباطات، رسانه، :کلیدی گانواژ
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 مسئله بیان

 جاری مباحث از بسیاری و است گرفته قرار توجه کانون در پیش از بیش فرهنگ اخیر، هایسال در
 زیادی تعاریف وسعهت(. 41 :18)است گرفته خود به فرهنگی صبغۀ سیاست، یا اقتصاد حوزه در چه جامعه،

 تحقق ویس به جامعه دادن سوق منظور به که هاییکنش از عبارت کلی، معنای یک در ولی دارد
 هایارزش بعضی با ارتباط در که گیردمی صورت جمعی و فردی زندگی شرایط از منظم ایمجموعه
 سه به ایران، در آن موانع به پرداختن و فرهنگی توسعۀ موضوع(. 165: 26)شودمی داده تشخیص مطلوب

 و ایران غنی فرهنگ رذخای حفظ بر علاوه که کرده عمل ایگونه به غربی، و اسلامی -ایرانی پارادایم
 پرستسنت فکر، انجماد کسانی عنوان به که نکند عمل ایگونه به و نماند عقب مدرنیته غافله از اسلام،

 عادلانه توزیع از است عبارت فرهنگی توسعۀ(. 92: 3)شود گرفته نظر در معاصر تمدن رشد با بیگانه و
 و ترقی چونهم میمفاهی توانمی توسعه مفهوم در. شهروندان تمام برای فرهنگی هایفرصت و امکانات
 و نزدیک ارتباط در که است جامعه ایتوسعه ابعاد ترینمهم از فرهنگی توسعه(. 94: 11)دید را تکامل

 اندتوانسته اندازه هچ تا هاانسان که معناست این به فرهنگی پیشرفت .است توسعه ابعاد دیگر با همبسته
 معنای به واقع در ینا .کنند ابداع مناسب ابزار و بیاندیشند مناسب هایراه شاننیازهای ارضای برای

-می بهتر د،باشن داشته بیشتری علم و تفکر قدرت اعضایش و جامعه هرچه یعنی است، فکری پیشرفت

یان فرهنگی در جر وتمام جوامع جهت تحقق توسعه سیاسی (. 307: 23)یابند دست شاناهداف به توانند
مواجه  وناگونیگدهای یافته، با مسائل و تضا نوسازی و گذار از جامعه سنتی به جامعه صنعتی و توسعه

ادیق توانند در این میان نقش آشنا کننده شهروندان با مفاهیم و مصها میاما رسانه(. 186: 2)گردندمی
 تعیین و عمده سهم طور کلی، به .توسعه را ایفا کرده و امر توسعه فرهنگی را تسهیل و تسریع کنند

 صد در توسعه هایهبرنام و هاسیاست ویژهبه اجتماعی، و فرهنگی تحولات و تغییر در هارسانه کننده
 هایسیاست اتخاذ با هارسانه .اندنامیده ارتباطات عصر را حاضر عصر که است بوده حدی به گذشته سال

 جزمی عوامفریبانه، یارسانه سیاست. کنندمی تسریع و یلتسه را کشور فرهنگی توسعه ارتباطی، متفاوت
 هایسیاست ذاتخا با باید بلکه نیست؛ مردم آحاد وسیع مشارکت پاسخگوی حاضر عصر در طبقاتی و

 با و پرداخت رکشو نمونه فرهنگ ارائه به بتوان گرافرهنگ سیاست با آن ترکیب و اجتماعی پویای
(. 42: 18)دکر کمک کشور جانبۀهمه توسعۀ به فرهنگی رشد زایشاف و آفرینندگی تصریح و گسترش
 در(. 102: 7)پذیرندیم تأثیر رسانه عملکرد از ناخواه خواه که هستند ابعادی سیاست و اقتصاد فرهنگ،

 که است این هاآن تراکاش وجه که است شده ارائه متفاوتی نظریات مخاطب رفتار بر هارسانه تأثیر مورد
 رفتاری الگوهای و یزندگ شیوه ها،اندیشه بر قادرند شنیداری و دیداری هایرسانه ویژه به هارسانه

 (.145: 25)بگذارند تأثیر مخاطبان
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 که جایی تا است انکارناپذیر امری جوامع اجتماعی فرهنگی توسعه روند در جمعی ارتباط وسایل تأثیر
 گیریشکل فرایند است معتقد او. است کرده بیان ارتباطات اساس بر را جوامع تطور فرایند لوهان مک

 نداشت، وجود ارتباطات اگر و است بوده بشری ارتباطات هایمکانیسم پایه بر آن تکامل و بشر فرهنگ
 تشکیل را اجتماعی زندگی نمادین پود و تار هارسانه (.7: 27شد)ینم نهاده نیز انسانی جامعه بنای سنگ

رسانه نقش و حضور کند،می متمایز گذشته از را نو فرهنگ چه آن .نددهمی شکل را مدرن فرهنگ و
 به تلویزیون و رادیو (.42: 18)شوندمی منتش و تولید ها،رسانه طریق از امروزه فرهنگ. (41: 18)هاست
 این .برخوردارند ویژه اهمیتی از است، استفاده سهولت و فراگیر پوشش همانا که خود ویژه طبیعت لحاظ
 ارتقاء عمومی، افکار بالندگی مثبت، هنجارهای تقویت ها،ارزش تحکیم در سو یک از توانندمی هاهرسان

 و نقش (.102: 7)شوند واقع مؤثر عمومی فرهنگ به آن تبدیل و ترویج و جامعه فرهنگی و فکری سطح
 روزنامه، کتاب، حضوربی را امور تواننمی امروزه تامپسون، گفته به که است حدی به هارسانه اهمیت

 ارتباط وسایل هایویژگی نظر از رادیو، (.23: 32)دانست تصور قابل هارسانه سایر و تلویزیون و رادیو
 برترین محتوا، گوناگونی و فراوانی آسان، دسترسی انتشار، حوزۀ مداومت سرعت، یعنی رسانه، و جمعی
 و سازیآگاه و رسانی اطلاع بر محلی و ملی دیوییرا هایبرنامه تأثیر .رودمی شمار به جمعیارتباط وسیلۀ

حوزه در آموزش و بخشیآگاهی مناسب بسیار هایکانال از یکی به را آن و شده اثبات مخاطبان آموزش
 رادیو که است روشن خوبی به (.469: 30)است کرده تبدیل سیاسی و اقتصادی فرهنگی، اجتماعی، های

برنامه پیشبرد در و سازیزمینه جهت در مندقدرت ابزار و داشته توسعه دفراین در کلیدی نقش تلویزیون و
 جهت ماندهعقب کشورهای و توسعه حال در کشورهای امروزه (.102: 7)هستند جامعه در توسعه های
 نیل در ارتباطی وسایل کارگیری به و رسانی اطلاع از ناچار امور کلیه در جانبههمه استانداردهای به نیل

 کلیه در مخاطبان وسیع پوشش با جمعی ارتباط وسایل شک،بدون ،باشندمی همگون و متوازن توسعه هب
اطلاع میان این در سازد، آشنا توسعه لازم مفاهیم و جدید هایینوآور با را عمومی افکار تواندمی جوامع
 کارساز بسیار تواندمی آنان رفتار تغییر و موثر ارتباط ایجاد جهت مخاطبان با متناسب و صحیح رسانی

 پیداست؛ جامعه آحاد فرهنگی و اجتماعی زندگی ابعاد همه بر هارسانه اثرات امروزه (.103: 7و ) (9)باشد
رسانه سیاست کنار در را مناسبی فرهنگی سیاست کشور فرهنگی توسعه آینده طرح در باید روی این از

 به هافرهنگ دیگر شناسایی و سازیفرهنگ(. 41: 18)باشد حاضر عصر با متناسب که نمود اتخاذ ای
 جامعه فرهنگ تغییر در دارند که ایگستره به توجه با هارسانه .کارکردهاست ترینمهم از یکی مخاطبان

 دو تواندمی فرهنگ حوزه با تعامل در رادیو رسانه روسی فرهنگ و زبان آموزش .(42: 18)دارند نقش
حوزه محوری، نقش ایفای و بالقوه هایظرفیت داشتن اختیار در با ابتدا :یدنما تجربه را مواجهه شکل

 رویکردی با دیگر سوی از و (فرهنگ مدیریت) نماید مدیریت نیازهایش و اقتضائات تمام با را فرهنگ
 مدیریت) رساند انجام به را خود هایمأموریت ای،رسانه و اطلاعاتی ارتباطی هایفعالیت حوزه در فرهنگی
. (2: 17)«هارسانه بر حاکم محیط» لحاظ و راهبردی نگرش از برخورداری صورت دو هر در که (فرهنگی
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 که است ضرورت یک شهروندی و شهری زندگی موارد در بالا، فراگیری با و سریع رسانی اطلاع قاعده
 در ویژه طور به رادیو نقش و کلی طور به هارسانه نقش به عنایت با (.96: 16)است آن تجلی رادیو

 فرهنگی توسعه در رادیو هایبرنامه نقش بررسی و تحلیل باهدف حاضر پژوهش شهروندان سازیفرهنگ
 دیدگاه از که است این پژوهش اصلی سوال و شده اجرا و طراحی آنان دیدگاه از تهرانی شهروندان
 دارند؟ نشهروندا فرهنگی توسعه در نقشی چه رادیو هایبرنامه تهرانی شهروندان

 
 پژوهش نظری پیشینه

تعیین نقش جامعه، در اطلاعات مطلوب و سریع توزیع تولید، به توجه با جمعی، ارتباط نوین وسایل
 با آن ترکیب و اجتماعی پویای هایسیاست اتخاذ با هارسانه. دارد کشورها فرهنگی توسعه در را ایکننده

 به و داشته فرهنگ رشد افزایش در سزاییه ب قشن مردم عامه و محلی بومی، فرهنگی هایسیاست
 در فرهنگی توسعه گسترش هایراه از یکی (.189: 10)است نموده کمک بشری جوامع جانبههمه توسعه
 جمله از گروهی هایرسانه .است جامعه آن محلی و بومی هایارزش و فرهنگی میراث شناخت جوامع،

 نقش اطلاعات انتقال و ارتباط ایجاد با هارسانه گفت توانمی که طوری به هستند، شناخت این لوازم
 نیست پوشیده کسی بر. (189: 10)دارند عهده بر کشورها جانبههمه توسعه سرنوشت در ایکننده تعیین

 فعالیتاصلاً  و هستند جامعه در فرهنگ تجلی البته و سازیفرهنگ مهم عوامل از یکی هارسانه که
 آن تأثیرپذیری هایظرفیت و گذاریتأثیر بسا چه .شودمی محسوب فرهنگی شکن یک خود ایرسانه
 .است فرهنگ حوزه در هاآن کارکرد و ماهیت و اندگرفته خود به فرهنگ نام که است نهادهایی از بیش
 ایهنسل به فرهنگی میراث انتقال یا فرهنگی رفتار یک بسط در تلویزیون و رادیو هایبرنامه تأثیر واقعاً 

 اسلامی ارشاد و فرهنگ وزارت یا پرورش و آموزش مانند نهادهایی عملکرد و مأموریت از کمتر بعدی
پارادایم از یکی به جوامع، اجتماعی و فردی هایارزش دگرگونی در هارسانه نقش زمینه در (.6: 6)نیست
 به هارسانه به که کنیمیم اشاره میلادی 70 تا 60 هایدهه در توسعه و ارتباطات حوزه در مسلط های

 این اساس بر .کندمی تأکید مدرن جامعه به ورود و سنتی جوامع هایارزش تغییر و دگرگونی موتور عنوان
 و موفقیت تحرک، نوآوری، خواهان که کندمی کمک ارزشی نظام اشاعه یا انتشار به رسانه نظریه،
 و جوامع در سنتی هایارزش تغییر در هارسانه شنق به رویکرد این پیروان از «لرنر دانیل». است مصرف

 تحقیق پیشگامان عنوان به سفلدر لازا و مرتن (.190: 10)کندمی اشاره مدرن هایارزش شدن جایگزین
 هاینقش دارای جمعی ارتباط وسایل که اعتقادند این بر آن، کارکردهای و آثار و جمعی ارتباط وسایل در

 در اما (.191: 10)هستند نامطلوب وظایف برخی چنینهم و اجتماعی پایگاه اءاعط امکان اخلاقی، وظیفه
 ایلایه چند و پیچیده مفهوم فرهنگ که است این واقعیت فرهنگ، حوزه بر رسانه تأثیر و نقش حوزه
 واجد کارکردهایش و مصادیق و مفهوم این با ارتباط در تلویزیون و رادیو مثل عمومی ایرسانه و است
 کمک کشور در فرهنگی توسعه به که یهابرنامه یا فرهنگی هایبرنامه تولید .هستند متفاوتی ایهنقش
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 آن برای یابینقش و رادیو از گفتن سخن برای (.6: 6)است دشوار و پیچیده اندازه همان به نیز کندمی
 را هارسانه سپهر از سهمی و بوده اقلام از یکی آن در رادیو که کرد نگاه تریوسیع چارچوب به باید

 .داراست را خود خاص ذاتی هویت امروزی، هایرسانه سایر کنار در رادیو(. 89: 16)است کرده اشغال
 سهولت این .دارد الکترونیک هایرسانه بین در را فراگیری حداکثر و بریهزینه و فناوری حداقل رادیو

 بدون و گرم ایرسانه رادیو طرفی، از .است ههمرا رسانه این ذاتی تعریف رادیو، از استفاده و یدسترس
 نظیر کلام بر مبتنی ارتباط از خاصی هایگونه مستعد جمعی، ارتباط کانال یک عنوان به که است تصویر

 ایرسانه کارکردهای در را اساسی محور سه(. وی 91: 16)است مناظره و سخنرانی گفتگو، مصاحبه،
 بخشیهویت در رادیوها نقش به ناظر فرهنگی گذارینقطه .1 :کندمی پیشنهاد رادیویی هایشبکه

 (باغبانی) پالایش و پایش .3 و رادیوها عمومی خدمات و کارگزاری به ناظر اجتماعی رایانش .2 فرهنگی،
 کنند،می تضمین را رادیوها کارکرد جامعیت محورها، این .(92: 16)رادیو زبانی مرجعیت به ناظر زبانی
 (.92: 16)کنندنمی تنگ اجتماعی و ارتباطی کنش ضایف بر عرصه ولی

 اجتماعی، و فرهنگی نشاط و پویایی که چرا داراست، غیرفعال دفاع کارگزاری در فعالی نقش رادیو
 جمعی ارتباط هایرسانه .است نسلی بین و نسلی انسجام و همبستگی حفظ و ملی دفاع سپر ترینبزرگ

. زنندمی رقم ها،فرهنگ خرده تکثر و تنوع عین در را فرهنگی حیات و هویت که هستند ایگسترده چتر
 وسیع سطح در دامنه پر اطلاعات پردازش و ارائه به قادر که معنی این به است؛ ارتباطی هضم گزینه رادیو
 رادیو .است اجتماعی هایسرمایه ارتقای و حفظ در رادیو رسالت اطلاعات، فراگیر و روشن ارائه این. است
-شبکه با دوسویه تعامل و ارتباط مؤثر رسانۀ رادیو .هست و بوده هارسانه عرصه به نخبگان ورود نقطه

 گربنر جورج کشت نظریه قالب در هاآن اندیشه و فرهنگ ارتقای و هدف مخاطب جذب و اجتماعی های
 مختلف هایحوزه در هارسانه نقش خصوص در هانظریه ترینمهم از یکی(. 96-95: 16)است (1967)

 .است شنیداری و دیداری ایرسانه تلویزیون دیدگاه، این مبنای بر .است کاشت نظریه مخاطبان، زندگی
 را دیدن شنیدن، بر افزون مخاطبان، که جایی آن از .است فراگیرتر دیگر، هایرسانه به نسبت رو این از

 دیداری شنیداری فرهنگ سمت به شتربی شانتمایلات کنند،می تلقی ایرسانه مصرف ضروری جزو نیز
 یعنی است، شناختی تأثیر ها،رسانه تأثیر بیشترین گویدمی کاشت نظریه (.410: 15)است شده معطوف

 از مخاطب فهم یا برداشت .کند تعریف یقین و واقعیت از را مخاطب سازیمفهوم نحوه تواندمی هارسانه
 را ما ذهنی تصویر عبارتی به .است مبتنی شودمی داده نمایش هارسانه دنیای در چه آن بر پیرامون دنیای

 رویکردهای عمده شاید .هاسترسانه تأثیر تحت واقعی دنیای از ما فهم و کندمی تعیین رسانه دنیای
 مشهورترین از فریره(. 131: 24)قرارداد رفتاری عیااجتم رویکردهای درحوزه بتوان را رسانه تأثیر به مربوط

 اعتقاد به .آیدمی شمار به بخشرهایی توسعه رویکرد حامیان از و توسعه و ارتباطات حیطه رد منتقدان
 در وجه هیچ به انفعالی، کنندگاندریافت به مندقدرت موقتی منبع یک از معلومات سویه یک انتقال فریره
 افراد کردن توانا و قدانهمنت نگاه مستقل، خودآگاهی ایجاد به و گذاردنمی مثبت تأثیر هاآن شخصیت رشد
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 عنوان تحت را جدیدی نظام فریره اساس، همین بر ؛کندنمی کمک اجتماعی مسائل حل در مشارکت برای
 :است استوار زیر چهارگانه اصول مبنای بر که کندمی طرح عنوان همین با کتابی در ستمدیدگان آموزش
رهایی هایکوشش در مشارکت و فرد خلاقیت و توانایی به اعتقاد ارتباط، طرف دو تفاوت طرد محاوره،

آگاهی مقوله سه در توانمی را توسعه در ارتباطات نقش .(108: 7و ) (138-137: 34)ارتباطی بخش
 یک از ارتباطی گوناگون امکانات و وسایل .قرارداد بررسی مورد مشارکت جلب و سازیهماهنگ دهی،

 مختلف هایطرح اجرای و ارائه در نظر مورد دهیازمانس و سازیهماهنگ دهی،آگاهی عوامل جزو سو
 نتایج تأمین برای عمومی هایمشارکت و هاهمکاری جلب برای دیگر سوی از و روندمی شمار به توسعه

 فرهنگی توسعه به پژوهش این در که رویکردی .(27: 7و ) (5)دارند ایکننده تعیین تأثیر هاآن مطلوب
 از .شودمی گرفته نظر در توسعه هدف عنوان به خود فرهنگ، بلکه نیست زاریاب رویکردی دارد، وجود

 شد سعی توسعه فرایند در رادیو نقش جهت به توسعه فرهنگی هایشاخص ارزیابی منظور به رو این
 علمی تربیتی، سازمان توسط شده ارائه هایشاخص از پژوهش اهداف با متناسب و مطلوب هایشاخص

 سوم برنامه در شده تعیین هایشاخص و فرهنگ جهانی گزارش قالب در یونسکو، متحد لمل فرهنگی و
 سند که جا آن از .گیرد قرار استفاده مورد ایران اسلامی جمهوری فرهنگی و اجتماعی اقتصادی توسعه
 گاهن که کشور راهبردی سند معتبرترین عنوان به جانبههمه توسعه رویکرد با ساله بیست اندازچشم

 پنجم چهار از بیش داده آن به فرهنگی ایصبغه چیز هر از بیش آن در فرهنگ محوریت و فرهنگی
 از مستقل وجهی عنوان به فقط نه فرهنگ اصولاً که است این بیانگر) است فرهنگی رفته کار به مفاهیم

به نیز توسعه چهارم برنامه در فرهنگ طرفی از و است یافته خاص اهمیتی سند این در دیگر وجوه سایر
می رفیع جایگاهی و نقش دارای توسعه اهداف به یابیدست در «محوردانایی» ویژگی با ایبرنامه عنوان
شاخص از پژوهش این در فرهنگی توسعه حوزه در مطالعه مورد هایشاخص انتخاب برای (.9: 17()باشد
 این .است شده استفاده فرهنگی و جتماعیا اقتصادی، توسعه چهارم و سوم برنامه در شده تعیین های

 .3 و فرهنگی خدمات و کالاها مصرف .2 رفتاری، و بینشی فکری، تغییرات .1: حوزه سه در هاشاخص
 پژوهش در لذا،(. 10: 17)اندشده مطرح دولتی غیر و دولتی فرهنگی تجهیزات و فضاها انسانی، نیروی

 شد سعی توسعه فرایند در رادیو نقش مطالعه جهت توسعه، گیفرهن هایشاخص ارزیابی منظور به حاضر،

 تربیتی، سازمان توسط شده ارائه هایشاخص میان از پژوهش اهداف با متناسب و مطلوب هایشاخص

 برنامه در شده تعیین هایشاخص و فرهنگ جهانی گزارش قالب در، یونسکو متحد ملل فرهنگی و علمی

 .شود گرفته بهره ایران اسلامی جمهوری فرهنگی و اجتماعی اقتصادی توسعه سوم

 

 پژوهشی پیشینه

 که داد نشان فرهنگی توسعه هایمؤلفه شناسایی درباره (،1400)همکاران و بهزادی پژوهش نتایج
 پژوهش، سلامت، پوشش، بومی، و ملی اشتغال، مذهبی، و دینی شامل فرهنگی مراکز اساسی هایمؤلفه
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 که دهدمی نشان (AHP) مراتبیسلسله روش به پژوهش نتایج .است ارتباطات و تکنولوژی زندگی، سبک
 سلامت، زندگی، سبک پوشش، بومی، و ملی هایشاخص و نخست اولویت مذهبی و دینی شاخص

 از یک هر میانگین ضمناً .است بوده هشتم تا دوم اولویت ناسازگاری نرخ و ارتباطات تکنولوژی، پژوهش،
 تکنولوژی، اشتغال، سلامت، پژوهش، مذهبی، و دینی پوشش، هایشاخص که ددهمی نشان هاشاخص

 از حاکی نتایج این که اندداشته را هامیانگین بالاترین ترتیب به بومی و ملی شاخص و زندگی سبک
 .است مجریان و آموزشی مراکز گیرانتصمیم و مدیران بین شکاف وجود

 به شهری، مدیریت در فرهنگی گذاریسیاست صور ارهدرب پژوهشی در(، 1400)همکاران و قادری
 تا 1369 سال ماه دی از تهران، شهری مدیریت یافتۀ تحقق تجربۀ بررسی مطابق که رسیدند نتیجه این

 این گیرد،می بر در را گرایاناصول و آبادگران طلبان،اصلاح سازندگی، دورۀ چهار که 1391 سال شهریور
: از اندعبارت که شودمی نیز دیگر کار دستور چهار شامل کم دست کار، دستور هشت این بر علاوه مفهوم
 حمایت و فراغت اوقات اجتماعی، نشاط و سازیشبکه فرهنگی، مدیریت برای تشکیلات و ساختار ایجاد

 .سازفرهنگ نهادهای از

 رسانه در متعادل استراتژیک مدیریت اصلی فرآیندهای تبیین» عنوان با پژوهشی در(، 1400)مرزبان 
 است شناساییقابل اصلی مؤلفه چهار ،پژوهش این در موجود شاخص 66 میان از که کندمی اشاره «ملىّ
 و مخاطب با تعامل و نوآوری محور،مخاطب دانایی مدیریت ارزش، زنجیره نظام بازسازی :از اندعبارت که

 با هارسانه و هاسازمان سایر همانند بایستمی دارد، بستگی مخاطب به آن وجود که سیما و صدا سازمان
 .باشند مخاطبان نیاز پاسخگوی امروزی، پیچیده محیط در اندتوانسته ابزارها و فرایند این از گیریبهره

 ملی رسانه سازیفرهنگ رابطه بررسی» عنوان با (،1395)عباداتی و ابرسی زادههاشم پژوهش نتایج
 توسعه و سیاسی توسعه فرایند با ملی رسانه سازیفرهنگ بین که داد اننش «ایران در توسعه فرآیند با

 فرهنگی توسعه فرآیند با ملی رسانه سازیفرهنگ بین اما دارد، وجود معنادار رابطه ایران در اقتصادی
 .ندارد وجود معناداری رابطه

 شهروندی ازحقوق آگاهی بر تلویزیون و رادیو از استفاده تأثیر درباره پژوهشی (،1394)سپهوند و شیانی
 رابطه شهروندی حقوق از آگاهی میزان و رادیو از استفاده میان که دریافتند و داده انجام آبادخرم شهر در

 .دارد وجود معناداری

 رایانش فرهنگی، گذارینقطه نو، عصر در را رادیو هایویژه کار ایمقاله در (،1393)مستقیمی
 .کردند حمطر زبانی باغبانی اجتماعی،

 این که کنندمی مطرح و پرداخته سازیفرهنگ بر هارسانه نقش بررسی به (،1392)ذاکری و گیوریان
 و دیالکتیکی تأثیر در و ارتباطی در رسانه و فرهنگ .کندمی فراهم را ارتباط اصلی زمینه که است فرهنگ
 .پردازدمی دیگران با تباطیار کنش به که دهندمی شکل را اجتماعی انسان نام به ترکیبی متقابل
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 فرهنگی توسعه رد جمعی ارتباط نوین وسایل نقش» عنوان با پژوهشی در (،1389)کوهی و زادهکاظم
 در ملی، وحدت و هویت تقویت جهت فرهنگی توسعه یکپارچگی برای که دریافتند «راهکارها و موانع و

 اجرای کنار در رهنگی،ف سیاست با متناسب شور،ک فرهنگی توسعه آینده ریزیبرنامه دادن قرار کار دستور
 .رسدمی نظر به یضرور حاضر، عصر اطلاعاتی جامعه در توسعه اندازچشم براساس ایرسانه سیاست افق

 ملی رسانه تأثیر ریگیاندازه مدل طراحی درباره پژوهشی در (،1387)فراهانی عزیزآبادی و بیگینجف
 میزان و درصد 62 ات 47 میان حدوداً آرمانی وضع از انحرافات زانمی که دریافتند فرهنگی، توسعه در

 .است درصد 54 تا 37 بین مطلوب وضعیت از انحرافات

 پیوند :آفریقا تاهایروس در جامعه رادیو پذیرش» عنوان با پژوهشی در (،2022)سالائو و کیااونینان
 ارتباط محلی ادیور در روستایی خاطبانم مشارکت و پذیرش که دنکنمی استدلال «فرهنگی پیوند و زبان

 دادن گوش برای زبان هک داد نشان نتایج .کندمی اشاره فرهنگی قرابت به که دارد بومی زبان با نزدیکی
 به اجتماعی یوراد .است ضروری شوندگان مصاحبه میان در جامعه رادیویی هایبرنامه در شرکت و

 گفتگوهای در رکتش و خود فرهنگی میراث بیان و انگیختنبر برای زبانی و اجتماعی منابع شنوندگان
 و غالب مرجع هایچارچوب تا دهدمی را فرصت این زیردست جوامع به چنینهم .دهدمی ارائهرا  ملی

 .کنند تجزیه را دیگران و خود بازنمایی

 هنر بین طارتبا بررسی به جامعه فرهنگی توسعه» عنوان با پژوهشی در (،2022)همکاران و معیریان
 نشان پژوهش نای در موردی تحلیل .پردازدمی «محورجامعه پایدار گردشگری و سازیظرفیت جمعی،

 طریق از گردشگری پایداری و جامعه ظرفیت تواندمی جامعه فرهنگی توسعه هایروش که دهدمی
 هایپروژه تمالکی و مشارکت در محلی مردم تشویق گیری،تصمیم در ساکنان مؤثر مشارکت افزایش

 افزایشرا  میزبان و مهمان روابط آن در گردشگران نگاه با مذاکره برای فضایی کردن فراهم و گردشگری
 .دهد

 در تغییرات لیطو بررسی، 19 کووید طول در افراطی تماشای» عنوان با پژوهشی در (،2022)لیروس
-همه هایرنطینهق که دریافت «ناکرو قرنطینه طی تلویزیونی هایسریال مصرف و تأثیرگذاری الگوهای

 داد نشان نتایج .است داشته افراد روانی رفاه و روانی سلامت بر ایعمده منفی اثرات 19 کووید گیر
 گسترش تماشا، صرف روزانه بیشتر زمان مثال، عنوان به) افراد تماشای عادات در توجهی قابل افزایش

 جنسیت که داد نشان اساساً طولی هایتحلیل از صلحا نتایجوجود داشت.  (مشترک تماشای هایشیوه
 بینیپیش را فیمن تأثیر سطح کاهش تلویزیونی هایسریال تماشای برای اجتماعی هایانگیزه و مرد
 تنها د،شومی مشخص کنترل دادن دست از با که پرخوری تماشای سازمشکل الگوی یک .کنندمی

 .بود زمان ولط در منفی عاطفه افزایش کننده بینیپیش

 و اجتماعی توسعه بر تأثیرگذاری در (PBC) پاکستان رادیو نقش بررسی به مطالعه در (،2022)سلیم
 توجهی قابل طور به پاکستان رادیو که کندمی فرض مطالعه این .پردازدمی مرکزی پنجاب در اقتصادی



                                                                                203     // 1402 تابستان، نهمدهم، شماره پنجاه و پانزسال                                                                                                                             شناسیمطالعات جامعه

 کشاورزیو  اقتصادی زهاینیا و است داشته مشارکت مرکزی پنجاب در اقتصادی -اجتماعی توسعه در
 برای اقتصادی توسعه هایشاخص عنوان به نیازها این به مطالعه این .کندمی تامین را پاکستان مردم
 .پردازدمی مرکزی پنجاب در اقتصادی و اجتماعی توسعه در پاکستان رادیو نقش گیریاندازه

-نوآوری موثر طور به (CRBC) دیورا چگونه که این بررسی منظور بهای مطالعه در (،2022)هوگان

-برنامه و هابحث که داد نشان هایافته .، انجام دادکرد منتشر ریور کراس ایالت در را زباله مدیریت های

 و سلایق علایق، باورها، کردن برآورده با را زباله مدیریت هاینوآوری CRBC رادیو محیطی زیست های
 و هانوآوری چنینهم و شهروندان به دسترسی امکان این .کندمی منتشر محلی مردم زندگی سبک

 .کرد فراهم را توسعه مداخلات

 از که است کنندگانی مصرف رادیو به دادن گوش عادات در تغییرات بررسی تحقیق این (،2022)لور
 غیر ،تعاملی جدید رسانه به رادیو ورود که است آن از حاکی هایافته .کنندمی استفاده درخواستی رادیو

 نقش کندمی کمک آن به و دهدمی گسترش را آن توزیع دهد،می ارائه را همزمانی غیر و سازیهمزمان
 .کند حفظ مرتبط تأثیرگذاری رسانه یک عنوان به را خود

 و رادیویی شبکه توسعه در داده کلان فناوری کاربرد "عنوان با پژوهشی در (،2021)هه زیچن

 قرار تحلیل مورد را تلویزیون و سیما و صدا نوین هایرسانه بر بزرگ هایهداد عصر تأثیر "تلویزیونی
 کلان عصر نوآورانه، عملیاتی هایروش اتخاذ و شبکه فناوری از استفاده سنتی، هایایده تغییر با .دهدمی
 رسانه و پخش صنعت برای مرجعی و شوندمی ادغام بهتر تلویزیون و پخش جدید هایرسانه و داده

 .کنندمی فراهم ویزیونیتل

 فرهنگی اکوسیستم ارزیابی و اجتماعی هایرسانه درباره پژوهشی در (،2020)همکاران و فرائو روئیز
-می ارائه عکس با را مشابهی هایقابلیت گراف تئوری طریق از هاهشتگ تحلیل و تجزیه که دریافتند

 تعصب کاهش به GTNA این، بر علاوه عکس محتوای تحلیل و تجزیه برای گریزان هایجنبه و دهد
 ،SM مختلف هایپلتفرم از هاداده گرفتن نظر در اهمیت بر چنینهم مطالعه این .کندمی کمک مفسر

 را CES مختلف هایویژگی تواندمی هاپلتفرم این توسط شده ارائه اطلاعات و کاربران نوع عنوان به
 را آن ،GTNA کاربرد در درگیر کوتاه محاسباتی پردازش هایزمان نسبی و کاربرد سهولت .دهد نشان

 .کنندمی تبدیل صرفه به مقرون روشی به

 برای هاآن از استفاده و رادیو مختلف هایجنبه بررسی به پژوهشی در (،2015)فاشچانووا و نسترووا
 را رادیو که یمیزان شناسایی و رادیو فرهنگ گیریشکل پتانسیل تحلیل به و پرداخته آموزشی اهداف

 رسانه یک عنوان به رادیو، اهمیت. پرداختند قرارداد، استفاده مورد آموزشی -فرهنگی راهبرد در توانمی
 عنوان به روسی زبان آموزش در آن از استفاده بودن مناسب و هاروس فرهنگی توسعه در جمعی، ارتباط
 منبعی هابرنامه این این، بر علاوه .است کرده جلب خود به را توجه خارجی، زبان چنینهم و مادری زبان
 .هستند کیفیت با متون و خوب گفتار از غنی
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 در یا و لمستق صورت به هاپژوهش که دهدمی نشان خارجی و داخلی تجربی سوابق بر مروری
 نقش حلیلت و مطالعه به ها،پیشینه از یک هیچ امّا اند،شده اجرا و طراحی دیگری متغیرهای با ارتباط
 حاضر پژوهش که ایئلهمس اند،نپرداخته آنان، خود دیدگاه از هم آن شهروندان فرهنگی توسعه در رادیو

 نقش شناسایی و مطالعه برای تلاش لحاظ به حاضر پژوهش لذا، .است بوده آن به یابیدست دنبال به
 .است تازگی و نوآوری دارای آنان، دیدگاه از تهرانی شهروندان فرهنگی توسعه در رادیو

 
 پژوهش روش

-اندازه ابزار و پیمایش تکنیک با که است توصیفی نوع از و کاربردی ،هدف لحاظ به حاضر پژوهش

جامعه آماری پژوهش شامل کلیه شهروندان تهرانی  .است شده انجام ساخته محقق پرسشنامه گیری
گیری به دلیل شیوه نمونه .اندشدهتخابنفر ان 384 سال هستند که با استفاده از فرمول کوکران 18بالای 

oogle Gطریق ازهای کاغذی، به روش الکترونیکی و شیوع کرونا و محدودیت در تکمیل پرسشنامه

 form شماره 500 از بیش مخابرات کمک به و اندک ایهزینه صرف با که است ذکر شایان .است بوده 
 هایویژگی در تنوع تهران؛ شهر سطح در فیاییجغرا تنوع به توجه با) تهران شهر ساکنان از تلفن

 مختلف هاینسبت و تهران شهر جامعه بندیطبقه روی دقت با ... و جنسیت سن، مانند؛ شناختیجمعیت
 پرسشنامه، لینک با همراه .شد پیامک الکترونیکی پرسشنامه لینک آنان برای و شده دریافت (جمعیتی

 جهت این از .شد ارسال شهروندان برای پرسشنامه تکمیل نحوۀ برای لازم اطلاعات حاوی راهنما متن
در این پژوهش برای  .شد لحاظ کامل علمی حساسیت آن، انتخاب در دقت و صحت نمونه، انتخاب در

ای از منابع در بخش مطالعات کتابخانه .ای و میدانی استفاده شدآوری اطلاعات از دو روش کتابخانهجمع
در قسمت  .ها استفاده شد، مدارک، کتب، مقالات تخصصی، مجلات و سایتجمله اسناد مربوط از

-قانون برنامه سوم توسعه اقتصادی، اجتماعی 162بند  های توسعه فرهنگی درمطالعات میدانی شاخص
در قالب سه  از پرسشنامه و مصاحبه عمیق با نخبگان این حوزه در بخش کیفی .فرهنگی استخراج گردید

نیروی انسانی فضاها و  .3مصرف کالا و خدمات فرهنگی، . 2ت فکری و بینش رفتاری، تغییرا .1: بخش
سوال و به روش مقایسه زوجی اطلاعات  75تجهیزات فرهنگی اعم از دولتی و غیر دولتی بر اساس 

پرسشنامه بررسی  .بندی صورت پذیرفت که مبنای پرسشنامه عمومی قرار گرفتآوری و اولویتجمع
شده و  گویه طراحی 20های بخش کیفی در ر توسعه فرهنگی شهروندان بر اساس یافتهنقش رادیو د

 .آلفای کرونباخ مورد تأیید قرار گرفت با استفاده از ضریب روایی صوری و پایایی آن روایی آن با استفاده از

 

 پژوهش هاییافته

 از نیمی زنان که شد مشاهده مطالعه، مورد نمونه شناختیجمعیت اطلاعات به مربوط هاییافته طبق

 بعدی مقام در و درصد (6/47) ساله 40 تا 31 سنی گروه و ... دهند،می تشکیل را مطالعه مورد نمونه



                                                                                205     // 1402 تابستان، نهمدهم، شماره پنجاه و پانزسال                                                                                                                             شناسیمطالعات جامعه

 رتبه  %62.2با کارشناسی گروه تحصیلی رده در .دهندمی تشکیل را نمونه درصد (9/34) ساله 30 از کمتر

 صدق نیز جنسیتی بندیدسته در نسبت این .دارد را بعدی رتبه %29.2 سهم با ارشد کارشناسی و اول

  %72.1. است مجردین به متعلق درصد (3/19) با بندیرتبه و متأهل آماری جامعه (.%79.7) نمایدمی
 .باشندمی بیکار یا دارخانه درصد %20.1 بعدی رتبه و شاغل جامعه

 فرهنگی توسعه در رادیویی هایامهبرن نقش پرسشنامه عبارات به مطالعه مورد نمونه پاسخ بررسی -

 
 فرهنگی توسعه در رادیویی هایبرنامه نقش عبارات به مطالعه مورد نمونه پاسخ (:1) شماره جدول

 (ترتیب و میانگین درصد، فراوانی،)

و در توسعه فرهنگی  رادیو نقش موثر

از دید  هادر ساخت برنامهالزامات آن 

 پاسخگویان

 کاملاا   

 مخالف،

1 

 ،مخالف

2 

 نظر،بی

3 

 کاملاا  4 موافق،

 موافق،

5 

 میانگین جمع

 5  از

 ترتیب

 میانگین

R1 .14 3.59 384 107 130 55 67 25 فراواني .سالاري ديني اولويت داشته باشداعتماد متقابل بر مردم 

 %100 %27.9 %33.9 %14.3 %17.4 %6.5 درصد
R2 .اشته سالاري ديني بر کرامت انساني اولويت دمردم

 .باشد

 19 2.97 384 74 91 20 149 50 فراواني

 %100 %19.3 %23.7 %5.2 %38.8 %13.0 درصد
R3 .11 3.71 384 143 109 60 23 49 فراواني .کرامت انساني بر اميد به آينده اولويت داشته باشد 

 %100 %37.2 %28.4 %15.6 %6.0 %12.8 درصد
R4 .طلبي خواهي و حقتپرستي بر عدالعرق ملي و وطن

 .اولويت داشته باشد

 20 2.51 384 28 71 102 52 131 فراواني

 %100 %7.3 %18.5 %26.6 %13.5 %34.1 درصد
R5 .طلبي بر خوداتکايي اولويت داشته خواهي و حقعدالت

 .باشد

 5 4.21 384 192 116 41 35 0 فراواني

 %100 %50.0 %30.2 %10.7 %9.1 %0.0 درصد
R6 .16 3.42 384 93 136 42 66 47 فراواني .مداري اولويت داشته باشدخوداتکايي بر خانواده 

 %100 %24.2 %35.4 %10.9 %17.2 %12.2 درصد
R7 .2 4.36 384 196 141 39 6 2 فراواني .مداري اولويت داشته باشدمداري بر اخلاق دينخانواده 

 %100 %51.0 %36.7 %10.2 %1.6 %0.5 درصد
R8 .پذيري و پاسخگويي بر وجدان کاري و مسئوليت

 .انضباط اجتماعي اولويت داشته باشد

 8 3.95 384 134 158 34 56 2 فراواني

 %100 %34.9 %41.1 %8.9 %14.6 %0.5 درصد
R9 .وجدان کاري و انضباط اجتماعي بر پرهيز از مصرف-

 .رويه اولويت داشته باشدگرايي بي

 4 4.22 384 166 161 34 23 0 فراواني

 %100 %43.2 %41.9 %8.9 %6.0 %0.0 درصد
R10 .رويه بر مشارکت و همدلي گرايي بيپرهيز از مصرف

 .اولويت داشته باشد

 10 3.81 384 82 158 133 11 0 فراواني

 %100 %21.4 %41.1 %34.6 %2.9 %0.0 درصد
R11 .يت داشته مشارکت و همدلي بر ارتقاي فرهنگي اولو

 .باشد

 7 3.97 384 190 91 7 95 1 فراواني

 %100 %49.5 %23.7 %1.8 %24.7 %0.3 درصد
R12 .هاي فرهنگي اولويت ارتقاي فرهنگي بر فزايش برنامه

 .داشته باشد

 1 4.48 384 188 192 3 1 0 فراواني

 %100 %49.0 %50.0 %0.8 %0.3 %0.0 درصد
R13 .اولويت  گيري و انتخابصميمعدالت قانوني بر حق ت

 .داشته باشد

 9 3.82 384 91 163 100 28 2 فراواني

 %100 %23.7 %42.4 %26.0 %7.3 %0.5 درصد
R14 . توليدات ديداري و شنيداري بر توليدات مکتوب

 .اولويت داشته باشد

 6 4.14 384 212 103 12 26 31 فراواني

 %100 %55.2 %26.8 %3.1 %6.8 %8.1 درصد
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R15 . توليدات مکتوب بر توليدات صوتي اولويت داشته

 .باشد

 13 3.62 384 146 88 9 141 0 فراواني

 %100 %38.0 %22.9 %2.3 %36.7 %0.0 درصد
R16 .18 3.31 384 93 128 6 120 37 فراواني .تعداد شبکه بر ميزان تعامل اولويت داشته باشد 

 %100 %24.2 %33.3 %1.6 %31.3 %9.6 درصد
R17 .15 3.53 384 102 154 7 88 33 فراواني .ميزان تعامل بر ميزان دسترسي اولويت داشته باشد 

 %100 %26.6 %40.1 %1.8 %22.9 %8.6 درصد
R18 .ي و اي استاناي بر تکثر برنامهبالابردن سواد رسانه

 .برون استاني اولويت داشته باشد

 3 4.34 384 195 156 2 31 0 فراواني

 %100 %50.8 %40.6 %0.5 %8.1 %0.0 درصد
R19 .هاي استاني و برون استاني بر ساخت تکثر برنامه

 .هاي گوناگون اولويت داشته باشدبرنامه به زبان

 12 3.69 384 102 140 96 12 34 فراواني

 %100 %26.6 %36.5 %25.0 %3.1 %8.9 درصد
R20 .و جذب  آموزش و جذب هنرمندان بر آموزش

 .علاقمندان اولويت داشته باشد

 17 3.34 384 86 68 123 105 2 فراواني

 %100 %22.4 %17.7 %32.0 %27.3 %0.5 درصد

 
 :مطالعه مورد تهرانی شهروندان نگاه از شود،می ملاحظه فوق جدول در

 4.14 میانگین با 14 عبارت مکتوب موضوع تولیدات دیداری و شنیداری براولویت تولیدات  :ترتیب به 
عی پذیری و پاسخگویی بر وجدان کاری و انضباط اجتمااولویت مسئولیت؛  5تا 1 گیریاندازه مقیاس در

 با  7 عبارت وعموض مداریمداری بر اخلاق دیناولویت خانواده ؛3.95 میانگین با 8 عبارت موضوع
های رادیویی برای نقش موثر در امهدر ساخت برن مطالعه مورد نمونه بایدهای ترینمهم4.36  میانگین

 .توسعه فرهنگی بوده است
های ثر برنامهتک ؛3.42 میانگین با 6 عبارت مداری موضوعخوداتکایی بر خانواده که صورتی رد

و عرق   3.69نمیانگی با 19 عبارت های گوناگون موضوعساخت برنامه به زبان استانی بر استانی و برون
های ر ساخت برنامهد 2.51 میانگین با 4 عبارت طلبی موضوعخواهی و حقدالتپرستی بر عملی و وطن

 نیز فوق، جدول در هاتبهر سایر به توجه .است مطالعه داشته رادیو، اولویت کمتری از نگاه شهروندان مورد
 .است توجه قابل

 فرهنگی توسعه رد رادیویی هایبرنامه نقش هایمؤلفه شناخت منظوربه اکتشافی عاملی تحلیل -
 

 فرهنگی توسعه در رادیوئی های برنامه نقش دهنده تشکیل عوامل کشف(: 2) شماره جدول
KMO and Bartlett's Test 

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. 0.672 
Bartlett's Test of 

Sphericity 
Approx. Chi-Square 8997.89 

df 190 
Sig. 0.000 

 
 املیع تحلیل منظور به مطالعه مورد نمونه کفایت و مناسب در KMO and Bartlett's ونآزم

(sig=0.000<0.05) 
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 روش استخراج: تجزیه و تحلیل اجزای اصلی (:3) شماره جدول
Communalities 

 در و الزامات آن در توسعه فرهنگی  رادیو نقش موثر
 از دید پاسخگویان هاساخت برنامه

Initial Extraction 

R1 .0.868 1 .سالاري ديني اولويت داشته باشداعتماد متقابل بر مردم 
R2 .0.761 1 .سالاري ديني بر کرامت انساني اولويت داشته باشدمردم 
R3 .0.702 1 .کرامت انساني بر اميد به آينده اولويت داشته باشد 
R4 .0.931 1 .ت داشته باشدطلبي اولويخواهي و حقپرستي بر عدالتعرق ملي و وطن 
R5 .0.793 1 .طلبي بر خوداتکايي اولويت داشته باشدخواهي و حقعدالت 
R6 .0.885 1 .مداري اولويت داشته باشدخوداتکايي بر خانواده 
R7 .0.729 1 .مداري اولويت داشته باشدمداري بر اخلاق دينخانواده 
R8 .0.791 1 .و انضباط اجتماعي اولويت داشته باشد پذيري و پاسخگويي بر وجدان کاريمسئوليت 
R9 .0.837 1 .رويه اولويت داشته باشدگرايي بيوجدان کاري و انضباط اجتماعي بر پرهيز از مصرف 

R10 .0.638 1 .رويه بر مشارکت و همدلي اولويت داشته باشدگرايي بيپرهيز از مصرف 
R11 .0.862 1 .ويت داشته باشدمشارکت و همدلي بر ارتقاي فرهنگي اول 
R12 .0.763 1 .هاي فرهنگي اولويت داشته باشدارتقاي فرهنگي بر فزايش برنامه 
R13 .0.865 1 .اولويت داشته باشد گيري و انتخابعدالت قانوني بر حق تصميم 
R14 .0.876 1 .توليدات ديداري و شنيداري بر توليدات مکتوب اولويت داشته باشد 
R15 .0.7 1 .ات مکتوب بر توليدات صوتي اولويت داشته باشدتوليد 
R16 .0.838 1 .تعداد شبکه بر ميزان تعامل اولويت داشته باشد 
R17 .0.782 1 .ميزان تعامل بر ميزان دسترسي اولويت داشته باشد 
R18 .0.857 1 .اي استاني و برون استاني اولويت داشته باشداي بر تکثر برنامهبالابردن سواد رسانه 
R19 .0.878 1 .هاي گوناگون اولويت داشته باشدهاي استاني و برون استاني بر ساخت برنامه به زبانتکثر برنامه 
R20 .0.582 1 .آموزش و جذب هنرمندان بر آموزش و جذب علاقمندان اولويت داشته باشد 

Extraction Method: Principal Component Analysis. 

 

 توضیحات واریانس (:4) شماره جدول
Variance Explained 

Component Initial Eigenvalues Extraction Sums of Squared Loadings Rotation Sums of Squared Loadings 

 of % جمع

Variance 

Cumulativ

e % 

 of % جمع

Varianc

e 

Cumulative % جمع % of 

Variance 

Cumulative % 

1 6.329 31.644 31.644 6.329 31.644 31.644 4.605 23.023 23.023 
2 3.287 16.436 48.08 3.287 16.436 48.08 3.662 18.31 41.333 
3 2.739 13.693 61.773 2.739 13.693 61.773 3.171 15.854 57.188 
4 2.315 11.574 73.347 2.315 11.574 73.347 2.826 14.13 71.318 
5 1.269 6.344 79.691 1.269 6.344 79.691 1.675 8.373 79.691 
6 0.891 4.456 84.147       
7 0.857 4.285 88.431       
8 0.676 3.38 91.812       
9 0.39 1.95 93.762       
10 0.28 1.402 95.164       
11 0.268 1.34 96.504       
12 0.165 0.827 97.332       
13 0.127 0.633 97.965       
14 0.118 0.592 98.556       
15 0.096 0.48 99.036       
16 0.056 0.279 99.315       
17 0.047 0.237 99.552       
18 0.037 0.187 99.739       
19 0.031 0.154 99.894       
20 0.021 0.106 100       

Extraction Method: Principal Component Analysis. 
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 .شودمی تبیین وارینس از درصد 79.691 و کشف فاکتور 5 حداکثر
 

 های ماتریسمؤلفه (:5) شماره جدول
Component Matrix(a) 

 در و الزامات آن در توسعه فرهنگی  رادیو نقش موثر

 از دید پاسخگویان هاساخت برنامه
Component 

1 2 3 4 5 

R1. 0.337- 0.099- 0.439 0.074- 0.74 .ته باشدسالاری دینی اولویت داشاعتماد متقابل بر مردم 
R20 .0.076 0.158 0.099- 0.119- 0.726 .آموزش و جذب هنرمندان بر آموزش و جذب علاقمندان اولویت داشته باشد 
R9. 0.183- 0.117- 0.43 0.287- 0.723 .رویه اولویت داشته باشدگرایی بیوجدان کاری و انضباط اجتماعی بر پرهیز از مصرف 

R17. 0.079 0.278 0.417 0.152 0.708 .میزان تعامل بر میزان دسترسی اولویت داشته باشد 
R18. 0.281 0.392- 0.285 0.238- 0.697 .شدای استانی و برون استانی اولویت داشته باای بر تکثر برنامهبالابردن سواد رسانه 
R2 .0.26 0.317 0.226 0.258 0.689- .باشد سالاری دینی بر کرامت انسانی اولویت داشتهمردم 

R12 .0.069- 0.298 0.451 0.018- 0.682 .های فرهنگی اولویت داشته باشدارتقای فرهنگی بر فزایش برنامه 
R15 .0.265- 0.125 0.23- 0.325 0.675 .توليدات مکتوب بر توليدات صوتي اولويت داشته باشد 
R19 .0.152- 0.09- 0.513- 0.41 0.645 .اشدبت داشته هاي گوناگون اولوياستاني بر ساخت برنامه به زبان هاي استاني و برونتکثر برنامه 
R14 .0.58 0.107- 0.372 0.134- 0.609 .توليدات ديداري و شنيداري بر توليدات مکتوب اولويت داشته باشد 
R7 .0.316 0.011 0.399- 0.351 0.589 .مداري اولويت داشته باشدمداري بر اخلاق دينخانواده 

R11 .0.231 0.298 0.252- 0.801- 0.117 .مشارکت و همدلي بر ارتقاي فرهنگي اولويت داشته باشد 
R4 .0.406 0.009 0.431 0.761 0.043- .طلبي اولويت داشته باشدخواهي و حقپرستي بر عدالتعرق ملي و وطن 
R6 .0.028 0.35 0.3 0.608 0.55- .باشد مداري اولويت داشتهخوداتکايي بر خانواده 

R13 .0.138 0.436 0.399- 0.516- 0.48 اولويت داشته باشد گيري و انتخابعدالت قانوني بر حق تصميم 
R5 .0.334 0.283- 0.559- 0.414 0.345 .طلبي بر خوداتکايي اولويت داشته باشدخواهي و حقعدالت 

R10 .0.052- 0.664 0.343 0.192- 0.201- .مشارکت و همدلي اولويت داشته باشدرويه بر گرايي بيپرهيز از مصرف 
R8 .0.023- 0.645 0.071 0.364 0.488 .پذيري و پاسخگويي بر وجدان کاري و انضباط اجتماعي اولويت داشته باشدمسئوليت 
R3 .0.23 0.489 0.298- 0.461- 0.331- .کرامت انساني بر اميد به آينده اولويت داشته باشد 

R16 .0.152- 0.484 0.455- 0.462 0.4 .تعداد شبکه بر ميزان تعامل اولويت داشته باشد 
Extraction Method: Principal Component Analysis. 
a 5 components extracted. 

 
 واریماکس چرخش از پس شده مرتب گانه، 5فاکتورهای (:6) شماره جدول

Rotated Component Matrix(a) 

 در و الزامات آن در توسعه فرهنگی  رادیو نقش موثر
 از دید پاسخگویان هاساخت برنامه

Component 
1 2 3 4 5 

R1 .0.04- 0.025- 0.069- 0.147 0.916 .سالاري ديني اولويت داشته باشداعتماد متقابل بر مردم 
R9 .0.072 0.029- 0.122 0.004 0.903 .يه اولويت داشته باشدروگرايي بيوجدان کاري و انضباط اجتماعي بر پرهيز از مصرف 

R12 .0.227 0.27 0.022 0.329 0.727 .هاي فرهنگي اولويت داشته باشدارتقاي فرهنگي بر فزايش برنامه 
R18 .0.451 0.363- 0.131 0.132- 0.698 .شداي استاني و برون استاني اولويت داشته بااي بر تکثر برنامهبالابردن سواد رسانه 
R17 .0.38 0.193 0.079- 0.417 0.649 .ميزان تعامل بر ميزان دسترسي اولويت داشته باشد 
R2 .0.182 0.521 0.316- 0.162- 0.574- .سالاري ديني بر کرامت انساني اولويت داشته باشدمردم 

R20 .0.215 0.15- 0.34 0.425 0.466 .آموزش و جذب هنرمندان بر آموزش و جذب علاقمندان اولويت داشته باشد 
R16 .0.084- 0.039- 0.026 0.907 0.077- تعداد شبکه بر ميزان تعامل اولويت داشته باشد 
R8 .0.189 0.34 0.049- 0.765 0.228 .پذيري و پاسخگويي بر وجدان کاري و انضباط اجتماعي اولويت داشته باشدمسئوليت 

R19 .0.079- 0.579- 0.024- 0.711 0.172 .اشدبت داشته هاي گوناگون اولوين استاني بر ساخت برنامه به زبانهاي استاني و بروتکثر برنامه 
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R15 .0.102- 0.249- 0.031- 0.702 0.367 .توليدات مکتوب بر توليدات صوتي اولويت داشته باشد 
R7 .0.371 0.464- 0.06 0.609 0.049 .مداري اولويت داشته باشدمداري بر اخلاق دينخانواده 

R11 .0.109 0.129 0.905 0.118- 0.017 .مشارکت و همدلي بر ارتقاي فرهنگي اولويت داشته باشد 
R13 .0.11 0.019 0.837 0.359 0.151 .اولويت داشته باشد گيري و انتخابعدالت قانوني بر حق تصميم 
R4 .0.559 0.12 0.755- 0.159 0.094- .ته باشدطلبي اولويت داشخواهي و حقپرستي بر عدالتعرق ملي و وطن 
R6 .0.058 0.525 0.63- 0.105 0.445- .مداري اولويت داشته باشدخوداتکايي بر خانواده 
R3 .0.038 0.349 0.616 0.046- 0.445- .کرامت انساني بر اميد به آينده اولويت داشته باشد 

R10 .0.009 0.785 0.145 0.034 0.007- .دلي اولويت داشته باشدرويه بر مشارکت و همگرايي بيپرهيز از مصرف 
R5 .0.279 0.709- 0.049- 0.417 0.193- .طلبي بر خوداتکايي اولويت داشته باشدخواهي و حقعدالت 

R14 .0.758 0.112- 0.118 0.034- 0.523 .توليدات ديداري و شنيداري بر توليدات مکتوب اولويت داشته باشد 
Extraction Method: Principal Component Analysis. 

Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization. 
a Rotation converged in 11 iterations. 

 
 

 
 
 
 

که رادیو نقش موثری در توسعه  برای این دیدگاه شهروندان تهرانی های پژوهش، ازطبق یافته
 :های آنفرهنگی داشته باشد باید در ساخت برنامه

 :ترتیب به "نگرش "اول فاکتور

R1 .سالاری دینی اولویت داشته باشداعتماد متقابل بر مردم. 

R9 .رویه اولویت داشته باشدگرایی بیوجدان کاری و انضباط اجتماعی بر پرهیز از مصرف. 

R12 .های فرهنگی اولویت داشته باشدارتقای فرهنگی بر فزایش برنامه. 

R18 .استانی اولویت داشته باشد های استانی و برونای بر تکثر برنامهبالابردن سواد رسانه. 

R17. میزان تعامل بر میزان دسترسی اولویت داشته باشد. 

R2 .سالاری دینی بر کرامت انسانی اولویت داشته باشدمردم. 

R20 .مندان اولویت داشته باشدآموزش و جذب هنرمندان بر آموزش و جذب علاقه. 

 :ترتیب به "ارتباطی ابزارهای "دوم فاکتور

R16 .تعداد شبکه بر میزان تعامل اولویت داشته باشد. 

R8 .پذیری و پاسخگویی بر وجدان کاری و انضباط اجتماعی اولویت داشته باشدمسئولیت. 

R19 .های گوناگون اولویت داشته باشدساخت برنامه به زبان استانی بر های استانی و برونهتکثر برنام. 

R15 .تولیدات مکتوب بر تولیدات صوتی اولویت داشته باشد. 

R7 .مداری اولویت داشته باشدمداری بر اخلاق دینخانواده. 

Component Transformation Matrix 

Component 1 2 3 4 5 
1 0.743 0.507 0.197 -0.31 0.237 
2 -0.223 0.518 -0.81 -0.12 0.108 
3 0.535 -0.398 -0.448 0.539 0.253 
4 -0.151 0.55 0.287 0.767 0.058 
5 -0.3 -0.115 0.148 -0.102 0.93 

Extraction Method: Principal Component Analysis. 

Rotation Method: Varimax with Kaiser Normalization. 
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 :ترتیب به "هامنش "سوم فاکتور

R11 .گی اولویت داشته باشدمشارکت و همدلی بر ارتقای فرهن. 

R13 .گیری و انتخاب اولویت داشته باشدعدالت قانونی بر حق تصمیم. 

R4 .اشدبطلبی اولویت داشته خواهی و حقپرستی بر عدالتعرق ملی و وطن. 

R6 .مداری اولویت داشته باشدخوداتکایی بر خانواده. 

R3 .کرامت انسانی بر امید به آینده اولویت داشته باشد. 

 :ترتیب به "هامنش "چهارم فاکتور

R10 .رویه بر مشارکت و همدلی اولویت داشته باشدگرایی بیپرهیز از مصرف. 

R5 .طلبی بر خوداتکایی اولویت داشته باشدخواهی و حقعدالت. 

 :ترتیب به "فرآوردها و فرهنگی هایفعالیت "پنجم فاکتور

R14توب اولویت داشته باشدولیدات دیداری و شنیداری بر تولیدات مک. ت. 

 .شودمی بالدن رادیو شده کشف گانه4 عوامل بررسی چهارم، فاکتور در ششم فاکتور ادغام با

 

 بحث و نتایج

 تهرانی شهروندان فرهنگی توسعه در رادیو هایبرنامه نقش بررسی و تحلیل پژوهش حاضر باهدف 
 اصلی سؤال به پاسخگویی راستای در ژوهشپ هاییافته از حاصل نتایج و شده اجرا آنان دیدگاه از

 شهروندان دیدگاه ازنقش رادیو در توسعه فرهنگی در حیطه فاکتور نگرش؛  در زمینه که داد نشان پژوهش
سالاری اعتماد متقابل بر مردم محتوای به توجه باید رادیویی هایبرنامه ساخت در مطالعه؛ مورد تهرانی

یابی های رادیویی به منظور دستگاه شهروندان تهرانی، در ساخت برنامهاز دید .دینی اولویت داشته باشد
رویه اولویت داشته گرایی بیبه توسعه فرهنگی، وجدان کاری و انضباط اجتماعی باید بر پرهیز از مصرف

شهروندان تهرانی از نگرش و شناخت  که دهدنشان میتوجه به این دیدگاه بسیار قابل تأمل است و  .باشد
اشاره شهروندان به  .عنوان مانعی در مسیر توسعه برخوردارند گرایی بهبی در زمینه مضرات مصرفخو

طور که  که همان چرا .لزوم وجود وجدان کاری و انضباط اجتماعی امیدبخش تسهیل مسیر توسعه است
حوزه توسعه در بخش ملاحظات نظری پژوهش نیز به آن اشاره شد، از دیدگاه اندیشمندان و پژوهشگران 

شرط بروز رفتارهای منطبق با رفتار های مؤثر در توسعه، پیشنگرش صحیح نسبت به مؤلفه «لرنر»مانند 
افزایش  ها برارتقای کیفیت فرهنگی برنامه که تهرانی، لازم استاز دیدگاه شهروندان  .خاص توسعه است

کند کیفیت که اشاره می حقیقتی است های فرهنگی اولویت داشته باشد و این مؤید همانتعداد برنامه
حوزه  کیفیت در های باسازی و انتشار برنامهحقیقت این است که برنامه .تر استهمواره از کمیت مهم

شود به کاهش کیفیت و دقت در بینی میها که پیشافزایش تعداد برنامه ارتقاء سطح فرهنگی جامعه، بر
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های ای بر تکثر برنامهبردن سواد رسانه گاه شهروندان، بالااز دید .ارجح است ساخت محتوا منجر شود
ای، هم شامل ارتقاء افزایش سطح سواد رسانه این تأکید بر .استانی اولویت داشته باشد استانی و برون

های رادیویی که کنندگان محتواست و هم مخاطبان برنامه سازان و تولیدای در برنامهسطح سواد رسانه
زمینه ارتباطات و  گیرنده تمامی اقشار است و در بر که توسعه فرهنگی در چرا .ان هستندهمان شهروند

کنندگان محتوا و  توان گفت زمانی این امر اثربخش است که هم تولیدنقش و جایگاه آن در توسعه، می
های و مؤلفهیافته باشند که فاکتورها  ای دستکنندگان آن به سطح قابل قبولی از سواد رسانه هم مصرف

از سوی دیگر از  .درستی رمزگذاری و به شکل صحیحی رمزگشایی شود ها بتواند بهموجود در برنامه
های رادیو بر توسعه فرهنگی، باید میزان تعامل بر میزان دیدگاه شهروندان، برای اثرگذاری برنامه

ویژه  ی اجتماعی نوین و بههاشاید این به دلیل ظهور و گسترش رسانه .دسترسی اولویت داشته باشد
های استفاده از این فناوری .سویه قدیمی هستند های یکتر از رسانههای جدید باشد که تعاملیفناوری

طور که مخاطبان  بنا بر دیدگاه فریره همان .سویه و تعاملی، ذائقه مخاطبان را نیز متأثر ساخته است دو
مندند، لذا تحلیل این یافته ها و افکار خود نیز علاقهانتشار اندیشهبه دریافت پیام علاقه و گرایش دارند به 

های رادیو و تلویزیون هم تا دانیم امروزه برنامهطور که می البته همان .جهت نیز جالب توجه است این از
. ستتأمل احد امکان با مخاطبان خود تعامل دارند، اما توجه ویژه شهروندان نسبت به این موضوع، قابل

. مندان اولویت داشته باشداز دیدگاه شهروندان، آموزش و جذب هنرمندان باید بر آموزش و جذب علاقه
شود، تر محسوب میهای فکری به دوران متکاملهای بسیار مهمی که نقطه عزیمت دورهیکی از عرصه

شود، به می معه متصلاند به جاهنر از طریق فرهنگ و مفاهیمی که سازنده هویت جامعه .حوزه هنر است
ریزی سازد، فرهنگ، مفاهیم و افکار و این مفاهیم و افکار بنای هنر را پایهعبارت دیگر جامعه فرهنگ می

تر کیفیت مندسازی هنرمندان، جهت تولید محتوای باو توان و از سوی دیگر لزوم آموزش، (10: 29)کندمی
 رسد از دیدگاه آنان، اگر تولیدکه به نظر می چرا .ن استمنداتر از جذب علاقهاز دیدگاه شهروندان مهم

 تولیدات نیز بالاسطح  کنندگان و هنرمندان در سطح بالاتری از نظر مهارت و دانش قرار گیرند، طبیعتاً

 .تبع این امر منجر به ارتقاء سطح فرهنگی مخاطبان نیز خواهد شد و به رفته

 -که از دیدگاه شهروندان تهرانی، باید تکثر برنامه ی نشان دادزمینه ابزارهای ارتباط نتایج پژوهش در
های گوناگون و تولیدات مکتوب بر تولیدات صوتی ساخت برنامه به زبان استانی بر های استانی و برون
دیدگاه شهروندان تولیدات مکتوب مانند کتاب، نقش بیشتری در توسعه حیات  از .اولویت داشته باشد

رسد به نظر می .اندنقش تولیدات مکتوب در توسعه فرهنگی تأکید داشته لزوم افزایش و بر داشتهاجتماعی 
های خاصی که در درگیر کردن تفکر و های مکتوب به دلیل ویژگیمطالعه، رسانه از دیدگاه نمونه مورد

شده  ابرازامید است با گرایش  .شنیداری ارجحیت دارند -اندیشه مخاطبان دارند، بر تولیدات دیداری
نتیجه  توسط شهروندان به تولیدات مکتوب، در عمل نیز شاهد افزایش علاقه و گرایش به مطالعه و در

 .های مکتوب در میان شهروندان باشیمافزایش میزان مطالعه کتاب و دیگر رسانه
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 ه ارتقایمشارکت و همدلی نسبت ب که شهروندان تهرانی برای ها نتایج نشان داددر حوزه منش
نظران ها و مصادیق توسعه فرهنگی، از دیدگاه صاحبالبته یکی از نشانه .فرهنگی اولویت قائل هستند

ه ت نیز منجر به توسعچنین از دیدگاه لرنز افزایش مشارکهم .افزایش همدلی است «لرنر »حوزه توسعه 
که رادیو  ی ایندیگر برا ویس از .مهم معتقدندن مطالعه نیز به ای رسد شهروندان موردبه نظر می .شودمی

بر حق  قانونی ها عدالتباشد از دیدگاه شهروندان باید در ساخت برنامه در توسعه فرهنگی نقش داشته
اند که در ساخت ها، اذعان کردهوندان در بخش منششهر .گیری و انتخاب اولویت داشته باشدتصمیم
شته رویه بر همکاری و همدلی اولویت دایی بیگرارهیز از مصرفپهای رادیویی در صورتی که برنامه

 .باشد، مسیر توسعه فرهنگی هموار خواهد شد

 ابزارهای تأثیرها، اول اولویت در هافرآورده در فرهنگی هایفعالیت رادیو، با رابطه در چنینهم
 رادیو مورد در .فتندگر قرار بعدی هایاولویت در ترتیب به هامنش و هانگرش دوم، اولویت در ارتباطی
 یک خود، اصلی تهوی قالب در رادیو .است مشخص امر این علت .دارند را تأثیر بیشترین هافرآورده

 در. گیرندمی میمتص کنندمی دریافت آن از که شنیداری محتوای اساس بر افراد و است شنیداری رسانه
 و تصویرسازی یجادا لحاظ از ونتلویزی چونهم دیداری هایرسانه که هاییتأثیرگذاری و مزایا نتیجه

 بر تکیه با رادیو اس،اس همین بر .کندنمی صدق رادیو با رابطه در دارد کاربران در هیجانات برانگیختن
 هایوردهآفر نتیجه در .دده افزایش را خود تأثیرگذاری تواندمی هابرنامه و اخبار در شده تولید محتوای
 و مرتن نظریه اساس بر .رددا افراد توسعه و تغییرات در را اثر بیشترین شودمی تولید رادیو در که شنیداری

 اخلاقى وظیفه هستند، آنان کارکردهاى و آثار و جمعی ارتباط وسایل در تحقیق پیشگامان که سفلد لازار
 در پژوهش این در که است رسانه فرهنگی کارکردهای ترینمهم از اجتماعی، هنجارهاى از حمایت یا

 بر رسانه تاثیر هایشاخص از یکی دوایت، برایان نظریه اساس بر چنینهم .است گرفته قرار خرآ تاولوی
 عنوان به واهیخعدالت شوندمی باعث هارسانه که است معتقد او .است عدالت به دادن اهمیت توسعه

 .شود تبدیل جامعه در لازم و بدیهی امر یک

 در استانی برون و استانی هایبرنامه تکثر و دوم اولویت در گوناگون هایزبان به برنامه ساخت 
 و تولید بر احاطه با هاآن .اندشده هاانسان زندگی ناپذیرجدایی عنصر هارسانه .گرفت قرار سوم اولویت
-می قرار اطلاعات وسیع حجم معرض در را مخاطبان ،جوامع میان در آن فراگیر حضور و اطلاعات توزیع

 بتوانند هارسانه این از فعالانه و آگاهانه گیریبهره کنار در که داشت مخاطبانی بتوان که نای برای .دهند
 کرد ایجاد جدیدی سواد باید کنند محافظت زندگی در هاآن مخرب پیامدهای و هاچالش برابر در را خود
 گسترش و رشد را ایرسانه سواد هدف ترینمهم کارشناسان .شودمی یاد ایرسانه سواد نام با آن از که

 صحیح تفسیر و فهم و دانندمی رسانه هایبرنامه از استفاده در افراد به کنترل قدرت دادن و انتقادی تفکر
 اولویت در را دموکراتیک جوامع در زندگی برای افراد سازیآماده و هاآن تحلیل و تجزیه و رسانه هایپیام

 هدف کلی طور به .دانندمی رسانه تاریخ درباره یادگیری در را سواد نتیجه کمترین و دهندمی قرار بعدی
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 باشند، فرهیخته کنندگانی مصرف که آن جای به تا کند کمک مردم به که است این ایرسانه سواد
 زادهکاظم (،1391)بیچرانلو (،1392)درزابی چابکی و باهنر راستا این در .باشند فرهیخته شهروندانی

 چنینهم .اندداشته تأکید فرهنگی توسعه در مهم عاملی عنوان به رسانه سواد بر خود پژوهش در (،1397)
 کسب دوم رتبه در را بالاتری اهمیت گوناگون هایزبان با برنامه ساخت عامل رادیو در که این به توجه با

 ارتباط آن با شنیدن طریق از بیشتر و است شنیداری رسانه یک رادیو که دلیل این به گفت توانمی کرده
 بهزادی پژوهش نتایج با پژوهش هاییافته .باشد تغییرات ایجاد عامل تواندمی زبان تنها کنند،می برقرار

(، 1395)عباداتی و ابرسی زادههاشم (،1400)مرزبان (،1400)همکاران و قادری (،1400)همکاران و
 از آگاهی جاکه آن از چنینهم .دارد وجود نسبی همسویی (،1392)ذاکری و گیوریان و (،1393)مستقیمی

 سپهوند و شیانی پژوهش است، فرهنگی توسعه بارز هایمصداق و هاشاخص از یکی شهروندی، حقوق
 .همسوست حاضر پژوهش با نیز شهروندی حقوق به نسبت آگاهی افزایش در رادیو تأثیر درباره (،1394)

 

 پیشنهادها

 محتوای کنندگان تولید و سازانبرنامه کارکنان، مدیران، شودمی پیشنهاد پژوهش نتایج به توجه با -
 آن تبع به و هابرنامه سطح ارتقای جهت در اطلاعاتی، و ایرسانه سواد سطح بردن بالا طریق از رادیو

 مفاهیمی اشاعه بر شهروندان داد نشان نتایج که این به توجه با .بردارند گام مخاطبین فرهنگی ارتقای
 در اند،داشته تأکید فرهنگی توسعه جهت رادیویی هایبرنامه ساخت در گراییمصرف از پرهیز چون

 .شود تمرکز مفهوم این بر رادیویی هاینمایش و آموزشی هایبرنامه مانند هاییبرنامه ساخت
 مخاطبان، فرهنگی توسعه منظور به تعاملی، هایرسانه عصر در شودمی پیشنهاد دیگر سوی از -
 مخاطبان نظرات و نیازها ها،خواسته طریق این از و دارد بر قدم شدن ترتعاملی چه هر مسیر در یزن رادیو

 .شود تأمین نیز
 ارائه جهت قوی و جدید هایفنّاوری و هادستگاه از رادیو در ها،فناوری و ابزارها حوزه در چنینهم  -
 .شود استفاده مخاطب با ارتباط و باکیفیت اخبار

 

 پژوهش محدودیت

 صورت تهرانی شهروندان میان در حاضر پژوهش که جا آن از که است آن حاضر پژوهش محدودیت
 با تهران کلانشهر در شهروندان نگرش و تفکر زندگی، سبک در احتمالی هایتفاوت به توجه با و گرفته

 یا و نبوده شهرها یرسا شهروندان به تعمیم قابل حاضر پژوهش هاییافته و نتایج شهرها، سایر شهروندان
 .پذیرد صورت علمی احتیاط جوانب رعایت با باید تعمیم این

 

 تعارض منافع

  » .بنا بر اظهار نویسندگان مقاله حاضر فاقد هر گونه تعارض منافع بوده است»
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