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The two new characteristics and the hiddenness of the method of 

inducing subliminal messages make it necessary to research the 

extent of its exploitation, and among these, political propaganda is 

one of the important areas that need serious consideration due to its 

direct impact on civil society. This study was conducted using the 

method of qualitative content analysis, with the analysis of 

subliminal visual messages, and for this purpose, targeted sampling 

of Time magazines, Rolling Stone and political advertising teasers 

was used. In this article, after rereading the concept of subliminal 

induction, in response to the question, how and for what purposes is 

subliminal induction used in political advertising? It is found that, 

the induction of such messages by embedding them in the 

background, changing the resolution, size and color of the images is 

used to pursue goals such as election propaganda, character 

assassination, change in public opinion and the like.      
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 ای در تبلیغات سیاسیآستانههای زیراز پیام برداریبهره
     1علی ریاستی

   2ارسیایرج ساعی

 3دارمحمدجواد بهره 
                                                          21/12/0014 یخ پذیرش نهایی مقاله:تار                                                                             9/8/0401تاریخ دریافت مقاله: 

 چکیده

  یرداربهرهب در گستره پژوهشی، اآستانهزیر هایلقای پیاماشیوه پنهان بودن دو ویژگی نوپدیدی و 
، یکی عه مدنیش بر جاممستقیم تاثیرجه به با تو تبلیغات سیاسیدر این میان  کند وآن را ضروری می از

 ای با اهمیتی است که نیاز به تامل جدی دارد.هاز حوزه
 امانجویری ای تصی زیرآستانههاپیامشیوه تحلیل محتوای کیفی ترکیبی، با تحلیل این بررسی به 

ی اهرتیز وتون گ استایم، رولینهای همجل از مندبرداری هدفنمونهبرای این منظور به شیوه  و شده
 مبادرت گردیده است. سیاسی تبلیغاتی

لیغات در تبه رسش کدر پاسخ به این پ ،ایدر این مقاله پس از بازخوانی مفهوم القای زیرآستانه
ها ونه پیامگلقای این اکه یم یافت؟ در گرددمی چگونه و با چه اهدافی استفادهای القای زیرآستانه سیاسی از

 نتخاباتی، ترورابلیغات ت نندضوح، اندازه و رنگ تصاویر با تعقیب اهدافی مانه، تغییر وبا تعبیه در پس زمی
  .گیردبرداری قرار میها مورد بهرهشخصیت، ایجاد تغییر در افکار عمومی و نظایر آن

 .یغاتای، فراآگاهی، تبلیغات سیاسی، تبلزیرآستانه، القای زیرآستانه واژگان کلیدی:
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 مقدمه

 اسکریپچرید. ارد گردعلمی و ای در ادبیاتو ادراک زیرآستانه ر قرن نوزدهم واژگان پیاماز اواخ داًحدو
 منتشر «نوین شناسیروان» نام با کتابی ۱۸۹۷ سال در ییل دانشگاه شناسیروان بخش آزمایشگاه مدیر
 (.4۹)تپرداخ اینهزیرآستا هایپیام بنیادین تشریح به بار نخستین برای آن در که کرد

 ایطح رسبانهطبرح شبد و در سباثرگبااری آن  دربباره در محافل علمی شببهاتیاز همان ابتدا  طبعاً
 هبایا واکبنشهاز این پیامی استفاده تبلیغات را پدیدار کرد. طرح ادعایهایی ها نگرانیپیاماین استفاده از 

 ایبن با که بود نوشته ایسرمقاله ،۱۹5۷ ریویو در دیساتر سردبیر کازینز، نورمن ،زیادی برانگیخت منفی
م شبده در رمبان به آغاز فرایند کنترل ذهبن ترسبی که تلویحاً« ۱۹۸4 به آمدخوش»: شدمی شروع جمله
 انگلبیس و اسبترالیا رد فراآگباهی تبلیغ پس از این وقایع بود که. تخیلی و جورج اورول اشاره دارد ،علمی
 .(45)دانست مردود را آن کنندگان شپخ ملی نجمنا آمریکا، در و شد ممنوع

 تفادهموید اسب ختلفم، در کشورهای ایی زیرآستانههاحقوقی علیه استفاده از پیام متعددی هاپیگیری
 از یکبی ببه دیزنی والت شرکت ،۱۹۹۹ سال دردر یکی از این موارد، از این تکنیک است.  هارسانه پنهان
 در شبد داده نشبان هکب آن از پبس سال این در. کرد اعتراف ایستانههای زیرآامهای استفاده از پینمونه
 شبد مجبور دیزنی التو شرکت ،هشد داده نمایش برهنه زنان تصاویر «کنندگان هار» انیمیشن زمینهپس
 تصباویرد ایبن وجو کرد اعلام عارخواهی ضمن شرکت این .بگیرد پس را فیلم این از نسخه میلیون 4/3
 کننبد حفب  را دیزنی والت محصولات به خود اعتماد هاخانواده که این برای نبوده و یتعمد یمیشننا در
 .(2۷است)کرده آوریجمع را هافیلم این

کرده است، با  یجادهای عمومی کمتری اای سیاسی، حساسیتهای زیرآستانهاما افشای انتشار پیام
اسی فتار سینگرش یا ر تغییر، در جامعه مخاطبین تواند، میاهپیاماین قرار گرفتن در معرض این وجود 

 (. 45آثاری را برای صاحبان قدرت به همراه بیاورد)ایجاد کرده و 
کبنش سیاسبی  ای ببرهبای زیرآسبتانهچه ران هاسین درباره تاثیرگااری پیام هایی نظیر آنپژوهش

یش نمبا یبن تحقیب ،اسبت. در ا تاییبد کبرده رادر فرایند انتخاب کنشبگران  تاثیر ،مخاطبین انجام داده
در یبک  اهکننده رکتمشانظرات و رفتار  اسراییل اثری تعدیل کننده بر رویافراشته  ای پرچم زیرآستانه

 ،ایش داده شبدپبرچم نمب مخبدوش ایکه تصویر زیرآستانه اثر این پدیده، هنگامیداشت، اما  گیریرأی
 .(22)ایجاد نشد

 هایفکرذهنی، ت یهاگیری کلیشهدهدکه چگونه شکلکاندا شرح میزیوا ، ماعیدر کتاب شناخت اجت
شمارش ، مونزآدر یک  مثلاً .پدید آیدای ی زیرآستانههاتواند با استفاده از پیاممی هافرضقالبی و پیش

بت ی نسکنش منفان واای تغایه شده بود توانست میزاشکال در صفحه تلوزیون که با تصاویر زیرآستانه
 .(30)را نمایان کند تبارهای آفریقاییاییمریکآبه 
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اهیم ارای مفای ددر جایی دیگر جانیزیوسکی و میویس در بررسی مخاطبین تحت القا تکراری لوگوه
ه به تکرار آن ب با توجه هارافیکگای در اند که: استفاده از مفاهیم زیرآستانهگونه دریافته ای اینزیرآستانه

عی دارد و قا اطلاسم النه از مکانی مخاطب خواهد افزود. چرا که مخاطب عملاًر اثرپایری صورت بارزی ب
ونت و پس ب رنگ فا ترکییای حتی در نوع فونت تواند در برابر آن مقاومت کند. محتوای زیرآستانهنه می

ند. کا می.. را الق. لوژی وپرستی، ایدئوهای مختلفی مثل مشروعیت، وطنهای پنهانی در زمینهزمینه پیام
ای هیرآستانزاهیم قالب چند دسته مختلف با مف در همین زمینه گروهی از رای دهندگان امریکایی در

تایید قرار  یم موردمفاه های انتخاباتی مورد بررسی قرار گرفته و اثرگااری اینگنجانده شده در گرافیک
 (.33است)گرفته
علیبه  مونیبک لبه یبااسبت اسبتفاده هژ پبایرانای امکبتانهآنچبه از القبای زیرآسب این تفاصبیل، با

از  .کنببدچنببدان مببی دورا  آنواکبباوی و همببین امببر، ضببرورت  سیاسببی اسببتو محبوبیببت مشببروعیت 
 :هکدر این پژوهش به دنبال پاسخگویی به این سوال خواهیم بود این همین رو ما 

 د؟گرده میدهدافی استفاای چگونه و با چه ادر تبلیغات سیاسی از القای زیرآستانه -
-رهسبباله بهبب، بببه مایپببس از مببروری بببر مفهببوم ادراک و القببای زیرآسببتانه در همببین راسببتا،

 های سیاسی از این تکنیک، خواهیم پرداخت.برداری
  

 الگوی انتقال پیام

-هیر نظرد، که در سایارائه گردیویور  وارن و شانون ای توسط کلودمدل ارتباطی اولیه ۱۹4۹ سال در
رت خواهد ابیک ارتباط ع مدل ساده، این ای بسط داده شد. درگونهبه  نیز ه دهنده الگوی ارتباطیارائ های

 (.45) گیرنده و کانال بود از؛ ساختاری متشکل از فرستنده،
 فرستنده                   رسانه)کانال(                    خودآگاه گیرنده

ز ای است کبه پبس اعنوان داده در نظر گرفتن پیام به ست؛اجد اهمیت اوها ای که در این مدلنکته
 روببرای ایبن منظب گردد.رمزگااری، از کانال ارتباطی به گیرنده منتقل شده، رمزگشایی و قابل درک می

ک ببدل گبردد. به ادرا ضرورت دارد تا داده ارسال شده بتواند از دو آستانه عینی و ذهنی گیرنده گاشته و
 ببارت دیگبر،به ع د شد.پردازش نتواند منجر به رمزگشایی گردد، درک نیز نخواهنتقال و ااگر این  طبیعتاً

ایی نیز نخواهد مزگشرحله گار کند، به مر ادراک ای رمز گااری گردد که نتواند از آستانهاگر پیام به گونه
 اینبد ادراکرفا یبک ، امبگبرددمی گیری یک ارتباط کاملچند مانع شکل ، هراین عدم رمزگشایی رسید.

  .(42کند)دا میمحل پردازش از خودآگاه به ناخودآگاه انتقال پی را پدید می آورد وای زیرآستانه
ای زیبر هبپیبام کبه اسبتن مبنبا انجبام شبدهایبهای صبورت گرفتبه در ایبن پبژوهش ببر تحلیل
مبا در ا، نببودهیر پباهبا از آسبتانه عینبی امکبانکبه امکبان گبار آن هسبتندای عناصری بصری آستانه

 د.نتصویر ثابت یا متحرک جاگااری شده باش
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 فرستنده                   رسانه)کانال(                     ناخودآگاه گیرنده
جدی  پروژه یک در را یازیرآستانه هایپیام از استفاده داعیه ۱۹5۷ در برای اولین بار، که کسیاما 

 نکور پاپ» ایزیرآستانه هایپیام نیوجرسی فیلم خانه ، درپروژه در ایند. وب ویکری کرد اعلام غاتیلیتب

 وشفر در درصد ۷/5۷ افزایش وی، ادعای طب  و شده تابانده پرده بر «بنوشید کوکاکولا» و «بخورید
 .(45)حاصل آن بود کوکاکولا فروش در ۱/۱۸ و کورن پاپ

ن نتیجه رسیدند ونده تلفنی به ایپرسش ش 20۹ زانوت، لمپ و پنسوس با یک نظرسنجی از ۱۹۸3در 
اند و تهگاهی یافآای هانگیزی از مخاطبین نسبت به دو دهه گاشته از تبلیغات زیرآستانکه میزان شگفت

 .(45پندارند)آن را واقعی و تاثیرگاار می
ه شی است کای، پژوهشاید بتوان گفت نقطه پایان بر شبهات طرح شده در اثرگااری القای زیرآستانه

 تصباویر کبه مبنبی ببر آن فیزیولوژیبک یشبواهد انجام شده اسبت. در ایبن بررسبی  ۱لندن دانشگاه رد
  .شد کند، یافتهمی جلب خود به قطعاً خودآگاه نیمه سطح یک در را مغز توجه  ایزیرآستانه
 ماشب کبه تصویری آیا که شد بررسی را موضوع این ، 2اسکن تصویری کارگیری به با پژوهش این در

  از بخشی بصری، اصلی کرتکس در مغز فعالیت روی بر تاثیری ،رسدمی شبکیه به  اما، نیستید آگاه آن از
 یئشب ببه نببود آگباه سبوژه شبدن دیبده از که زمانی حتی، مغزنتیجه آن شد که  ؟دارد ، 3لوب اکسیپتال

اظهبار  دانشگاه لنبدن  4تیشناخ شناسیعصب موسسه از بهرامی درهاببر این اساس  .دادمی نشان واکنش
 ثببت را شوید آگاه آن از دیتواننمی حتی و نیستید آگاه آن از حتی شما که را ییهاچیز  شما مغز» کندمی
 .(4)«بگاارد تاثیر ما تصمیمات بر زیرآستانه تبلیغات که دارد وجود احتمال اینو  .کندمی

 

 شناسیروش

حلیل محتبوای در روش تاست.  ترکیبی بهره برده شده فیتوای کیل محتحلیشیوه  ازاین بررسی در 
 یبا هباواژه دلیبمقایسبه ک به اقدام محق  و شودنمی متوقف فراوانی و شمارش با تحقی  ؛کیفی ترکیبی

 قیباس و اسبتقرا زا تلفیقبی رویکبرد این .کندمی پنهان محتوای و متن در نهفته مفاهیم تفسیر و محتوا
 .(۱۸)است

اثبر یبا آثبار  و های پیامها در زمینه محتوای پیام، پیشینهآزمون فرضیه برایمحق   یل محتواتحلدر 
امبا  بر محتوای پیام متمرکز خواهد بود. ،در این پژوهش نیز تحلیل . پس(42پردازد)ارتباط  به تحقی  می

ه کمیبات خشی از آن بتبدیل عناصر گوناگون یک فیلم یا یک برنامه تلویزیونی و حتی ب بدیهی است که

                                                 
1. UCL 
2. FMRI 
3. Occipital Lobe 
4. UCL Institute of Cognitive Neuroscience 
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در تصاویر  که شده، حال آنکه زبان گفتاری و نوشتاری از مفاهیم تشکیل  چراپایر نیست به آسانی امکان
 .(43)شوندبه آسانی به مفاهیم مبدل نمی

ی هبارسبانه ی بصری منتشبر شبده درهابا استفاده از روش تفسیر عکس به بررسی محتوااز این رو 
 و فضبا تصویر، اکمتر بافت، نور، رنگ، ارزش و نور شکل، خط، ش نقطه،. در این روایمهپرداخت موردنظر

 کاغا، کنتراست و،نگاتی کنتراست فیلم، کنتراست موضوع، کنتراست سفید، و سیاه یهاتون حجم ، دامنه
 سی،دع زاویه شود،می شامل را استفاده مورد عدسی و موضوع تا دوربین فاصله  دید که نقطه فیلم، قطع
  .(2۹گیرد)میدان، مورد ارزیابی قرار می عم  لبه، و کادر

بر  .(36آید)یمه دست ها با توجه به تجربه زیسته افراد بچنین در روش تفسیر عکس موردها و تمهم
از  است اثر افهمیفر نوعی که تفسیر جا آن این اساس علاوه بر عناصر ساختاری و شکلی پیش گفته از

 .(2۹)ونی نیز برای درک بهتر بهره برده خواهد شدای و بیرنهزمی اطلاعات پس

 

 ایچگونگی استخراج محتواهای زیرآستانه

باز شده و با   ۱فتو شاپادوب تک تصویرها در نرم افزار همه ، ثابت ایزیرآستانه عناصربرای واکاوی 
-بررسی قرار می مورد ،نپنهاهای پیام های مختلف ولایه شده،های نهفته طرح های زیرشیوه استفاده از

 :دنگیر
 زوم و بررسی سطوح تصویر -
 ایجاد تغییر در کنتراست  -
 تغییر در وضوح  -
 تغییر در روشنایی -

های جاسازی پیامها، با این شیوه  2پریمیر افزار ادوبنرمدرها آنها نیز با باز کردن در تیزرها و فیلم
 .(25شود)شده در فیلم  واکاوی می

 پیاپی  هایها به تک تصویرو تبدیل آنها پلاندن گشو -

  های مختلفبررسی لایه -

 تغییرات رنگ یا کنتراست  -

 

 گیرینمونه

 اساس احتمالی است. در این روش، انتخاب نمونه بر مند غیرگیری در این پژوهش، هدفروش نمونه

 روزنامبه چنبد المپیبک، در دوپینگ موضوع بررسی در مثال برای .است خاص هدفی و قبلی اطلاعات

در  ورزشبی هایموضوع و اخبار چون که یا این ،(۱۷)شوندمی انتخاب ها کلیدی آن نقش خاص به دلیل

                                                 
1. Adobe Photoshope     
2. Adobe Premiere 
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 روزهاسبت سبایر تر ازمتفاوت جمعه و پنجشنبه روز در مختلف مسابقات برگزاری به علت شنبه روزهای
 به خوبی که محق  است لازم و دارد تأثیر هانهرسا محتوای بر هاتفاوت اینگیرند. مورد واکاوی قرار می

 کند. انتخاب جامعه خور در مناسب و نمونه این با متناسب و شناسایی را هاتفاوت این
ستون لینگ ارو و تایم یهابه طرح جلد مجله ،مندهمین اساس در انتخاب حجم نمونه هدف بر

 بر جلد ایستانههای زیرآیامپکمیت انتشار  اولاً که نشریه آن استدلیل انتخاب این دو  است. پرداخته شده
پژوهش  نجام اینای هاروز تا آخرین هااین نوع پیام شده و ثانیاً بیشتر گزارشها آن گفته درپیش  مجلهدو 
 ۱۹۸0 زانیز  نشریات این بازه زمانی بررسیست. بوده و ه قابل مشاهدههای منتشر شده در شماره نیز

گردیده  مطرحهه ز همین داای ی زیرآستانههااستفاده سیاسی از پیام ن گزارشاته اولیچرا کشده، انتخاب 
  است.

قرار  بررسید له مورهای رسمی دو مجارائه شده در وبسایت جلد برای این مقصود ابتدا همه تصاویر
ای در یرآستانهز یهایی حاکی از درج پیامهاگرفته و تصاویری که در درجه نخست سیاسی بوده و نشانه

پ، وب فتوشاادفزار ادر نرم ای که ذکر آن خواهد رفت. سپس بر اساس شیوهدیگردباشد انتخاب  هاآن
  گرفت.قرار تخصصی رد ارزیابی وم

پس از  اهفیلم در ای سیاسیی زیرآستانههااز پیام جهت بررسی چگونگی استفاده ،در کنار این
های ایگاهپندا در پروپاگا وای، تبلیغ سیاسی لقای زیرآستانهای، استانهی پیام زیرآهاهواژ کلید جستجوی
 وعط با موضمرتبسی تبلیغات سیا های... کلیپ مختلف نظیر یوتیوب، آپارات و یگااری ویدئواشتراک
 .ندگرفتشده و مورد تحلیل قرار دانلود
 

 هابندی مقولهمفاهیم و دسته

 در انجام این پژوهش دو مقوله 
 پاکی   ی: اطاعت، تقدیس، قدرت وهامقوله ویت با زیرقت -
ر و د ردیگمیقرار ش مورد کنکا؛ پیگرد ی: جنایت، تجاوز، سکس وهامقوله تخریب با زیر مقوله -
تنتاج یی و اسحلیل نهاتی افراد به های سیاسی، زمانی و ویژگیها، موقعیتهایت با تفسیر پیامهان

 خواهد شد. پرداخته
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 هاهفتیا

 ح جلد مجله تایمطر -
 

 میطرح جلد مجله تامحتوای  لیتحل(: 1) شماره جدول

 
 هازمینه ها و پسر اساس موضوع پیامها بدهل داتحلی 

 رونالد ریگان 

یگان ب، به رتخری های بررسی شده، یک مورد در مقوله تقویت و یک مورد در مقولهاز میان نمونه

 توان در پسخریب ریگان را میتعقیب اهداف تقویت یا ت .(2-2 و ۱-2 )ضمیمه اختصاص یافته است
 ر کرد.عی زیر تفسیهای سیاسی، اجتمازمینه

یم او را در هیبت یک ، طرح جلد مجله تا۱۹۸۱ با گاار از دوران پرتلاطم کارتر و انتخاب ریگان در
دوران  هک این کنایه از بهکند. را درج می« آگاهی»دهد و روی گونه وی عبارت کابوی امریکایی نشان می

 است. های کارتر تمام شدهکاریو ندانم ضعف
های پنهان مقامات دیپلماتیک ایران و کنترا و ملاقات موضوع رسوایی ایران ۱۹۸6اه می اما در م

 30که قریب به  معامله سلاح حاصل ازرغم ممانعت کنگره، سود این بود که علی بر امریکا خبرساز شد. بنا
ه ان سال، مجلدر ژوئیه هم .(۹میلیون دلار بود به شورشیان نیکاراگوئه معروف به کنترا پرداخت گردد)

چرا این »است:  کند که در میان دو جمله قرار گرفتهتایم به انتشار تصویری از رونالد ریگان مبادرت می
اندیشی خام معنای تلویحی این جملات«. های بزرگبازگشت عروسی»و  «پسند است؟قدر عامه مرد این

 هاموقیعت و زمینه مقوله ایمتن پیام زیرآستانه موضوع تاریخ انتشار

 انتخاب رونالد ریگان به ریاست جمهوری تقویت آگاهی ریگان 5/1/1981

 سوسیالیتی قذافیدیکتاتوری  تحولات لیبی و آغاز تخریب سکس -قتل قذافی 21/12/1981

 های ریگانایران کنترا و شکست تخریب ساده لوح ریگان 7/7/1986

 گذاری کلوپ شبانه لابل در غرب برلینبمب تخریب سکس -قتل قذافی 21/4/1986

 های سریالی جرج بوشجنگ تخریب )جنگ( دور تند بوش پسر 17/6/2002

 سریالی جرج بوش هایجنگ بریتخ ... )جنگ( بوش و بوش پسر 3/3/2003

 در آستانه انتخابات ریاست جمهوری تخریب عجالتا   اوباما 17/11/2008

 مقام ارشد 140آغاز پاکسازی بزرگ و اعدام  تخریب به زودی کیم جونگ اون 20/2/2012

 در جریان اعلان خروج از عراق تخریب بیگانه اوباما 25/11/2013

 شفتگی داخلی با دستورات غیر منتظرهآ تخریب نطاشی دونالد ترامپ 24/7/2017

 جدا کردن کودکان مهاجر از خانواده تخریب کاسبکار دونالد ترامپ 19/12/2017

 رسوایی ارتباط با روسیه در جریان انتخابات تخریب عاشقشم اریک ترامپ 2/7/2018

 در آستانه ملاقات با پوتین تقویت چشم سوم بایدن 21/6/2021
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 کند. تصویر خود ریگان نیز عملاًیهن متبادر مهای جوان در برقراری ارتباط با ایران را به ذعامیانه زوج
موی  های یک خرگوش یا روبانکننده گوش تداعی Mاست. حرف به یک خرگوش شباهت یافته

 تر نمایان شده استهای پیشین وی مشخصچهره خندان ریگان هم دندان و در خرگوشی کودکان شده
فاهتی کودکانه را در خود مستتر ل با سش خیاای خوبندی جلد در مجموع چهره(. این نوع ترکیب20)

خورد. فشارهای های پیاپی ریگان به ویژه در قضیه ایران کنترا پیوند میبا شکست چیزی که عملاً .دارد
-بعدی علیه رونالد ریگان در ادامه باعث تعیین یک کمیته ویژه بررسی از سنا، برکناری تعدادی از چهره

 ر سنا جهت ادای توضیحات شد. جمهور دییسهای سیاسی و نظامی و حضور ر

 
 معمر قذافی 

 ر شدهایم ظاهتد مجله ای بر روی جلهای زیرآستانههای بررسی شده، قاافی دوبار با پیامدر نمونه
ی المللینبهای سیاسی و ها واجد مقوله تخریب هستند، اما زمینه(. هر دو پیام4-2 و 3-2است )ضمیمه 

 شود.های زیر قابل درک میعتافی در موقیدنبال کردن تخریب قا
یدا راحی ناپده از طمجله تایم با درج تصویری از سرهنگ قاافی بر روی جلد، با استفا۱۹۸۱در سال 

جاست که  یننکته ا (.۱۸( و )20)های کشتن و سکس را بر صورتش حک کرددر خطوط چهره وی کلمه
ع با اتوری بلامنازیاسی لیبی به دیکتدر ساختار سضمن ایجاد تغییرات جدی  ،۸0 هقاافی با آغاز ده

ده بود هبری کرریبی لگرایشات غلی  سوسیالیتی تبدیل گردید. تا پیش از این وی کودتای موفقی را در 
 (. ۱۹ت)تبدیل شدن به یک حاکم بلامنازع در این مقطع زمانی به واقعیت پیوس اما عملاً
درباره  واهای حبتص باو قاافی در گرفت.  ونالد ریگانای جدی نیز بین رجنگ رسانه ۱۹۸۱سال در 
سامبر دنامید.  خاورمیانه« سگ دیوانه»را  وی در پاسخ،  رونالد ریگان، جمهور آمریکارئیسنافرجام ترور 

ی را از ی لیبیایهاپلماتو دیلیبی را باطل  روادیدهای مریکااوزارت امور خارجه ایالات متحده  همان سال
 .(۱)گردیدنیز تحریم میلادی واردات نفت لیبی  ۱۹۸2ارس در م کرد و واشنگتن طرد
-فرودگاه در ۱۹۸5دسامبر  وقایع تروریستیاز  بعدقاافی در یک اقدام تبلیغاتی  ۱۹۸6در سال 

مانی که کشورهای زنفر انجامید، اعلام کرد تا  ۱40و زخمی شدن  ۱۹که به کشته شدن  وین و رم های
 ارتش سرخ کسیونگرای فراهای چپگروه کنند، به حمایت خود ازفی حمایت ااق یناروپایی از مخالف

 ،مأموران لیبی میلادی ۱۹۸6در آوریل متعاقب آن  .ادخواه ایرلند ادامه خواهد دو ارتش جمهوری آلمان
نفر  22۹شدن زخمیو نفر  3گااری کردند و باعث کشته شدن کلوپ شبانه لابل در غرب برلین را بمب

یز آغاز نان ملل سازم تصادیهای اقلاوه بر بمباران شهرهای لیبی توسط امریکا تحریمع در مقابل شدند.
 (.34)گردید
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 جرج بوش

خیص سبر قاببل تشبای در مقوله تخریب بر طرح جلد تایم درباره جرج بوش پپیام زیرآستانه دو مورد
هبای زیبر دنببال یتان در موقعوتتعقیب هدف تخریب وی را می های(. زمینه6-2و  5-2است )ضمیمه 

-یمبرا تخطئبه  ای حروف اول عبارات درج شده در کنار عکس، ویدر هر دو، به صورت زیرآستانهکرد. 
 کنند.

ای در ویانهجهای تلافی سپتامبر و اعلام کشورهای محور شرارت از نظر جرج بوش، جنگ ۱۱پس از 
ویر اول یعنبی ت. در تصبد انتقاد قرار گرفامریکا مور خاورمیانه آغاز شد که هم در داخل و هم در خارج از

این عکبس  در ابتدای عبارات کنار عکس بوش قابل شناسایی است. در« کشینسل»عبارت  2002سال 
 بوش به شکل تهدیدآمیزی انگشت اشاره خود را رو به دوربین گرفته است.

راخبوان فعبروف از تراکبت م های بوش، در کنبار تصبویریو پس از آتش افروزی 2003اما در سال 
ات دای عبارجوانان به جنگ توسط عمو سام، که در عکس جرج بوش جای وی را گرفته است، حروف ابت

ازی رار از سبربفباند. این عبارت به صورت مشخصی به مساله را در خود پنهان کرده« به جز جرج بوش»
ای ی رسبانهن، فشارهامتعاقب ایشاره دارد. کند و سوء استفاده او از جنگ ادر جنگ ویتنام بوش اشاره می

 وارد آمد. المللی تا پایان جنگ عراقهای داخلی و بینشدیدی به بوش در محافل سیاسی، رسانه
 

 اوباما

(. ۸-2 و ۷-2ضبمیمه ) ای ظاهر شده اسبتهای زیرآستانهاوباما بر روی جلد مجله تایم دو بار با پیام
-یمبقاببل درک  های زیبرهای سیاسی اجتماعی در موقیعتست و زمینهها واجد مقوله تخریب ااین پیام
 شود.

-های زیبریامورد از پمدر ابتدای کارزار انتخاباتی اوباما و دمادم پایان دوران ریاست جمهوری وی دو 

ما است و اوبا ای انتخابتیهتوان یافت. در مورد اول که دمادم رقابتای درج شده بر جلد تایم را میآستانه
سبت. ببال اوباماای به مسبتعجل ببودن اق، کنایه«عجالتاً»ر مسیر صعود است، حک شدن عبارت د ظاهراً

 گااری بر چهره بردگان نیست.شباهت به شیوه داغحک شدن این عبارت بی
یبگبی غر اد، عملاًبا ترسیم چهره نیمی سفید و نیمی سیاه اوباما در دو بک گراند متض 20۱3در سال 

پ ابتبدای چبدر حاشبیه  شود. در همین تصویرمریکا توامان القا میآو سفید پوستان  جامعه سیاه اوباما در
 کند.را القا می« بیگانه»حروف عبارات درج شده، کلمه 
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 کیم جونگ اون

 هبای(. زمینبه۹-2)ضبمیمه  کیم جونگ اون یک مورد در مقوله تخریب طرح جلد تایم شبده اسبت
 ل کرد.های زیر دنباتوان در موقعیتدرباره وی را می هداف تخریبیسیاسی اجتماعی تعقیب ا

ترین تردهگسب 20۱6 تبا 20۱2هبای بین سالرئیس کره شمالی پس از مرگ پدر و استقرار در قدرت 
عبدام انبوبی از پاکسازی در تاریخ کره شمالی را اجرا کرد. مؤسسه پژوهش راهبردی امنیت ملبی کبره ج

دای اسبتقرار (. در ابت2۷)داد قامات دولتی در جریان این پاکسازی خبرتش و سایر مرتبه ارافسر عالی ۱40
 دهد.ی نزدیک میاای در آیندهخبر از اقدامات دیکتاتورمابانه« به زودی»عبارت  20۱2وی، یعنی سال 

  
 دونالد ترامپ

اببل د سه مورد قاز میان این مواراست.  بار بر روی جلد مجله تایم نقش بسته 2۸عکس وی تاکنون 
-2ضمیمه اسی است. )ای با مقوله تخریب درباره وی و پسرش قابل بازشنهای زیرآستانهشناسایی از پیام

 :توان دانستهای زیر میا را در موقعیتههای درج این پیام( زمینه۱2-2 و ۱۱-2 و ۱0
فاده از کبرد اسبتشاهده مها ای پیام را در آنتوان به وضوح القای زیرآستانهاز جمله مواردی که می -
 ، برای ترامپ است.آشامهای یک اهریمن یا خونکلمه تایم به عنوان گوش M حرف
سبرویس خبدمات » مخفبف TIMFدر کلمه تایم که آن را به کلمبه  Eحاف آخرین دندانه حرف  -
 را فقبط ببان شباکردن کودکبان مهباجر از والبدین که ترامپ جدا به کنایه از این کند.تبدیل می  ۱«مالی

 سنجد نه معیار انسانی.تحلیل مالی می
وح مختلبف ببر روی ببا وضب به هبم ریختبههای دار ارتباط ترامپ و روسیه، ترسیم کلمه و گیردر  -

ر این بند. علاوه کشبیه می یا قاتل آشامهای خونین او را به خوننویس دستعکس اریک ترامپ با میان
 50 میمهضب) روسیه استبه  اشاره مستقیمقش بسته که ن« عاشقشم» درست روی لب وی جمله  عبارت

 (.4۸ و 4۹ و
 

 بایدن

د یبک مبور قبلاًگبارد امبا اکه از استقرار بایدن بر کرسی ریاست جمهوری چندان نمی رغم اینعلی
 (.۱3-2)ضمیمه  توان تشخیص دادای واجد مقوله تقویت میحضور وی را با پیام زیرآستانه

هبا ایجباد و قضایی که در شیوه برقراری رابطه ترامپ و فرزندش با روسهای سیاسی پس از جنجال
راکدترین  های منفی مختلفی نشان داد و تقریباًمریکا به این حد مداخله واکنشآساختار سیاسی  شد عملاً

ین در طبرح روابط بین دو کشور از زمان جنگ سرد را باعث شد. اما ابراز تمایل بایدن برای دیدار ببا پبوت
هبایش پبوتین را که با چشبمحالی است که گویی بایدن در گونه نمایان شده ای مجله تایم اینیرآستانهز

                                                 
1. Time Financial Services 
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روی  3کند. درج کلمه چشم ببر پیشبانی و عبدد کند، اما با چشم سوم به عم  ضمیر او نفوذ مینگاه می
 های نیروی چشم سوم است.چانه بایدن یادآور افسانه

 
 ستونرولینگ ا لهطرح جلد مج -
 

 استون نگیرولمجله  یمحتوا لیتحل(: 2شماره ) جدول

 

 هاها و زمینهها بر اساس موضوع پیامتحلیل داده
  راک بونو خواننده

 ،اجتمباعی -هبای سیاسبی(. زمینه۱-3)ضمیمه  د شده استخریب طرح جلبونو یک مورد در مقوله ت
  تفسیر کرد.زیر های توان در موقعیتتخریب وی را می ،تعقیب هدف

ببه  کبه مشخصباً، رولینبگ اسبتون U2به بهانبه بررسبی درخشبش گبروه  2005در سوم نوامبر  -
ننده ایرلندی معبروف راک، ز بونو، خواپردازد، با درج عکسی اموضاعاتی نظیر هنر، موسیقی و سیاست می

ای تخریببی علیبه ی زیرآستانهها... پیام و« متجاوز»، «او را بکش»ای جملاتی نظیر به صورت زیرآستانه
-به رهبری پال دیوید هیوسن معروف به بونو، یکی از مشهورترین گروه  U2گروه (.3۸)وی را تزری  کرد

وی در  اسبت. در سطح جهان به فروش رسبانده یلیون آلبومم ۱۷0های موسیقی جهان است که بیش از 
)به معنای تلویحی اروپای باغ وحبش( را ببرای تبور   2«زوروپا» عنوان  ۱«زو تی وی»تور اروپایی کنسرت 

هبا های وی به هرج و مرج و مساله تقسیم کردن جهان بین قدرتاروپایی خود برگزید. محتوای کنسرت
مریکا، اسبترالیا، کانبادا، اسبپانیا، ایتالیبا، انگلسبتان، آی هاوردر کش هارتاین مجموعه کنسگشت. می باز

کنندگان کنسرت بر  تمرکز برگزارآلمان، سویس، فرانسه، دانمارک، سوئد، نیوزلند و حتی ژاپن برگزار شد. 
اط مساله جنگ بوسنی و به ویژه شهر سارایوو بود. در یک اقدام بدیع برگزار کنندگان کنسرت، یبک ارتبب

دهبی ببه کردند که همین توجه و وزنها برقرار میای مستقیم با سارایوو در زمان اجرای کنسرتماهواره
مساله جنگ بوسنی و مداخلات سیاسی خارجی برای آشفته کردن آن منطقه موجب انتقادهبای شبدیدی 

ی که سوید لیک، کهمکاری دی که با« زیون باغ وحشیتلو»پس از ترانه سیاسی  .(2۱در انگلستان گردید)

                                                 
1. Zoo TV 
2. Zooropa 

 هاموقعیت و زمینه مقوله متن پیام زیر آستانه ای موضوع تاریخ انتشار

اری همک که بارکز بر جنگ بوسنی مو ت« زیون باغ وحشیتلو»پس از ترانه  تخریب هریمنا -شیطان -سکس -او را بکش بونو 11/3/2005

 یدم گرددیوید لیک، کسی که به خیانت به بریتانیا متهم شده بود تنظی

 مریکا به عراقآحمله  تقویت از او پیروی کن اوباما 10/10/2003

 دریافت جایزه نوبل صلح تقویت قدیس اوباما 10/8/2009
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هبای منفبی در مبورد ایانتشار تصاویر حاوی زیرآستانهبه خیانت به بریتانیا متهم شده بود تنظیم گردید، 
ی هبایی درباره بدهیهابونو کماکان فعالیت .(40)بونو بر نشریاتی من جمله رولینگ استون گزارش گردید

ی سیاسبی هبابرمبنای دیدگاه ... ند وایرل ی، صلحفریقایآی های فقیر، تهیه دارو برای مردم کشورهاکشور
 (.55)خود دارد
 

 باراک اوباما 

-3و  3-3 )ضمیمهست. ا ای در موارد مختلفی گزارش شدهی زیرآستانههادرباره اوباما استفاده از پیام
ر مریکا مسبتقآر که پیشتر ذکر آن رفت و چه زمانی که وی به عنوان رئیس جمهو 200۸چه انتخابات  (2

در مقولبه  خیص وی رادر دو مورد قاببل تشب با تعل  خاطری بیشتر اقلاً ا رولینگ استون ظاهراًامگردید. 
 شود.کند که در شرایط سیاسی و اجتماعی زیر تعریف میتقویت طرح جلد خود می

وبامبای ناتور ای بوش پسبر، سبهااوباما و در کوران جنگریاست جمهوری پیش از نامزدی  هاسال -
جلد پیبام  ی حاشیههاجاست که حروف اول عبارت جلد رولینگ استون شد، جالب این مخالف جنگ طرح

 سال بعد. 5شاید پیشوازی برای  ،کندرا القا می« ش کنلدنبا» ایزیرآستانه
طبه ند. نقکرا نمایان می یای زیرآستانههاوی موارد زیر استفاده از پیام جمهوریرئیساما در زمان  -

ر روی جلبد نماینبد، ببای از نور که او را شبیه ببه قدیسبین مبیلهها باراک اوباما بامقابل نیز درج عکس 
لاش کردند د بسیاری تای اوباما نیز در موارهایی چون رولینگ استون قابل مشاهده است. تیم رسانهمجله

   .(3۹)ندی گرافیکی و بصری خاص از وی تصویری مقدس را جلوه دههاتا با طراحی

 
 تبلیغاتیتیزرهای  -
 

 تیزرهای تبلیغاتی سیاسیمحتوای (: تحلیل 3) جدول شماره

 هاموقعیت و زمینه مقوله هایپیام زیرآستان موضوع رسانه و تاریخ انتشار

 انتخابات ریاست جمهوری تقویت تصویر میتران فرانسوا میتران فرانسه 2شبکه  1988

 تخریب حزب دمکرات در انتخابات  ریبتخ هاموش بوش پسر یکاهای تلوزیونی امرشبکه 2000

 تخریب حزب دمکرات در انتخابات  تخریب هاموش مک کین های تلوزیونی امریکاشبکه 2008

 ریاست جمهوری تانتخابا تقویت تصویر مک کین مک کین فاکس نیوز 2008

 ترور بن لادن تخریب اوباما بن لادن اوباما فاکس نیوز 2011
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 هاها و زمینهر اساس موضوع پیامها بتحلیل داده
 فرانسوا میتران 

دور  از ،برای تبرئه خود از برچسب مارکسیسبم ست،فرانسوا میتران به دلیل انتساب به حزب سوسیالی
 وی در تبلیغات خبود .ای مبادرت ورزیدهای زیرآستانهبرداری از پیامبه بهره۱۹۸۱خود یعنی اول انتخابات 

عبدم  دهد تلویحاًاو را در حال اشاره به برج ناقوس یک کلیسای کوچک نشان می با استفاده پوستری که
در دور دوم اما میتران دریافته بود که با کاهش محبوبیت نیز مواجه   .(۱6)خود با دین را القا نمود تعارض
قیبب اری با کاندیدای حبزب رای که شکست در انتخابات مجلس بعدی او را ناگزیر به همکبه گونه است

 ای مبادرت کرد، کمیهای تبلیغات من جمله القای زیرآستانهاز این رو به همه شیوه .(3ژاک شیراک کرد)
 خببری برنامبه تیتبراژ در، وی چهبره تصبویر ،۱۹۸۸ سال جمهوریرییس انتخابات کمپین شروع از قبل
 تصویر این (.۱-4)ضمیمه شد می داده نشان محتاطانه ربسیا ایگونه به( فعلی فرانس) آنتن شبکه روزانه

 توسط موضوع بود. این ایزیرآستانه ویژگی محدوده مرئی و دارای از خارج که کشید طول ثانیه  حدود

نیبز ببه  «انتخابباتی دسبتکاری» دعوی طرح و  و شدند حاف سرعت به تصاویر .شد افشا  ۱ژان مونتادلو
هبای نگاری کبه ببه افشباگریزیون توسط ژان متادلو روزنامهیده از  تلواین سوء استفا .(40ید)جایی نرس

  (.2۹منتشرگردید) ۱۹۸۸می  ۱3به تاریخ   دیلیسیاسی معروف بود در روزنامه پاریس 

تاریخچه » ه در کتابشود به عنوان نموناز این سوء استفاده هنوز هم در جراید و کتب فرانسه یاد می
انسه در الجزایبر، ، ولادیمیر ولکف افسر اطلاعاتی پیشین فر۱۹۹۹« ی مخدوشهاصر استفاده از دادهمخت

 (.32)انده کرده، بدان اشار۱۹۹5 فیلیپ بلویر« ایقوانین مدنی و تبلیغات زیرآستانه»یا در مقاله
 

 جرج بوش  

ای ههای زیرآسبتاناز پیام یک مورد افشا شده در خصوص استفاده در کمپین انتخاباتی بوش پسر اقلاً
 انتخاببات تبلیغباتی کمپبین که در گردد به  اینمی سوء استفاده برملا شده بر(. 2-4 )ضمیمه وجود دارد
کبه ببه بررسبی طبرح  خواهجمهوری نامزد برای تلویزیونی تبلیغات یک در ،2000 سال جمهوری ریاست

 تصبویر زمینه پشت ن درآ از بخشی گاهی و  2راندیوانسالا پرداخت، واژهحمایت درمانی رقیبش الگور می
 دیبده کادر در ها،موش معنی به ،RATS واژه انتهایی بخش فقط آن فریم یک در که شدمی داده نمایش
 هرگز پرونده این برای ولی نمود، بررسی را مسأله( سی. سی. اف) مریکاآ ارتباطات صنفی انجمن. شدمی

 .(40)نکرد صادر کیفرخواستی
های معتبر جهان به آن پرداخته شد؛ خبر اردی بود که در بسیاری از رسانهاین سوء استفاده از مو

ک تایمز ورپرداختند. نیوی آن... به  و a.b.c روزنامه گاردین، روزنامه نیویورک تایمز، شبکه ،b.b.cگزاری 
الگور قای آزمینه به کمپین  این رتیزبین سیاتل دهای که یکی از دمکرات پس از این» در این باره نوشت:

                                                 
1. Jean Montaldo  
2. BUREAUCRATS 
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هشدار داد، ستاد وی تبلیغ موردنظر را فریم به فریم مورد بررسی قرار داده و یک نسخه با سرعت آهسته 
داند جز را به نیویورک تایمز ارائه داد. کمپین الگور اعلام کرد در این زمینه هیچ توضیحی را لازم نمی

  .(5)است لیغاتی مورد استفاده قرار گرفتههای تببار در حامل 33که این تبلیغ از آگوست تاکنون  این
ای وارد تبلیغات های زیرآستانهاین ایده که پیام»وی در جایی  ،بوش در این باره ناگزیر به واکنش شد

ها قابل این نوع فعالیت» ما در گفتگویی دیگر اظهار داشتا .(۱۱«)سیاسی شده باشد را مسخره دانست
کنم برای مساله دارو نیاز های توطئه زیادی داریم اما فکر نمیتئوری مریکا ماآت. در سیاست قبول نیس

کمپین انتخاباتی بوش که مستعد وقایع » گاردین در این زمینه نوشت .(۱3)«ای باشدبه القای زیرآستانه
یغات در ابتدا اظهار این تبلآلکس کاستلو سازنده . «های کثیف متهم شدغیر منتظره است دیروز به نیرنگ

قای با این وجود اما آ .(5)«قدرها زرنگ نیستم کنیم. من اینما به این شیوه با توپ بازی نمی» اشتد
ساز شده بود. تبلیغی که وی برای سناتور نیز در تولید یک تبلیغات سیاسی جنجال ۱۹۹0کاستلو در سال 

رقیب  ای اززیرآستانهصوری نژادپرستانه اما خواه کارولینای شمالی جسی هلمس ساخته بود و تجمهوری
پایرفت که از این عبارت به صورت  با افزایش فشارها کاستلو نهایتاً . (6)فیلم گنجانده بود وی را در

-که چشم مخاطب به کلمه بوروکراتاین بصری و برایاست، البته برای یک افکت  تصادفی استفاده شده

وضوع استفاده از این واژه و نحوه ورود خروج در پرداختن به م موماًای عها جلب شود تحلیلگران رسانه
با این حال مشاور ارشد تبلیغاتی بوش،  .(۱3مندانه، حساب شده و موثر دانستند)هوش آن به کادر را کاملاً
حد یک خطای  در اهمیت جلوه دهد یا حداکثرکرد تا موضوع را بیکه تلاش می مارک مک کینون

 ۱به استفسار درباره این سوء استفاده از کمیسیون ارتباطات فدرال نهایت کار در ،(5)کند تکنیکی ارائه
ای در های زیرآستانهایالات متحده کشید. کمیسیون پس از بررسی موضوع اعلام کرد، استفاده از پیام

 .(۱3عمومی بود)قانونی تلقی نشده اما این استفاده مغایر با منافع  این کمیسیون غیر ۱۹۷4مقررات مدون 
گونه اظهار نظر کرد: اگر این عبارت  های سیاسی کمیسیون در این رابطه اینیکر رییس دفتر برنامهبابی ب

ای هنجارشکنی اخلاقی تلقی گردد. اما در هر حال تواند به گونهکار رفته باشد میه به صورت تعمدی ب
تواند با منافع ن امر میکه ای دچن است. هر دههای پنهان را ممنوع اعلام نکرکمیسیون استفاده از پیام
خواهان نیز مورد بین سیاسیون حتی جمهوریر برداری دبا این حال این بهره .(5عمومی متعارض باشد)

 هایی را به دنبال داشت.تقبیح قرار گرفت و جنجال
ن الگور چند که کسانی چون ار فلشر، سخنگوی کمپین بوش با طولانی شدن ساعت خوش کمپی هر

قریبب ببه دو  (. به هر شکل این آگهبی پبس از۱۱ارزش تلقی کنند)جرا را با تمسخر، کمتلاش کردند ما
هفته انتشار قطع گردید اما باید توجه داشت که جرج بوش برای پیروزی در این انتخابات در حالی از ایبن 

                                                 
1. FCC 
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یعنبی محبوبیبت  به کاخ سفید راه یابد،مریکا توانست آبا رای دیوان عالی  ها استفاده کرد که در انتهاابزار
  وی به صورتی مشهود متزلزل و غیر قابل اطمینان بود.

 
 مک کین 

فاده د، از استلفی خبرساز شای در موارد مختهای زیرآستانهنیز استفاده از پیام 200۸در انتخابات سال 
جایی  در گری.لیه دیود یا عاستفاده کاندیداهای دمکرات به نفع خ یاها خواهان علیه دمکراتجمهوری

نتخابات بوش پسر ان در فاده آشبیه است RATSعبارت  ای از استفاده ازتوسط خبرگزاری رویترز نمونه
مانی زافینگتون پست اعلام کرد که در کمپین انتخاباتی میت رامنی ه(. 3-4و  4-4 )ضمیمهگزارش شد

مورد استفاده  2000ال ست ها همانند  تبلیغاموشگیرد واژه که برنامه مهاجرتی وی مورد بررسی قرار می
ورین تبلیغاتی از مشا زء یکیجا بود که در کمپین انتخاباتی رامنی نیز کاستلو ج است. جالب اینقرار گرفته

گمراه  بارت رایک ع رتبه بود. کوین مدن سخنگوی رامنی درباره این واژه توجه نابجا به اجزایعالی
 ک کین ومز سناتور اای تصویری به صورت زیرآستانه گره بر این، در موردی دی. علاو(36)کننده دانست

 های شبکه فوکس به نمایش در آمد. همسرش سیندی در تیزر آغاز برنامه
نجبر ببه اوباما م ای علیهی زیرآستانههااز دیگر سو گزارشی نیز در خصوص استفاده مک کین از پیام

وبامبا و عبراق اای کبه دربباره دقیقه ۸م مینه گردید. در یک فیلپاسخگویی سخنگوی مک کین در این ز
ط برخی وضوع توسمشود. این ساخته شد بود در یک فریم ثابت عکس اوباما با زیرنویس القاعده دیده می

بسبیار  ورد دیگبرمهوادارن اوباما منتشر شد و برایان راجرز سخنگوی مک کین در پاسخ چنین گفت: این 
در فبریبه  .اسبت یک فریم ثابت نگه داشته شود غیبر قاببل درکدقیقه  ۸که در  ت، اینای اسزیرآستانه
 .(52سبت)دان اوباما ای نژادپرستانه علیهستانهآهای زیرحتی، رویترز پوشش مک کین را حاوی پیام 200۸

 وخاباتی اوباما تر مناظره اندکند زمانی که ای اشاره میهای زیرآستانهای دیگر از پیامگاردین نیز به نمونه
که  اشدبوباما حسین من ممکن است که سیاه باشم و نام میانی من ا» گوید:گونه می اوباما این ،ینمک ک

رمبان ی کبه کهنبه قهآیم آن دیگبر کار بر توانم از پس ایناگر من نمی ... شودمشابه اوسامه خوانده می
د صبادی نخواهباقتم لا اقل در این رکبود کند هجنگ ویتنام است و همه شما را دوستان من خطاب می

 .(2)«توانست
 

 ااوبام

س که به صبورت شبکه فوک 20۱۱لادن در سال در کوران انتشار اخبار درباره کشته شدن اوسامه بن
گونه  ا اینلادن رن، زیرنویس خبر کشته شدن اسامه بین اوباما با گرایشات نئوکانی استجدی جزء منتقد

ایبی ببود ی زیرآستانههااهر املایی دارای پیامین غلط به ظا (.4-5)ضمیمه  «ن مردلاداوباما بن» نوشت:
 .(۱5)که خود اوباما در مناظره انتخاباتیش بدان اشاره کرده بود
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 گیریبحث و نتیجه

در  آن فاده ازن استای در ادبیات علمی  و عمومیت پیدا کردپایرفته شدن مفهوم القای زیرآستانه
راز و ست. این فا ودهجدی مواجه ب هایل علمی نوپدید با مقاومتای همانند غالب مسائهی رسانهاحامل

ی هاامه جاب پیی مغز کهاامکانات بررسی پردازش شناسی وعصب ی جدید درهانشیب اما با پیشرفت
 یافت.  ی پایاناکرد، تا حد زیادی به نفع القای زیرآستانهمغز را تایید می درای زیرآستانه
قط احساسات ، آیا فد گااشتچه تاثیری بر مخاطب خواه هااین بود که این نوع پیام، مساله ابتدااما از 

. بیانجامد تار نیزییر رفتغ بهتواند یا می کندو گرایشات وی را بر اثر تحریک شدن ناخودآگاه متاثر می
 ه کهچ نیر آیی نظاهپژوهش .ردمات منتشره را از بین بهااب های انجام شده در این زمینههاپژوهش

ره پرچم ین درباسها نچه که را یا آن ،مشابه ادعای ویکری را تایید نمود عملاً وکینز انجام داد وها
عی و سیاسی اجتما ورامر تغییر رفتار و کنش د اسرائیل و انتخاب کنشگران در قبال آن انجام داد، عملاً

 تایید نمود.
-ی زیبرهباز پیباماکه اسبتفاده یافتیم در هاتن ، نههای دیداریی پیامدر این پژوهش با تحلیل محتوا

ی هباپیبام اسبت کبه شبیوع تصباعدی اسبتفاده از دهشبای در تبلیغات سیاسی موضوعی متداول آستانه
 ای سیاسی در چند دهه گاشته نیز قابل ملاحظه است.زیرآستانه
بت یا تک ر تصاویر ثاد گونه آشکار شد که این ای رابرداری از القای زیرآستانهچنین چگونگی بهرههم

 گردد:ستفاده میاای سیاسی های زیر برای القای مفاهیم زیرآستانهفریم بسته به نوع تصویر از شیوه
قبا وم مسبتتری الای که با قرار دادن برخی در یک دسته مفهبندی عناصر بصری، به گونهترکیب -

 .گردد

 .تغییر رنگ یا شفافیتخطوط چهره افراد، با  ای دردرج عبارات زیرآستانه -

  .فاوتاستفاده از بخشی از عبارات یا حروف اول جملات با رنگ، فونت یا چیدمان مت -

  .رکیب شدهبرداری از حروف در ترکیب با تصاویر افراد و القای پیامی از تصویر تبهره -

ببا  ماًلیدی عموت ککلما که تصادفی راًای از کلمات ظاهجاگااری برخی عبارات یا کلمات در توده -
 گردند.ای تبدیل میای به پیام زیرآستانهطرح، رنگ، وضوح یا چیدمان حساب شده

اویر شبترک ببا تصبمهای ها علاوه بر برخی از روشها القای این نوع پیامدر تصاویر متحرک یا فیلم
 است: زیر انجام گردیده ثابت، به شیوه

 دهد.یلم را میفثانیه  ۱تصویری که تشکیل  24ن هر حتی کمتر از آن در بی درج یک فریم و یا -

ول در تبر از معمبننمایش گارای تصویر فرد یا افرادی، به صورت گارا و با وضوح و شفافیت پایی -
 تری به سوژه دارد.بخشی از فیلم یا کلیپ که تراکم تصویری نزدیک

ی گارا با هام یا کپشنج شده در فیلشی از یک پیام متنی درای در بخاستفاده از عبارات زیرآستانه -
 .تر از آستانه ادراکقابل تشخیص یا وضوح پایین مدت زمان غیر
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قبا ببه مخاطبب ال سهوی که هدف ثبالثی را های املایی ظاهراًاستفاده از به هم ریختگی یا غلط -
 کند.می

 امبل اسبت.تاببل یگری نیز داده شد کبه قهای پژوهش پاسخ دبا انجام این تحلیل محتوا به پرسش
 رد:کزیر مشاهده  بندیتوان در دستهاست را می ها دنبال گردیدهاهدافی که با ارسال این نوع پیام

 ی قطعبی قاببلدر مواردی که پیبروز تقویت یک چهره سیاسی در کارزارهای انتخاباتی، خصوصاً -
 ست.ا ردیدهدرگیر بحران مشروعیت گکه نامزد مورد حمایت  یا این بینی نبوده وپیش

شبوری صبورت در مقاطعی که یک اقدام سیاسی، نظامی قابل توجه درباره یک فبرد، گبروه یبا ک -
ی شبده ببردارهبرهبسازی ذهنی و پایرش اجتمباعی خواهد پایرفت از این نوع القا برای اقناع، آماده

 است.

فا بوبیت یک متنمح چهره سیاسی یا خدشه بهای با هدف تخریب یک استفاده از القای زیرآستانه -
 اجتماعی که رقیب سیاسی تلقی شده یا با رویکرد صاحبان قدرت تقابل داشته باشد.

های اسی یا جریانای یا افشاگری بزرگ با هدف تغییر رفتار رجال سیدهی یک کارزار رسانهشکل -
 .صاحب قدرت

در  هباآن سبتفاده ازای اتانهی زیرآسهاویی به پیامدر این میان با توجه به صعوبت شناسایی و پاسخگ
ه افبراد یبا دید آورد کبکنندگان آن پ نی را برای تولیدهاتواند توان هژمونیک پنمی هاگستره سیاسی نه تن

ارد. افبزایش بر نگباه دخست بیهای مورد هدف این نوع تبلیغات را نیز از اقداماتی که درباره آنهاساختار
جتمباعی ای هباه شبکهی سمعی و بصری و توسعهابا توجه به پیشرفتدر آتیه  هانوع پیام استفاده از این

کبه  آنماید، ببیمجازی خواهد توانست در رفتار کنشگران جامعه در مسائل مختلف سیاسی تاثیرگااری ن
به فرد  صریژگی منحکسی از شیوه و نحوه القا و اثرگااری و حتی محتوای آن اطلاعی داشته باشد. این و

یبد آورد فراد خاص پدبینی را در جوامع مختلف نسبت به مسائل یا اقابل پیش اتفاقات غیرخواهد توانست 
 که تحلیل آن برای تحلیلگران اجتماعی یا سیاسی دشوار خواهد بود.

ان ی، میبزرشیوه اثرگاا ای،ی زیرآستانههای مختلف تولید و انتشار پیامهااز این رو لازم است تا شیوه
 قرار گیرد. ای مورد بررسی و تبیینی تجربی و مداخلههای تاثیر در پژوهشهااثرگااری و حوزه
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