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 چکیده

بر  و دارد قرار جامعه با دیالکتیکی رابطه در و است ذهنی واقعیت اصیل اجزای از یکی هویت
 روابط نتیجه در حتی یا کند،می تغییر و ماندمی باقی شود،می تشکیل اجتماعی فرایندهای اثر

توان چهار بعد مهم هویت جمعی با توجه به تنوع منابع هویتی، می. گیردمی شکل نو از اجتماعی،
در ایران شامل هویت ملیّ، هویت قومی، هویت دینی و هویت مدرن را برشمرد. هویت مدرن 

دهد. فرد ایرانی را تشکیل می های اخیر در ایران شکل گرفته و بخشی از شخصیتویژه در سالبه
عنوان دو بعُد مهم هویتی نسل های دینی و مدرن بههدف پژوهش حاضر، شناخت وضعیت هویت

پس از انقلاب و ارتباط میان این دو وجه هویتی و همچنین بررسی نقش برخی عوامل تأثیرگذار 
 18ن شامل کلیه زنان روش مطالعه حاضر، پیمایش و جمعیت آماری آبر این اشکال هویتی است. 

دهد که نفر است. نتایج نشان می 191و حجم نمونه تحقیق  1399سال شهر اهواز در سال  42تا 
 است، بدین معنی که با به شکل معناداری معکوس دینی، هویت و مدرن هویت میان نسبت
سایر در تبیین هویت مدرن بر اساس هویت دینی و شد.  خواهد تضعیف دیگری یک، هر تقویت

درصد از تغییرات هویت  0.186توان گفت ( می2Rبا توجه به مقدار ضریب ) متغیرهای تحقیق
، بهترین -0.281شود، و هویت دینی با مقدار بتا تبیین می متغیرهای مستقل مدرن به وسیله

رود. همچنین در تبیین هویت دینی بر اساس هویت مدرن و پیشگوی هویت مدرن به شمار می
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درصد از تغییرات هویت  0.365توان گفت ( می2Rبا توجه به مقدار ضریب ) غیرهای تحقیقسایر مت
، بهترین 0.503شود، و سرمایه اجتماعی با مقدار بتا متغیرهای مستقل تبیین می دینی به وسیله

 رود.پیشگوی هویت دینی به شمار می

جتماعی، اجتماعی، سرمایه اهای هویت مدرن، هویت دینی، کاربری شبکه واژگان کلیدی:
 .زنان، جوانان

 بیان مسأله
گاه دهد: نیاز به دانستن کیستی، که هیچخبر از نیازی اساسی می« من کیستم؟»پرسش دیرین 

-دهی به این پرسش ازلی و ابدی که جامعهاست. نهادِ اجتماعیِ مُتولیّ پاسخهکردرا رها ن یانسان

ترین است و از اساسی 1ی اجتماعی تامکنند، یک پدیدهیاد میعنوان هویت شناسان غربی از آن به
ترین مسائل و نهادهای اجتماعی که در عصر مدرن از نهاد دین جدا شد و در نتیجه از جمله مهم

)دوران،  استهشناسی است که چندان که باید و شاید، مورد توجه قرار نگرفتموضوعات جامعه
 ذهنی واقعیت اساسی ارکان از یکی هویت لاکمن، و برگر یتفسیرگرایانه دیدگاه از(. 1: 1387
-اجتماعی فرایند طی که است اجتماعی ایسازه و گیردمی قرار جامعه با جدلی ارتباطی در که است

 محسوب فرهنگ عناصر از عنصری همچون را هویت توانمی معنا، این در. گیردمی شکل شدن
 هایفعالیت انواع در فرد اجتماعی مشارکت طریق گیرد؛ ازمی شکل جامعه به تعلقّ حس با که کرد

 انواع یواسطه به فرد و گیردمی ایگسترده یدامنه فرهنگی، و سیاسی، اقتصادی، از اعم اجتماعی
 - )فرد دو طرفه ارتباطی در دهد،می قرار اختیارش در جامعه که ایارتباطی هایراه و وسایل
 ذهنی واقعیت اصیل اجزای از یکی دهد. هویتمی شکل اش رااجتماعی و فردی هویت ،(جامعه
 فرایندهای بر اثر و دارد قرار جامعه با دیالکتیکی رابطه در ذهنی واقعیت هر گونه مانند و است

 ینتیجه در حتی یا کندمی تغییر و ماندمی باقی شدن متبلور از پس و شودمی تشکیل اجتماعی
 حفظ در هم و هویت تشکیل در هم که اجتماعی فرایندهای. گیردمی شکل نو از اجتماعی، روابط
 (.236-240: 1398لاکمن،  و یابند )برگرمی تغییر اجتماعی ساختارهای حسب بر اند،دخیل هویت

ی باورها و ی ایران، نظیر اغلب کشورهای دنیا، متأثر از ورود تکنولوژی و اشاعهدر جامعه
نو، شاهد تغییرات قابل توجهی در وجوه و منابع هویتی افراد هستیم. تا پیش از این  هایارزش

اند. هویت گیری هویت ایرانی داشتهساز ملیّ و دینی، نقش مهمی در شکلتحولات، منابع هویت
ای از اشتراکات فرهنگی محلیّ و بومی ایران در پیوند با عناصر دین اسلام، عنوان آمیزهملیّ به
. اما با ورود مظاهر تمدن جدید و سبک استههای اخیر بوددهنده به هویت ایرانیان در سدهشکل

زندگی وابسته به آن نظیر گسترش وسایل ارتباطی و تسهیل روابط فرهنگی، گرایشات جدیدی نیز 
 یکیتیژئوپل. فرهنگ و تمدن ایرانی بنا به دلایل تاریخی و موقعیت استهبه این مجموعه اضافه شد

                                                           
1 Social institution 



     67                                                         مدرن و هویت دینی زنان هویت شناختیجامعه تحلیل

 

 

خود در تعامل و ارتباط با فرهنگ و تمدن غربی قرار گرفته و بر حسب این روابط، شاهد ورود 
؛ به نحوی که بخش زیادی از هویت ایرانی، استهی عناصر تمدنی و فرهنگی غرب بودوستهیپ

در کنار  یانرانیا تیدر هو یسوم یهیلا شیدایبه پرفته، و گاز فرهنگ غربی و جهانی شکل  متأثر
 .استهشد منجر« هویت مدرن»تحت عنوان  دینی، ملیّ و تیهو یهاهیلا

ی آن، قوتّ گذشته و نفوذ پیشین را هامؤلفهی در حال گذار ایران، هویت سنتی و در جامعه
ی خود فرد دهی به هویت را به عهدهای از شکلای نه تنها بخش عمدهندارند. چنین جامعه

. استهکنی و توجه بیشتر به هویت فردی را نیز به خود وی داد، بلکه جسارت ساختارشاستهگذاشت
ی سنتی، نهادهای اجتماعی چون خانواده، دین و نظام سیاسی، برداشت افراد ی که در جامعهدر حال

علاوه یابی خود دارند. بهاز خود را تحت سیطره دارند و افراد در چنین حالتی، نقشی انفعالی در هویت
ی مدرن، اولاً منابع ی سنتی، حالت مسلّط دارند، ولی در جامعهساز در جامعهمنابع سنتی هویت

منابع مدرن، نقش  گریداند، ثانیاً در کنار ی خود را از دست دادهرگیچیابی، قدرت و سنتی هویت
های اجتماعی و فضای مجازی، گسترش شبکه نترنتیاکنند؛ چرا که با حضور تری ایفا میکمرنگ
شوند و این امر یابی افراد اثرگذار میای، منابع متعددی در هویتتلویزیونی ماهواره هایو کانال

ای توان جامعهی نوین را میکند. در واقع جامعهیابی مدرن هدایت میافراد را به سوی هویت
دانست که منطق رسانه بر آن حاکم است و رسانه به یکی از ابزارهای اصلی برساخت هویت تبدیل 

 ،2و گاجالا 1)کوپرا نامید« ای شدههویت رسانه»توان هویت انسان مدرن را ی که میتا حد استهشد
قرار  ریبه شدت تحت تأث یزندگ یهاتیموقع و شهیو اند یفکر یهامیفضا پارادا نیدر ا(. 2011

 یطحس و در دهیچیپ اریو به اشکال بس یخاص ارتباطی هاو روابط و تعاملات در شبکه رندیگیم
 ،ی)عامل پردازندیم یبشر ستیگوناگون ز یهاحوزه یو دگرگون رییو به تغ ردیگیصورت م یجهان

ی جهانی را ی این امکانات، تلقّی افراد از هویت خود، دیگران و جامعهدر مجموع همه (.1382
ویتی شود؛ هبازاندیشانه در فرد می تیهوگیری ی کرده و در نهایت سبب شکلدگرگوندچار تغییر و 

 (. 1994، 3)تیلور نامید« هویت مدرن»توان آن را های آن میکه با توجه به ویژگی
ی زنان ای از جامعهامروزه تعاریف سنتی از مفهوم، جایگاه و نفش زن، در نگاه بخش عمده

 تیبرآمده از سپهر مدرن، فرد تیفرد تیبا تقو دیجد تیهو یریگشکل. استهایرانی تغییر کرد
کرده، اما زنان همچنان در تضاد و تنش بین هویت سنتی و مدرن هستند و زندگی  تیزنان را تقو

. استههمراهای بسیاری های ایرانی، سخت و دشوار بوده و با چالشدر گفتمان مدرن در خانواده
نقش  یکه درباره یزیآممتعارض و تناقض یهاو ارزش تهیقرار گرفتن در کشاکش سنت و مدرن

 یهابا چالشجوانان سبب شده که ، وجود دارد یتیدو منبع هو نیدر خانواده و اجتماع در اوانان ج
و در زندگی اجتماعی و در کنش با سایر اقشار جامعه، دچار تضاد و کشمکش  رو باشندهروب یتیهو
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 یهاتیآن را با هو انداما نتوانسته ،رفتهیمدرن را پذ تیهو هویتی باشند. بسیاری از جوانان امروزی،
 ترینمهم جمله از تنوع و التقاط رو از این .(1381)آزاد ارمکی و چاوشیان،  ندخود ادغام کن یسنت

 شدنمتفاوت یمشخصه که است اخیر یدوره در یابی جوانانهویت و هویتی وضعیت هایمشخصه
 در مذهب که ایجامعه مثابه به ایران در. است قبل هایبه دهه مربوط هایدوره از آن یابیساخت

 هایآموزش و گذرانده، سر از قبل دهه چهار در را مذهبی با ماهیتی انقلابی و دارد پرُ رنگی نقش آن
-نمی نظر به شود؛می ترویج رسمی منابع و هارسانه توسط مختلف خصوصاً هایشکل در مذهبی

 جامعه افراد برای آفرینیهویت در را خود جایگاه اثرگذاری ساز،منبع هویت عنوان به مذهب رسد،
 از منابع سایر کنار در آن اثرگذاری کیفیت طلبد،می را ایویژه توجه چهاما آن. باشد داده دست از

 است. افراد یابیبر هویت مدرن منابع جمله
 

 پیشینه تجربی 
که حضور مستمر و فعال در فضای مجازی و  دهدنشان می (1385) یبیو خطیی ذکاپژوهش 

خصوص تعامل و تبادل اطلاعات با مداوم از امکانات متعدد و منحصر به فرد اینترنت به یاستفاده
گیری و تقویت هویت مدرن و بازاندیشانه در بین کاربران متفاوت، باعث شکل و سایر کاربران متعدد

-نشان (1387) یانیو حاج یسروستان قیج پژوهش صدنتای شود.کاربران جوان می ایرانی خصوصاً

ی، قومی و مذهبی، سپس گرایش در حد میانگین به ابعاد ت ابعاد فرهنگی هویت ملّقوّ یدهنده
ی و تر از میانگین به ابعاد سیاسی هویت ملّی، قومی و مذهبی، گرایش پاییناجتماعی هویت ملّ

ها از وجود هویت مدرن است. همچنین یافته یگانهقومی و در نهایت گرایش ضعیف به ابعاد سه
معنادار  یدیگر و فاصلهیکی، قومی و مذهبی با تعاملات مثبت فراوان بین اکثر ابعاد هویت ملّ

صدیق سروستانی و پژوهش های یافته کنند.ایت میکهویت مدرن با دیگر ابعاد هویت ایرانی ح
نقش  ،ی مدرن هویت در بخش اجتماعی و فرهنگیهامؤلفهدهد که نیز نشان می (1388قادری )
( نیز در پژوهش خود نشان 1390) پورابراهیمو  توسلی. های سنتی داردای نسبت به مؤلفهبرجسته

اجتماعی متوسط و  ینسبت دانشجویانی که دارای هویت اجتماعی مدرن و سرمایه دهند کهمی
اجتماعی متوسط و زیاد  یعی سنتی و سرمایهست که هویت اجتماابیشتر از کسانی ،پایین هستند

ی جوان ایرانی در مقایسه با نسل دهد که جامعه( در پژوهش خود نشان می1390حاتمی )دارند. 
کند و در واقع نسل جوان، به یافتگی شخصیت حرکت میسال، به سمت تغییر در سازمانبزرگ

سه ابعاد هویت ملیّ، مذهبی و مدرن ، بدین صورت که هر استهنوعی استقلال هویتی دست یافت
مایه، این سه هویت با هم تفاوت دارند و کنند؛ در صورتی که از نظر دروندر کنار یکدیگر رشد می

توان شخصیت موزاییکی را برای این نسل از و می استهاین همزیستی در نسل جوان قابل مشاهد
یافتگی شخصیت به سال، این سازمانکه در نسل بزرگی ایرانی در نظر گرفت، درحالیجامعه

دهد ( نیز نشان می1390) عبداللهیو  بلوردیپژوهش های یافته. استهمراتبی بودصورت سلسله
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برابرگرایانه،  گیری الگوهای هویت دختران نوجوان، نگرشر در شکلمؤثاز بین متغیرهای که 
بینی هویت رو در تبیین و پیش نقش ران ترتیب بیشتریبه ،و تعاملات تفاهمی هااستفاده از رسانه

دهد که ( نیز نشان می1391ملکیان )نتایج تحقیق ساروخانی و میرزایی  اند.به رشد مدرن داشته
 یرابطه نیز، فراغت مذهبی ومثبت و مستقیم  ایرابطه ،محورفراغت مجازی و فراغت ماهواره
نشان ( نیز 1392) درویشیو  حاجیانیتحقیق  نتایج. استهداشت منفی و معکوس با هویت مدرن

حضور قوی و جدی دارد و گرایشات  ،هویت ایرانی یدر شاکلهو ابعاد آن، هویت مدرن که دهد می
پژوهش  یهاافتهی شدن، جدی و قابل ملاحظه است.های مدرنیته و جهانیایرانیان نسبت به ارزش

 زانی، ماستفاده زانیم ت،یمدت زمان عضو نیکه ب دهدینشان منیز ( 1393) و همکاران پورانیک
 ،مدرن تیکاربران و هو یاز سو بوکسیف یکردن محتوا یتلقّ یکاربران و واقع تیمشارکت و فعال

 ،یعاطف یهیو تخل یبروز خود واقع قیاز طر بوکسیف نیوجود دارد. همچن یمعنادار مثبت یرابطه
در میان مدرن  تیهو تیباعث تقو ،کاربران نیدر ب یوطنروز و احساس جهان یهایکسب توانمند

 شهر آموزان متوسطه( نیز در بین دانش1394رمضانی ) و نتایج پژوهش حیدری .شودیم انآن
 دختران، دینی هویت و مدرن ارزشی گیریجهت ینمره مرودشت حاکی از آن است که میانگین

ی رایج نظریه مفروضات لافخ و بر بوده، دارمعنی و پسران یمیانگین نمره از بالاتر
 .نیست تقابلی یرابطه دینی، هویت و مدرن ارزشی گیریجهت بین یرابطه سکولاریزاسیون،

حضور دانشجویان در فضای  دهد کهنشان می( نیز 1395زاده و توفیقی )مهدیتحقیق  هاییافته
ی مدرن نظیر تجربههای زندگی مجازی موجب شده تا دانشجویان کاربر، بعضی از وجوه و جنبه

-مندی و استقلال فردی، تجربهی قدرتی جدایی زمان و مکان، تجربهجدایی فضا از مکان، تجربه

ی اعتماد به دیگران ناآشنا در عین اضطراب و مخاطرات احتمالی و افزایش تعاملات اجتماعی را 
ر چه مدت استفاده از دهد هنتایج همچنین نشان می تجربه کنند و تا حدودی از آن متأثر شوند.

ی سرگرمی اینترنت کمتر باشد، اینترنت بیشتر، هر چه مدت آشنایی با اینترنت بیشتر و هر چه جنبه
شود. های هویت مدرن بیشتر میتولید اطلاعات در این فضا بیشتر و در نتیجه دستیابی به شاخص

این است که  گرانینما( 1395جمالی )دهقان دهی و اردکانی ناظماز پژوهش  آمده دستبه جینتا
ند. افشاریان مدرن دار تیّنسبت به هو یشتریب شیگرا ،سالبا نسل بزرگ سهینسل جوان در مقا

 یهای اجتماعی مجازی، رابطهدهد که میزان استفاده از شبکهنشان میخود  پژوهش( نیز در 1396)
 آن دارد. یمثبت و معناداری با هویت مدرن و هر چهار مؤلفه

 متعددی هایدر سایر کشورها نیز، پژوهش مجازی، اجتماعی هایشبکه و هویت یزمینه در
؛ 2017، 2کیسلر و 1رن) است مجازی فضای در هویت تحول و تغییر از حاکی که گرفته صورت

                                                           
1 Ren 

2 Kiesler 



  70 1402بهار  – 59شماره  –اده زن و مطالعات خانو                                                          

 هایشبکه اثرگذاریی در زمینه (2010) 3( و لی2019) 2کلایر (. مطالعات2019، 1پاپاکاریسی
-مصرف ایدئولوژی و رفتار در هااین شبکه که تأثیرات داده نشان هویت گیریشکل بر اجتماعی

 داده نشان همچنین. دهدمی قرار تأثیر تحت را آنان هویت اجتماعی و یابدمی انعکاس کنندگان
-قالب در را افراد ای،شبکه یجامعه امکان آوردن فراهم با ارتباطی های نوینفناوری که استهشد

را  آنان نگرش ها،انسان بین تعامل و ارتباط بر حاکم قواعد بر علاوه و اندهویت بخشیده تازه های
 اند.کرده تغییر دستخوش جهان و دیگران خود، به نسبت
 ،«جواناننو یتیّبر رشد هو نترنتیا ریتأث» با عنوان (2017) همکارانو  4گلان قیتحق جینتا

 یهاوهیگذاشته، بلکه ش اثر تیّهو رشد از عدبُ نه تنها بر چهار نترنتیآن است که کاربرد ا گرانیب
نشان  یبررس نی. در ااستهشکل داد ینینوجوانان چ انیدر م تیّهو یبنددرک صورت ازی دیجد

 5شود. چو و لیمفهمیده میاز خود  نیّمفهوم مع کیتعهّد به  عنوانبه تیّکه رشد هو داده شده
 از کانونی، ییک مسأله یمثابهبه موضوع هویت در بین دانشجویان که کنندمی نیز بیان( 2020)

 نسبت به تماس و روابط یشبکه یگستره خاطربه است. دانشجویان برخوردار شایانی اهمیت
 هایتنش و مسائل با بیشتر مختلف، هایهویت دارای افراد و جمعی ارتباط وسایل با شانوسیع
 بنابراین. هستند درگیر اطلاعاتی یجامعه از ناشی هایچالش و مدرن و سنتی هویت از ناشی

 دانشگاه فضای بودن،سو جوان  یک از. دارند قرار هویتی تشابه و تمایز فرآیند مرکز در دانشجویان
 با را دانشجویان است، هویتی هاییویژگی تحول و تغییر موافق عمدتاً که آن متعلّقات سایر و

 معمولاً  تربزرگ یجامعه فرهنگی یبدنه دیگر، سوی از و کندمی آشنا جدیدی هویتی هایویژگی
نامتعادل،  وضعیت این. طلبدمی هاآن از را موجود هویتی عناصر و سنتی فرهنگ با همانیاین انتظار

 منتهی دو رگه و ترکیبی هاییهویت به اوقات بیشتر در بلکه آفریند،می هویتی منازعاتی تنها نه
 عبارت به. است متفاوت نیز، عالی آموزش نظام خود حتی و جامعه انتظار مورد هویت با که شودمی

 تأثیرات ،(برگر قول به) آنها هایجهانزیست شدنچندگانه یاضافه به دانشجویان بودن جوان بهتر،
 قول به) امور جاودانگی و قطعیت به ایمان رفتن دست از و( گیدنز یگفته به) مدرنیته ایرسانه
 فراهم را دانشجویان هویتی خاص هایترکیب موجبات ،(مدرنیستیپست یا گفتمانی هاینظریه

 آوردمی
دهد، لزوم ی آن را نشان میی نوآورانهاهمیت پژوهش حاضر و به نوعی جنبه که اما آنچه

 و اجتماعیانسجام  دلیل به ایران، جمله از گذار حال در جوامع در که این موضوع است توجه به
 مدرن شود و هویتمی رسمی تبلیغ نهادهای سوی از دینی که هویت بین پایین، نهادی اعتماد
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وجود  تعارض شود،می آن برساخت در مقابل و دینی هویت نهادها، دیگریِ این سوی از غالباً که
 استفاده دلیل به و چندگانه دارند، هایجهانکه زیست زنان جوانان میان در تعارضات دارد. این

 میان امور در و جاودانگی قطعیت به ایمان دست رفتن از و مدرن، هایاز رسانه ی آنانفزاینده
ی حاضر، یکی تلاش برای توجه همزمان به نوآوری مقالهدارد. از این منظر،  بیشتری نمود آنان،

دو وجه هویتی و  ی مهم هویتی نسل پس از انقلاب اسلامی و ارتباط میان ایندو بعُد و مولفه
عنوان پیشران تغییرات فرهنگی و اجتماعی در ی این ابعاد هویتی در زنان جوان بهدیگری مطالعه

 ی ایرانی است. جامعه
 

 ادبیات نظری تحقیق

. است سیاسی و فرهنگی مناسبات و ساختارها تاریخ، گفتاری، یپیچیده هایرویه معلول هویت
 متنوع، خودهای گیریشکل امکان بر مبنی نمادین متقابل کنش نظریه بنیادی فرضپیش یپایه بر
 محقق بعدیکت هویت هستند، متعدد سازهویت منابع چون که شودمی توجه کلیدی نکته این به

-سازمان رانگکنش هویت یشاکله خاص، هویتی جریانات از کدام هر تأثیر تحت بلکه شود،نمی

 (.6: 1397ایروانی، )حاجیانی و  شودمی دهی
 یایتحولات دن نییو تب فیبه توص شدن،یبعد از صنعت ریسه قرن اخ حولاتت یدر بررس دنزیگ

 ،یتخصص یهاگسترش روزافزون نظام لیرا به دل ریاخ یو چند دهه پردازدیم تهیمدرن و مدرن
بزرگ  راتییفقط مربوط به تغ یجهان یهایو دگرگون تهی. از نگاه او مدرننهدیمتأخر نام م یتهیمدرن

 ردیگیدر بر م زیافراد را ن یخصوص یعواطف و زندگ رات،ییتغ نیبلکه ا ،ستیبزرگ ن یدر نهادها
که به نقش  دهستن انیاز جمله متفکر دنزیبرگر و گ (.20: 1390 ک،ینانیو گرام پوریی)جلا
را  دیجوامع جد یدیکل یمشخصه دنزی. گاندهمدرن پرداخت یو تأمل و معرفت در زندگ یشیبازاند
 بدین معنی که ،کردیم تیرفتار روزمره را هدا ،غالباً سنت ،شامدرنیجوامع پ در. داندیم یشیبازاند
 یعمال اجتماعاَ ،که در جوامع مدرن یدر حال ؛رفتار بود یکنندهنییتع ،نیشیاعمال پ تیمرجع

(. فرد در جهان 193: 1391 دمن،ی)س ردیگیقرار م ینیمورد بازب دیدر پرتو اطلاعات جد وستهیپ
خود فراهم  تیشخص یتوسعه یبرا یمتنوع یهافرصت، گوناگون یهاکیبه کمک تکن یکنون

 شود؛یم لیتبد شانهیبازاند یااست که خود به پروژه یطیشرا نی(. در چن1377 دنز،ی)گ کندیم
(. برگر 1380 دنز،ی)گ شودیم ردهندهییو تغ شانهیخود در سطح فرد، بازاند ق،یکه از آن طر یاپروژه

 یهامیو اتخاذ تصم یشیاز بازاند ریو تحول، فرد را ناگز رییدر حال تغ یمعتقد است جامعه زین
و  شودیفرد م تیبلکه وارد ذهن ،است یرونینه تنها معطوف به جهان ب یشی. بازاندسازدیمتنوع م

(. 1381 ،همکاران)برگر و  شودیم لیتبد یجهان و خود فرد به موضوع آگاه ،یشیبازاند ندیفرآ یط
خود  یهاتیهو یطور جمعبه ای یطور انفرادتا به سازدیمردم را قادر م یشیدبازان ،به باور لانگمن
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 ،برندیمختلف به سر م یهاکه در مکان یمردمان ،گرید انی(. به ب2003، 1کنند )لانگمن قیرا تدق
نشان  تیهاست حساسکه منشأ تنش در اجتماع آن یها و امکاناتطور روزافزون نسبت به ارزشبه
ها از این ی انسانساز و تفسیر روزمرهو این بخشی از فرایند دگرگونی در منابع هویت دهندیم

  .منابع است
 شپذیر مذهبی، گروه یک در عضویت از متشکل جمعی هویت یک عنوانبه دینی، هویت

 دین با مرتبط اعمال و مذهبی گروه به تعهد دینی، هایارزش اهمیت تأیید آن، باوری هاینظام
 جمعی مای با که دینداری است از سطحی متضمن دینی هویت(. 2010 ،2سئول) استهشد تعریف

 یجامعه و دین به تعلّق احساس یدهندهنشان دارد. در واقع هویت دینی تقارن اجتماعی همان یا
 عوارض و آثار همان واقع در دینی، هویت است. دینی یجامعه و دین به تعهد همچنین و دینی

 تعهد و اعتقادی اصل عنوان به دین پذیرش با بهتر، تعبیر به. است دیندار فرد بر دین حمل ناشی از
 حاصل مهمی نتایج و تغییرات مؤمن فرد حیات مختلف وجوه و زندگی در آن، به تعلّق احساس و

(. بنابراین برخورداری از دین و 196: 1383ساز قمی، چیت) است دینی هویت همان که شودمی
های مذهبی تعالیم مذهبی مشترک، پایبندی و وفاداری به آن، اعتقاد و تمایل به مناسک و آیین

 تواندینی را می ر است. پس به بیان کلی، هویتمؤثدهی هویت بسیار فراگیر در فرایند شکل
-شجاعی) سازد متأثر را فرد هایکنش و گرایش نگرش، که نحوی به دانست؛ دینی اهتمام تنداش

 در مشارکت طریق از است؛ مناسک یزاییده واقع در دین دورکیم، استدلال به(. 36: 1385زند، 
 دین کارکردهای. شودمی احساس آشکارا جامعه اخلاقی قدرت که است مذهبی مراسم و مناسک

-خوشبختی و بخشانسجام سازیآماده و بخشانضباط: داد قرار گروه چهار در توانمی را دورکیم از

 نقشی میزان از است عبارت دینی هویت گیدنز، نظر از (.71-105: 1386پویافر،  و زادهسراج) بخش
 زندگی یشیوه در فرد که اهمیتی میزان و کندمی ایفا جامعه در دین نهاد بازتولید در فرد که

 (. 68-39: 1381 سروش، و ایمان) دهدمی دینی تعاملی هایانگاره به خود، انتخابی
 گراییبرساخت، با رهیافت «ساخت اجتماعی واقعیت»برگر و لاکمن در کتاب معروف خود 

های تلقی برگر از سکولاریزاسیون، جدایی حوزه اند.به بررسی دین و دینداری پرداخته 3اجتماعی
سکولاریزاسیون فرایند خارج شدن »کند: دین است و آن را چنین تعریف می یجامعه از حوزه

او معتقد است سکولاریزاسیون «. های جامعه و فرهنگ از قلمرو نهادها و نمادهای دینی استبخش
گیرد: های فرهنگ، بلکه ذهنیت و اذهان افراد را نیز در بر مینه تنها نهادهای جامعه و حوزه

-اسیون بعُدی ذهنی دارد. با سکولاریزاسیون جامعه و فرهنگ، ذهنیت نیز دستفرایند سکولاریز»

آورد که به جهان شود. به عبارت ساده، غرب مدرن افراد زیادی را بار میخوش سکولاریزاسیون می
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بدین ترتیب سکولاریزاسیون دو وجه مرتبط «. نگرندزندگی خود بدون تَمسّک به تفسیر مذهبی می
ساختاری( که -کی سکولاریزاسیون نهادی )یا به زبان برگر سکولاریزاسیون اجتماعیبه هم دارد. ی

به معنای جدایی نهادهای جامعه از قلمرو دین است و دیگری سکولاریزاسیون افراد )یا به زبان 
برگر سکولاریزاسیون ذهنیت( که به معنای عدم تمَسّک افراد به تفسیر مذهبی در رفتار و پندار 

داند: داری صنعتی میبرگر عامل اصلی سکولاریزاسیون را اقتصاد مدرن و سرمایه خویش است.
های هایی از اقتصاد است که فرایندی اقتصاد خاصه بخشجایگاه اولیه سکولاریزاسیون، حوزه»

 (.129: 1398)برگر و لاکمن، « استهشدن شکل دادداری و صنعتیسرمایه
رن بر حسب نزدیکی یا دوری از این فرایند، به طور متفاوتی ی مداز این رو اقشار مختلف جامعه

ی این واسطهگیرند. اقشار بسیار سکولار در مجاورت بیتحت تأثیر سکولاریزاسیون قرار می
ی صنعتی مدرن، بخشی مرکزی پدید آورده که اند. به عبارت دیگر، جامعهفرایندها به ظهور رسیده

های جامعه تسریّ سکولاریزاسیون از این بخش به سایر بخش نسبت به دین، قلمرویی آزاد است.
 (.129)همان:  استهیافت

ی عام جوامع مدرن است، توزیع یکنواختی در که سکولاریزاسیون پدیدهبدین ترتیب با این
ها های مختلف یکسان نیست. به نظر برگر، یافتهها ندارد. تأثیر سکولاریزاسیون بر گروهدرون آن
سال، بیشتر از دهد که تأثیر سکولاریزاسیون بر مردان بیشتر از زنان است و بر افراد میاننشان می

افراد بسیار جوان و بسیار مسن، بر شهرنشینان بیشتر از روستانشینان، بر طبقاتی که مستقیماً با 
تر های مشاغل سنتیی کارگر بیشتر از گروهتولید صنعتی مدرن سر و کار دارند )به ویژه طبقه

ها است و ها و یهودیان بیشتر از کاتولیکداران کوچک( و بر پروتستان)مانند صنعتگران یا مغازه
 (.108امثالهم )همان: 

رسد که در جوامع مدرن، با گسترش گونه به نظر میبنابراین نظریات سکولاریزاسیون، این
بدیل شود و هر شخصی بنا به بیشتر سکولاریزاسیون، دین به امری فردی و انتخابی توسط افراد ت

ی شخصی خود، دینی را انتخاب کند و به قواعد و آداب اخلاقی آن عمل کند یا نکند. ذوق و سلیقه
جایی که کشور ایران کشوری مذهبی است که بعُد هویتی مذهبی یکی از ابعاد اصلی اما از آن

مدرنیته و ابعاد آن در این کشور، رغم وجود رشد باشد، بنابراین علیدهنده به هویت افراد میشکل
کننده چنان به عنوان متغیری مهم و تعیینی خصوصی افراد نزول نکرده و همدین هنوز به حوزه

های مذهبی توان از برگزاری اعیاد و جشنشود. تبلور این بعُد هویتی را میبرای افراد محسوب می
-ها، یا مراسمات و مهمانیروز عقد و عروسیمختلف، انتخاب روزهای مهم زندگی، از جمله تعیین 

کنند، مانند عید فطر، های خانوادگی و جمعی در روزهایی که اعیاد مذهبی را در تقویم مشخص می
نیمه شعبان، عید سعید قربان و... دریافت. برگزاری مراسمات مختلف عزاداری در ایام شهادت 

مذهبی بودن جامعه است. بنابراین بعُد دینی  پیامبر و امامان شیعه نیز، یکی دیگر از نمودهای
خصوص جوانان وجود دارد و این های مدرنیته، هنوز هم بین افراد و بهرغم پویشهویت، علی
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ها به سمت هویت ی بین هویت دینی افراد و گرایش آنعاملی است که باعث شده است رابطه
 عکس همدیگر عمل کنند. مدرن و ابعاد آن، همسو با همدیگر نباشد، بلکه در جهت 

درصد بالایی . قرار دارند تهیو مدرن شدنیدر معرض جهان های سنیگروه گریاز د شیجوانان ب
اند. کسب در حرکت یارتباط جمع لیوسا نیو همچن نترنتیمتن ا ربَو اَ یمجاز یدر فضااز جوانان، 

. شودیمنجر م و تفکر یزندگ یوهیدر مورد خود، ش یشیبازاند یفضاها به نوع نیاطلاعات از ا
، هر چند بسته به آیدهای مُنتج به تغییرات در هویت سنتی، فرایندی جهانی به شمار میدگرگونی

وامع متفاوت ساز، میزان و نوع تأثیرپذیری جمکان جغرافیایی و وضعیت منابع فرهنگی هویت
 استهبود

ر رو را برای دتفاوت با روابط رو شرایطی م ،ویژگی ارتباطات الکترونیکی در فضای سایبری
ا فارغ از ر.. فضای یکسان و مشابهی .سازد. سرعت عمل، ناشناس بودن و کاربران فراهم می

ی را برای کاربران کند که تجارب متفاوتالزاماتی چون جنسیت، طبقه، قوم، نژاد و مکان فراهم می
های جدیدی را یشی افراد ذهنیت و گرادهد، برا. تعاملاتی که در این فضا رخ میاستهایجاد کرد

هر چند جزیی ایجاد  ا در دنیای حقیقی، تغییراتیهتواند در رفتار و تعاملات آنمی ایجاد کرده که
ا هویت، رفتارهای بیشتری را برای کاربران در بازی ب یتواند انگیزهکند. ارتباطات سایبری می

(. مارک پاستر 23: 1388نورمحمدی، دهشیار و تصویری غیر واقعی فراهم سازد ) یآزمایشی و ارائه
ها و د، دادههای مجازی در جامعه سیطره دارجدید که اینترنت و شبکه یمعتقد است در دوره

ها تغییراتی را انهسازند؛ چرا که این رساطلاعات و اجتماعات مجازی هستند که هویت افراد را می
دهد که بسیار با گذشته ای قرار میای فرد به وجود آورده، هویت را در وضعیت تازههدر برداشت

دن حرکت شیتی متفاوت و حتی گاهی مغایر است. هویت در اجتماعات سایبری در مسیر فراملّ
سان است )نوابخش ثبات، تغییرپذیر و منعطف انن هویت بیبیّمُ ،اطلاعاتی جدید یکند. جامعهمی

 (.1392و همکاران، 
 «مشارکت سیاسی و اجتماعی سرمایه مذهب، جنسیت،»خود با عنوان  یمطالعه در 1اونیل برندا

زنان  میان سیاسی مشارکت و اجتماعی یعنصر سرمایه یک عنوانبه مذهبی تعهدگرایی بر
 هایدر سازمان زنان مشارکت ی میانرابطه بررسی به وی همچنین. کندمی تأکید آمریکایی

 زنان مذهبی تعهد دهد کهمی نشان نهایت در و استهپرداخت اجتماعی یایجاد سرمایه و مذهبی
 (.167: 1387 همکاران، و ی اجتماعی کمک کند )موحدسرمایه افزایش و تواند بر توسعهمی

 حس با دوستانه توأم متقابل کنش مذهب، شخصی اهمیت بالای که میزان دریافت 2مورگان
 قرار تأثیر تحت را اجتماعی روابط این وضعیت، کیفیت و کندمی ایجاد افراد در همکاری و تعاون

تواند می« اهمیت»و چه از طریق « حضور»از طریق  چه مذهب رسدمی نظر به هر حال به. دهدمی

                                                           
1 Brenda O Neill 

2 Morgan 
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مظاهر  از که ...و تعاون و همکاری و روحیه اجتماعی همبستگی مشترک، هویت پیوند، اعتماد، حس
 (.125: 1383 گنجی،)کند  ایجاد جامعه افراد در هستند را، اجتماعی یسرمایه

 سرمایه عنوان به سرمایه از دیگری نوع از انسانی، و مالی اقتصادی، سرمایه کنار در امروزه
 خلال در که جاآن از است و مربوط انسانی کنشگران بین یرابطه به که شودمی برده نام اجتماعی

. گیردمی قرار شناسایی کمتر مورد دلیل همین به و است نامحسوس گیرد،میاجتماعی، شکل  روابط
 باعث و سرمایه است اشکال دیگر یچسبنده ملات اما است، گر چه ناملموس اجتماعی سرمایه
 بار به آن در سرمایه دیگر انواع که است دیگر، بستری عبارتی به. شودمی هاآن بالاتر بازدهی

 بهتر و بیشتر تعامل باعث سرمایه این (. افزایش22: 1390اسفرجانی،  امیری و قاسمی) نشیندمی
 تحقق موجب متقابل اعتماد و هنجار طریق از که( 1386 شایگان، و پناهی) شد خواهد مردم بین

 شاهد اجتماعی، سرمایه افول و کاهش با عوض، در(. 10: 1388 )اندیشمند، گرددمی اعضا اهداف
 خیریه، امور افول اجتماعی، مشارکت کاهش عمومی، حس فقدان مهاجرت، نابرابری، تبعیض،
 هویت(. 1387خلقیان، ) بود نسلی خواهیمبین شکاف و خانواده فروپاشی اعتیاد، و انحرافات افزایش

 است جوامع سطح در اجتماعی همبستگی و همگنی یکننده ایجاد عناصر ترینمهم از نیز دینی
 در مهمی بسیار نقش جامعه، افراد بین در مذهب و دین به خاطر تعلّق ایجاد با فرایندی طی که

 (.1389 همکاران، و گنجی) دارد جمعی هویت گیریشکل و ایجاد
از همین روی فهم و بررسی ارتباط میان هویت مدرن و ابعاد آن با هویت دینی زنان جوان 

های این پژوهش گردد. سایر فرضیهی اصلی و کانونی پژوهش طرح میعنوان فرضیهشهر اهواز، به
اند. های ظهور و بروز هویت مدرن و هویت دینی ارائه شدهتر زمینهدر راستای شناخت بهتر و کامل

 باشند:ها بدین قرار میاین فرضیه
 رسد میان هویت مدرن و ابعاد آن و هویت دینی، رابطه وجود دارد.به نظر می -1

ی اجتماعی نوین و هویت مدرن و ابعاد آن، رابطه هاشبکهرسد میان کاربری به نظر می -2
 وجود دارد.

 ی اجتماعی نوین و هویت دینی، رابطه وجود داردهاشبکهرسد میان کاربری به نظر می -3

 رسد میان سرمایه اجتماعی و هویت مدرن و ابعاد آن، رابطه وجود دارد.به نظر می -4

 اجتماعی و هویت دینی، رابطه وجود دارد.رسد میان سرمایه به نظر می -5
 

 روش 

ی سنجش متغیرها، پیمایشی روش مطالعه حاضر با توجه به موضوع و هدف تحقیق و نیز نحوه
سال )در واقع زنان متولد شده در سالیان  42تا  18ی زنان است و جمعیت آماری آن شامل کلیه

نمونه تحقیق با  است. حجم نهایی 1399سال پس از وقوع انقلاب اسلامی( ساکن شهر اهواز در 
نامه ناقص، تجزیه و نفر بود که پس از کنار گذاشتن یک پرسش 192استفاده از فرمول کوکران، 
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. همچنین در این 1نفر از پاسخگویان انجام شده است 191تحلیل نهایی بر روی نتایج حاصل از 
آوری ، و ابزار جمعشده استفادهی اهیسهم گیرینمونه یآوری اطلاعات، از شیوهتحقیق، برای جمع

. برای دستیابی به اعتبار استهساختمحقق نامهاطلاعات برای تمامی متغیرهای پژوهش، پرسش
ی متغیرهای استفاده شده که برای همه« آلفای کرونباخ»آوری اطلاعات، از ضریب ابزار جمع

سنجش روایی ابزار تحقیق، از روایی محتوایی دست آمد. همچنین برای به 0.80پژوهش، بیش از 
 .استهاستفاده شد

 

 های پاسخگویانویژگی

 6.3حصیلات تر از دیپلم هستند. میزان تدرصد از پاسخگویان دارای تحصیلات پایین 4.7

درصد  39.3درصد در سطح فوق دیپلم است.  20.9درصد در سطح دیپلم و پیش دانشگاهی، و 
-کتری میدرصد نیز دارای تحصیلات کارشناسی ارشد و د 28.8کارشناسی و دارای تحصیلات 

 25تا  21سنی  درصد در گروه 12سال،  20تا  18پاسخگویان در گروه سنی درصد از  8.4باشند. 

 33.5سال و  35تا  31درصد در گروه سنی  31.4سال،  30تا  26درصد در گروه سنی  14.7سال، 
ال و با انحراف س 31.9سال قرار دارند. میانگین سنی پاسخگویان  40تا  36درصد در گروه سنی 

رصد از د 3.1سال است.  40و حداکثر آن  18سال است. کمینه سنی پاسخگویان  6.4معیار 
 17.2د بیکار و درص 34دار، درصد خانه 19.3درصد دانشجو،  26.1آموز، پاسخگویان تحقیق دانش

رصد تاکنون د 70.2د از پاسخگویان تحقیق متأهل هستند. درص 27.7باشند. درصد نیز شاغل می
 12اند. رار داشتهقدرصد نیز به دلیل جدایی از همسر، در وضعیت تجرّد  2.0اند و ازدواج نکرده

رصد نیز در پایگاه د 15.7اقتصادی خیلی پایین و  -درصد از پاسخگویان تحقیق در پایگاه اجتماعی
اقتصادی  -تماعیدرصد از پاسخگویان در پایگاه اج 48.1دارند. اقتصادی پایین قرار  -اجتماعی
اقتصادی کاملًا  -درصد نیز در پایگاه اجتماعی 3.6درصد در پایگاه تاحدی بالا و  20.4متوسط، 

 گیرند.بالا قرار می

                                                           
در زمان  هوازشهر ا ساکن یساله 18-42ی جوانان مرد و زن لازم است اشاره شود که جامعه آماری این پژوهش شامل کلیه. 1

در است. هنفر بود 384.214( برابر 1395است. این تعداد مطابق آخرین سرشماری عمومی نفوس و مسکن )انجام پژوهش بوده

گیری تصادفی ساده تعداد نمونه با روش نمونه یفرمول مربوط به محاسبهاز برای برآورد تعداد نمونه پژوهش، این پژوهش 

 Z فرمولدر این . محاسبه شد 0.05با خطای  p =5/0و تعداد نمونه برای شد نمونه استفاده  یدست آوردن تعداد اندازههب یبرا

 384این فرمول  ا( است. تعداد نهایی نمونه پژوهش با استفاده ازمقدار اشتباه مجاز )مقدار خطd= و p=q=0.03، 1.9۶ابر بر

رایش به ابعاد تقسیم شد. با توجه به تغییرات معنادار گنفر مرد(  192نفر زن و  192نفر به دست آمد که به صورت مساوی )

ی حاضر صرفاً به قالهی مجزا به این تغییرات پرداخته شود و در مهویتی در بین زنان و مردان، تصمیم بر آن شد تا در یک مقاله

 نتایج برآمده از پژوهش در میان زنان جوان شهر اهواز اشاره شود. 
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 هایافته

 هویت مدرن 

 ،«خواهیابریبر» بعُد چه در مباحث نظری و مرور مطالعات پیشین یافت شد، هفتبنا بر آن
 ،«مدرن زندگی سبک» ،«دنیاگرایی» ،«بودن روزبه» ،«ها و فرهنگ غربگرایش به ارزش»
 گرفته نظر درن درم های اصلی هویتفهؤلبه عنوان ابعاد و م« فراوطنی تعلّقات»و « خواهیترقی»

 طور که در جدول. هماناستهگویه استفاده شد 18از « خواهیبرابری»برای سنجش بعُد . استهشد
با مقدار انحراف  و 90-18ی از نمره 69.08خواهی ی برابریفهؤلمیانگین منماییم، مشاهده می 1

ست. در ا 118.12 خواهیبرابریی فهؤلاست. در شاخص پراکندگی، واریانس م 10.86معیار 
 باشد.می 1.485و مقدار مثبت کشیدگی  -0.859های شکل توزیع، مقدار کجی شاخص

میانگین . استهگویه استفاده شد 16از « ها و فرهنگ غربگرایش به ارزش»برای سنجش بعُد 
و با مقدار انحراف معیار  80-16ی از نمره 52.82 ها و فرهنگ غربارزشی فهؤلگرایش به م

 88.03 ها و فرهنگ غربارزشگرایش به ی فهؤلاست. در شاخص پراکندگی، واریانس م 9.38
 باشد.می 1.062و مقدار مثبت کشیدگی  -0.639های شکل توزیع، مقدار کجی است. در شاخص

روز بودن بهی فهؤلمیانگین م. استهاز هفت گویه استفاده شد« روز بودنبه»برای سنجش بعُد 
ی فهؤلاست. در شاخص پراکندگی، واریانس م 4.12و با مقدار انحراف معیار  35-7ی از نمره 25.49

و مقدار مثبت کشیدگی  0.392های شکل توزیع، مقدار کجی است. در شاخص 17.02روز بودن به
 باشد.می 0.005

 43.06دنیاگرایی ی فهؤلمیانگین م. استهگویه استفاده شد 12از « دنیاگرایی»برای سنجش بعُد 
ی فهؤلم است. در شاخص پراکندگی، واریانس 6.91و با مقدار انحراف معیار  60-12ی از نمره

و مقدار مثبت کشیدگی  0.095های شکل توزیع، مقدار کجی است. در شاخص 47.86دنیاگرایی 
 باشد. می 0.345

سبک ی فهؤلمیانگین م. استهگویه استفاده شد 15از « سبک زندگی مدرن»برای سنجش بعُد 
شاخص پراکندگی، است. در  10.08و با مقدار انحراف معیار  75-15ی از نمره 54.74 زندگی مدرن

های شکل توزیع، مقدار کجی است. در شاخص 101.65 سبک زندگی مدرنی فهؤلواریانس م
 باشد.می 0.062و مقدار مثبت کشیدگی  -0.029

خواهی ترقیی لفهمیانگین مؤ. استهگویه استفاده شد 31از « خواهیترقی»برای سنجش بعُد 
ست. در شاخص پراکندگی، واریانس ا 11.40معیار  و با مقدار انحراف 155-35ی از نمره 78.13

و مقدار  -1.072های شکل توزیع، مقدار کجی است. در شاخص 130.08 خواهیترقیی لفهمؤ
 باشد. می 1.429مثبت کشیدگی 

 تعلّقات فراوطنیمیانگین . استهگویه استفاده شد 25برای سنجش بعُد تعلّقات فراوطنی از 
است. در شاخص پراکندگی، واریانس  13.0و با مقدار انحراف معیار  125-25ی از نمره 92.73
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و مقدار  -1.334های شکل توزیع، مقدار کجی است. در شاخص 169.03تعلّقات فراوطنی ی فهؤلم
 باشد. می 3.461مثبت کشیدگی 

 

 مدرنهای هویت های توصیفی گرایش مرکزی، پراکندگی و شکل توزیع مولفه: شاخص1جدول 
 بیشینه کمینه کشیدگی کجی واریانس انحراف معیار میانگین هافهؤلم

 89 29 1.485 -0.859 118.12 10.86 69.08 خواهیبرابری

-گرایش به ارزش

 ها و فرهنگ غرب
52.82 9.38 88.03 0.639- 1.062 20 72 

 35 16 0.005 0.392 17.02 4.12 25.49 روز بودنبه

 59 22 0.345 0.095 47.86 6.91 43.06 دنیاگرایی

سبک زندگی 

 مدرن
54.74 10.08 101.65 0.029- 0.062 25 75 

 99 39 1.429 -1.072 130.08 11.40 78.13 خواهیترقی

 119 41 3.461 -1.334 169.03 13.00 92.73 تعلقّات فراوطنی

 

 هویت دینی 

 هویت دینیبرای سنجش چه در مباحث نظری و مرور مطالعات پیشین مشاهده شد، مطابق آن
هویت نماییم، میانگین مشاهده می 2 چه در جدولبا توجه به آن. استهگویه استفاده شد 29از 

است. در شاخص پراکندگی،  19.08و با مقدار انحراف معیار  145-29ی از نمره 105.38دینی 
و مقدار  -0.320های شکل توزیع، مقدار کجی است. در شاخص 364.17 واریانس هویت دینی

و  57، ی نمرات پاسخگویان در متغیر هویت دینی نیزباشد. کمینهمی -0.028مثبت کشیدگی 
 است. 142ی آن، بیشینه

 
 

 های توصیفی گرایش مرکزی، پراکندگی و شکل توزیع هویت دینی: شاخص2جدول 
 بیشینه کمینه کشیدگی کجی واریانس انحراف معیار میانگین

105.38 19.08 364.175 0.320- 0.028- 57 142 
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 آزمون فرضیات

رسد میان هویت مدرن و ابعاد آن و هویت دینی زنان جوان، : به نظر می1 فرضیه

  رابطه وجود دارد.

به شکل  دینی، هویت و مدرن هویت میان نسبت شود،ملاحظه می 3 جدول در طور کههمان

شدت این شد.  خواهد تضعیف دیگری یک، هر تقویت بدین معنی که با .است معناداری معکوس

 اطمینان، قابل ضریب به با توجه رابطه این ( است.=r-0.273رابطه نیز در سطح نسبتاً ضعیف )
 هاییافته اساس ی زنان جوان نسل پس از انقلاب اسلامی در شهر اهواز است. برجامعه به تعمیم

و هویت دینی « دنیاگرایی»ترین ارتباط میان مدرن، قویی هویت گانهپژوهش، در میان ابعاد هفت

و شکل آن به صورت معکوس  (=r-0.562شدت این رابطه در سطح متوسط ) شود.مشاهده می
است. یعنی در صورت تقویت هویت مدرن، هویت دینی زنان تضعیف خواهد شد. بر اساس نتایج 

ها گرایش به ارزش»و « خواهیبرابری»ابعاد  شده در جدول، این ارتباط معنادار معکوس، میانارائه
ی است. نتایج این جدول، رابطهنیز با هویت دینی در سطح متوسط مشاهده شده« و فرهنگ غرب

خواهی و تعلّقات سبک زندگی مدرن، ترقیمعناداری میان هویت دینی و سایر ابعاد هویت مدرن )
 دهد.( نشان نمیفراوطنی

 
 

 میان هویت مدرن و ابعاد آن با هویت دینی: آزمون ارتباط 3جدول 

 فرضیات پژوهش

 ضریب همبستگی

 پیرسون

 سطح

 معناداری

نتیجه 

 فرضیه

 هویت دینی
-0.273  هویت مدرن  تأیید 0.000 

خواهیبرابری  0.396-  تأیید 0.000 
ها و فرهنگ غربگرایش به ارزش  0.363-  تأیید 0.000 

روز بودنبه  0.228-  تأیید 0.002 
-0.562 دنیاگرایی  تأیید 0.000 

-0.022 سبک زندگی مدرن  رد 0.765 
خواهیترقی  رد 0.186 0.096 

-0.134 تعلّقات فراوطنی  رد 0.065 

 

 
ی اجتماعی نوین و هویت مدرن و هاشبکهرسد میان کاربری : به نظر می2 فرضیه

 ابعاد آن، رابطه وجود دارد.

های اجتماعی نوین و ی میان کاربری شبکهرابطه ،4 شده در جدولبر اساس نتایج ارائه
. شدت این رابطه در سطح نسبتاً استههویت مدرن در زنان جوان شهر اهواز، معنادار بود
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ها، یعنی در صورت افزایش استفاده از این شبکه وسط و شکل آن به صورت مستقیم است؛مت
ها، هویت مدرن شبکه شود و در صورت کاهش استفاده از اینهویت مدرن تقویت می
های اجتماعی نوین و گرایش زنان ترین رابطه میان کاربری شبکهتضعیف خواهد شد. قوی

. شودمشاهده میبه صورت مستقیم و  (=0.445rها و فرهنگ غرب با مقدار )ارزشجوان به 
با  ترین رابطه راین در میان ابعاد هویت مدرن به ترتیب قوینو های اجتماعیکاربری شبکه

« خواهیبرابری»و « دنیاگرایی« »تعلّقات فراوطنی»، «سبک زندگی مدرن»، «روز بودنبه»
 باشد.ها از متوسط تا ضعیف، اما به شکلی مستقیم میدهد. شدت این رابطهنشان می

 

 ی اجتماعی نوین و هویت مدرن و ابعاد آنهاشبکهمیان کاربری : رابطه 4جدول 

 فرضیات پژوهش

ضریب 

 همبستگی

 پیرسون

 سطح

 معناداری

نتیجه 

 فرضیه

 تأیید 0.000 0.299  هویت مدرن <- های اجتماعی نوینکاربری شبکه

 تأیید 0.039 0.150 خواهیبرابری <- های اجتماعی نوینکاربری شبکه

ها و گرایش به ارزش <- های اجتماعی نوینکاربری شبکه
 فرهنگ غرب

 تأیید 0.000 0.445

 تأیید 0.000 0.339 روز بودنبه <- های اجتماعی نوینشبکهکاربری 

 تأیید 0.010 0.186 دنیاگرایی <- های اجتماعی نوینکاربری شبکه

 تأیید 0.000 0.326 سبک زندگی مدرن <- های اجتماعی نوینکاربری شبکه

-0.007 خواهیترقی <- های اجتماعی نوینکاربری شبکه  رد 0.924 

 تأیید 0.001 0.230 تعلّقات فراوطنی <- های اجتماعی نوینکاربری شبکه

 
ی اجتماعی نوین و هویت دینی، هاشبکهرسد میان کاربری : به نظر می3 فرضیه

 رابطه وجود دارد.

های اجتماعی نوین و هویت ی میان کاربری شبکه، رابطه5 شده در جدولبر اساس نتایج ارائه

(، بیانگر این =r-0.161شده )است. مقدار ضریب مشاهده دینی زنان جوان شهر اهواز، معنادار بوده
است که شدت این رابطه در سطح ضعیف و شکل آن به صورت معکوس است؛ یعنی در صورت 

کاهش استفاده از  شود و در صورتها، هویت دینی زنان تضعیف میافزایش استفاده از این شبکه
 ها، هویت دینی تقویت خواهد شد. این شبکه
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 ی اجتماعی نوین و هویت دینیهاشبکهمیان کاربری : رابطه 5جدول 
ضریب همبستگی  

 پیرسون

سطح 

 معناداری

نتیجه 

 فرضیه

 تأیید 0.026 -0.161 هویت دینی <- های اجتماعی نوینکاربری شبکه

  
میان سرمایه اجتماعی و هویت مدرن و ابعاد آن، رابطه رسد : به نظر می4 فرضیه

 وجود دارد.

« خواهیبرابری»، رابطه میان سرمایه اجتماعی و دو بعُد 6 شده در جدولبر اساس نتایج ارائه
. شدت این روابط در سطح نسبتاً ضعیف و شکل از ابعاد هویت مدرن، معنادار است« دنیاگرایی»و 

« دنیاگرایی»و « خواهیبرابری»یعنی با افزایش سرمایه اجتماعی، آن به صورت معکوس است. 
تقویت « دنیاگرایی»و « خواهیبرابری»تضعیف خواهد شد و در صورت کاهش سرمایه اجتماعی، 

ی معناداری میان سرمایه اجتماعی و سایر ابعاد هویت مدرن شود. نتایج این جدول، رابطهمی
خواهی و تعلّقات روز بودن، سبک زندگی مدرن، ترقیبهها و فرهنگ غرب، گرایش به ارزش)

 دهد.( نشان نمیفراوطنی
 

 میان سرمایه اجتماعی و هویت مدرن و ابعاد آن: رابطه 6جدول 

 فرضیات پژوهش
 ضریب همبستگی

 پیرسون

 سطح

 معناداری

نتیجه 

 فرضیه

 رد 0.494 -0.050  هویت مدرن <- سرمایه اجتماعی

-0.285 خواهیبرابری <-سرمایه اجتماعی   تأیید 0.000 

-0.006 ها و فرهنگ غربگرایش به ارزش <- سرمایه اجتماعی  رد 0.936 

 رد 0.637 0.034 روز بودنبه <- سرمایه اجتماعی

-0.265 دنیاگرایی <-سرمایه اجتماعی   تأیید 0.000 

 رد 0.083 0.126 سبک زندگی مدرن <-سرمایه اجتماعی 

 رد 0.252 0.083 خواهیترقی <- سرمایه اجتماعی

 رد 0.842 0.015 تعلّقات فراوطنی <-سرمایه اجتماعی 

 
 رسد میان سرمایه اجتماعی و هویت دینی، رابطه وجود دارد.: به نظر می5 فرضیه

ی میان سرمایه اجتماعی و هویت دینی معنادار ، رابطه7 شده در جدولبر اساس نتایج ارائه

(، بیانگر این است که شدت این رابطه در سطح متوسط =0.482rشده )است. مقدار ضریب مشاهده 
و شکل آن به صورت مستقیم است؛ یعنی در صورت تقویت و افزایش سرمایه اجتماعی در میان 

شود و در صورت کاهش سرمایه اجتماعی، زنان جوان، هویت دینی در میان آنان نیز تقویت خواهد 
 شود. هویت دینی تضعیف می
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 میان سرمایه اجتماعی و هویت دینی : رابطه 7جدول 
 نتیجه فرضیه سطح معناداری ضریب همبستگی پیرسون 

 تأیید 0.000 0.482 هویت دینی <- سرمایه اجتماعی

 
 

 تحقیقتبیین هویت مدرن بر اساس هویت دینی و سایر متغیرهای 

( بین متغیرهای مستقل مورد بررسی با متغیر R، مقدار ضریب همبستگی چندگانه )8در جدول 
همبستگی نسبتاً خوبی بین متغیرهای مستقل و هویت  یدهندهاست که نشان 0.431هویت مدرن، 

مدرن درصد از تغییرات هویت  0.186توان گفت ( می2Rمدرن است. همچنین با توجه به مقدار ضریب )
 داری جدول خلاصهکه سطح معنیشود. از سوی دیگر با توجه به اینتبیین می این چند متغیر به وسیله

توان است، لذا می 0.05مدل رگرسیونی برای همه متغیرهای مستقل )به استثنأ سرمایه اجتماعی( کمتر از 
متغیرهای مستقل قادرند  نتیجه گرفت که الگوی رگرسیونی این پژوهش الگوی نسبتاً خوبی است و

نشان  15بینی کنند. همچنین مقدار بتای ارائه شده در جدول تغییرات مربوط به هویت مدرن را پیش
دهد که به ازای افزایش یک واحد انحراف استاندارد در متغیرهای مستقل به مقدار بتای آن متغیرها، می

توان گفت متغیرّ هویت دینی با مقدار بتا فوق میشود. بر اساس نتایج جدول بر متغیر وابسته افزوده می
 رود.، بهترین پیشگوی هویت مدرن به شمار می-0.281
 

 بین با هویت مدرن به روش همزمانی متغیرهای پیش: نتایج تحلیل رگرسیون چندگانه8جدول 

 2R R سطح معناداری

0.000 0.186 0.431 

 

 آماری به روش رگرسیون همزمان: خلاصه مدل رگرسیونی و مشخصه های 9جدول 

 B های آماریشاخص
خطای 

 استاندارد
Beta  مقدارT 

سطح 

 معناداری

 0.000 10.827  41.853 453.134 مقدار ثابت

 0.001 -3.484 -0.281 0.207 -0.722 هویت دینی
های اجتماعی کاربری شبکه

 نوین

0.849 0.232 0.265 3.651 0.000 

 0.753 0.315 0.025 0.258 0.081 سرمایه اجتماعی
 0.033 -2.146 -0.146 1.553 -3.333 اقتصادی-پایگاه اجتماعی
 0.013 -2.517 0.172 0.520 1.309 سن
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 تبیین هویت دینی بر اساس هویت مدرن و سایر متغیرهای تحقیق

( بین متغیرهای مستقل مورد بررسی با R، مقدار ضریب همبستگی چندگانه )10در جدول 
همبستگی نسبتاً خوبی بین متغیرهای مستقل و  یدهندهاست که نشان 0.604هویت دینی،  متغیر

درصد از تغییرات  0.365توان گفت ( می2Rهویت دینی است. همچنین با توجه به مقدار ضریب )
داری که سطح معنیشود. از سوی دیگر با توجه به اینتبیین می این چند متغیر هویت دینی به وسیله

مدل رگرسیونی برای همه متغیرهای مستقل )به استثنأ سن پاسخگویان( کمتر از  جدول خلاصه
توان نتیجه گرفت که الگوی رگرسیونی این پژوهش الگوی نسبتاً خوبی است است، لذا می 0.05

بینی کنند. همچنین مقدار بتای و متغیرهای مستقل قادرند تغییرات مربوط به هویت دینی را پیش
دهد که به ازای افزایش یک واحد انحراف استاندارد در متغیرهای نشان می 11ه شده در جدول ارائ

شود. بر اساس نتایج جدول فوق مستقل به مقدار بتای آن متغیرها، بر متغیر وابسته افزوده می
، بهترین پیشگوی هویت دینی به شمار 0.503توان گفت متغیّر سرمایه اجتماعی با مقدار بتا می
 رود.می

 

 بین با هویت دینی به روش همزمانی متغیرهای پیش: نتایج تحلیل رگرسیون چندگانه10جدول 

 2R R سطح معناداری

0.000 0.365 0.604 

 

 : خلاصه مدل رگرسیونی و مشخصه های آماری به روش رگرسیون همزمان11جدول 

 B های آماریشاخص
خطای 

 استاندارد
Beta  مقدارT 

سطح 

 معناداری

 0.000 8.261  15.702 129.718 مقدار ثابت

 0.001 -3.484 -0.219 0.024 -0.085 هویت مدرن

های اجتماعی کاربری شبکه

 نوین

0.241- 0.081 0.193- 2.991- 0.003 

 0.000 8.310 0.503 0.076 0.629 سرمایه اجتماعی

 0.003 -3.040 -0.181 0.527 -1.602 اقتصادی-پایگاه اجتماعی

 0.159 1.416 0.086 0.181 0.256 سن

 
 گیرینتیجه

 هاییوضعیت یمثابه به هویت مدرن و هویت دینی، بندیصورت یمطالعه به مقاله این در
 مدرن هویت میان نسبت. مطابق نتایج ارائه شده، استهمتعدد پرداخته شد از منابع سیّال و متأثر

 تضعیف دیگری یک، هر تقویت بدین معنی که با .است به شکل معناداری معکوس دینی، هویت و

ترین ارتباط ی هویت مدرن، قویگانهپژوهش، در میان ابعاد هفت هاییافته اساس شد. بر خواهد
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های انجام نتایج این تحقیق با بیشتر پژوهش شود.و هویت دینی مشاهده می« دنیاگرایی»میان 
و شود ای مذهبی شناخته میایران در محافل علمی جامعه یعهواقع، جام درشده انطباق دارد. 

این ادعا هستند  یهها نیز تأییدکنندنتایج بیشتر پژوهشراستا با آن در اهواز نیز چنین است. هم
توجه به وضعیت دینداری . (1385؛ توسلی و مرشدی، 1383؛ میرسندسی، 1386 ،پویافرزاده و )سراج

 یهوجود تفاوت و حتی شکاف نسلی در جامع یههای زیادی درباربحثهای اخیر جوانان در سال
ها، وجود تفاوت در ها و شکاف(. کانون اصلی تفاوت1389دهد )آزادارمکی، ایران را نشان می

های نسل جوان نسبت به نسلی است که نسل اول )در ایران پس از انقلاب( ها و نگرشارزش
ای از سبک زندگی است گیری و داشتن گونهای نسل جوان، سهلهجمله ویژگی شود. ازنامیده می

در سطح کلی، زنان جوان ها و باورهای گاه متعارض را در خود دارد. ای از ارزشکه مجموعه
دین باند و در عین حال به شعائر دینی نیز پایبند هستند. اهوازی، ابعادی از هویت مدرن را پذیرفته

، حضور آنها را ملاحظه کرد که در یک سر توان طیفی از کنشمیان ترتیب در میان این زنان جو
مد و پوششِ  ،غربی استفاده از انواع موسیقیطیف، سر دیگر در در مراسم و مناسک مذهبی و 

ی کنندهی دوم این پژوهش، به بررسی تأثیر تقویتگیرد. فرضیهرا در بر میمعمول  ظاهر غیرِبه
. استهمجازی نوین بر ابعاد هویت مدرن در میان زنان جوان پرداخت های اجتماعیکاربری شبکه

ی مثبت های اجتماعی و هویت مدرن و ابعاد آن، رابطهدهد که بین کاربری شبکهنتایج نشان می
و مستقیمی وجود دارد. یعنی استفاده از فضاهای مجازی توانسته ابعاد هویت مدرن را در بین زنان 

پور و (، کیان1385های ذکایی و خطیبی )یافته در راستای نتایج پژوهش جوان تقویت کند. این
( است. 2007(، لانگ و همکاران )1396(، افشاریان )1395زاده و توفیقی )(، مهدی1393همکاران )

گیری ها، فضای مجازی در شکلبر اساس نتایج به دست آمده از تحقیقات مذکور، در همگی آن
های سایبری وضعیت جدیدی را برای شبکه ،امروز یدر جامعه .استههویت نقش اساسی داشت

ها و هویت جوانان ها، ارزشفرهنگگیری خردهای را در شکلکاربران فراهم کرده و مرزهای تازه
های اجتماعی، ضمن بر جای گذاشتن اثرات ای از شبکهی گستردهچنین استفادهاند. پدید آورده
 گیری یک الگوی نوین فرهنگی نیز باشد. سبب گسترش هویت مدرن و شکل ،تواندفردی، می

ی بین سرمایه اجتماعی و هویت مدرن ی چهارم این پژوهش، به بررسی رابطهدر فرضیه
-برابری»ی میان سرمایه اجتماعی و دو بعُد رابطهدهند که . نتایج نشان میاستهپرداخته شد

توان گفت که با ورود به دنیای جدید می. هویت مدرن، معنادار استاز ابعاد « دنیاگرایی»و « خواهی

ی در نقطهشوند. رو میروبه افول با زندگی، جمعی ابعاد از بسیاری فردگرایی، ییندهاو روند فز
، هویت در سطح فردی اهمیت خواهد داشت و طبیعتاً هویت جمعی مقابل در دنیای مدرن کنونی

ی هایی که از مبانی وجود و گسترش سرمایه؛ شبکهدر اولویت نخواهد بودهای سنتی مُتّکی بر شبکه
روند. در چنین فضایی و با گسترش سبک زندگی مدرن و کاهش اجتماعی در جامعه به شمار می

ها و شدن ایدهکه فردیای را داشت توان انتظار چنین نتیجهی اجتماعی به موازات آن، میسرمایه
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و اهمیت علایق و منافع شخصی با منافع جمع منطبق نیست و این نتیجه حاکی از روند  هااندیشه
  است. ویژه در افراد دارای هویت مدرنو به در جامعه ی اجتماعیسرمایهرو به افول 

ی بین سرمایه اجتماعی و هویت دینی پرداخته ی پنجم این پژوهش، به بررسی رابطهدر فرضیه
ی معنادار سرمایه اجتماعی و هویت دینی، با شدت متوسط و به صورت رابطه. نتایج بیانگر استهشد

 همکاران و (، کتابی1393احمدی و همکاران ) تحقیق نتایج با تحقیق یافته اینمستقیم است. 
 3کینگ ،(2004) 2جانگ و 1جانسون، (1389) همکارانگنجی و  ،(1387) طاهری و ربانی ،(1383)
 تحقیق این نتایج که جاییآن از همچنین، دارد. انطباق( 2010) 6پاتنام و 5لیم ،(2004) 4جیمز و

 رویکردهای با شود،تقویت می نیز اجتماعی سرمایه تر باشد،قوی افراد دینی هویت هر چه داد نشان
 بر( 1379) ایوانز که طوری به دارد؛ همخوانی نیز تحقیق نظری چارچوب در شده مطرح نظری
 تأکید یکدیگر به هاآن اعتماد و پیوند در افراد متقابل هایکنش بهبود در دینی هایفعالیت نقش

 ایجاد جهت در گامی خانواده، اعضای و دوستان مؤمنان، سایر با دینی رفتار که بود معتقد و کندمی
 طریق از دینی اعتقادات است معتقد (2000) 7کاندلند همچنین،. شودمی تلقی اجتماعی سرمایه

 به نسبت احترام شناسی،وظیفه نوعان،هم سایر با ارتباط خانوادگی و اجتماعی هایشبکه ایجاد
 در. گردد قلمداد اجتماعی سرمایه مبنای تواندمی همبستگی، هنجارهای اعمال و صداقت دیگران،
-معاشرت جامعه، افراد با همیاری دیگران، حقوق به احترام مبنای بر دینی هایآموزه بیشتر حقیقت،

 که است مثبتی و نیک اخلاقی هایارزش دیگر و دیگران در اعتماد ایجاد کیشان،هم با سالم های
دینداران بدین شکل رفتار نمایند، پیامد آن تقویت سرمایه اجتماعی در جامعه خواهد بود )احمدی  اگر

 (.1393و همکاران، 
ها فضااین ، شکل جدیدی از زندگی در مجازیاجتماعی های آمدن شبکهپدید  که باجاییاز آن
 ل سنتیاشکاروابط میان افراد با ه و شکل گرفت -تر جامعه ر جواناقشویژه در میان ابه – هاو شبکه
-ویژه دانشای مردم و بهتوان با افزایش سواد رسانه؛ میاستههای جدی یافتتفاوت ،آن پیش از

این فرصت نوظهور ارتباطی، به بهترین و مفیدترین شکل  آموزان و دانشجویان و آموزش آنان، از
های ها و قابلیتفرصت ها،در عین داشتن تهدیدها و محدودیتمجازی فضای برداری کرد. بهره

مدیریت های زمینه مرتبط،ریزان برنامهگذارن و سیاستشود زیادی را به همراه دارد. لذا پیشنهاد می
های جذاب و متناسب با نیاز جوانان د محتوای مناسب و سالم در قالباین فضا و تولی یخردمندانه
گذران اجتماعی و فرهنگی کشور همچنین متولّیان و سیاست .را فرآهم نمایند های مجازیدر شبکه

                                                           
1 Johnson 

2 Jang 
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4 James 
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6 Putnam 

7 Canland 
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 های تخصصی و الگوسازی سبکهای آموزشی و نشستتوانند با تدوین، تبلیغ، اجرای کارگاهمی
از  -منطبق با نیازها، تمایلات و علایق و سلائق نوجوانان و جوانان –زندگی ایرانی و اسلامی 

های زندگی غیرِ ایرانی و غیرِ اسلامی بکاهند. این موضوع حتی از گرایش جوانان به سمت سبک
های مثبتی خواهد بود؛ چرا که با افزایش خرید کالاهای داخلی، نظر اقتصادی نیز، دارای سویه

های های اقتصادی کشور در بخشها در داخل کشور، چرخو صرف هزینهتقویت گردشگری داخلی 
 صنعتی و خدماتی به کار افتاده و رونق روز افزون اقتصادی را به دنبال داشته باشد.

ی چندقومی و ی ایران یک جامعهکه جامعهعنوان پیشنهادات پژوهشی آتی، با توجه به اینبه
توجه به هویت مدرن و هویت مذهبی، موضوع  بهتر است در کنار؛ استهالملّچندفرهنگی و یا کثیر

تر، مورد اعتنأ و بررسی قرار تر و در ابعادی وسیعهایی جامعهویت قومی و ملیّ نیز در پژوهش
تفسیری و  -نماید که تحقیقات میدانی با رویکردهای برساختیگیرد. نگارنده همچنین پیشنهاد می

ها در ورت پذیرد که بدون شک به توسعه و گسترش اطلاعات و یافتهنیز انتقادی در این زمینه ص
 انجامد و ادبیات غنی را در این حوزه خواهد پرورانید.این زمینه می

 

 های پژوهشمحدودیت

ترین اولین و مهم. توان به سه موضوع اشاره کردهای پژوهش میمحدودیت در خصوص

آوری اطلاعات گذاری اجتماعی بود که فرآیند جمعمحدودیت این پژوهش، پاندمی کرونا و فاصله
تر کرد. این موضوع هم از حیث پاسخگویان و هم تر و البته پرُ هزینهمیدانی را دشوارتر، طولانی

ساز نامه، ناقل ویروس نباشند، سببتیم پژوهش، از این نظر که در هنگام توزیع و تکمیل پرسش
های هویتی جوانان ت دیگر این پژوهش، مربوط به تناقضتشویش و نگرانی پژوهشگر بود. محدودی

 ،خیلی راغب نبودند که بخواهند انو تضادهای درونی افراد بود. بدین معنی که برخی از جوان
ی مورد که نمونهجاییهای پژوهش پاسخ دهند. همچنین از آنپیرامون این تناقضات به پرسش

رغم استفاده از پرسشگران زن، تعداد محدودی از بررسی ما، زنان و دختران جوان بودند، علی
الات، با ؤروز بودن و برخی دیگر از سپاسخگویان در پاسخگویی به سئوالاتی در ارتباط با مُد و به

کردند که این موضوع در موارد معدودی منجر به بروز کاری رفتار مینوعی حساسیت و محافظه
 ی شد. آوری اطلاعات میدانبرخی مشکلات در جمع
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Abstract 

Identity is one of the original components of mental reality and is in a 

dialectical relationship with society and is formed, remains and changes as 

a result of social processes, or even reshapes as a result of social relations. 

Regarding the the diversity of identity sources, we can enumerate four 

important dimensions of collective identity in Iran, including national 

identity, ethnic identity, religious identity and modern identity. Modern 

identity, especially in recent years, has been formed in Iran and forms part 

of the personality of the Iranian individual  The purpose of this study is to 

identify the status of religious and modern identities as two important 

dimensions of post-revolutionary generation identity and the relationship 

between these two aspects of identity and also to investigate the role of some 

factors affecting these forms of identity. The method of the present study is 

survey and its statistical population includes all women aged 18 to 42 years 

in Ahvaz in 1399 and the sample size is 191 people. The results show that 

the relationship between modern identity and religious identity is 

significantly reverse, meaning that by strengthening each, the other will be 

weakened. In explaining modern identity based on religious identity and 

other research variables, considering the value of coefficient (R2), it can be 

said that 0.186% of modern identity changes are explained by independent 

variables, and religious identity with a beta value of -0.281 is the best. It is 

considered a predictor of modern identity. Also, in explaining religious 

identity based on modern identity and other research variables, according to 

the coefficient value (R2), it can be said that 0.365% of the changes in 

religious identity are explained by independent variables, and social capital 
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with a beta value of 0.503 is the best. It is considered a predictor of religious 

identity. 
 ج
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