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  چکیده 
 بـین  آن بـاز توزیـع   و آب مدیریت منابع در کارا و پذیر انعطاف پایدار، روش عنوان یکبه  بازار بر مبتنی تخصیص کارهاي و ساز توسعه امروزه

مـورد   کـالاي  و بـازار  خـاص از  شـرایطی  گـرو برقـراري   بهینـه آب در  و کـارا  تخصیص در بازار توانایی حال این با. است مطرح مختلف مصارف
 وجود هایی و ریسک نبوده بدون محدودیت تخصیصی چنین ایجاد در بازارتوانایی  عمل در که دهد می نشان مختلف تجارب . مبادله(آب)است

 بـازار  نظـري  مبـانی  تبیین مقاله ضمن نیا هدف ). 1395 منجر شود(نظري، آن شکست به بازار نامناسب ساختار طراحی است ممکن که دارد
ریـزي   در برنامـه  آب بازار محلی حاضر، به بررسی نقشحوزه نفوذ شهر مشهد می باشد.پژوهش  در سازي آن پیاده الزامات تشریح ، آب محلی

آن بـا   ییای ـو پا دهیخبرگـان رس ـ  دیی ـآن بـه تا  ییرواشهر مشهد می پردازد( استخراج ازمتن رساله )  نفوذ برحوزه با تاکید اي شهري و منطقه
 رمنیمـرتبط همچـون اسـپ    يآمـار  يداده ها از آزمون هـا  لیو تحل هیباشد. جهت تجز یو قابل قبول م 84/0کرونباخ  ياستفاده از آزمون آلفا

 داران، حقابه کشاورزان، فوق رساله عنوان يآمار جامعه تحلیلی و از نوع کاربردي می باشد.-روش تحقیق این مقاله توصیفی استفاده شده است.
 يها تشکل و آب بازار يا واسطه ينهادها ،ییرزمینز آب منابع یبخش تعادل و احیا يها طرح ناظرین ،یدولت ينهادها نهاد، مردم يها سازمان

مورد  384براي گروه مردم و حقابه داران و  نفر 384 تعداد به ،يآمار جامعه از کوکران فرمول از استفاده با نمونه حجم. بوده است... و بران آب
  . شد نییتع نمونه حجم عنوان به گروه مسئولین

  ،الزامات تشکیل بازارآب،دشت مشهدبازار آبراهبري بازار آب،انحصار، عوامل :  ها کلید واژه
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  مقدمه  -1

 بدون و آسان دسترسی و نسبی فراوانی مرحله از عبور با که دهد می نشان دنیا در آب منابع مدیریت تکوینی و تاریخی سیر بررسی
 از آب منـابع  عرضـه  مـدیریت  بـر  عمومـا  طولانی مدت براي افزون روز تقاضاي به پاسخ در ها دولت تمرکز آب، منابع به محدودیت

: 2014، 1است(بهلوند و همکـاران  بوده فنی گسترده هاي سازي ظرفیت و آب انتقال و تأمین عظیم هاي گذاري سرمایه انجام طریق
 خطـر  به و اجتماعی تعرضات افزایش زیرزمینی، و سطحی آب منابع کیفی تقلیل و تخریب شکل به امروزه سیاست این پیامد ).762

 از آب منـابع  توسـعه  منـاطق،  از بسـیاري  در ).255: 2017، 2است(بادي و همکـاران  کرده بروز آبی هاي اکوسیستم پایداري افتادن
 و مجـاز  هـاي  محـدوده  از موارد اي پاره در رسیده خود پتانسیل مقدار حداکثر به عرضه کننده منابع آب طرف هاي سیاست طریق
 مـی  افـزوده  آن عرضـه  ناپـذیري  کشش بر و است افزایش حال در روز به روز آن تأمین نهایی هاي هزینه رفته، فراتر برداشت پایدار

 مشـترك  درك ایـن  بـه  جهـان  نقـاط  از بسـیاري  در آب منابع ریزان برنامه شرایط، این در ).1488: 2018، 3شود(کارارو و همکاران
 بـر  بایـد  و نیسـت  تقاضـا  و عرضه بین شکاف پرکردن به قادر آب منابع عرضه طرف هاي سیاست بر صرف تکیۀ دیگر که اند رسیده
، 4کرد(صـفري و همکـاران   تکیه باشد، شده دیده آب منابع مدیریت از مختلفی هاي گزینه آن در که آب منابع یکپارچه ریزي برنامه
 عنـوان  به دولتی مخارج کارایی به درك مجبور را گیران تصمیم دولتی هاي بودجه محدودیت امروزه دیگر، سوي از ).1962: 2014

 هزینه بازیافت دیدگاه از عمومی طریق نهادهاي از آب تخصیص که است شده اثبات موارد از بسیاري در .است کرده مهم معیار یک
 کـا  و سـاز  در قوي تر اقتصادي کارایی استانداردهايکاربرد  به نیاز ) و2016 و 1997 جهانی، نیست(بانک بالایی برخوردار کارایی از

 افـزایش  آب و منـابع  اقتصـادي  کمیـابی  افـزایش  توجـه بـه   بـا  میان این است. در آب اقتصادي ارزش احراز و تخصیص منابع رهاي
 ساز تحت را تصمیماتی بتوان که طوري به آب و بازتخصیص تخصیص مطلوب کارهاي و ساز توسعه آن، به دسترسی براي تعارضات
دارد(آلارکـو و   بـالایی  اهمیت نمود، اتخاد باشد داشته آب دسترسی به شرایطی چه تحت و کسی چه اینکه با رابطه در آن و کارهاي
  ).2611: 2016، 5همکاران

برخی پژوهشگران  مقایسه جامعی درباره بازارهاي آب درایالات متحده آمریکا،استرالیا، شیلی، افریقاي جنوبی، وچین انجـام داده      
اند. وچگونگی عملکرد بازارهـا رادرچـارچوب هـاي بسـیارمتفاوت حقـوقی ونهـادي نشـان داده انـد، واینکـه چـه پیامـدهایی بـراي             

  )Peter Debaere et al .2014ه اند(کارایی،عدالت، وپایداري داشت

بازارهاي آب به راه هاي مختلف ظهور می یابند. برخی به تدریج شکل می گیرند مانند جنوب شـرق اسـترالیا. ویـا ممکـن اسـت          
رهـاي آب  دراثر یک رویداد تجلی یابد مانند اقامه دعوا دربحث تمرکززدایی بهره برداري تاسیسات آبی کشورمالی.آنچه دربیشـتر بازا 

مشترك است وجودکمیابی آب است،یعنی بازاره وقتی تقاضاهاي آب به سقف وجودي آب نزدیک میشـود ظهـور مـی کننـد. بـااین      
همه،آنچه بیشترین اهمیـت رابـراي کنتـرل مصـرف آب وعملکـرد مناسـب بازارهـا دارد ایـن اسـت کـه مصـرف آب درحـدودمقرر             

د میشود بازارهاي آب بـه تسـهیل مبادلـه غیراجبـاري حقابـه میـان خریـداران        وقتی تامین آب محدو درمجوزهاي صادرشده باشد.
وفروشندگان کمک می کند.بدین شیوه بازارهاي آب رامی توان نمونه اي ازکـاربرد نظـام مبادلـه درچـارچوب سـقف تعیـین شـده،        

افزون براین تعیـین سـقف میتوانـد    دانست. مبادله آب معمولا توزیع اب رادرمیان مصرف کنندگان یابخش هاي رقیب تغییر میدهد.
  مشوق قابل ملاحظه اي براي صرفه جویی آب فراهم آورد.

                                                             
١ Bohlulvand A, Sadr K, Hashemi A 
٢ Badie Barzin H, Khamri GH, Ghafari Moghadam Z 
٣ Carraro C, Sgobbi A 
٤ Safari N, Zarghami M, Szidarovszky F 
٥ Alarcon J, Juana L 
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  ها  مواد و روش -2

  آب بازار تئوري اصول و : مبانی2,1
 قیمتی به علائم آن در که می افتد اتفاق کامل رقابت بازار یک منابع در تخصیص کار و ساز کاراترین اقتصادي، تئوري اساس بر     
 آن مزیـت  در کـه  فعالیـت هـایی   تعقیب و فروش خرید، به را و مطلوبیت سود حداکثرکنندة اشخاص و بنگاهها نامرئی، دست مثابه
 وضـعیت رفـاهی   در بـازار  در مشـارکت کننـدگان   همـه  و شـده  حداکثر کل تولید ارزش شرایط این در. میکند تشویق دارند، نسبی

پارتو  منابع کاراي از تخصیصی تئوري، اساس ). بر2013شوند(لیانگ،  مصرف می و تخصیص کارا طور به منابع و گرفته قرار بالاتري
 دیگـر  رفـاه شـخص   کـاهش  بدون بتواند شخص یک رفاه آن در که باشد وجود نداشته آب منابع از مجددي تخصیص هیچ که است

 ازاي بـه  اقتصادي یکسـانی  منفعت آنها همۀ و داشته قرار وضعیت بهترین در مصرف کنندگان آب همۀ دیگر عبارت به. یابد افزایش
 کـه  فرض مـی شـود   اینجا در آب، کامل) بازار(رقابت تئوري توضیح ). براي2015کنند(احمدي و همکاران،  ایجاد آب مترمکعب هر
 فـرض  بـا . است مبادله استاندارد(همگن) قابل واحدهاي در آن مالکیت حقوق و خارجی بوده اثرات بدون و خصوصی کالاي یک آب

 فرآینـد  چگونه که دهد می ) نشان1شکل( در شده ارائه نموداري الگوي صنعت)، و براي آب(کشاورزي متقاضی بخش دو تنها وجود
 بخـش  دو از یـک  هـر  بـراي  آب نهایی هر واحد که ارزشی. دهد می انجام بخش دو این بین را آب ثابت منابع مقدار تخصیص بازار،

 تـابع تقاضـاي   حالت، این در است. داده نشان DAو  DUتقاضا(ارزش نهایی)  معکوس توابع با ترتیب به کشاورزي دارد و صنعت
  می باشد. بخش دو این تقاضاي افقی جمع با ) برابرDTبراي آب( جمعی

  
    )1395منبع: (مجله آب وتوسعه پایدار                               

  بازار رقابت کامل کیدر  يبه شهر يآب از بخش کشاورز صیبازتخص) 1شکل(

همـراه   عرضـه  سـمت  در ویـژه  بـه  نـاقص  رقابـت  از درجاتی با و معمولاً نبوده حاکم آب بازارهاي از بسیاري بر کامل رقابت شرایط
یا شرکت  فاضلاب و آب شرکت هاي اي، منطقه آب هاي شرکت عموماً توسط آب اینکه به توجه با نیز ایران در موضوع این. هستند

  است.   صادق میشود عرضه و تأمین برداري بهره هاي

 اثـر  آن در شـده  تعیـین  قیمـت  و بـازار  شـرایط  بـر  فروشـنده میتوانـد   یـا  خریدار هر که آید می بوجود زمانی ناقص ازطرفی رقابت
ایـن   در شود، تبدیل کنندگان عرضه از کمی تعداد بین به رقابت کننده عرضه زیادي تعداد بین رقابت ). اگر2015، 6بگذارد(تیسدل

                                                             
٦ Tisdell 
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بـر   آن اثـر  گـرفتن  نظـر  در بـدون  را خود کالاي قیمت بود قادر خواهند آنها و یافته افزایش شدت به فروشنده تمرکز سطح صورت
 بازار بر رقابت خریداران از اندکی تعداد دست در بازار قدرت تمرکز تقاضا نیز طرف در نحو همین به. دهند افزایش بازار کلی شرایط

 آن بـازار رقـابتی   قیمـت  از تـر  پـایین  قیمـت  بـا  را کـالا  قادرنـد  و بـالاتري برخوردارنـد   زنی چانه از قدرتمند خریداران. است موثر
 سـاخته  دشـوارتر  به بازار بازیگران دیگر ورود براي را شرایط بازاري قدرت وجود دو مورد هر ). در2015، 7بخرند(روبینفلد و پیندیک

  ) کاملا مشهود است.2رود.این موضوع درشکل شماره( می دست از "زیان مرده" صورت به بازار کارایی از بخشی و

  
    )1395منبع: (مجله آب وتوسعه پایدار                   

  بازار در ناقص رقابت از ناشی رفاهی ) زیان2شکل(

 در نهـایی آب  ارزش کننـده  منعکس بازار در شده تعیین قیمت تقاضا، دیگر یا عرضه سمت در چه انحصار وجود صورت در بنابراین
 بـه منظـور   و قیمـت  اصـلاح  بـراي  عمـومی  سیاسـت  و مداخله نوعی لذا انجامد و می ناکارا تخصیص به و نیست مصرف گزینه هاي

  .باشد می ضروري آن کارایی افزایش

  .حوزه نفوذ شهرمشهد2-2
فوق جزء حـوزه   يروستاها یکلانشهر مشهد وجود دارد.تمام میروستا در حر61مشخص شد که در مجموع هیاول يها یپس از بررس

دارند. سپس بـا اسـتفاده از فرمـول نـرخ رشـد       یهمبستگ يبا شهرمرکز یو اجتماع يمشهدهستند که از لحاظ اقتصاد يمادر شهر
 ـ تی ـجمع يکـه دارا  ییشد وبعد روستاها ینیش بیپ1395سال يتمام روستاها برا تیجمع ت،یجمع هـزار نفـر بودنـد،     10از  شیب

مهـاجرت   تیاز وضـع  ی)در بررس ـ 1383انیآن در جـدول شـماره   وشـکل شـماره    آورده شـده است.(شـا       جی.نتادیگرد ییشناسا
مشـهد هسـتند و بـه     لانشهرک میدر حوزه نفوذ مستق ریمهاجرپذ ياست که عمده روستاها دهیرس جهینت نیدرشهرستان مشهد به ا

کلانشهر مشهد عمدتاً در شمال غرب خواهد بـود،   وستهیتوسعه پ گریها عامل جاذبه نبوده است. از طرف د واقع عملکرد مستقل آن
  و 

                                                             
٧ Pindyck, Rubinfeld 
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 میرا در حـر  شتریموارد لزوم توجه ب نیشهر شدن هستند. ا طیشرا يکلانشهر مشهد که دارا میداخل حر ياز روستاها يادیتعداد ز
  ).1396سال 46شماره يشهر تیریکند.(فصلنامه مد یم دییمشهد تا نشهرکلا

 ییکلانشهر مشهد شناسـا  میدرون محدوده حر تینفر جمع 10,000 يبالا يروستا6که  افتیتوان در یفوق م ينقشه ها لیتحل از
از شـهر   یبـه عنـوان قسـمت    یستیکه با د،یروستاخواهند رس10به  1395روستاها تا سال  نیا ییشده اند که بر اساس نرخ رشد نما

  از الحاق   یاز رشد کلانشهر مشهد ناش يادیقسمت ز ندهیآ يها يدر سرشمار شودیم ینیب شیپ نیند. بنابراشو ییمادر شناسا

طرق(شـهرك   يباهنر) و روسـتا  دیقلعه ساختمان (شهرك شه يروستاها به شهرمادر باشد، همانطور که در حال حاضر روستاها نیا
  کلانشهر الحاق شده اند. نیطرق) به ا

  مختلف هاي سال در مشهد کلانشهر حریم داخل شدن شهر شرایط داراي روستاهاي)1(جدول  

 ســال در نفــر هــزار 10 بــالاي روســتاهاي
1385  

  نوعوارض قلعه و دانش شهر نوده، قلی، مشهد طرق، خیابان، قلعه

 ســال در نفــر هــزار 10 بــالاي روســتاهاي
1390  

  آباد سیس عوارض و نو قلعه دانش، شهر نوده، قلی، مشهد طرق، خیابان، قلعه

 و آبـاد  مهـدي  آبـاد،  عوارض،سـیس  نـو  قلعـه  دانش، شهر نوده، قلی، مشهد طرق، خیابان، قلعه  1395سال تا نفر هزار 10 بالاي روستاهاي
  آباد دوست

  ).1396سال 46شماره شهري مدیریت فصلنامه(ماخذ:

.     
      ).1396سال 46شماره شهري مدیریت فصلنامه.(ماخذ:

  آن در واقع روستاهاي و مشهد شهر محدوده )3شکل (
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        ).1396سال 46شماره شهري مدیریت فصلنامه.(ماخذ:

  1395افق در مشهد شهر محدوده )4شکل (

  . موقعیت منطقه مورد مطالعه3-2

درجـه   60درجه تا  3و  قهیدق 59در  تیبه لحاظ موقع ينام در استان پهناور خراسان رضو نیبه هم یمشهد مقدس مرکز شهرستان
قرار گرفته و از شمال به شهرسـتان کـلات ،    یعرض شمال قهیدق 59درجه و  36تا  قهیدق 42درجه و  35و  یطول شرق قهیدق 35و

 یجنـوب ي شهر در انتها نیگردد. ا یو از شرق به سرخس و تربت جام محدود م شابوریو ن ارانبه درگز، از غرب به چن یاز شمال غرب
 نیآن قـرار دارد. مهمتـر   یدر غرب و جنوب غرب نالودیو رشته کوه ب یواقع شده و رشته کوه هزار مسجد در شمال شرقدشت توس 

متر است. شهر مشـهد   3000 یبیاژدرکوه با ارتفاع تقر ردیگیرا در برم هیناح نیا یجنوب شرق-یکه با جهت شمال غرب یرشته کوه
 2/999آزاد  ي اهـا یدرجه برخوردار بوده واز سطح در 7/13 انهیبه سرد و خشک با مقدار حرارت سال لیمعتدل و متما ياز آب و هوا
مشـهد ، ملـک آبـاد ،     يهـا شهر به نـام   5و طرقبه  ه،یاحمد آباد، رضو ،يبخش مرکز 4يباشد. شهرستان مشهد دارا یمتر بلندتر م

  دهستان است.   13و زیطرقبه، شاند ه،یرضو

اسـت.   يمتر ارتفاع دارد و مرکز استان خراسان رضو 980 ایمربع و از سطح در لومتریک 10450هد با وسعت شهرستان مش نیهمچن
فاصله دارد. شهر مشهد از شمال به کـلات از شـرق بـه شهرسـتان      لومتریک 934واقع است از تهران  رانیمشهد که در شمال شرق ا

 ـ  شـابور ین يب به شهرستان هـا و از غر هیدریح بتسرخس و تربت جام، از جنوب به تر يها بـه شهرسـتان درگـز     یو از شـمال غرب
 ـ  یدر جهت جنوب شرق شتریاست و وزش باد ها ب ریمشهد معتدل و متغ يمربوط است. آب و هوا  نیشـتر یاسـت. ب  یبه شـمال غرب

باشـد(طرح جـامع مشـهد،     یصـفر م ـ  ری ـدرجـه ز  15آن در زمسـتان   نیصـفر و کمتـر   يدرجه بـالا  35درجه حرارت در تابستان 
  است.  گسترده شده نالودیهزارمسجد و ب يها کوه نیرود و در دشت مشهد ب ).شهر مشهد در حوزه رودخانه کشف1397
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   ) 1398تحقیقات منابع آب ایران  ومرکزی(منبع: آرش

  موقعیت شهرمشهد ی) محدوده مطالعات5شکل (

  
    )1398تحقیقات منابع آب ایران  ومرکزی(منبع: آرش

  .مشهد کلانشهر توسعه مراحل)  6(شکل 

  
     ).1396سال 46شماره يشهر تیریماخذ:.(فصلنامه مد    

  واقع در آن. يمحدوده شهر مشهد و روستاها)7(شکل 
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  بیان مسئله: - 4-2

 ـ عی ـآب و باز توز منابع تیریو کارا در مد ریانعطاف پذ دار،یروش پا کی عنوان بر بازار به یمبتن صیتخص يامروزه توسعه ساز و کارها    نیآن ب
مـورد مبادلـه    يخاص از بازار و کـالا  یطیشرا يبرقرارآب در گرو نهیکارا و به صیبازار در تخص ییحال توانا نیا با.مصارف مختلف مطرح است

وجـود دارد   ییهـا  سکیرنبوده و تیبدون محدود یصیتخص نیچن جادیدر ا بازاریی دهد که در عمل توانا ی. تجارب مختلف نشان ماست)آب(
   )1395(نظري،بازار به شکست آن منجر شود. ساختار نامناسب یکه ممکن است طراح

،  ياقتصـاد  يهـر کـالا   هـاي  صهیخص نیاز مهمتر یک.یاست ي نیز مطرحاقتصاد يکالا کاست ،امروزه به عنوان یاتیح هیما علاوه بر اینکهآب 
قانون برنامه پنجم  142قانون اساسی، ماده  44هاي کلی اصل با توجه  به قانون اجراي سیاست و فروش آن در بازار است. دیمبادله وخر تیقابل

توسعه و نیز تکالیف قانونی ، راهبردها و سیاستهاي ابلاغی و لزوم بکارگیري ابزارهاي مناسـب اقتصـادي جهـت ارتقـاي ارزش اقتصـادي آب از      
اي آب درنظام آمیز، کارا و شفاف مبادلهاي آب و فراهم نمودن بستر و محیط مناسب غیرتبعیضیت و توسعه بازارهاي محلی و منطقهطریق تقو

 ها و ضوابط وبا تدوین دستورالعملبه صاحبان حقوق آب،  یاجرائ يها تیمسئول يواگذار نهیزمبازارهاي محلی بهتر صورت می گیرد.این طرح 
ي و انحصـار  )ضـرور  ریبا عدم دخالت غی(رقابت يمبادلات آب در بخش ها يبرا يمساعد ، بستربانینهاد ناظر و پشت جادیا نیزو مقررات  میتنظ

  )و نیز نقش آفرینی بیشتر فعالان در حوزه فعالیت هاي آب، ایجاد می نماید.مدآو کار قیمقررات دق(با وضع 

  روش اجراي پژوهش -5-2

 روایی محتوایی

  نوع ارزیابی پاسخ به این سؤال است که آیا محتواي ابزار قابلیت اندازه گیري هدف تعریف شده را دارد یا خیر؟هدف از این 

،استفاده مـی شـود. بـراي    (CVI) و شاخص روایی محتوا (CVR) دو ضریب نسبی روایی محتوا براي بررسی روایی محتوایی به شکل کمی،از
و » مفید است ولـی ضـرورتی نـدارد   «، » ضروري است«هرآیتم را براساس طیف سه قسمتی از متخصصان درخواست می شود تا CVR تعیین

 .بررسی نماید. سپس پاسخ ها مطابق فرمول زیر محاسبه می گردد» ضرورتی ندارد«

 

CVR= 
8ି5

5 = 3
5  

 

تعداد کل متخصصان است. اگر مقدار محاسـبه شـده از    N تعداد متخصصانی است که به گزینه ي ضروري پاسخ داده اند و n_E در این رابطه
  د.اعتبار محتواي آن آیتم پذیرفته می شو	بزرگتر باشد	مقدار جدول

  

  

  

  روایی صوري 

شود: آیا ابزار طراحی شده به صورت ظاهري با  شود و به این سوالات پاسخ داده می در روایی صوري، ساختار ابزار از نگاه گروه هدف بررسی می
 سـؤال  که کند می اشاره مطلب این به صوري روایی . است محتوایی روایی مشتقات از صوري به عبارت دیگر روایی مطالعه مرتبط است؟ هدف
   .اند شده تهیه آن گیري اندازه براي که هستند موضوعی به شبیه ظاهر در حد چه تا آزمون یک هاي



 87-76صص 35شماره  17، دوره 1400مجله علوم جغرافیایی دانشگاه آزاد اسلامی، واحد مشهد تابستان 

 

٩ 
 

  .آزمون فرضیه ها5-3

  اول:  آزمون فرض

مصـرف بهینـه آب   و سوالات مربـوط بـه   ) 10الی  1سوالات (بازار محلی آب براي بررسی این فرضیه ابتدا از سوالات اختصاص یافته به شاخص 
میانگین گرفته شده است و در ادامه براي آزمودن فرضیه و بررسی دو متغیـر بـه محاسـبه ضـرایب همبسـتگی آنـان مـی        ) 12الی  1سوالات (

  .توجه به ناپارامتري بودن توزیع شاخص ها از ضریب همبستگی اسپیرمن بهره برده ایمپردازیم و با 

 H    0 . :نباشد موثر میتواند آب بهینه مصرف در مشهد شهر نفوذ حوزه در آب محلی بازار میرسد نظر به

  H1:    .باشد موثر میتواند آب بهینه مصرف در مشهد شهر نفوذ حوزه در آب محلی بازار میرسد نظر به

  ضرایب همبستگی و آزمون معنی داري ضرایب) 2(جدول

ــه   ــرف بهین مص
 آب

  0**571. ضریب همبستگی بازار محلی آب ضریب همبستگی اسپیرمن

 Sig.(2-tailed) .000 سطح معنی داري آزمون

 384 حجم نمونه  

بر اسـاس  است و  0,57ضریب همبستگی دو متغیر تحت بررسی و تعداد داده ها را ارائه می کند. Sigجدول فوق ضریب همبستگی اسپیرمن، 
  رد می شود و می توان گفت. H0است فرض  0,05کمتر از و  Sig=0,000نتایج خروجی از آن جایی که مقدار 

 آب بهینـه  مصرف در آب محلی بازار نقش بررسی آن هدف و. باشد موثر میتواند آب بهینه مصرف در مشهد شهر نفوذ حوزه در آب محلی بازار 
  باشد. می مشهد شهر نفوذ حوزه در

  : دومآزمون فرض 

تفکیـک مالکیـت آب    ) و سوالات مربوط بـه 10الی 1(سوالات بازار محلی آببراي بررسی این فرضیه ابتدا از سوالات اختصاص یافته به شاخص 
بررسی رابطه دو متغیر به محاسبه ضرایب همبستگی آنـان مـی   ) میانگین گرفته شده است و در ادامه براي آزمودن فرضیه و  28-13 (سوالات

  پردازیم و با توجه به ناپارامتري بودن توزیع شاخص ها از ضریب همبستگی اسپیرمن بهره برده ایم.

 H0.:نباشد مشهد شهر آب در حوزه نفوذ بازارمحلی تشکیل لازم شرایط جزو زمین از آب مالکیت نظرمیرسد تفکیک به

  H1.:باشد مشهد شهر آب در حوزه نفوذ بازارمحلی تشکیل لازم شرایط جزو زمین از آب مالکیت د تفکیکنظرمیرس به

  ضرایب همبستگی و آزمون معنی داري ضرایب) 3(جدول

 بازار محلی آب 

 0**727. ضریب همبستگی تفکیک مالکیت ضریب همبستگی اسپیرمن

  سطح معنی داري آزمون

Sig.(2-tailed) 

.000 

 384 حجم نمونه
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بر اسـاس  است و  0,73ضریب همبستگی دو متغیر تحت بررسی و تعداد داده ها را ارائه می کند. Sigجدول فوق ضریب همبستگی اسپیرمن، 
  :رد می شود و می توان گفت H0است فرض  0,05کمتر از و  Sig=0,000نتایج خروجی از آن جایی که مقدار 

  .باشد مشهد شهر آب در حوزه نفوذ بازارمحلی تشکیل لازم شرایط جزو زمین از آب مالکیت تفکیک 

  : سوم آزمون فرض

حقـوق   و سوالات مربـوط بـه  )  28تا  1 سوالات(داران  وحقابه آب متغیرهاي مالکانبراي بررسی این فرضیه ابتدا از سوالات اختصاص یافته به 
گرفته شده است و در ادامه براي آزمودن فرضیه و بررسـی رابطـه دو متغیـر بـه     میانگین ) 20تا  10سوالات( مالکیت مربوط به بخش مسئولین

 .محاسبه ضرایب همبستگی آنان می پردازیم و با توجه به ناپارامتري بودن توزیع شاخص ها از ضریب همبستگی اسپیرمن بهره برده ایم

                                                                                                               H0: نباشند نگران مالکیتشان وقحق افتادن خطر به از مدت بلند در داران وحقابه آب مالکان میرسد نظر به

  H1:باشند نگران مالکیتشان حقوق افتادن خطر به از مدت بلند در داران وحقابه آب مالکان میرسد نظر به

  همبستگی و آزمون معنی داري ضرایبضرایب ) 4(جدول

بـر اسـاس   است و  0,67ضریب همبستگی دو متغیر تحت بررسی و تعداد داده ها را ارائه می کند. Sigجدول فوق ضریب همبستگی اسپیرمن، 
 آب مالکـان  میرسـد  نظـر  بـه رد می شود و می توان گفـت   H0است فرض  0,05کمتر از و  Sig=0,000نتایج خروجی از آن جایی که مقدار 

 مشـهد  شـهر  نفـوذ  حـوزه  آبـدر  محلـی  ارباز احتمالی باشند. چالش هاي نگران مالکیتشان حقوق افتادن خطر به از مدت بلند در داران وحقابه
 بازارهـاي  گیـري  شـکل  خصـوص  در فراوانـی  چالش هـاي : اي منطقه و شهري ریزي برنامه منظر از آب محلی بازار ایجاد هاي چالش چیست؟

 فقـدان  از ناشـی  دیگـر  برخی دارد، تنظیمی مقررات و قوانین و حقوقی هاي محدودیت در ریشه موارد این از برخی. دارد وجود کارا آب محلی
  .است اقتصادي تئوري خود از ناشی دیگر برخی و علمی دانش

  
  گیري  بندي و نتیجه جمع -3

حوزه هاي آب ریز را نمی توان بر اساس تقسیم بندي سیاسی و مرزهاي سیاسی تقسیم بندي نمود. بلکه منابع آبی حوزه هـاي آب  
در حوزه آب ریز با استفاده از ابزارهاي اقتصادي تخصیص یابد. بـازار آب  ریز بر اساس ویژگی هاي طبیعی و سیر تاریخی تقسیم آب 

درون یک حوزه آب ریز ایجاد گردد و در صورت کاهش هزینه هاي مبادله و هزینه انتقال آب، می توان بازار آب بین حوزه  دمی توان
 بسـیار  کـه  اسـت  کشاورزان به منطقه اي آب شرکت توسط آب فروش قیمت بخش، این در دیگر مهم مسأله ..اي نیز تشکیل داد

 آب بهینه مصرف همچنین و مصرف کنترل به آب، قیمت کردن واقعی صورت در. میباشد گران بها کالاي این واقعی ارزش از کمتر
 به کشاورزي بخش در خصوص به موارد بیشتر در و نمیشود مبادله بازار در آب اینکه به توجه با. میشود شایانی کمک بخش این در

 از. نمیشـود  گرفتـه  نظـر  در اقتصـاد  پـولی  چرخه و ملی حسابداري سیستم در آب واقعی ارزش میشود، مبادله اندکی بسیار بهاي
 نشـان  آب حکمرانـی  کنـونی  هـاي  است. نظـام  ارزش بالاترین ایجاد بر اساس بهینه تخصیص کم آبی، با مقابله راهکارهاي مهمترین

 از آب، بـازار . سـازند  مـی  روبـرو  جدي مشکلات با را اقتصاد و جامعه نتیجه، در. نیستند اثربخش آب، کمیابی مدیریت در که اند داده

 حقوق مالکیت 

ــتگی  ــریب همبســـ ضـــ
 اسپیرمن

 **0,670 ضریب همبستگی مالکان و حقابه داران

  Sig.(2-tailed) سطح معنی داري آزمون

  

.000 

 384 حجم نمونه
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. گیرنـد  مـی  قـرار  توجـه  مـورد  اي فزاینده طور به و آید می شمار به آب رشد به رو کمیابی با مقابله براي جدید نسبتاً ابزارهاي جمله
  .سازند می پذیر امکان فروشندگان و خریداران میان را ها حقابه اجباري غیر مبادله آب، بازارهاي

 توسـعه  سوم قانون در که است درحالی واین است آب بازارهاي تشکیل لازم شرایط جز زمین از آب مالکیت تفکیک و سهمیه بندي
 بـر  توسـعه  برنامه پنجم قانون 142 ماده و توسعه چهارم قانون 17 ماده اجرایی مستندات و) 106 ماده(  کشور  اجتماعی-اقتصادي

 و آب بخـش  در سـرمایه گـذاري   بـراي  کشـاورزان  تشـویق . است شده تاکید آن مبادلات تسهیل و آب محلی ي بازارها تقویت لزوم
 پدیـده  بـا  کـه  منـاطقی  در ویـژه -به( آب حقیقی ارزش تعیین روش مؤثرترین از یکی به عنوان آب اندوز، تکنولوژي هاي از استفاده
 .)اند-مواجه شدید کمیابی

 
 
 
  

      
  مراجع  -4
 تهران. يا تهران، معاونت طرح و توسعه، دفتر پساب و بازارآب شرکت آب منطقه يا ). گزارش شرکت آب منطقه1394(نام یب

 منابع آب تهران. تیری). گزارش شرکت مد1390(نام یب  
 کـرد یبـا رو  يآب کشاورز يارزش اقتصاد یابی). ارز1393نژاد، شهاب ( یعراق ن،یهورفر، عبدالحس ومرث،ی،ک یمیابراه به،یط مه،یچ
 .171-181): 1( 28(علوم خاك و آب)،  يپژوهش آب در کشاورز هی. نشرنیبر اساس نوع محصول در دشت قزو يگذار متیق

آب در روش تـابع   يدارزش اقتصـا  نیـی ). تع1389برزادران، غلامرضا ( یمحمود، محتشم ،ینرجس، دانشور کاخک ،ییخواجه روشنا
اقتصـاد و توسـعه    هی: محصـول گنـدم در شهرسـتان مشـهد). نشـر     ي(مطالعه مورد یو آنتروپ کیکلاس يها مدل يریبا بکارگ دیتول

 .119-113): 1( 24 ،يکشاورز
 ـ ،يا شـرزه  ن،یرحسیام ،يذریچ ،یزاده، عل کرامت بـا   يآب کشـاورز  يارزش اقتصـاد  نیـی ) . نقـش بـازار آب در تع  1390( یغلامعل

 ـا يو توسعه کشـاورز  قاتیدره بجنورد). مجله تحق نیریسد ش  دست نییپا یاراض ي(مطالعه مورد PMP يزیر برنامه افتیره . رانی
24 )1 :(44- 29. 
 .  103-114): 1( 3 دار،یآب و توسعه پا هی.نشریعموم استیو عمل: شکست بازار و س ي). بازار آب در تئور1395محمدرضا ( ،ينظر
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