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 چکیده
های اساسی در مباحث عنوان یکی از اولویتهای ارتقاء آن در فضاهای شهری، بهتوجه به مفهوم احساس امنیت شهروندان و روش

پذیری مردم در یک فضای  موجب حضور نیت،ام احساس نیاز به گوییپاسخریزی و طراحی شهری مطرح است. مربوط به برنامه

 در افراد حضورپذیری موضوع ارتباط همین دهد. درتأثیر قرار می های مختلف را تحتگردد و بسیاری از مسائل در حوزهعمومی می

 برخوردار ایهویژ اهمیت از دارند، شهرها فرهنگی و اجتماعی اقتصادی، رونق در مهمی نقش که عمومی فضاهای یک عنوانبه بازار

 کنندگان بهتمایل استفاده تحلیل چگونگی تأثیر کیفیت احساس امنیت بر میزان پژوهش، این در اصلی هدف روازاین .است

نفر از  082است و تعداد  شدهگرفته نظر در تحقیق موردی نمونه عنوانبه شیراز سنتی که بازار است بازار در حضورپذیری

-در طول دو ماه مورد مصاحبه قرار گرفتند. روش تحقیق در این پژوهش توصیفی تحلیلی مبتنی بر ترکیب روشکنندگان به بازار مراجعه

ای؛ جهت های میدانی، اسناد و مطالعات کتابخانههای مصاحبه، پرسشنامه، مشاهده، برداشتهای کمی و کیفی است و از روش

 جنبه با ارتباط در است. شدهبرای ارزیابی ابعاد مختلف موضوع بهره گرفته افزار دپسمپ و تحلیل محتواآوری اطلاعات و از نرمجمع

 با قابلیت ها، نظارت و مراقبت( در بازارذهنی امنیت )آسایش بصری، فعالیت هایمؤلفه بین ارتباطی تاکنون گفت توانمی بودن نوآورانه

نتایج تحقیق نشان داده است  است. نشده واقع پذیری موردبررسیورها بر حضو چگونگی تأثیر این مؤلفه بازارهاراسته در پذیری حضور

پذیری در یک  ترین ابعاد احساس امنیت در بازار هستند که بر میزان حضورها و نظارت و مراقبت از مهمکه آسایش بصری، فعالیت

 .اندفضای عمومی همانند بازار نقش داشته

 .لیت، نظارت و مراقبت، شیرازپذیری، آسایش بصری، فعا حضورواژگان کلیدی: 

 nasr@iaushiraz.ac.irنویسنده مسئول، *
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 مقدمه

رود ریزی توسعه شهری به شمار میبا گسترش شهرها و فضاهای شهری، مسئله امنیت یکی از معضلات عمده در برنامه

های اجتماعی و توسعهها برای توسعه، تکامل و شکوفایی جامعه بوده و ترین مؤلفهو احساس امنیت یکی از اساسی

های شهری عملکردی محیط-در این راستا توجه به نقش کالبدی پذیر نخواهد بود.های شهری بدون امنیت امکانفعالیت

در همین تأثیر بسزایی در بالا بردن احساس امنیت در جوامع و فضاهای شهری دارد. ( ریزی و طراحی شهری)برنامه

ترین عوامل در مباحث مربوط به عنوان یک فضای عمومی شهری، یکی از مهمزارها بهارتباط مسئله تأمین امنیت در با

 زیرا احساس ریزی و طراحی شهری ازجمله توسعه و رونق اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی اماکن شهری است؛برنامه

 امنیت در بازار، احساس نیاز به گوییپاسخ .گرددمی بازار کارایی عدم و مردم حضور نمودن مختل موجب بازار در ناامنی

 محقق امر این باشد، نداشته وجود مخاطب حضور برای مساعد بستر که زمانی تا اما گرددمی کارایی بازار افزایش موجب

 ‚Gehlکند )عنوان یک فضای عمومی، میزان استفاده از آن را مطرح میاحساس امنیت در بازار بهبنابراین  شود؛نمی

عنوان یک فای عمومی پیاده محور که نقش مهمی در رونق ع حضورپذیری افراد در بازار بهموضو و (؛97 .2015

های اختیاری و برای اینکه فعالیتای برخوردار است. اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی شهرها دارند؛ از اهمیت ویژه

 رسد.نظر می بازار، ضروری به ها و درجات مختلف امنیت دراجتماعی در فضای بازار اتفاق بیفتاد، توجه به جنبه

 تهدید عدم دهندهنشان که دارد اشاره امنیت عینی هایجنبه به امنیت عینی بعد :دارد وجود امنیت برای بعد دو طورکلیبه

 امنیت از جامعه یک احساس به امنیت ذهنی است. بعد محیط یک( امنیت واقعی میزان) طبیعی ذات در موجود

 است شناختیروان بعدی دارای و محیط یک جمعی ساختار در افراد امنیت احساس داشتن نشانگر درواقع که گرددبازمی

(Bemanian‚ 2009. 21-33) گرددنمی امنیت احساس نسبی افزایش به منجر لزوماً نامناسب وقایع و کاهش (Yeoh & 

Yeow‚ 1997.) بنابراین  گیرد؛ها صورت میهای آنجواریها و همها، راستهاحساس امنیت در بازار از طریق ورودی

های احساس امنیت حائز کیفیات ها، از منظر شاخصهای مرتبط با آنجواریها و همها و راستههرچه این ورودی

ها خواهد شد. ابعاد اساسی و پذیری و درنتیجه رونق بیشتر این مجموعه تری باشند، موجب ارتقاء حضورمناسب

ها، ذهنی امنیت )آسایش بصری، فعالیت هایمؤلفه بین شود که بررسی ارتباطگونه مطرح مینوآورانه پژوهش نیز این

ها بر حضورپذیری به نتایج و چگونگی تأثیر این مؤلفه بازارهاراسته در پذیری حضور نظارت و مراقبت( با قابلیت

ها بر ونگی تأثیر این مؤلفهارتباط صورت نگرفته و بررسی چگشود که تاکنون پژوهشی دراینجدیدی منجر می

 ها کم شده و توسعه بازارها؛بهسازی بازارهایی که کارایی آن های مشابه،تر کردن نتایج در نمونهحضورپذیری به کاربردی

که یک فضای معماری با ویژگی -های بازارراسته-کمک خواهد کرد. همچنین موضوع پژوهش در یک فضای خاص

 بنابراین موضوع احساس امنیت در بازار و چگونگی تأثیر آن بر میزان حضور شده است؛محوری است، موردبررسی واقع
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پذیری افراد در بازار، از اهداف پژوهش حاضر است که در پی تحلیل و ارزیابی آن درآمده و در این مسیر، عوامل مؤثر 

 طرح است: ین صورت قابلبر این موضوع موردبررسی قرارگرفته است. با این توضیح پرسش اصلی پژوهش به ا

 احساس امنیت در بازارهای سنتی، چگونه باعث افزایش میزان حضور پذیری افراد در این بازارها شده است؟ 

با توجه به اینکه بنا به ادبیات تحقیق، کیفیت احساس امنیت در سه حوزه فعالیت، نظارت و مراقبت و سیمای بصری در 

 گردد:پژوهش در قالب سه پرسش زیر مطرح می بررسی است لذا پرسش اصلیفضا قابل

 پذیری در بازار شده است؟ فعالیت چگونه باعث حضور 

 پذیری در بازار شده است؟ نظارت و مراقبت چگونه باعث حضور 

 پذیری در بازار شده است؟ سیمای بصری چگونه باعث حضور 

 

 پیشینه پژوهش

شناختی، اقلیمی، یباییزیکردهای: پایداری، روی از محققان با شده پیرامون موضوع بازار، گروههای انجامدر پژوهش

ی مختلف تاریخی، هاجنبهو بسیاری از محققان نیز به توصیف  اندکردهرا ارزیابی  بازارهاکالبدی و عملکردی و معنایی 

 در سنتی بازار نقش" و همکاران در مقاله مثال اوتبرتا طوربه. اندپرداختهو ...  اجتماعی، اقتصادی، فرهنگی، سیاسی

های سیاسی، اجتماعی، تاریخی، به نقش "تهران بزرگ بازار و تبریز بازار موردی مطالعات: اسلامی سنتی شهرهای

( 2004) زادهسلطان (.Utaberta et al‚ 2019اند )کردهتوسعه سریع و تغییرات بازار سنتی اشارهاقتصادی، فرهنگی بازار و 

، به برخی خصوصیات اجتماعی، کارکردی، کالبدی، تاریخی، خصوصیات شهری و "نیبازارهای ایرا"در کتاب 

 در بازار نقش تاریخی تحلیل"( نیز در مقاله 2019است. صادقی و همکاران ) کردهاشارههای معماری بازار یژگیو

در  ساختار بازار یگیرشکلروند به بررسی  "ایران شیراز،: موردی مطالعه ایرانی، اسلامی شهری اشکال گیریشکل

سیر تحولات  "از بازار تا پاساژ"حبیبی و محمودی پاتی در مقاله  اند.شیراز پرداختهشهر تاریخی های مختلف دوره

کوسوموویداگدو و  (.Habibi  Mahmoudi Pati‚ 2017اند )دادهقرار  موردمطالعه را تجاری در شهر تهران فضاهای

 "در اندونزی رک بازدیدکنندگان از فاکتورهای مهم طراحی دهلیز در مراکز خریدد"ای با عنوان همکاران در مقاله

حس مکان را برای  تواندیمدو عامل خوانایی و تعامل اجتماعی در طراحی دهلیز اند که گونه بیان داشتهاین

 ارزیابی"( در مقاله 2020صمدی و همکاران ) (.Kusumowidagdo et al‚ 2015بازدیدکنندگان مراکز خرید فراهم آورد )

نقش حواس در ادراک  "(قزوین بازار: موردی مطالعه) کاربران دیدگاه از تاریخی بازارهای در فضا حسی ابعاد کیفی

منظر صوتی و و بیشترین نقش در درک محیط  را دارای منظر بصریاند و محیط را در بازار قزوین موردبررسی قرار داده

 هایمحرکحسی که تغییرات بیشتری در طول روز نسبت به سایر  سازیغنیبر  مؤثردو محرک  عنوانبه را یاییبو

 ;عنوان فضاهای جمعیمقایسه بازارها و مراکز خرید به( در 2015بذرافکن و خرمی روز )اند. معرفی کرده ;محیطی دارند
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کونسکا و  اند.فضاها دانسته پذیری افراد در این های تأثیرگذار بر حضورپیوندی و اتصال و عمق را از مؤلفههم

بر اساس  "انتگرال نظریه از استفاده با اسکوپیه قدیمی بازار فرهنگی هایویژگی تحلیل"( در مقاله 2020بالکوسکی )

های وتحلیل عکس، مشاهده روابط اجتماعی و نظرات کاربران موقت و دائمی بازار، مشکلات و پتانسیلاسناد، تجزیه

های سازگار و وابسته را از پیوستگی محیطهمرا موردبررسی قرار داده و تنوع فضایی و به بازار قدیمی اسکوپیه

های بافت تاریخی اسکوپیه و عدم تعادل بین بافت تاریخی و ساختار جدید مدرن را از مشکلات مرکز شهر پتانسیل

 تابش منظر از مدرن و سنتی بازار در یحرارت آسایش مقایسه"( در مقاله 2015برزگر و همکاران ) اسکوپیه دانسته است.

بررسی راحتی  به "ایران در شیراز از موردی نمونه اکوتکت، سازیشبیه و پرسشنامه از استفاده با خورشید مستقیم

 اند.پرداختهتجاری سنتی و مدرن از منظر تابش خورشید  هایساختمانحرارتی 

ارتباط ری نیز مقالاتی به رشته تحریر درآمده است. درایندر خصوص تأثیرات امنیت در ارتقاء کیفیت فضاهای شه

 ، به تشریح کارایی مناطق"شهرها در عمومی فضای بهبود: مردم برای دوستانه شهرهای ایجاد"در کتاب ( 1992تیبالدز )

اتسون کند. ومی بحث هاآن مدیریت و نگهداری طراحی، درباره و پرداخته است کاربرانشان همه برای شهرها مرکزی

 فضای عنوانبه بازارها پتانسیل بررسی ، به"شده فضا غفلت جامعه یک در اجتماع: بازار جادوی"( در مقاله 2009)

 و گونه استدلال کرده است که برخوردهاپردازد و اینمی شود،می ایجاد اجتماعی مختلف اشکال آن در که عمومی

( در 2019دهد. پارک و گارسیا )در فضای شهری را افزایش میبازارها احساس امنیت  در موجود اجتماعی ارتباطات

 احساس افزایش در عامل ترینمهم خیابان را مناسب روشنایی "شهری خیابان تنظیمات و پیاده عابر ایمنی درک"مقاله 

 در ذاخوریغ مشاغل، مختلف انواع توسط دانست که هاخیابان شناسیریخت پیچیدگی آن دنبال به و هاخیابان در ایمنی

 "در پژوهش خود با عنوان  (2004) هیلیر .است گرفتهشکل پیاده عابران هایفعالیت سایر و خیابان مجریان باز، فضای

 زیرا هستند، برخوردار ایمنی الگوی بهترین از خیابان سنتی الگوهای که دهدمی نشان "کرد؟ ایمن را هاخیابان توانمی آیا

  .کنندمی فراهم طبیعی نظارت برای بیشتری هایفرصت و شوندمی ادغام خیابان شبکه در بهتر

گونه که از تحقیقات مذکور پیداست، در ارتباط با موضوع بازار، مقالات مختلفی به رشته تحریر درآمده است؛ در همان

ه تجلی مفهوم احساس رابطه با مفهوم امنیت نیز مطالعاتی صورت گرفته است؛ اما این در حالی است که در ارتباط با نحو

بازارهای سنتی ایران و اینکه این خصوصیات چگونه توانسته است باعث افزایش تمایل کاربران نسبت به  امنیت در

 حضور در این فضا شوند، تاکنون پژوهش مستقلی صورت نگرفته است.
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 مبانی نظری

 در فضا 1حضور پذیری

ها بیشترین زندگی جمعی، ارتباطات و تعاملات هستند که در آن های فضاهای شهریترین بخشهای عمومی مهمعرصه

ها و نیازهای گوناگون شوند که شرایط لازم جهت تأمین خواستهها زمانی حضور پذیر میدر جریان است اما این عرصه

آن است زمان به ابعاد کالبدی، عملکردی و معنایی افراد را محقق سازند و خلق چنین فضاهایی مستلزم توجه هم

(Canter, 1997)ها جواری. در این خصوص عوامل عملکردی شامل مواردی چون کیفیت هم(von Schonfeld & 

Bertolini‚ 2017. Montgomery‚ 1998. Fuller  Moore‚ 2017. Bahraini‚ 2014a.  113. Bahraini‚ 2014 b. 

Greenspan‚ 2018. McAndrews and Marshall‚ 2018. Mehta, 2008. Vertovec‚ 2019)پذیری ، انعطاف(Sivam & 

Karuppannan, 2013. Xie, 2012. Sheller and Urry 2003: 108)هامراتب، سلسله(Rastjoo and Bemanian‚ 2019. 

Roshandel et al.‚ 2016) ( تداوم عملکردی ،Yeganeh et al., 2014 ؛Bonyani et al., 2018و مواردی ازاین ) دست

انگیزی، نماد بودن فضا، حس تعلق، هایی ازجمله: آرامش، خاطرهتوان به مؤلفهخصوص عوامل معنایی نیز می هستند. در

 .Shafto‚ 2008. Nasr‚ 2016: 76. Pakzad: 2012. Pakzad: 2016)میزان آشنایی و مواردی از این قبیل اشاره نمود 

Carmona et al‚ 2010. Bentley et al.‚ 1985) طرح هستند که با کیفیات کالبدی نیز موارد متعددی قابل. در ارتباط

(، آسایش Heidari et al.‚ 2016، میزان دید )(Tibbalds, 1992. Pakzad‚ 2020)توان به نفوذپذیری ها میازجمله آن

 Pakzad, 2012. Mansour)، خوانایی (Ewing and Clemente‚ 2013. Harvey and Aultman-Hall‚ 2015)بصری 

Hassani and Javan Forouzandeh, 2018. Mansour Hassani and Javan Forouzandeh, 2018  و مواردی از این

گیری یک شده است که در شکلعملکردی تشکیل-های کالبدیقبیل اشاره نمود. کیفیت احساس امنیت نیز از شاخص

(. از سویی با 5ای برخوردار است )شکل ویژه توجه بوده و از اهمیتویژه در عرصه فضاهای عمومی قابلمکان موفق به

توجه به اینکه در این پژوهش موضوع حضور پذیری در یک بازار سنتی مدنظر است لذا کیفیت احساس امنیت در 

تواند نقش بسزایی در این مهم داشته باشد. بر همین اساس در این ها، میها و فضاهای باز منتهی به آنها و راستهورودی

عنوان متغیر مستقل و نقش آن بر میزان حضور پذیری افراد در فضای یک بازار سنتی موضوع احساس امنیت بهپژوهش 

گیرد. این مفهوم )احساس امنیت( در ادبیات موجود در قالب سه مفهوم عنوان متغیر وابسته موردبررسی قرار میبه

 شود. ها پرداخته میادامه به معرفی هرکدام از آن طرح است که درقابل هاآسایش بصری، نظارت و مراقبت و فعالیت

 

 

                                                           
1 -Attendance 
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 )مآخذ: نگارندگان( گانه تعریف مکان. عوامل مؤثر بر حضور پذیری بر اساس متغیرهای سه1شکل 

Fig 1. Factors affecting attendance based on the three variables of location definition 
Source: Writers‚ 2022 

 1امنیت

(. Carmona et al‚ 2015: 241) تقلیل فرصت و تقلیل انگیزهدو راه عمده در جلوگیری از جرم و جنایت وجود دارد: 

کارهای تقلیل اما ازآنجاکه انجام این امر مشکل است، راه استراتژی تقلیل انگیزه برای حمله در ارجحیت قرار دارد؛

های پیشگیرانه تلفیقی گیری از سیاستا تغییر محیط فیزیکی و بهرهو ب رسدتر به نظر میفرصت برای ارتکاب جرم عملی

 ‚Pakzad‚ 2009: 287. Roshanfekr Jurshari)توان شرایط موجود را تغییر داد کالبد معماری و روابط اجتماعی می

 ‚Clarkeت را بالا ببرد )تواند بر میزان ارتکاب جرم اثر بگذارد، یا دریافت ذهنی افراد از مسئله امنیمی نوع مکان. (2021

کنند و معتقدند های مکانی جستجو میمیزان جرائم شهری را در خصوصیت 1. پیشگامان مکتب اکولوژی شهری(1997

های ( که در این راستا از مؤلفهGholamhoseini et al. 2013‚ 34پذیرد )که جرائم شهری از محیط جغرافیایی تأثیر می

توان به نظارت و مراقبت طبیعی، سیمای بصری و های ارتکاب جرم در طراحی مکان میکالبدی عملکردی تقلیل فرصت

 ها اشاره نمود:فعالیت

 3فعالیت

های جدید معمولاً پیرامون وقایعی که در گردد. فعالیتهای دیگران، باعث جذب فعالیت فرد میوجود مردم و فعالیت

(. استفاده مدام Pakzad‚ 2016: 45ایل مردم برای مشارکت است. )گیرند و این ناشی از تمحال جریان هستند شکل می

های اطراف خیابان روها، هم برای افزایش تعداد چشمان خیابان و هم برای وادار کردن مردمی که در ساختمانپیاده

 که است نآ دارد، اهمیت آنچه جیکوبز دید (. ازFuller  Moore‚ 2017کنند به نظارت بر خیابان است )زندگی می

                                                           
1 - Security 
2- School of Urban Ecology 

3 - Activity 
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 خیابان که است ترتیباینبه و یابند همیشگی حضور آن در رغبت با و داوطلبانه مردم که باشند کشش پر چنان هاخیابان

دهد که نظارت بسیاری از جرائم شهری در مناطقی روی می(. Pakzad‚ 2007: 132) شودمی مهار و بازبینی ناخودآگاه

شود به مناطق انسان تزریق شود. تزریق انسان ی ندارد. در این روش تلاش میعمومی کم است و یا انسان حضور فیزیک

کاهد. نفوذپذیری، شود که از احتمال وقوع جرائم شهری و میبه فضاهای شهری باعث افزایش نظارت عمومی می

 ند:باشها در مکان میپذیری از متغیرهای تأثیرگذار بر ارتقاء فعالیتها و انعطافجواریکیفیت هم

 شکلی به باید نواحی پس گیرند،می قرار مورداستفاده دائماً که شودمی دیده اینواحی در امنیت احساس: 1نفوذپذیری-

 .a Hillier‚ 1998)کند  پذیرامکان را مسئله این پیاده؛ حرکت شبکه با فضاها بهتر شدن عجین طریق که از شوند طراحی

Hillier‚ 1996 a. Hillier‚ 1996 b)یوندی و هم پیی همچون هاشاخصین موضوع در تئوری نحو فضا با استفاده از . ا

پذیری بیشتری پیوندی بیشتر، از جهات مختلف دسترسیگیرد. محورهای با میزان اتصال و همیماتصال مورد تحلیل قرار 

 گردد.پذیری در فضا میداشته که این امر موجب افزایش نفوذ

-بندی فضایی به معنای سازگاری عملکردی کاربریها در یک پیکرهجواریور از کیفیت هممنظ: 2هاجواریکیفیت هم -

که عملکرد یکی موجب مزاحمت و یا نحویهایشان است بهدهنده آن فضا ازنظر سنخیت و همخوانی فعالیتهای شکل

 هایکاربری به فضا یک نیت(. امBahraini, 2014: 192; Pour Mohammadi‚ 2009مانع انجام فعالیت دیگری نشوند )

 سازمشکل که متروک و خلوت هایکاربری منفی اثرات کاهش برای تدابیری باید و دارد بستگی همآن محاط کننده

تنوع اقتصادی، فرهنگی و فراغتی در جهت ایجاد  در این راستا وجود (.Zabetian et al.‚ 2010)شود  اندیشیده هستند،

ها و ایجاد تنوع کاربری .(Fowler‚ 1993. Pakzad‚ 2007)ر داوطلبانه مردم، ضروری است های پر کشش با حضومکان

 انجامد. کنندگان شده و به کاهش جرم میاستفاده های مختلفهای سازگار و وابسته منجر به جذب گروهفعالیت

نبه افزایش احساس امنیت در این تواند از جالتفات به تمام اقشار اجتماعی برای حضور متعامل می: 3پذیریانعطاف-

 که هاییمکان با مقایسه در آیند، کار به متفاوتی منظورهای برای بتوانند که هاییمکاناقشار اجتماعی تأثیرگذار باشد. 

 که هاییمحیط. دارندمی عرضه کاربران به را بیشتری هایانتخاب حق اندشدهطراحی محدودی و مشخص کاربری برای

 ‚Bentley et al) نامندمی پذیریانعطاف را آن که هستند کیفیتی دارای باشند داشته را هاییگزینه چنین عرضه قابلیت

 بیشتری اجتماعی تعاملات آن در و کند جذب خود به را بیشتری کاربران که هاییمکان در است بدیهی(. 157 :2015

های فضای عمومی که موجب ارتقاء جمله کیفیتارتباط ازدراین. گرددمی برقرار بیشتری امنیت بگیرد، صورت

سازی و وسعت مناسب فضا، ها، کفمیزان پیاده محوری، وجود لبهشود و باید موردتوجه قرار گیرد، می پذیریانعطاف

 . است ها و شکل هندسی فضامیزان نرمی جداره

                                                           
1 - permeability 
2 - The quality of the adjacencies 
3 - flexible. 
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 1نظارت و مراقبت

اشاره  افتددثی که در محیط پیرامون یا نزدیک آن اتفاق مینظارت بصری به توانایی شهروندان برای دید و یا ضبط حوا

عنوان تری را انتخاب کنند، بهکه ممکن است هدف آسان کنندگان بالقوهعلاوه نظارت، امنیتی بصری برای حملهدارد. به

ن و آسانی کند. نظارت طبیعی به معنای توانمندسازی محیط از طریق در معرض دید قرار گرفتیک بازدارنده عمل می

ای که هر چه اشراف گونهکند. بهجلوگیری می "مناطق کور" اصطلاحنظارت است و از ایجاد مناطق غیرقابل نظارت و به

ناظران بر یک فضا بیشتر باشد، امکان وقوع جرم در آن کمتر و احتمال دیده شدن فرد خطاکار بیشتر خواهد شد 

(Pakzad‚ 2009: 288. Farid Tehrani‚ 2012: 61. Zabihi et al.‚ 2013: 125. Bemanian‚ 2009: 138-175)بنابراین ؛ 

اشاره کرد. مخروط دید؛ درجه دید  1توان به مخروط دیدهای تأثیرگذار بر نظارت طبیعی میارتباط از مؤلفهدراین

و با  (Benedikt‚ 1979: 47شود )لحظه مشاهده میای از تمام نقاط در یک فضاست که از دید انسان در یکمجموعه

رؤیت بنابراین با تحلیل سطح قابل؛ (Van Nes‚ 2011: 173) گیری استاندازهقابل افزار نحو فضارؤیت در نرمقابل سطح

 توان میزان نقاط کور و درنهایت میزان نظارت و مراقبت در آن فضا را مورد ارزیابی قرارداد.در یک فضا می

 3سیمای بصری

چیز دیگر از طریق دید بر  از مردم قرار دارند و بیش از هر نفر هامعرض دید مستمر میلیون سیما و شکل شهرها در

آید در حقیقت ظرفی حساب میطراحی شهری به اساسی رکن گذارد. ساماندهی شکل شهر کـهمی تأثیر ی مردمروحیه

کیفیت محیطی که مردم بنابراین  آن به وقوع بپیوندد؛ در شهری و ارتباطات هادهد تا رفتارها، فعالیتاست که امـکان می

. تواند تأثیر مثبت و یا منفی در ایجاد حس ایمنی و امنیت در افراد و ساکنین به وجود بیاوردکنند میدر آن زندگی می

 .Salehi‚ 2007: 6)شده است دهندگی مـحیط مطرحعنوان یکی از عوامل پاسخارتباط آسایش بصری بهدراین

Sadeghloo and Johari‚ 2017: 170. Doiran et al.‚ 2012: 10. Rezaei and Hajj Forosh‚ 2017) . این امر مسئله

مـردم اماکن را بر مبنای معانی مترتب بر آن تعبیر و تفسیر  مهمی است زیرا تأثیر بسزایی در تعابیر مردم از مکان دارد و

ها هایی وجود دارد که به علت مطلوبیت اطلاعات و شرایط، از آنمکان. با این توضیح آسایش بصری در خواهند نمود

 و از هر نوع اغتشاش و کیفیت بـصری نـامطلوب در شکل شهر شودتر استفاده میتر و مطلوبتر، ایمنصورت سالمبه

آسایش موجب ارتقاء های فضای عمومی که ارتباط ازجمله کیفیتدراین. ها و ... اجتناب کرده استاعم از نماها، فرم

ها، ها، جدارهرفته در فضا، کیفیت ساختمانکارسبک و مصالح بهشود و باید موردتوجه قرار گیرد، می بصری

 است.  ها، نماهاها، محوطهسازیکف

                                                           
1 - Surveillance 

2 - Isovist 
3 - Visual shape 
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 دارد.های تأثیرگذار بر احساس امنیت را بیان میپردازد و مؤلفهبه بیان چهارچوب نظری پژوهش می 1شکل شماره 

 
 . چارچوب نظری تحقیق2شکل 

Fig 2. The theoretical framework of the research 

Source: Writers‚ 2022 

 هامواد و روش

ازاین نیز عنوان شد، هدف اصلی در این پژوهش، تحلیل چگونگی تأثیر کیفیت احساس امنیت بر گونه که پیشهمان

عنوان متغیر وابسته اس میزان تمایل افراد به حضور پذیری در بازار بهمیزان حضورپذیری افراد در بازار است. بر همین اس

(. در این تحقیق، 1و  5عنوان متغیر مستقل تحقیق مدنظر قرارگرفته است )جدول و کیفیت احساس امنیت در بازار به

ای مختلف آن پرداخته هشده است که در ادامه به معرفی بخشعنوان نمونه موردی انتخابمجموعه بازار سنتی شیراز به

-ها از روشهای کمی و کیفی است که در بخش گردآوری دادهشود. روش تحقیق در این پژوهش، ترکیبی از روشمی

-ها از روشای و در بخش تحلیل دادههای میدانی، اسناد و مطالعات کتابخانههای مشاهده، پرسشنامه، مصاحبه، برداشت

 افراد میانگین شده است. ازآنجاکه)مورداستفاده در تکنیک نحو فضا( استفاده 5مپافزار دپسهای تحلیل محتوا و نرم

 نمونه حجم فرمول کوکران، مبنای بر لذا شد ارزیابی نفر 5511 ها،ورودی مجموع از مذکور ساعات در بازار به واردشده

در طول دو ماه مورد پرسش و  )ساعات بیشترین تردد به بازار( 51الی  9شد که در ساعات  انتخاب نفر 101 شامل

 بازار جهت حضور در آن پرسش به عمل آمد. ها پیرامون تمایل و علل انتخاب هر راستهمصاحبه قرار گرفتند و از آن

 

 

                                                           
1 - Depthmap 
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 ها در ارتباط با متغیرهای تحقیق های گردآوری و تحلیل دادهابزارها و روش .1جدول 

Table 1. Tools and methods of data collection and analysis related to research variables 

 متغیر

 

 هامؤلفه

  هاابزار آنالیز داده آوری اطلاعاتجمع 

 توضیحات

 مصاحبه

 مورد

مصاح

 به

 مشاهده
برداشت 

 میدانی
 اسناد

مطالعات 

 ایکتابخانه

نحو 

 فضا

تحلیل 

 محتوا

وابس

 ته

 پذیری حضور
 مصاحبه

 کاربران
 بازار

*   *  * 
 

 لمستق

 

 

 

 امنیت

 فعالیت

کیفیت 
 هاجواریهم

 مصاحبه
 کاربران

 بازار
* * * *  * 

ها در فضای باز عمومی این مؤلفه
بازار در آن قرار که ورودی راسته

دارد )مقیاس کلان( و در 
بازار )مقیاس میانه( سنجیده راسته

 شودمی
 پرسشنامه پذیریانعطاف

 کاربران
 *  *   * بازار

  ینفوذپذیر

 

* * * * * * 

میزان نفوذپذیری در مقیاس 
کلان و در رابطه با پتانسیل 

ها در جذب افراد ساختار ورودی
 شود.به درون بازار سنجیده می

نظارت 

و 

 مراقبت

  مخروط دید

 

* * * * * * 

مطابق ادبیات تحقیق، میزان 
نظارت و مراقبت مالکان 

بازار بازار از فضای راستهراسته
بنابراین  یده شود،باید سنج

داران نسبت به مخروط دید مغازه
 شود.راسته سنجیده می

سیمای 

 بصری

 آسایش
 بصری

 پرسشنامه

 کاربران
 بازار

*   *  * 

متغیر آسایش بصری در مقیاس 
ها و فضای باز کلان )ورودی

عمومی که ورودی بازار در آن 
شده( و میانه )مسیر واقع
 بازار( موردبررسی قرارراسته

 گیردمی

Source: Writers‚ 2022 

 

گیرد که در گام نخست، هرکدام از متغیرهای تحقیق شامل میزان حضور پذیری فرایند تحقیق به این صورت انجام می

ها )متغیر مستقل( استخراج و مورد بازارها و فضاهای اطراف آن)متغیر وابسته( و نیز کیفیت احساس امنیت در راسته

 ند؛ سپس در بخش مربوط به بحث، به چگونگی ارتباط میان متغیرهای مذکور پرداخته شد.تحلیل قرار گرفت

 

 های جغرافیایی قلمرو پژوهشویژگی

ازاین نیز عنوان شد، نمونه موردی در پژوهش حاضر، مجموعه بازار سنتی شیراز است. وسیع بودن، گونه که پیشهمان

ر جذب گردشگر موجب حساس بودن این شهر ازنظر احساس امنیت و فشردگی و تراکم بالا و پتانسیل شهر شیراز د

پذیری در فضاهای عمومی شهری مانند بازارهای سنتی شیراز شده و ارتقاء احساس امنیت و حضورپذیری در  حضور
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ن خان به سه بخش و هر بخش از چندیخیابان پرتردد زند و لطفعلی 1وسیله ای دارد. این مجموعه بهآن اهمیت ویژه

(. بخش اول شامل و بازار وکیل شمالی بازار نو است که از شمال به دروازه اصفهان، از 1 شده است )جدولبازار تشکیل

شود. بخش دوم شامل بازارهای: وکیل، مسگرها، های مسکونی منتهی میو از شرق و غرب به محله جنوب به خیابان زند

خان و از شرق و غرب نیز به ابان زند، از جنوب به خیابان لطفعلیبازار مرغ و اردو بازار است که از شمال به خی

داده که از شمال به خیابان  تشکیل چراغ و حاجیشود و بخش سوم را بازارهای شاههای مسکونی منتهی میبافت

مسکونی چراغ، از شرق به محله مسکونی و از غرب به بازار زرگرها و محله خان زند، از جنوب به حرم شاهلطفعلی

  (.1)جدول  منتهی شده است
  معرفی مجموعه بازار شیراز. 2جدول                                                                            

Table 2. Introduction of Shiraz bazaar collection 
شماره 

راسته 

 بازارها
1 2 3 4 5 6 7 

 بازار حاجی اردو بازار بازار مرغ بازار وکیل جنوبی شمالیبازار وکیل  بازار نو نام بازار
بازار 

 چراغشاه
نام 

 هاورودی
A B C D E F G H I 

 
 

 

 
 

 

 
Source: Writers‚ 2022 
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 هاوتحلیل دادهتجزیه

و احساس  عنوان متغیر وابستهازاین نیز عنوان شد، در این پژوهش میزان حضور پذیری در بازار بهگونه که پیشهمان

شده عنوان متغیر مستقل شناختهامنیت در بازار که خود شامل سه بعد فعالیت، نظارت و مراقبت و آسایش بصری است، به

است. از همین رو در این بخش، ابتدا میزان حضور پذیری در هر بازار موردسنجش قرارگرفته و سپس در ادامه میزان 

 ر بازار به تفکیک مورد تحلیل قرارگرفته است.فعالیت، نظارت و مراقبت و آسایش بصری د
 

 های بازار ارزیابی میزان حضور پذیری در راسته

بازارها جهت پذیری در بازار، تمایل افراد به استفاده از هرکدام از  ازاین نیز عنوان شد منظور از حضورگونه که پیشهمان

منظور سنجش گونه که در بخش روش تحقیق نیز عنوان شد، بهانبنابراین هم های اختیاری بوده است؛فعالیت انواع انجام

نفر مورد مصاحبه قرار گرفتند  41صورت تصادفی از هر راسته صبح( به 55تا  9این کمیت، در طول دو ماه )بین ساعات 

اضر جهت هایشان نسبت به حضور در آن راسته، پرسش به عمل آمد. ازآنجاکه معیار پژوهش حو در ارتباط با انگیزه

های اختیاری )ازجمله خرید و پرسه زدن و تماشا و ...( پذیری در هر راسته، تمایل به انجام فعالیت تعیین میزان حضور

پذیری  صورت درصد به دست آمد که معین میزان تمایل افراد به حضوربوده است، لذا درنهایت برای هر راسته عددی به

 شده است.نمایش داده 5ه برای هر راسته در نمودار آمددستدر آن راسته است. مقادیر به

 
 پذیری در بازارها . میزان حضور1نمودار 

Chart 1. The amount of attendance in the bazaars 

  Source: Research Findings‚ 2022 

و  3 و 1 زار در راستهشود که بیشترین میزان حضور پذیری افراد در باهای نمودار فوق مشاهده میبا توجه به داده

(. ازآنجاکه پژوهش حاضر به دنبال بررسی چگونگی نقش 5گرفته است )نمودار شکل 1 و 4کمترین میزان آن در راسته 

است لذا با تحلیل میزان احساس امنیت در هر راسته، سعی در یافتن ارتباط پذیری  گیری حضوراحساس امنیت در شکل

-. بر همین اساس در ادامه به تحلیل میزان احساس امنیت در هر راسته بر اساس شاخصمیان این دو مفهوم نموده است

 شود.  های تبیین شده پرداخته می
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 تحلیل میزان آسایش بصری در هر بازار

ها و (، فضای باز عمومی اطراف ورودی1ها )جدول بخش: ورودی آسایش بصری در ارتباط با هر بازار در سه

یق گونه که در ادبیات پژوهش نیز عنوان شد؛ این موضوع از طر( موردبررسی قرار گرفت و همان1بازار )جدول راسته

ها ها و محوطهسازیها، کفها، جدارهها؛ کیفیت ساختمانکاررفته در ورودی بازارهای: سبک و مصالح بهبررسی شاخص

بازارها قابل ها در مسیر راستههای منتهی به راستهها، نماها و کوچهها؛ و بررسی کیفیت جدارهدر فضای اطراف ورودی

وبیت موارد مذکور در هر سه بخش از جامعه آماری تحقیق مورد پرسش قرار ارزیابی است. بر همین اساس میزان مطل

های شده است. علاوه بر آن با بازدیدهای میدانی و مشاهدات، وضعیت شاخصارائه 1گرفت که نتایج آن در نمودار 

 بررسی قرار گرفت. مذکور در هرکدام از سه بخش مورد

 

های دارای بیشترین مقادیر میانگین آسایش بصری و راسته 3شود که راستهمیهای نمودار فوق مشاهده با توجه به داده

 (.1مذکور در بازار سنتی شیراز است )نمودار  دارای کمترین مقادیر شاخص 1و  4شماره 

 تحلیل میزان نظارت و مراقبت در هر راسته

از بازارها موردسنجش قرار گرفت که در  داران در هرکدامدر این بخش میزان مخروط دید مغازه مطابق ادبیات تحقیق

بازارها با استفاده از ابزار ایزوویست در محیط این خصوص میانگین نقاط کور در ابتدا، میانه و انتهای هرکدام از راسته

ها نسبت به مسیر حرکت ارتباط میزان اختلاف سطح مغازهمپ مورد تحلیل قرار گرفت. همچنین دراینافزار دپسنرم

 بازار تأثیرگذار است که این موضوع نیز در بازدیدداران بر مسیر راستهان نیز عاملی است که بر اشراف بیشتر مغازهعابر

 
 بازار. میانگین درصد امتیاز افراد به آسایش بصری در هر 2نمودار 

Chart 2. The average score of people for visual comfort in each bazaar 

  Source: Research Findings‚ 2022 

0

50

100

150

1 2 3 4 5 6 7

ی
صر

ش ب
سای

آ

بازارها

ورودی فضای اطراف ورودی بازار راسته بازار



  919. ...بازار  در پذیری حضور به افراد تمایل میزان بر امنیت و جایگاه نقش بررسی
 

های بازار برداشت شد که نتایج آن به همراه نتایج ابزار ایزوویست به ازای هر بازار، در ها و راستههای میدانی از ورودی

 (.3شده است )جدول جدول ذیل ارائه
 افزار دپس مپ رؤیت بازار )مخروط دید( با استفاده از ابزار ایزوویست در نرم. سطح قابل3جدول                               

Table 3. The visible surface of the bazaar (cone of vision) using the Isovist tool in Depthmap software. 

شماره 

 بازارراسته

Isovist Area یانگین درصد م

مساحت نقاط کور 

نسبت به مساحت 

 بازار

اختلاف سطح 

ها و مغازه

 (cm)بازار راسته

شماره 

 بازارراسته

 
Isovist Area 

 

 

میانگین درصد 

مساحت نقاط کور 

نسبت به مساحت 

 بازار

اختلاف سطح 

ها و مغازه

 (cm)بازار راسته

  90.5 112.72 ابتدا 5 - 4.1 1331.22 ابتدا 1
 53.625 میانه 1334.77 یانهم -

 17.2385 انتها 1388.43 انتها

  48.2 67.833 ابتدا 6 80 0 1056.52 ابتدا 2
 874.285 میانه 1056.52 میانه -

 873.292 انتها 1056.52 انتها

  41.6 1224.14 ابتدا 7 80 26.6 1910.77 ابتدا 3
 
- 

 1811.63 یانهم 38.88 946.758 ابتدا

  انتها 45.4 441.193 ابتدا

1176.57 

 
 1929.59 میانه

 1905.65 انتها

 - 65.5 433.96 ابتدا 4

 496.47 میانه

 216.36 انتها

Source: Research Findings‚ 2022 

 

( با مقادیر میانگین 1)جدول  1و  4های راسته شود که بیشترین نقاط کور درمشاهده می 3های جدول با توجه به داده

با مقادیر  3و  1های درصد سطح نقاط کور نسبت به مساحت بازار و کمترین سطح نقاط کور در راسته 9151و  5151

، 3و  1بازارهای درصد سطح نقاط کور نسبت به مساحت بازار وجود دارد. از سویی در راسته 1555میانگین صفر و 

این موضوع در اشرافیت بیشتر و  شده است کهها و تراز کف بازار مشاهدهمتر میان تراز مغازهسانتی 01 اختلاف سطح

 داران بر بازار، تأثیر بسزایی دارد.نظارت و مراقبت مغازه

 

 تحلیل میزان فعالیت در هر راسته

های: نفوذپذیری، کیفیت ا تحلیل مؤلفهها در هر بازار ببر اساس آنچه در ادبیات تحقیق ذکر شد؛ بررسی میزان فعالیت

 پذیری موردسنجش قرار گرفت:ها و انعطافجواریهم
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 پذیری در بازارانعطاف

در هر بازار از طریق بررسی  پذیریهای صورت گرفته؛ انعطافمطابق آنچه در ادبیات پژوهش عنوان شد و پیمایش

و وسعت فضا در فضای اطراف ورودی؛ و بررسی میزان  سازیها، کفهای: میزان پیاده محوری، وجود لبهشاخص

ها مورد تحلیل قرار گرفت. بر ها، شکل هندسی، کف سازی و وسعت فضا در مسیر راستهها، وجود لبهسختی جداره

بازار و فضاهای اطراف آن، وضعیت های مذکور در بازدیدهای میدانی از راستهمنظور تحلیل شاخصهمین اساس به

ها، به تفکیک از دید منظور سنجش میزان آن شاخصمذکور در هر بازار مشاهده و ثبت گردید و درنهایت بههای شاخص

 شده است.کاربران آن مورد پرسش قرار گرفت که نتایج آن در ارتباط با هرکدام از بازارها در نمودار زیر ارائه

 

و  پذیریدارای بیشترین مقادیر میانگین انعطاف 3و 1های شود که راستهمشاهده می 1های نمودار با توجه به داده

 (.3مذکور در بازار سنتی شیراز است )نمودار  ترین مقادیر شاخصدارای کم 1و  4های شماره راسته

 

 هانفوذپذیری به بازار از طریق ورودی

( 1ها )جدول میزان نفوذپذیری به بافت بازار از طریق ورودی ارزیابیاز دیگر ابزارهای تحلیل میزان فعالیت در بازارها، 

فضا جهت تحلیل آن بهره گرفته شد. روش کار به این  است. با توجه به ماهیت نحوی این شاخص، از روش نحو

های افزار دپس مپ فراخوانی شده و مقادیر شاخصصورت بود که نقشه مجموعه بازار سنتی شیراز در محیط نرم

شده ارائه 4( به تفکیک تعیین گردید که نتایج آن در جدول 1ها )جدول پیوندی و اتصال برای هرکدام از ورودیهم

 است. 

 

 
 بازارهر راسته در پذیریانعطاف . میانگین درصد امتیاز افراد به3نمودار 

Chart 3. The average score of people for flexibility in each bazaar 

  Source: Research Findings‚ 2022 
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پیوندی و اتصال در ارتباط با هر ورودیمقادیر شاخص های هم. 4جدول    

Table 4. Values of Integration and connectivity indices related to each entry 

  پیوندیهم اتصال ورودی بازار
 A 373 5.29716 1شماره 

 

 B 1230 7.04517 2شماره 

 C 1313 6.97173 3شماره 

D 285 5.34572 

E 351 5.67078 

 F 736 6.20433 4شماره 

 G 108 4.48563 5شماره 

 H 98 4.48369 6شماره 

 I 186 4.40318 7شماره 

Source: Research Findings‚ 2022 

ره های شماپیوندی به ترتیب در ورودیشود که بیشترین میزان اتصال و همهای جدول فوق مشاهده میبا توجه به داده

C  وB  وF های شماره ها در ورودیو کمترین میزان آنG  وH (. 4 به وجود آمده است )جدول 

 ها در بازارجواریکیفیت هم

های سازگار در بازارها، میزان تنوع و وابستگی کاربری هاجواریهم بر اساس آنچه در ادبیات عنوان شد در تحلیل کیفیت

بازارها و فضای باز عمومی اطراف ورودی هر بازار مورد تحلیل قرار گرفت : راستهها در دو بخشدر جهت ایجاد فعالیت

های مذکور در هر بازار ثبت گردید. که بدین منظور از طریق بازدیدهای میدانی و مشاهدات مستقیم وضعیت شاخص

ت و درنهایت درک کاربران ها، از دید کاربران آن مورد پرسش قرار گرفعلاوه بر آن در راستای سنجش میزان آن شاخص

های موجود در بازار سنتی شیراز در های مذکور ثبت گردید که نتایج آن در ارتباط با هرکدام از راستهاز وجود شاخص

 شده است. نمودار زیر ارائه

 
 بازاردر هر راسته هاجواریهم . میانگین درصد امتیاز افراد به کیفیت4نمودار 

Chart 4. The average score of people on the quality of neighborhoods in each bazaar 

  Source: Research Findings‚ 2022  
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و راسته  هاجواریهم دارای بیشترین مقادیر میانگین کیفیت 3شود که راسته مشاهده می 5های نمودار با توجه به داده

 (.4بازار سنتی شیراز است )نمودار مذکور در  دارای کمترین مقادیر شاخص 1شماره 

 

 بحث

-عنوان متغیرآنچه تاکنون مورد بررسی قرار گرفت، ارزیابی میزان فعالیت، نظارت و مراقبت و آسایش بصری در بازار به

ه است. عنوان متغیر وابسته بودمنظور حضور پذیری در بازار بهبازارها بههای مستقل و نیز میزان تمایل به استفاده از راسته

صورت تحلیلی به بررسی چگونگی تأثیر متغیرهای مستقل بر متغیر وابسته در این پژوهش پرداخته حال در این بخش به

شده است )جدول ها عنوان گردید، در جدول ذیل ارائهبندی ازآنچه در بخش یافتهشود. برای این منظور، در ابتدا جمعمی

1.) 

 بازارها ها در هرکدام ازق در رابطه با بیشترین و کمترین نمود شاخصهای تحقیبندی یافتهجمع. 5جدول 

Table 5. Summary of the research findings in relation to the highest and lowest indicators in each of the bazaars. 

متغیرهای 

 تحقیق

 هاشماره راسته هاشاخص پارامترها

1 2 3 4 5 6 7 

ای سیم مستقل
 بصری

 آسایش بصری
 

- -    -  

نظارت و 
 مراقبت

 - -     - مخروط دید

  نفوذپذیری فعالیت
- 

     - 

کیفیت 
 جواریهم

- -  -  - - 

 - پذیریانعطاف
 

    - - 

در  پذیری تمایل به حضور وابسته
 بازارراسته

-     - - 

Source: Writers‚ 2022 
 

های شده است. فلشهای مختلف بازار نشان دادهها در راستهجدول فوق، مقادیر بیشینه و کمینه هرکدام از شاخصدر 

دهنده تحقق رنگ رو به پایین، نشانهای قرمزدهنده تحقق مقادیر بیشینه یک شاخص و فلشسبزرنگ رو به بالا نشان

های مربوط به شود که از میان شاخصدر جدول فوق مشاهده میها در بازار هستند. با این توضیح مقادیر کمینه شاخص

اند؛ در مقابل نیز در سه شاخص، حائز مقادیر حداکثر بوده 1بازار شماره در پنج شاخص و  3بازار شماره متغیر مستقل، 

توان بنابراین می اند؛در پنج شاخص، مقادیر حداقل را کسب نموده 1بازار شماره در سه شاخص و راسته 4راسته شماره 

نیز دارای کمترین  1و  4های به ترتیب دارای بیشترین احساس امنیت و راسته 1و  3های چنین اذعان داشت که راسته
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 های مختلف بازار سنتی شیراز هستند. از سویی دیگر در ارتباط با پارامتر تمایل به حضوراحساس امنیت در میان راسته

 1و  4و کمترین مقادیر در راسته  3و  1های تغیر وابسته نیز، بیشترین مقادیر در راستهعنوان مپذیری در بازار به

های ذهنی امنیت )فعالیت، شده است. این موضوع مؤید فرضیه اصلی تحقیق مبنی بر وجود رابطه میان مؤلفهمشاهده

دیگر در بازارهایی عبارتیار است. بهپذیری افراد در باز نظارت و مراقبت و آسایش بصری( در بازار و تمایل به حضور

ها در بازار نیز (، تمایل به استفاده از آن راسته1و  3های اند )بازارهای احساس امنیت نمود بیشتری داشتهکه شاخص

(، منجر به 1و  4های های احساس امنیت در یک راسته )راستهیافته است؛ این در حالی است که کاهش شاخصافزایش

یل افراد نسبت به استفاده از آن بازار شده است. علت این موضوع در ارتباط با چگونگی تأثیر احساس امنیت کاهش تما

بازارهای مورد هدف، در جدول ذیل آورده شده است )جدول پذیری در راسته بر کاهش و یا افزایش تمایل به حضور

5  .) 
  پذیری های دارای بیشترین و کمترین تمایل به حضوربازاردر ارتباط با  احساس امنیتبندی عوامل مؤثر بر جمع .6جدول 

Table 6. Summary of the factors affecting the feeling of security in relation to bazaars with the highest and the 

lowest tendency to be attendance 

 ضعیتو
شماره 

 راسته

 امنیت وضعیت احساس
 تصویر

 فعالیت نظارت و مراقبت بصری آسایش

 

 دارایسردرب ورودی اصلی  - 3
سنتی و هماهنگ با  هایقوس
دارای  هاورودیسایر  .هاجداره
و هماهنگ با چوبی سنتی  هایدرب

 بافت.
تنوع رنگ در  دارای اطراف ورودی: -

، هامغازهو اجناس  کاررفتهبهمصالح 
 هاجدارههماهنگی در مصالح، مرمت 

و احیا با  بازسازیو  هاسازیکفو 
مصالح سنتی و بومی، ریتم در 

 اینقطه، پرسپکتیو یک هابدنه
تکرار درختان و مبلمان در  وسیلهبه

 .فضا و در امتداد پیاده راه
تنوع رنگ در  دارای بازارراسته-

، ریتم و تقارن در مصالح و اجناس
، مرمت بازارراستهو سقف  هاجداره
با  بازارراسته هایبدنهو  هاجداره

 مصالح هماهنگ سنتی.

شکل بازار دارای راسته -
اختلاف  ،الخطمستقیمهندسی 

نسبت به  هامغازهسطح تراز 
  بازارراستهتراز 

 پذیریانعطاف
و اختصاص کامل  روسوارهفضای اطراف ورودی بدون  -

و  هافعالیتقابلیت انجام  یکپارچه، سازیکففضا به پیاده و 
میز و گوناگون،  هایزمانمتنوع در  هایجشنمراسم و 

اوقات  هایفعالیتمربوط به  قابلیت جابجاییبا  هاصندلی
سنگی و  هایمکعب وسیلهبهمتنوع  هایلبهایجاد ، فراغت

: تقسیم فضا، ایستادن، نشستن و هایباقابلیتدرختان 
 .اندازیسایه

یکپارچه در طول مسیر راسته،  هایلبه با بازارراستهدر -
، مناسبشکل هندسی مستقیم، فضای وسیع با عرض 

 یکپارچه و مناسب. سازیکف

 جواریهمکیفیت 
تنوع و وابستگی میان  دارای فضای اطراف ورودی-

اوقات  هایکاربریاختیاری، دارای حداکثر  عملکردهای
بازار و فضای باز  هایکاربریبا اکثر وابسته و سازگار فراغت 
 عمومی.

با فضای باز مرکزی فعال و  هاجواریهمدارای  :بازارراسته-
و عناصر وابسته به بازار مانند  عملکردهاو  هاکاربری

 غیره. سبزه و آب و، فضاهای نشستن، هامغازهرستوران، 

 نفوذپذیری
به  هاورودیپیوندی بالای و اتصال و هم هاورودیتعدد  -

  فضای باز عمومی اطراف راسته.
دارای سردرب به سبک  ورودی - 2

 سنتی.
تنوع رنگ در  دارای اطراف ورودی: -

، هامغازهو اجناس  کاررفتهبهمصالح 
 هاجدارههماهنگی در مصالح، مرمت 

و احیا با مصالح  بازسازیو  هاکفو 
، هابدنهسنتی و بومی، ریتم در 

شکل بازار دارای راسته -
وجود ، الخطمستقیمهندسی 

 هامغازهاختلاف سطح تراز 
 .بازارراستهنسبت به تراز 

 پذیریانعطاف
سواره و اختصاص کامل فضا  بدون فضای اطراف ورودی:-

بلیت با قا هاصندلیمیز و یکپارچه،  سازیکفبه پیاده و 
 هایلبه دارای ،اوقات فراغت هایفعالیتمربوط به  جابجایی
: هایباقابلیتسنگی و درختان  هایمکعب وسیلهبهمتنوع 

 .اندازیسایهتقسیم فضا، ایستادن، نشستن و 
شکل یکپارچه در طول مسیر راسته،  هایلبه با بازارراسته-
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تکرار  وسیلهبه اینقطهپرسپکتیو یک 
مبلمان در فضا و در امتداد درختان و 

 پیاده.
ریتم و تقارن در دارای : بازارراسته-

 و هاکوچه، بازارراستهو سقف  هاجداره
متروکه و مخروبه  هایجواریهم

 بازار راسته منتهی به
 

 سازیکفهندسی مستقیم، فضای وسیع با عرض زیاد، 
 یکپارچه و مناسب

 جواریهمکیفیت 
تنوع و وابستگی میان فضای اطراف ورودی دارای -

 اوقات فراغت هایکاربریحداکثر اختیاری،  عملکردهای
ز بازار و فضای با هایکاربریبا اکثر  سازگار و وابسته

 عمومی.
سازگار و وابسته در مسیر  هایکاربری دارای بازارراسته-

 غیرفعالبا فضاهای باز مرکزی  هاجواریهمخود، 
  مخروبه، متروکه و پارکینگ( هایکاربری)

 نفوذپذیری
به فضای باز  پیوندی بالایاتصال و همدارای  بازارراسته -

 عمومی اطراف راسته 

 

 
 
 
 
 

دارای ورودی بدمنظری که  - 5
بازار بر روی تابلوی فلزی  نویسینام

که ایستایی آن با جوش دادن تابلو به 
 .ایجادشدهفلزی  هایقوطی

ساختمان و  دارای اطراف ورودی: -
مخروبه و مرمت نشده یا  هایجداره

متروکه خیابان، ناهماهنگی مصالح و 
  .سازیکفالحاقات در بدنه و 

و نماهای  هاجداره دارای بازارراسته-
 هایکوچهو  هاجواریهممخروبه، 

مخروبه و متروکه منتهی به بازار، 
 صورتبهاستفاده از مصالح مدرن 

ناهماهنگ با مصالح سنتی در 
، الحاقات بازارراسته هایجداره

بلوها او ت تأسیساتنامناسب مانند 
 .ناهماهنگ در جداره صورتبه

شکل بازار دارای راسته -
 .وخمپرپیچهندسی 

 پذیرینعطافا

 .چیرگی سواره بر پیادهدارای فضای اطراف ورودی -
سخت ساختمان مانند  هایقسمتجانمایی  دارای بازارراسته-

شکل هندسی  ،هاجدارهجدید در  وسازهایساختدر  پلهراه
کهنه و بدون  هایسازیکف، فضای باریک و وخمپرپیچ

 مرمت و نامناسب.

 جواریهمکیفیت 
مخروبه و  هایساختمان دارای فضای اطراف ورودی-

 ،متروکه با نمای بسته و خالی از عملکرد و زندگی
 کالبدی مطلوبپایین به دلیل کیفیت ناطبقه  عملکردهای

 ضروری. هایفعالیتبرای  استفادهقابل
ت مخروبه و مرم هایجدارهبا  هایمغازه دارای بازارراسته-

 ضروری  هایفعالیتبرای  استفادهقابلو نشده 

 نفوذپذیری
به فضای باز عمومی ورودی  پیوندی پاییناتصال و هم -

  اطراف راسته.
بدمنظر و مخروبه و  ورودیدارای  - 4

الحاقی  هایپوشیده شده با پلیت
 .فلزی

ساختمان و  اطراف ورودی دارای -
مخروبه و مرمت نشده یا  هایجداره

متروکه خیابان، ناهماهنگی مصالح و 
 .سازیکفالحاقات در بدنه و 

و نماهای  هاجدارهدارای  بازارراسته-
مخروبه، استفاده از مصالح مدرن 

ناهماهنگ با مصالح سنتی  صورتهب
الحاقات نامناسب مانند ها، جدارهدر 

 صورتبهو تابلوها  تأسیسات
 ناهماهنگ در جدارها.

بازار دارای خمیدگی راسته -
 راسته در میانه بازار.

 پذیریانعطاف
  .چیرگی سواره بر پیاده دارایفضای اطراف ورودی -
کهنه و بدون مرمت و  هایسازیکف دارای بازارراسته-

 نامناسب.

 جواریهمکیفیت 
مخروبه و  هایساختمان فضای اطراف ورودی دارای-

طبقه  عملکردهایه با نمای بسته و خالی از عملکرد، متروک
برای  استفادهقابلفقط  نامطلوبپایین به دلیل کیفیت 

 ضروری. هایفعالیت
مخروبه و مرمت  هایجدارهبا  هایمغازه دارای بازارراسته-

 ضروری. هایفعالیتبرای  استفادهقابلو  نشده

 نفوذپذیری
به فضای باز  بازارراستهورودی  پیوندی بالایاتصال و هم -

نفوذ به بازار بیشتر جهت انجام  ،عمومی اطراف راسته
 ضروری. هایفعالیت

  
Source: Writers‚ 2022 
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 گیرینتیجه

ترین عوامل در عنوان مراکز اقتصادی، فرهنگی، اجتماعی و تفریحی، یکی از مهمبازارها بهحضور پذیری مردم در 

امروزه یکی از محورهای اصلی موردتوجه طراحی شهری و  .رودافزایش کارایی و رونق این اماکن به شمار می

در  فضاهای شهری است.پذیری در طراحی  های فضاهای عمومی توجه به مسئله حضورریزی بخصوص در حوزهبرنامه

پذیری بسیاری  ریزی صحیح و ناهماهنگ، موجب عدم کارایی و حضورکشوری با سابقه دیرینه شهرنشینی؛ عدم برنامه

فضای بافت  اند.شدهی سنتی مانند بازار شده و ازنظر کالبدی، اجتماعی و اقتصادی به معضل پیچیده تبدیلهااز بافت

های متفاوت عنوان مکان سوم در طول دورهباشد که بهاجتماعی و فرهنگی منحصر میعنوان یک ثروت سنتی بازار به

اند که نتیجه آن مواجه با انواع دادهپذیری خود را ازدست ماندگار بوده؛ و برخی از این بازارها کارایی و حضور

 مشابه و مطلوب هاینمونهت و همچنین طراحی و ساخ بازارها و توسعه لذا جهت ارتقاء های شهری بوده است.بحران

ها، ارتقاء کیفیات ترین آنشهری در نظر گرفت. در این راستا ازجمله مهم ریزیبرنامهدر طراحی و  معیارهاییباید 

بازار  در احساس امنیت از ابعاد که استو طراحی این فضاهای عمومی شهری  ریزیبرنامهاحساس امنیت در فرایند 

. بر این اساس پژوهش حاضر مجموعه عوامل اشاره کرد فعالیت، نظارت و مراقبت و سیمای بصریبعد  سه به توانمی

عنوان نمونه موردی، مورد تحلیل قرار داده است مذکور را در ارتباط با میزان حضور پذیری افراد در بازار سنتی شیراز به

 ارائه است:صورت زیر قابلکه نتایج کلی این تحقیق به

ترین مهمکه از  هستندفعالیت، نظارت و مراقبت و آسایش بصری  هایکیفیتاحساس امنیت در بازار  هایمؤلفهاز  -

 شدهاشارهضور پذیری در بازارها است که در ادامه به آن ح بر هامؤلفهاین  تأثیریافتن چگونگی دستاورد پژوهش حاضر، 

 است.

این بخش از پژوهش با  قابل ارزیابی است. مخروط دید مؤلفه واسطهبه بازارراستهنظارت و مراقبت در  هایفرصت-

 4( و بمانیان2013) 3(، ذبیحی و همکاران2012) 1(، فرید طهرانی2009) 5پاکزاد ازجملهپژوهشگران مختلف  هاییافته

مالکان  عنوانبهرا  هاآننظارت و مراقبت  هایفرصت، دارانمغازهنقاط کور از دید  . بر این اساس( شباهت دارد2009)

 نحو فضا افزارنرمایزوویست در  واسطهبه بازارراستهکه میزان نقاط کور در هر  دهدمیکاهش  بازارراستهبازار بر 

و همچنین اختلاف سطح  بازارراستهو گشادگی فضایی در طول  ساختار هندسی مستقیم ارتباطدرایناست.  محاسبهقابل

 که ؛شده است هاآنو کاهش نقاط کور از دید  دارانمغازهموجب اشراف بیشتر  بازارراستهبت به تراز نس هامغازهدر تراز 

                                                           
1- Pakzad 

2- Farid Tehrani 

3- Zabihi et al 

4- Bemanian 
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 دهدمیپذیری در بازار را ارتقاء  حضور احساس امنیت و و نظارت و مراقبت شده هایفرصتاین امر موجب افزایش 

 .(3 شکل)

 
 پذیری حضوردر  مراقبت و نظارت هایچگونگی نقش فرصت .3 شکل

Fig 3. How The role of Surveillance opportunities in attendance 

Source: Research Findings‚ 2022 

 

 .(4 شکل) و نفوذپذیری قابل ارزیابی است هاجواریهم، کیفیت پذیریانعطاف: متغیرهای واسطهدر هر بازار به هافعالیت

 گردد:( همخوانی دارد که بر اساس آن موارد زیر عنوان می2017) 5های فولر و موراین بخش از پژوهش نیز با یافته

 است: تأثیرگذارزیر در بازار در احساس امنیت  هایصورت به پذیریانعطاف مؤلفه-5

  قرار نگیرند زیرا  بازارراستهدر جداره اصلی  هاپلهراهسخت ساختمان مانند  هابخشجدید،  وسازهایساختدر

در جداره  پذیریانعطافو  عملکردهابنابراین تنوع  ؛در طول عمر مفید ساختمان کم است هاآنتغییر عملکرد 

 را به همراه دارد. پذیری حضورکاهش  درنهایتکه کاهش سطح فعالیت و امنیت و  یافتهکاهش بازارراسته

  به  را بازارراستهدرون فضای  بهبدنه  هایفعالیتیز رتوسعه و سر ، قابلیتبازارراستهعرض و وسعت فضای

همراه دارد. بدان علت که عناصر بین دو عرصه در حال جابجایی هستند و بنابراین حرکت بین داخل و خارج 

هم  صورتبدینهستند.  بازارراستهدر ارتباط با مسیر  تریفعال صورتبهبدنه  هایکاربریاست و  پذیرانعطاف

 پذیریجامعهمختلف و  هایگروهو هم همزیستی  کندمیرا فراهم  هاغریبهبین  شدهریزیبرنامهتعاملات غیر 

 که این امر موجب افزایش احساس امنیت شده است. کندمیرا تسهیل  هاآنبین 

 را دارد و  یرمستقرغ هایفعالیتفضا قابلیت استفاده برای  بازارراستهیکپارچه در طول مسیر  هایلبه باوجود

 است که این امر افزایش سطح فعالیت و امنیت را به همراه دارد. غیررسمی هایفعالیت انواع همچنین جاذب

  که به لحاظ زمانی در عملکردشان انعطاف دارند و  بازارهاراستهچند عملکردی و قابل تجهیز بودن مسیر

با نوسان زیاد در فصول  هاجمعیتبه  رسانیخدماتهمچنین امکان تجهیز فضا برای مراسم خاص و پتانسیل 

 است: هاراستهزیر از خصوصیات این  هایمؤلفهکه  رادارندمختلف 

                                                           
1- Fuller  Moore 
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موجود در فضا  هایفعالیتکه مانع بصری ایجاد نکرده و همه  ایگونهبهبوده  الخطمستقیم هاآنشکل هندسی ●

 باشد دیدنقابل

 عرض مناسب و وسعت کافی داشته باشد●

یکپارچه و از یک سیستم کلی پیروی کند زیرا بدین  صورتبه جوارهم هایکاربری و در تمام طول راسته هاسازیکف●

است و هم یک نوع رفتار خاص و یا فعالیت خاص را  هافعالیتانواع  گیریشکلبرای  کنندهدعوتشکل هم مناسب و 

  .کندنمیدیکته 

 
 پذیری حضوردر  پذیریانعطافچگونگی نقش  .4 شکل

Fig 4. How flexibility plays a role in attendance 

Source: Research Findings‚ 2022 

کاربران بیشتری را به مسیر جهت  افراد متفاوت نیازهایو سازگار با پاسخگویی به سلایق و  خانوادههم هایکاربری-1

سازگار بیشتر  هایفعالیتو  هاکاربری. هر چه تنوع و وابستگی میان کندمیدعوت  هافعالیتانجام و درگیر شدن در 

را  هاغریبهفراهم آمده که این امر موجب مشارکت بیشتر مردم در فضا شده و تماس بین  هاآنباشد، ارتباط بیشتری بین 

 استخیابان  هایچشمکه نتیجه آن حس اعتماد به فضای عمومی و افزایش سطح فعالیت و افزایش  دهدمینیز افزایش 

اوقات فراغت ارتباط بین  هایکاربری ارتباطدراین دارد. همراه بهرا  بازارراستهدر فضای  پذیری حضور درنهایتکه 

موجب قطع و  غیرهمخروبه و  هایمحله، پارکینگمانند  بدمنظر هایکاربری، همچنین دهدمیرا افزایش  هاکاربری

 ایگونهبهکیفیت کالبدی بنا باید  ؛قرار داد موردتوجهاید ب. نکته دیگری که شودمی عملکردهاو  هاکاربریانفصال میان 

اختیاری را داشته باشد. در غیر این صورت فقط جهت  هایفعالیتمربوط به  عملکردهایباشد که پتانسیل انجام 

 گرددمیزدحام و کاهش احساس امنیت اکه حتی گاهی منجر به  گیردمیقرار  مورداستفاده ضروری نیازهای عملکردهای

  .(1 شکل)
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 پذیری حضوردر  هاجواریهمچگونگی نقش کیفیت  .5 شکل

Fig 5. How the quality of neighborhoods plays a role in attendance 

Source: Research Findings‚ 2022 
 

 

سی فیزیکی و نفوذ به درون بازار احساس ردستمانند بازار با افزایش  فضاهای خصوصی در فضاهای عمومی برخلاف-3

 هایفعالیتیز افراد بیشتر به درون فضا فرصت انجام رر. این بدان علت است که به علت امکان سیابدمیامنیت افزایش 

بیشتر باشد، نفوذ به  بازارراستهبه  هاورودیو همچنین تعداد  پیوندی همهر چه مقادیر اتصال و  .آیدمی وجود بهبیشتری 

در این خصوص توجه به این نکته ضروری است که  .یابدمیاحساس امنیت افزایش  درنهایتدرون بازار بیشتر و 

 باشدنمیدر فضا هست اما کافی  پذیری حضورو  هافعالیت گیریشکلدسترسی و نفوذ فیزیکی به فضا شرط لازم برای 

 ارتباطدراین. کندنمیرا تضمین  بازارراستهاختیاری در  هایفعالیت گیریشکل، بازارراستهو بعد از ورود و نفوذ افراد به 

و همچنین  گیریشکل( را داشته باشد، در ارتقاء و هاجواریهمو کیفیت  پذیریانعطاف) هاپتانسیلکه دیگر  هاییراسته

  .(5 شکل) بازار دارند پذیری حضور ایجاد احساس امنیت و عملکرد بهتری در جهت هافعالیتکیفیت 

 
 پذیری حضورنفوذپذیری در  مؤلفهچگونگی نقش  .6 شکل

Fig 6. How the permeability component plays a role in attendance 

Source: Research Findings‚ 2022 
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های توان به یافتهرابطه مستقیم دارد که در این مورد می بازارهاامنیت در  احساس بااست که  هاییمؤلفهسیمای بصری از 

( استناد نمود 2017( و رضایی و حج فروش )2012(، دویران و همکاران )2017(، صادقلو و جوهری )2007صالحی )

د افرا و شودمیمتفاوت در ذهن انسان  هایمکانسیمای بصری سبب ایجاد معانی و تصاویر گوناگون از  ای کهگونهبه

و با آن تماس مستقیم دارند. در این رابطه احساس  کنندمیسیمای بازار را درک  بازارراستههنگام حرکت در طول مسیر 

 حضوررا افزایش داده و این  بازارراستهبا  هاآن، تصویر ذهنی روشنی در افراد ایجاد کرده و رابطه بازارراستهدر  امنیت

در جهت  بازارهااز عوامل مرتبط با آسایش بصری در  .آوردمیفراهم  تریمطلوبمردم در محیط بازار را به نحو  پذیری

)ریتم،  تزیینات و جزییات بدنهچگونگی ، بازارهاراستهبدنه  قاتبه هماهنگی در مصالح و الحا توانمیایجاد حس امنیت 

  .(7صویر )ت اشاره نمود ی مناسبهاسازیو کف تقارن و ...(

 
 پذیری حضورآسایش بصری در  مؤلفهچگونگی نقش  .7 شکل

Fig 7. How the visual comfort component plays a role in attendance 

Source: Research Findings‚ 2022 

 

کرد بلکه باید  لازم به ذکر است در امر ساماندهی، توسعه، ارتقاء و حفظ بازارهای سنتی یکی از مسائلی که نباید فراموش

های کالبدی و عملکردی بازارهای سنتی در فرایند حساب آید؛ توجه به قابلیترکن اساسی شهر و مدیریت شهری به

طور خاص برخی از در ادامه نیز به که گردندها است. با تحقق این مهم شهروندان به فضا برمیریزی و توسعه آنبرنامه

ریزی، بهسازی، بازسازی، توسعه، ارتقاء و طراحی و ساخت راهبردها و کاربردهای عملی این راهبردها در جهت برنامه

 (.7است )جدول  شدهبازارها و فضاهای عمومی مشابه؛ پیشنهاد داده
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در فضاهای عمومی  هاآن عملی راهبردهای حضورپذیری و کاربردهای .7جدول   
Table 7. Attendance strategies and their practical applications in public spaces 

 

راهبر

 کاربرد عملی راهبرد د

جاد 
ن ای

امکا

ی به 
نفوذپذیر

ی
ی عموم

ضا
ف

عمومی، شاخص نمودن حجم ورودی، عرض ها به فضاهای باز های ایجادکننده شاخص نفوذپذیری به درون بازار )تعدد ورودیدر گسترش بازارها به آیتم-1 
 ها( توجه گرددورودی

 ها به فضاهای باز عمومی و ارتقاء ارتباط بازارها با محیط اطرافشان در نظر گرفته شود.در بهسازی بازارها؛ شاخص نمودن ورودی -2
 کز تجاری، مراکز فرهنگی و ...(ها و فضاهای دسترسی اطراف فضاهای عمومی )مانند بازارچه، مراکاربرد در معابر، میدان-3
 ریزی برای ساخت و طراحی فضاهای عمومی جدیددر برنامه -2

ط 
خرو

جاد م
ن ای

امکا

ی
حل ورود

دید در م
ها، 

سته
در طول را

ط دید مغازهبازار، 
خرو

م
ن 

ستهدارا
ت به را

سب
ن

 

 گرفته شود.در گسترش و توسعه بازارها؛ گستره دید مالکان بازار نسبت به بازار در نظر -1
در  4بازارهایی که ازلحاظ ساختار هندسی پتانسیل ارتقاء این کیفیت را دارند )مانند قسمتی از بازار شماره در بهسازی بازارها؛ گستره دید مالکان بازار بر راسته -2

 نظر گرفته شود.
 در ساخت و طراحی پیاده راه، مسیر و معابر-3
 های فضاهای عمومی جدید مانند پاساژها، مراکز تجاری و ...ی فضاهای داخلی و ورودیریزی برای ساخت و طراحدر برنامه -4
 وسازهای جدید درون بازار؛ اشرافیت مالکان از مغازه به مسیر در نظر گرفته شود.در بازسازی و ساخت-5

ت هم
ارتقاء کیفی

ی
جوار

ی 
ضاها

ضا و ف
ن ف

ها در درو

ن
ف آ

ی اطرا
عموم

 

های درون بازار با محیط اطرافش، پهنا و عرض های درون بازار و همچنین کاربریبازارها؛ سازگاری، تنوع و وابستگی میان کاربریدر گسترش و توسعه -1
 های جاذب و فضاهای باز مرکزی در طول محورها در نظر گرفته شود.ها، ایجاد کاربریمناسب راسته

از پارکینگ  2در بازار شماره  Cطور مثال تغییر کاربری فضای باز مرکزی شماره های درون و بیرون )بهیدر بهسازی بازارها سازگاری و وابستگی میان کاربر -2
در پژوهش حاضر( و استفاده از  Bو  Aشده )فضای باز مرکزی شماره های سازگار و وابسته با بازار(، فعال کردن فضاهای باز مرکزی متروکبه کاربری

 ها در نظر گرفته شود.نهای جاذب جمعیت در آکاربری
ها، پهنا و عرض مناسب و توجه به ایجاد فضاهای باز مرکزی ها؛ سازگاری، تنوع و وابستگی میان کاربریدر ساخت و طراحی پیاده راه، مسیر و معابر و میدان-3

 در طول محورها در نظر گرفته شود.
 ریزی برای ساخت و طراحی فضاهای عمومی جدید در برنامه -4
 ها ها و میداندر اتصال فضاهای عمومی محوری مانند معابر و ... به گره -5
های ها و فضاهای دسترسی اطراف فضاهای عمومی )مانند پاساژ، مراکز تجاری، مراکز فرهنگی و ...( جهت ارتقاء ارتباط میان کاربریکاربرد در معابر، میدان-6

 درون و بیرون فضاها
 ها در نظر گرفته شود. جواریهای ایجادکننده شاخص کیفیت همهای جدید درون بازار آیتموسازدر بازسازی و ساخت-7

ف
جاد انعطا

ن ای
امکا

ی در 
پذیر

ف و در 
ی اطرا

ی باز عموم
ضاها

ف

ی
ی عموم

ضاها
ی ف

ی داخل
ضاها

ف
های چند عملکردی سازی یکپارچه و قابلیتدسی و کفهای یکپارچه، عرض، وسعت، شکل هنهای نرم، لبهدر گسترش و توسعه بازارها؛ توجه به ایجاد جداره-1 

 بودن فضا در نظر گرفته شود.
صورت یکپارچه ها بهسازیهای یکپارچه )در بازارهایی که پتانسیل ایجاد آن را دارند(، مرمت و تعمیر کفها، ایجاد لبهدر بهسازی بازارها؛ فعال کردن جداره -2

 در نظر گرفته شود.
 پذیری در نظر گرفته شود.های ایجادکننده شاخص انعطافطراحی پیاده راه، مسیر و معابر آیتمدر ساخت و -3
 پذیری در نظر گرفته شود.های ایجادکننده شاخص انعطافریزی برای ساخت و طراحی فضاهای عمومی جدید آیتمدر برنامه -4
های درون ند بازارچه، مراکز تجاری، مراکز فرهنگی و ...( جهت ارتقاء ارتباط میان کاربریها و فضاهای دسترسی اطراف فضاهای عمومی )ماندر معابر، میدان-5

 پذیری برای ارتقاء کیفیت و افزایش میزان حضورپذیری عابران در نظر گرفته شود.های ایجادکننده شاخص انعطافو بیرون فضاها آیتم
 سازی یکپارچه فضا در نظر گرفته شود.های یکپارچه، شکل هندسی و کفهای نرم، لبهارهوسازهای جدید درون بازار ایجاد جددر بازسازی و ساخت-6

ی در 
صر

ش ب
سای

جاد آ
ای

ی باز 
ضا

ی، ف
ی درون

ضا
ف

ف و در 
ی اطرا

عموم

ی
ورود

ی 
ضا

ی ف
ها

موردنظر
 

 های ایجادکننده شاخص آسایش بصری در نظر گرفته شود.در گسترش و توسعه بازارها؛ آیتم-1
های بازار حذف گردد و از مصالح در پژوهش حاضر( الحاقات نامناسب و ناهماهنگ با جداره 6و  5، 4طور مثال بازارهای شماره بازارها )به در بهسازی -2

 های بازار استفاده گرددهماهنگ با سبک و جداره
 های قدیمیها و معابر در محلههای ارزشمند و یا تاریخی مانند کوچهدر بهسازی بافت -3
 های ایجادکننده آسایش بصری در نظر گرفته شود.در ساخت و طراحی پیاده راه، مسیر و معابر آیتم-4
 های ایجادکننده آسایش بصری در نظر گرفته شود.وسازهای جدید درون بازار آیتمدر بازسازی و ساخت-5

Source: Writers‚ 2022 
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Abstract 

Introduction: With the expansion of cities and urban spaces, the issue of security is one of the 

major problems in urban development planning, and the feeling of security is one of the most 

basic components for the development, evolution and prosperity of society. In this connection, 

the issue of providing security in the bazaars as a public urban space is one of the most important 

factors in the discussions related to urban planning and design. In order for voluntary and social 

activities to happen in the bazaar space, it seems necessary to pay attention to different aspects 

and degrees of security in the bazaar. The sense of security in the bazaar is made through the 

entrances, bazaar rows and their adjacencies. In relation to the innovative aspect, it can be said 

that until now there has been no connection between the subjective components of security 

(visual comfort, activities, surveillance) with the ability to be attendance in the bazaars and how 

these components influence attendance. making the results more applicable in similar examples, 

improving the bazaars whose efficiency is reduced and developing the bazaars; will help. Also, 

the subject of the research has been investigated in a special space - bazaar rows - which is an 

architectural space with a central feature; Therefore, the topic of the feeling of security in the 

bazaar and how it affects the attendance of people in the bazaar is one of the goals of this 

research. With this explanation, the main questions of the research are raised in the form of the 

following three questions: 

• How has the activity caused attendance in the bazaar? 

• How has the surveillance caused attendance in the bazaar? 

• How has the visual comfort caused attendance in the bazaar? 

Methodology: The main goal of this research is to analyze how the quality of the sense of 

security affects the attendance of people in the bazaar, and the traditional bazaar of Shiraz has 

been selected as a case study. The research method in this research is a combination of 

quantitative and qualitative methods, which in the data collection section of observation 

methods, questionnaires, interviews, field impressions, documents and library studies and in 

the data analysis section of methods Content analysis and Depthmap software have been used. 

Since the average number of people who entered the bazaar during the mentioned hours was 
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estimated to be 1100 people, based on Cochran's formula, a sample size of 280 people was 

selected, who were questioned during the two months between 9am and 12pm (hours with the 

most traffic to the bazaar). They were interviewed and they were asked about their desire and 

reasons for choosing each bazaar to attendance in it. 

Results and discussion: Among the indicators related to the independent variable, bazaar 

number 3 in five indicators and bazaar number 2 in three indicators have the maximum values; 

On the other hand, order number 4 in three indicators and bazaar order number 5 in five 

indicators have obtained the minimum values; Therefore, it can be acknowledged that rows 3 

and 2 respectively have the highest sense of security and rows 4 and 5 have the least sense of 

security among the different rows of Shiraz traditional bazaar. On the other hand, in relation to 

the parameter of willingness to be attendance in the bazaar as a dependent variable, the highest 

values were observed in rows 2 and 3 and the lowest values were observed in rows 4 and 5. 

Conclusion: The attendance of people in the bazaars as economic, cultural, social and 

recreational centers is one of the most important factors in increasing the efficiency and 

prosperity of these places. Therefore, in order to upgrade and develop bazaars, as well as design 

and build similar and desirable examples, criteria should be considered in urban design and 

planning. In this regard, one of the most important ones is to improve the quality of the sense 

of security in the process of planning and designing these public spaces in the city, and among 

the dimensions of the sense of security in the bazaar, we can mention the three dimensions of 

activity, surveillance, and visual comfort. Based on this, the current research has analyzed the 

set of factors mentioned in relation to the attendance of people in the traditional bazaar of Shiraz 

as a case example, and the general results of this research can be presented as follows: 

- The surveillance opportunities in the bazaar can be evaluated by the component of the cone 

of vision. 

-Activities in each bazaar can be evaluated by the following variables: flexibility, neighborhood 

quality, and permeability. 

-Visual image is one of the components that has a direct relationship with the feeling of security 

in the bazaars. Among the factors related to visual comfort in the bazaars in order to create a 

sense of security, we can mention the coordination in the materials and additions of the body 

of the bazaars, how to decorate and detail the body (rhythm, symmetry, etc.) and appropriate 

flooring. 

Abstract P: Paying attention to the concept of citizens' sense of security and the ways to 

improve it in urban spaces is considered as one of the basic priorities in urban planning and 

design issues. Responding to the need for a sense of security causes people to be attendance in 

a public space and affects many issues in different fields. In this connection, the issue of the 

attendance of people in the bazaar as a public space that plays an important role in the economic, 

social and cultural prosperity of cities is of particular importance. Therefore, the main goal of 

this research is to analyze how the quality of the feeling of security affects the level of users' 

desire to be attendance in the bazaar, the traditional bazaar of Shiraz is considered as a case 

study and 280 people who visit the bazaar were interviewed during two months. The research 

method in this descriptive and analytical research is based on the combination of quantitative 

and qualitative methods, including interviews, questionnaires, observations, field observations, 

documents and library studies; In order to collect information, Depthmap and content analysis 

software have been used to evaluate different aspects of the subject. In connection with the 

aspect of being innovative, it can be said that until now, there has been no connection between 

the subjective components of security (visual comfort, activities, surveillance) in the bazaar 

with the ability to be attendance in the bazaars and how these components affect attendance. 

The results of the research have shown that visual comfort, activities and surveillance are the 
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most important dimensions of the feeling of security in the bazaar, which have contributed to 

the level of attendance in a public space like the bazaar. 
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