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 چکيده

رشهري ايررا   تبليغات محيطي به منزله ي رسانه اي جديد در گرافيک محيطي است که در چند سال اخير درمناظر ومعاب زمينه و هدف:

افرت وموقعيرت   بوليه شهرها، استفاده مناسب از فضراهاي شرهري ودرن رر گررفتن     نيز مورد توجه قرار گرفته است. اين تبليغات در طرح ا

محدوده مورد اجتماعي شهر اهميت دارد. هدف دراين پژوهش ارزيابي والويت بندي ميزا  اغتشاش مولفه هاي شاخص تبليغات محيطي در

 بررسي است.  

دآوري گرار پرسرش نامرهيطيل ليتررت     بزردنياز از طريق امو يهاحليلي بوده و دادهت -روش کاردر پژوهش حاضرتوصيفي روش بررسی:

ط نشرود.  گرديد. فرضيه پژوهش حاضربه صورتي است که انت ارمي رود اغتشاش بصري درشاخص نما وتبليغات محيطي بيش تر از متوسر 

امطلوب عناصر، ديد نهنگ درنماها وآزمو  فرضيه حاضربا تعيين شش مولفه انجام شد که عبارتند از: ديد نامطلوب دراثروجود ريتمي ناهما

د نامناسرب  وانايي، ابعادراثرنصب پوسترها وتبليغات، ديد نامطلوب دراثروجود تابلوهاي کثيل، مناسب نبود  تابلوها از لحاظ شتل اندازه خ

وش ه کرارگيري ر ي وبا بدروپنجره ساختما  ها وديد نامطلوب دراثرالحاقات موجود بر روي ساختما  ها، براي شاخص نما وتبليغات محيط

حليرل سللرله   ت Expert choiceهاي ميانگين آماري، فرضيه حاضر آزمو  شد. درادامه هرکردام از مولفره هرا برا اسرتفاده از نررم افرزار       
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 رر کارشناسرا  و   نضمن شناسايي ابعاد مختلل تبليغات محيطي، مولفه هاي شاخص نما وتبليغات تعيين گرديرد، برا توجره بره      ها:يافته

امناسب در ولفه ابعاد نبازديد ميداني معلوم شد که مولفه ديد نامطلوب در اثر نصب پوسترها وتبليغات بيش ترين آلودگي و از سويي ديگر م

 وپنجره ساختما  ها کم ترين ميزا  آلودگي را به خود اختصاص داد.  

 نمي باشد. لذا ازبرين  هش قابل پذيرش بوده وميزا  آ  از حد متوسط بيش تر  داد که فرضيه پژونشانتايج حاصله گيری: و نتيجه بحث

ا  و اغتشاش تبليغات محيطي موجود درمحدوده مطالعاتي، تبليغات موجود برروي کل پوش ها با کلب درجه خيلي زياد، بيش ترين هيج

 ارند.   دغتشاش محيطي ن اثربخشي را در رابطه با ايجاد ابصري را ايجاد مي کنند ولي درمقابل، بيلبوردها با کلب درجه خيلي کم، کم تري
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Abstract 

Background and Objective: Outdoor advertising is a new medium in Environmental Graphic which 

has been taken into account in urban sceneries and passages of Iran. This type of advertisement is of 

high importance in primary design of cities, proper application of urban spaces and consideration of 

texture and social position of a city. The aim of this study is to assess and prioritize the turbulence 

intensity of the elements of outdoor advertising index within the studied domain.  

Method: The method used in the current study is a descriptive-analytic type. The required data were 

obtained through a questionnaire (Likert scale). In the hypothesis adopted in this study it was expected 

that a visual turbulence in frontage indicator does not exceed the average. To examine the current 

hypothesis six factors of undesirable vision by existing disharmonic rhythm in frontage, undesirable 

vision caused by posters and advertisement installation, undesirable vision caused by existing dirty 

boards, improper boards in terms of shape, size, legibility, inappropriate size of buildings’ doors and 

windows, undesirable vision caused by existing annexations on buildings for view and advertisement 

were determined. The hypothesis was examined by utilizing statistical average methods. Then each 

factor was analyzed by Analytic Hierarchical Process (AHP). 

Findings: Frontage and advertisement index of factors were determined by identifying different 

aspects of outdoor advertising. Considering the experts’ opinions and field trip, undesirable vision 

factor caused by posters and advertisement installation had the highest pollution, whereas 

inappropriate size of buildings’ doors and windows had the least pollution. 

Discussion and Conclusion: Results showed that the hypothesis is acceptable and the amount of it is 

not more than average. Hence, among existing outdoor advertising in the studied domain, 

advertisement on pavements causes the most exciting and visual turbulence by gaining a “high” grade 

and billboards have the least effectiveness in creating environmental turbulence by gaining a “very 

low” grade. 
 

Keywords: Outdoor advertisements, Environmental graphic, Visual pollution, Urban spaces. 
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 مقدمه

من رشهري به عنوا  مجموعه اي از عناصر طبيعي و مصنوع 

-اعم از کالبد وفضاهاي شهر، انلا  ها، رفتارها، فعاليت هاي آ 

ها و ... به عنوا  نخلتين جلوه از شهر، آينه تمام نماي ويژگي 

 شوندهاي تاريخي، فرهنگي، اقتصادي و طبيعي شهر قلمداد مي

ورشد شهرنشيني، زمينه اي را براي   . لذا از يک سوگذر زما 1ي

ايجاد نوعي گرافيک محيطي در معابر ومناظرشهري ايجاد کرده 

و هم اکنو  نيز آ  قدر در تاروپود زندگي صنعتي تنيده شده 

را بدو  آ  نتوا  تصور کرد. لذا اين نوع  21که شايد قر  

 ن ر گرافيک را  مي توا  مترادف با واژه تبليغات محيطي در

 . از اين رو تعريل تبليغات محيطي شامل هر 2ي گرفت

اطلاعاتي اعم از اطلاعات ترغيبي و تشويقي و حتي موضوعات 

هاي انتشاراتي مي باشد در حالي که مقرراتي که مبتني برانگيزه

اجباري است تأثيري فوري را دارا مي باشد. در مقابل تبليغات 

 د زما  مي باشدزيلت محيطي براي القاء عمل داوطلبانه نيازمن

امروزه تبليغات محيطي معابرشهري آ  قدرگلترده شده   .3ي

آيند و درن ر گرفتن اند که بخشي از تمد  شهرها به حلاب مي

ها براي آ  ها سخت مي باشد  جاي مناسبي به جز بزرگ راه

  اگربخواهد 1ينمودار  تبليغات به گفته استارچ هربعدي از . 4ي

د، خوانده شود، و به ياد آورده شود و به موفق شود بايد ديده شو

با اين حال، وجود اين نوع ازگرافيک محيطي  . 5آ  عمل شودي

 با متوالي فضاهاي از اي شبته از متشتل باعث شده که شهر

به  صورتي در فضايي توالي اين  باشد. متفاوت بصري کيفيات

 از تمايز قابل فضاهاي ملير، يک درطول انلا  آيدکه مي وجود

 به مرتبط فضاهاي عنوا  به را آ  ها و کند ادراک را يک ديگر

 شرکت پاياني بي ترکيب چنين در که فضاهايي تلقي نمايد. هم

 يک در و نيلتند شد  ديده قابل زما  هم طور به اند داشته

 فضاها، اين از عبور با شوند. شهروندا  مي ادراک توالي بصري

کلب  متنوع هاي پيام افتدري اثر در را مختلفي حلي ادراکات

 به طور کلي ظرفيت بصري يک چشم انداز  .6نمايند ي مي

عبارت است ازتوانايي از من رکه درآ  اهداف و اشياء جديد را 

بدو  اين که تغييري در ويژگي و يا کيفيت آ  ها رخ دهد، با 

 هررجنب اهميت پس مي توا  گفت که . 7هم ادغام کندي

 طيمح ئتاقر  اررمتا هررک تررسآ  رواز  هرررشمعابر  يصرررب

 . ازهمين من ر 8ديآوريرم هماررف تنرم کري مثابه بهرا 

در ابتدا  ي بليار حايز اهميت بوده کهابانيخ زاتيتجه ييجانما

صورت معابر يتوجه به وحدت بصر يناهماهنگ وب يا وهيبه ش

 دهيبا توسعه ا جيتدر دلايل ذکرشده به به امروزه گرفت، اما يم

توسعه  زين يمناظر شهر ياياح يطرح ها ،يشهر يطراح ياه

 يک عمومي سيماي و شهري طراحي در ازاين رو . 9يه اندافتي

-شاخص به عنوا  که دارند بلياري وجود عوامل دخيل شهر،

 نماي مانند کند، مي جلوه نمايي بينندگا  ديد در بصري هاي

 اتتجهيز و مبلما  شهري معابر، سازي کل ساختما  ها،

. امروزه با توجه به توسعه شهرنشيني شتابا   10يمحيطي

و  هياثاث  فراوا يختگيبا درهم ر يشهر يها ابا يصحنه خ

با  ييفضاها ،يشهر يفضاها رو به رو شده است. لذا زاتشيتجه

از  ينبوه همراه با ا احلاس و توقل سنج ها يب سرد و يينما

دم ظاهر شدند جلب توجه مر يبرا يغاتيم تبليها وعلا يآگه

 . 11ينداشتندي شهر يابا  هايمن رخ يبه جز آشفتگ يوحاصل

آ   مفهوم اين آشفتگي باعث ايجاد آلودگي بصري شده که

 نامطلوب کيفيت بصري و اغتشاش نوع هر وجود به اشاره

 ها، کالبدي ساختما  احجام ها، فرم نماها، از شهرياعم درشتل

به  يبصر گيدلوآ ،قعدر وا  .12داردي  ... ها پنجره و بلوها تا

 ددبرميگر يشهر من ر يا ازنداچشماز  يعناصرآ  کليبه طور

 ،ها ساختما شامل ،ناخوشايند مي يابدآ  را  جامعه که

و  تلفن کلد  ،ابايخ يتابلوهاو  هنمارا اغچر ري،تجا يتابلوها

 نييشهرنش ه،شد هار يبالههاز ز،هر يعللها ،پوستر ق،بر

.  با توجه به مطالب فوق  13بز يسطوح س وجودو  افتهين مازسا

ميدا  انقلاب اسلامي تا چهارراه ولي عصر به عنوا  محدوده 

مطالعاتي در پژوهش حاضربوده که به دليل استقرار دانش گاه 

تهرا  و فروشگاه هاي بزرگ کتاب، پارک دانش جو و تئاترشهر 

  اين محدوده را به يتي از خيابا  ها و معابر مهم شهرتهرا

مبدل کرده است که با مشتل اغتشاشات بصري و ازدحام 

کاربري بلياري رو به رو است. پس با شرايط ذکر شده حاکم در 

اهداف اين تحقيق شناسايي ابعاد مختلل محدوده مطالعاتي، 

مولفه هاي نما و تبليغات محيطي موجود وارزيابي ميزا  شدت 
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شاش بصري اثرگذاري بصري هرکدام از مولفه هاي شاخص اغت

 نما وتبليغات برروي محيط ومردم بوده است. 

 پيشينه پژوهش

 يتي يشهر تتبليغا وزهمرااما هما  گونه که قبلا ذکرشده بود، 

 بمحلوي شهر مناطق در مهم ربليا يهادکررکا و عناصر از

 که ستا داده صختصاا دخو به را اي هيژو هجايگا و ددگر مي

ديجاا زايي، مددرآ. دشو يضافه ما آ  هميتا بر روز به روز

 ملياعو جمله از  ،محيط زييباساز و زيسا فرهنگ ل،شتغاا

 يتي يشهر تتبليغا مقوله به توجه شوند مي باعث که هلتند

باشد.  يشهر ا يزر برنامه و ا مدير توجه ردموو مهم اردمو از

-بيش قدمت از يافته توسعه يهارکشوع درموضو ينا به توجه

 من ا با هاييرکشو در صلخصوا علي ست.ا رداربرخو تري

 را اي هيژو هجايگا يشهر تتبليغا آزاد، ديقتصاا و داري سرمايه

 تتبليغا به توجه ا ،يرا ما رکشو در. ستا داده صختصاا دخو به

 در که ددگر برمي خيرا ههد به آ  توسعه ورتضر و يشهر

 و ا مدير توجه ردمو يشهر تتبليغا يتر سيعو نلبتا شتل

 مي صخا توجه آ به و ستا گرفته ارقر يشهر ا يزر برنامه

 سيربر و مطالعه به توجه رمذکو يهالسا در سساا ينا بر. دشو

 ن ر مد هشيوپژ تمطالعا و طرح هاقالب  در يشهر تتبليغا

 طرح هاي به ا تو مي طتباار ينا در که ته استگرف ارقر

 اتتاثير سيرهشيبروپژ حطر شامل هشد منجاا هشيوپژ

  جتماعيا تامين مخاطبين بر يشهراتوبوس هاي  بدنه تاتبليغ

 تامين  مازسا ايبر 1376 لسا در اربنتد فاطمه توسط که

 به پژوهش گر حطر ينا در دکر رهشاا ستا هشد تهيه جتماعيا

 در يشهر اتوبوس هاي توسط که يشهر تتبليغا اتتاثير  بيا

 که نمايد مي رهشاا و دازدپر مي هشد منجاا يشهر مناطق

 ينفعذ جامعه ريمحو زنيا يستارا در تتبليغا کميت و کيفيت

  مازسا ايبر تتبليغا تقاار باعث که ستا عاملي ترين صليا

 ضعيتو سيربر" هشيوپژ حطر شد. هداخو جتماعيا تامين

 1374 لسا در مدينه نريميلا توسط که "ازهوا يشهر تتبليغا

 جمله از ،ستا هشد تهيه سلاميا دشاار و فرهنگ براي وزارت

 بهپژوهش گرکه  ستا مينهز يندرا ييگرد هشيوپژ طرح ها

 که ستا دهکر رهشاا و ختهداپر يشهر تتبليغا ههميتجايگاا

 اريگذ تاثير در اساسي نقش يشهر تتبليغا ساما  دهي

 هشد ينوتد يها مقاله از. شتدا هداخو ازهوا شهر در تتبليغا

  ا عنو با شاهي رمي سعيد مقاله  به ا تو مي  عموضو ينا در

 و مديريت  مازسا توسط که تبليغاتي شهر يا يشهر تتبليغا

 در د.نمو رهشااستا هشد ارايه  1386ا يتهر  ستاا ييزر برنامه

 و تتبليغا به توجه يدنبا که ستا دهکر تاکيد هنويلند مقاله ينا

 و جتماعيا نقش  شد شموافر باعث آ  و فزا روز توسعه

 شدار شناسيرکا يها نامه  پايا صخصورد د.شو شهرها نلانيا

 مينرا يقاآ نامه  پايا به ا تو مي يشهر تتبليغا مينهز در

 ضعيتو با دموجو ضعيتو مقايله و سيربر ا عنو تحت لاارد

 دادمر در ا تهر شهر سطح در يشهر تتبليغا يتابلوها بمطلو

 1387  لسا در کهاشاره کرد.   متا-ازهندا-ايمحتو 1386 هما

  پايا ينا درست. ا هشد ينوتد ا تهر سيماو اصد ش کدهدان در

 ازهندا و يمحتو صخصو در نياميد تعمليا با پژوهش گر نامه

 دهنمو رهشاا و ختهداپر تحقيق به يشهر تتبليغا يابي  متا و

 تتبليغا ازهندا و يمحتو و يشهر تتبليغا جانمايي که ستا

 ييزر برنامه بر متتي و علمي يها شاخص سساا بر بايد رمذکو

 تتبليغا از بيش تري اريگذ ثرا تا دگير رتصو يشهر حياطر و

  .باشيم شاهد را رمذکو

اجراي طرح به سازي وساما  دهي بصري در فرضيه پژوهش: 

شرهر تهررا ،    6اين محدوده توسط سازما  زيباسرازي منطقره   

شامل ترميم نماي مخدوش ساختما  ها، تعمير و يتلا  سازي 

يه مغازه ها و مواردي از اين دست باعث شده فرضتابلوهاي سردر

اين باشد که ميزا  اغتشاشرات بصرري در ايرن محردوده ازحرد      

  متوسط بيش تر نباشد. اين درحالي است که اين مقدار در زما

ي قبل از اجراي طرح ساما  دهي شايد گاها به حد زياد يا خيلر 

 زياد هم مي رسيد.

 منطقه مورد مطالعه 

ميدا  انقلاب اسلامي تا چهارراه ولي عصر مورد در اين پژوهش 

بررسي و تحقيق قرار گرفت. خيابا  انقرلاب اسرلامي، خيابراني    

-شرقي ويتي از خيابا  هاي مهم و مرکزي تهرا  مري  _غربي 

لازم به ذکر است از جنبه هايي که بره اهميرت     .1يشتل  باشد

را ، فروش گاه تهافزايد مي توا  به استقرار دانش اين خيابا  مي
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گاه هاي بزرگ کتاب و نشريات و چرا  خانره هرا در آ  اشراره     

 . اين خيابا  به همراه نقاط ابتدا و انتهاي پژوهش 2کرديشتل 

که به ترتيب ميدا  انقلاب و چهارراه ولي عصر بوده جزو منطقه 

شش تهرا  محلوب مي شود. لازم به ذکر است که اين منطقه 

ر دارد. نلرربت قرارگيررري ايررن در مجرراورت منطقرره يررازده قرررا

  3محدوده دربين مناطق بيلت ودوگانه تهررا  نيرز دريشرتل    

مشخص است. از سرويي ديگردرمحردوده چهرارراه ولري عصرر،      

وجودمقداري کاربري هاي خاص اعم از پارک دانش جرو، تئراتر   

شهر و... باعث شده که به وجود تبليغات محيطي در اين ملرير  

 .باشد، بيفزايدليرهاي تهرا  ميکه يتي از پرترددترين م

 

 
 (14عصر) ولی چهارراه تا اسلامی انقلاب ميدان حدفاصل -1شکل

Figure1. Distance between Enqelab square and Vali asr intersection reference:(14) 

 

 

 (14) عصر ولی چهارراه تا اسلامی انقلاب دانمي حدفاصل يیعکس هوا -2شکل

          Figure 2. Aerial picture of distance between Enqelab square and Vali asr intersection reference:(14) 
 

 

 اه تهرا دانشگ

 

 

 چهارراه ولي عصر

 

 ميدا  انقلاب

 
 

 فروشگاه هاي بزرگ کتاب

 

 چهارراه ولي عصر ميدا  انقلاب

 محدوده مياني پژوهش
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 (14)گانه تهران منبع 22در بين مناطق  6موقعيت منطقه  -3شکل

Figure3. Reginal location 6 between the 22 districts of Tehran reference:(14) 
 

 روش ها مواد و

 روشري  برا  و بوده موردي ازنوع حاضر، روش تحقيق در پژوهش

 کره  اسرت  ذکرر  بره  لازم نگاشته شده است. تحليلي – توصيفي

 شرده  ارايه آمار بر ومبتني اسنادي روش اطلاعات با آوري جمع

سازي شهر تهررا  ونيرز برا بهرره گيرري از      از سوي سازما  زيبا

روش ميدانييپرسش نامه، مشاهده، مصاحبه، و برداشت ميداني  

است. پرسرش نامره هراي طراحري شرده در ايرن        گرفته صورت

تحقيق بر دو گونه اند که اساس کار هردو بر روش طيل ليترت 

مي باشد: نوع نخلت پرسش نامه هرايي هلرتند کره در قالرب     

ه و پرنج گزينره اي مري باشرند کره شراخص       سوال هرايي بلرت  

اغتشرراش بصررري نمررا وتبليغررات درآ  گنجانررده شررده و شررش 

مولفهيمعرف  که به دليل وسعت زياد محدوده مورد پرژوهش از  

نقطه مختلل اطلاعات اين پرسش نامه جمع آوري شده اند.  30

لازم به ذکر است که شش مولفه مورد ارزيابي براساس مطالعات 

ميررداني نگارنرردگا  درمحرردوده مررورد پررژوهش  وبازديررد هرراي

گردآوري وحاصل شده است. پرسش نامه هاي دوم، پرسش نامه 

هايي هلتندکه درقالب پنج گزينه و پنج سوال طراحي شده اند 

به گونه اي که گوياي سنجش و ارزيابي ميزا  رضايت مرردم از  

وضعيت موجود فضاهاي اين محدوده ازلحاظ بصرري باشرد. بره    

نفرر پرسرش    100نامحدود بود  حجم جامعه حرداقل از  دليل 

انجام شده است. در اين پژوهش که با هدف سنجش و ارزيرابي  

اغتشاشات بصري نما وتبليغات معابرشهري درفاصله بين ميدا  

انقلاب اسلامي، تا چهارراه ولري عصرربوده، جنبره هرا و عناصرر      

ه گوناگو  اغتشاشات بصري نمرا وتبليغرات شناسرايي شرده کر     

    نيز گوياي ابعاد گوناگو  اين اغتشاشات مري باشرد.  1نمودار ي

در  (AHP)در ايررن پررژوهش از روش تحليررل سللررله مراتبرري 

جهررت تعيررين وز  هرکرردام ازمولفرره هررا و يررا معرررف هرراي    

تاثيرگررذاردرميزا  اثربخشرري اغتشرراش بصررري شرراخص نمررا   

وتبليغات عناصر موجود در اين محدوده که از طريق روش دلفي 

ه دسرت آمرده، اسرتفاده شرده اسرت. روش دلفري رويترردي        ب

سيلررتماتيک مرري باشررد کرره درپررژوهش هررا از آ  برره من ررور 

استخراج ن رات افراد متخصص و خبره در مورد ملايل و چالش 

سرر س از نرررم  . 15هرراي مختلررل بهررره گرفترره مرري شررودي  

11Expert choice     .به من ور تحليل داده هرا اسرتفاده شرد

ي از روش هاي تصميم گيري چنرد معيراره   نيز يت AHPروش 

  که در آ  مقايله هاي زوجي به صورت 16استي  MCDMي

 . لرذا در  17دو به دو و از طريق اعداد قطعي صورت مي گيرردي 

مورد اين روش مي توا  اضافه کرد کره روشري کمري و کيفري     

است که با  اسرتفاده از آ  مري تروا  از انحرافرات و اشرتباهات      

بررراي بهترنشررا  داد  ميررزا   . 19و  18يذهنرري خررلاص شررد

اغتشاش بصري معرف ها هم، نمودارهايي دايره اي با استفاده از 

رسم شرده اسرت. لرذا ميرانگين رتبره اي ايرن        Excelافزارنرم 

است. دراين رابطه ميزا  شدهزيرمحاسبهها از طريق فرمولمعرف

-مري   Xiيو پارامترهاي اغتشراش بصرري     Pياغتشاش بصري 

و آزمرو    Spssشد. جهت اثبات فرضيه پژوهش نيز ازنرم افزاربا

t   .تک نمونه اي استفاده گرديده است 

دراين مرحله دررابطه با انتخاب روش مطالعه بايد اشاره داشرت  

که پژوهش ها و مقالات ديگري که درمرورد تبليغرات محيطري    

از انجام شده بود نواقصي را دارا بودند که به طور مثال مي توا  

عدم کفايت دقت در روش به کار برده شده و به کراربرد  روش  

هاي روش هاي پرسش نامه اي نرام بررد کره جرزو روش هراي      

 6منطقه 
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دسته دومي مي باشند و روايي کافي را ندارند. از همرين رو بره   

کارگيري روش حاضر به سه دليل بوده است که عبارتند ازتلفيق 

يرل سللرله   دو روش پرسش نامه و شاخص سازي و سر س تحل 

مراتبي آ  ها، که به نوبه خود طرح پرسش نامه هاي مربوط بره  

ن رات مردم، با توجه به اين که مردم استفاده کنندگا  فضاهاي 

شهري مي باشند بليار حرايز اهميرت بروده، و ايرن کره برراي       

ارزيابي بهتر وافزايش دقت در بررسي تبليغات محيطي، شاخص 

به يک سرري مولفره هرا     سازي وس س شتلتن اين شاخصه ها

راهي ايده ال و مناسب براي ارزيابي و بررسي تبليغات محيطري  

 در فضاهاي شهري مي باشد.  

 
 

بعاد مختلف تبليغات محيطی درفضاهای شهری ا -1نمودار

 (1394منبع:)نگارندگان: 
Diagram 1. Various aspects outdoor Advertising in 

the urban spaces referenceAuthors: 2016)       
 

  يافته های پژوهش

پس از تعيين و بررسي شاخص ها و مولفه ها يمعرف  از سروي  

  و نيرز  2و  1نفر از متخصصا  و کارشناسرا يجدول هراي    30

تهيه و تتميل پرسش نامره هرايي بره من رور سرنجش ميرزا        

رضايت مردم از عمل کرد بصري محدوده مورد مطالعه کره ايرن   

نفر از مردم تتميل شد، برداشت  100يز توسط نپرسش نامه ها 

ميداني از محدوده موردي صورت گرفت. در ادامه پرژوهش نيرز   

نتايج ن رسنجي ها و اطلاعات به دست آمده تجزيره وتحليرل و   

  ارايه شد. نتيجه حاصله بره گونره    1يافته هاي پژوهشيجدول 

ا اي است که درشاخص موجود، ميزا  ميانگين رتبه اي مولفه ه

به ترتيبي که درجدول آورده شده اند به شرح زير است: مولفره  

ديررد نررامطلوب در اثررر وجررود ريتمرري ناهماهنررگ درنماهررا و   

، ديد نامطلوب در اثر نصرب  73/1عناصرداراي ميانگين رتبه اي 

، مولفه ديد نامطلوب در اثر 93/3پوسترها و تبليغات با ميانگين 

مناسب نبود  تابلوهرا از   ،46/2وجود تابلو هاي کثيل ميانگين 

، ابعراد نامناسرب در و   76/1لحاظ شتل اندازه خوانايي ميانگين 

و درنهايرت مولفره   36/1پنجره ساختما  ها ميرانگين رتبره اي   

الحاقات موجود درروي ساختما  ها در محدوده مطالعراتي نيرز   

را به خود اختصاص داده اند. با اين حال ميانگين  36/3ميانگين 

لي شاخص اغتشاش بصري حاصرل از نمرا و تبليغرات    رتبه اي ک

به دست آمدکره ايرن نتيجره بره     43/2محيطي در اين محدوده 

خودي خود گوياي پذيرش فرضيه پژوهش مي باشرد، چررا کره    

مقدار ميانگين اغتشاش بصري نما و تبليغات ازحد متوسط بيش 

   نيز هرکدام از مولفه ها را با توجره 3تر نشده است. لذا نموداري

به ميانگين رتبه اي مختص به خودشا  نشا  مي دهد. درادامه 

جهت دست يابي به ميزا  درجه اهميت هر کدام از معرف ها و 

درواقع ميزا  نقش هر معرف در ايجاد اغتشاش بصري، ميانگين 

 Expert Choice هر کدام از معرف ها را در محيط نرم افزار

داده شرده اسرت.      نشرا  2وارد ساخته که به صرورت نمرودار ي  

نتايج حاصل ازپرسش نامه هاي تتميل شده توسط مردم نيز که 

ميزا  رضايت آ  ها را ارزيابي مي کند، به تفتيک هرر پرسرش   

به شرح ذيل است: حداکثرآراء پرسش تاثير مثبت درخريد مردم 

درصد مربوط به کاملا مخالفم، حداکثرآرا در پرسرش  42/37با  

درصد مربوط  50/45ي برروح وروا  با تاثير زياد تبليغات محيط

به ن ري ندارم، اين حداکثر درپرسش علل عمده آلودگي هراي  

بصرري در اثررر آلررودگي هرراي نمرا و تبليغررات محيطرري نيررز بررا   

درصد بره مخرالفم اختصراص داشرته، درپرسرش ايجراد       80/48

درصرد   43/34آلودگي بصري زياد توسط دست فروشرا  نيزبرا   

و درنهايرت حررداکثرآراء در پرسررش  مربروط برره کراملا مخررالفم   

ضرررورت وجررود تبليغررات محيطرري در معابرشررهري نيررز بررا     

درصررد برره کرراملا مخررالفم اختصرراص يافترره اسررت. در   52/39

  نيز متا  هايي که استفاده تبليغاتي داشته انرد آورده  3جدولي

شده که تعداد وفراواني اين متا  ها نيز به دليل تعداد زيراد بره   

 .ه استصورت توصيفي ذکرشد
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 (1394ميانگين های رتبه ای مولفه های شاخص نما وتبليغات  منبع:)نگارندگان:  -1جدول 

Table 1. The Ranking average of frontage and advertisement index of factors reference:(Authors: 2016) 

 

  
(1394ص نما و تبليغات منبع: )نگارندگان: درجه اهميت مولفه های شاخ  -2نمودار  

Diagram 2. The Degree important of frontage and advertisement index of factors reference:(Authors: 2016)   

 

کره   Expert Choice با توجه به نمرودار خروجري نررم افرزار    

ميزا  اهميرت و نقرش هرکردام از مولفره هراي اغتشراش نمرا        

وتبليغات را نشا  مي دهد، بر اساس اين نمودار درجره اهميرت   

مولفه هاي شاخص مورد بررسي حاضر به ترتيب از بريش تررين   

تا کم ترين درجه اهميت به شرح ذيل است: ديرد نرامطلوب در   

، ديد نامطلوب 253/0ز  اهميت اثر نصب پوسترها وتبليغات با و

، 216/0دراثروجود الحاقات برروي ساختما  ها با وز  اهميرت  

، 173/0ديد نامطلوب دراثروجود تابلوهاي کثيل با وز  اهميت 

ديد نامطلوب در اثروجود ريتمي ناهماهنگ درنماها وعناصرر برا   

، مناسررب نبررود  تابلوهررا از لحرراظ انرردازه 149/0وز  اهميررت 

و درنهايررت هررم مولفرره ديررد  119/0ا وز  اهميررت خوانررايي برر

نامطلوب دراثرابعاد نامناسب در و پنجره سراختما  هرا برا وز     

 کررم ترررين نقررش را درخلررق آلررودگي دارد    090/0اهميررت 

 است . يدرنموداربالا مقدار وز  اهميت ها تا حدي تقريبي

 

 

ميانگين 

 رتبه ای

 شاخص مولفه ها فراوانی ميانگين رتبه ای مولفه ها

خيلی 

 (5زياد)
 (2کم) (3متوسط) (4زياد)

خيلی 

 (1کم)

 

73/1 - - 3 16 11 
ديد نامطلوب در اثر وجود ريتمي 

 ناهماهنگ درنماها و عناصر 

نماي
 

ت
ي نما و تبليغا

صر
ش ب

اغتشا
 93/3 12 13 - 1 4 

ديد نامطلوب در اثر نصب پوسترها و 

 تبليغات

46/2 - 1 14 13 2 
تابلو هاي ديد نامطلوب در اثر وجود 

 کثيل

76/1 - - 8 7 15 
مناسب نبود  تابلوها از لحاظ شتل 

 اندازه خوانايي

 ابعاد نامناسب در و پنجره ساختما  ها 23 5 - 2 - 36/1

36/3 6 5 13 6 - 

ديد نامطلوب دراثرالحاقات موجود 

برروي ساختما  ها ماننديآنتن، دريچه 

 هاي کولر و... 

  ها بةرت مجموع ميانگين 43/2

مناسب نبودن تابلوها از لحاظ شکل اندازه 

 خوانايی

 ديد نامطلوب دراثرنصب پوسترها وتبليغات

 ديد نامطلوب دراثروجود تابلوهای کثيف

ديد نامطلوب در اثروجود ريتمی ناهماهنگ 

 درنماها 

 نامناسب در وپنجره ساختمان ها ابعاد

Model Name: eghte

Synthesis: Summary

Synthesis with respect to: 

Goal: egh e

     Overall Inconsistency = .03

did ritm .149

dide nasb .253

did tablo .173

khanai .119

abaad .090

elhaghat .216
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 ابعاد نامناسب در و پنجره

ساختمان ها

ديد نامطلوب در اثر وجود 

ريتمی ناهماهنگ درنماها و 

عناصر

مناسب نبودن تابلوها از 

لحاظ شکل اندازه خوانايی

ديد نامطلوب در اثر وجود 

تابلو های کثيف

 ديد نامطلوب دراثرالحاقات

موجود برروی ساختمان ها 

 نتن، دري ه های )مانند

...(کولر و

 ديد نامطلوب در اثر نصب

پوسترها و تبليغات

 (1394ع: )نگارندگان: ما وتبليغات منبارزيابی ميزان رضايت شهروندان ازوضعيت ن -2جدول

Table 2.  Evaluating level citizenship satisfaction of condition frontage and advertisement reference:(Authors: 

2016) 

 شرح کاملاً مخالفم مخالفم نظری ندارم موافقم کاملاً موافقم

د اين تبليغات درانجام وجو  تعداد درصد تعداد درصد تعداد درصد تعداد درصد تعداد درصد

٪42/37 خريد موثر مي باشند  125 34/29٪  98 89/3٪  13 3/23٪  78 9/5٪  20 

اين تبليغات تاثيري منفي بر روح  تعداد درصد تعداد درصد تعداد درصد تعداد درصد تعداد درصد

٪38/8 وروا  دارند  28 64/26٪  89 50/45٪  152 46/19٪  65 17/13٪  44 

تبليغات محيطي تا حد زيادي باعث  تعداد درصد تعداد درصد تعداد درصد تعداد ددرص تعداد درصد

٪66/17 ايجاد آلودگي بصري مي شوند  59 80/48٪  163 55/21٪  72 97/11٪  40 0٪ 0 

حضور دست فروشا  تا حد قابل  تعداد درصد تعداد درصد تعداد درصد تعداد درصد تعداد درصد

ي توجهي باعث ايجاد اغتشاش بصر

 مي شوند
43/34٪  115 35/20٪  68 76/16٪  56 67/14٪  49 77/13٪  46 

تا حدودي حضور تبليغات محيطي  تعداد درصد تعداد درصد تعداد درصد تعداد درصد تعداد درصد

٪52/39 در معابر شهري ضرورت دارد  132 74/25٪  86 58/9٪  32 88/9٪  33 26/15٪  51 

 

 (20درمکان های مختلف منبع: )نگارندگان و ميزان وجود تبليغات محيطی -3جدول

Table 3. The Existence level of outdoor advertising in the different of places reference:(Authors and 20) 

 مقدار

 اسامی

خيلی 

 زياد

خيلی  کم متوسط زياد

 کم

      BRTايلتگاه 

      تبليغات نوري

      کل پوش

      يتابلوهاي شهردار

      بيلبوردها

        

 

 

 

 

 (1394درجه اهميت مولفه های شاخص نما و تبليغات منبع: )نگارندگان:   -3نمودار
Diagram 3. The Degree important of frontage and advertisement index of factors reference:(Authors: 2016) 
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نرروري بررا  و تبليغررات BRTايلررتگاه هرراي 3 برطبررق جرردول

اختصاص درجه متوسرط، کف روش هرا برا درجره خيلري زيراد،        

 تعرداد  تابلوهاي راهنمايي با درجه زياد و درنهايت بيلبورد ها که

م را کم تري نلبت به ساير عناصر را دارا بوده اند درجه خيلي ک

د شامل شدند. پس با نگاه به مدارج ذکرشده از هرمورد روشن ش

بلوهراي راهنمرايي، ايلرتگاه هراي     که به ترتيب کف وش هرا، تا 

BRTاد ، تابلوهاي نوري ودرنهايت نيز بيلبوردها بيش ترين تعد

تا  مرا به خود اختصاص داده اند، لذا قابل ذکر است که از بين 

ودرمقابل بيلبوردها کرم تررين   هاي فوق کف وش ها بيش ترين 

 اثربخشي را دارا مي باشند. 

 نتيجه گيری و پيشنهاد 

 از پژوهش حاضر دو نتيجه کلي را مي توا  گرفت: درنهايت 

   درن ام مديريت وبرنامه ريزي شهري تهرا ، جايگراه

نمررا و تبليغررات محيطرري تاثيرگررذاري متوسررطي را  

 باشد. داراست ولذا نيازمند بازنگري مي

       جايگاه تبليغرات محيطري دربرنامره ريرزي فضراهاي

شهري تهرا  برا وضرعيت ايرده ال آ  فاصرله معنري      

 ري دارد.دا

لذا به طور معمول از آ  جايي که خيابا  ها جزء فضاهاي 

عمومي هلتند و تمام مردم مي توانند در آ  حضور داشته 

باشند، بنابراين درک افراد جامعه از مفهوم وماهيت عناصر به 

کار رفته خيابا  ها نيز بليار حايز اهميت بوده و اين عناصر 

، جنلي، اجتماعي و يتبليغات محيطي  برحلب گروه سني

فرهنگي مي تواند متفاوت باشد. پس از بررسي نتايج، ميزا  

سهم عوامل وعناصر تأثير گذاردر کيفيت، مفهوم وماهيت اين 

عناصر به کار رفته در خيابا  مورد مطالعه شناسايي شد. اين 

موارد تأثيرگذار به من ور نيل به هدف مورد ن ر براساس 

ه، به سوال از مردم پرداخته که پرسش نامه هاي توزيع شد

نتيجه پاسخ هاي گفته شده نيز گوياي رضايت نلبي مردم از 

حضور تبليغات محيطي در اين محدوده مي باشد. از يافته هاي 

آيد جدول مربوط به مولفه هاي اغتشاش نما وتبليغات نيز بر مي

پوسترها و که برخي از مولفه ها مانند ديد نامطلوب در اثر نصب

 253/0و وز  اهميت 93/3بليغات با اختصاص داد  ميانگين ت

به خود، بيش ترين ميزا  آلودگي را داراست و نياز به رسيدگي 

بيش تري نلبت به اين مولفه احلاس مي شود. درمقابل برخي 

مولفه هاي ديگر مانند ابعاد و نماي در وپنجره ساختما  ها با 

ترين ميزا  اغتشاش ، کم  090/0و وز  اهميت  36/1ميانگين 

را از بين ساير مولفه ها به خود اختصاص دادند، که اين به 

خودي خود نشانه عمل کرد خوب بر روي اين مولفه مي باشد. 

موجود درمقدار ميانگين رتبه اي لذا با ن ر به فراز وفرودهاي 

مولفه هاي اغتشاش بصري نما وتبليغات، در نهايت ميزا  آ  

ه نشا  ازپذيرش فرضيه پژوهش دارد. به دست آمد ک 46/2

ازاين رو با توجه به يافته هاي پژوهش مي توا  دريافت که 

تبليغات موجود بر روي کل پوش ها نيز از مواردي بودند که 

بيش ترين آلودگي ديداري و بالاترين ميزا  اثرگذاري را بر 

محيط وانلا  ها داشته، و کم ترين تعداد هم متعلق به 

مي باشد. با اين حال مي توا  يتي از راه هاي بهره بيلبوردها 

گيري کامل از ظرفيت هاي رشد تبليغات محيطي درمعابر را 

چگونگي تبليغ کرد  در معابر دانلت که اين خود به  بررسي

ي خاصي به تبليغ اين معني است که بايد با هنرو سليقه

 پرداخته شود که موجب آزار واذيت مردم نشود، بلته باعث

جذب افراد به تبليغ کالا شود. از سويي ديگر براي بالابرد  

زما  ماندگاري تبليغات محيطي نيز بايد ترتيبي اتخاذ شود تا 

اين فضاها در شب هم داراي ديدي مناسب باشند و تأثيرمثبت 

خود را داشته باشند. لذا نورپردازي يک فضاي تبليغاتي نقش 

 که ستا بديهيطور کلي  مهمي در افزايش بازدهي آ  دارد. به

 مينهمناسبيز نداتو ميدر ذيل  هشد کرذ تمشتلا مجموعه حل

 بمطلو فرصت ينکند و از ا مهيا يشهر تتبليغا توسعه ايبررا 

 استفاده گردد. شهر ينا يشهر ارپايد توسعه ييزر برنامه ايبر

 محيطي تتبليغا يها سانهاز ر دهستفادر ا معين ضابطهنبود 

 ممتانيز هيارا معد،  گهيآ حياطرو  شتل ،سجن ع،نو ع،موضوي

 ليلد که محيطي سانهاز ر دهستفاا هشيودر  مناسبو راه کار 

 يباييز يها مولفه دجوو معد ،ستا شمغشو يبصر يفضا ديجاا

 محيط شفتگيآ به نهايتدر  که حطر رساختادر  شناختي

 يپوسترها يبقايااز  ناشي ناخوشايند ظاهر ،نجامدا مي يشهر

 خاطر به  ماز ورمر به که تابلوها برخي وير بر هشد نصب
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 نگر کمرا  پانل ليهاو دبررکا يافته يشافزا يها لايه ضخامت

 نصب و شناسانهرکا و صحيح يابي متا دجوو عدم زد،سا مي

 يهااريود بر متفرقه يتابلوهاو  پوسترها غيرقانونيو  يهروبي

 نيا به توجه با اد،فرو ا ها شرکت ،ها  مازسا تا هشد باعث شهر

 اردند دجوو مينهز يناي در ا هشد نوشته  قانوو  حطرکه 

و  تابلوروي  ننداتو مي که رتصو هر بهرا   دخو گهيو آ پوستر

نهايتا گفتني است که مطالعه . کنند نصبآ   پشت اريود حتي

حاضر انجام شده که در حيطه تبليغات محيطي در معابر شهري 

طلب بوده تبليغاتي که در سطح صورت گرفته، گوياي اين م

معابر انجام مي پذيرد، اگر باتوجه به بعدي قانوني شتل گيرند 

را کم تر کنند و از طرفي  يلتيز طيمي توانند آلودگي هاي مح

ديگر باعث ايجاد ذهنيتي مثبت در افراد شوند و موجب حواس 

 پرتي افراد در حين عبوراز معابر نشوند. 
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