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های عمیق فرهنگیی داتیته    دلی و احترام به طبیعت ریشهدر معماری سنتی انسان همواره با طبیعت در ارتباط بوده و همزمینه و هدف:

انی،، هیه    است. بازارهای سنتی نیز به عنوان محور مهم ارتباطی، اقتصادی و فرهنگی تهر جایگاه  مهمی در حیات اجتماعی تهرها داتته

 ان،. پس از گسترش تهرها، با فضاهای پراهن،ه تحت عنوان مراهز تجاری جایگزین گشته

گیری از اصول معماری سنتی و معماری  مراهز تجاری و اهمیت بهرهمن،ی هاربران  مقاله حاضر با ه،ف ارزیابی رضایت روش بررسی:

های پژوهش بر مبنای مطالعات هتابخانه ای و  تاخص تحلیلی ت،وین ت،ه است. _ارگانیک در معماری معاصر با اتخاذ تیوه توصیفی 

به روش تصادفی بین نامه پرسش 272ان،. تع،اد  نامه طراحی ت،ه در طیف لیکرت مورد بررسی قرارگرفتهاسنادی به همک پرسش

آوری ت،ه است. جهت بررسی  ماس ایران و تیراژه،  توزیع و جمع در بازار تهر ری، بازار سنتی تجریش، مراهز خری، ال بازدی،هنن،گان

 استفاده گردی،. Fتک متغیره و آزمون  Tها از آزمون همبستگی  فرضیه

گیری از اصول معماری ارگانیک در تلفیق با تجربه معماری سنتی ایرانی مورد توجه و  : نتایج پژوهش حاهی از آن است هه بهرهيافته ها

 بات،. پذیرش مخاطبان امروز می

 هاربراناصول مورد نظر در نزد  تامین هنن،هصرف تباهت ظاهری محیط و هالب، به یک عنصر یا معنا، نمی توان،  بحث و نتیجه گیری:

 بات،. نیز تایان توجه فراوان میمخاطبین از یک فضا  دریافتیویر ذهنی و جنبه های روانشناختی ابه تصو توجه  ،باتمحیط 
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Abstract 

Background and Objective: In the traditional architecture, buildings had close relationships with the 

surrounding environment, and intimacy to the nature had deep roots in Iranian’s culture. Traditional 

Bazaars were one of the most important parts of a city and had great impacts on people's social lives 

and architecture. Due to the expansion of cities, the concept of bazaar has changed and replaced by 

distributed spaces called shopping centers. 

Method: In this study, the shortcomings of the current bazaars, and the effects of traditional 

architecture and organic concept were examined from the perspective of clients and visitors. 

Descriptive-analytic survey was conducted and questionnaires were distributed randomly among 272 

visitors in Rey bazaar, Tajrish traditional bazaar, Almas shopping center, and Tirazheh shopping mall. 

To evaluate the hypothesis, the single variable T-test and the F-test were applied. 

Findings: The results indicate that, synthetizing the concept of organic architecture and Iranian 

traditional architecture in the current shopping malls could meet the users’ expectation. 

Results and discussion: Exposing the apparent similarity of the environment and an element is not 

sufficient for users. So, a special attention is required for the psychological aspects received by the 

visitors. 

Keywords: Nature, Organic architecture, traditional architecture, Bazaar, Shopping center. 
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 مقدمه 

تناخت جایگاه عناصر طبیعی در فرهنگ و اعتقادات هرجامعه  

از اهمیت بالایی برخوردار است و هرچه میزان درک مفهومی 

تر بات، نشان از جایگاه ت و عناصر طبیعی بیشجامعه از طبیع

 هه انیرا گذتته ریمعما(. 1بالاتر این مفاهیم خواه، داتت )

 ردارخو بر ای هیژو هجایگا از ارپای، خصایص بر تکیه با ارههمو

 د،متع، ملاعو با جههامو ثرا در حاضر عصر در ماا. بات، می

 از بغر هت، صنعتی نتم، مظاهر از یپذیر تاثیر صلخصوا

 و. ستا هت، تب،یل بومی غیر رتصو به و گرفته فاصله حقیقت

 سنت با نپیشینیا ن،یشها از غفلت با ،فضاها ج،ی، حیاطر با

 فرهنگی و ملی تخصوصیا و تتهان، نیاخو هم نیایرا یفکر

اصولی چون  در معماری ایران. (2)ستا دههر نگرگود را رهشو

نیارش، خود بسن،گی، هه همان مردم واری، پرهیز از بیهودگی، 

ر توانن، باتن،، به عنوان چها هلی،واژه های جاودانگی یک اثر می

 مهم انعنو به رت(. تجا3)اصل عقلانی و هلی مطرح ت،ه است 

 می ها ننساا یها فعالیت جمله از ،جتماعیا لهدمبا تکل ترین

 ختصاصیا یها نمکا و فضاها اثح،ا سبب هه فعالیتی. بات،

.   یها نتریا از یکی انعنو به زاربا. ستا هت،"زاربا"منا به

با ورود (. 4)بات، می تهر یهالب، و فرهنگی ،جتماعیا

تکنولوژی و صنعت مفهوم  بازار دچار تغییراتی گشت در 

ای  بسیاری موارد از هانون پرجنب و جوش به عنصری حاتیه

ب،ل ت،ه و از ارزش و پویایی اقتصادی و اجتماعی آن هاسته 

ت،ه است، ولی با این حال همچنان با اصول مشخصی هه از 

(. 5ده، ) جامعه سنتی بازمان،ه است به حیات خود ادامه می

باتوجه به اهمیت این فضا پژوهش حاضر اه،اف ذیل را دنبال 

 می هن،:

. بررسی مشکلات موجود در مراهز تجاری امروزی از منظر 1

 ترایط موجود. ه راهکارهایی جهت بهبود یهاربران و ارا

برداری از اصول معماری ارگانیک و مفاهیم  . بررسی بهره2

 معماری سنتی در جهت بهبود ترایط هاربردی در بازارها.

 مبانی نظری

 معماری ارگانیک -

از جمله نکات قابل توجه در طبقه بن،ی طبیعت سیر تکاملی 

ساختارهای طبیعی از زن،ه به سمت غیرزن،ه است. منظور از 

زن،ه بودن در معماری، معنای زیست تناسانه آن هه تامل  این

گردد نیست؛ بلکه طرحی است هه  تولی،مثل، حرهت و... می

ی،ه ان،یشه انسانی و در تعاملی دوسویه با انسان و طبیعت یزا

بات،، چنین اثری حیات ایجاد ت،ه در معماری را به بهترین 

نس براساس نظریه (. به اعتقاد فرانک فر6نحو نشان خواه، داد )

های طبیعی پویا هستن،. همچنین اگر یک  ارگانیک همه فرم

هار هنری بخواه، بیان هنن،ه بات، بای، به صورت ارگانیک 

های مجزا  ساخته تود و اجزا آن نمی توانن، به صورت بخش

پذیر در ها بای، در یک سیستم پویا و تکل باتن، بلکه آن

طور هلی سه نوع الهام پذیری  (.  به7)یک،یگر ادغام ت،ه باتن،

بات،: بهترین نوع  از طبیعت در معماری امکان پذیر می

های عملکردی از اصول و  برداری توجه به قواع، و برداتت بهره

توان به  بات، هه از جمله آن می قواع، حاهم بر طبیعت می

 موارد ذیل اتاره نمود: 

 ایجاد ح،اهثر هارایی با بهره گیری از هن،سه طبیعی  -

طراحی سازه باتوجه به ساختارهای هارهردی اجزاء گیاهان و  -

 جانوران

 توجه و همسازی با اقلیم -

  معماری سنتی:  -

معماری سنتی پاسخی راستین به خواست ها و نیازهای 

بات،. ه،ف  اعتقادی، اقلیمی، رفتاری و معشیتی جامعه می

این معماری توجه انسان به عالم حقیقت مطلق، هنترل اصلی 

هواهای نفسانی و پرورش تمایلات ملکوتی و همال جویی در 

(. اتارات متع،دی هه در هتاب آسمانی 3)فطرت انسان است

مسلمانان به گیاه، نور و اجزاء طبیعت و در نهایت تمثیل بهشت 

ه ت،ه موجب گردی،ه تا در معماری ایران حضور طبیعت ب
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های بستر طبیعی مورد  صورت همه جانبه بات،. آنجا هه ارزش

گیری از عناصر طبیعی و  گیرد، تا بهره حفاظت و توجه قرار می

یا رون،، فرآین، و قوانین طبیعی در طراحی همه نشان از دقت 

نظر معمار سنتی در برقراری پیون، معنایی و هالب،ی طبیعت و 

 (. 1( )ج،ول 8معماری دارد )

 

 (9هم آوايی عناصر با طبیعت در معماری سنتی ايران ، منبع -1جدول

Table 1- The harmony of Iranian traditional architecture elements with nature, source:  

(retrieved from Adeli, 2013) 

 مصداق سازگاری برقراری ارتباط موثر حضور طبیعت در معماری

 توپولوژی بستر - طبیعت به عنوان بستر

 ترایط جغرافیایی -

 ترایط اقلیمی -

 چشم ان،از طبیعی -

 خالی در حجمفضای پر و  -

 آب، خاک، پوتش گیاهی -

 نور، باد، رطوبت، ... -

 عناصر طبیعت در معماری - طبیعت به عنوان عنصر معماری

 مواد و مصالح طبیعت در معماری -

 پ،ی،ه های طبیعت در معماری -

 آب، درخت، نور، .. -

 مصالح بوم آورد: سنگ، خاک، ... -

 روز، تب، تغییر فصول، .. -

استفاده از وجه ذاتی و سرتت 

 طبیعت 

 هماهنگی با سرتت انسان  -

 تعادل -

 آرامش -

 وح،ت  -

 تکرارو تنوع -

 تعالی معنوی هاربر -

 سازگاری با ترایط محیط پیرامون - حضور فرآین،های طبیعی 

ای، هالب،ی، عملکردی  سازگاری سطوح سازه -

 و زیبایی تناختی

ها، مسیر  های زمین، دسترسی ویژگی -

 آب، ...

های هاربردی متع،د:  عناصری با جنبه -

 طاقچه

خصوصیات هیفی طبیعت در 

 معماری

 احترام به سرتت اجزا و مصالح -

 هماهنگی هالب، و عملکرد -

 هماهنگی سازه و هالب، -

 هاربرد با توجه به ویژگی -

الگوی حیاط مرهزی،محرمیت، نظام  -

 پرو خالی

 آتکارسازی عناصر سازه ای -

 استفاده ح،اقلی از انرژی - قوانین طبیعت در معماری

 چرخه حیات -

 قانون جاذبه -

 بومی سازی -

 ایستایی و زوال -
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 بازار  -

 و ت، می تلفظ واچار  ابت،ا هه ق،یمی بسیار است ای هلمه بازار

 فارسی ریشه هه هلمه این. یافت تغییر بازار به مرور به سپس

 علاوه بازار. است رفته هار به جهان های زبان اغلب در دارد،

 و سیاست قطب تفریح، محل فروش و خری، نقش برداتتن

 صلیا یهازاربا(. 9) است بوده نیز مردم برخورد و اجتماع مرهز

 تکل معبر و راه ترین مهم ادمت،ا در و خطی تکل به غالبا

 یک عنصر و بخش ترین مهم سبب همین به. ستا میگرفته

 تکل ترین دهسا در زاربا ستهرا یک. ستا آن صلیا ستهرا زار،با

 از ریبسیا. گرفت می تکل آن یسو دو در قعوا هاین هاد با

 به و یافتن، می توسعه و ت،ن، می ساخته یجرت، به هازاربا

 رتصو از ویپیر به هازاربا ینا 1381 ستهرا ادمت،ا لیلد همین

 (.11)ستا دهبو گانیکار تکل به و غیرمستقیم معابر

 

 
 (19،1360مولفه های بازار ايرانی )منبع: عباسی، -1نمودار 

Diagram 1- Components of Iranian traditional bazaar (source: Abbasi, 16,2015) 

 

های م،نی، هنری و فنی  بازار در مفهوم معماری جایگاه تلاش

مقیاس هلان به عنوان یک عنصر جامعه است. این فضا در 

خصوص در هدهی تهرهای ایرانی ب تأثیرگذار در نحوه سازمان

مرهز تهر مطرح بوده است. به طور هلی اجزا و عناصر بازار به 

بات،: عناصر تجاری، عناصر اجتماعی،  سه دسته قابل تقسیم می

مذهبی، فرهنگی و خ،ماتی و عناصر ارتباطی و حفاظتی. به 

های متفاوت بوده و هلیه این  وسعت، بازار دارای بخشفراخور 

 (. 11عناصر در همه بازارها وجود ن،اتته است )

 

 (10تقسیم بندی عناصر کالبدی بازار براساس عملکرد ، منبع: ) -0جدول

Table 2- Division of performance in bazaar’s physical elements, source: (12) 

 ارتباطی مذهبی، اجتماعی، فرهنگی و خدماتی اقتصادی کارکرد بازار

 نقش ارتباطی نقش اجتماعی و خدماتی نقش مذهبی نقش انباری نقش تولیدی و تجاری نقش تجاری

 دهان - عناصر کالبدی بازار

 حجره -

 تیم -

 تیمچه -

 خان -

 راسته -

 هارگاه -

 قیصریه -

 دالان -

 خانبار -

هاروانسرا،  -

 سرا

 باران،از -

 بارگیر -

 مسج، -

 حسینیه -

 تکیه -

 م،رسه -

 حوزه علم -

 حمام -

 زورخانه -

 سقاخانه -

 غذاخوری -

 سلمانی -

 

 می،ان -

 گذر اصلی و فرعی  -

 در و دروازه -

بازار 
 ايرانی

 اجتماعی

 اقتصادی

 مذهبی

 تولیدی خدماتی

 سیاسی

 ارتباطی
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های ج،ی،  گیری فرم زمان با تغییرات اجتماعی و تکلهم

ان، هه در  معماری، بازارها نیز تب،یل به مراهز خری، م،رن گشته

سابقه این گونه مراهز روبرو گشته ایم  بیهای اخیر با رت،  سال

(13  .) 

 بررسی روش

نوع تحقیق در پژوهش حاضر هاربردی و روش تحقیق مورد 

آوری  بات،. به منظور جمع استفاده اهتشافی و همبستگی می

ای و می،انی و فن  های حاصله، از مطالعات هتابخانه داده

نفر از  272نامه استفاده ت،ه است. نمونه آماری را پرسش

مراجعه هنن،گان به چهار بازار و مرهز خری، بزرگ به روش 

ان،. سوالات پرسشنامه تامل بخش  تصادفی ساده انتخاب ت،ه

ها تامل اطلاعات دموگرافیک پاسخ دهن،گان، بخش اول سوال

بع،ی تعیین هنن،ه ترایط موجود در بازارها و مراهز تجاری 

ر بکارگیری اصول مورد بررسی و بخش سوم نمود و تأثی

معماری ارگانیک و مفاهیم معماری سنتی ایران در بازار را مورد 

 18بررسی قرار داده است. به منظور سنجش متغییرها تع،اد 

سوال بسته به صورت طیف لیکرت پنج گزینه ای تهیه ت، هه 

برای مق،ار هاملاً موافقم ارزش پنج و برای مق،ار هاملاً مخالفم 

اری نرم افزار آماری اختصاص داده ت،. ارزش یک در ه،گذ

ثبت و  16spssاطلاعات به دست آم،ه از طریق نرم افزار 

 Tهای نرم افزاری با آزمون همبستگی، ارزیابی گشت. تحلیل

صورت گرفت. نتایج به صورت آمار  Fتک متغیره و آزمون 

 گردد.ه مییتوصیفی و تحلیلی در قالب ج،ول و نمودار ارا

 بازار شهر ری -

است. این بازار در  تهر ریبازار ری یکی از بازارهای تاریخی در 

واقع است. بازارمتشکل از دو  تاه عب،العظیمتمال آرامگاه 

ک چهار است هه در محل تلاقی خود تشکیل ی راسته بازار

الایام یکی از مراهز فروش  دهن،. این محل از ق،یم سوق را می

ادویه، داروهای سنتی و هالاهای تجاری بود هه توسط بازرگانان 

 (14گردی،. ) وارد ری می اده ابریشمجاز طریق 

 

      
 بازار شهر ری -1تصوير 

Picture 1- Shahr-e-Rey market 

 

 بازار سنتی تجريش -

صورت سرپوتی،ه ساخته ت،ه و دو  بازار تاریخی تجریش به 

هن،. طول این بازار  محله سرپل و تجریش را به هم متصل می

باب مغازه  411و بیش از  متر برآورد ت،ه  711تا  311ح،ود 

متری را در خود جای داده است. این  41تا  12با مساحتی بین 

چک از بازار بزرگ ای هو ساله دارد و نمونه 151بازار ق،مت 

های  تهران است  هه در دوران قاجار ساخته ت،ه است. مغازه

هاری بر سر  ها با هاتی بسیاری در آن جای گرفته و نام مغازه

 در آنها حک ت،ه است. 

 

 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D9%87%D8%B1_%D8%B1%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D8%A7%D9%87_%D8%B9%D8%A8%D8%AF%D8%A7%D9%84%D8%B9%D8%B8%DB%8C%D9%85
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B1%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D9%87_%D8%A8%D8%A7%D8%B2%D8%A7%D8%B1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B1%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D9%87_%D8%A8%D8%A7%D8%B2%D8%A7%D8%B1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AC%D8%A7%D8%AF%D9%87_%D8%A7%D8%A8%D8%B1%DB%8C%D8%B4%D9%85
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 بازار تجريش -0تصوير

Picture 2- Tajrish market 

 

 مرکز خريد الماس ايران  -

مرهز خری، ایران در تمال ترق تهران واقع ت،ه است. این 

های تجاری و یک  مجموعه دارای یک ساختمان تامل واح،

تود. بنای  حیاط بزرگ است هه پارهینگ مجموعه را تامل می

مرهز خری، دارای معماری م،رن بوده واح،های تجاری بزرگ و 

های این بناست. فروتگاه  یژگیهای عریض از جمله و راهرو

تهرون، در زیر همکف قرار دارد، و در طبقات همکف، اول و 

 هنن،.  واح، تجاری فعالیت می 91دوم مجموعاً ح،ود 

 

  

 مرکز خريد الماس ايران-3تصوير 

Picture 3- Iran Almas shopping mall 

 

 مرکز خريد تیراژه  -

مرهز خری، تیراژه یکی از مراهز خری، م،رن در غرب تهران 

است. این مرهز در اتوبان اترفی اصفهانی قرار دارد و دارای 

های متنوع در زمینه لباس و هفش است. در این  فروتگاه

هنن،. یکی از  های زیادی فعالیت می مجتمع همچنین رستوران

طبیعی در  های منحصر به فرد آن استفاده از عناصر ویژگی

 بات،. طراحی مجموعه می
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 مرکز خريد تیراژه -0تصوير 

Picture 4-Terajeh shopping mall 

 

 يافته ها 

 آمار توصیفی -

 6/52نفر معادل  143مشارهت هنن،گان در این پژوهش تامل 

درص، زن بوده ان،. از نظر  7/47نفر معادل  129درص، مرد و 

درص، سن خود را همتر  6/13نفر معادل  37، های سنیطیف

بین  درص، 3/61نفر معادل 164ال سال ذهر نموده، س 21از 

سال و  55تا  36درص، بین   21نفر معادل 57سال،  35تا  21

سال  55درص، نیز سن خود را بیشتر از  1/5نفر معادل  14

 سطح تحصیلات فراوانیین از منظر ان،. همچن گزارش نموده

درص، از  7/4نفر معادل  21مشارهت هنن،گان در پژوهش، 

 115سیکل و پایین تر،  پاسخگویان میزان تحصیلات خود را

درص،  4/11نفر معادل  31درص، دیپلم، 6/38نفر معادل

نفر  28درص، هارتناسی و  4/32نفر معادل 88هاردانی و 

تحصیلات خود را هارتناسی ارت، درص، نیز میزان 3/11 معادل

پاسخگویان در این  نوع تغلگزارش نموده ان،. توزیع فراوانی 

درص، از  7/14نفر معادل  41پژوهش حاهی از آنست هه: 

 16دار و درص، خانه 4/11نفر معادل  31اسخگویان محصل، پ

درص،  2/23نفر معادل  63درص، بیکار،  9/5نفر نیز معادل 

درص، تغل خود را آزاد گزارش  9/44نفر معادل  122هارمن، و 

نفر  89در بازار،  تع،اد حضورنموده ان،. همچنین از نظر 

 2/21نفر معادل 55پاسخگویان هر روز ، درص، از 7/32معادل

ماه  درص، هر6/24نفر نیز معادل  67درص، یک بار در هفته و 

 17مرتبه در هر ماه و  2درص، 2/16نفر معادل  44یک مرتبه، 

 ان،.  درص، در هر سال یکبار گزارش نموده3/6نفر معادل 

 

 نتايج آزمون ها  -

سوال اصلی است، هه در دو  18نامه این پژوهش تامل پرسش

 -بخش درباره نمودپذیری عناصر مشترک بین معماری ارگانیک

معماری سنتی و پیشنهادات تهرون،ان درباره عناصری هه می 

ماری ارگانیک و استفاده از رویکرد معماری سنتی توان، مع

های  ایرانی را در ساخت بازارهای تجاری ارتقاع ده،، در نمونه

مورد مطالعه مورد پرسش قرار داده است. نتایج به دست آم،ه 

  از آزمون تحلیل واریانس در ج،ول زیر ارائه ت،ه است.
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 نامهمرکزی و پراکندگی پاسخگويی به سئوالات پرسش شاخص های گرايش -3جدول  

Table 3: Indicators of central tendency and distribution of responses to the questionnaire 

اختلاف  گويه ها رديف

 میانگین

سطح  واريانس

 معناداری

 1111/1 19/1 88/2 این بازار با بافت تهری و محیط  پیرامون سازگار است. 1

1111/1 21/1 78/2 در ساخت  فضاهای این بازار خلاقیت و تنوع زیادی وجود دارد. 2  

1111/1 19/1 86/2 در ساخت این بازار فضاهای چن، عملکرده وجود دارد. 3  

1111/1 21/1 21/3 فضاهای این بازار به هم پیوسته و مت،اوم است. 4  

1111/1 19/1 15/3 استفاده هنن،گان همخوان است.طراحی این بازار با نیازهای متفاوت  5  

751/1 17/1 13/3  در طراحی بازار تکرار یک الگو قابل مشاه،ه است. 6  

1111/1 43/1 13/3 از تمام فضاهای موجود در بازار استفاده بهینه ت،ه است.  7  

1111/1 21/1 77/2 ت،ه است.در طراحی این بازار به تقسیم بن،یهای مناسب فضایی و جزیئات خاص توجه  8  

661/1 58/1 59/3 مایلم از درون این بازار دی، مناسبی به بیرون وجود داتته بات،. 9  

 1111/1 34/1 41/3 ترجیح می،هم در طراحی بازار، ساختمان با محیط طبیعی تلفیق تود. 11

 1111/1 34/1 49/3 بهتر است فضاهای نیمه باز مناسبی در بازار پیش بینی تود. 11

 1111/1 25/1 58/3 ترجیح می،هم فرم ها و خطوط این بازار برگرفته از عناصر طبیعی بات،. 12

 1111/1 14/2 14/3 دهم. بازار سرپوتی،ه و به تکل سنتی را به این بازار ترجیح می 13

 1111/1 41/1 72/3 بهتر است در ساخت بازار از عناصر آب، آبنما و آجر و سنگ استفاده تود. 14

 1111/1 14/1 17/4 مایلم از نور و خاصیت آن در طراحی بازار بیشتر استفاده گردد. 15

 1111/1 58/1 81/3  مایلم در ساخت بازارها از هن،سه معماری ایرانی استفاده گردد. 16

 1111/1 19/1 62/3 مایلم در طراحی بازار یک فضای متقارن و مرهزی خاصی وجود داتته بات،. 17

 1111/1 16/1 23/4 بهتر است مصالح استفاده در ساخت این بازار قابلیت برگشت را داتته بات،. 18

 

بر این اساس نتایج حاهی از آن است هه در بخش اول 

گرایی در  گرایی و سنت پرسشنامه )سنجش نمود پذیری طبیعت

های واج، نمره  آیتمهای مورد مطالعه( نمره میانگین همه  نمونه

بالایی نش،ه است و حتی در چن، سوال نمره به دست آم،ه 

ده، در  است. این موضوع نشان می 3پایین تر از ح، میانگین 

ان، نظر  برآین، هلی از بررسی چهار نمونه مورد مطالعه نتوانسته

تهرون،ان را درباره اصول مورد پرسش به خود جلب هن،. به 

ه دست آم،ه حاصل تجمیع نظرات رس، نتیجه ب نظر می

 تهرون،ان درباره دو مجتمع م،رن تیراژه و الماس با دو مجتمع

سنتی تهر ری و تجریش باعث رقم خوردن این نتایج ت،ه 

 است.

 مجموع نظرات مشارهت هنن،گان در این پژوهش حاهی از این

های مورد مطالعه دو  است هه تهرون،ان معتق،ان، در نمونه

همخوانی بازار با تأمین "و  "ی و ت،اوم فضاییپیوستگ"عنصر 

بیشترین میزان نمود پذیری عوامل مشترک معماری  "نیاز افراد

 ان،.  گرا و سنتی را به خود اختصاص داده طبیعت

در همین رابطه می توان به این نکته اتاره هرد هه در ساخت و 

سازگاری با محیط"طراحی بازارهای مورد مطالعه چهار عنصر 
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، "خلاقیت و تنوع در طراحی و ساخت"، "پیرامون تهری 

های مناسب  تقسیم بن،ی "و  "چن، عملکرده بودن فضاها"

 با هسب اع،اد میانگین نزدیک به "فضایی و جزئیات خاص 

است، از نظر تهرون،ان  3هم، هه همگی همتر از نمره میانگین 

رهای ان، در ح، قابل قبولی در طراحی و ساخت بازا نتوانسته

  .مذهور مورد استفاده قرار بگیرن،

آماره های پراکندگی مرکزی از متغیرهای -0جدول 

 پژوهش

Table 4- Central distribution of the 

variables 

 انحراف معیار میانگین متغیر

 533/1 15/3 طبیعت و سنتی

 655/1 66/3 پیشنهاد
 

پژوهش آمار های پراهن،گی مرهزی از متغیرهای  4ج،ول 

ده، هه هلیه متغیرها از ح، متوسط جامعه  است و نشان می

تر گزارش ت،ه است و میانگینی بالاتر از ح، متوسط ( بیش3)

 .ان، جامعه به خود اختصاص داده

قابل مشاه،ه است هه نمره میانگین بخش اول )طبیعت گرایی 

و توجه به معماری سنتی در بازارهای مورد مطالعه( با هسب 

ی نزدیک به ح، متوسط نتوانسته در ح، مطلوبی امتیاز

های مطرح ت،ه در پرسشنامه این پژوهش را تبیین  تاخص

هن،. این به معنی ع،م رضایت هامل هاربران از فضاهای تجاری 

بات،. بخش پیشنهادات با نمره میانگین بالاتری هه  موجود می

ه تر ب به خود اختصاص داده است از نظر تهرون،ان قابل تأمل

رس،. ب،ین معنا هه طراحی بازارها با توجه به سلایق  نظر می

 .تر و موفقیت آمیزتر بات، جامعه می توان، هاربردی

 

 F آزمون تحلیل واريانس- 0جدول 

Table 5- Analysis of F variance 

 

میانگین اکتسابی  متغیر وابسته متغیر مستقل

 هاگروه

F  سطح

 معناداری

رد يا تايید  مربعات اتا

 فرضیه

معماری ارگانیک و  مجتمع تجاری

 سنتی

الماس 

 ايرانیان

31/3  

 

15/13 

 

 

1111/1 

 

 

36/1 

 

 

19/1 

 

و  H1ردفرض 

 84/2 تهر ری H0تایی، فرض 

 96/2 تجریش

 25/3 تیراژه

 

در    sig، چون مق،ارF تحلیل واریانسبا توجه به آزمون 

می بات، )یعنی  15/1تر از هوچک¸ ANOVA ج،ول

توان نتیجه  تود و می (. بنابراین فرضیه فوق تأیی، می 1111/1:

مجتمع  4هنن،گان در  گرفت هه بین پیشنهادات استفاده

تجاری فوق تفاوت معناداری وجود دارد. الماس ایرانیان با 

(  25/3تیراژه )( بالاترین میزان و به ترتیب،  31/3میانگین )

ترین ( در هم 84/2( و تهر ری با میانگین )  96/2تجریش )

در ج،ول اتا برابر با   Eta میزان قرار دارد. میزان ضریب اتا

ی بین دو متغیر  است هه ت،ت متوسطی را از رابطه 36/1

گر این است نیز بیان   Eta squared هن،. و میزان گزارش می

از واریانس متغیر وابسته )معماری  نوزده درص، 19/1هه تنها 

ارگانیک(، توسط واریانس متغیر مستقل )معماری سنتی( 

ب،ین معنا هه در بازارهای مورد مطالعه سطح . تود تبیین می

رابطه متوسطی بین معماری سنتی و معماری ارگانیک وجود 

ده، ارتباط دو مفهوم نشان می 36/1داتته است. لذا ع،د 

 .ط و رو به پایین استمذهور در ح، متوس

 



 

 ....                                                                                               بهره گیری از طبیعت و اصول معماری ارگانیک با رويکرد به  
 

 

036 

 
 میانگین اکتسابی رابطه طبیعت و سنت- 0نمودار 

Diagram 2- Mean scores of the relation between nature and traditional architecture  

 

بیانگر پاسخ تهرون،ان در  3 و 2و نمودارهای  6و5ج،اول 

بات،.  تحلیل بازارهای مورد مطالعه به صورت تفکیکی می

گردد دو بازار تهر  براساس ج،ول و نمودار مذهور مشاه،ه می

ان، از نظر  ری و تجریش با وجود تکل و طراحی سنتی نتوانسته

های مورد سنجش در این  تهرون،ان واج، ح،متوسط ویژگی

حالی است هه دو بازار تیراژه و الماس، پژوهش گردن،. این در

درحالی هه طراحی و صورت هاملاً م،رن و به دور از معماری 

ان، در ح، مناسبی از امتیاز میانگین  سنتی ایرانی دارن، توانسته

نمره بیشتری را به خود اختصاص دهن،. تای، بتوان این  3

اصول پاسخ را اینگونه تفسیر هرد هه از نظر تهرون،ان هر چن، 

ان، در سیما و هالب، دو  مورد سنجش در این پژوهش توانسته

بازار سنتی تجریش و تهر ری نمود داتته بات،، اما همین 

هایی هه از محیط  اصول برای افراد به صورت روانی و حس

 هنن، قابل درک نیست.  دریافت می

 

 F آزمون تحلیل واريانس -9جدول 

Table 6- Analysis of F variance 

متغیر  متغیر مستقل

 وابسته

سطح  F میانگین اکتسابی   گروهها

 معناداری

مربعات  اتا

 اتا

 رد يا تايید فرضیه

 

 مجتمع تجاری

 

 پیشنهاد

  47/3 الماس ايرانیان

41/11 

 

1111/1 

 

32/1 

 

11/1 

 

و تایی،  H1ردفرض 

 H0فرض 
 46/3 تهرری

 94/3 تجریش

 72/3 تیراژه
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 میانگین اکتسابی پیشنهادات در نمونه های مورد مطالعه -3نمودار 

Figure 3-Mean scores of suggestions in the studied samples 

 

 نتیجه گیری

بازار به عنوان قلب و هسته در سیستم تهرهای ایرانی بوده و 

ان،یشه خواستگاه سازن،گان آن با تأثیر از فرهنگ اجتماعی و 

تکل گرفته است. این هالب،هلی،ی در هر مقطع زمانی سیمای 

درون و بیرون خود را باتوجه به نیازهای موجود دگرگون 

چه هه در مطالب فوق از نظر ساخته است. با توجه به آن

گذتت مشاه،ه ت، با وجود تکل و ظاهر هاملاً سنتی دو بازار 

نظر مشارهت هنن،گان این دو بازار واج، تجریش و تهرری، از 

ویژگی های معماری سنتی ایرانی و طبیعت گرایی مورد پرسش 

گیری هرد  گونه نتیجهتوان این ان،. پس می در این پژوهش نبوده

هه صرف تباهت ظاهری یک محیط و هالب، به یک عنصر یا 

گر این موضوع بات، هه در نزد تهرون،ان معنا، نمی توان، بیان

های اصول مورد نظر را دارا باتن،. ب،ین  محیط یا هالب، خاصیت

زمان با توجه به جنبه بصری و نمود هالب،ی معنا هه افراد هم

یک عنصر یا ویژگی، به خصوصیات روانی و ذهنی عناصر نیز 

توجه دارن،. پس طراحان بای، در هنگام طراحی علاوه بر توجه 

های  هنی و جنبهبه نمود هالب،ی مفاهیم، به تصویر ذ

هنن، توجه  روانشناختی هه مخاطبین از یک فضا دریافت می

هافی معطوف نماین،. براساس توجه به این نتایج، پیشنهادات 

مطرح برای طراحی بازار تفریحی و تجاری مورد نظر این 

 پژوهش به نحو ذیل تبیین می تود:

های بیرونی و درونی و  توجه به عنصر آب در طراحی ج،اره -

همچنین سطح طبقات بازار با نگاه ویژه به بحران همبود آب. 

در این باره از سیستم جمع آوری آب باران بام ساختمان و 

 برگشت پذیری آب پیشنهاد می گردد.

طراحی فضاهای باز و نیمه باز جهت نورگیری مناسب و  -

 استفاده مشتریان و فروتن،گان در هنگام استراحت.

 رنگ در مجموعه.استفاده از بازی نور و  -

استفاده از مصالحی نظیر چوب، سنگ و آجر هه قابلیت برگشت  -

 به طبیعت را دارن،.

 طراحی فضاهای چن، عملکردی -

 .ها و گیاهان طبیعی استفاده از گل -
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