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تلاش سبز استان خراسان رضوی کشاورزی تلویزیونیتحلیل محتوا برنامه    
 

  *سعیدی قصرالدشتیلیلا ملک

 شیراز، ایران 3کارشناس منابع انسانی، شهرداری منطقه 

 پیام معمارباشی

 دانشجوی دکتری ترویج و آموزش کشاورزی، دانشکده کشاورزی، دانشگاه زنجان

  
 

 چکیده

جامعه آماری . شدانجام سیمای خراسان رضوی کشاورزی تلاش سبز  برنامه تلویزیونی محتوااین مطالعه با هدف تحلیل 

گیری به صورت تصادفی و . نمونهباشندمی 1399تا مهرماه  1398های تلاش سبز پخش شده از مهرماه پژوهش شامل برنامه

قسمت از این برنامه مورد بازبینی و تحلیل محتوا قرار  12که در نهایت شامل انتخاب یک قسمت از برنامه در هر ماه بود 

خود  درصد از زمان برنامه را به بیشترینهای مختلف برنامه، کلام مجری از بین آیتمی مطالعه نشان داد هایافته گرفتند.

محور بین محورهای مورد بحث،  . ازهای بعدی قرار دارنددر ردهکلام گوینده  ونمایش  اختصاص داده و بخش کارشناسی،

، در حالی که محور صنایع غذایی و تبدیلی کمترین اولویت را به خود بالاترین اولویت قرار داشته است امور  باغبانی در

ی موضوعات نشان داد که سپاسگزاری های مورد مطالعه از جنبهاختصاص داده است. نتایج حاصل از تفکیک محتوایی برنامه

و پس از آن، موضوعات مربوط  بیشترین فراوانی در طول برنامه بوده ول با بینندگان و کشاورزان دارایهای معمتو معاشر

زیست و جایگاه آن قتصادی کشاورزی و دامداری و محیط، اهمیت ازراعیو  باغیبه کاشت، داشت و برداشت محصولات 

  اند.و دامی به ترتیب دارای بیشترین تکرار در برنامه بوده در ارزآوری و گردش مالی و اهداف تولید محصولات کشاورزی

 

 ، تحلیل محتوا، کشاورزانزتلاش سببرنامه تلویزیونی ارتباطات،  های کلیدی:واژه

 

 مقدمه

ارتباطات به یکی از بحث برانگیزترین موضوعات در قرن 

یر و روزافزون ارتباطات تبدیل شده است. رشد فراگ حاضر

                                                           

 gmail.com99l.maleksaeidi@ :ول:نویسنده مسئ*

 

های ارتباطی در این دوره به جایی رسیده است فناوری و

که هویت اصلی این قرن را از آن خود کرده است. در این 

میان ارتباطات جمعی بیشترین سهم از مباحث مربوط به 

mailto:l.maleksaeidi99@gmail.com
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)حیاتی و  ارتباطات را به خود اختصاص داده است

یکی از ارتباطات جمعی به عنوان . (1393، جاویدی

 ,Dascăluهای ارتباط اجتماعی در جهان )مهمترین شکل

 ایحرفه دهندگانارتباط آن در که است فرایندی( 2014

به  هاپیام مداوم و سریع گسترده، انتشار برای هارسانه از

 مخاطبان در شده گرفته نظر در معانی برانگیختن منظور

 برندگسترده و متنوع و تأثیرگذاری بر آنها بهره می

(Donnerstein, 2008.) های این نوع ارتباطات از رسانه

های جدید به وجود کند که در تمدنارتباطی استفاده می

ها قدرت و توانایی زیاد و شعاع آمده و ویژگی اصلی آن

(. در واقع، 1393، جاویدیعمل وسیع است )حیاتی و 

طوری ارتباطات جمعی هستند، به مهم اجزای از اهرسانه

 در مهمی نقش آنها، مناسب از استفاده و انتخاب که

همکاران،  و دارد )قاسمی جمعی ارتباط اهداف به دستیابی

1391  .) 

های جمعی، تلویزیون فرصتی منحصر به فرد در میان رسانه

فراهم را برای برقراری ارتباط با طیف وسیعی از مخاطبان 

از دیدگاه بسیاری از (. Sultana, 2007) نمایدمی

آوری قدرتمندترین فن ، تلویزیونمتخصصان و نویسندگان

 آنی بودن، که به دلیل دیداریاست اطلاعاتی و ارتباطی 

سطح اعتماد و بیشترین  ،بودن استفاده از آن راحت و بودن

استقبال را از سوی مردم جهان کسب کرده است 

(Baskarana and Pragadeeswaran, 2012.)  این

 ارزش و کردن ای در نمایشیرسانه ارتباطی، مهارت ویژه

 (1391همکاران،  و قاسمی ) داشته وقایع مختلف به دادن

های تصویری و صوتی زمینه را برای و با بکارگیری جلوه

کسب دانش و درک بیشتر از موضوعات مختلف از طریق 

 ,Lal) نمایداز چشم و گوش فراهم می گیری همزمانبهره

 تا شود انجام باید های زیادیفعالیت هرچند. (2016

 دست امر آموزش در خود کامل سودمندی به تلویزیون

 . یابد

                                                           
1 . World Agroforestry Center  

با رونق تلویزیون، استفاده از این رسانه نه تنها در بین 

به  نیز روستایی مردم بلکهافزایش یافت،  شهری هایتوده

طوری که تلویزیون به ،ندشد رسانه این مجذوب شدت

 برای جمعی ارتباط هایرسانه مهمترین از یکی اکنون

 آخرین انتقال در ایعمده نقشبوده و  روستایی هایتوده

 کندایفا می ییروستا جامعه کشاورزی و به فنی دانش

(2016Lal, .) ،1مرکز جهانی زراعت جنگل در این راستا 

در جهان  تلویزیونی هایکانال سریع کند گسترشبیان می

 هایسیستم از دانش انتشار برای فرد به منحصر فرصتی

 به عمومی و خصوصی اطلاعات و مراکز تحقیقاتی

. نمایدرا فراهم می کوتاه زمانی مدت در کشاورز هامیلیون

قالب  در کشاورزی هایپیام و به ویژه زمانی که مضامین

 محبوب، بازیگران آنها ازدر  که کنندهسرگرم هاینمایش

شده است،  استفاده کارتونی هایشخصیت و هاکمدین

 تریگسترده بسیار مخاطبان به اطلاعات منتقل گردد،

 نداشته کشاورزی به ایعلاقه لزوماً است ممکن که رسدمی

در رابطه با تأثیر تلویزیون . (Kiptot et al., 2016باشند )

العات مختلفی انجام بر جامعه روستایی و کشاورزی مط

 Nazari andبرای مثال، نظری و حسن )شده است. 

Hassan, 2011ای به بررسی نقش تلویزیون ( در مطالعه

در افزایش دانش کشاورزان در مناطق روستایی استان 

 کهکیلویه و بویراحمد پرداختند. برای انجام این مطالعه یک

 صحیح روش و آفات با مبارزه بر تأکید با تلویزیونی برنامه

 قبل کنندگانشرکت. شد تولید کشاورزی سموم از استفاده

 استان پخش مرکز طریق از تلویزیونی برنامه پخش از بعد و

 مطالعه این هاییافته. دادند پاسخ شدهطراحی آزمون به

 برنامه این طریق از آموزشی مداخلات که داد نشان

در بین  دانش توجه قابل افزایش به منجر تلویزیونی

همچنین، تیکا نایروبی  شده است. مورد مطالعه کشاورزان

( در Thika-Nairobi and Mberia, 2016و امبریا )

 کشاورزی تلویزیونی هایبرنامه ای به بررسی تأثیرمطالعه
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 این هاییافته. پرداختند کنیا مالک درخرده کشاورزان بر

تولید کشاورزی  تلویزیونی هاینشان داد نمایش مطالعه

اطلاعاتی کشاورزان مورد  منابع عمده شده در منطقه از

در اند. بودهدر رابطه با موضوعات جدید کشاورزی مطالعه 

( به بررسی تأثیر Thiga, 2018ای دیگر، تیگا )مطالعه

 Shambaبرنامه تلویزیونی کشاورزی در کنیا با عنوان 

Shape Up های کشاورزی پرداخت. بر روی بهبود روش

های این مطالعه نشان داد این برنامه کمک قابل فتهیا

های پی در با چالشتوجهی به کشاورزان برای رویارویی 

پی در بخش کشاورزی همچون کاهش آب، شیوع آفات 

ها و تغییرات اقلیمی نموده است. بر اساس این و بیماری

بیش تلویزیونی مطالعه، تعداد متوسط بینندگان این برنامه 

درصد از آنها  42میلیون نفر در ماه است که حدود  9 از

هوشمند را -لیمهای توصیه شده برای کشاورزی اقروش

( Areal et al., 2020آریل و همکاران ) اند.به کار گرفته

های تلویزیونی نیز در پژوهش خود در رابطه با تأثیر برنامه

 کار و دامپروران برایکشاورزی بر تصمیم کشاورزان ذرت

ها از های کشاورزی دریافتند که این برنامهتغییر در فعالیت

های اثربخشی بالایی برخوردار هستند، هر چند نوع توصیه

ها توسط کشاورزان اثرگذار ارائه شده بر پذیرش این برنامه

 ،در مجموع های این مطالعه نشان داد هستند. یافته

 کنندمی ( بیان1398طور که پورفاتح و سیداسحاقی )همان

 ابزار یک به عنوان تصویر داشتن اختیار در تلویزیون با

انتقال مطلب در کنار گفتار، همواره در آموزش  توانمند در

و ترویج کشاورزی در سطح جهان مورد توجه قرار گرفته 

دهد تا است. تلویزیون این امکان را به هر کشاورز می

های مختلف دنبال نموده و های مختلف را در کانالبرنامه

 ترتیب اطلاعات خود را مدام به روز نماید. بدین

ترین شبکه دیداری و سیما گسترده در ایران، صدا و

های آن در اختیار کشاورزان و شنیداری است که برنامه

روستاییان در مناطق روستایی پراکنده و دورافتاده قرار 

گیرد. بر این اساس، در مواردی که دسترسی به روستاها می

پذیر نیست، تلویزیون ها امکانبا توجه به محدودیت هزینه

ر انتقال دانش و اطلاعات برای زندگی بهتر ترین ابزامناسب

از  .(1394)مؤیدی و حیاتی،  در مناطق روستایی است

های آموزشی و ترویجی های اخیر سیاستدر سال، رواین

ا بوده است که با حمایت نببر این م وزارت جهاد کشاورزی

به ویژه در مراکز  های تلویزیونی کشاورزیبرنامهاز ساخت 

های لب و مفاهیم آموزشی که مدنظر بخش، مطاهااستان

برداران منتقل مختلف تخصصی کشاورزی است را به بهره

برای این منظور سالیانه هزاران دقیقه برنامه  .نماید

شوند که های استانی تولید و پخش میکشاورزی در شبکه

و  هدف از آنها بهبود دانش، نگرش و رفتار کشاورزان

از آنجا . استسائل روز کشاورزی در رابطه با م روستاییان

مستلزم صرف هزینه، زمان و هایی که تهیه چنین برنامه

درک محتوا و عملکرد این  ،باشدمیانرژی قابل توجهی 

ای ها به منظور بهبود اثربخشی آنها از اهمیت ویژهبرنامه

ها این برنامه تحلیل محتوا برخوردار است. بر این اساس،

برای مدیران و  آنهاتواند تصویری جامع از عملکرد می

اندرکاران این دستهای تلویزیونی، همچنین مسؤلان شبکه

ها در وزارت جهاد کشاورزی فراهم نموده و زمینه برنامه

هایی بهتر چنین برنامه هرچه را برای نظارت و هدایت

 ه دنبال تحلیل محتواطالعه حاضر برو، م. از اینفراهم نماید

سیمای خراسان  ازاست که برنامه تلویزیونی تلاش سبز 

از ابتدای  تلاش سبز پخش برنامه شود.می پخشرضوی 

ه از شبکه خراسان رضوی آغاز شد 1381 ماه سالآبان

از ای دقیقه 15 قسمتهر هفته دو  ابتدای کار،. در است

 تنهاهای اخیر، شد. اما در سالتولید و پخش میاین برنامه 

در  شود.ای در هفته تولید و پخش میدقیقه 20یک برنامه 

حال حاضر زمان پخش این برنامه روزهای پنجشنه و 

این برنامه در  تکرار آن صبح روز شنبه هفته بعد است.

شود. مدیریت گروه جهاد سیمای خراسان رضوی تولید می

ری و گذاترویج جهاد کشاورزی خراسان رضوی با سرمایه

ضمن  ،داردآن ای در تولید پشتیبانی این برنامه، سهم عمده
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ها به سفارش سازمان جهاد اینکه کلیه محتوای برنامه

کشاورزی و با نظارت مستقیم کارشناسان مربوط به هر 

تیم  شود.موضوع در آن سازمان تعیین و کنترل می

تولیدکننده برنامه تلاش سبز، متشکل از گروهی افراد 

وت عرصه رسانه و کارشناسان تکنولوژی آموزشی پیشکس

و نیز کشاورزی هستند. به علاوه آنکه از پتانسیل و ذوق 

 شود.کرده و هنرمند نیز استفاده میسرشار جوانان تحصیل

سال تولید و  18اکنون با استمرار حدود این برنامه هم

ترین برنامه در حال پخش شبکه پخش، به عنوان قدیمی

های قسمتتعدادی از  .شودمحسوب میی خراسان رضو

های مختلف اینترنتی عرضه بر روی سایت این برنامه

شوند، اما به طور اختصاصی، سایت رسانه سبز، به می

 کننده برنامه، صاحب امتیاز اصلی آن است.عنوان تهیه

 

 روش پژوهش

انجام گیری از روش تحلیل محتوا با بهره حاضرمطالعه 

اجتماعی تحلیل محتوا روشی کاربردی در علوم  شده است.

های پژوهش است که بر خلاف سایر روش و ارتباطات

های مورد نیاز را نیاز به تولید داده ندارد، بلکه محقق داده

بندی و تحلیل آنها بپردازد در دست دارد و تنها باید به دسته

، پژوهشگر 1برلسونبرنارد (. 1393)رمضانی و ظریفیان، 

روشی برای »تحلیل محتوا را  یکایی علوم رفتاری،آمر

« مند محتوای آشکار ارتباطاتتوصیف عینی، کمی و قاعده

انواع مسائل »توان داند. بنابراین، از طریق این روش میمی

ها را هم از لحاظ کمیت و موضوعات مورد بحث در رسانه

)فراوانی و تکرار( و هم از لحاظ کیفیت )اهمیت و ارزش( 

)احمدی و عزیزآبادی « رد مطالعه و بررسی قرار دادمو

نامه تلویزیونی در این مطالعه، بر (.1393فراهانی، 

)از اول مهر  1398-1399در سال  کشاورزی تلاش سبز

( از نظر شکلی و محتوایی، با ارائه 1399تا اول مهر  1398

تصویری جامع از شیوه ارائه مسائل مرتبط با کشاورزی در 

                                                           
1. Bernard Berelson 

این برنامه ماهیانه در چهار قسمت شده است. آن بررسی 

شود. برای انجام با موضوعات مختلف تولید و پخش می

به طور تصادفی  قسمتمطالعه حاضر، از هر ماه یک 

برنامه تحلیل محتوا قسمت از این  12انتخاب و در مجموع 

های پژوهش، دادهبندی و تحلیل بررسی، دستهبرای شدند. 

 ای )شامل بازبینیو مشاهده های اسنادیاز شیوه

برای  ( استفاده شد.تلاش سبز برنامه های مختلفقسمت

های مختلف این برنامه از اینترنت قسمتاین منظور، 

مورد  ، چندین بارانتخاب شدهقسمت  12دانلود شده و 

. با توجه به شدندتحلیل در نهایت و  قرار گرفته مشاهده

دگذاری تنظیم شدند. های کاهداف و پیشینه پژوهش، برگه

آرم و عنوان، هایی از جمله ویژگی دربرگیرندهها این برگه

مخاطبان برنامه، ، موضوع و محتوا، لوگو، موسیقی

صدابرداری و مجری و گزارشگر، ها، ها و گزارشمصاحبه

، دکور و حسن ختام برنامه بودند. نویسنده ی،تصویربردار

های مختلف در طول بخشفراوانی تکرار و علاوه بر این، 

فراوانی محورهای مورد بحث و فراوانی موضوعی ، برنامه

های کدگذاری نیز بر روی برگههای مورد مطالعه در برنامه

ضمن این که محققین تلاش نمودند خنثی  یادداشت شدند.

ها حفظ بودن و عدم سوگیری خود را در ارزیابی برنامه

های ده بر روی برگهنمایند. در نهایت موارد یادداشت ش

 کدگذاری مورد تحلیل قرار گرفتند. 

 
 هاافتهی

 برنامه تلاش سبز ساختار تجزیه و تحلیل 

 عنوان برنامه -

عنوان برنامه )تلاش سبز( ساده و دارای معنای قابل درک، 

باشد. این جذاب و مرتبط با ساختار و محتوای برنامه می

عنوان، سبب جلب توجه مخاطب شده و به نوعی 

باشد. در مجموع انگیزاننده وی در جهت تلاش بیشتر می
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عنوان برنامه تا حد زیادی متناسب با موضوع، محتوا و 

 .ستاساختار آن 

 آرم و لوگوی برنامه -
ای ها اغلب نمادهای تصویری سادهها و لوگوتایپآرم

هستند که برای نشان دادن یک اندیشه و انتقال سریع پیام 

ها در تلویزیون ها و لوگوتایپروند. طراحی آرمکار میبه

با توجه به گستره و تنوع مخاطبین این رسانه از اهمیت 

. نظر فراوان استنیازمند دقتبسیاری برخوردار بوده و 

ای باید دارای سنخیت لوگوی طراحی شده برای هر برنامه

 در ایجاد ارتباط مستقیم بین نام و موضوع برنامه باشد

آرم برنامه تلاش سبز متناسب  (.1395)قنبری و همکاران، 

با برداشت مخاطب و دارای ارتباط مستقیم با ماهیت برنامه 

برنامه دارای قدرت پایداری در است. همچنین آرم این 

طی زمان بوده و تحمل مدهای مختلف را دارد. این آرم 

پذیری و پتانسیل کاربردی در حوزه دارای انعطاف

باشد و به خوبی محتوا و ساختار برنامه را کشاورزی می

 باشد. مشخص کرده و همچنین جذاب می

 

 موسیقی برنامه -

تناسب با فرهنگ منطقه م بایدموسیقی یک برنامه روستائی 

و با اولویت استفاده از موسیقی اصیل محلّی و بومی 

کوشش شده  تلاش سبزدر برنامه  اگرچه انتخاب شود.

 شود، اماکلام استفاده باکلام و وسیقی بیاست همزمان از م

 بهره گرفتهمحلی و سنتی کمتر   در این برنامه از موسیقی

رسد که موسیقی آن با محتوا و و به نظر میاست شده 

این رسد به نظر نمیرسالت برنامه تناسب چندانی ندارد. 

موسیقی با فرهنگ روستا و مخاطبان خاص آن ارتباط 

بیشتر باب طبع مخاطبان عام و نماید، بلکه خوبی برقرار 

باشد که هدف آنها از مشاهده اکثریت شهرنشینانی می

 . است شانکشاورزی برنامه افزایش اطلاعات

 

 محتوای برنامه -

استفاده از تلویزیون برای  تلاش سبزهدف کلی برنامه 

توسعه  کشاورزی،های تأییده شده فناوریانتقال دانش و 

تغییر رفتارهای و  هانسبت به این فناوری و تقویت نگرش

جهت افزایش تولید و عملکرد بخش  مخاطبان در ایحرفه

برداری از رسانه بهرهباشد. بدیهی است که می کشاورزی

قابل دسترس تلویزیون به منزله یک منبع دانش و اطلاعات 

اجرای  اهمیت زیادی دارد و هدف این برنامه مخاطبان

پوشش درآوردن  تحت جهت شیوه انبوهی ترویج در

قشرهای وسیع مخاطبان بخش کشاورزی برای ارائه 

کوتاه کردن فاصله زمانی  و خدمات ترویجی بهتر و بیشتر

ترین ارائه تازهو  سانی )از منبع ارسال پیام تا گیرنده(راطلاع

 می باشد. به مخاطبان در حوزه کشاورزیاطلاعات 

در  یو ترویج یآموزشهای شامل بخشمحتوای برنامه 

، دامپروریزرراعت،  همچونهای مختلف کشاورزی زمینه

 و پایدار کشاورزی آلات کشاورزی،باغبانی، ماشین

مخاطبین باشد که با توجه به نیاز میزیست حفاظت محیط

تهیه گزارش صورت ه ها بساختار ارائه برنامه .اندتهیه شده

 ، گفتگو بادر روستا و مطالب آموزشی پیرامون آن

و  هافناوریمعرفی و استفاده از نظرات آنها، کارشناسان 

برداری از این رهو چگونگی به ابزارهای مدرن کشاورزی

ها محتوای برنامه .است در زمینه تولید کشاورزیامکانات 

های کشاورزی، روستایی و جذاب و در حوزه ساده و

ای در آن محیطی بوده و در مجموع مسائل حاشیهزیست

 .گیردمیکمتر مورد بحث قرار 

 

 مخاطبان برنامه -

ترویجی -از آنجا که برنامه تلاش سبز یک برنامه آموزشی

است و در آن موضوعات مرتبط با زراعت، باغبانی، 

شیلات، امور دام، منابع طبیعی، صنایع غذایی، امور اراضی، 

ترویج کشاورزی، امور عشایر و غیره توسط کارشناسان 

شامل طیف مخاطبان برنامه گیرد، مورد بحث قرار می

های کشاورزی و یا فراد درگیر در فعالیتوسیعی از ا
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های مختلف گروه اعم از هاعلاقمند به این فعالیت

 کارشناسان، روستاییاناقشار مختلف کشاورزان، 

های مرتبط با ، سایر افراد درگیر در فعالیتکشاورزی

های مندان به حوزه فعالیتو سایر علاقه کشاورزی

اری، زراعت، های مختلف )باغدکشاورزی در زمینه

زیست و حفاظت محیطشیلات، دامپروری، زنبورداری، 

 د. نباش( میغیره

 

 هاها و گزارشمصاحبه -

های این برنامه بخش قابل توجهی گزارش و هامصاحبهدر 

کشاورزان، مصاحبه گزارشگر با به مدد های برنامه پیاماز 

سازمان جهاد کشاورزی کارشناسان و  مسئولان، دامپروران

مصاحبه با کشاورزان و استفاده از  .شودانتقال داده می

و قابل  به جهت اینکه دارای زبانی مشترک هاتجارب آن

د حائز اهمیت است. البته نباشتر برای جامعه هدف میفهم

ها های انجام شده صحبتها و مصاحبهدر برخی از گزارش

 و تجارب کشاورزان و کارشناسان سازمان جهاد کشاورزی

باشد که میبا هم دارای تناقض  ول یک موضوع واحدح

تواند طبیعی باشد، اما از سویی دیگر اگرچه این موضوع می

 شود.گیری تصمیمدر سردرگمی مخاطبان ممکن است به 

 

 مجری و گزارشگر -

بر عواملی هستند که  ترینمهمگوینده، مجری و گزارشگر 

این . صدای دارندارتقای کیفیت یک برنامه تاثیر بسزایی 

و دارای استحکام  اجرا با برنامه تناسب کافی داشتهعوامل 

صحیح خوانی، داشتن  باشد.و اعتماد به نفس و طبیعی می

گویی و گفتگو با میهمان لحن صمیمی، مهارت در بداهه

هایی است که گزارشگر، مجری و برنامه از دیگر ویژگی

اند. گوینده برنامه بودهدر این برنامه از آن برخوردار گوینده 

در انتقال مفاهیم و احساس متن توانایی بالایی داشته و 

نوع  گردد.منجر به برقراری ارتباطی دوستانه با مخاطب می

زبان وی )و لحن بیان  ایستادنی پوشش مجری، طریقه

است. این در ذار بر فضای برنامه گ( نیز از عوامل تاثیربدن

این که بدون توجه به  هارنامهاز ب برخیدر که  حالی است

اکثر مخاطبان این برنامه جامعه روستاییان و کشاورزان 

وی نوع پوشش مجری و سبک نشستن هستند و در نتیجه 

بتواند آن باشد تا برنامه مخاطبین خاص باید متناسب با 

این  ،و اثربخشی لازم را داشته باشد ردهمخاطب را جذب ک

  کمتر رعایت شده است.موضوع 

 

 صدابرداری و تصویربرداری -

وضوح و ) شارپنس برنامه مورد تحلیل از حیثتصویر  

باشد و حتی در بعضی از در حد متوسط می( شفافیت

های برنامه می توان گفت که ضعیف بوده و در قسمت

شرایط جوی مختلف وضوح کمی داشته است. اما 

صدابرداری آن شفاف و استفاده از افکت )صدا و تصویر(، 

دهنده فیدها و میکساژها بجا و مناسب بوده که این امر نشان

 .استمینه هماهنگی عوامل فنی در این ز

 

 نویسنده -

رسد نویسنده برنامه در تعداد محدودی از به نظر می

و  داشتهنکافی  دانشبه موضوع برنامه تسلط و ها قسمت

های مختلف در یک این امر منجر به عدم انسجام بخش

گویی و دور شدن از هدف اصلی برنامه شده برنامه، پراکنده

 تواند مخاطبان را سرگردان کند.است. این موضوع می

 

 دکوراسیون -

ها با توجه به برنامه در بعضی گزارشدکوراسیون صحنه 

بود قدری  اینکه موضوع برنامه در حیطه کشاوزی و روستا

با محتوای برنامه همخوانی نداشته و مثلا ابزار و ادوات 

   شد.مرتبط با موضوع در صحنه گزارش کمتر دیده می
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 زمان پخش و طول مدت برنامه -

 برنامهزمان پخش طور که پیش از این اشاره شد، همان

و تکرار آن صبح  20ساعت روزهای پنجشنه تلاش سبز 

با توجه به این که روزهای  است.روز شنبه هفته بعد 

پنجشنبه و جمعه به طور سنتی روزهای تعطیل محسوب 

شوند، در نظر گرفتن این روز برای پخش برنامه به ویژه می

باشد و بسیاری از کشاورزان، آن که زمان پخش نیز شب می

برند، روستاییان و سایر مخاطبان برنامه در منزل به سر می

دت زمان پخش هر قسمت از برنامه به نظر مناسب است. م

است. از آنجا که در هر قسمت از  دقیقه 20 تلاش سبز نیز

گیرد، برنامه تنها یک موضوع مورد بحث و بررسی قرار می

این مدت زمان نیز به نظر مناسب است، ضمن این که 

تواند موجب ایجاد خستگی طولانی شدن برنامه نه تنها می

وجه و یادگیری را نیز کاهش در مخاطب شود، بلکه دقت ت

 دهد.می

 

 حسن ختام برنامه -

های تقریباً در حسن ختام برنامه مورد تحلیل همواره از واژه

ای برای خداحافظی و اتمام یکسان و تکراری و کلیشه

برنامه استفاده شده است، اما موسیقی برنامه در زمان 

 رسد. خداحافظی و اتمام برنامه مناسب به نظر می

 

 جنبهاز های مورد مطالعه برنامهتفکیک محتوایی 

 های مختلف برنامهبخش

های مورد مطالعه را از تفکیک محتوایی برنامه 1جدول

 ،این جدولبر اساس  دهدمینشان  های مختلفبخش جنبه

میانگین مختلف برنامه، کلام مجری با های بخش از بین

بیشترین زمان برنامه را  درصد( 23/30)یقه دق 26/70زمان 

کارشناسی و نمایش به به خود اختصاص داده و بخش 

های بعدی قرار در ردهدرصد  3/14و  7/16ترتیب با 

 پیش از این گفته شد. در این میان کلام گوینده که اندداشته

باشد، تنها ز نقاط قوت و بخشی تأثیرگذار در برنامه میا

 ود اختصاص داده است. درصد از حجم برنامه را به خ 6/7

 

 های مورد مطالعهمختلف در طول برنامه هایبخش. توزیع و درصد فراوانی 1جدول 

 درصد )بر حسب مدت زمان برنامه( زمان بر حسب دقیقه های برنامه بخش

 23/30 26/70 کلام مجری

 42/18 8/42 بخش کارشناسی

 12/14 8/32 نمایش

 29/12 55/28 موسیقی بی کلام 

 89/11 63/27 مصاحبه با کشاورزان

 67/7 83/17 کلام گوینده

 38/5 50/12 موسیقی با کلام

 100 37/232 جمع

ی های مورد مطالعه از جنبهتفکیک محتوایی برنامه

 موضوعات

های مورد مطالعه از تفکیک محتوایی برنامهنتایج حاصل از 

دهد که نشان می 2ی موضوعات در جدول جنبه

های معمول با بینندگان و سپاسگزاری و معاشرت

دارای  بیشترین درصد(  82/19بار تکرار ) 23با  کشاورزان

 . پس از آن، موضوعاتاست بودهدر طول برنامه فراوانی 

ی و شت محصولات زراعداشت و بردا ،کاشتمربوط به 
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محیط باغی، اهمیت اقتصادی کشاورزی، دامپروری و 

زیست و جایگاه آن در ارزآوری و گردش مالی و اهداف 

تولید محصولات کشاورزی و دامی هریک به ترتیب با 

دارای بیشترین تکرار در برنامه  10و  15، 18 فراوانی

 اند.بوده

 

 های مورد مطالعه. توزیع و درصد فراوانی موضوعی در برنامه2جدول 

 درصد موضوعتعداد تکرار هر  موضوعات برنامه

 95/23 23 سپاسگزاری و معاشرت

 75/18 18 موضوعات مربوط به کاشت، داشت و برداشت محصولات زراعی و باغی

ارزآوری و و محیط زیست و جایگاه آن در اهمیت اقتصادی کشاورزی، دامپروری 

 گردش مالی

15 63/15 

 41/10 10 اهداف تولید محصولات کشاورزی و دامی

 25/6 6 پرورش دام و طیور

 25/6 6 بیماری ها و علف های هرز  ،های مبارزه با آفاتروش

 21/5 5 نقش آگاهی از تغییرات جوی و اقلیمی بر عملکرد کشاورزی منطقه

 17/4 4 دامیتاریخچه تولید محصولات کشاورزی و 

 17/4 4 حفظ محیط زیست و فرسایش خاک، پایداری در کشاورزی

 13/3 3 ارزش کمی و کیفی محصولات زراعی، باغی و دامی

 08/2 2 موارد مصرف محصولات کشاورزی و دامی

 100 96 جمع

 

ی های مورد مطالعه از جنبهتفکیک محتوایی برنامه

 محورها

محتوای برنامه از نظر محورهای مورد بحث را به هشت 

 3توان تقسیم کرد که این محورها در جدول دسته می

نشان  3های موجود در جدول اند. یافتهنشان داده شده

قرار  بحثمحوری که در برنامه مورد  از هشتد ندهمی

سفید، توت برای مثال، ند، محور امور  باغبانی )اهگرفت

 و درصد فراوانی 45با فراوانی پسته(  و محمدیگل 

در بالاترین اولویت قرار داشته است. پس از آن،  61/32

مادر، شتر( با تکرار  مونبوقلبرای مثال، ) محور امور دام

و مسائل در رتبه دوم  67/16و درصد فراوانی  23

کشاورزی حفاظتی( و برای مثال، محیطی )زیست

هواشناسی کشاورزی( هر ال، برای مثموضوعات اقلیمی )

در رتبه سوم  59/11و درصد فراوانی  16با فراوانی  دو

میزان از محورهای مورد مطالعه قرار گرفتند. کمترین 

و  9هم مربوط به محور صنایع غذایی با فراوانی  اولویت

 .بوده است 52/6درصد فراوانی 
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 های مورد مطالعه . توزیع و درصد فراوانی محورهای مورد بحث در برنامه3جدول 

 اولویت درصد فراوانی موضوعات محورها

 

 

 

 

 

 امور  باغبانی

 

 مقاومت درختان

 ارتفاع و شرایط آب و هوایی

 تاریخچه

 مورد مصرف

 خواص درمانی

 روش برداشت

 لزوم پرورش

 کاشت، داشت و برداشت محصولات باغی

 جایگاه درختان در صادرات و ارزآوری

 ها و آفاتخسارت

 مدیریت آبیاری

 محلول پاشی و کوددهی
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1 

 

 

 

 

 امور دام

 

 شیوه پرورش دام از گذشته تا کنون

 روش نگه داری و پرورش دام سنتی

 نژادهای اصلاح شده و تلقیح مصنوعی

 ترویج مصرف گوشت شتر و بوقلمون

 تغذیه دام و طیور

 های گیاهی مورد تغذیهگونه

 ایجاد مشوق برای افزایش تولید

 تأمین آب شرب دام

 کنترل بیماری ها

 واکسیناسیون

 

 

 

 

23 

 

 

 

 

67/16 

 

 

 

 

2 

 

 

 

 امور زراعی

 

 اهمیت چغندر قند در زراعت و صنایع غذایی

 جایگاه کارخانه های قند در صنعت ایران

 وضعیت کشت با توجه به خشکسالی

 کشت از تابستان به زمستان تغییر الگوی

 تناوب زراعی چغندر قند با سایر محصولات

 روش های مبارزه با علف های هرز

 

 

19 

 

 

77/13 
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 مسائل زیست محیطی

 

 لزوم حرکت به سوی کشاورزی پایدار

 یا تخریب محیط زیست حفظنقش ادوات کشاورزی در 

 کشاورزی حفاظتی

 های خاکبهبود ویژگی

 پوشش گیاهی

 زراعی تناوب

 بحران کم آبی

 

 

16 

 

 

59/11 

 

 

3 

 

 

 موضوعات اقلیمی

 

 نقش تغییرات جوی و اقلیمی بر عملکرد کشاورزی منطقه

نقش آگاهی از شرایط جوی، خاک، اتمسفردر برنامه ریزی 

 راهبردی و تصمیمات نظام کشاورزی

 ایستگاه های هواشناسی و تجهیزات آن

 اقلیمیپیش بینی دقیق و تجزیه اطلاعات و داده های 

 روش تحلیل هواشناسی

 

 

16 

 

 

59/11 

 

 

3 

 

 مکانیک ماشین آلات

 

 نقش ناهمواری های زمین در آبیاری نامناسب

 تامین ادوات لازم

 روش انجام تسطیح لیزری

 حفظ محیط زیست

 فرسایش خاک

 

10 

 

25/7 

 

4 

 

 صنایع غذایی

 

 تولید شیر

 در سبد غذایی اهمیت شیر

 اهداف تولیدی مراکز جمع آوری شیر

 های لبنیتولید فرآورده های دامی و فرآورده

 اهمیت اقتصادی و گردش مالی

 

 

9 

 

 

52/6 

 

 

 

 

5 

  100 138  جمع

 گیری نتیجه

در این پژوهش  سیمای خراسان رضوی انجام شد.تحلیل محتوا برنامه تلویزیونی کشاورزی تلاش سبز هدف این مطالعه با 

ها، ها و گزارشدکوراسیون، مصاحبه ،مخاطبان، نویسندهمحتوا، عنوان، آرم و لوگو، موسیقی، از نظر  تلاش شد ساختار برنامه

 تحلیلمورد تجزیه و  حسن ختام برنامهطول مدت برنامه و  زمان پخش،، صدابرداری و تصویربرداری، مجری و گزارشگر

با قدری مطالعه  بندی شوند.های مختلف، موضوعات و محورها تفکیک و اولویتز نظر بخشا برنامهقرار گرفته و محتوای 

نامی  دارایکه برنامه تلاش سبز به لحاظ ویژگی  ادعا کردتوان های تلویزیونی میهای لازم در تهیه برنامهددر رابطه با استاندار

سبب جلب توجه  باشد. نام برنامه )تلاش سبز(برنامه می و مرتبط با ساختار و محتوای جذابقابل درک،  یمعنای با ساده،

کارشناسان و کشاورزان، روستاییان، این برنامه، مخاطبین . است انگیزاننده وی در جهت تلاش بیشترمخاطب و به نوعی 

 باشند.با کشاورزی و علاقمندان به موضوعات کشاورزی می های مرتبط، سایر افراد درگیر در فعالیتکشاورزیفعالان بخش 
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تواند باعث جذب مخاطب با علایق مختلف در حوزه کشاورزی در واقع، تنوع این برنامه از نظر محتوا عاملی است که می

ای در آن کمتر بوده و در مجموع مسائل حاشیه زیستمحیطهای کشاورزی، روستایی و در حوزهمحتوای این برنامه شود. 

رسد موسیقی برنامه بیشتر مطابق یاشد. اما به نظر میشود. آرم و لوگوی برنامه متناسب با محتوا و اهداف برنامه میدیده می

که هدف آنها از مشاهده برنامه افزایش اطلاعاتشان در رابطه با موضوعات  باشدمیسلیقه مخاطبان عام و اکثریت شهرنشینانی 

 ایتغییر رفتارهای حرفهو  نگرش بهبود های جدید کشاورزی،و تکنولوژی هاایدههدف کلی برنامه انتقال . استکشاورزی 

محتوای برنامه شامل باشد. می انبوهی ترویجهای از طریق روش جهت افزایش تولید و عملکرد بخش کشاورزی مخاطبان در

آلات کشاورزی، اشینهمچون زرراعت، دامداری، باغبانی، مهای مختلف کشاورزی های آموزشی و ترویجی در زمینهبخش

ها ساختار ارائه برنامه اند.تهیه شدهمخاطبین باشد که با توجه به نیاز پایداری، محیط زیست و تغییرات اقلیمی می صنایع غذایی،

معرفی از نظرات آنها،  و استفادهکارشناسان  تهیه گزارش در روستا و مطالب آموزشی پیرامون آن، گفتگو باصورت به

بخش قابل توجهی از  .باشدمی در بخش کشاورزی هااین تکنولوژیبرداری از بهره نحوهو  های مدرن کشاورزیتکنولوژی

سازمان جهاد کارشناسان و  مسئولانهای مختلف از جمله کشاورزان، دامداران، با گروه صاحبهاهداف برنامه از طریق م

ها و تجارب کشاورزان و کارشناسان سازمان صحبتهرچند در برخی موارد،  .شودمی محقق گزارشکشاورزی، همچنین تهیه 

گیری نهایی از به دلیل آن که در نهایت یک نتیجهکه است  در تضاد با یکدیگرموضوع واحد  در رابطه با یکجهاد کشاورزی 

در این برنامه، عوامل اجرا از جمله  .مخاطب شودسردرگمی به تواند منجر میگیرد، ها و تجارب صورت نمیاین صحبت

برخوردار برقراری ارتباطی دوستانه با مخاطب  وانتقال مفاهیم از مهارت نسبتاً خوبی در زمینه اجرا، گوینده، مجری و گزارشگر 

که کشاورزان متناسب با مخاطبین اصلی برنامه  وی نوع پوشش مجری و سبک نشستن، هادر برخی از برنامههستند. هرچند 

گفت ضعیف است. اما  توانو گاهی میدر حد متوسط  وضوح و شفافیت نظربرنامه از تصویر باشند، نیست. و روستاییان می

از نظر متن، به نظر  باشد.صدابرداری آن شفاف و استفاده از افکت )صدا و تصویر(، فیدها و میکساژها بجا و مناسب می

است که این  داشتهنکافی  دانشموضوع برنامه تسلط و  در رابطه باها نویسنده برنامه در تعداد محدودی از قسمترسد می

دکوراسیون برنامه ارتباط کمتری با محیط کشاورزی گویی و دور شدن از هدف اصلی برنامه شده است. پراکنده امر منجر به

از نظر درصد . شوداستفاده میهای تقریباً یکسان و تکراری اره از واژهر حسن ختام برنامه همود . همچنینو روستایی دارد

دهد، این در حالی درصد از زمان برنامه را به خود اختصاص می 30های مختلف برنامه، کلام مجری حدود فراوانی بخش

درصد  11و  14، 18ود های اساسی مانند بخش کارشناسی، نمایش و مصاحبه با کشاورزان به ترتیب تنها حداست که بخش

همچنین، از نظر تکرار موضوعات مختلف در برنامه، سپاسگزاری و معاشرت دهند. از زمان برنامه را به خود اختصاص می

موضوعات مربوط به کاشت، داشت و برداشت بیشترین تکرار را در برنامه داشته است، در حالی که مواردی همچون 

های هرز ها و علفهای مبارزه با آفات، بیماریید محصولات کشاورزی و دامی، روشمحصولات زراعی و باغی، اهداف تول

از تکرارهای  هستنددارای اهمیت بسیار زیادی و نقش آگاهی از تغییرات جوی و اقلیمی بر عملکرد کشاورزی منطقه که 

و محورهای  مربوط به امور باغبانی بوده استهای مورد مطالعه بیشترین محور مورد بحث در برنامهاند. کمتری برخوردار بوده

 . اندهای بعدی قرار داشتهآلات کشاورزی و صنایع غذایی در ردهامور دام، زراعت، محیط زیست، موضوعات اقلیمی، ماشین
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 پیشنهادها

 ردد:گزیر ارائه می کیفی برنامه به شرحو تحلیل برنامه تلاش سبز پیشنهاداتی در راستای ارتقا وضعیت  بررسیبا توجه به 

 ارتباط بیشتر مخاطب با برنامه باشد، استفاده از موسیقی که متناسب با  یتواند عاملی برای برقراراز آنجا که موسیقی می

جامعه کشاورزی و روستایی است به جای موسیقی کنونی برنامه که بیشتر متناسب با سلیقه مخاطب شهری است، پیشنهاد 

 شود در دکوراسیون برنامه از سلیقه مخاطب روستایی بیشتر استفاده شود. همچنین، توصیه میشود. می

 ها و تجارب کشاورزان و کارشناسان سازمان جهاد کشاورزی شود که بین صحبتهای برنامه مشاهده میدر برخی قسمت

بندی واحد از مجری در نهایت به یک جمعشود که در رابطه با یک موضوع واحد تضاد وجود دارد. بنابراین، پیشنهاد می

 این موضوعات پرداخته و به این ترتیب از سردرگمی مخاطب در این رابطه پیشگیری شود. 

 باشند و با توجه به این نکته که این برنامه به دنبال از آنجا که اکثر مخاطبان برنامه تلاش سبز کشاورزان و روستاییان می

اندرکاران برنامه این موضوع را در نظر گیرند شاورزی به کشاورزان است، لازم است دستآموزش و ترویج مسائل روز ک

گیرد نوع که در هر گونه فعالیت آموزشی و ترویجی برای جامعه روستایی یکی از اولین مسائلی که مورد توجه قرار می

شود در انتخاب نحوه پوشش توصیه میپوشش و نحوه برخورد فردی است که قرار است پیام را منتقل نماید. بنابراین 

 مجری دقت بیشتری صورت گیرد. 

 یابد. این در درصد از زمان برنامه به کلام مجری اختصاص می 30دهد که حدود تحلیل محتوا برنامه تلاش سبز نشان می

ه خود اختصاص های اساسی مانند بخش کارشناسی، نمایش و مصاحبه با کشاورزان زمان کمتری را بحالی است که بخش

تر و مفیدتر های اساسیشود تا جای ممکن از بخش کلام مجری کاسته شده و بخشدهند. از این رو، پیشنهاد میمی

 بیشتر مورد توجه قرار گیرند. 

 توان تا حدودی از تکرار این اگرچه سپاسگزاری و معاشرت لازمه برقراری ارتباط مؤثر با مخاطبین برنامه است، اما می

موضوعات مربوط به کاشت، داشت و برداشت محصولات زراعی و باغی، اهداف تولید کاسته و به جای آن بخش 

های هرز، آگاهی از تغییرات جوی و اقلیمی ها و علفهای مبارزه با آفات، بیماریمحصولات کشاورزی و دامی، روش

 مورد بحث قرار گیرند. مهم و به روز و سایر موضوعات

  زایی برای اقشار خاص جامعه مانندهایی که موجب اشتغالورود به حیطهاندرکاران برنامه با دست شودپیشنهاد می 

های بافی و کارآفرینی در حوزههمچون صنایع دستی، قالی)شود بضاعت میبیافراد زنان سرپرست خانوار و  جوانان،

های حمایتی و مالی اندرکاران صندوقکارشناسان و دستدعوت از ( بر غنای برنامه بیفزایند. همچنین، مختلف کشاورزی

در راستای تولیدات  و روستاییان مین مالی کشاورزاناندیشی در ارتباط با تأهای دولتی و خصوصی برای چارهو بانک

 باشد. تواند با توجه به شرایط کنونی اقتصادی جامعه برای مخاطبین برنامه جالب و مورد توجه و روستایی می کشاورزی

 باشد. های این مطالعه تحلیل محتوا، ارزیابی برنامه تنها از دیدگاه نویسندگان این مقاله میدر نهایت یکی از محدودیت

شود برای سنجش دیدگاه و نگرش مخاطبین برنامه نسبت به اجزای مختلف برنامه و میزان اثرگذاری بنابراین پیشنهاد می

 صورت گیرد. در تحقیقات آینده ایی یک مطالعه میدانی عمیق های کشاورزی و روستآن بر فعالیت
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