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 چکیده
 عامل تنها  نه اجتماعی مشارکت. است جوامع در اجتماعی و فردی حیات بقاء ضامن و انسان اجتماعی نیازهای از یکی اجتماعی مشارکت

 سطح گربیان ها مشارکت این میزان بلکه انجامد، می دموکراتیک و مدنی نهادهای توسعه به و است اجتماعی های شبکه در همبستگی تقویت

. شود می ستهنگری توسعه ناپذیر تفکیک و اساسی مولفه عنوان به مشارکت به امروزه که صورتی به. آید می حساب به جوامع یافتگی توسعه

 عناصر از که را اجتماعی مشارکت روند بشری، جوامع در تغییرات ایجاد وسایل ترین مهم از یکی عنوان به جمعی ارتباط وسایل راستا این در

 اجتماعی های شبکه و تلویزیون جمله از جمعی، ارتباط وسایل نقش بررسی حاضر پژوهش هدف. نماید می تسریع است اجتماعی توسعه

 آزاد تهران، طباطبایی، علامه های دانشگاه در اجتماعی ارتباطات علوم و شناسی جامعه های رشته دانشجویان اجتماعی مشارکت در مجازی

 قداما پرسشنامه، از استفاده با پژوهشگر آن در که است پیمایش پژوهش روش. باشد می مرکزی تهران واحد و تحقیقات و علوم واحد اسلامی

 به اسبمتن ای طبقه گیری نمونه از شکلی که است ای سهمیه گیری نمونه پژوهش، این در گیری نمونه روش. است کرده موضوع بررسی به

 زانمی که دهد می نشان نتایج. باشد می دکتری و ارشد کارشناسی مقاطع در الذکر فوق دانشجویان از نفر 492 نمونه حجم و آید می شمار

 کترید دانشجویان اجتماعی مشارکت میزان مورد در. است ناچیز بسیار اجتماعی مشارکت برای اجتماعی های شبکه و تلویزیون از استفاده

 و ستا مجرد دانشجویان از بیشتر متاهل دانشجویان اجتماعی مشارکت. ندارد وجود معناداری تفاوت ارشد کارشناسی دانشجویان به نسبت

 .ارندد اجتماعی ارتباطات علوم های گروه به نسبت بیشتری مشارکت شناسی جامعه های گروه ضمن در. شود می هم بیشتر سن، افزایش با
 

 علوم و شناسی جامعه های رشته دانشجویان اجتماعی، مشارکت اجتماعی، های شبکه تلویزیون، جمعی، ارتباط وسایل واژگان کلیدی:

 .اجتماعی ارتباطات
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 مقدمه
فردی و  حیاتها از قدمتی ديرينه برخوردار است و به عنوان يکی از نیازهای اجتماعی انسان، ضامن بقاء مشارکت در زندگی انسان

ای هآيد. اين حق در جوامع مختلف در طی تاريخ به شکلاجتماعی است. مشارکت به عنوان يکی از حقوق اساسی بشر به شمار می

گوناگون ظهور يافته است. اما در قرن گذشته با رشد جمعیت و توسعه شهرنشینی، پیچیدگی روابط اجتماعی، اقتصادی و سیاسی 

توان گفت که مشارکت اجتماعی حوزه وسیعی از بیش از پیش نمايان شده است. به طور کلی میضرورت و اهمیت مشارکت 

های دولتی و ها و تشکلهای فردی و جمعی افراد جامعه در انجمنگیرد مثل: عضويت، همکاری و فعالیتها را دربرمیفعالیت

ی ای و ملی، ستادهای بازتابهای محلی، منطقهای، شغلی، انجمنهای مذهبی، علمی، اجتماعی، اقتصادی، حرفهغیردولتی اعم از انجمن

و کوتاه مدت و در مواقع بحران، احساس مسئولیت در مقابل همنوعان از طريق احترام به حقوق مشروع و قانونی آنان، شرکت و 

 (.10، 3132)غفاری، همکاری در برگزاری مراسم و جلسات مختلف خیريه اعم از مجالس، اعیاد ملی، مذهبی و غیره 

ط بینی و دگرگون کننده شرايط است. مردم از طريق برقراری روابمشارکت عنصری پويا، کمیت ناپذير و تا حدودی غیر قابل پیش

شوند تا به انجام اموری بپردازند که يا به تنهايی قادر به اجرای با يکديگر و حفظ آن در طول زمان، قادر به همکاری با يکديگر می

ا ها بگیریهای زيادی همراه است. مشارکت همگانی شهروندان در امور اجتماعی و تصمیمنیستند و يا اجرای آن با دشواری آن

درگیر ساختن همگان در امور جامعه خويش، در آنها احساس مسئولیت و تعلق به جامعه را تقويت  و نوعی وحدت و انسجام اجتماعی 

تیجه به توسعه های اجتماعی است و در نان ديگر، مشارکت اجتماعی عامل تقويت همبستگی در شبکهبه بی کند.را جايگزين تفرقه می

ها بیانگر سطح توسعه يافتگی جامعه به حساب نهادهای مدنی و دموکراتیک خواهد انجامید. از سويی ديگر میزان اين مشارکت

تماعی گیری، نظارت و کنترل اجوی بسط الگوهای تصمیمآيد. زيرا که گستردگی، فراگیری و تنوع مشارکت جوامع در گرمی

 گرا است. دموکراتیک و کثرت

از سوی ديگر مطرح شدن وسايل ارتباط جمعی به عنوان رکن چهارم حکومت در کنار قوای مقننه، قضايیه و مجريه، بهترين نشانه 

وسعه و از تبعات نظام مردمی و متأثر از مشروعیت نظام و رابطه میان آنها و نظام مردمی و دموکراتیک است. اگر مشارکت را لازمه ت

متعددی  هایهای گروهی تابعی از اين عوامل و درعین حال تأثیرگذار بر آنها خواهد بود. رسانهمؤثر بودن آن بدانیم، موقعیت رسانه

انند هايی موند. در اين پژوهش رسانهرهريک به نوبه خود از ابزارهای درونی ساختن رفتار مشارکتی در حوزه اجتماع به شمار می

ری و عامل ترين وسايل ايجاد تغییرات در جوامع بشاند که به دلیل اينکه از مهمهای اجتماعی مورد مطالعه قرار گرفتهتلويزيون و شبکه

 کنند.آيند، روند توسعه اجتماعی را در جوامع تسريع میحرکت در روند مشارکت اجتماعی به شمار می

 نظری پژوهش  مبانی

  مشارکت اجتماعی
های فردی ـ گروهی به منظور دخالت در تعیین سرنوشت خود و جامعه و تأثیر نهادن بر مشارکت اجتماعی دربرگیرنده انواع کنش

 شود:گیری در باره امور مربوطه است. مشارکت در دو سطح مطرح میفرآيندهای تصمیم

 بعد ذهنی مشارکت که همان میزان تمايل به مشارکت است و  (الف 

 کند. گیری بروز میبعد عینی و رفتاری مشارکت اجتماعی که به صورت عضويت، اجرا و تصمیم (ب 

های اساسی بشر از جمله شأن و منزلت اجتماعی و مسئول شناختن بشر گويد که مشارکت عبارت است از رشد توانايیمی 1«میسرا»

 (.032، 3132)حامد مقدم،  گیری و عمل به نحوی که سنجیده و از روی فکر باشدتقويت نیروی تصمیمدر 

هنی و گیری و اين امر نیاز به تغییر حالت ذبه نظر لهسانی زاده، مشارکت عبارت است از میزان دخالت اعضای نظام در فرآيند تصمیم

 . (3192)عزيزيان، روانی در تمام سطوح اجتماعی دارد 

                                                           
1-Misra  
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 پديده و مفهوم مشارکت اجتماعی دارای سه ويژگی برجسته است: 

 ای است ـ توسعه1ـ سازمان يافته است و 0مند است  ـ سامان3

رهنما با تأکید بر نقش کلیدی مشارکت در توسعه انسان محور، چهار کارکرد شناختی، اجتماعی، سیاسی و ابزاری برای مشارکت 

اوتی از فهم ای است که مبتنی بر شیوه متفتی، مشارکت مولد گفتمان و عملیات مربوط به توسعهقائل است. برحسب کارکرد شناخ

 (. 303، 3999)رهنما، های مربوط به توسعه است واقعیت

 باشد: های زير میمشارکت دارای ويژگی

دی آنها ها و منوط به آزاها در استفاده از فرصت مناسب برای تاثیرگذاری بر سیاستمشارکت مشروط به برابری انسان .3

 است. 

مشارکت حق مردم است و بیش از هر چیز نیازمند اقدام آگاهانه است. و امتیازی نیست که حکومت به اتباع خويش داده  .0

 باشد.

شوند کنند و توسط هیچ نهادی کنترل نمیدر جوامع مشارکتی، افراد با ذهن آزاد برای روی پیشرفت کارها تمرکز می .1

 (.9، 0222)رايد، 

 مشارکت يک فرآيند است با محصول ثابت و نهايی توسعه.  .1

 مشارکت، فعالیتی کمی و کیفی و دارای درجاتی است. .9

 (.iranpress.irمشارکت دارای پیامدهای دو سويه و مستلزم تغییر در انديشه و عمل است ) .6

 مشارکت و توسعه 

یچیده، همه شود. توسعه در معنای عام، فرايند تحولی پير توسعه نگريسته میناپذاساسی و تفکیک امروزه به مشارکت به عنوان مؤلفه

د دهد و آن را از وضع موجوريزی شده است که در زندگی اجتماعی، اقتصادی، سیاسی و فرهنگی يک جامعه رخ میجانبه و برنامه

يندهای توسعه جای گرفته و تأثیر عوامل های اخیر مفهوم مشارکت همواره در عمق فرآکند. در دههبه وضع مطلوب هدايت می

ی انسان توسعه درونزا»ها ثابت شده است. در نوزدهمین اجلاس عمومی يونسکو رهیافت انسانی ناشی از مشارکت در موفقیت پروژه

ید قرار تأک های توسعه تأکید شد. در اين رهیافت لزوم مشارکت، بیش از پیش موردمطرح شد و به لزوم اجرای آن در برنامه« محور

فراهم کردن خدمات اجتماعی يک (.  16، 3199)نوابخش و امیراحمدی،گرفت و به محور اساسی توسعه در جهان تبديل گرديد 

وانند تهای رسیدن به اين هدف است. بنابراين دو مفهوم فوق میای است، در حالی که مشارکت همگانی يکی از روشراهبرد توسعه

سعه اجتماعی درک شوند. ايالات متحده توسعه اجتماعی که يک برنامه پیچیده است شامل دو عنصر اساسی با يکديگر به عنوان تو

 داند: می

 مشارکت به وسیله خود مردم در جهت  تلاش برای بهبود سطح زندگیشان و (الف 

 وان ت کند )اموفاتفراهم آوردن خدمات فنی و اجتماعی به طريقی که خلاقیت، خودباوری و کمک دوجانبه را تقوي (ب

 (. 011، 0229و اوديا، 

 ها و مشارکت اجتماعی رسانه

د تا در مسیر کنترين وسايل ايجاد تغییرات در جوامع بشری به جامعه و افراد آن کمک میوسايل ارتباط جمعی به عنوان يکی از مهم

مشارکت اجتماعی که از عناصر توسعه اجتماعی است تر و با آگاهی و اطلاعات بیشتری حرکت و روند مشی معین خود موفقو خط

ای ههای مکتوب و شبکهتوان از تلويزيون، راديو، روزنامه و رسانهترين وسايل ارتباط جمعی میرا تسريع نمايند. از جمله مهم

 هايی به قرار زير هستند:ها دارای امتیازات و ويژگیاجتماعی نام برد. اين رسانه
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ـ 6ـ دستیابی به قضاوت و داوری مخاطبان انبوه 9ـ فراگیری و پوشش مخاطبان 1 ـ گستردگی انتشار 1نظم انتشار  ـ0ـ سرعت انتشار 3

 آسانی دسترسی و هزينه ناچیز 

 ها کارکردهای مثبت رسانه

 های موردنظر کوچک شدن جهان و فراگیری پیام در مکان و زمان .3

 های غیرمستقیم و مستقیم وزشتوسعه آموزش و غیر انحصاری کردن آن به صورت آم .0

 های ملی و قومیتی های مردمی و همبستگیافزايش مشارکت .1

 ا هتکوين فرهنگ ملی در پرتوی برخورداری افراد از زبان، هويت و آداب و عادات مشترک در پرتو پیدايش رسانه .1

 (. 66، 3133پیدايش دهکده جهانی و جهانی شدن اخبار و اطلاعات )ساروخانی،  .9

ای است مبتنی بر وفاق، همبستگی و مشارکت مردمی )لرنی و نقش اساسی در ايجاد نظم و امنیت عمومی که مقوله ايفای .6

 (.320، 3139مصلحتی، 

ها و امتیازات متعدد ديگری نیز هستند که به اختصار برخی آثار و کارکردهای مثبت و شايع های دنیای امروز، دارای ويژگیرسانه

 آنها عبارت است: 

ای هالمللی، توسعه شهرنشینی، افزايش دانش و آگاهیای و ملی و بینها، ايجاد نهادهای محلی، منطقهسهیل همگرايی میان ملتت

مردم، افزايش درآمد سرانه، توسعه اقتصادی و سیاسی، افزايش مناسبات فرهنگی و مبادلات اقتصادی و اجتماعی و علمی، پیشبرد 

مشارکت اجتماعی، همراهی با افکار عمومی برای مشروعیت و تصمیم قدرت و دموکراتیک شدن های ملی و افزايش سطح سیاست

رسانی، ايجاد تخصصی و بالا بردن سطح دانش فنی و نوآوری و کمک به حکومت، کمک به برقراری صلح جهانی، کارکرد اطلاع

 (.vazch.com) شودتوسعه سیاسی و جريان آزاد اطلاعات که به آزادی بیشتر جوامع منجر می

  1های اقناعنظریه

اقناع فرايندی ارتباطی است که هدف آن نفوذ در گیرنده پیام است. به اين معنی که يک پیام ترغیبی، يک نظر يا رفتار را به شکلی 

ت که در فرايندی اس اقناعرود که اين پیام در مخاطب يا گیرنده پیام مؤثر واقع شود. دهد و انتظار میداوطلبانه به گیرنده ارائه می

در تحقیقات  ( و آنان را وادار به رفتار موردنظر نمايیم.3131کوشیم تا نگرش مخاطبان را تغییر دهیم )کیا و سعیدی، خلال آن می

دارد  ددهند که برای تغییر رفتار بايد به تغییر نگرش آنها پرداخت، اما در مورد میزان اين تغییر، نتايج متفاوتی وجومتفاوت نشان می

شود به دلیل فشارهای اجتماعی، گاهی افراد وادار به تغییر رفتاری مغاير با . در مطالعات رابینز عنوان می(391، 0229)آربوت نت، 

 (. 12، 3136)رابینز، شوند نگرش خود می

 2نظریه یکپارچگی اطلاعات

فرض بر اين است که تغییر نگرش، نتیجه  3«من اندرسوننور»اين نظريه يکی از رويکردهای جديد به نظريه اقناع است. از ديدگاه 

هنگامی که  سازند.کنند يا يکپارچه میای است که افراد، تمام اطلاعات در دسترس و مرتبط با موضوع نگرش را ترکیب میشیوه

کند. می آن تعیینشود، وزن و ارزشی را برای کند که مرتبط با تغییر نگرش محسوب میشخصی اطلاعات جديدی را دريافت می

توان درجه اهمیت قطعه اطلاعات را به اين وزن عقیده شخص به درستی آن اطلاعات است. با ضرب وزن دهی و ارزش دهی می

 (. 032، 3133)سورين و تانکارد، های اهمیت تمام قطعات اطلاعات دريافت شده است دست آورد. نگرش شخص، ترکیبی از رتبه

روند نقش بسیار مهمی در اقناع و يکپارچگی اطلاعات نزد مخاطبان ن ابزارهای دريافت اطلاعات به شمار میتريها که از مهمرسانه

 دارند. 

                                                           
1-Persuation theory  

2-Information Integration theory 

3-Norman Anderson 
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 1نظریه کاشت

وم گیری تصوير ذهنی مخاطبان از دنیای اطراف و مفهها به ويژه تلويزيون بر شکلنظريه کاشت بر آثار تدريجی و دراز مدت رسانه

گويند: بررسی کردند می 3962و همکارانش که اين نظريه را در دهۀ  2«جرج گربنر»کند. تماعی تأکید میسازی آنان از واقعیت اج

های تلويزيون دارای اثرات دراز مدت، تدريجی و غیرمستقیم، اما متراکم و انباشتی بر مخاطبان خود دارد. کاشت يک فراگرد برنامه

های مشترک ها نه در تشکیل توده بلکه در خلق راههای قبلی است. اهمیت رسانهو زمینهها دائمی، پويا و پیش رونده تعامل میان پیام

کاشت در مرحله  شود. گربنر معتقد استهای پیام مبتنی بر فناوری عملی میانتخاب و نگريستن به رويدادهاست که با استفاده از نظام

اشت ايدئولوژی، گو، در زمینه کترين قصهه عنوان فراگیرترين و متداولاول، در باره فرايند فرهنگی داستان گويی است و تلويزيون ب

های نهادينه کردن تواند يکی از راهبنابراين تلويزيون می (.69ـ  63: 3139زاده، )مهدیها و باورهای مشترک نقش مهمی دارد ارزش

 فرهنگ مشارکت در جامعه باشد. 

 نظریه نوسازی لرنر

هايی که پردازد. به نظر لرنر ورود عناصر و مکانیسمدر قالب الگوی نوسازی به ارائه نظريات خود در مورد مشارکت می 3«دانیل لرنر»

اصر و ترين عنها برای پذيرش عناصر تجدد تاثیرگذار هستند و مهمحامل نوسازی هستند در آمادگی روانی و تحرک ذهنی انسان

های ها را برای نو شدن مؤثرند عبارتند از: بسط و گسترش رسانهآمادگی روانی انسانمتغیرهايی که در ظهور و تحرک ذهنی و 

از نظر لرنر، مشارکت در سطح جامعه  (.323، 3139)ازکیا، گروهی، سوادآموزی و ارتقای سطح تحصیلات، شهرنشینی و مشارکت 

ابتکار و نوآوری در سطح فردی و قدرت انطباق، توان آن را در شخصیت پويا و فعال، کند که مینوعی تحرک روانی ايجاد می

 (.33ـ  92، 3193افزايش میزان مشارکت سیاسی، اجتماعی و اقتصادی در سطح جامعه بزرگ را مشاهده کرد )موسوی، 

 روش شناسی پژوهش 

ا و اطلاعات هآوری دادهدر اين پژوهش با توجه به موضوع آن و کنترل شرايط پژوهشی از نوع پیمايش است. اين پژوهش بر پايه گرد

ار گرفته های تحقیق برای تبیین روابط بین متغیرهای مختلف به کمخاطب شناسی معتبر و پايا صورت گرفته که در چهارچوب فرضیه

وری آای و روش پیمايش بهره گرفته شده و ابزار جمعبرای رسیدن به پاسخ سوالات از دو روش اسنادی يا کتابخانه شده است.

ا، پرسشنامه محقق ساخته بوده است. جامعه آماری اين پژوهش را دانشجويان مقاطع کارشناسی ارشد و دکترای رشته علوم هداده

های تهران )دانشگاه تهران، علامه طباطبايی، دانشگاه آزاد واحد علوم و تحقیقات و واحد شناسی دانشگاهارتباطات اجتماعی و جامعه

نفر به دست آمد. روش  091حجم نمونه با فرمول کوکران محاسبه گرديد و تعداد دهند. ل میتشکی 3191تهران مرکز( در سال 

پژوهش از  آيد. در اينای متناسب به شمار میگیری طبقهای است که شکلی از نمونهگیری سهمیهگیری در اين پژوهش، نمونهنمونه

نشگاه در تعداد نمونه دانشجويان به تفکیک رشته، مقطع تحصیلی و داشیوه انتساب بهینه برای تعیین حجم هر طبقه استفاده گرديد. 

 جدول زير آمده است. 
 ( تعداد نمونه دانشجویان به تفکیک رشته، مقطع تحصیلی و دانشگاه1جدول  )

Total 
Reshteh 

eud 
 جامعه شناسی ارتباطات

01 

%2/322 

%1/33 

32 

%9/11 

%1/33 

31 

%9/96 

%1/33 

Count 

% within daneshga 

% within reshteh 

 تهران

Daneshga ارشد 

11 

%2/322 

02 

%9/19 

01 

%9/91 

Count 

% within daneshga 

% within reshteh 

 علوم و تحقیقات

                                                           
3-Cultivation theory 

1-George Gerbner 

2-Daniel Lerner 
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%3/03 %3/00 %9/02 

326 

%2/322 

%0/90 

92 

%0/13 

%3/96 

96 

%3/90 

3/13 

Count 

% within daneshga 

% within reshteh 

 تهران مرکز

12 

%2/322 

%3/31 

3 

%3/06 

%3/9 

00 

%1/31 

%3/39 

Count 

% within daneshga 

% within reshteh 

  total علامه

021 

%2/322 

%2/322 

33 

%1/11 

%2/322 

339 

%3/96 

%2/322 

Count 

% within daneshga 

% within reshteh 

 

daneshga دکتری 

39 

%2/322 

%1/36 

6 

%2/12 

%6/31 

9 

%2/62 

%6/33 

Count 

% within daneshga 

% within reshteh 

 تهران

09 

%2/322 

%0/03 

33 

%2/11 

3/06 

31 

%2/96 

%9/03 

Count 

% within daneshga 

% within reshteh 

 علوم و تحقیقات

19 

%2/322 

%1/10 

33 

%0/16 

%6/11 

03 

%3/91 

%0/13 

Count 

% within daneshga 

% within reshteh 

 تهران مرکز

31 

%2/322 

%3/31 

6 

%0/16 

%6/31 

3 

%3/91 

%3/31 

Count 

% within daneshga 

% within reshteh 

 علامه

90 

%2/322 

%2/322 

13 

%6/11 

%2/322 

93 

%1/99 

%2/322 

Count 

% within daneshga 

% within reshteh 

 total  

 

 سوال پژوهش 

 ها و میزان مشارکت اجتماعی افراد رابطه وجود دارد؟ آيا بین میزان استفاده از رسانه .3

 آيا میان متغیرهای فردی )سن، جنس، تأهل و ...( دانشجويان و مشارکت اجتماعی آنان رابطه وجود دارد؟ .0

 فرضیات پژوهش 

ستفاده از تلويزيون اکند بیشتر از میزان های اجتماعی برای مشارکت اجتماعی تبیین میمیزان تغییراتی که استفاده از شبکه .3

 است.

 میانگین مشارکت اجتماعی زنان بیشتر از مردان است. .0

 میانگین مشارکت اجتماعی دانشجويان دکتری بیشتر از دانشجويان کارشناسی ارشد است. .1

 میانگین مشارکت اجتماعی دانشجويان متأهل بیشتر از دانشجويان مجرد است. .1

 جامعه شناسی بیشتر از دانشجويان رشته علوم ارتباطات اجتماعی است.میانگین مشارکت اجتماعی دانشجويان رشته  .9

های علامه طباطبايی، آزاد واحد علوم و تحقیقات، آزاد واحد تهران مرکز میانگین مشارکت اجتماعی دانشجويان دانشگاه .6

 و دانشگاه تهران متفاوت است.

 بین مشارکت اجتماعی و سن رابطه مثبت وجود دارد. .3
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 و نتایج فرضیات پژوهش ها یافته

 339درصد( زن بوده است. از اين میان 3/99) 360درصد( مرد و  9/11نفر ) 310نفر افراد شرکت کننده،  091در اين پژوهش از بین 

 90درصد( کارشناسی ارشد و 69نفر ) 020اند. درصد( ساير بوده 1/3نفر ) 1درصد( متأهل و 19نفر ) 339درصد( مجرد و  2/99نفر )

درصد( در رشته علوم 11نفر ) 303درصد( در رشته جامعه شناسی و 96نفر ) 369درصد( در مقطع دکتری و از اين میان 13نفر )

تا  96درصد بیشترين و افراد بین  13سال داشتند با  12تا  06هايی که بین اند. شرکت کنندهارتباطات اجتماعی مشغول به تحصیل بوده

برای دستیابی به جواب سوالات و رد و تأيید فرضیات پژوهش به بررسی نتايج  دادند.تعداد را تشکیل می درصد کمترين  0سال با  69

 پردازيم: ها و جداول بدست آمده میو تحلیل آزمون
 های جمعیفراوانی و درصد فراوانی پاسخ گروه و نمونه در میزان استفاده از رسانه (:2)جدول 

 یهای اجتماعی موبايلمیزان استفاده از شبکه نتیهای اجتماعی اينترمیزان استفاده از شبکه میزان استفاده از تلويزيون 

 درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی طبقات

 9/3 09 1/13 90 3/2 0 93ـ 322

 9/3 09 3/33 19 3 1 33ـ  92

 9/32 13 3/33 90 1/1 32 33ـ  32

 1/9 03 3/1 31 1/1 32 63ـ  32

 3/9 33 3/9 39 0/6 33 93 ـ 62

 3/03 60 0/33 11 6/39 16 13ـ  92

 9/3 09 1/0 3 0/30 16 13ـ  12

 9/3 00 1/1 32 6/33 61 03ـ  12

 9/6 39 3/0 3 3/36 19 33ـ  02

 6/31 12 9/9 03 0/09 36 2ـ  32

 322 091 322 091 322 091 کل

 322فر تا های زير در يک طیف از صخود را از استفاده تلويزيون با پاسخ به گويه در اين پژوهش از افراد نمونه خواسته شد تا انگیزه

 علامت بزنند. فراوانی و درصد فراوانی افراد در پاسخ به اين سه گويه در جدول زير ارايه شده است.

 های تلويزيونی کسب اخبار و اطلاعات است. انگیزه من در استفاده از برنامه

 های تلويزيونی کسب اطلاعات علمی و آموزشی است.استفاده از برنامهانگیزه من در 

 های تلويزيونی تفريح و سرگرمی است.انگیزه من در استفاده از برنامه
 های تلویزیونفراوانی و درصد فراوانی پاسخ گروه و نمونه براساس انگیزه استفاده از برنامه (:3)جدول 

 تفريح و سرگرمی کسب اطلاعات علمی آموزشی کسب اخبار و اطلاعات يزيونهای تلوانگیزه استفاده از برنامه

 درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی طبقات

 23/1 30 10/1 31 16/6 39 93ـ 322

 11/9 36 11/9 36 3/6 02 33ـ  92

 23/1 30 36/3 01 3/9 39 33ـ  32

 30/0 3 31/1 33 3/6 03 63ـ  32

 92/9 33 30/3 01 11/9 36 93ـ  62

 11/33 93 1/02 62 31 13 13ـ  92

 92/9 33 30/3 01 02/32 12 13ـ  12

 31 13 31/3 01 33/9 03 03ـ  12

 02/32 13 32/3 00 11/9 36 33ـ  02

 11 93 91/06 33 03/12 39 2ـ  32

  091  091  091 کل
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علامت  32تا  2استفاده از تلويزيون برای کسب اخبار و اطلاعات را از  درصد افراد انگیزه 12همانطور که در جدول فوق گزارش شده است 

درصد افراد استفاده از تلويزيون برای کسب اخبار و اطلاعات را  16/6اند از اين گروه فقط را علامت زده 92تا  13درصد افراد از  31اند و زده

مچنین ه استفاده از تلويزيون صرفاً برای کسب اخبار و اطلاعات خیلی کم است. دهد کهاند. نتیجه اين جدول نشان میعلامت زده 322تا  92از 

درصد از افراد گروه نمونه  91/06های تلويزيونی برای کسب اطلاعات علمی ـ آموزشی در پاسخ به گويه دوم يعنی انگیزه استفاده از برنامه

را برای پاسخ به اين سوال انتخاب  322تا  93درصد بین  10/1اند و فقط زده را علامت 92تا  12درصد از  02اند و را علامت زده 32تا  2از 

اند. اکثر افراد گروه نمونه انگیزه کمی برای استفاده از تلويزيون برای کسب اطلاعات علمی ـ آموزشی دارند. در پاسخ به گويه سوم کرده

درصد از افراد از  32اند و را علامت زده 32تا  2درصد افراد از  11گرمی هم های تلويزيونی برای تفريح و سريعنی انگیزه استفاده از برنامه

اند. بطور را برای پاسخ به اين سوال انتخاب کرده 322تا  93درصد بین  23/1و فقط  92تا  12درصد از  9/33اند. را علامت زده 02تا  33

د گروه نمونه همچنین از افرايزيون برای سرگرمی و تفريح بسیار کم است. درصد از افراد گروه نمونه انگیزه استفاده از تلو 12کلی برای 

های اجتماعی را برای کسب اخبار و اطلاعات، سرگرمی و توسعه ارتباطات شخصی، خواسته شد میزان انگیزه خود در استفاده از شبکه

علامت بزنند. فراوانی و درصد فراوانی  322فر تا های زير در يک طیف از صبه اشتراک گذاشتن تجربه تبلیغات را با پاسخ به گويه

 گويه در جدول زير ارايه شده است. 1افراد در پاسخ به اين 

 های اجتماعی کسب اخبار و اطلاعات است.انگیزه من در استفاده از شبکه 

 های اجتماعی سرگرمی و توسعه ارتباطات شخصی است.انگیزه من در استفاده از شبکه 

 های اجتماعی به اشتراک گذاشتن تجربه است.ستفاده از شبکهانگیزه من در ا 

 های اجتماعی استفاده از تبلیغات است. انگیزه من در استفاده از شبکه 
 های اجتماعیفراوانی و درصد فراوانی پاسخ گروه و نمونه براساس انگیزه استفاده از شبکه (:4)جدول 

 استفاده از تبلیغات به اشتراک گذاشتن تجربه سرگرمی و توسعه ارتباطات شخصی اخبار و اطلاعاتکسب  تماعیهای اجانگیزه استفاده از شبکه

 درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی طبقات

 0 6 1/0 3 1/0 3 6/31 11 93ـ 322

 1/0 3 3/3 9 3/9 33 3/3 01 33ـ  92

 3/2 0 1/3 00 1/32 13 9/3 09 33ـ  32

 3/3 9 0/9 03 9/30 13 6/31 12 63 ـ 32

 3/2 0 0/3 01 6/32 13 9/9 03 93ـ  62

 3/9 39 3/39 93 3/03 61 1/33 93 13ـ  92

 1/3 1 9/9 03 6/33 11 3/9 39 13ـ  12

 1 30 0/30 16 9/3 00 3/9 33 03ـ  12

 63 02 0/3 01 3/6 02 3/9 39 33ـ  02

 0/39 003 9/03 61 0/32 12 0/30 16 2ـ  32

های اجتماعی برای درصد افراد به استفاده از شبکه 33است. حدود  92ـ  13طبق نتايج جدول فوق بیشترين فراوانی مربوط به طبقه 

ای هاند. برای انگیزه سرگرمی و توسعه ارتباطات شخصی در استفاده از شبکهرا علامت زده 92تا  13کسب اخبار و اطلاعات بین 

های اجتماعی برای درصد افراد به استفاده از شبکه 02است. يعنی حدود  92ـ  13فراوانی مربوط به طبقه  اجتماعی هم بیشترين

رين های اجتماعی برای به اشتراک گذاشتن تجربه بیشتاند. در مورد سوال سوم و انگیزه استفاده از شبکهامتیاز داده 92تا  13سرگرمی 

های اجتماعی برای به اشتراک درصد از افراد به استفاده از شبکه 9/03است. حدود  32ـ  2و  92ـ  13فراوانی به ترتیب در طبقه 

اند. در مورد سوال سوم يعنی استفاده از را علامت زده 92تا  13درصد از افراد بین  39اند و حدود داده 32ـ  2گذاشتن تجربه امتیاز 

اند. نتايج جدول فوق حاکی از آن است را علامت زده 322ـ  2درصد بین  39های اجتماعی برای تبلیغات اکثر افراد يعنی حدود شبکه

 های اجتماعی انگیزه تبلیغات است.که کمترين انگیزه برای استفاده از شبکه
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 مشخصات توصیفی متغیرهای پژوهش (:5)جدول 

 62 330 30/311 02/111 060 میزان استفاده از رسانه

 2 192 29/92 23/316 060 میزان استفاده از تلويزيون 

 12 622 /31/32 313/033 060 ی های اجتماعمیزان استفاده از شبکه

 

 نتایج آزمون نرمال بودن توزیع متغیرهای پژوهش (:6)جدول 

 sig آزمون کلموگراف N متغیر 
 121/2 93/2 060 میزان استفاده از رسانه

 293/2 13/3 060 میزان استفاده از تلويزيون

 29/2 01/3 060 یهای اجتماعاستفاده از شبکهمیزان 

 

ر از داری بزرگتنتايج آزمون کولموگراف ـ اسمیرنوف در جدول بالا گزارش شده است. طبق اين جدول همه متغیرها سطح معنی

 شود. دارند. اين نتیجه حاکی از اين است که فرض صفر مبنی بر توزيع نرمال داشتن متغیرها پذيرفته می 29/2

  زان استفاده از کند بیشتر از میـ میزان تغییراتی که میزان استفاده از تلويزيون برای مشارکت اجتماعی تبیین می 3فرضیه

 های اجتماعی است. شبکه
 جدول ضرایب رگرسیون براساس روش گام به گام: (7)جدول 

 تعديل شده 2R  2R معناداریسطح  t انحراف استاندارد بتا بنای استاندارد متغیر پیش بین  متغیر ملاک

 مدل مشارکت اجتماعی
 ثابت

 میزان اثر استفاده تلويزيون

 

013/2 

32/19 

133/2 

39/02 

303/2 

39/01 

91/1 

222/2 

222/2 
296/2 291/2 

 تحلیل واریانس (:8)جدول 

 سطح معناداری F میانگین مجذورات درجه آزادی مجموع مجذورات  

 مدل

 222/2 90/39 069/131131 3 06/131131 رگرسیون

   93/13313 062 32/3293610 باقی مانده

    063 93/3930219 کل

 اطلاعات آماری متغیر حذف شده از مدل (:9)جدول 

 سطح معناداری t بنا متغیر ملاک

 119/2 393/2 216/2 ماعیهای اجتمیزان استفاده از شبکه

ان اثر استفاده از های اجتماعی و میزرگرسیون گام به گام برای بررسی میزان اثر استفاده از شبکهها با روش نتايج تجزيه و تحلیل داده

تلويزيون بر مشارکت اجتماعی در جدول فوق گزارش شده است. به ترتیب براساس بیشترين همبستگی متغیرها با مشارکت اجتماعی 

اين  013/2رگرسیون شده است. ضريب بتای استاندارد برای اين متغیر برابر است با در گام اول میزان استفاده از تلويزيون وارد معادله 

انحراف معیار در متغیر مشارکت  013/2دهد که با تغییر يک انحراف استاندارد در میزان اثر استفاده از تلويزيون ضريب نشان می

دار معنی 23/2است که در سطح  296/2فاده از تلويزيون برابر با برای متغیر میزان است 2Rشود. همچنین مقدار اجتماعی تغییر ايجاد می

کند. درصد از واريانس متغیر مشارکت اجتماعی را تبیین می 6/9دهد که متغیر میزان استفاده از تلويزيون است. اين ضريب نشان می

است. به همین  29/2است که بیشتر از  119/2ی های اجتماعداری متغیر میزان استفاده از شبکههمچنین طبق نتايج جدول، میزان معنی

زان گیرد يعنی با اضافه شدن متغیر میشود که در اين صورت گام دوم مدل شکل نمیعلت در گام دوم اين متغیر به مدل اضافه نمی

د. نتیجه گزارش شده شوداری در افزايش تبیین تغییرات متغیر مشارکت اجتماعی ايجاد نمیهای اجتماعی تغییرمعنیاستفاده از شبکه

ای هدار بودن مدل رگرسیون در گام اول و با متغیر میزان استفاده از تلويزيون است. همچنین نتايج جدولدر جدول، حاکی از معنی

فاده یشتر از میزان استکند بفوق حاکی از آن است که میزان تغییراتی که میزان استفاده از تلويزيون برای مشارکت اجتماعی تبیین می

 های آماری تیهای ديگر پژوهش آزمونشود. برای آزمون فرضیههای اجتماعی است در نتیجه فرض پژوهش تايید میاز شبکه
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مستقل و تحلیل واريانس به کار برده شد. از آنجا که تحلیل واريانس و آزمون تی مستقل از نوع تحلیل آماری پارامتری هستند لازم 

 دهد که برای متغیرهای تعديل کننده جنسیت، مدرک تحصیلی،ررسی گردد. بررسی مفروضات نشان میاست مفروضات انجام آنها ب

است. به بیان ديگر مفروضۀ همگنی واريانس  29/2تاهل، دانشگاه ولی برای متغیر رشته تحصیلی مقدار معناداری آزمون لون بیشتر از 

یری نیز گای بودن مقیاس اندازهها است و مفروضه فاصلهضۀ استقلال دادهها حاکی از رعايت مفروبرقرار است. همچنین ماهیت داده

 اند. های ذيل گزارش شدهبرقرار است. نتايج مقايسۀ اثرات بین  گروهی برای اين متغیرهای تعديل کننده در جدول

  ـ میانگین مشارکت اجتماعی زنان بیشتر از مردان است.0فرضیه 
 یر مشارکت اجتماعی در دو گروه )زن و مرد(نتایج توصیفی متغ (:11)جدول 

 انحراف استاندارد میانگین تعداد گروه متغیر

 مشارکت اجتماعی
 11/333 31/933 301 مرد

 90/023 33/991 391 زن

 میانگین مشارکت اجتماعی برای گروه مردان بیشتر از گروه زنان است 32طبق نتايج جدول 
 مستقل برای بررسی تفاوت میانگین مشارکت اجتماعی دو گروه )زن و مرد( t: آزمون (11)جدول 

 اهآزمون برای برابری میانگین آزمون لوين 

f داریسطح معنی df داریسطح معنی 

 339/2 33/3 333/2 233/2 مشارکت اجتماعی

،        t=  33/3دهد که، مستقل نشان می tمفروضه همگنی بین دو گروه رعايت شده است. همچنین نتیجه آزمون  33طبق نتايج جدول 

039  =df   ،229>  339/2  =sig  است در نتیجه فرض  29/2داری بزرگتر از برای آزمون يک دامنه است. و چون میزان معنی

 ه اين معنا است که بین میزان مشارکت اجتماعی زنان و مردان تفاوت معناداری وجود ندارد.شود. اين نتیجه بپژوهش رد می

  ـ میانگین مشارکت اجتماعی دانشجويان دکتری بیشتر از دانشجويان کارشناسی ارشد است. 1فرضیه 
 نتایج توصیفی متغیر مشارکت اجتماعی در دو گروه دانشجویان کارشناسی ارشد و دکتری (:12)جدول 

 انحراف استاندارد میانگین تعداد گروه متغیر

 مشارکت اجتماعی
 296/023 21/991 392 کارشناسی ارشد

 363/331 03/991 36 دکتری

بیشتر از گروه دانشجويان  03/991میانگین مشارکت اجتماعی برای گروه دانشجويان دکتری با میانگین  30طبق نتايج جدول 

مستقل استفاده  tاست. برای آزمون اينکه آيا اين تفاوت از نظر آماری معنادار است از آزمون  21/991کارشناسی ارشد با میانگین 

 شد. 
 مستقل برای بررسی تفاوت میانگین مشارکت اجتماعی دو گروه دانشجویان کارشناسی ارشد و دکتری tآزمون  (:13)جدول 

 هاآزمون برابری میانگین آزمون لوين 

 مشارکت اجتماعی
F سطح معنی داری t df سطح معنی داری 

16/0 602/2 63/3- 031 296/2 

برای مقايسه مشارکت اجتماعی  t: مقدار 1ـ  93ها است. طبق نتايج جدول حاکی از همگنی بین  گروه sig <229نتايج آزمون لوين 

 sig= 296/2 < 29/2بیشتر است  29/2برای آزمون يک دامنه از  tاست. همچنین سطح معناداری مقدار  -63/3دو گروه برابر است با 

 شود. می به همین علت فرض پژوهش مبنی بر بیشتر بودن مشارکت اجتماعی دانشجويان دکتری رد

  ـ میانگین مشارکت اجتماعی دانشجويان متاهل بیشتر از دانشجويان مجرد است1فرضیه 
 نتایج توصیفی متغیر مشارکت اجتماعی در دو گروه نمونه مجرد و متاهل (:14)جدول 

 انحراف استاندارد میانگین تعداد گروه متغیر

 مشارکت اجتماعی
 13/339 90/919 366 مجرد

 323/399 39/631 323 متاهل
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 دهد که میانگین مشارکت اجتماعی افراد متاهل بیشتر از افراد مجرد است. نشان می 31نتايج جدول 
 

 مستقل برای بررسی تفاوت دو گروه )مجرد و متاهل( tآزمون  (:15)جدول 

 هاآزمون برابری میانگین آزمون لوين 

 مشارکت اجتماعی
F سطح معنی داری t df  داریسطح معنی 

039/2 993/2 00/1- 033 2229/2 

،        t=  00/1)برای آزمون يک دامنه  12ـ  62حاکی از همگنی بین گروه ها است. طبق نتايج جدول   sig < 29/2نتايج آزمون لوين 

033  =df    23/2<     2229/2  =sigداری مقدار ( است و چون میزان معنیt  است در نتیجه فرض پژوهش مبنی بر  23/2کمتر از

 شود.بیشتر بودن میزان مشارکت اجتماعی افراد متاهل از افراد مجرد تايید می

  ـ میانگین مشارکت اجتماعی دانشجويان رشته جامعه شناسی بیشتر از دانشجويان رشته علوم ارتباطات است. 9فرضیه 
 

 نتایج توصیفی متغیر مشارکت اجتماعی در دو گروه دانشجویان جامعه شناسی و علوم ارتباطات (:16)جدول 

 انحراف استاندارد میانگین تعداد گروه متغیر

 مشارکت اجتماعی
 021/390 99/990 391 جامعه شناسی

 93/396 99/903 302 ارتباطات

از گروه دانشجويان رشته  99/990: میانگین مشارکت اجتماعی گروه دانشجويان رشته جامعه شناسی با میانگین 36طبق نتايج جدول 

 بیشتر است.  99/9033ارتباطات با میانگین 
 

 مستقل برای بررسی تفاوت دو گروه دانشجویان جامعه شناسی و علوم ارتباطات tآزمون  (:17)جدول 

 هاآزمون برابری میانگین آزمون لوين 

 مشارکت اجتماعی
F سطح معنی داری t df سطح معنی داری 

109/2 931/2 32/0 030 221/2 

است که اين نتیجه حاکی از رعايت مفروضه همگنی  29/2دهد که مقدار معناداری آزمون لوين بیشتر از نتايج جدول بالا نشان می

= 030و          t=  32/0: )آزمون يک 33ها بین دو گروه دانشجويان جامعه شناسی و علوم ارتباطات است. طبق نتايج جدول واريانس

df    23/2و <  sig است. به همین علت فرض پژوهش مبنی بر اين که میزان مشارکت اجتماعی دانشجويان جامعه شناسی بیشتر از )

 شود.ید میدانشجويان علوم ارتباطات است تاي

  های علامه طباطبايی، آزاد علوم تحقیقات، آزاد تهران مرکز و ـ میانگین مشارکت اجتماعی دانشجويان دانشگاه 6فرضیه

 دانشگاه تهران متفاوت است.

ز و کهای علامه طباطبايی، آزاد علوم تحقیقات، آزاد تهران مربرای آزمون تفاوت میزان مشارکت اجتماعی در دانشجويان دانشگاه

های اين آزمون بررسی شدند. طبق نتیجه جدول ذيل، مقدار معناداری ( استفاده شد. پیش فرضANOVAتهران از آزمون آماری )

گروه برقرار است.  1بیشتر است. اين نتیجه حاکی از اين است که مفروضۀ همگنی واريانس در  29/2است که از  36/2آزمون لوين 

 ها برقرار بود. ای بودن دادهها و مقیاس فاصلهادههای استقلال دهمچنین مفروضه
 

 آزمون بررسی همگنی واریانس (:18)جدول 

 

 
 

 

  آزمون لوين 

 مشارکت اجتماعی
F داریسطح معنی 

36/3 106/2 
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وم طباطبایی، آزاد علهای علامه آزمون تحلیل واریانس برای بررسی تفاوت میزان مشارکت اجتماعی در دانشجویان دانشگاه (:19)جدول 

 تحقیقات، آزاد تهران مرکز و تهران

  جدول تحلیل واريانس  منبع تغییر

 ضريب ايتا سطح معنی داری f میانگین مجذورات df مجموع مجذورات

 بین گروهی درون گروهی کل

11/3399139 1 13/999306 

623/33 222/2 069/2 91/3322320 031 329/10011 

13/32999930 036 - 

 f   ،031/1  =df 222/2=  623/33دانشگاه مقادير بدست آمده ) 1شود، برای تفاوت میانگین همانطور که در جدول بالا مشاهده می

 =sigهای علامه طباطبايی، آزاد علوم تحقیقات، ( حاکی از وجود تفاوت معنادار در میزان مشارکت اجتماعی دانشجويان دانشگاه

 کز و تهران است.آزاد تهران مر

تعقیبی  هایهای مورد مطالعه براساس میزان مشارکت اجتماعی، نیاز است از آزمونبندی گروهبراساس اين نتايج و به منظور دسته

ها برابر نیستند از آزمون تعقیبی شفه استفاده شده است. در اينجا نتايج مربوط به آزمون تعقیبی شفه استفاده شود. چون حجم گروه

 يه شده است.ارا
 نتایج آزمون تعقیبی شفه (:21)جدول 

 سطح معنی داری انحراف استاندارد تفاوت میانگین گروه متغیر

 دانشگاه علوم و تحقیقات دانشگاه تهران مرکز دانشگاه علامه طباطبايی دانشگاه تهران

62/63 

12/029 

69/33 

39/13 

69/11 

93/13 

133/2 

22/2 

111/2 

 وتحقیقاتدانشگاه علوم 

 دانشگاه تهران

 دانشگاه تهران مرکز

 دانشگاه علامه طباطبايی

62/63- 

32/313 

96/9 

39/13 

13/03 

09/16 

133/2 

22/2 

229/2 

 دانشگاه تهران مرکز

 دانشگاه تهران

 دانشگاه علوم وتحقیقات

 دانشگاه علامه طباطبايی

123/029- 

32/313- 

31/313- 

69/11 

13/03 

31/13 

22/2 

22/2 

223/2 

 دانشگاه علامه طباطبايی

 دانشگاه تهران

 دانشگاه علوم و تحقیقات

 دانشگاه تهران مرکز

96/33- 

96/9- 

31/313 

93/13 

09/16 

31/13 

111/2 

999/2 

223/2 

دهد که حداقل بین میانگین مشارکت اجتماعی دو دانشگاه تفاوت معنی دار است. از آزمون نتیجه آزمون تحلیل واريانس نشان می

دهد که تفاوت نشان می 02ها است. نتايج آزمون شفه در جدول استفاده شد تا مشخص شود اين تفاوت بین کدام يک از دانشگاهشفه 

دار است و همچنین معنی 22/2بین میزان مشارکت اجتماعی دانشجويان دانشگاه تهران مرکز با دانشگاه تهران در سطح معنی داری 

معنی دار  223ی دانشجويان دانشگاه تهران مرکز با دانشگاه علامه طباطبايی در سطح معنی داری تفاوت بین میزان مشارکت اجتماع

 است.

  ـ بین مشارکت اجتماعی با سن رابطه مثبت وجود دارد. 3فرضیه 
 (: آزمون بررسی همگنی واریانس21جدول ) 

 سطح معنی داری مشارکت اجتماعی رمتغی

 229/2 310/2 سن

های همبستگی پیرسون بررسی شدند. چون رابطه مشارکت اجتماعی و سن غیر خطی ولی يکنواخت فرضیه مفروضهبرای آزمون اين 

حاکی از همبستگی بالا و مثبت بین سن و  03بود به جای همبستگی پیرسون از ضريب همبستگی اسپیرمن استفاده شد.  نتیجه جدول 

دهد است. و نشان می sig=  229/2با سطح معنی داری  310/2ون يک دامنه میزان مشارکت اجتماعی است. میزان همبستگی برای آزم
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کت دهد فرض پژوهش مبنی بر افزايش میزان مشاريابد. اين نتیجه نشان میبا افزايش سن میزان مشارکت اجتماعی افراد افزايش می

 شود.اجتماعی دانشجويان با افزايش سن تايید می

 جمع بندی و نتیجه گیری 

به عنوان يکی از حقوق اساسی بشر، عنصری پويا، کمیت ناپذير و دگرگون  کننده شرايط است. مشارکت اجتماعی عامل  مشارکت

تقويت همبستگی در جوامع، فرايندی است که شامل دو عنصر اساسی است. اول، مشارکت خود مردم در جهت تلاش برای بهبود 

به طريقی که خلاقیت و خودباوری را تقويت کند. در اين میان وسايل ارتباط سطح زندگیشان و سپس تامین خدمات فنی و اجتماعی 

، روند کند تا با آگاهی و اطلاعات بیشترترين وسايل ايجاد تغییرات در جوامع بشری به افراد جوامع کمک میجمعی نیز از جمله مهم

 مشارکت اجتماعی که از عناصر توسعه اجتماعی را تسريع نمايد. 

با نگاهی کارکردی به جامعه، ضمن تاکید بر نظم و انسجام اجتماعی بر اهمیت ارتباط در فرايند حفظ و تحول جامعه « کیمامیل دور»

زيه و کند، اشاره دارد. بنابراين تجو نقشی که اين ارتباط در تولید اجتماع و توافق در مورد مسائل و حفظ تعادل در جامعه ايفا می

 ها در حفظ نظم و ساختار اجتماعی تمرکز دارد. عی بر نقش رسانههای جمتحلیل کارکرد رسانه

تماعی به عنوان های اجها در قالب استفاده از تلويزيون به عنوان يک رسانه پرمخاطب، سنتی و يک طرفه و شبکهدر اين تحقیق رسانه

درصد دانشجويان کمتر  39دهد که بالغ بر می يک رسانه جديد و تعاملی مورد ارزيابی قرار گرفتند. نتايج توصیفی اين پژوهش نشان

ا نشان هکنند و اين امر نشان دهنده مصرف بسیار پايین دانشجويان است. اين در حالی است که يافتهاز متوسط از اين رسانه استفاده می

 یشتر از تلويزيون است. های اجتماعی مجازی در بین دانشجويان، بهای تعاملی و جديد مانند شبکهدهد استفاده از رسانهمی

رسیم که بین میزان مشارکت اجتماعی مردان و زنان تفاوت معناداری وجود ندارد. در ضمن ها به اين نتیجه میطبق نتیجه آزمون

ورد وضعیت باشد. در ممیانگین مشارکت اجتماعی برای گروه دانشجويان دکتری بیشتر از گروه دانشجويان کارشناسی ارشد نمی

ها حاکی از آن است که میانگین مشارکت اجتماعی افراد متاهل بیشتر از افراد مجرد و گروه دانشجويان رشته جامعه شناسی افتهتأمل، ي

 باشد.بیشتر از گروه دانشجويان رشته علوم ارتباطات اجتماعی می

ادار در میزان مشارکت اجتماعی در ارتباط با مشارکت اجتماعی چهار دانشگاه مورد بررسی، نتايج حاکی از وجود تفاوت معن

های علامه طباطبايی، آزاد اسلامی واحد علوم و تحقیقات، آزاد اسلامی واحد تهران مرکزی و دانشگاه تهران دانشجويان دانشگاه

 تر است.های مورد بررسی پايیناست. بدين معنا که میزان مشارکت دانشجويان دانشگاه تهران از همه دانشگاه

ها، حاکی از همبستگی مثبت بین سن و میزان مشارکت اجتماعی است. به عبارت ديگر با افزايش سن میزان مشارکت در ضمن يافته

 يابد.اجتماعی دانشجويان افزايش می

 ها حاکی از آن است که در مورد تلويزيون انگیزه افراد به استفاده از آن نه تنها برای کسب اخبار و اطلاعات و همچنیننتايج يافته

بیشترين  های اجتماعیباشد. در مورد شبکهبرای کسب اطلاعات علمی و آموزشی، بلکه برای سرگرمی و تفريح هم بسیار کم می

 انگیزه افراد به استفاده از آنها برای سرگرمی و سپس کسب اخبار و اطلاعات و کمترين انگیزه برای استفاده از تبلیغات است. 

ارکت اجتماعی دانشجويان بايد به دنبال راهکارهايی برای افزايش اعتماد دانشجويان نسبت به وسايل با توجه به پايین بودن سطح مش

د در جهت افزايش های خود بايها و پیامارتباط جمعی مانند تلويزيون بود. در ضمن اين وسايل با توجه به تاثیر مستقیم و مثبت برنامه

 ول نمايند.تاثیرگذاری بر مخاطبان خود تلاش بیشتری مبذ
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