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با  تقابل در یصنعت تینقض مالکاز  یحقوق تیحما

 یخاکستر یبازارها

  ۹ امير محمدي منفرد  

 2 گودرز افتخار جهرمي
 

 12/15/7۱ :نهايي پذيرش تاريخ ۹1/81/6۱ :مقاله دريافت تاريخ
 

 چکیده
گیرد که يک شرکت محصولي را علاوه بر شرکت مادر تجارت بازار خاکستری وقتي شکل ميبازرگاني و 

دار توسط افراد غیر های مارکدر چند کشور ديگر نیز تولید کند. به عبارت ديگر اين بازار به توزيع کالا

 تکثیر حق به نسبت واردات مشکلات و تجارت به مربوط خاکستری بازارهای موضوع.مجاز دلالت دارد

 حقوق از استفاده نتیجه در خاکستری بازارهای که است روشن. باشدمي صنعتي مالیکت حقوق و

 بازارهای اصطلاح که چرا است، شده ايجاد( فکری مالیکت حقوق از ایشاخه عنوانبه) صنعتي مالیکت

 صاحبان برای خاص حقوق و اصول شناسايي نتیجه در و صنعتي مالکیت حقوق حیطه در خاکستری،

 حال اين با. کندمي پیدا نمود تجاری علامت و صنعتي های طرح اختراع، نظیر صنعتي هایمالکیت

 مطرح مجاز غیر کالاهای واردات از جلوگیری برای عامل تنها عنوان به تواندنمي فکری مالکیت حقوق

 صنعتي مالکیت حقوق رسدمي بنظر خاکستری بازارهای با صنعتي مالکیت حقوق تقابل در. شود

 دکترين اين البته .است پذيرفته را خاکستری بازارهای بودن قانوني امکان و پذيرفته را زوال دکترين

لزوم  .دانندمي قانوني غیر نیز برخي و قانوني آنرا کشورها برخي و بوده متفاوت مختلف کشورهای در

 ديدن آسیب موجب خاکستری بازارهای که آنجايي کندمي ايجاب صنعتي یتحفاظت از حقوق مالک

 .گیرد صورت آن به نسبت بازدارنده اقدامات گرددمي صنعتي مالکیت حقوق اصلي هایپايه

 

 هاواژه یدکل
 خاکستری بازار فکری، مالکیت حقوق زوال صنعتي، مالکیت حقوق الملل، ینتجارت ب

                                                 
دانشکده حقوق، الهيات و علوم سياسي، واحد علوم تحقيقات، دانشگاه آزاد اسلامي،  کارشناسي ارشد حقوق خصوصي، گروه حقوق خصوصي، ۹

 تهران، ایران
 مسئول( سندهی)نو رانیتهران، ا ،يبهشت ديدانشکده حقوق، دانشگاه شه ،يگروه حقوق خصوص ،ياستاد حقوق خصوص 2
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 مقدمه

 افزایش و ايماهواره وسيع ارتباطات شبکه پيشرفته، هايتکنولوژي به دسترسي با امروزه

 نياز مليتي چند هايشرکت آمدن وجود به و صنعتي کشورهاي توسط ايسرمایه منابع حجم

 با مبارزه و خود توليدات فروش براي جهاني گسترده بازارهاي به کشورها این افزون روز

 از خارج توزیع هايکانال وجود کشورها، بين قيمت و ارز تفاوت جمله از مختلف مشکلات

 توزیع و گذاريقيمت هاياستراتژي که مجاز غير دلالان و کنندگانتوزیع حضور قانوني، شعبات

 از یکي عنوان به که شوندمي خاکستري بازارهاي آمدن وجود به باعث و کنندمي مختل را

 . است کرده پيدا نمود الملليبين هاي شرکت مشکلات ترینپيچيده

 از فقط که واقعي تجاري نام با محصولاتي داراي هستند بازارهایي خاکستري، بازارهاي

 ورود که باشندمي شناسایي و تعریف قابل غيرمجاز هايکانال در محصولات آن فروش طریق

 تجارت عرصه در موضوع اهميت. است نشده ریزيبرنامه توليدکننده توسط بازار آن به محصول

 هاينامهموافقت در و بوده توجه مورد صنعتي مالکيت حقوق نقض با الملليبين ستد و داد و

 کنوانسيون در جمله از است، نمانده مغفول نيز فکري مالکيت از حمایت به راجع الملليبين

 حقوق ناقض کالاهاي قبال در مناسب مرزي تدابير اتخاذ به ملزم عضو کشورهاي پاریس

 اجراهاي ضمانت به سهم بيشترین نيز، تریپس ينامهموافقت در. اندگشته صنعتي مالکيت

 آن، با مرتبط مسائل و خاکستري بازارهاي اهميت به توجه با.است شده داده اختصاص گمرکي

 عوامل شناخت و خاکستري نقض حقوق مالکيت صنعتي توسط بازارهاي تبعات مقاله به این در

 لزوم به و پرداخته آن با مقابله براي لازم هاياستراتژي همچنين پدیده، این آورندۀ وجود به

 و کرده کنترل را آميزنقض اقدامات بتواند که خاصي تدابير و حمایتي قوانين و هاسازمان ایجاد

 .شودمي اشاره گردد صنعتي مالکيت حقوق تروسيع نقض و بيشتر جرائم مانع

 

 صنعتی یتمفهوم مالک -1

ي صنعت و تجارت در ي توسعهنتيجهمالکيت صنعتي اصطلاح و حق جدیدي است که در 

ي سعي و ابتکار و به این طرف پيدا شده و شامل حقوق مختلفي است که درنتيجه ۹۱قرن 

ي فعاليت صنعتي به ارباب نتيجه ۹شود.کوشش تجار و صاحبان صنایع و مخترعين حاصل مي

 گيرد. حرف یا صاحبان صنایع تعلق مي

                                                 
 . 2، ص 6۹، حقوق مالکيت صنعتي، ماهنامه دادرسي، شماره ۹586. قائمي، محمد حسن، ۹
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 نرخ صنعتي مالکيت صنعتي، ترسيمات و شکالا بر حق اختراع، انحصاري حق مانند

 داراي که است معنوي حق بلکه دیني حق نه و است عيني حق نه که است مالکيت از جدیدي

 .باشد مي مادي آثار

توان گفت: مالکيت صنعتي، مجموع در تعریف مالکيت صنعتي به طور کلي و عمومي مي

صنعتي، نظير اختراعات و هرگونه  حقوق و سلطه یا اقتداري است که بر موضوعات مختلف

شود و به مالک آن حق اي که خصوصيات صنعتي یا تجاري داشته باشد بار ميپدیده خلق شده

مثلاً علامت صنعتي یا اختراع در  ۹برداري کند.دهد به طور انحصاري ولي موقتي از آن بهرهمي

 زش نخواهد داشت. صورتي که فقط مورد استفاده ي انحصاري صاحب آن قرار گيرد، ار

ولي اگر اختراع مورد استفاده عموم باشد، یا توزیع محصولات و انتشار مورد استفاده جامعه 

ي صاحب آن زیادتر خواهد بود، زیرا با افزایش فروش محصولي که حق قرار گيرد، استفاده

توجه به کند. با شود. سود صاحب آن افزایش پيدا ميمالکيت صنعتي بر روي آن اعمال مي

مراتب بالا حق مالکيت صنعتي عبارت از حق بهره برداري انحصاري است که صاحب آن از اثر 

  2صنعتي خود دارد.

   

 یمفهوم بازار خاکستر -2

 کالاهاي قانوني غير واردات بر دلالت خاکستري بازار واژه الملليبين بازاریابي ادبيات در

 عموما خاکستري بازاریابان. دارد اصلي کالاهاي غيرقانوني هايواسطه توسط کشور یک به اصلي

 پایين نسبتاً قيمت با مجاز واسطه با کننده توليد از را خارجي کالاهاي که هستند افرادي

 در. کنندمي وارد بالاست آنها در کالاها آن رایج قيمت که کشورهایي به را کالاها آن و خرندمي

 معني بدین. است شده تعریف خاکستري بازار رویکرد سه از( 2112) آکسفورد بازرگاني فرهنگ

 : از است عبارت خاکستري بازار گفت توانمي که

 . دارد وجود کالا کمبود آن در که بازارهایي (۹

 . اند نشده صادر سهام آن در هنوز که است سهام بازار از نوعي خاکستري بازار (2

 و است سال 71 از بالاتر سنشان کنندگان مصرف آن در که است بازاري خاکستري بازار (5

 .هستند آن مصرف خواهان و دارند خوبي نسبتاً درآمد که دارند رنگ خاکستري موهاي

                                                 
 .6۱هاي فکري(، سازمان انتشارات و چاپ دانشگاه تهران، تهران، ص ، حق مخترع، )مطالعه تطبيقي فصل از مالکيت۹537. امامي، نورالدین، ۹
، همایش بررسي حقوق مالکيت صنعتي در جمهوري اسلامي ایران و جنبه هاي تجاري حقوق ۹573.سازمان ثبت اسناد و املاک کشور، 2

 .۹28ان، ص مالکيت معنوي در تجارت بين الملل، تهر
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 کنندگانمصرف که است بازاري خاکستري بازار کنند،مي بيان( 211۹) انيس مک و یرهو

 کنندگانمصرف. نامندمي بالغ کنندگان مصرف را افراد این و دارند سال 63 از بالاتر سني آن

 . اندسلامتي و بهداشتي محصولات نيازمند بيشتر بالغ

 تعریف را( خاکستري بازارهاي) خاکستري بازار دیگري رویکرد از محققان از دیگر ايعده

 تجاري نام با محصولاتي داراي هستند، بازارهایي خاکستري بازارهاي اي،عده عقيده به. اندکرده

. اندشناسایي و تعریف قابل غيرمجاز هاي کانال در محصولات آن فروش طریق از فقط که واقعي

 توليد توسط بازار آن به محصول ورود که است بازاري خاکستري بازار گفت توانمي همچنين

 افراد توسط دار مارک کالاهاي توزیع به خاکستري بازار۹است.  نشده ریزيبرنامه کننده

 . دارد دلالت غيرمجاز

 . واردات و داخلي کالاهاي یعني2: دارد وجود خاکستري کالاي نوع دو

 تجاري علامت قانوني کننده توليد کانال اعضاي داخلي، خاکستري بازار کالاي طریق از

. فروشندمي داخل در را کالاها اعضا این سپس فروشند،مي غيرقانوني کانال اعضاي به را کالاها

 دارند معتبري علامت خارجي خاکستري بازار کالاهاي داخلي، خاکستري بازار کالاهاي برعکس

 بازار کالاي نوع دو هر براي توزیع هايکانال. شوندمي وارد تجاري علامت مالک موافقت بدون و

 در دهنده تحویل یک حداقل هاکانال آن در که شودمي ناميده موازي هايکانال خاکستري،

 .است غيرقانوني کننده توزیع توزیع، کانال

 

 خاکستری بازارهای گیریشکل چگونگی -3

 در مادر شرکت بر علاوه را محصولي شرکت، یک که گيردمي شکل وقتي يبازار خاکستر

 شرکت فرعي هايشعبه توسط توليدي محصولات حالت این در. کند توليد نيز دیگر کشور چند

 خارجي کنندگان توزیع توسط است ممکن خارجي بازارهاي در فروش براي کشور از خارج در

 توليد کشور بازار به را محصول کنندگان، توزیع این. شوند فروخته خاکستري بازارهاي در

 مشابه تجاري نشان داراي خاکستري بازار محصولات اینکه با. کنندمي عرضه محصول، کننده

 است ممکن آنها دهنده تشکيل اجزاي کيفيت اغلب اما هستند، شرکت همان داخلي محصولات

 که شودمي ایجاد زماني الملليبين سطح در خاکستري بازار( ۹۱۱۱ کيگان،. )باشند متفاوت

                                                 
 ۹۱۱5 ل،يه . ۹
 ۹۱۱6برمان،  . 2
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 چه هر. باشد داشته وجود بازار دو بين یکسان محصولي رایج هايقيمت در زیادي هايتفاوت

 این و داشت خواهند بيشتري بازده انتظار خاکستري بازار دلالان باشد، بيشتر قيمتي تفاوتهاي

 طور به. دهند پاسخ بازار دو بين تقاضا و عرضه هايناهماهنگي به که داردمي این بر را آنها امر

 : شوندمي خاکستري بازارهاي ایجاد باعث زیر عوامل گفت توانمي کلي

  قيمتي اختلافات -۹

  بازار چندین در محصول بودن معروف -2

  نقل و حمل هزینه و ها تعرفه بودن پایين -5

  اینترنت جهاني شبکه -4

 داخلي محصولات براي خاکستري بازار ایجاد باعث ايفزاینده طوربه اینترنت جهاني شبکه

 و فناوري عنوان به وب افزون روز محبوبيت افزایش( 2114) برمن نظر به. است شده خارجي و

 .است شده( خاکستري بازارهاي) خاکستري بازار مبادلات تسهيل باعث انتقالي، مکانيزم یک

 طریق این از و شودمي مشتریان بيشتر آگاهي باعث اطلاعاتي رسانه یک عنوانبه وب

 بازار این در موجود کالاهاي خرید به اقدام و شوندمي باخبر کالاها پایين قيمت از مشتریان

 بر فقط که دهدمي خاکستري بازاریان به را توانایي این همچنين وب جهاني شبکه. کنندمي

 اینکه به توجه با و برسانند فروش به را کالا و کنند تبليغ محصول تجاري علامت و نام اساس

 قدرت گریزند،مي تعرفه و ماليات پرداخت از فروشند،مي مشتري به مستقيم طور به را کالا

  رسانند؛مي فروش به تري پایين قيمت با را محصول و دهند مي افزایش را خود قيمت رقابتي

  ارز نرخ نوسانات -3

 : تجاري آزاد مناطق -6

 بازارهاي گيريشکل در را موثري نقش تجاري آزاد مناطق که است داده نشان تحقيقات

  اند؛کرده ایفا خاکستري

 : عرضه مازاد -7

 با کشور یک در دلال یا فروشنده بنابراین. کند تغيير بازار شرایط با تواندمي تقاضا و عرضه

 سود حاشيه با را عرضه مازاد که باشد مایل است ممکن نشده بينيپيش عرضه مازاد داشتن

 .شودمي خاکستري بازار پيدایش باعث نهایت در کار این و برساند فروش به کمتر
 

 خاکستری بازارهای برابر در صنعتی مالکیت از حمایت قوانین -4

المللي در هاي تجاري بينعضویت در سازماننباید از نظر دور داشت که اقدامات قانوني و 

 ترویج به جهت حمایت از حقوق مالکيت فکري در کشورهاي پيشرفته و کمتر توسعه یافته باید
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 استفاده و توليدکنندگان متقابل فناوري، انتفاع اشاعه و فناوري، انتقال هاينوآوري دادن رونق و

 ۹. شود گردد، منجر اجتماعي و اقتصادي رفاه موجب که نحوي به کنندگان

 از حمایت هاينامه موافقت به کشورها پيوستن و تجاري علایم ثبت لزوم ميان این در

 قوانين تصویب و صنعتي مالکيت از مجاز غير استفاده براي مجازات بينيپيش و اختراعات

 کشورها ملي صنایع رشد ساززمينه عنوان به صنعتي هايطرح به مربوط حقوق از حمایت

 . است ناپذیر اجتناب

 بحث اختصار به صنعتي مالکيت مفهوم ایران و جهاني جامعۀ اقدامات مقدمه این پيرو

 .شودمي

 
 المللیبین بعد در تجاری علائم و صنعتی هایطرح اختراعات، ثبت از یتحما -4-1

امر داد و ستد المللي به منظور ایجاد تسهيلات در حمایت از حق مالکيت فکري در بعد بين

هایي چون کنوانسيون پاریس گردید. اصل رفتار ملي، اصل المللي منجر به وضع کنوانسيونبين

حق تقدم، اصل استقلال ورقه اختراع و اصل واردات کالاهاي ساخته شده، اصول اساسي این 

کنوانسيون را تشکيل مي دهند. این اصول به منظور تضمين و حمایت از مالک چنين حقي 

اند. نگراني احتمال سوءاستفاده مالک از حق انحصاري اش، باعث گردید که اصل دوین شدهت

برداري از اختراع یا تکنولوژي ثبت شده و یا درصورت عدم امکان، الزام به واگذاري الزام به بهره

 برداري از آن به اشخاص ثالث به کنوانسيون اضافه گردد. بهره

کالاهاي با نشانه اصالت غير  واردات تدابير گمرکي در مورد 2نامه مادریددر مواد موافقت

 کالاهاي ذکر شده در متن موافقت نامه هنگامي ترخيص تعليق واقعي مقرر شده است. تعهد به

، براي جلوگيري از بروز است گشته وارد تجارت حق مالک یا با رضایت توسط محصولات که

 . 5اهد شدنخو بازارهاي خاکستري اعمال

به دنبال این موارد، قوانين و مقررات تریپس گامي در راستاي تحکيم و تثبيت حقوق 

خصوصي دارندگان حقوق مالکيت فکري است، که حداقل مدت زمان حق انحصاري اختراع را 

 سال افزایش داده است و این حمایت شامل تمام انواع تکنولوژي شده است.  21به 

                                                 
نوآوري هاي فناوري، انتقال و اشاعه فناوري، انتفاع متقابل   تریپس: حمایت و اجراي حقوق مالکيت فکري باید به ترویج و رونق دادن 7. ماده ۹

 توليدکنندگان و استفاده کنندگان به نحوي که موجب رفاه اقتصادي و اجتماعي گردد، منجر شود. 
   (۹8۱۹کننده بر روي کالا ) هاي منبع غيرواقعي یا گمراهنامه مادرید در مورد جلوگيري از نصب نشانه. موافقت2
 3۹، ماده . همان5
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در مقررات تریپس، حقوق انحصاري ناشي از حق اختراع، عبارت است از، حق منع دیگران 

در این تعریف حق مالک  ۹از استفاده، ساخت و فروش اختراع فرآیند و فرآورده ناشي از فرآیند. 

نسبت به اختراع یا توليد خود، از پيش وجود داشته و نقش قانون بيشتر جنبه اعلامي دارد تا 

همچنين درصورتي که ساخت محصول ثبت شده اي مغایر با مقررات محيط زیست و یا  انشائي،

تحصيل حق اختراع نسبت به آن محصول، به مالک آن حق توليد را  مقررات بهداشتي باشد،

 2نمي دهد. 

 

 رانیهای صنعتی و علائم تجاری در ااز ثبت اختراعات، طرح تیحما -4-2

نياز به تشویق به دنبال هاي صنعتي و علائم تجاري اختراعات، طرحقانون جدید ثبت علائم، 

 قانون با مقایسه در این قانون در. 5به تصویب رسيدگذاري خارجي و ورود تکنولوژي سرمایه

 آنها جمله از که است آمده عمل به بسياري تغييرات (۹5۹1) اختراعات و علائم ثبت قدیم

استفاده غير مجاز از مالکيت صنعتي و حمایت از حقوق وان از پيش بيني مجازات براي تمي

 .باشدمربوط به طرح هاي صنعتي مي

توان موارد يم پسیآن با مقررات موافقت نامه تر قيو تطب رانیا دیتوجه به قانون جد با

 هستند عنوان کرد.  يمل عیبه خصوص رشد صنا يرا که در ارتباط با منافع عموم يبعد

هاي صنعتي و علایم تجاري جدید )از قانون ثبت اختراعات، طرح 3۹3و  54براساس مواد 

این به بعد، قانون جدید ایران( حقوق انحصاري ناشي از گواهينامه اختراع عبارت است از 

                                                 
 موافقت نامه تریپس 28و  27. اقتباس از مواد ۹

2. UNCTAD/ICTSD, TRIPS and Development: Resource Book. Part Two: Substantive Obligations: 2. 5 
Patents, Capacity Building Project on Intellectual Property Rights and Sustainable Development, 

December 2002.  
کميسيون قضائي و حقوقي مجلس  7/8/۹586. قانون جدید ثبت علائم، اختراعات، طرحهاي صنعتي و علائم تجاري مصوب جلسه مورخ 5

دنبال انتشار آن در روزنامه ه به تصویب مجلس رسيد که ب 5/۹۹/۹5۱6سال، در تاریخ  3مدت ه براي اجراي آزمایشي آن بشوراي اسلامي 

 لازم الاجرا گردید.  ۹587ه دوم اردیبهشت ماه نيم در ۹/2/۹587  رسمي در تاریخ
تواند از حقوق انحصاري کند و دارنده آن ميختراع صادر ميـ گواهينامه اختراع سندي است که اداره مالکيت صنعتي براي حمایت از ا 5. ماده 4

 مند شود. بهره
 :حقوق ناشي از گواهينامه اختراع به ترتيب زیر است -۹3. ماده 3

ع برداري از اخترابرداري از اختراع ثبت شده در ایران توسط اشخاصي غير از مالک اختراع، مشروط به موافقت مالک آن است. بهرهالف ـ بهره

  :ثبت شده به شرح آتي خواهد بود

  :ـ درصورتي که اختراع درخصوص فرآورده باشد ۹

 اول ـ ساخت، صادرات و واردات، عرضه براي فروش، فروش و استفاده از فرآورده. 

 دوم ـ ذخيره به قصد عرضه براي فروش، فروش یا استفاده از فرآورده. 

  باشدـ درصورتي که موضوع ثبت اختراع فرآیند  2
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برداري از اختراع ثبت شده در ایران توسط اشخاصي غير ازمالک اختراع، مشروط به بهره

به معناي وسيع آن به ساخت، صادرات  ۹3را ماده « برداريبهره»موافقت مالک آن است. مفهوم 

و واردات، ذخيره، عرضه براي فروش و استفاده از اختراع تعریف کرده است. منظور از اختراع 

براساس بندهاي الف و ب این ماده، فرآورده، فرآیند و کالاهائي است که مستقيما از فرآیند ثبت 

که  مقررات تریپس 28و  27ردان و اقتباسي است از مواد آیند. این تعاریف برگشده بدست مي

در آنها، حقوق انحصاري ناشي از حق اختراع، به حق منع دیگران از استفاده، ساخت و فروش 

اختراع فرآیند و فرآورده ناشي از فرآیند تعریف شده است. در این تعاریف چند خصلت نهفته 

باشند. یکي از این ویژگي ها، الک اختراع ميبيشتر در جهت تحکيم و تثبيت حقوق م است که

بودن این تعریف است. به عبارتي دیگر، آنچه در مقررات تریپس و به « منفي و سلبي»جنبه 

یعني قدرت و اختيار قانوني  ۹«حقوق سلبي»بر آن تاکيد شده  تبع آن در قانون جدید ایران

حقوق »و یا واردات اختراع است تا منع دیگران ازمبادرت به اقداماتي نظير ساخت، استفاده 

 یعني اعطاء اختيار به مالک به منظور بهره برداري از آن.  2«ایجابي

در موضوع  رمجازياز دخل و تصرف غ گرانیدهد منع د يآنچه حق اختراع به دارنده آن م 

 اتخاذ کرد؛ قيمض يريمحدود و تفس ياسلوب دیبا دگاه،ید نیاختراع است. البته، در اعمال ا

اختراع ثبت  ایمصداق خواهد داشت که محصول  يتنها در موارد يمعنا که روش سلب نیبد

را که محصول توسط مالک  يو فروخته شده باشد و موارد ديتول لثشده توسط اشخاص ثا

    فروخته شده باشد شامل نخواهد شد. ایساخته و 

توسعه حقوق مالک  رانیا دیو به تبع آن قانون جد پسیمقررات تر گریها و آثار ديژگیو از

 ران،یقانون ا ۹3و ماده  پسیتر 28از آن است. بر اساس ماده  ياختراع از پروسه به محصول ناش

از اختراع منع  يرا جلب نکرده اند از بهره بردار تشیتواند اشخاص ثالث را که رضا يمالک م

 ایو  ديپروسه تول ایشد اختراع محصول ثبت شده با نیکه ا نیاعم از ا يحق انحصار نیا کند.

 يدارنده آن قابل اجراست. مع الوصف، اجرا يباشد، برا ندیفرآ ميمستق جهيکه محصول نت نیا

موارد منع اشخاص ثالث در ساخت فرآورده است.  نیاز ا يکیآورد.  يرا به وجود م يآن مشکلات

                                                                                                                   
 اول ـ استفاده از فرآیند. 

 آید. ( این ماده درخصوص کالاهایي که مستقيماً از طریق این فرآیند به دست مي( بند )الف۹دوم ـ انجام هر یک از موارد مندرج در جزء )

( را انجام دهد و هاي مندرج در بند )الفبرداری( عليه هر شخص که بدون اجازه او بهره۹7( این ماده و ماده )تواند با رعایت بند )جب ـ مالک مي

 . . . به حق مخترع تعدي کند و یا عملي انجام دهد که ممکن است منجر به تعدي به حق مخترع شود، به دادگاه شکایت کند. 
1. positive rights 
2. negative rights 
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نشده است مشخص  فرآورده ديتول تيکم ایساخت و  وهيخصوص اسلوب و ش نیا دراگر چه 

ساخت  يحق انحصار ایاست که آ نیتوان مطرح کرد ا يمورد م نیکه در ا يسؤال مهم يول

مشابه  يهاشامل ساخت فرآورده ای رديگيجزء به جزء اختراع را در بر م اتيها خصوصفرآورده

 نیمشاهده کرد. در ا يميتوان در صنعت ش يسؤال را م نیا هپاسخ ب تيشود؟ اهم ينيز م

متفاوت وجود  يندهایفرآ يريدر اثر بکارگ يمحصولات مشابه ایصنعت امکان ساخت محصول 

که بتوان ثابت کرد که محصول  نیخاطر نشان ساخت که در عمل، امکان ا دیالبته با دارد.

 تيو ماه عتيمشکل است. علت، طب اريبس ،ثبت شده است ديکاربرد پروسه تول ميمستق جهينت

از  ياست و تنها بعض يعلم يها تياست که مرکب از چند گام، مرحله و فعال ديخود پروسه تول

به خاطر  ن،ی. بنابرارنديگ ينامه اختراع قرار م يگواه يقانون تیمراحل تحت پوشش حما نیا

رابطه  دیاستفاده کند با محصولنسبت به  يو حق انحصار تیحما نیکه مالک بتواند از ا نیا

 يکه عموم يمرحله ا نيب نیبت شده و محصول ثابت شود و در اث يمراحل علم نيب ميمستق

 گرید تيو فرآورده نباشد. موضوع حائز اهم ندیفرآ نيباشد حائل ب ينم ياست و مال خصوص

حق منع اشخاص  پسیتر 28است که برخلاف ماده  رانیقانون ا ۹3ماده  2و ۹جزء دوم دوبند 

 يحق که در قانون مل نیا ديق به مالک داده است.« اختراع به قصد فروش رهيذخ»ثالث را در 

از  ياريمورد مخالفت بس 28شده بود در ماده  ينيب شيپ شرفتهيپ ياز کشورها يبرخ

و در حال توسعه( در دور اوروگوئه قرارگرفت که  افتهیشرکت کننده )اعم از توسعه  يکشورها

 يعيوس ارياخت پسیتر 28عدم درج آن در ماده  لیاز دلا يکیقرار نگرفت.  بیتاً مورد تصوینها

تواند داشته باشد.  يشده م يداریمحصول خر ياست که مالک در منع اشخاص ثالث در نگهدار

 يلیدلا گریاستفاده، از د ایکردن، باز فروش محصول است  رهيکه غرض از ذخ نیمشکل اثبات ا

به مالک در  يحق نينظر، علت اعطاء چن نیاز ا د،ینگرد ديق 28است که عبارت مزبور در ماده 

 .ستيمشخص ن رانیا دیقانون جد

 

یترخاکس یآنها در ارتباط با بازارها یقانون گاهیو جا یعلامت تجار -5  

ها نظام نیدارد و ا يادیز تياهم يعلامت تجار يحفاظت از کارکردها ،يحقوق يهادر نظام

 شيپ نيحفاظت از آنها در قوان يکارکردها دارند. گاه نیدر حفاظت از ا ياز طرق مختلف سع

از موارد، قضات  ياريرسد اما در بسيم بیخصوص به تصو نیدر ا يخاص نيشود و قوانيم ينيب

در  يموارد اگر قانون خاص نیکنند. در ا يمطروحه ضرورت از آنها را درک م يهادر پرونده
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با  ای یيقضا هیرو جادینداشته باشد، آنها با اوجود  ده،ید بيرابطه با حفاظت از کارکرد آس

 کوشند.  يکارکردها م نیدر حفاظت از ا ن،يقوان ریموسع از سا ريتفس

 يدادگاه دادگستر ،يدستورالعمل علائم تجار بیاروپا تا قبل از تصو هیدر حقوق اتحاد 

در  يعلائم تجار يدر حفاظت از کارکردها يموضوع خاص حق، سع نیطرح دکتر با یياروپا

موضوع خاص حق علامت  نیداشت. همان طور که بحث شد، دکتر يخاکستر يمقابل بازارها

 يجلو يکند و در مواردياروپا، عمل م هیمعاهده عملکرد اتحاد زا 54بر اساس ماده  ،يتجار

 .رديگ يدر بازار عرضه شده را م تشیبا رضا ایمالک  لهيکه به وس یيحرکت آزاد کالا

علامت  يحاو يدارد اگر کالايم انيزوال گسترده در جامعه که ب نیدکتر گر،یعبارت د به

تواند از  يمالک نم گریعرضه شده باشد، د هیمالک، در بازار اتحاد لهيبه وس ای تیرضا يتجار

موضوع خاص حق  نیدکتر لهيممانعت کند، به وس ه،یاتحاد گریآن کالا به عضو د يواردات باز

که مسئله مربوط به موضوع خاص حقش باشد،  يمالک علامت وقت يعنیست. محدود شده ا

 کند. يريجلوگ يخاکستر يعهدنامه را اعمال کند و از بازارها 56امکان دارد بتواند ماده 

که  يدر موارد ،يخاکستر يتواند از بازارهايکه م يموضوع خاص حق نیکنار دکتر در

کند، دستورالعمل علائم  يريشود، جلوگيم يعلامت تجار يکار کردها دنید بيباعث آس

 خصوصي در دستورالعمل 7 ماده از 2 بند ۔دارد یيها ينيب شريپ يخصوص نیدر ا زين يتجار

 آن  دنید بيباعت آس يخاکستر يکه بازارها يدر موارد يعلامت تجار يحفظ کار کردها

اگر  يداشته است که حت انيبندر ب نیشود. ايقانون خاصر وارد عمل م کیشود، به عنوان يم

 هیخودش در بازار اتحاد تیبا رضا ای لهيکالا را به وس ،يمالک علامت تجار 7ماده  ۹برابر بند 

 يخاکستر يبازارها يتواند جلويداشته باشد، م روعمش لیکه دلا يعرضه شده باشد، در صورت

 .رديکالاها را بگ

موضوع خاص حق علامت  نیدکتر نياست که ارتباط ب نیشود. ايکه مطرح م يسؤال

تواند با استناد به آن از  يم يکه مالک علامت تحت دستورالعمل علائم تجار "و مشروع  يتجار

 ست؟يکند.، چ يريجلوگ واردات

است  نیکنند و آن ايهدف را دنبال م کیرسد هر دو يگفت که اولاً به نظر م دیپاسخ با در

در تجاوز به حقش دارد، بتواند از واردات کالا  يموجه لیکه مالک علامت، دلا يکه در موارد

 وارد  بيهستند که به کارکرد علامت تجارت آس يموجه، عوامل لیدلا نیکند. ا يريجلوگ

مشروع از دامنه شمول موضوع خاص حق علامت  لیمطمئناً دامنه شمول دلا اًينآورند. ثايم
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معاهده  يصورت اصل حرکت آزاد کالا که هدف اساس نیچرا که در ا ست؛ين شتريب يتجار

 است، به خطر خواهد افتاد. 

مشروع به طور  لیاند بحث دلااز حقوقدانان گفته يگفت، آن طور که برخ دیبا جهينت در

است که  يکل يتئور کیشود و موضوع خاص حق ياعمال م يخاص در خصوص علائم تجار

 شود. ياعمال م ياز جمله علائم تجار يفکر تيحقوق مالک يشاخه ها يدر تمام

کالا و  تيکف نياصالت کالا، تضم نيتضم يعنی يبند سه کارکرد مهم علامت تجار نیدر ا

 گردد. يم انيب يبه طور کل يخاکستر يارتباط آنها با مسئله بازارها

 

 اصالت  -5-1

ي آنها از دهاصالت علامت تجاري نشان دهنده ي کالاهاي مالک علامت تجاري و تمایز دهن

کالاهاي دیگران است. البته منظور این نيست که یک علامت تجاري همواره نشان دهنده 

اي گونهکننده خاص کالا است، بلکه مقصود این است که علامت تجاري بهسازنده خاص با توزیع

کند که عموم افراد تشخيص مي دهند که کالاهاي داراي آن علامت، از یک اصالت یا عمل مي

  ۹آید.یک کانال توزیعي مي

عموماً کارکرد اصالت کالا، نسبت به دیگر کارکردهاي علامت تجاري، اهميت بيشتر دارد تا 

دانند و کارکردهاي جایي که برخي دادگاه ها، حفاظت حقوقي را تنها شامل کارکرد اصالت مي

دانند. این موضوع نميگذاري را نيازمند حفاظت و حمایت تضمين کيفيت و تبليغاتي و سرمایه

علامت تجاري، معروف است. با این حال نباید چنين تئوري را صحيح  2به تئوري کارکرد واحد

 دانست. 

خرد یکي از اي که کالایي را ميکنندهبالأخص در خصوص کارکرد کيفيت، مصرف

نابراین که آن کالا، درجه ي خاصي از کيفيت را داشته باشد. ب انتظارهاي اصلي اش این است

توان به سادگي از مطرح است و نمي 5در این کارکرد، بحث فریب و سردرگمي مصرف کننده 

 4آن چشم پوشي کرد.

                                                 
۹. Takamatsu and Spennemann. “Parallel Importation of Trademark Goods,”  
2. Single Function Teory.  
5. Consumer Confusion/ Deception   
4. Takamatsu and Spennemann. “Parallel importation of Tradeark Goods.,” 433. 
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وجود کارکرد اصالت و حمایت از آن، بيش از آنکه به نفع مالک علامت باشد، به نفع مصرف 

خواهد شد  کننده است؛ چرا که عملکرد درست علامت تجاري در ارتباط با این کارکرد باعث

اي که یک علامت خاص را بر روي یک کننده به سردرگمي دچار نگردد. مصرف کنندهمصرف

ي خاصي باشد و کالا تحت کنترل آن بيند، انتار دارد علامت متعلق به توليد کنندهکالا مي

کننده، ساخته شده و به دست وي رسيده باشد. هرگونه اخلال در این روند، باعث توليد

 مصرف کننده خواهد شد.  سردرگمي

 

 کیفیت -5-2 

تضمين کيفيت بدین معني است که کالاهاي حاوي یک علامت تجاري، کيفيت یکساني 

کند، بلکه کيفيت یکسان دارند. این کارکرد به هيچ وجه، کيفيت بالاي محصول را تضمين نمي

  ۹کالاهایي که حاوي یک علامت مشخص هستند را تضمين مي کند.

تضمين کيفيت هم براي مصرف کننده و هم براي مالک علامت، اهميت دارد.  حفظ کارکرد

گذاري دارد. تغيير منفي در کارکرد تضمين کيفيت، ارتباط نزدیکي با کارکرد تبليغاتي و سرمایه

تواند منجر به آسيب دیدن شهرت و اعتبار، مالک علامتي شود که بر کيفيت یک محصول مي

کند؛ چرا خود مالک علامت، اقدام به کم کردن کيفيت محصول نميروي محصول است. البته 

دیدن شهرت و اعتبارش خواهد شد؛ بنابراین کردن کيفيت یک محصول، باعث آسيبکه کم

 هرگونه تغيير در محصول توسط مالک علامت را باید در نگاه اول به افزایش کيفيت تعبير نمود.

 اهميت زیادي براي مصرف کنندگان دارد.  ،کيفيتين از طرف دیگر، حفظ کارکرد تضم

خرد، انتظار دارد آن کالا حاوي علامت تجاري خاصي را مي اي که کالايمصرف کننده

سطح خاصي از کيفيت را داشته باشد. اگر این انتظار وي برآورده نشود، این موضوع باعث 

 2سردرگمي وي خواهد شد و تأثيرات سوء اقتصادي بر وي دارد.

ي خاکستري مي تواند در مواردي منجر به آسيب به کارکرد تضمين کيفيت شود؛ بازارها

شود کم داخلي در کشور ميچرا که احتمال اینکه کيفيت کالایي که توسط وارد کننده موازي 

این است که معمولاً آنها باشد، بسيار زیاد است. یکي از دلایل کم بودن کيفيت این گونه کالاها 

وارد گيرند؛ مثلاً ممکن جهت حفظ کيفيت کالا، مورد واردات قرار مي بدون اعمال مقتضي

                                                 
۹ . Robert S. Smith. “The Unresolved Tension Between Trademark Protection and Free Movement Goods 

in the European Community,” Duke Journal of Comparative & International Law 3 (1992): 90.  
2 .  I bid  
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سازي مالک صنعتي براي حمل و نقل در اختيار ندارد، درذخيره کننده موازي که امکاناتي مانند

  و نگهداري کالا سهل انگاري کند؛

 تبلیغات -5-3

معنایش قابليت علامت در شود. نيز تعبير مي گذاريتبليغات که از آن به کارکرد سرمایه

تبدیل شدن به نماد شهرت مالک است. کارکرد تبليغاتي یکي از کارکردهایي است که نسبت به 

دو کارکرد تضمين کيفيت و اصالت کالا، کمتر مورد بحث و بررسي قرار گرفته است. باید 

که بلعکس  رایت این استهاي حقوق علامت تجاري با حق اختراع یا کپيدانست یکي از تفاوت

اي است که مخترع یا مولف انجام داده است، این دو حق که حفاظتشان به دليل کار خلاقانه

حق علامت تجاري به دليل توليد با ایجاد یک علامت تجاري توسط مالک، مشمول حفاظت 

هایي است که گذاريترین دلایل ایجاد حفاظت، حراست از سرمایهشود؛ بلکه از مهمحقوقي نمي

 ک علامت در خلق اعتبار تجاري انجام داده است.مال

تر کارکرد تبليغاتي مهمحفاظت از کارکرد اصالت کالا و کارکرد تضمين کيفيت از حفاظت از

است. دليل این موضوع این است که این دو کارکرد از فریب مصرف کننده و سردرگمي وي 

ت موازي باید با اعمال این دو شود که واراداکنند. به همين دليل، گفته ميجلوگيري مي

گذاري دهد کارکرد تبليغاتي و سرمایهها نشان ميي دادگاهکارکرد حل شود اما باید گفت رویه

نيز اهميت خاص خود را یافته است و در بسياري از موارد به دليل آسيب دیدن این کارکرد، از 

 بازارهاي خاکستري جلوگيري شده است. 

با جلوگيري از  طت کالا و تضمين کيفيت، که بيشتر در ارتبابلعکس کارکردهاي اصال

گذاري به اعتبار و حسن کنند، کارکرد تبليغاتي و سرمایهسردرگمي مصرف کننده عمل مي

 شهرت مالک علامت ارتباط دارد.

اعتبار یک دارایي تجاري است، چرا که مزیت یا نفعي است که توسط یک نهاد در نتيجه 

از طرف مشتریان ثابت، فراتر از ارزش سرمایه، سهام، بودجه یا اموال آن حمایت هميشگي که 

 نهاد، به دست آمده است. 

گذاري از طریق بازارهاي هاي حقوقي در مواردي که کارکرد تبليغاتي و سرمایهنظام

کنند. اهميت این کارکرد در برخي بيند، بازارهاي خاکستري را محدود ميخاکستري آسيب مي

ها موجب شده است که به طور کلي بازارهاي خاکستري را محدود کنند. مبهم شدن از نظام

این کارکرد در حقوق این کشورها به دليل پذیرفتن و تأکيد بر روي اصل حمایت سرزميني 

 است. 
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 یبه اعتبار و شهرت علامت تجار بیو آس یخاکستر یبازارها –6

را  يخاکستر يبا عرضه محصول موضوع بازارها غاتيتبل يقیبه طر يواردکننده مواز يگاه

. در رديقرار گ بيدر معرض آس يشود اعتبار و شهرت علامت تجاريدهد که باعث م يانجام م

 داشت.  يخاکستر يدر مقابله با بازارها يشک دیموارد نبا نیا

ود شياست که منجر م يکالا از موارد طیبه شرا بيآس ای ريياروپا، تغ هیحقوق اتحاد در

خود در کشور  يحفاظت از شهرت و اعتبار علامت تجار يمالک علامت، حق داشته باشد تا برا

کالا از  طیشرا ريياست که تغ نیکه وجود دارد ا يا. نکتهرديرا بگ يواردات مواز يمقصد، جلو

کالا  يذهن طیبلکه شرا ست،يکالا ن يکیزيف طیمحدود به شرا یياروپا يدادگستر هنظر دادگا

از  يجزئ دیکنندگان را باکالا نزد مصرف يذهن طی. شرارديگ يدربرم زينزد مصرف کنندگان را ن

زمان کسب شده است و لازم است از آن محافظت  يدانست که در ط ياعتبار علامت تجار

 شود. 

 ایکالا  يذهن طیشود شرايباعث م يخاکستر يمحصول موضوع بازارها غيتبل وهيش يگاه

موضوع خصوصاً در مورد  نی. ارديگ مورد خدشه قرار ،يتر اعتبار علامت تجاريکل يدر معن

 لوکس مصداق دارد.  يکالاها

هاي داراي منظور از حقوق مالکيت صنعتي، مجموعه حقوق ناظر به حمایت از آفرینش

هاي کننده متمایل به صنعت و تجارت است. علامت تجاري، نامماهيت صنعتي یا علائم مشخص

 امنه و اسرار تجاري از جمله مهم ترین مصادیق حقوق مالکيت صنعتي به شمار مي آیند.د

هاي جغرافيایي نيز هست، اما مصادیق مزبور یا اساساً از ظهور طرح هاي صنعتي و نشان

اند. مصداق دیگر طرح ساخت مدارهاي یکپارچه اند یا کم تأثير پذیرفتهاینترنت تأثير نپذیرفته

ن تجارت الکترونيکي، مقام احکام این موضوع را به قانون ثبت علائم و اختراعات است که قانو

ارجاع داده و حکم خاصي درباره این موضوع در محيط اینترنتي بيان نداشته  ۹561مصوب 

است. آنچه که ما در این پژوهش بدان مي پردازیم بر مبناي قانون تجارت الکترونيکي حول 

هاي دامنه ري و اسرار تجاري خواهد بود اما به موارد دیگر مانند ناممحور حمایت از علائم تجا

 به ميزاني که لازم باشد اشاره خواهيم داشت.
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منظور از علامت تجاري، علامتي دیداري، شنيداري یا آهنگين به ویژه کلمات یا تصاوري 

محصول و یا دهد که خود، ها امکان مياي از شرکتیک شرکت و یا مجموعه است که به

 هاي دیگر متمایز سازند.خدمات تجاري خود را نسبت به محصولات و خدمات شرکت

توانند برتري اقتصادي و این علائم که در محيط فيزیکي داراي اهميت زیادي بوده و مي

هاي صنعتي و رقابتي قرار بازاریابي یک تاجر بر سایر قبا را موجب شده و مبناي اتخاذ استراتژي

که امروزه با گسترش محيط بدون مرز اینترنتي در سراسر جهان و به وجود آمدن  ۹گيرند.

تر یافته است؛ زیرا با ها کاربر به شبکه گسترده جهاني، اهميتي افزونامکان دسترسي ميليون

کنندگان و مشتریان بسياري از کشورهاي مختلف المللي، مصرفگسترده شدن بازارهاي بين

متعلق به کالاها و خدمات مختلف آشنا شوند. این امر  وزانه با علائم تجارياند که رقادر گشته

باعث شده است تا در محيط مجازي، طرفين یک قرارداد الکترونيکي در نقاط دوردست صرفاً به 

نشانه هاي تجاري متکي باشند که این موضوع در کنار ویژگي هاي مثبت خود، مشکلاتي را به 

 همراه داشته است.

 

 از حق اختراع تیو حما یخاکستر یبازارها -7

وجود داشته باشد که هدف حق ا ختراع، منتفع کردن مالک آن با  تيذهن نیممکن است ا

استناد ممکن  نیاش است. با اخلاقانه يهاتيبه کوشش در جهت توسعه فعال يو قیهدف تشو

کالا را کنترل کند  زيبتواند بعد از فروش اول ن دیبا يباشد، و يااست گفته شود که اگر هدف

کند؛ اما يم يو دیعا يشتريمطمئناً منفعت ب يممنوع کردن واردات مواز یيواناصورت ت نیدر ا

حق  نیکه خود ا یيدر جا نیبنابرا است، يحقوق اختراعات نفع عموم یيگفت که هدف نها دیبا

 کرد.  ياز آن چشم پوش دیگردش آزاد کالا تعارض دارد با يعنیوالاتر  يبا منفعت عموم

به مخترع  ازيمتحده در خصوص هدف حق اختراع و ارتباط آن با امت الاتیا يعال وانید

 لهيبه وس ديمف يعلم و هنرها شرفتيحقوق اختراعات ارتقاء پ يهدف اعلام» دارد: ياعلام م

 يمال ازياز امت نانيرا قادر به اطم يانحصار و نیاعطاء انحصار محدود به مخترع است که اعمال ا

 لهياز انحصار خود به وس يخواهد کرد. مالک حق اختراع ممکن است به طور کل ختراعشا يبرا

فروش  لهيوساز آن انحصار به يبه صورت جزئ نکهیا اینظر کند فروش حق اختراعش صرف

                                                 
تدوین کتب و علوم براي مطالعه بيشتر رجوع کنيد:شمس عبدالحميد،حقوق مالکيت بر علائم تجاري و صنعتي،تهران:سازمان مطالعه و  -۹ 

 .26-5۹،صص۹585انساني دانشگاه ها،
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که هدف حقوق  کرد دي تائما کاملاً ماتيحامل آن ابتکار صرف نظر کند. تصم يکالاها

از  ازشيشود که به مالک حق اختراع، امتيم نيتأم يکالا، وقت ونهاختراعات در رابطه با هر نم

هدف برآورده شد. حقوق  نیکه ا يشود و زمان نياستفاده از ابتکارش با فروش آن تأم قیطر

فروخته شده  يهااز کالا يبرداراز استفاده و بهره يريجهت جلوگ يهيتوج چياختراعات ه

 « ندارد.

است  يدادن راه ازيبلکه امت ست؛يدادن به مخترع، هدف حقوق اختراعات ن ازيامت نیبنابرا

 ديمف يعلم و هنرها شرفتيحقوق اختراعات که همان پ يتوان به هدف والايآن م قیکه از طر

دادن  نيب يتعادل دیبا يعدم اجازه به واردات مواز ایدر اجازه  ل،يتحل نی. بنابر ادياست رس

 گردش آزاد کالا برقرار باشد. يمالک و نفع عموم به ازيامت

است که طرفداران  نیمسئله ا نياول يخاکستر يو بازارها ازيارتباط با رابطه کارکرد امت در

  نيمالک اختراع تأم ازيامت يالمللنيزوال ب نیمعتقدند در اعمال دکتر يزوال مل نیدکتر

که از  يمالک صنعت ندیگويدارند و م ديتأک ازيامت بر يالملل نيفداران زوال بشود. البته طرينم

که از  يمالک صنعت ندیگويدارند و م ديتأک ازيامت بر يالمللنيزوال ب يکنترل طرفدار تیمز

 يگذارهیدر سرما زهيانگ جادیا يبرا يشود، نفع کافيمند مفروش بهره نيکنترل بر اول تیمز

 تیموضوع حفاظت حما ياز کالا يحقوق کشور خارج نکهیشده است. صرف نظر از ا بشينص

دهد يبفروشد نشان م يگرفته است کالا را در کشور خارج ميمالک تصم نيهم ر،يخ ایکند يم

 که فروش سودمند بوده است. 

 دنیگويدارند و م هيبودن حق اختراع تک ينيبر وجهه سرزم يمقابل طرفداران زوال مل در

 تياست که حقوق مالک نی. مهم اريخ ایگرفته باشد  ازيکه مالک واقعاً امت ستياصلاً مهم ن

کشور  کیکه در  يحق دیشود و نبا لیجا زا آمده، همان دیدولت پد کیکه در قلمرو  يصنعت

فرصت را  نیا يگسترانده شود. از نظر آنان مالک صنعت یيايآن از نظر جغراف لآمده زوا دیپد

به محض  ن،یاستفاده کند، بنابرا يکشورش در کشور خارج تيندارد که از حفاظت حقوق مالک

 نیطرفداران ا .رديحفاظت بهره بگ نیتواند از ايکالا بخواهد وارد قلمرو کشورش شود م نکهیا

دانند ياز حقوق کشور محل ثبت اختراع مرتبط م يبه امکان بهره مند ماًيتقرا مس ازيامت هینظر

بهره يکه مالک از حفاظت حقوق کشورش در هنگام فروش ب نياست که هم نیو نظرشان ا

 نشده است.  نيتأم ازيامت بوده،

نبرده است، درست  يکاف ازيمالک اختراع امت ،يالمللنيزوال ب نیادعا که در اعمال دکتر نیا

مالک  بينص يخارج يدر کشورها يشترياز موارد حفاظت ها و انحصار ب ياري. در بسستين
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توان منکر بود يحال نم نیرا بفروشد . با ا شیکالا يبالاتر يهامتيتواند با قيم يشود و ويم

که  يمانند فروش کالا در کشور يشود. در مواردينم نيتأم يبه درست ازيامت يکه در موارد

 ای ياجبار يفروش کالا تحت مجوزها ایو  ستيبرخوردار ن يحق اختراع در آنجا از حفاظت کاف

 دهیدبيآس ازيامت توان ادعا نمود در آنياست که م یيهانهيزم نیترنظام کاربر مقدم از مهم

 است.

  

 جایگاه قانونی حق اختراع در ارتباط با بازارهای خاکستری -8

برخورد  گردد و از طرق گوناگون با آنيم یيشناسا یيقضا هیبه حق اختراع توسط رو بيآس

که  ميرسيم جهينت نیخصوص مطرح شده است به ا نیدر ا یيهابه پرونده يشود. با نگاه کليم

زوال حق است  يلازم برا تیاحراز رضا عدم قیاز طر ایکارکرد، عمدتاً  نیبه ا بيبرخورد با آس

 یيهايتئور جادیا قیاز طر ایاز واردات را دارد  يريفرض مالک اختراع حق جلوگ نیکه در ا

 يدر صورت زيفرض ن نیموضوع خاص حق اختراع )در حقوق اروپا( است که در ا يمانند تئور

از واردات را خواهد  يريمالک اختراع، حق جلوگ دیکه به موضوع خاص حق اختراع لطمه وارد آ

 داشت.

زوال  نیرا شرط اعمال دکتر تیکه رضا دیآيم شيپ یيرابطه در کشورها نیدر ا مشکل

بودن عرضه کالا در بازار، شرط زوال  يدر نظام حق اختراع هند که قانون اند. مثلاًندادهحق قرار 

 لبودن عرضه کالا در بازار، شرط زوا ياند. مثلاً در نظام حق اختراع هند که قانونحق قرار نداده

زند، يرا لطمه م ازيامت که يبا واردات تیتوان به بهانه عدم وجود رضايحق ذکر شده است، نم

 نیها مقابله کند. ايعدالتيگونه ب نیتا با ا ابديب يراه دیبا یيقضا هیموارد رو نیمقابله کرد. در ا

بود تا  زيانگاختلاف  يموضوع زين پسیمطرح شد در مذاکرات تر زيموضوع همان طور که قبلاً ن

 موضوع را مسکوت بگذارد. نیا پسیتر 6که باعث ماده  یيجا

 

شده بدون حفاظت حق اختراع درخصوص محصولات فروخته یخاکستر یبازارها -8-1 

 یتحت کنترل دولت ای

رود که در آن کشور، حفاظت در مواردي که کالاي مالک اختراع در کشوري به فروش مي

شود که آیا مالک اختراع که با کافي براي آن حق اختراع فراهم نيست، این سوال مطرح مي

تواند از بروز نحصاري کالاي خود را به فروش رسانيده ميرضایت خودش در شرایط غيرا

امتياز تأمين گردیده  بازارهاي خاکستري چنين کالایي جلوگيري کند؟ به عبارت دیگر آیا
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ي معروفي که در این زمينه است؟ این موضوع در حقوق اتحادیه اروپا مطرح شده است. پرونده

مرک اول هم مشهور است. در این پرونده مرک  است که به۹مطرح شده پرونده مرگ عليه استفر

بود. این شرکت حق اختراع در تمامي دولت هاي عضو به  2شرکتي بود که سازنده داروي خاصي

جز ایتاليا و لوکزامبورگ، آلمان و دانمارک کسب کرده بود . مرک دارویش را در حالي در ایتاليا 

 انست حق اختراع براي آنها، کسب کند. اختراع ایتاليا، نمي تو فروخت که به موجب قانون

دراین حال شرکت استفر که یک شرکت فعال در زمينه خرید و فروش دارو باید اقدام به 

خرید داروي توليدي مرک از ایتاليا و فروش آن در هلند آن هم به قيمتي کمتر از قيمتي که 

 ستري شکل گرفت. مرک آن را در هلند مي فروخت، کرد. در نتيجه جریان بازارهاي خاک

بعد از اقامه دعوا در دادگاه هلند، پرونده به دادگاه دادگستري اروپایي ارجاع یافت. در این 

پرونده دو موضوع در تقابل با هم قرار گرفته بود از یک طرف رضایت مالک به درستي وجود 

امتياز حق  رداشت؛ چرا که وي خودش کالا را در بازار ایتاليا عرضه کرده بود و از طرف دیگ

اختراع به درستي برآورد نشده بود. یعني مالک، کالاي خود را در شرایط انحصاري ناشي از 

وجود حق اختراع، نفروخته بود. در نتيجه دادگاه دادگستري اروپایي باید تصميم مي گرفت که 

آیا از موضع خود در خصوص موضوع خاص حق اختراع، دفاع کند و اجازه جلوگيري از بروز 

 بازارهاي خاکستري را بدهد یا به دفاع از رضایت مرک بپردازد. 

در این پرونده به نظر مي رسد دادگاه عمدتاً تصميم گرفت که براي رضایت فروشنده و اصل 

امتياز حق اختراع، اهميت قائل شود؛ چرا که در این پرونده مالک حق  حرکت آزاد کالا بيش از

ه بود کالا را در جایي بفروشد که حفاظت کافي وجود اختراع در واقع، خودش تصميم گرفت

 نداشت.

دادگاه دادگستري اروپایي با یادآوري تصميم قبلي خود در پروندده سنترافارم عليه 

استرلينگ دراگ، یادآور شد در آن پرونده دادگاه اجازه رویگرداني از اصل حرکت آزاد کالا را در 

شد اولاً تحت هاي عضو و واردات موازي مين دولتصورتي داده بود که در آن کالایي که بي

حفاظت حق اختراع در دولت صادر کننده قرار نگرفته بود و ثانياً بدون رضایت مالک به بازار 

گيرد متفاوت اي که الان در مورد آن تصميم ميگوید پروندهدادگاه در ادامه مي 5وارد شده بود

                                                 
۹ . Merck V. Stephar Case 187/80 (1981) E.C.R. 2963 
2 . Moduretic  

. Merck v. stephar Case 17/0 (191) E.C.R 2063 At para  5. 5 
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تحت حفاظت حق اختراع به فروش نرفته با این حال با از پرونده قبل است؛ چرا که گرچه کالا 

 ۹رضایت مالک در بازار آن کشور عرضه شده است.

 

عرضه  ای یتحت مجوز اجبار یدیتول یدر خصوص کالاها یخاکستر یبازارها -8-2

 شده تحت نظام کاربر مقدم

مقدم  در مواردي که کالاي موضوع حق اختراع از طریق مجوز اجباري یا تحت نام کاربر

شود که آیا امکان واردات توليد گردد و توسط مجوز گيرنده به فروش رود، این بحث مطرح مي

 موازي این گونه کالاها وجود دارد یا خير؟ 

به این مسئله توجه نمود. قضيه  2دادگاه دادگستري اروپایي در قضيه فارمون عليه هچست

از این قرار بود که هچست که یک شرکت آلماني بود در خصوص دارویي که حق اختراعش را 

اي در آلمان، هلند و انگلستان داشت. این شرکت هرگز از حق هاي موازيداشت اختراع نامه

که  5س. اياختراعش در انگلستان در جهت ساخت محصول استفاده نکره بود. شرکت دي. ا

شرکت رقيب در انگلستان بود از مقامات مسئول در انگلستان تقاضاي صدور مجوز اجباري براي 

ساخت آن دارو بدون رضایت هچست کرد و پيرو موافقت با این درخواست، شرکت اخيرالذکر 

مبلغ قابل توجهي به عنوان رویالي به هچست پرداخت. چندي بعد، فارمون آن دارو را از دي. 

. اس. اي خرید و شروع به واردات موازي آن به بازارهاي هلند کرد. هچست با استناد به  دي

قانون اختراعات هلند و با این استدلال که وي رضایت در عرضه شدن محصول در بازار نداشته، 

 خواستار جلوگيري از واردات موازي شد. 

با استناد به قضيه مرک اول و بعد از ارجاع مسئله به دادگاه دادگستري اروپایي، فارمون 

گفت از عهدنامه رم و اصول زوال حق، ادعاي محق بودن در دعوا را کرد. فارمون مي 2ماده 

هچست نتيجه ورود به بازار انگلستان یعني داده شدن مجوز اجباري به شخص ثالث در صورت 

تراعش را ثبت نموده دانسته و با علم به این قضيه اخاستفاده نکردن مالک از اختراعش را مي

است. همچنين فارمون استدلال کرد که به دليل اینکه مبلغ قابل توجهي به عنوان رویالتي به 

 4باشد.هچست پرداخته شده است، بنابراین مجوز اجباري مانند مجوز دادن در شرایط عادي مي

                                                 
۹ . I bid., At para 6. 
2 . Pharma v. Hoechst Case 19/4 (1995) E. C.R 221. 
5 . DDSA 
4 . Pharmon v. Hoechst Case 19/4 (1995) E.C.R 221 at para 16.  
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ت تحت همچنين دادگاه بيان کرد، اینکه کشور صادر کننده ممنوعيت بر صادرات محصولا

برداري، قرار بدهد یا خير، اینکه رویالتي براي صدور مجوز اجباري پرداخت شود یا مجوز بهره

با این حال دادگاه  ۹خير و اینکه مالک آن رویالتي را بپذیرد یا خير، تأثيري در تصميمش ندارد.

ين در جایي که، مثل هم»دادگستري اروپایي تصميم گرفت از هچست جانبداري کند و گفت: 

دهند که به وي دار یک دولت عضو به شخص ثالث مجوز اجباري ميپرونده، مقامات صلاحيت

دهد اقدام به توليد و وارد بازار کردن محصول کند یعني اقداماتي که در شرایط عادي اجازه مي

توان فرض کرد که مالک به انجام این اقدامات از مالک مي تواند از آنها جلوگيري کند، نمي

شخص ثالث رضایت دارد. چنين اقداماتي مالک را از اعمال حق خودش در خصوص  طرف

 2«. تعيين آزادانه شرایطي که تحت آن وي محصولاتش را وارد بازار کند محروم مي کند

دادگاه در این پرونده با یادآوري تصميمش در پرونده مرک اول که ماهيت حق اختراع را 

ت عرضه محصول در بازار براي اولين بار، به منظور برآورده اعطاء حق انحصاري به مالک در جه

امتياز حق اختراع دانسته بود، در خصوص واردات موازي محصولات ساخته شده تحت  شدن

مجوز اجباري، حق جلوگيري از واردات را به منظور حفاظت از ماهيت حق انحصاري وي را 

 5مقرر کرد.
 

 گیرینتیجه

عنوان به يتجار میمانند علا يعامل تجار کیبخاطر وجود  يخاکستر يموضوع بازارها

است که عدم  نیا يخاکستر يکار بازارها .شوديم يبررس يفکر تياز حقوق مالک ياجنبه

و آزاد  ازيو حق امت يهمچون برندهاي تجار یيها یياز حقوق معنويِ دارا تیحما نيتعادل ب

در این جا دو وجه مطابق با  ا نشـان دهد.کردن تجـارت در گسترش دادن کالاها و خدمـات ر

قانون از معاملات بازار وجود دارد، قانوني بودن محصولات و قانوني بودن اقدامات. اقدامات 

اشاره و از  ي کالاهاي غير قانونيبازاریابي غير قانوني ممکن است به بازاریابي سياه براي مبادله

واضح بين بازارهاي قانوني و غير قانوني سخت آن پيروي کند. از آنجا که کشيدن یک خط 

 .است، مناطقي موسوم به مناطق خاکستري به وجود آمده اند

                                                 
۹ . I bid., At para 30  
2 . I bid., At para 25. 
5 . Ibid., At para 26  



 و همکار امیر محمدی منفرد

 

 

مه
لنا

ص
ف

 
ت

يقا
حق

ت
 

وق
حق

 
ي

وص
ص

خ
 و 

ي
فر

کي
 

ره
ما

ش
53 ، 

هار
ب

 7
۹5

۱
 

11 

باید تصریح کرد که مشکل بازارهاي خاکستري در محصولات نيست، بلکه در روال و روند 

ي بازار یابي است. بازارهاي خاکستري، در جنبه هاي بزرگتري از بازاریابي اتفاق مي افتد، حت

این استدلال در بحث هاي ز.ممکن است در بسته بندي یا لوگو و یا آرم یک محصول رخ دهد

شود، امروزه با مطرح شدن اصل زوال حقوق کلاسيک مربوط به کپي غير مجاز مطرح مي

مالکيت فکري مخصوصاً در قسمت هاي مربوط به مالکيت صنعتي و تجاري و صرف نظر از ایراد 

ا و گارانتي براي محصولاتي وجود محصولات متنوع و ارزان گاهي به نفع نداشتن دفترچه راهنم

توان گفت علاوه بر اینکه باید مسأله فوق را به عنوان یک شود. پس ميمصرف کننده تعبير مي

هاي آل پذیرفت، در نقد و تحليل رفتار هر یک از کشورهاي بحث شده در فصلرویه ایده

دا داراي نگاه یک جانبه به مسئله بازارهاي خاکستري است و توان گفت: کشور کاناپيشين مي

تواند داند بنابراین حقوق مالکيت صنعتي نميدر مورد مسائل تجاري حق تکثير را مؤثر نمي

کالاهاي تجاري را در دادگاه هاي کانادا پشتيباني کند، تنها راه حلي که وجود دارد عدم 

 هاي اروپا مي باشد. و امکان رسيدگي به آنها در دادگاه هاي فوق در کانادامختومه کردن پرونده

مسأله بازارهاي خاکستري باید با توجه به شرایط و منافع منحصر به فرد هر کشوري تعيين 

صورت شود و حدود اصل زوال مالکيت فکري با سياست حمایتي کشورهاي مختلف به

در این راستا لزوم ایجاد  گردد. المللياختصاصي طراحي شود و وارد قوانين داخلي یا بين

هاي حمایت کننده از حقوق مالکيت فکري بيش از المللي و تنظيم کنوانسيونهاي بينسازمان

 شود. پيش نمایان مي
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