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  مقدمه
هاي استانی و محلی  در حوزه شبکه استراتژي رسانه ملی

 تداوم در راستايبرحفظ تنوع قومی و فرهنگی علاوه 
نقش ویژه  .استاجتماعی و فرهنگی  بخشیدن جامعه به لحاظ

تقویت و ، هاي محلی در حفظ فرهنگ بومی و محلی شبکه
اي و استانی، هاي منطقهتحکیم هویت ملی، معرفی ظرفیت

هاي مربوط به رسانه و ارائه آن در سطح ملی و تقویت هنر
هاي خاص خود را در رسانی به زبان محلی جذابیتاطلاع
در این میان ). 1385طلوعی، . (ه باشدتواند داشت ها می استآن

به تشخیص درست هاي محلی  در شبکهکارآمدي هر برنامه 
سازي صحیح ابزارها ها و آماده حلنیازها و تهیه مناسب راه

الگوبرداري از مباحث  چه برنامه صرفاً چنان. بستگی دارد
اهداف  باشد، یقیناً ابرداري از سایر کشورهتئوري و یا کپی

این موضوع شاید در . مین نخواهد کردأر را تمورد نظ
براي . صدا و سیما ظهور بیشتري داشته باشد هاي استانی رسانه

هاي  مثال اگر فیلمی بدون توجه به هنجارهاي جامعه و ویژگی
بومی ساخته شود تنها هدر دادن زمان و بودجه را به  -محلی 

هد سازمان تحمیل خواهد کرد و اقبالی نزد مخاطبین نخوا
حتی درصورت جذب مخاطبان با فرهنگ ملی،  یا. داشت

. هاي جامعه در تقابل خواهد بود باورهاي اعتقادي وارزش
 ).69: 1386آذري، (

مدي آن آو کار هاي محلیجذابیت محصول در رسانه
شده  هاي انجامریزيها و برنامه    گذاري متناسب با سیاست

از آن شامل نیازمند فاکتورهاي مختلفی است که بخشی 
  :هاي زیر استفعالیت

باید در هر مقطع زمانی به » نیازهاي جامعه« :نیازسنجی -1
  .سازي صورت پذیرددرستی احصاء شود و مطابق با آن برنامه

هاي  در کشور پهناوري مانند ایران ویژگی: شناسیجامعه -2
این امر  .با هم دارندهاي آشکاري تفاوت، ها بومی استآن

نظر  هاي استانی باید مدشبکههاي ریزيرنامهببخصوص در 
  .قرارگیرد و نباید یک نسخه براي کل کشور نوشته شود

اگر مخاطبین رسانه به درستی شناخته : شناسیمخاطب -3
نشوند امکان ایجاد ارتباط از بین خواهد رفت و اهداف برنامه 

  .به ثمر نخواهد رسید
در تولید هر  ریشه و اساس: تعیین اهداف و موضوعات -4

برنامه تعیین هدف و موضوع آن است و به مثابه بن و ریشه 

مل بیشتري ألذا در این مقوله باید ت. باشد یک ساختمان می
  .صورت گیرد

ظرافت هنري در تعیین قالب برنامه : تعیین قالب برنامه -4
چه بسا موضوعات مناسب با مفاهیم عالیه،  .بسیار مهم است

  .ن قالب مناسب به بار ننشینددلیل رعایت نکرد به
تطابق برنامه با افق رسانه و مبانی دینی و نیازهاي ملی و  -6

سازي هدف محور بودن آن ترین مقوله در برنامه محلی؛ مهم
  ).1383لسیس، لینچ، . (است

در این میان نتایج بررسی مرکز تحقیقات صدا و سیماي 
صل گر آن است که در ف جمهوري اسلامی ایران، نشان

درصد پاسخگویان حداقل یک روز در  65، 1392زمستان 
بختیاري، . (اندهاي استانی و محلی سیما بوده هفته بیننده شبکه

آید  با توجه به این حجم بیننده این سؤال پیش می). 3: 1392
هاي استانی صدا و سیما تا چه اندازه به بازتاب  که شبکه

  اند؟ فرهنگ و هویت بومی استان پرداخته
  

  هاي محلی مأموریت و فلسفه وجودي رسانه
هاي قومی و  هاي بومی و محلی یا رسانه فلسفه وجودي رسانه

گروهی، ارتباط با ساکنان منطقه یا اعضاي گروه و قوم، به 
  .هاي مشخص است منظور دستیابی به اهدافی خاص با سیاست

چه پس از روشن شدن مأموریت و فلسفه وجودي یا  اما آن
هاي تولید و پخش باید معلوم شود این است که  سیاست

محتواي مناسب این مأموریت و منابع اصلی آن چیست؟ شاید 
قدم اول این باشد که تعریفی از نوع، محتوا و مفاد مورد 

ی، هاي محلی یا جماعتی و قوم هرچند رسانه. توافق ارائه شود
شان پیداست، مقید به محل خاص یا  گونه که از نام همان

نظر برسد  گروه خاصی از جامعه هستند و از این جهت شاید به
ها نشان  ها بسیار ساده است، بررسی که تعریف محتواي آن

دهد هنوز تعریف جامعی که مورد قبول همه محققان باشد  می
  . ها ارائه نشده است براي آن

طور بالقوه مخاطبین خاص  ههاي محلی بانهرسدر این میان 
هایی تازه از مجاور مکان خود را دارند که منتظرند نکته

زندگی مربوط به خود از مجریان و گویندگانی که از دور و 
  .شناسندشان بشنوند و ببینندنزدیک می

ملی   در ایران نیز مراکز استانی صدا و سیما که جزئی از رسانه
جامع و سریع از رویدادهاي داخل و  رسانی است، اطلاع
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خارج کشور را همواره در اولویت قرار داده و به فعالیت 
اي در حد بالایی  صورت محلی و منطقه رسانی به اطلاع

کوشند تا  هاي محلی می اندرکاران رسانه دست. اند پرداخته
پاسخگوي نیازهاي مخاطبان براساس وضعیت فرهنگی و 

در واقع میزان تعلق اجتماعی ساکنان اجتماعی منطقه باشند و 
ها،  منطقه را افزایش دهند وسبب نزدیک شدن سلیقه

شوند تا  ها و انتظارات مخاطبان خود شده و موجب  خواسته
ها در نحوه زندگی از الگوهاي مشابهی که رسانه ارائه  آن
 بنابراین) 1374نامه صداوسیما،  هفته(گیرند  دهند بهره می

اقتصادي، فرهنگی،  م نسبت به مسائلمردنظرات شناخت 
هاي رسانه  ریزي ، پاشنه آشیل اجراي مناسب برنامه...سیاسی و

پژوهش حاضر با پرداختن به این مسئله بنابراین . است محلی
از نظر مردم کرمان سیماي استانی کرمان در نشان خواهد داد 

ه ها تا چه حد به فرهنگ بومی این استان پرداخته یا توج برنامه
را  شبکه استانی کرماناست؟ این نتایج ارزیابی عملکرد شده 

بررسی خواهد کرد و با نشان  فرهنگ بومی استان در حوزه
مورد توجه مخاطبان ، تا چه حد هااین برنامهکه  دادن این

ی را که نیاز به کار و تلاش بیشتر در جهت یهااند حوزهبوده
دارند معرفی ن تحقق تغییرات مطلوب در طرز فکر مخاطبا

برخی عوامل موثر بر  اطلاعاتی درباره چنین و هم نماید می
دهد که  ، را در این زمینه ارائه میشبکه محلیعملکرد 

هاي  ریزي تواند مورد استفاده دست اندرکاران براي برنامه می
بنابراین در این پژوهش دیدگاه مخاطبان  .دقیق قرار گیرد

شبکه استانی به اجزاي  درخصوص میزان و کیفیت پرداختن
  .گیرد فرهنگ بومی مورد بررسی قرار می

  
  محتواي بومی و محلی

چرا تعریف دقیق محتواي محلی بومی هنوز مشخص نیست؟ 
است  1کاربر گسترده واژه محتواي محلی این امر گاه منوط به
با وجود . شود هاي مختلف استفاده می که ار سوي گروه

که اکثر افراد از توجه و تأکید فزاینده بر محتواي بومی و  این
گویند، در حقیقت دانش و آگاهی اندکی  محلی سخن می

درباره چیستی محتواي بومی و محلی وجود دارد و افراد، 
وضوع هاي تحقیقاتی معدودي به این م محققان یا سازمآن

علت نیز آن است که هریک براي تعریف و . توجه دارند

                                                        
1. Local Content 

از این جهت . یافتن دقیق محتوا مبانی متفاوتی را در نظر دارند
محتواي بومی و محلی داراي تعاریف متفاوتی مانند موارد 

  : زیر است
گاه مبناي تعریف، منطقه جغرافیایی مانند روستا، استان یا . 1

عریف این است که اطلاعات مشکل این ت. حتی کشور است
تولید شده در یک منطقه جغرافیایی محدود، همواره ارتباطی 
با زندگی مردم آن منطقه ندارد به خصوص در عصري که 

براي مثال محتواي . تأثیر جهانی شدن کاملاً مشهود است
طور کامل هندي  تولید شده در هندوستان ممکن است به

تر از دیگر نقاط باشد از  ارزان اما) هاي هندي مانند فیلم(نباشد 
این جهت این نکته قابل بحث است که چه میزان از 

  .تواند محلی و بومی باشد محتواهاي تولید شده واقعاً می
برخی محققان بر این باورند که محتواي محلی و بومی، . 2

محتوایی است که مخاطبان خاص بومی و محلی را مورد 
یا زبان خاص مردم یک منطقه دهد و با فرهنگ  توجه قرار می
مشکل این تعریف نیز در این است که ممکن . بیان می شود

است منشاء و مبدأ بسیاري از این محتواها خارج از جامعه 
  .بومی و محلی باشد

اند که محتواي بومی، محتوایی  گروه دیگر براین عقیده. 3
است که از جهت اجتماعی، فرهنگی، اقتصادي و سیاسی 

اي خاص و مشخص باشد اما اشکال این است  جامعه مربوط به
المللی رادیو و  که بسیاري از اخبار و مسائل شبکه هاي بین

هاي  تلویزیونی و حتی برخی اخبار و اطلاعات بر روي پایگاه
  .توان بومی و محلی دانست اینترنتی را نمی

دانند که به  گروه دیگر، محتواي محلی را محتوایی می. 4
یک زبان یا مردم داراي سنن فرهنگی مشترك  مردم داراي
  .مربوط شود

اند که محتواي محلی محتوایی  گروه دیگر براین عقیده. 5
  .برند کار می است که مردم خاص یک منطقه آن را به

هاي، محتواي بومی و محلی بخشی از  در صنعت رسانه. 6
هاي دیگر مناطق  هاست که امکان صدور آن به رسانه برنامه
  .ندارد وجود

باید گفت همه این تعاریف در جاي خود معتبر هستند اما در 
عین حال هریک نقاط ضعف مهمی دارند زیرا نه جامع هستند 

شوند  و نه مانع؛ بسیاري از مطالب و مفاهیم لازم را شامل نمی
کند شاید بهتر  ها راه پیدا می و برخی مطالب غیرمحلی به آن
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که بگوییم  لی به جاي اینباشد در بحث محتواي بومی و مح
» از«اجتماعات بومی و محلی بگوییم محتوا » براي«محتوا 

  .اجتماعات بومی و محلی
  

  بندي محتواي بومی و محلی طبقه
در تجزیه و تحلیل عمومی محتواي بومی و محلی، 

سازد،  دو محور اساسی وجود دارد که ما را قادر می
هاي بومی و محلی پخش  چه را از رسانه آن
  . بندي کنیم شود، براساس این دو محور طبقه می

این دو محور هر کدام داراي دو سویه به شرح زیر 
  :هستند

  
محور اول تبیین محتوا، در این محور، انواع 
اطلاعات مبتنی بر محیط بومی یا محیط مولد آن 

  .شود تبیین می
  

  کاربرد محتوا: محور دوم
اي،  طقهتواند جهانی، من می(فرامحلی : سویه اول

  )باشد... ملی و
  

.بومی و محلی: سویه دوم

  
  
  

  روش پژوهش
  روش این پژوهش پیمایشی است، نمونه آماري مورد بررسی 

باشند که بـا روش   سال و بالاتر ساکن شهر کرمان می 15افراد 
حجم نمونه  اپتـیمم  . اند اي انتخاب شده گیري سه مرحله نمونه

درصــد خطــا، در ســطح  5مــورد بررســی بــا در نظــر گــرفتن 
 400درصد و حداکثر واریانس با فرمول کـوکران   95اطمینان 

  .نفر برآورد شده است
 

400
0/252(1/96)0/0025  376463

0/25)2(1/96)  376463










(

)22(2

22

stnd

snt
n

 
 

ها و اطلاعات مربوط به متغیرهاي این  آوري داده براي جمع
  .نامه استفاده نموده است تحقیق، محقق از پرسش

  
  سیماي پاسخگویان

درصد پاسخگویان مـرد و   8/53دهد، نشان می 1نتایج جدول 
 -39درصـد پاسـخگویان    7/22سـن . اند درصد زن بوده 2/46

درصـد راهنمـایی و    8/28درصد، تحصیلات  8/21سال و  30
. درصد عـالی بـوده اسـت    29درصد دیپلم و  7/30دبیرستان، 

درصــد شـــاغل   7/21درخصــوص فعالیــت پاســـخگویان و   
درصـد   5/12پایگاه اقتصـادي و اجتمـاعی   . اند غیردولتی بوده

درصـد در سـطح متوسـط و     7/50پاسخگویان در سطح بـالا،  
  .درصد در سطح پایین قرار دارد 8/36

درصد پاسخگویان در  2/71دهد که،  نشان می 2نتایج جدول 
کم یا خیلی «درصد در حد 3/21و » زیاد یا زیاد خیلی«حد 
یماي مرکز کرمان از اجزاي هاي س معتقدند که در برنامه» کم

» اصلاً«درصد پاسخگویان 5/7. شود فرهنگ بومی استفاده می
 هاي اعتقادي به استفاده از اجزاي فرهنگ بومی در برنامه

 .سیماي استانی کرمان ندارند
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  سیماي پاسخگویان : 1جدول 
  درصد  تعداد  جنس

  8/53  215  مرد
  2/46  185  زن

  100  400  جمع
  درصد  فراوانی  سن

  8/21  87  سال 19-15
  3/16  65  سال 24-20
  14  56  سال 29-25
  7/22  91  سال 39-30
  8/14  59  سال 49-40

  4/10  42  سال و بالاتر 50
  100  400  جمع

  درصد  فراوانی  وضعیت تأهل
  3/42  169  مجرد
  7/57  231  متأهل
  100  400  جمع

  درصد  فراوانی  تحصیلات
  5/11  46  سواد یا ابتدایی بی

  8/28  115  راهنمایی و دبیرستان
  7/30  123  دیپلم
  29  116  عالی
  100  400  جمع

  درصد  فراوانی  پایگاه اقتصادي و اجتماعی
  5/12  50  بالا

  7/50  203  متوسط
  8/36  147  پایین
  100  400  جمع
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  )درصد(هاي سیماي استانی، از نظر پاسخگویان  میزان استفاده از اجزاي مختلف فرهنگ بومی کرمان در برنامه : 2جدول 
  جمع  اصلاً  کم خیلی  کم  زیاد  زیاد خیلی    اجزاي فرهنگ

  گویش محلی
  100  3  5/1  8/12  7/72  10  درصد
  400  12  6  51  291  40  تعداد

  موسیقی محلی
  100  9/11  3/4  5/30  43  3/10  درصد
  400  48  17  122  172  41  تعداد

  صنایع دستی
  100  6/2  3/0  3/7  8/69  20  درصد
  400  11  1  29  279  80  تعداد

  آثار تاریخی
  100  6/3  3/1  8/15  3/61  18  درصد
  400  15  5  63  245  72  تعداد

  ادبیات و اشعار
  100  4/11  3/0  5/18  3/61  5/8  درصد
  400  46  1  74  245  34  تعداد

  ها المثل ضرب
  100  7/9  3/0  5/13  66  5/10  درصد
  400  39  1  54  264  42  تعداد

دانشمندان و 
  مشاهیر

  100  2/6  3  30  8/54  6  درصد
  100  25  12  120  219  24  تعداد

هاي  جاذبه
  گردشگري

  100  2/11  5/1  26  5/50  8/10  درصد
  400  45  6  104  202  43  تعداد

اماکن مقدس و 
  متبرکه

  100  6/4  3/2  5/17  3/69  3/6  درصد
  400  19  9  70  277  25  تعداد

تولیدات و 
  محصولات

  100  6/9  8/1  3/20  5/60  8/7  درصد
  400  39  7  81  242  31  تعداد

نقاشی، (هنر 
  ...)خطاطی و

  100  2/8  5/3  5/22  55  8/10  درصد
  400  33  14  90  220  43  تعداد

شاخص استفاده 
از فرهنگ 

  بومی

  100  5/7  8/1  5/19  4/60  8/10  درصد

  400  30  7  78  242  43  تعداد
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  ها، درباره استفاده از اجزاي فرهنگ بومی بررسی فرضیه : 3جدول 

مقدار آماره   آزمون  فرضیه
  آزمون

سطح 
وضعیت   شرح آزمون  داري معنی

  پذیرش
بین نظر زنان و مردان به لحاظ 
استفاده از اجزاي فرهنگ بومی 

هاي سیماي استانی  در برنامه
  تفاوت وجود دارد

t 138/0-  890/0   تفاوت وجود
  ندارد

  شود رد می

هاي سنی مختلف و  گروهبین 
نظر پاسخگویان به لحاظ 

استفاده از اجزاي فرهنگ بومی 
هاي سیماي استانی  در برنامه

  وجود داردرابطه وجود 

R 107/0  032/0   رابطه مستقیم
  شود پذیرفته می  دارد) مثبت(

هاي تحصیل  بین سال
پاسخگویان و نظر آنان به لحاظ 
استفاده از اجزاي فرهنگ بومی 

هاي سیماي استانی  در برنامه
  رابطه وجود دارد

R 221/0-  000/0   رابطه معکوس
  شود پذیرفته می  دارد) منفی(

متأهلان به بین نظر مجردان و 
لحاظ استفاده از اجزاي فرهنگ 

هاي سیماي  بومی در برنامه
  استانی  تفاوت وجود دارد

T 718/1-  087/0   تفاوت وجود
  شود  رد می  ندارد

بین نظر پاسخگویان در 
هاي مختلف فعالیتی به  گروه

لحاظ استفاده از اجزاي فرهنگ 
هاي سیماي  بومی در برنامه

  استانی تفاوت وجود دارد

F 231/2  040/0   تفاوت وجود
  شود پذیرفته می  دارد

اجتماعی  –بین پایگاه اقتصادي 
پاسخگویان و نظر آنان به لحاظ 
استفاده از اجزاي فرهنگ بومی 

هاي سیماي استانی  در برنامه
  رابطه وجود دارد

R 055/0-  276/0  شود رد می  رابطه ندارد  

  بندي نهایی گیري و جمع نتیجه
در تعریف ماهیت اجتماعی تلویزیون باید گفت که این رسانه 

چـرا  . تنها یک امکانی که فناوري براي ما مهیا کـرده، نیسـت  
ایم که تلویزیون به نهادي اجتماعی تبدیل  ها دیده که طی سال

این رسانه هم . شده است که تأثیرگذار و شاید تأثیرپذیر است

ها و هم قطـع آن   تواند موجب گسترش ارتباطات بین انسان می
هـاي بیشـتري بـه     در کشـورهاي توسـعه یافتـه کـه سـال     . شود

ها  اند، تأثیر این رسانه در برخی زمینه تلویزیون دسترسی داشته
ولی در کشـورهاي جهـان سـومی    . ها کاهش یافته است بر آن

  ها وجود ناسهاي کمتري براي ایجاد ارتباط بین ان که گزینه
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ــتري دارد   ــش بیش ــون نق ــاعی  .دارد، تلویزی ــف اجتم در تعری
تلویزیون باید آن را نسـبت بـه جامعـۀ اسـتفاده کننـده از ایـن       

امروزه که مسـائل  . وسیله ارتباط جمعی و در قالب آن سنجید
ــاعی، سیاســی و اقتصــادي رشــد و گســترش   فرهنگــی،  اجتم

اعی مورد بحث قرار عنوان یک نهاد اجتم یابد، تلویزیون به می
توان گفت که تلویزیون حاصل  چنین در ادامه می هم. گیرد می

یک تفکر دسته جمعی و به عبـارتی یـک فنـاوري اجتمـاعی     
تاسـیس و  ، هاي پس از پیروزي انقلاب اسلامی در سال .است

ــبکه  ــترش ش ــا گس ــتور     ی ــیما در دس ــدا و س ــتانی ص ــاي اس ه
هـا   ایـن شـبکه  اهـداف  . کارمسئولین ارشد نظـام قـرار گرفـت   

مـذهبی   آداب و رسـوم ملـی و  , پرداختن بـه فرهنـگ بـومی    
هـاي   هـا وگـویش   زبآن,مردمان ایران در نقاط مختلف کشور 

 آثـار تـاریخی و  ، موسـیقی و هنرهـاي دسـتی   ، ادبیات ،متنوع
مسـائل و مشـکلات    ،تاریخ هـر یـک از منـاطق    ،از آن تر مهم

ضاي کار و چنین ایجاد ف فرهنگی و اقتصادي و هم، اجتماعی
 هـا  فعالیت براي نیروهاي مستعد و متخصص موجود در استآن

بـا در نظـر گـرفتن اهـداف      ،هـاي اخیـر   در سال .اعلام گردید
هــاي مختلــف رادیــویی و تلویزیــونی  در شــبکه ،الــذکر فــوق

هـاي متعـدد    هاي بسیاري انجام گرفته و برنامـه  ها فعالیت نااست
هاي زیادي نیز برگـزار   رادیویی و تلویزیونی تولید و جشنواره

بـراي سـنجش میـزان پـرداختن شـبکه اسـتانی بـه         .شده است
ــومی اســتان از نظــر پاســخگویان  شــاخص  اجــزاي فرهنــگ ب

هـاي سـیماي مرکـز     استفاده از این اجزاي فرهنگـی در برنامـه  
جزء گویش محلی،  11کرمان با استفاده از نظر پاسخگویان به 
ریخی، ادبیات و اشـعار،  موسیقی محلی، صنایع دستی، آثار تا

ــرب ــل ض ــعار،     المث ــات و اش ــاهیر، ادبی ــمندان و مش ــا، دانش ه
هاي گردشگري، امـاکن مقـدس و مترکـه، تولیـدات و      جاذبه

نتایج نشـان  . تهیه شد...) نقاشی، خطاطی و(محصولات و هنر 
ــه  ــد در   2/71داد کـ ــانی معتقدنـ ــان کرمـ ــد از مخاطبـ درصـ

بـه  » خیلی زیـاد یـا زیـاد   «هاي شبکه استانی سیما در حد  برنامه
طور که  همان . اجزاي فرهنگ بومی استان پرداخته شده است

هـاي   ذکر شـد، تلویزیـون کارکردهـاي گونـاگونی در زمینـه     
اقتصـادي و فرهنگـی و عقیـدتی     مختلف اجتماعی، سیاسـی،  

اي تـأثیرات   العـاده  طور تلویزیون با قدرت خـارق  دارد و همین
توانـد رونـد    انسـان دارد مـی   فراوان در ابعاد مختلـف زنـدگی  

همان قـدر کـه   . ها را نیز ترسیم و یا تعریف کند زندگی انسان

کنـد   یک حالت سرگرمی را براي بینندگان خودش فراهم می
باشـد کـه در    هاي گوناگونی می همان اندازه القاء کنندة پیام به

شــود تــا بیننــده را خواســته و یــا ناخواســته   نهایــت ســبب مــی
عبارت دیگر تلویزیون  به. یام خویش سازدمجذوب محتواي پ

صرفاً یک ابـژه سـرگرمی نیسـت بلکـه یـک هسـتی مجـازي        
ناپـذیر در زنـدگی    قدرتمند است کـه امـروزه جـزء تفکیـک    

ها هژمونی یافتـه   ها قرار گرفته و بر نوع زیست آن مدرن انسان
همین موارد که نقش تلویزیون در القا کننـده   با توجه به. است

شـود لـذا    شد انتقال مفاهیم از این طریـق ممکـن مـی   با پیام می
انتقال مفاهیم فرهنگ بومی از طریق رسانه تلویزون در سـطح  

رسـد در همـین راسـتا مفـاهیم      نظر می استان کاملا ضروري به
مرتبط با فرهنگ مورد بررسی ایـن پـژوهش بـوده اسـت کـه      

تولیـد برنامـه بـه     .ها در همـین راسـتا بـوده اسـت      نتایج آزمون
هاي متفاوت مردمان ایران با هدف زنده نگاه  ها و گویش نازب

  . استها اعلام شده  ها و گویش ناداشتن و یا احیاي برخی زب
هاي ایران زبانی به غیر از زبان فارسـی دارنـد و    نااکثریت است

مردمان این مناطق به زبان و فرهنگ و ادبیات و موسیقی خود 
جـوار   در کشورهاي هم و سوي مرزها در آن .عشق می ورزند

هــاي  کننـد و رادیوهــا و تلویزیــون  زبانانشــان زنــدگی مــی هـم 
هاي متعدد و متنوع موسیقی تولید و پخش  ها برنامه پرشمار آن

هـاي اسـتانی    تـوجهی شـبکه   کم کاري و احتمالا بی .کنند می
هاي کشورهاي  سوي تلویزیون ها را به ناتردید مردم این است بی
شـود   گونـه کـه ملاحظـه مـی     همان .داد جوار سوق خواهد هم

سیماي استانی کرمان در این زمینه بـا توجـه بـه فرضـیه مـورد      
 .سنجش جایگاه مناسـبی را در پخـش موسـیقی داشـته اسـت     

اي از عناصر کلامی یک قوم و ملت دریک  فرهنگ مجموعه
عناصري است که از طریق گفتار و  .ي زمانی معین است دوره

هـا،   کنـد و انتقـال تجربـه    رتباط برقرار مـی نوشتار، میان افراد ا
مفاهیم و عناصر انتقال . سازد را ممکن می... ها و آرزوها دانش

. هـاي یکسـانی را القـا کنـد     ي افراد باید معنی دهنده براي همه
شود که اصطلاحات شناسـایی و فـرق    این امر زمانی میسر می

دیگر مشـخص گـردد و معلـوم شـود کـه کـدام        آن ها با یک
کـدام   متـداول اسـت و   طلاح عامیانه است و کدام گفتارياص

میـان زبـان    اما باید توجه داشت که مرز.... منسوخ و قدیمی و
طـور   عامیانه و گفتاري و میان زبان گفتاري و زبان معیار را، به

توان مشخص کرد و تعیین مرز آن ها بسیار دشـوار   دقیق، نمی
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استفاده از لذا، . ی استو پیوسته، در تغییر و تحول و جا به جای
ســازي و انتقــال مفــاهیم از جایگــاه  رســانه در جهــت یکســان

اي برخوردار است در این میـان یکـی دیگـر از مصـادیق      ویژه
ها که لازم است به آن از طریق رسانه  پرداختـه   فرهنگ استان

هـاي   شود با توجه به کارکردها و شناخت و انتقال آن به نسـل 
هـاي   طبـق نظریـات رسـان    .ها است المثل ضرببعد استفاده از 

نظـر   هـا بـالاخص تلویزیـون از نقطـه     می توان گفت که رسـانه 
ــرار     ــاز ق ــاد معناس ــک نه ــاه ی ــاعی در جایگ فرهنگــی و اجتم

ــی ــرد م ــه از   . گی ــاگونی دارد ک ــاي گون ــاد کارکرده ــن نه ای
ي مفـاهیم، معـانی،    تـوان بـه ایجادکننـده    هـا مـی   ترین آن مهم

. اقتصادي و سیاسی اشاره کرد -اجتماعیمحتویات فرهنگی، 
ي  این نهـاد از طریـق کـاربرد زبـان بیشـترین تـأثیر را در ارائـه       

تلویزیون با نفوذ فراگیر در بـین   . کند نمادهاي معنادار القا می
ها و مخاطبان خود تـاثیري غیـر مسـتقیم و دراز مـدت      خانواده

بـه   کنـد و مبـادرت   دارد که حالتی پرورش یابنده را طـی مـی  
هـا   هاي رایج در ذهن آن ها و ارزش کاشت جهان بینی و نقش

زعم بانیان و حامیان نظریه کاشت، تلویزیون بیشتر  به. نماید می
ها و سبک زندگی و روابـط درون   هاي دیگر، اندیشه از رسانه

چرا که این رسانه بیش . دهد و برون فردي افراد را تشکیل می
و سبک زندگی و روابـط درون  ها  هاي دیگر، اندیشه از رسانه

چرا که این رسـانه بـیش   . دهد و برون فردي افراد را شکل می
 .هاي دیگر در زندگی روزمره مردم حضور دارد از رسانه

هـاي   کننـد همـه برنامـه    طرفداران نظریه کاشـت اسـتدلال مـی   
هـاي خبـري،    هاي سرگرم کننـده تـا برنامـه    تلویزیون از برنامه

کننـد کـه گـاهی     هی را عرضـه مـی  الگوهاي تکراري و مشـاب 
این الگوها براي تاثیر بیننـدگان  . شود اوقات اسطوره نامیده می

ــی  ــه م ــود از جهــان ارائ ــرض  . ش ــرار گــرفتن در مع ــابراین ق بن
تلویزیون در دراز مدت به تحکیم پایدار جریان اصلی و غالب 

تلویزیون با اسـتفاده   .شود فرهنگی در ذهن بینندگان منجر می
ــه ــن     از مولف ــر ذه ــود ب ــوایی خ ــی و محت ــاي فرع ــا و ابزاره ه

لـذا در سـنجش نگـرش مخاطبـان     . گـذارد  مخاطبانش اثر مـی 
اي برخوردار هستند کـه   هاي جمعیتی از اهمیت ویژه مشخصه

در این راستا جنس، سن، تاهل، تحصیلات و پایگاه اقتصادي 
و اجتماعی مخاطبان در این پژوهش با سنجش نظـرات مـردم   

هاي استانی سـیما بـه اجـزاي     رداختن برنامهکرمان درخصوصپ
نتایج نشـان داد  . فرهنگ بومی مورد سنجش قرار گرفته است

که مردان و زنان تقریباً نظر یکسانی نسبت بـه کـاربرد اجـزاي    
بـا  .هاي تلویزیـون محلـی کرمـان دارنـد     فرهنگ بوم در برنامه

افزایش سـن بـر نظـر پاسـخگویان مبتنـی بـر افزایشاسـتفاده از        
هـاي سـیماي اسـتانی     هـاي فرهنـگ بـومی در برنامـه     صشـاخ 

بستگی مستقیم بـین   به بیان دیگر هم. کرمان افزوده شده است
سن مخاطبان با نظر آنان نسبت به استفاده از فرهنگ بـومی در  

مخاطبــانی کــه  . هــاي ســیماي کرمــان وجــود دارد    برنامــه
انـد کــه در   تـري دارنـد بیشـتر اظهـار کـرده      تحصـیلات پـایین  

هــاي سـیماي کرمــان از اجــزاي فرهنـگ بــومی اســتان    مـه برنا
بسـتگی معکـوس بـین     بـه بیـان دیگـر هـم    . استفاده شده اسـت 

هـاي   تحصیلات مخاطبان با نظر آنان نسبت به پرداختن برنامـه 
مجـردان و  . تلویزیـون بـه اجـزاي فرهنـگ بـومی وجـود دارد      

هاي تلویزیون محلیـدر   متأهلان نگرش یکسانی نسبت به برنامه
دانشجویان کمتر از . ص پرداختن به فرهنگ بومی دارندخصو

ها و شاغلین غیردولتی بیش از سایرین به پـرداختن   سایر گروه
هاي تلویزیـون محلـی بـه فرهنـگ بـومی اسـتان اشـاره         برنامه
چنین افراد با پایگاه اقتصادي و اجتماعی مختلف  هم. اند کرده

ــه برنامــه خصــوص هــاي تلویزیــون محلــی در  نظــر یکســانی ب
  .پرداختن به فرهنگ بومی در شبکه تلویزیونی استانی دارند

  
 پیشنهادات کاربردي پژوهش 

ــوام و  در راســتاي تقویــت فرهنــگ بــومی بــراي آن -1 کــه اق
هاي  هاي کشور احساس جدایی با مرکز را نکنند برنامه قومیت

 .هاي سراسر پخش گردد ها در شبکه فرهنگی استان

هـاي محلـی کشـور در     زبـان هـا و   المثـل  استفاده از ضـرب  -2
هاي سراسـري از تمـامی اقـوام جهـت ایجـاد       هاي شبکه برنامه

 .بستگی آنان دلی و هم هم

تقویت فرهنگ بومی مناسـب و تضـعیف مبـانی فرهنگـی      -3
 .هاي فرهنگی نامناسب از طریق برنامه

تقویت جایگاه فرهنگ محلی و بومی هر اسـتان در سـطح    -4
 .کل کشور

ا و اقــوام بــراي برجســته نمــودن هــ ایجـاد رقابــت بــین فرهنــگ  -5
 .هاي فرهنگی خود در راستاي تقویت فرهنگ ملی کشور ویژگی

هاي سراسري براي  هاي شبکه ها و سریال محلی نمودن فیلم -6
پخش، در راستاي رفع مشکلات فرهنگـی مهـاجرین اسـتانی    

  .هاي مثبت فرهنگی جهت حفظ داشته
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