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 چکیده
به روش  پژوهش، نی. اپردازدیم ینید تیو هو فیس بوکحضور و تعامل در  نیو شناخت رابطه ب یپژوهش حاضر به بررس

و بلوچستان در  ستانیدانشگاه س انیپژوهش را دانشجو یگرفته است. جامعه آمارانجام یبندطبقه یریگنمونه قیو از طر یشیمایپ
و اعتبار به  یینفر برآورد شده است. روا 144داده و حجم نمونه با استفاده از فرمول کوکران  لیشکت 4999-4991 یلیسال تحص
افزار آموس استفاده به عمل آزمون اعتبار مدل پژوهش از نرم یبرا چنینهمو  دیحاصل گرد یاعتبار صور کرونباخ و یکمک آلفا
 یبعد شناخت ،یبعد مناسک ،یبعد اعتقاد ،یبعد تجرب یعنیدر همه ابعاد آن  یمذهب تیهو نیکه ب دهدینشان م هاافتهی لیآمد. تحل
مدل معادلات  لیوجود دارد. در تحل یرابطه معنادار منف فیس بوکاستفاده از  زانیو م فیس بوکدر  تیعضو ،با  یامدیو بعد پ
 ریمتغ یداشت، ول یمذهب تیبر هو یمعنادار منف ریتأثفیس بوک استفاده از  زانیم ریآموس انجام شد متغ زکه با استفاده ا یساختار

فیس استفاده از  زانیم ریپذمشاهده ریمتغ چنینهم نداشت. یمذهب تیبر هو یمعنادار ریتأث یمجاز یاجتماع یهادر شبکه تیعضو
 توانیحاضر م قیتحق یهاافتهیبا توجه به  یطورکل. بهبود یمذهب تیبر هو -491/4 مقداربه  یمنف ریتأث بیضر یدارا بوک

  .شوندیدر همه ابعاد م ینید تیهو فیباعث تضع یمجاز یاجتماع یهاکرد که شبکه یریگجهینت گونهنیا
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 مقدمه
 در که آیدمی شمار به موضوعاتیزمره  در جمعی هویت
 دلیل به شناسیجامعه گوناگون هایدیدگاه و هاتئوری
 فراگیری هایپدیده بامفهومی و معنایی تداخل و قرابت
 انسجام جمعی، تعلق و عضویت آگاهی، بازنمایی، نظیر

 کنندهنییتع عنوانبه معنا و نمادگرایی ،اجتماعی
 افراد عملی و عاطفی شناختی، هایگیریجهت

 متفاوتی هایشیوه به و قرارگرفته ایویژه موردتوجه
 نظری اشتغال جهت همین به. است شده سازیمفهوم

 و نظری آثار اساسیمشخصه  به هویت، به عملی و
 است درآمده معاصر دوران در شناسیجامعه تجربی

 ملی،) جمعی هایهویت (.93 ، ص4994 زاده، قادر)
 را آن افراد و شوندمی ساخته جملگی...(  وقومی  دینی،
 با مختلف هایموقعیت در ما امروزه. کنندمی کسب
 و موقعیت تبع و داریم سروکار متعددی هایهویت

. کنیممی تعریف را خود داریم، قرار آن در که شرایطی
 دیگر هویتی، هایگروه و مقولات بین ذیرنفوذناپ مرزهای

. اندشکننده و پذیرآسیب شدتّ به بلکه نیستند، مستحکم
 عباسی) است تغییرات این آهنگپیش ارتباطات دنیای
در عصر . پس (23 ، ص4939 کاشانی، خلیلی و قادری
ها، قلمرو روابط واسطه وجود و حضور رسانهشدن بهجهانی

یافته و هر فرد در ر گسترشها بسیااجتماعی انسان
های متعدد پیوندیافته های ارتباطی با اجتماعات گروهشبکه

های گروهی پرشمار برای و همین روابط گسترده و تعلق
 های متکثر و ترکیبی گردیده استتولید و بازتولید هویت

 که کننداستدلال می جونز(. 93: 4994تبریزی و مروت،)
 آن در که مجازی فضای) سایبرنتیک فضای در تعامل
 با( پذیردمی صورت کامپیوتری ارتباطات شکل به تعامل

 آن متعاقب و گروهی مرسوم مرزهای شکستن هم در
 بیشترین تمایز، و تشابه به نیاز نسبی برجستگی در تغییر
 از و گذاردمی تعامل هایطرف اجتماعی هویت بر را تأثیر

 داشتن پنهان معنای به نام جعل یاگمنامی دیگر، سوی
)جونز،  دارد تأثیر اجتماعی هویت معنای درنتیجه که هویت
 (.2، ص 4993

ترین رسانه جمعی که امروزه در جهان جمله مهم از
شماری برخوردار است، رایج هست و از طرفداران بی

 سال چند در باشند وهای اجتماعی مجازی میشبکه
 نظیرکم محبوبیت با مجازی اجتماعی هایشبکه اخیر

 از نفر هامیلیون که طوریبه اندشده رو روبه جهانی
)آندرسون،  دارند عضویت هاشبکه این در دنیا سراسر
 این در هارسانه که است این واقعیت(. 2، ص 2443

 گوناگون هایپیام و نمادها، الگوها ارائه طریق از عصر

 و هاایدئولوژی ،هابینیجهان ها،ارزش معرفی و ارائه و
 را آن گذشته ثبات و هویت، مختلف هایاندیشه

 همه شدنجهانی عصر در بنابراین است؛ شکستهدرهم

 غیرمستقیم و مستقیم تأثیر تحت جوانان ویژهبه و افراد

 متنوع و متعدد هایهویتهای اجتماعی مجازی، شبکه
 هاآن بین اوقات گاهی که نموده تجربه و کسب را

 به وجود ناهماهنگی و تکثر یا و هماهنگی و وحدت

 را هویتی تعارضات و اختلاف موجبات گاهی و آمده

 .است نموده فراهم
 را جهان اینکه به توجه های اجتماعی مجازی باشبکه
 کشورهای از افراد بین اجتماعی ارتباط و ترفشرده

 میسر را های متفاوتهویت و هابافرهنگ مختلف
 فضایی به اعیاجتم هایشبکه این و اینکه است ساخته
حدودی زیادی در این فضا  تا افراد که اندشدهتبدیل

چنین با توجه به و هم کنندمی آزادی احساس
گستردگی و فراگیر بودن فضای مجازی در شکل دادن 
و تولید افکار، تفسیر وقایع و انتقال اخبار، از بین بردن 
فواصل جغرافیایی و فراملی گرایی، کاهش اهمیت زمان 

سازی زمینـه و امکان دسترسی عام و ن، فراهممکا و
 تواندمی آزادانه و فارغ از پایگاه اجتماعی و عقیدتی

کند. در این  ایجاد افراد هویت بر زیادی تأثیرهای
پژوهش به بررسی رابطه بین فیس بوک و هویت دینی 
که یکی از ابعاد مهم هویت جمعی هر فرد هست 

هویت دینی  و میزان فیس بوک بر پرداخته شده
دانشجویان دانشگاه سیستان و بلوچستان مورد سنجش 

 قرار گرفته است.
های اجتماعی مجازی و هویت از سوی در مورد شبکه

هم مطالعات تجربی هم در داخل کشور و هم در خارج 
کشور انجام شده است که برخی از این تحقیقات اشاره 

 وان(، در پژوهشی که با عن4997) یکاروان خواهد شد.
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عامل در فضای مجازی و تأثیر آن بر هویت ملی ت»
انجام داده « دانشگاه سیستان و بلوچستان دانشجویان

 یهاشبکه رد است به این نتیجه رسید که تعامل
معنادار و معکوسی بر هویت ملی اجتماعی مجازی تأثیر 

 دارد.
(، در تحقیقی که با عنوان 4991همکاران )شامانی و 

با هویت  اجتماعی مجازی یهاز شبکهرابطه استفاده ا
، به این نتیجه رسیدند انددادهانجام  جوانان شهر تهران

 اجتماعی مجازی و یهاشبکه بین میزان استفاده ازکه 
ها رابطه معناداری وجود دارد بدین هویت فرهنگی آن

 شکل که در چهار مؤلفه مدت زمان حضور، میزان
و میزان واقعی تلقی استفاده، میزان فعال بودن کاربر 

 اجتماعی مجازی با یهانمودن محتوا در فضای شبکه
و وضعیت هویت فرهنگی جوانان رابطه معنادار 

 .وجود داردمعکوسی 
(، تحقیقی با عنوان بررسی 4991محمدزاده )حاجیانی و 

تأثیر فضای مجازی بر هویت ملی دانشجویان انجام 
که بین  دهدیمنشان  حاضری تحقیق هاافته. یاندداده

میزان استفاده از اینترنت و هویت ملی رابطه معناداری 
ی تحقیق حاضر در مورد هاافتهچنین یوجود دارد. هم

رابطه بین میزان اینترنت و ابعاد هویت ملی نشان 
که بین میزان استفاده از اینترنت و بعد شناختی  دهدیم

هویت ملی و بعد رفتاری هویت ملی رابطه معنادار 
 بتی وجود دارد.مث

 در پژوهشی که عدلی پور، یزدخواستی و خاکسار
بوک و شبکه اجتماعی فیس( با عنوان 4992)

دانشجویان  گیری هویت بازاندیشانه در بینشکل
انجام دادند به این نتیجه رسیدند که بین  دانشگاه تبریز

مدت زمان عضویت، میزان استفاده، میزان مشارکت و 
های شبکه نوع امکانات و قابلیت ه وفعالیت، نوع استفاد

بوک با هویت بازاندیشی رابطه معنادار اجتماعی فیس
 مثبتی وجود دارد.

( در تحقیقی که با 4994) اشتیاقی، علیزاده و کاظمیان
مطالعه )عنوان اینترنت و هویت دینی دانشجویان 

 موردی دانشجویان دانشگاه مازندران( انجام دادند و
 مدت، بین رابطه بررسی حاضر، مقاله اساسی هدف

 اجتماعی پایگاه و اینترنت از استفاده نوع میزان،

 دینی بوده است. هویت با دانشجو کاربران اقتصادی

 مدت، دهد که بینهای تحقیق حاضر نشان مییافته

 اجتماعی پایگاه و اینترنت از استفاده نوع میزان،

 با معناداری و معکوسی رابطه دانشجویان، اقتصادی

 وجود دارد. آنان دینی هویت نوع
( در پژوهشی که باهدف 4994) بوستانی، داریوش

 دانشجویان شانهیبازاند هویت بر مؤثر عوامل بررسی
به این . انجام داده است کرمان باهنر شهید دانشگاه

 هایفناوری از استفاده نتیجه رسید که متغیرهای میزان
 مادر، صیلاتتح پدر، ارتباطی، تحصیلات و اطلاعاتی
 آنتن از استفاده تولد و پاسخگویان، محل جنسیت

ماهواره رابطه معناداری با هویت بازاندیشانه دارند و بر 
 بازاندیشی هویت تأثیر معنادار دارند.

( پژوهشی با عنوان تعامل در 4939) احمدپور و قادرزاده
فضای سایبر و تأثیر آن بر هویت دینی جوانان انجام 

های این تحقیق حاکی از آن است که افتهی اند.داده
رود و هویت دینی در تعامل با فضای سایبر تضعیف می

با افزایش میزان مصرف و دسترسی به اینترنت از 
رود. در برجستگی هویت دینی دانشجویان کاسته می

های هویت دینی، فضای سایبر میان ابعاد و شاخص
بی و کمترین بیشترین تأثیر را بر ابعاد پیامدی و تجر

چنین تأثیر را بر بعد شناختی هویت دینی دارد. هم
معتقدند که هویت دینی دانشجویان با میزان فضای 

 سایبر رابطه معکوس دارد.
 ( در پژوهشی که با عنوان برساخت2447) چاو و لی

: یاجتماع یهاشبکه یدر فضا هاتیاز هو یاستدلال
 یبرا یاسبوک در مقطع کارشنگروه فیس کیاز  نشیب
انجام دادند به این نتیجه رسیدند  شناسیدوره زبان کی

 کیبلکه  ست،ین یگروه دانشگاه کیگروه صرفاً که 
به  ی. اعضاباشدیمهم  "یآموزش و یاجتماع یفضا"

ای از منابع مانند شکلک گسترده فیط کیاستقرار 
از  یکیاز  چنیناند. همیافتهدستمعنا سازی  یبرا

 یهاتیکه چگونه هو دهدینشان مکنندگان شرکت
ساخته  یاستدلال یهاوهیبا منابع و ش تواندیمختلف م

 شود.
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( در پژوهشی که 2442) اسماک شافعی، نایان و عثمان
های شدن هویت از طریق پروفایلبا عنوان ساخته

بوک که در بین دانشجویان مالزی انجام دادند به فیس
ا ادراکی و خود این نتیجه رسیدند که ناامنی، همت

ارتقایی اغلب هویت آنلاین دانشجویان را تحت تأثیر 
چنین دریافت که هویت آنلاین و هم دهد؛قرار می

های اجتماع به همراه همتا ادراکی، وسیله ارزشبه
ارتباط اجتماعی و محبوبیت بازسازی و بازاندیشی 

 چنین دریافتند که دانشجویان پسر در به کاررود. هممی
شان از دانشجویان دختر های واقعیپروفایل بردن
 باشند.تر میراحت

( پژوهشی با عنوان 2443) زاهو و همکارانش
بوک انجام دادند که این شدن هویت در فیسساخته

نفر  39بوک های فیسپژوهش بر اساس حساب
دهد های پژوهش فوق نشان میشده است. یافتهانجام

ی مستعار بی نام از هاشدن هویت در محیطکه ساخته
متفاوت  های آنلاین بی نامشدن هویت در محیطساخته

های کاربران در چنین دریافتند که حسابهست. هم
شدن هویت طور مسلط بر نحوه ساختهبوک بهفیس

 تأثیر دارد.

 

 چارچوب نظری پژوهش

افراد بر اساس خودآگاهی و هم  تیهو دنزیبه نظر گ
در زمان و مکان  یاجتماعهای و موقعیت طیتوسط شرا
 یمعتقد است که عملکردها یگیرد. وشکل می

و خودآگاهی  تیبودن آن، عقلان یروند بازتاب ،یاجتماع
 ندیدر فرا شهیفرد را هم تیآن، هو یشیفرد و بازاند

که  دیدر عصر جد ویژهبهدهد، قرار می یابیساخت 
هر  یو زعمبههم دخالت دارند.  امروزی ینهادها

 یهای جهاناز آن چه سیستم یاجتماع یر زندگد یزیچ
فرد  کی یفکر تیتا آن چه که وضع گیرندبرمیدر 

به  یکردار و راه و رسم اجتماع کیرود در محسوب می
 ردف تیمعتقد است که هو دنزیرو گنیآید. از اوجود می

و  طیها، شرابه موقعیت توجهو با  یابیدر روند ساخت 
خودآگاهی  زیو ن یاقتصاد ،یاحوال و اوضاع اجتماع

 (. 34، ص 4973 دنز،یگیرد )گشکل می

 به انگارد.می چندبعدی ایپدیده را شدنجهانی گیدنز

 هر پس در بنیادی ایفرهنگ، جنبه شدنجهانی او باور

 است شدنجهانی نهادی گوناگون بعدهای از یک

. ازنظر گیدنز هویت دینی در فرد (92، ص 4937)گیدنز،
رت از میزان نقشی است که فرد در بازتولید درواقع عبا

کند و میزان اهمیتی که فرد نهاد دین در جامعه ایفا می
های تعاملی در شیوه زندگی انتخابی خود، به انگاره

(. گیدنز زمانی که 11، ص 4937گیدنز، ) دهد.دینی می
کند همه در مورد بازاندیشی در هویت صحبت می

دهد و معتقد ر قرار میهای هویت فرد را مدنظجنبه
اش مورد های هویتیهست که فرد در همه جنبه

دهد که هویت دینی هم از این بازاندیشی قرار می
اش در مورد گیدنز در نظریه باشد.بازاندیشی مستثنا نمی

هویت » است که دهیعق هویت بازاندیشی، بر این
مبتنی بر حفظ و تداوم یکپارچگی در  که« بازاندیشانه

های عنوان روایتتغییر و اصلاح است، بهعین 
و  گیردای، در بافت انتخاب چندگانه قرار مینامهزندگی

بازاندیشانه بودن »گذرد های انتزاعی میاز صافی نظام
گونه که نه آن چه هستیم، بلکه آن -]هویت[ افراد

حداقل پتانسیل را برای عاملیت  -سازیمخودمان را می
وری و خودارزیابی مثبت ت، بهرهاز طریق نمایش خلاقی

های بازاندیشانه و امروزه افراد اندام«. کندفراهم می
گذارند. به لحاظ پذیر خود را به نمایش میانعطاف

طور همزمان، به هنگام مسافرت، از ارتباطی، افراد به
تاپ و تلفن همراه با دیگران ارتباط برقرار طریق لپ

صورت یت بازاندیشانه بهکنند. باوجوداین، پروژه هومی
بازتولید ساختارهای اجتماعی موجد که تمایل به محدود 

های کند و کنشو ملزم کردن افراد دارند، عمل می
واسطه آن چه از قبل موجود بوده است، ارزیابی افراد به

 (.4939زاده، مهدییابد )رود و تعیّن میمی

ر به گیدنز تأمل و بازاندیشی در مورد هویت را منحص
های دنیای مدرن در متن چالشداند. دوران مدرن می

و  دادهازدستاست که سنت و طبیعت مرجعیت خود را 
فرد در یک فضای آکنده از اطلاعات دائماً به تأمل در 

 .(94: 4932نش, ) پردازدمورد هستی خویش می
بنابراین مسئولیت برساختن هویت شخصی به خـود 
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یـد در جریان زندگی روزمره فـرد واگذارشده و فـرد با
طور دائم مـورد بازاندیشـی قـرار آن را برساخته و به

هایی که جایگاهی کانونی در دهـد. یکـی از پدیده
نظریه گیدنز، تجربه باواسطه است. این پدیده البته 
منحصر به دوران مدرن نیست، اما در دنیـای مـدرن، 

تباطی صورت های نوین اطلاعاتی و اردر پناه فنّاوری
ای به خود گرفته است. هرچند هـر نوع تجربه تازه

بشری، در عمل از طریق اجتماعی شـدن و ب 
خصـوص از طریق زبـان گفتـاری، باواسطه است، در 

های ارتبـاطی نقشـی عصر مدرن، توسعه و ایجاد رسانه
بسـیار مهـم در تحول روابط زمانی ـ مکانی و افزایش 

کند. گیـدنز ها ایفا میاسطه انسانگسترده تجربیات باو
تجربه باواسطه را درگیری تأثیرات زمـانی ـ فضـایی 

کند. تعریف میدوردسـت بـا تجربیـات حسـی آدمی
ازنظر وی، یکی از مختصات عمده و عوارض افـزایش 

شمار در عصر جدید، ورود بی تجربیـات باواسـطه
نیـای رویدادهای دوردست بـه د سرزده یا ناخواسته

ذهنـی و فکری هرروزه مردم است. بدیهی است که 
ویژه اینترنـت روی این امر به مدد وسایل ارتباطی و به

های و فاصله زمانی توانند بر محدودیتدهد که میمی
و مکانی غلبه کنند. آگاهی از این رویدادهای دوردست، 
ذهن افراد مدرن را درگیر رویداد و تجربیاتی دوردست و 

، ص 4937گیدنز، ) کنداز زندگی خودشان می بیرون
 (.444، ص 4992پور، ، عدلی14

بندی بر اساس نظریه گیدنز صورت کلی و جمعپس به
ها و خصوصیاتی که در مورد هویت و با توجه به ویژگی

بوک های اجتماعی مجازی و به خصوص فیسشبکه
 اینکه به توجه فیس بوک باتوان گفت که دارد می

 از افراد بین اجتماعی ارتباط و ترفشرده را جهان
 را متفاوت هایهویت و هابافرهنگ مختلف کشورهای

گستردگی و فراگیر و با توجه به  است ساخته میسر
بودن فضای مجازی در شکل دادن و تولید افکار، 
تفسیر وقایع و انتقال اخبار، از بین بردن فواصل 

 زمان و جغرافیایی و فراملی گرایی، کاهش اهمیت
سازی زمینه و امکان دسترسی عام و مکان، فراهم

 تواندمی آزادانه و فارغ از پایگاه اجتماعی و عقیدتی

کند و افرادی که  ایجاد افراد هویت بر زیادی تأثیرهای
باشند های اجتماعی مجازی میعضو این شبکه
تری در هویت خودشان انجام بازاندیشی گسترده

های مختلف ای بیشتری بر جنبههزنیدهند و چانهمی
 (4)مدل  دهند.هویتی را صورت می

و در نظر گرفتن متغیرهای  نظری بالا مدل به بنا
و متغیرهای پنهان مربوطه  درونی و بیرونی مدل

 های تحقیق عبارت است از دو فرضیه اصلی:فرضیه
رسد بین عضویت در فیس بوک و هویت به نظر می-4

 ذهبی( رابطه معنادار وجود دارد.مذهبی و )ابعاد هویت م
فیس بوک و  رسد بین میزان استفاده ازبه نظر می -2

هویت مذهبی )ابعاد هویت مذهبی( رابطه معنادار وجود 
 دارد.

 

 روش پژوهش

روش تحقیق از نوع پیمایش و از نوع مقطعی هست. 
اساس  متغیر وابسته و برخی از متغیرهای مستقل بر

اند. به منظور ارگرفتهموردسنجش قر طیف لیکرت
استفاده شد؛  Spss22 افزاراز نرم هاداده تحلیل اولیه

هر یک از متغیرهای مستقل و  تأثیر به منظور استخراج
واسط بر متغیر وابسته از آزمون معادلات ساختاری با 

کمک گرفته شد. جامعه آماری  Amoss 22 افزارنرم
 پژوهش دانشجویان دانشگاه سیستان و در این

ها در سال تحصیلی اند که تعداد آنبوده بلوچستان
هزار نفر بوده است که با استفاده  44913 حدود 4992

نفر انتخاب وبرای اطمینان  933از فرمول کوکران 
 آوری گردید. پرسشنامه جمع 144بیشتر 

 

 تعریف متغیرها

های وب اجتماعی مجازی: بخشی از فناوری هایشبکه
که در این  (؛21-21 :4933 ضیایی پرور،) هست 2

 محور حول اینترنتی های اجتماعی کاربرانشبکه

 و شوندمی جمع باهم مجازی صورتبه مشترکی

 چنینو هم دهند؛می تشکیل را های آنلاینجماعت

 دیگری از امکانات فعالیتشان موضوع نوع با متناسب

 قابلیت آنلاین، هایبازی اینترنتی، هایخبرخوان قبیل
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 برقراری ای ورایانه یهالیفا و ویدئوها کردن آپلود

 در نیز را شخصی هایرسانه سایر با ارتباط

(. 447 :4994امینی و اکبری، ) دارند هایشانگزینه
به معنای احساس تعلق و تعهد فرد نسبت  هویت دینی:

های دینی است. هویت دینی به باورها، احکام و ارزش
داری طح از دینعنوان هویت جمعی متضمن آن سبه

است که با مای جمعی یا همان اجتماع دینی یا امت 
(. برای تعریف عملیاتی 31 :4933دوران، ) مقارنت دارد

هویت دینی از پرسشنامه استاندارد کلارک و استارک 
استفاده شده است. عضویت در فیس بوک: این متغیر 
در مورد عضویت یا عدم عضویت در شبکه اجتماعی 

باشد و به عضویت یا عدم بوک میمجازی فیس 
پردازد. میزان استفاده از فیس عضویت پاسخگویان می

مدت زمانی است که یک فرد در شبانه روز از  بوک:
کند و میزان استفاده از فیس بوک استفاده میفیس

دو تا چهار  -2یک ساعت و کمتر  -4طبقه  1بوک به 
هفت ساعت و  -1پنج تا شش ساعت و  -9ساعت 

 شتر تقسیم شده است.بی

 پایایی و اعتبار
برای تعیین اعتبار سؤالات پرسشنامه از اعتبار ظاهری 

نظران استفاده شد. در این زمینه پرسشنامه به صاحب
داده شد تا نظرات خود را در مورد سؤالات مطرح نمایند 

ها نسبت به اصلاح سؤالات و و پس از دریافت نظر آن
ها از شیوه بررسی ایی گویهها اقدام گردید. پایگویه

پاسخ فرد به یک گویه در مقایسه با هر یک ) همسازی
های دیگر مقیاس( یا همبستگی گویه به گویه از گویه

شده است. بدین وسیله پایایی کل مقیاس با استفاده 
سنجیده شد و درمجموع در دو « آلفا» استفاده از آماره

ج حاصله مرحله سنجیده شده است. مرحله اول: نتای
که  ها در آزمون مقدماتیآزمون پایایی سؤالات و گویه

نفر پاسخگو مصاحبه شد، باعث حذف، تغییر و  94با 
مرحله  ها در پرسشنامه گردید.تصحیح در متن گویه

که  دوم: این مرحله مربوط به تحقیق اصلی هست
نفر مصاحبه شد و مجدداً آزمون  144ضمن اینکه با 

شده در جدول درج پایایی انجام گردید نتایج این آزمون
 (4است. )جدول 

آورده شده است. سه ویژگی  2طور که در جدول همان
وضعیت تأهل و میزان تحصیلات مدنظر  جنسیت،

 17نفر معادل  437است. در جنسیت تعداد مردان 
درصد  19نفر است معادل  249نی زنان درصد و فراوا

نفر  991مجردان در وضعیت تأهل فراوانی  است و
نفر معادل  31متأهلین  درصد است و فراوانی 31معادل 

چنین در میزان تحصیلات تعداد درصد است. هم 43
/ 72نفر یعنی  233مقطع کارشناسی در نمونه موردنظر 

 23معادل نفر  443در تحصیلات تکمیلی  فراوانی و 4
 (2درصد است. )جدول 

 

 هایافته

 قرار آزمون مورد پژوهش فرضیات بخش این در

 سطح اساس بر شدهگرفته بکار هایتکنیک .گیرندمی

 بر علاوه اینجا در .است شدهانتخاب متغیرها سنجش

 Amossاز  مدل آزمون برای های معمول،تکنیک
غیرها هم استفاده به عمل آمده است. قبل از اینکه مت

وارد مدل معادلات ساختاری شوند، باید از روابط 
معناداری بین متغیرها اطمینان پیدا کرد. بر این اساس 
در دو جدول ذیل این روابط مورد بررسی قرار گرفته 

 (1و  9اند. )جدول 
( رابطه بین عضویت را فیس بوک و هویت 9جدول)

ها نشان مذهبی را نشان میدهد. مقایسه میانگین
های دهد که بین عضویت یا عدم عضویت در شبکهمی

 اجتماعی مجازی و هویت مذهبی رابطه معناداری وجود
توان گفت افرادی که عضو دارد. با توجه به این می

های اجتماعی مجازی هستند، هویت مذهبی شبکه
های ضعیف تری نسبت به کسانی که عضو شبکه

 اجتماعی مجازی نیستند، دارند.
های ( رابطه بین میزان استفاده از شبکه1) جدول شماره

دهد. اجتماعی مجازی و هویت مذهبی را نشان می
بین میزان استفاده از  نتایج حاکی از این است که

های اجتماعی مجازی و هویت مذهبی رابطه شبکه
معناداری وجود دارد و همبستگی بین میزان استفاده از 

، های اجتماعی مجازی و هویت مذهبیشبکه
همبستگی منفی است، یعنی اینکه با افزایش میزان 
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های اجتماعی مجازی، هویت مذهبی استفاده از شبکه
 شود.ضعیف تر می
 مدل رندهیدربرگ پژوهشمفهومی در زیر مدل

 معادلات سازیمدل انجام اول در گام .است ساختاری

 .باشدمی افزارنرم در مدل گرافیک ترسیم ساختاری
شده افزار آموس انجامستفاده از نرمترسیم مدل با ا

 (2است. )مدل 
 است این پرسش ساختاری معادلات سازیمدل به بنا

 نظری مدل از شدهتجربی گردآوری هایداده آیا که

روش،  این در همین برای .خیر یا کنندمی حمایت
 معرفی برازش شاخص عنوانبه شاخص تعدادی

 نظری مدل میزان همخوانی دهندهنشان که شوندمی

ازنظر گروه متخصصان  هستند. تجربی هایداده و
قضاوت  به چند دلیل شمالی دانشگاه ایالتی کالیفرنیا

مربع کا و  اگر صرفاً بر مبنای درباره برازش مدل
و  کننده باشد؛تواند گمراهمی داری باشدسطح معنی

 توجه به شاخص خاصی اغلب نیازمند پژوهشگر
 نهایی است گیریبرازش برای تصمیم

( CMIN/DF(. شاخص مربع کا )4933قاسمی،)
 قبول بودنبرای قابل هایعنوان یکی از شاخصبه

و  1 تا 4مقادیر بین  شوماخر و لومکس مدل است.
قبول را قابل 2 تا 4و  9 تا 4حتی گاهی مقادیر بین 

 39/4اند. در این مدل مربع کا بر درجه آزادی دانسته
ول و مناسب قرار دارد. شاخص قبو در حد قابل است؛

شده است. شاخص برازش هنجار دیگری که استفاده
 34/4یا  14/4است. اغلب مقادیر بالای  شده مقتصد

( در این مدل 4933اند )قاسمی،را مناسب تلقی کرده
نیز دارای مقادیر نزدیک به   PNFIو  PCFIنیز
قبول است. هستند که برای تدوین مدل قابل 14/4

که هر چه عدد به  د، شاخص تطبیقی است؛شاخص بع
رود در اینجا مثال مدل تائید می تر باشدیک نزدیک

CFI ،93/4 دهنده برازندگی بالای است که نشان
آورده  1مدل است. سایر معیارهای برازش در جدول 

 (1شده است. )جدول 
 جزئی برازش به نوبت مدل، کلی برازش به توجه با

 ها،شاخص از دیگر ایدسته راین منظو برای رسد.می

 سازیدر مدل جزئی برازش هایشاخص عنوان تحت

 منظور .گیرندمی قرار موردبررسی ساختاری معادلات

 مدل در شدهتعریف رابطه هر ضریب معناداری

 Amosخروجی  در قسمت .گیردمی قرار موردتوجه
 روابط این معناداری به هاخروجی از دیگری بخش

 (1دازد. )جدول پررگرسیونی می
های هویت مذهبی دال بر این معناداری همه شاخص

پذیر متغیر پنهان همه متغیرهای مشاهده این است که
کنند یعنی گیری میهویت مذهبی را اندازه

گیری های هویت مذهبی در اندازهدیگر مؤلفهعبارتبه
سازه ه پنهان هویت مذهبی تأثیر مثبت و معناداری 

ضریب  متغیر میزان فیس بوک دارای چنینهم دارند.
بر متغیر  -/491با ضرایب  تأثیر منفی اما معناداری

پنهان هویت مذهبی هستند ولی متغیر عضویت در 
معناداری بر هویت  ریتأثی اجتماعی مجازی هاشبکه

مذهبی نداشت و به همین خاطر تاثیر مستقیم و 
غیرمستقیم اش بر هویت مذهبی و ابعادش نادیده 

چنین در جداول زیر تأثیر مستقیم و ته شدند همگرف
آورده شده است.  استاندارد به تفکیک غیرمستقیم

 (3)جدول 
کنید. در تأثیر طور که در جدول بالا مشاهده میهمان

مستقیم متغیر آشکار میزان استفاده از فیس بوک با 
دارای تأثیر منفی بر هویت مذهبی  -491/4ضرایب 

 هویت مذهبی با هویت مذهبیهای اما شاخص هست؛
طور در بالا اشاره شد این تأثیر مثبت دارند.  همان

خوبی متغیر پنهان هویت مذهبی را متغیرها به
برای مثال شاخه تجربی با  کنند.گیری میاندازه

اهمیت نسبی و شناختی با  نیشتریب 99/4ضریب 
کمترین اهمیت نسبی را در تأثیر  143/4ضریب 

در میزان ضریب غیرمستقیم  ارد دارد.مستقیم استاند
متغیرهای آشکار مستقل دارای تأثیر منفی بر تمامی

ابعاد هویت مذهبی دارند این دال بر این است متغیر 
های هویت مذهبی مستقل همگی تأثیر منفی بر شاخه

دارند برای مثال استفاده از فیس بوک تأثیر منفی را با 
 مذهبی دارد. بر بعد مناسکی هویت- 199/4ضریب 
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 گیرینتیجه
 یا سنتی اجتماعی، و فردی از اعم ارتباطات، ازآنجاکه

 دارند، هویت گیریشکل در بسزایی نقش مدرن،

 تواندمی ارتباطی هاینظام در تحول بالطبع،

 .کند ایجاد هویت تکوین درروند ایعمده هایدگرگونی
 نوینی هایفرصت ارتباطی نوین هایرسانه طورکلیبه

 گیریشکل فرایند و شبکه و خود تعامل جهت در ار

های نوین اند و این رسانهآورده وجود به هویت
توانند تأثیرات مثبت و منفی زیادی بر هویت افراد می

های اجتماعی مجازی که شبکه ایجاد کنند. ازآنجای
تحول عمیقی در ارتباطات بین مردم ایجاد کرده هم 

است با افرادی دیگر از  است و کاربران را قادر کرده
ارتباط برقرار کند و به  های متفاوتکشورهای بافرهنگ

و این  دنتعامل و گفتگو و تبادل اطلاعات بپرداز
های اجتماعی های نوین ارتباطی که شبکهفناوری

ترین هست مرزهای سنتی و مجازی یکی از مهم
شکسته و افراد را از فرضی جغرافیایی و زمانی را درهم

توان گفت که طورکلی میمرزها رها ساخته است. به بند
های نوین بخصوص در بین استفاده از این فناوری

های اثرهای عمیقی بر ارزش هایجوانان و نوجوانان
این جوانان و نوجوانان گذاشته و باعث تغییراتی در 
هویت و سبک زندگی این گروه سنی شده است و 

فاده از فیس بوک پژوهش حاضر باهدف رابطه بین است
 شده است.و هویت دینی انجام

در تحلیل دومتغیره، بین متغیرهای ، عضویت در فیس 
بوک و میزان استفاده از فیس بوک با هویت مذهبی 
رابطه معناداری داشتند و جهت آن رابطه منفی هست؛ 

های اجتماعی فیس یعنی اینکه کاربرانی که در شبکه
های را در این شبکه بوک عضو هستند و زمان بیشتری

گذرانند به نسبت سایرین که عضو اجتماعی مجازی می
های اجتماعی مجازی نیستند یا مدت زمان شبکه

تری دارند. کنند هویت دینی ضعیفکمتری استفاده می
چنین بین ابعاد هویت مذهبی یعنی بعد تجربی، بعد هم

اعتقادی، بعد مناسکی، بعد شناختی و بعد پیامدی با 
 ویت در فیس بوک و میزان استفاده از فیس بوکعض

 های تحقیق بایافته نیز رابطه معنادار منفی وجود دارد.

 عدلی پور، یزدخواستی و خاکسار های پژوهشیافته
(، 4939) احمد پور و قادر زاده(، 4992)

 پور، عدلی(، 4994) (بوستانی، داریوش4997کاروانی)
 ، علیزاده و کاظمیاناشتیاقی، (4992) پور کیان وقاسمی

و  (، زاهو2442) اسماک شافعی، نایان و عثمان(، 4994)
( 2441والکن برگ و همکاران )(، 2443) همکارانش

 مطابقت دارد
است هویت  مجموع طبق نظریات گیدنز که معتقد در

 پذیر هست و جهانیدر عصر حاضر، هویتی انعطاف
گونه انچنین همرود و همها میشدن باعث تغییر هویت

(، 4992) عدلی پور، یزدخواستی و خاکسارهای که یافته
 (، بوستانی، داریوش4939) احمد پور و قادرزاده

، (4992) پورکیان و قاسمی پور، عدلی(، 4994)
اسماک شافعی، (، 4994) اشتیاقی، علیزاده و کاظمیان

(، 2443) (، زاهو و همکارانش2442) نایان و عثمان
دهند نشان می (2441ران )والکن برگ و همکا

های اجتماعی مجازی باعث تغییر و شبکه شدنجهانی
هویت افراد و بازاندیشی و دوباره ساختن هویت کاربران 

و رابطه بین عضویت و میزان استفاده از فیس رود می
بوک و هویت مذهبی رابطه منفی و معکوسی هست 
یعنی اینکه هر چه کاربران مدت استفاده و سابقه 

ه ستفاده بیشتری و عضویت بیشتری در این شبکها
اجتماعی مجازی دارند، هویت مذهبی کمتری نسبت به 

های اجتماعی دیگران دارند. با توجه به اینکه شبکه
طورکلی باعث تضعیف و مذهبی کاربران مجازی به

های اجتماعی مجازی رود، آیا باید عضویت در شبکهمی
های اجتماعی و شبکه را برای همه ممنوع اعلام کرد

حل این نیست زیرا که در مجازی را بلوکه کرد. راه
توان شدن ارتباطات نمیعصر حاضر و در عصر جهانی

چنین کاری کرد و پس بهترین راه این هست که ما هم
خود را در هم مثل دیگران دستاوردهای علمی

ی مختلف در دسترس همگان قرار داد تا نه هانهیزم
جامعه خودمان بلکه دیگران هم بافرهنگ و  تنها افراد

آداب و رسوم ما آشنا شوند تا میزان تعلق بیشتری در 
چنین دیگران ایجاد کرد که افراد جامعه خودمان و هم

رود و برای مقابله طورکلی پدافند غیرعامل گفته میبه
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ترین راه، استفاده از وسایل و های هویتی مهمبا بحران
های هویتی برای مقابله با بحران امکانات نرم هست.

ترین راه، استفاده از وسایل و امکانات نرم )در قالب مهم
های پدافند غیر عامل( ضروری است. از جمله راهبرد

مناسب در جهت ارتقا، بهبود و انسجام هویتی  از طریق 
شود به عوامل زیر اشاره های غیرمکانیکی میکانال
 نمود :

های ید در این زمینه پژوهشقبل از هر چیز با -4
ها بر نحوه تأثیر شبکه سازوکاربیشتری انجام شود تا با 

 هویت  بخصوص هویت مذهبی بیشتر آشنا شویم.

های اجتماعی مجازی به توجه بیشتر به شبکه -2
 عنوان بعدی از جهانی شدن ارتباطات.

 هویت جهت آشنایی بیشتر به در هابرنامه گسترش -9

ایرانی در  واسلامی آداب و سنت بر تأکید با جمعی
 های اجتماعی مجازیشبکه

 فعال و مشارکت از استفاده با جمعی هویت تقویت -1

 .اجتماعی مختلف یهاحوزه در سازی
 هابنیان تحکیم و آشنایی برای مناسب بستر ایجاد -1

 دانشجویان به ویژه جوانان، میان در سازی هویت ی

 توجه با جدید ساز هویت منابع برای ریزی برنامه -3

 اجتماعی، یهاریزی برنامه در مجازی فضای به

 سیاسی و فرهنگی
 در سعی کشور فرهنگی برنامه ریزان و مسئولان -7

 در یمل فرهنگ معرفی برای منسجم هایبرنامه ارائه

 فرهنگ بتوان ینوعبه تا باشند داشته مجازی· فضای

 در ثرگذارا یهافرهنگ از یکی عنوان به را ایرانی

 .نمود معرفی خارجی کاربران به جهانی عرصه
 برای تدابیری کشور پردازانهینظر و مسئولان -3

 هایشبکه کاربران استفاده جهت یسازفرهنگ

 تا بیندیشند جوان، کاربران بخصوص مجازی اجتماعی

ایرانی  ملّی فرهنگ کاربران بیشتر با طریق این از
 بیشتر آشنا شوند.

. 
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 مکانیسم و مدل نظری چگونگی تأثیر عضویت و میزان استفاده از فیس بوک بر هویت دینی و ابعادش - 1 مدل

 
 
 
 

 
 پژوهش همراه با ضرایب استانداردمدل مفهومی  - 2مدل 
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 میزان آلفای کرونباخ - 1جدول 

آلفا() ضریب روایی تعداد گویه شاخص ردیف  

شاخص کل() هویت مذهبی 4  43 944/4  

344/4 9 تجربی 2  

941/4 1 اعتقادی 9  

344/4 1 مناسکی 1  

 - 4 شناختی 1

744/4 1 پیامدی 3  

 

 

 
 های توصیفی نمونهویژگی - 2جدول 

 درصد فراوانی متغیر شاخص

 جنسیت
17/4 437 مرد  

19/4 249 زن  

تأهلوضعیت   
31/4 991 مجرد  

43/4 31 متأهل  

 تحصیلات
72/4 233 کارشناسی  

الاترارشد و ب  443 43/4  

 

 

 
 رابطه بین عضویت در فیس بوک و هویت مذهبی - 9جدول 

 متغیر وابسته                            

 متغیر مستقل
 سطح معنی داری میانگین تعداد پاسخ هویت مذهبی

Sig 

 

 عضویت در فیس بوک

 333/3 21/23 231 بلی

 333/3 21/21 123 خیر

 

 

 
 ان استفاده از فیس بوک و هویت مذهبیرابطه بین میز - 2جدول 

 متغیر مستقل                                                                                                                                    

 متغیر وابسته
 میزان استفاده از فیس بوک

 آزمون پیرسون هویت مذهبی

-919/3 میزان همبستگی  

333/3 سطح معناداری  

 133 تعداد پاسخ
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 های برازندگیشاخص - 2جدول 

 CMIN/DF RMSEA PNFI PCFI TLI NFI CFI شاخص برازش
39/4 مقدار برازش  419/4  13/4  19/4  97/4  93/4  93/4  

 
 
 
 

 ضرایب رگرسیون روابط در مدل - 1جدول 
ای استانداردخط نسبت بحرانی معناداری برآورد استاندارد هامسیر تأثیر متغیر  برآورد   

491/-  419/4  923/4-  497/4  474/- <--میزان استفاده از فیس بوک   هویت مذهبی 

212/3 <-------هویت مذهبی 4      بعد شناختی 

399/3  *** 379/7  313/4  974/1 <-------هویت مذهبی  تجربی بعد   

221/3  *** 411/7  321/4  999/1 <------هویت مذهبی    بعد اعتقادی 

33/1  *** 317/7  933/4  131/7 <------هویت مذهبی    بعد مناسکی 

212/3  /*** 243/7  711/4  111/1 <-------هویت مذهبی   بعد پیامدی 

 

 

 
 

 غیرمستقیم ضرایب مستقیم و - 3جدول 

 متغیر
مستقیم ریتأث غیرمستقیم ریتأث   

یس بوکاستفاده از ف استفاده اینترنت استفاده از فیس بوک  هویت مذهبی 

-491/4 هویت مذهبی  471/4-  444/4  444/4  

444/4 شناختی  444/4  474/4-  444/4  

444/4 تجربی  444/4  914/4-  444/4  

444/4 اعتقادی  444/4  949/4-  444/4  

444/4 مناسکی  444/4  199/4-  444/4  

444/4 پیامدی  444/4  939/4-  444/4  
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 منابعفهرست 

 
( تعامل در فضای 4939) قادرزاده، امید مریم و احمدپور، -

سایبر و تأثیر آن بر هویت مذهبی جوانان، فصلنامه پژوهش 
 .1جوانان، فرهنگ و جامعه، شماره 

 ادیبی، مهدی، یزدخواستی، بهجت و فرهمند، مهناز -
شدن فرهنگ با تأکید بر هویت اجتماعی، ( جهانی4937)

 .9فصلنامه مطالعات ملی، سال نهم، شماره 
 اشتیاقی، معصومه، علیزاده، توحید و کاظمیان، مهرداد -
( اینترنت و هویت دینی دانشجویان، فصلنامه 4994)

 .2، شماره نامهژهیومطالعات ملی، 
های (. نقش شبکه4994) امینی، آرمین و اکبری، مرتضی -

اجتماعی مجازی در تحولات غرب آسیا، فصلنامه عملیات 
 .99روانی، سال نهم، شماره 

(. جوانان و هویت بازاندیشانه، 4994بوستانی، داریوش ) -
 .4 مجله مطالعات اجتماعی، دوره پنجم، شماره

 هیسمتاجیک اسماعیلی، عزیزالله و تاجیک اسماعیلی،  -
شدن و هویت دینی دانشجویان، ( نگرش به جهانی4991)

 .23ای، سال دهم، شماره مطالعه رسانه
های اجتماعی بر شبکه (. نقش4994) حکیمی، رؤیا -

 .44 دوره ششم شماره هویت، مجله جهانی رسانه،
های (. شبکه4994شهابی، محمود و بیات، قدسی ) -

اجتماعی مجازی و کاربران جوان، فصلنامه مجلس و راهبرد، 
 .39سال نوزدهم، شماره 

(، بررسی 4933) ضیایی پرور، حمید و عقیلی، سیدوحید -
مجازی در میان کاربران ایرانی، های اجتماعی نفوذ شبکه

 .1 فصلنامه رسانه، سال بیستم، شماره
( 4939) عباسی قادری، مجتبی و خلیلی کاشانی، مرتضی -

 تأثیر اینترنت بر هویت ملی، مطالعات راهبردی: تهران.
(. 4931) عبداللهی، محمد و حسین بر، محمد عثمان -

 هویت جمعی و نگرش به دموکراسی در ایران، مجله
 .1شناسی ایران، دوره هفتم، شماره جامعه

فائزه پور، صمد، یزدخواستی، بهجت و خاکسار، عدلی -
گیری هویت بوک و شکلشبکه اجتماعی فیس( 4992)

فصلنامه ، دانشجویان دانشگاه تبریز بازاندیشانه در بین
 .9ی ارتباطی، سال بیستم، شماره هاپژوهش

(. 4992) یانپور، مسعودپور، صمد، قاسمی، وحید و کعدلی -
بوک و هویت ملی جوانان، فصلنامه شبکه اجتماعی فیس

 .1مطالعات ملی، سال چهاردهم، شماره 

 بر سرمایه مختلف اشکال تأثیر( 4994) امید زاده، قادر -
 نهم، دوره سیاست، و توسعه در زن زنان، جمعی هویت
 .9 شماره

و  یمجاز ی(، تعامل در فضا4997) عبدالطیف ،یکاروان -
و  ستانیدانشگاه س انیدانشجو یمل تیآن بر هو ریتأث

، 2سال نوزدهم، شماره  ،یبلوچستان، فصلنامه مطالعات مل
 .449-423صص: 

(. عصر اطلاعات، قدرت و هویت، 4931کاستلز، ایمانوئل ) -
، تهران، انتشارات وزارت 2ترجمه: حسن چاوشیان، جلد 

 فرهنگ و ارشاد اسلامی.
شناسی، ترجمه حسن (. جامعه4994) تونیگیدنز، آن -

 چاوشیان، نشر نی، تهران.
منوچهر  ترجمه:شناسی، جامعه (4939) آنتونیگیدنز،  -

 .تهران انتشارات نی: صبوری،
(. تجدد و تشخص، ترجمه: ناصر 4973گیدنز، آنتونی ) -

 .موفقیان، انتشارات نی: تهران

( 4994) محسنی تبریزی، علیرضا و مروت، برزو -
گیری هویت جمعی شدن و نقش رسانه در شکلجهانی

دانشجویان، مجله مطالعات توسعه اجتماعی ایران، سال 
 .2چهارم، شماره 

رسانه:  یهاهی(؛ نظر4939زاده، سید محمد، )مهدی -
های انتقادی، تهران: نشر رایج و دیدگاه یهاشهیاند

 همشهری

: جهانی جامعه شناسی سیاسی معاصر(، 4932) تیکنش،  -
، ترجمه محمد تقی دلفروز، نشر شدن، سیاست و قدرت

 کویر: تهران
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